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Начни год с нами.
Spring Fair Birmingham 2006 
Удивятся даже искушенные

В феврале 2006 года Национальный выставочный
центр станет местом  проведения одной из круп,
нейших ярмарок сувенирной продукции и товаров
общественного потребления. Для 80 000 дистри,
бьюторов из разных концов света Spring Fair
Birmingham , прекрасная возможность продемон,
стрировать новый ассортимент и приобрести на,
иболее интересные коллекции.
Более чем 4 000  национальных и  зарубежных экс,
понентов, среди которых мировые бренды и по,
ставщики эксклюзивной продукции, поразят вас
стендами с удивительной сувенирной продукцией
и товарами для дома. 

В каждом из 11 представленных на ярмарке тема,
тических павильонов вашему вниманию будут
представлены мировые марки производителей
сувенирной и подарочной продукции, игрушек и
ювелирных изделий,  а также компании, специа,
лизирующиеся на арт,фрейминге, производстве
садовых и дачных аксессуаров, и многое другое.
Актуальные темы конференций и программы их
проведения, предварительный показ экспонатов,
грандиозный выбор которых просто не может не
поразить воображение. Участие в выставке будет
незабываемым и станет основой успешного стар,
та всех  начинаний в новом 2006 году.

Хотите попасть на выставку? 
Тогда зарегистрируйтесь бесплатно: www.springfair.com
или позвоните нам  по телефону +44 (0)20 8277 5863
для получения более подробной информации.

5 , 9 февраля 2006 г., 
Национальный Выставочный центр 
Бирмингем  Великобритания
Крупные павильоны откроются днем раньше
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Друзья!
Редакция журнала "Посуда" 
поздравляет своих читателей 
с наступающим Новым 

2006годом 
и Рождеством!

Друзья!
Редакция журнала "Посуда" 
поздравляет своих читателей 
с наступающим Новым 

2006годом 
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Компанию Villeroy & Boch AG,
должно быть, одолевают смешан)
ные чувства. С одной стороны,
несмотря на целый ряд сложнос)
тей, ей удалось с блеском завер)
шить 2004 хозяйственный год.
Оборот концерна увеличился на
1,2% (достигнув в итоге 959,9
млн. евро по сравнению с 948,6
млн. в прошлом году), а если гово)
рить об объединенной структуре,
то рост оборота составил даже
3,7%. (отчетных данных за 2005
год не было) 

Успех компании можно по праву
считать результатом грамотно выс)
троенной стратегии, в частности ин)
вестиций в автоматизацию заводов,
производящих посуду. Это привело
как к увеличению производитель)
ности при одновременном сокраще)
нии персонала на 11,5%, так и к воз)
можности обновления технологии

дизайна, что в свою очередь оказа)
лось мощным рычагом в привлече)
нии покупателя на международном
рынке. 

С другой стороны, положи)
тельная динамика Villeroy & Boch
остается всецело связанной с
иностранными компаниями за
пределами Германии, в то время
как внутри страны спрос на про)
дукцию фирмы стабильно умень)
шается. В этом смысле ситуация
остается довольно напряженной и
потребует от сотрудников концер)
на значительных усилий, в то вре)
мя как наиболее вероятные опти)
мистичные прогнозы на сегод)
няшний день сводятся к тому, что
коэффициент роста в 2005 году ед)
ва ли превысит соответствующий
показатель 2004 года. Но об этом
мы узнаем только в 2006 году.

Новая серия посуды компании Seltmann "Top Life" ) просто пода)
рок для тех, кто любит красиво поесть. Авторам данной линии впол)
не удалось достичь гармоничного сочетания функциональности и ди)
зайна, а главное ) найти стилистику, прекрасно отвечающую духу ра)
дости и молодости. И речь в данном случае идет, конечно, не о воз)
расте потенциальных покупателей, а об их готовности признать, что
простота вовсе не означает отсутствия эстетики, а практичность мо)
жет прекрасно сочетаться с оригинальным, современным дизайном.

Нетрадиционная форма тарелок, чуть претенциозный профиль
чашек, неожиданные цветовые комбинации, асимметричный силуэт
и причудливая в целом геометрия посуды Top Life ) все это, несом)
ненно, понравится людям, бегущим от банальных решений в поис)
ках собственной индивидуальности.  

На последней выставке Ambiente в составе предметов Top Life бы)
ли представлены, в том числе, кофейные сервизы, включающие в се)
бя большие кружки
для Latte Macchiato,
чашечки для капучи)
но, не говоря уже о ко)
фейнике, сахарнице,
кувшинчике для сли)
вок и пр.

Художники и техно)
логи компании Selat)
mann еще раз проде)
монстрировали, что
фарфор ) отнюдь не
консервативный мате)
риал, уместный разве
что на столах пожилых
а р и с т о к р а т и ч е с к и х
пар. Наоборот, посуда
Top Life прекрасно
подходит для того, чтобы сопровождать человека на протяжении
всего дня, радовать его в будни и украшать праздничные дни.

Новости

ДЛЯ ТЕХ, кто любит
получать удовольствие

СМЕШАННЫЕ
чувства Villeroy & Boch

омпания MerxTeam (Швеция)
представила новую коллекцию

профессиональной посуды Duro. Из)
делия предназначены в основном для
сервировки стола в гостиницах, сана)
ториях, ресторанах, кафе и барах. В
2006 году компания начнет произ)
водство полной линии фарфора этой
серии. Кроме посуды в нее войдут
также все необходимые для серви)
ровки аксессуары. 

казавшись за шведским столом
или на барбекю, мы порой испы)

тываем неудобство: куда же положить
столовый прибор? Компания Heinze ре)
шила эту проблему просто и изящно,
выпустив специальную подставку для
столовых приборов, своего рода ориги)
нальную модификацию подставки для
ножей. Изготовленная из высоколеги)
рованной стали и обладающая благо)
родной матовой поверхностью, она
представляет собой предмет округлой
формы с тремя разрезами ) посредине
помещается нож, а с двух сторон от не)
го вилка и ложка. 

Вне сомнений, это практичное и эле)
гантное решение будет с энтузиазмом
встречено даже самыми придирчивыми
эстетами)гурманами.

орговая марка Jardin d`Or и ООО
"Реставратор" представили но)

вую "фруктовую" линию посуды Fru'
it Line. Чайные пары новой линии в
оригинальной упаковке выполнены в
ярких красках с изображением соч)
ных фруктов. Кроме чайной пары в
набор входит ароматная салфетка.
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КОЛЛЕКЦИЯ 
для общепита

БЛАГОРОДНАЯ
подставка 

Фруктовый
звон
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Новости

БУМАЖНОМУ
стаканчику 65 лет!

LEIFHEIT помогла
реструктуризация

В августе 1909 года был сделан первый одноразовый стаканчик. Изоб)
ретение принадлежит жителям Канзаса Давиду Кертину и Лоуренсу Лу)
эллену, которые первыми развернули кампанию по продаже газирован)
ной воды. Питьевому автомату требовались одноразовые картонные ста)
канчики, для изготовления которых использовалась проклеенная писчая
бумага. Но торговля шла вяло: в большинстве городов были бесплатные
питьевые краны с кружкой на цепочке. Спрос несколько увеличился, ког)
да питьевые автоматы получили одобрение Лиги борцов с рюмочными и
барами. Еще большей популярностью автоматы стали пользоваться после
того, как молодой представитель Коми)
тета по здравоохранению из Додж)Си)
ти, штат Канзас, объявил обществен)
ные питьевые краны с кружками обще)
го пользования источником распростра)
нения микробов. После этого общес)
твенные питьевые краны были запре)
щены, а "индивидуальные питьевые
стаканчики", получившие впоследс)
твии название "Дикси капс", до сих пор
можно видеть на кухнях, в ванных ком)
натах и в кафе)мороженых.

БРАЗИЛИЯ 
борется с импортом

Д
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ближайшие месяцы в Иране бу)
дет введен в эксплуатацию круп)

ный нефтехимический комплекс по
производству этана и других газов.
Продукция комплекса будет сырьем
для нефтехимических предприятий,
занимающихся производством плас'
тиковой посуды, искусственного ка)
учука, изоляционных материалов,
синтетического волокна и других ма)
териалов на основе полимеров.

Информация взята с сайта 
www.rccnews.ru

lory Team Industrial представила
инвесторам съедобные тарелки.

Они сделаны из бамбука, сахарного
тростника, крахмала и воды. По утвер)
ждению производителя, посуда серии
Eatware эффективно борется с пробле)
мой загрязнения среды. В обычных ус)
ловиях тарелки полностью разлагают)
ся за 180 дней, а в воде их бесследное
исчезновение занимает всего 2 дня.
Это делает линию идеальной посудой
для пикников. Одновременно эколо)
гичная посуда пригодна для микровол)
новки, духовки и холодильника. А ис)
пользованный сервиз фермеры могут
отдать на корм скоту.

НЕФТЕХИМИЯ 
для посуды

ОДНОРАЗОВАЯ 
посуда

НОВИНКА ОТ 
Scarlett 

В

G

омпания Scarlett, производитель
малогабаритной бытовой техни)

ки, представила на рынки России,
стран СНГ и Европы новый модель)
ный ряд продукции в категориях «На'
боры посуды» и «Сковороды». Новин)
ки изготовлены из алюминия с двух)
слойным антипригарным покрытием
Dyflon (Корея) и из высококачествен)
ной нержавеющей стали с теплоемким
капсульным дном. 

Все сковороды из нержавеющей ста)
ли имеют двухслойное антипригарное
покрытие Xylan Plus (США).  Новые
наборы посуды Scarlett имеют и фун'
кциональные дополнения, например
кастрюля с крышкой)дуршлагом для
варки макарон и овощей.

В конце сентября компания провела
конференцию топ)менеджеров круп)
нейших дистрибьюторских и опто)
вых компаний из России, стран СНГ
и Балтии. Встреча, проходившая на
турецком побережье Средиземного
моря, была посвящена популяриза)
ции одноименного бренда. 

По данным независимой исследова)
тельской компании Gallup, марка
Scarlett стала в 2005 году лидером в
России по показателю «Наличие ма)
лой бытовой техники в семьях».

К

9

Бразилия намерена ввести ряд пошлин на китайский экспорт для за)
щиты интересов национальных производителей. Такое решение было
принято в ответ на нежелание Пекина сократить объем своих поставок,
которые наносят ущерб предприятиям страны. 

Пошлины будут введены в первую очередь на текстильную продукцию
из Китая вплоть до конца 2008 года. Действие пошлин на остальной ки)
тайский импорт, в частности: обувь, игрушки, керамическую посуду,
средства мобильной связи, электроприборы, аудио) и видеотехнику ) бу'
дет продлено до 2013 года.

Согласно данным Экономической комиссии ООН по Латинской Аме)
рике, за последнее 10 лет потери Бразилии от активизации китайского
экспорта составили почти 900 млн. долларов США.

Концерн Leifheit AG (Германия) ) ведущий европейский производи)
тель предметов домашнего обихода и кухонных принадлежностей ) пере)
живает нелегкие времена. За 2004 год оборот компании упал с 333
млн. евро до 317 млн. евро. Одна из причин ) низкий курс доллара и
обострившаяся конъюнктура мирового рынка. С другой стороны, зна)
чительную часть своих покупателей предприятие потеряло в связи с
отказом в 2004 году от производства дефицитных перегородок для ду)
шевых кабин. 

Новое руководство компании пришло к выводу, что единственным
способом обеспечить конкурентоспособность компании может быть
глобальная реструктуризация предприятия. В связи с этим произошло
сокращение рабочих мест (около 360) в офисах Нассау, Муррхардт и
Цуценхаузен. 

В результате за III квартал 2005 года немецкий концерн добился
значительного продвижения. Несмотря на то, что объем продаж не
поднялся выше отметки 225 млн. евро (для сравнения: в прошлом году
229 млн. евро) наблюдается тенденция возврата выручки с оборота, а
самое главное, акционеры получили установленные дивиденды.
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Новости

Британский изобретатель Крайтон Шлибах и
его компания Tinkatec разработали необычную
чашку, которая сама размешивает напиток. Сек)
рет устройства, получившего название Agitor, в
том, что на дне сосуда находится мягкая пласти)
ковая мембрана. Она имеет маленькие отвер)
стия, через которые впитывает жидкость. Когда
владелец нажимает пальцами на дно или стенки
чашки, жидкость выходит из мембраны, таким
образом взбалтывая все содержимое емкости. В
новую тару можно разливать не только кофе и
чай, но и, например, суп быстрого приготовле)

ния. Устройство пока не продается, но изобретатель уже ищет партнеров
для запуска новинки в производство.

По материалам сайта www.membrana.ru.

Компания DuPont инвестирует в строительство завода по производс)
тву красителей (на основе титанового диоксида) для пластиковых и бу)
мажных материалов и покрытий. Разместится новый объект в Китае.
Сумма вложений оценивается примерно в $1 млрд. Это будет самое круп)
ное производство компании за пределами США. Мощность нового завода
составит примерно 200 000 тонн в год, запуск планируется осуществить
в течение ближайших 3 лет. В данный момент проект должен получить
разрешение властей Китая.

По информации www. unipack.ru

Компания ISI Deutschland GmbH in Solingen
представляет новое изобретение ) Волшебную лампу,
выполненную в различных цветовых и дизайнерских
решениях. Лампа имеет специальный  фитиль про)
должительного действия, горящий от жидкости с
мистическим названием Candola. Одной бутылочки
такого снадобья достаточно для непрерывного 124
часового наслаждения пламенем горящей свечи. 

Лампа абсолютно безопасна, не выделяет запаха
и вредных веществ. Используя ее, вы можете за)
быть об опасности, которая угрожает ребенку при
использовании стандартных свеч: при падении пла)
мя этой лампы гаснет автоматически. 

По материалам журнала S&M, №9, 2005 г. 
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новую линию бокалов Apparence
из высококачественного стекла

от Mikasa Hotel & Restaurant (ARC
International, Франция) представила
компания DP'Trade. Коллекция Ap)
parence состоит из 4 бокалов для кок)
тейлей, инкрустированных тонкими
крупицами цветного стекла, симво)
лизирующими 4 стихии: воздух, во)
ду, огонь и землю. Частицы стекла на
поверхности бокала, напоминающие
россыпь драгоценных камней, созда)
ют оригинальный визуальный эф)
фект капель воды.

ачиная с 2010 года на террито)
рии Франции можно будет ис)
пользовать только биоразлагае)

мую упаковку. К такому решению во
время голосования по вопросу поли)
мерной упаковки пришла француз)
ская ассамблея. В настоящее время
это решение обсуждается в сенате,
после чего можно будет говорить о
принятии закона, запрещающего ис)
пользование традиционной пласти)
ковой упаковки и тары в стране, сооб)
щает www.unipack.ru.

Н

ак стало известно осенью 2005
года, почти год назад ) 17сентяб)

ря 2004 года, немецкая компания Rie)
del Glas стала владельцем 100% акций
стекольного  предприятия F.X. Nacht'
mann AG. Фирма Nachtmann имеет 5
производственных площадей в Верхнем
Пфальце (Бавария), где изготавливают)
ся бокалы и подарочная продукция из
стекла трех известных в Европе марок )
Nachtmann, Spiegelau и Marc Aurel.

Предприятие Nachtmann было осно)
вано в 1834 году стеклодувом Михаэ)
лем Франком, а в 1900 году перешло к
Цехарису Франку, который перенес
производство в Вальднааб, где и по
сей день находится головной офис
фирмы. Семью годами позже Франк
приобрел одну из старейших в Герма)
нии стекольных фабрик ) Riedlhutte
(основана в 1452 году). 

К 2002 году, с 1 500 рабочими и
объемом производства 50 млн. шт. в
год, компания Nachtmann достигла го)
дового оборота в размере 120 млн. евро.

После объединения компании Riedel
Glas и Nachtmann, имея в штате 1 900
рабочих, достигли общего оборота в
размере 220 млн. евро. Вальтер
Франк, бывший председатель правле)
ния F.X. Nachtmann AG, вошел в наб)
людательный совет. 

К

Н

СТИХИЯ
Apparence

Nachtmann под
крышей

Riedel Glas 

ЭКОЛОГИЯ
упаковки ЛОЖКА ЧАШКЕ

не нужна!

ЗАВОДЫ СТРОЯТ 
в Китае

ВОЛШЕБНАЯ лампа

10

Выпиваете ли вы достаточное количество воды в
день? На этот вопрос вам поможет ответить Fluido'
meterTM ) стаканчик с контроллером от Frauenau. 

Утром вы устанавливаете стрелочку на отметке
"0" и в течение дня поворачиваете линейку на от)
метку, соответствующую количеству выпитой
жидкости. Таким образом, к концу дня вы знаете
сколько  воды в итоге выпили и определяете, испы)
тываете ли вы дефицит в воде. 

Однако "умный" стаканчик боится горячего и
уж тем более кипятка.

По материалам журнала S&M, №9, 2005 г. 

СКОЛЬКО ПИТЬ? 
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Один из старейших заводов в России ) "Сукремльский чугунолитей'
ный завод", расположенный в городе Людиново (Калужская область),
возобновляет производство чугунной посуды. Недавно здесь был выпу)
щен опытный образец настоящей чугунной сковороды.

Предприятие было основано в 1738 году русскими промышленника)
ми Демидовыми. Во второй половине ХIХ века завод был известен свои)
ми горшками, сковородами, котлами и кувшинами. Теперь здесь наме)
рены восстановить утраченное производство. В настоящее время  разра)
ботана новая техническая документация, получена отливка, отправле)
ны на сертификацию первые чугунные образцы.

сентябре трудовой коллектив
фирмы "ПИК" (российский дис)

трибьютор ресторанного фарфора)
награжден Большой Серебряной ме)
далью "Национальное достояние" и
"Золотой грамотой мецената". Наг)
рада присуждена Международным
благотворительным фондом "Меце)
наты столетия" за активную работу
по реализации экономических, эко)
логических и социальных программ
Москвы и региона.

ентр переподготовки и повыше)
ния квалификации КПО "Про'

свет" с 31 октября по 4 ноября провел
семинар на тему: "Ресторанный биз)
нес: основы организации и управле)
ния ресторанным бизнесом". К учас)
тию в семинаре были приглашены ди)
ректора ресторанов, метрдотели, стар)
шие менеджеры, руководители пред)
приятий общественного питания, ко)
торые обсуждали вопросы профессио)
нальной этики работников сферы обс)
луживания, планирования меню, а
также вопросы, касающиеся столовой
посуды и приборов, подготовки торго)
вого зала к обслуживанию и пр.

ЧУГУННОЙ
посуды будет больше! В

2 ноября в Москве открылся
первый универмаг одного из ве)
дущих розничных операторов
Великобритании ) сети Marks &
Spencer. Компания основана в
1884 году в Англии и осущест)
вляет деятельность в сфере роз)
ничной торговли одеждой, про)
дуктами питания, аксессуарами
и товарами для дома. На данный
момент сеть представлена более
чем в 30 странах и имеет 400 ма)
газинов в самой Великобритании
и 190 ) по всему миру.
Первый российский универмаг

Marks & Spenser площадью около
1,4 тыс. кв. м открылся на втором
этаже торгового центра "Фести'
валь" на Мичуринском проспекте.
Второй магазин сети планируется
открыть в Теплом Стане, на одном
из этажей ТК "Мега". Со стратеги)
ей регионального развития в M&S
рассчитывают определиться в 2006
году, пока же в списке потенциаль)
ных рынков ) города)миллионни)
ки, лидирующие в розничной тор)
говле: Санкт)Петербург, Казань,
Екатеринбург, Нижний Новгород.

По материалам ИА "Новости торговли".

МЕТRО доехало
до Ставрополя!

СИМФОНИЯ
высокой кухни!

MARKS & SPENSER

ООО "Metro Cash & Carry" полу)
чило официальное разрешение ад)
министрации Ставрополя на ис)
пользование земельного участка
площадью 5,5 га для строительс)
тва многофункционального торго)
вого центра. По мнению экспер)
тов, торговый комплекс "МЕТРО"
может составить серьезную кон)
куренцию местным мелкоопто)
вым и оптовым рынкам.

Здание самого комплекса займет
до 1 га, на остальной территории
расположится вся необходимая

инфраструктура, включая стоян)
ку на 500 автомашин. Стоимость
реализации ставропольского про)
екта, по некоторым сведениям,
составит до 15 млн. евро. Сроки
начала и окончания строительс)
тва пока неизвестны. 

Аналогичные центры оптовой
торговли на территории Южного
федерального округа уже есть в
Ростове и Краснодаре, в скором
времени подобный центр появит)
ся и в Волгограде.

По материалам газеты "КоммерсантЪ".

Известный российский шеф)по)
вар и ресторатор Анатолий Комм
открыл новое заведение в Москве.
По его словам, новый проект ) это
гастрономический театр, где дейс)
твие разворачивается на столе. Ди)
зайн интерьера нового ресторана
минималистичен и строг. Продук)
ты высокого качества, безупречная

карта вин, лиможский фарфор, от)
личающийся особой белизной,
прозрачностью и отсутствием внут)
ренних дефектов, французское
стекло штучного производства,
итальянское столовое серебро. Вся
сервировка сделана по эскизам ше)
фа и сама по себе является произве)
дением искусства.

ПИК 
наградили

СЕМИНАР 
по ресторанному

бизнесу

“КОРАЛЛ”
в Брянске

Ц

руппа "Эликор" сообщила об отк)
рытии нового магазина рознич)

ной сети "Коралл" в Брянске по
адресу: ул. Ростовская, д. 4. Откры)
тие магазина состоялось 15 октября.
В настоящее время в розничную сеть
входит более 17 магазинов в различ)
ных городах России.

Посуда торговой марки "Коралл" про)
изводится на заводах группы "Эликор"
на Украине, а также в Испании и Ки)
тае. Всего в ассортименте насчитывает)
ся около 3 000 наименований.

Г

11
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просто класс!
оссийская торговая компания
"Мастергласс", специализирую)

щаяся на поставке и продаже посуды,
стала официальным дистрибьютором
Pasabahce. На сегодня компания так)
же является официальным дилером
заводов "Неман", "ОСЗ", "Самарский
Стройфарфор","Белхудожкерамика",
"Народная Русская Бумажка.

анк Москвы заключил соглаше)
ние о сотрудничестве с сетью

магазинов "Серебряный мир". Те)
перь каждый держатель пластиковой
карты банка может получить скидку
в размере 4% от стоимости покупки.
Основной ассортимент товаров мага)
зинов сети ) изделия из золота и се)
ребра, в том числе с драгоценными и
полудрагоценными камнями, сереб)
ряная посуда и другие предметы сер)
вировки стола.

TM Sacher
теперь на Украине!

НОВАЯ ПОСУДА
из Ашинска!

На рынке Украины появились новинки европейской кухонной посу)
ды. Компания "Континент", один из ведущих украинских поставщиков
товаров хозяйственно)бытового назначения, представила взыскатель)
ным хозяйкам ассортимент от ТМ Sacher.

Посуда этой торговой марки изготовлена из стали 18/10.  Ее преи)
муществами являются высокие антикоррозийные свойства, абсолют)
ная безвредность и гигиеничность. В посуде ТМ Sacher можно готовить
овощи без воды ) это позволяет сохранять витамины, минеральные со)
ли и вкусовые качества. Толщина стенок посуды и крышки ТМ Sacher )
0,8 мм, а толщина дна ) 5 мм. Все крышки снабжены термодатчиками.
Дизайн посуды продуман до мелочей ) от идеальной полировки до
ненагревающихся ручек. Каждая единица продукции предлагается в
индивидуальной упаковке.

В 2006 году Ашинский металлургический завод планирует освоить
производство новых товаров народного потребления на сумму 80 млн.
руб. Сохранить свои позиции на потребительском рынке ашинские ме)
таллурги расчитывают за счет выпуска новинок сразу по нескольким
направлениям. Как сообщили в пресс)службе предприятия, одно из на)
правлений ) производство посуды больших объемов для заведений об)
щественного питания. Опытная партия двадцатилитровых кастрюль
должна появится к началу 2006 года. В это же время начнется выпуск
пароварок и посуды для приготовления мантов.

В цехе столовых приборов продолжают осваивать товары для отдыха
и туризма ) наборы для пикника, укомплектованные термосом, ложка)
ми, вилками, тарелками, шампурами. Ближе к началу очередного ту)
ристического сезона здесь планируют выпускать решетки для барбекю
трех видов, раскладные столы и стулья, наборы для гриля.

В ноябре компания малогабаритной бытовой техники Scarlett открыла
свое представительство в Киеве. Продукция компании представлена на
рынке Украины с 1998 года. На сегодня техника Scarlett распространяет)
ся в сетевых магазинах METRO Cash & Carry, а также национальных роз)
ничных сетях. Среди основных задач представительства ) продвижение
продукции, повышение узнаваемости торговой марки Scarlett.

Р

Б

пециально для банкетов компа)
ния "Сухаревка" представила но)

винку от производителя фарфора
Seltmann (Германия) ) серию Buffet
Line. Сюда входят блюда, порционные
салатники и миски для удобства серви)
ровки с шампанским. Серия Buffet Li)
ne позволяет экономить пространство
буфетного стола и сохранять блюда
при нужной температуре, подчерки)
вая их изысканность.

С

СЕРЕБРЯНЫЕ
скидки

К БАНКЕТУ,
господа!

ДОМОСТРОЙ
всегда с тобой!

В салоны посуды компании ГенЛекс
поступила коллекция фарфора Royal
Icing. Это новая коллекция от компании
Wedgwood, представленная богато укра)
шенной и декорированной посудой из фар)
фора цвета сливок, выполненная в лучших
традициях XIX века. Каждый элемент де)
кора тщательно проработан, чтобы прив)
нести реальное настроение весны на обе)
денный стол. Ностальгический шарм при)
сутствует в кружевном дизайне тарелок
Frill, и в соуснике, моделирующем органи)
ческую форму раковины, и в свисающих с
декорированных листьев коллекции ре)
шетчатых, рифленых керамических кор)
зин, предназначенных для сладостей.

НОСТАЛЬГИЯ
воображения

SCARLETT в Украине
Продукция «ГенЛекс» всегда на высоте

омпания "Домострой" представи)
ла новинку европейской торговой

марки Bodum ) чайник Calorius. Чай)
ник емкостью 2500 мл выполнен из
нержавеющей стали и имеет необыч)
ный дизайн

В

12
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ДОМКОМПЛЕКТ
расширяет

ассортимент!
ноябре компания Домкомплект
объявила о расширении ассорти)

мента товаров. В продаже появилась
эмалированная посуда производен)
ная на Украине, фарфор Сумского
фарфорового завода, чайные и столо)
вые сервизы из фарфора китайского
производства.

оссийские трейдеры предпочитают
сотрудничать с японскими, китай)

скими, тайваньскими и индийскими
производителями нержавеющей стали.
Об этом заявил на конференции в рам)
ках выставки "Металл'Экспо 05" С.
Кисилев, президент ГК "Светлана". По
его мнению, причины предпочтения )
более низкая стоимость и более разно)
образная линейка тонкого проката. 

Однако после тестирования нержа)
вейки известной индийской марки
Jindal руководство Ашинского завода
пришло к решению не рисковать и не
закупать нержавеющую сталь у ин)
дийцев (из нее должна была произво)
диться посуда). Также он отметил, что
завод закупил 500 т нержавеющей ста)
ли в Юго)Восточной Азии и при пос)
тавке не было ни одной рекламации.

По материалам ИИС 
"Металлоснабжение и сбыт"

В октябре)ноябре в московской галерее "Артефакт" проходила выставка
"История заводов Кузнецова". Экспозиция посвящена основанному в 1889 го)
ду "Товариществу производства фарфоровых и фаянсовых изделий М.С. Кузне)
цова". На рубеже XIX)XX вв. этот завод был одним из основных производите)
лей фарфора для широкого потребления. Главным его конкурентом был Импе)
раторский фарфоровый завод. 

Большую часть в продукции заводов "Товарищества М.С. Кузнецова" зани)
мал так называемый "восточный товар": чайники, чашки с декором,
выполненные по восточным мотивам. Выпускали также предметы восточного
происхождения: пиалы, блюда для плова, кальяны. В то же время всеобщее увле)
чение на рубеже веков русской темой и стилем модерн не могло не отразиться в
продукции предприятий Кузнецова. В росписи фарфоровых и фаянсовых изде)
лий проявлялось влияние творчества выдающихся живописцев ) Врубеля, Го)
ловина, Рериха, Васнецова. 

Управленческие и технические новшества с большой эффективностью находили
применение у Кузнецова. Специалисты изучали покупательский спрос, и новые ри)
сунки делались с учетом полученных данных. Уделялось внимание даже эмоцио)
нальному воздействию на человека колористического решения росписей. 

Во время Первой мировой войны начался кризис этой маленькой, но креп)
кой империи. Заметно сократились поставки глины из Англии ) более чем на
две трети. А в 1918 году "Товарищество производства фарфоровых и фаянсовых
изделий М.С. Кузнецова" было национализировано и получило название
"Красный фарфорист".

По материалам Интернет�издания "Русский антиквариат"

9)12 ноября в Тольятти в рамках продовольственной выставки
"Продвижение" была впервые открыта экспозиция "Индустрия серви)
са". В новом проекте принимали участие российские производители и
поставщики товаров для индустрии гостеприимства и внедомашнего пи)
тания: посуды, форменной одежды, бытовой химии и др. В планах орга)
низаторов ) вырастить проект до полномасштабной выставки в 2006 году.

10)13 ноября в Москве проходила Международная специализирован)
ная выставка "Волшебный аромат чая и кофе ' 2005". Тематика выс)
тавки охватывала различные сорта чая ) от элитного до так называемо)
го этнического чая; кофе и кофейные напитки; оборудование для произ)
водства и приготовления, упаковку; посуду и аксессуары; чайные дома,
кафе, чайные и кофейные клубы; чайные церемонии; информационно)
рекламные и маркетинговые услуги. В рамках мероприятия прошли на)
учно)практическая конференция, семинары, круглые столы, мастер)
классы, профессиональные дегустационные конкурсы, презентацион)
ные мероприятия, чайные церемонии, потребительские дегустации.

В настоящее время около половины производимой в Китае одно)
разовой посуды представляет прямую угрозу для человеческого здо)
ровья. Эти данные приводит Главное государственное управление
КНР по контролю за качеством, проверке и карантину. Многие про)
изводители при изготовлении пластиковых ложек и чашек использу)
ют тальк, углекислый кальций, уксусную кислоту и промышленный
парафин. При на)гревании одноразовой посуды эти вещества выделя)
ются прямиком в пищу, попадая вместе с ней в организм. Медики
считают, что эти вещества провоцируют рак, различные поражения
пищеварительной системы и печени.

В

Р

Мордовии 24)27 ноября  прошла
первая межрегиональная выстав)

ка "Все для дома: тысяча мелочей".
Здесь можно было увидеть и купить
дулевский фарфор, посуду с тефлоно)
вым покрытием из Казани, светиль)
ники из Твери, владимирский хрус)
таль, изделия из пластмассы. Кроме
хозяйственных товаров на выставке
были представлены одежда, обувь,
продовольственные товары.

В

начала 2006 года старейшее и
крупнейшее предприятие Рос)

сии ОАО "Дятьковский хрусталь"
предложит покупателям новую серию
изделий "МАЛЬЦОВЪ". Программа,
над которой работают на заводе, пред)
назначена для истинных ценителей
стекольного искусства, в нее войдут
лучшие образцы "русского дворцового
стиля". Для новой коллекции разра)
батывается специальная упаковка,
она будет соответствовать самым вы)
соким требованиям.

С

НЕРЖАВЕЙКА
из Азии

ДУЛЕВСКИЙ
фарфор в
Мордовии

ДЯТЬКОВСКИЙ
хрусталь

ИНДУСТРИЯ сервиса

ЯД ВЫДЕЛЯЕТСЯ 
при нагревании посуды

ВОЛШЕБНЫЙ аромат

ИСТОРИЯ заводов

13
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Новосибирское ООО "Компоненты бизнеса" заявило о намерении рас)
ширить в 2006 году сеть своих посудо)хозяйственных супермаркетов под
названием "Чудодом" до 12)15. Первый такой магазин площадью 1
тыс. кв. м был открыт в марте этого года в гипермаркете "Алтай" в Барна)
уле. В июне и июле появились еще три "Чудодома": в торговых центрах
"Континент" в Новосибирске, "Пассаж" в Барнауле и "Променад)2" в Ке)
мерове. До конца года планируется создание еще одного подобного ком)
плекса в Новокузнецке, в торговом центре "Ника". Открытие этих четы)
рех супермаркетов обошлось инвесторам в $3)5 млн. В 2006 году "Компо)
ненты бизнеса" собираются дать жизнь еще 7)10 супермаркетам в Новоси)
бирске, Томске, Кузбассе и Алтайском крае, вложив около $10 млн. в это
начинание.

В магазинах представлен ассортимент товаров для дома и дачи: посу)
да, предметы интерьера, садовый инвентарь, автотовары, строительный
инвентарь. Игроки в этом сегменте не уверены в успехе "Чудодомов". Уп)
равляющий ООО "Центр" (новосибирский магазин "Посуда)Лэнд") Алек)
сандр Мелихов полагает, что новый участник рынка сильно рискует:
"Рынок Новосибирска близок к насыщению. Возможно, в других регио)
нах, где этот рынок не настолько развит, им удастся легко на нем закре)
питься. А у нас, чтобы снизить риски, они должны предложить особый,
специфический товар, которого ни у кого нет". С ним согласен директор
по продажам ООО "Посуда)центр" Алексей Надеин: "Поскольку "Чудо)
дом" является якорным арендатором крупных торговых центров, то для
того, чтобы ему остаться на рынке, надо иметь сбалансированную ассор)
тиментную политику. Это должен быть более дорогой магазин с ассорти)
ментом, близким к премиум)классу, возможно, с дорогой "сувениркой".
Но по расчетам президента компании "Компоненты бизнеса" Михаила
Кокорича, поток посетителей "Чудодомов" может достигать 1,5 тыс. че)
ловек в день, а спрос на товары для дома в стране не ослабевает, поэтому
компания планирует дальнейшие выходы на рынки Сургута, Екатерин)
бурга, Перми, Челябинска, а затем Москвы и Санкт)Петербурга.

С 1 января 2007 года Федеральная таможенная служба намерена значи)
тельно изменить обозначение товарной номенклатуры. Об этом заявил на)
чальник Главного управления тарифного и нетарифного регулирования
ФТС Андрей Кудряшов. По его словам, изменится кодификация пример)
но 10)15% всей товарной номенклатуры, что затронет около 1 тыс. товар)
ных позиций. Этого требуют международные правила, по которым коды
товаров должны обновляться один раз в пять лет.

Как пишет информационное издание Бизнес, некоторые участники
ВЭД опасаются, что изменения номенклатуры повлекут за собой по)
вышение пошлин и сборов. 

По материалам сайта www.torgrus.co

Новости

ЧУДОДОМ
для всей страны

ФТС ГОТОВИТ
новые изменения

омпания Vitesse (в пер. с фр. )
“быстрый”) объявила о пополне)

нии ассортимента в сериях "Наборы
для чая и кофе" и "Термосы". В ката)
логах Vitesse появились новые кофе)
варки Arella ("френч)пресс" емкостью
0,35 л), а также  термокружки Shami'
ra объемом 350 мл и набор из двух ме)
таллических кружек Sela по 250 мл.

К

БЫСТРЫЙ ЧАЙ
от Vitesse

Компания DHL International, занимающаяся экспресс)доставками
по всему миру, разработала новую упаковку на основе пены. Пеноупа)
ковка делает транспортировку большинства хрупких товаров, напри)
мер стекла, фарфора или хрусталя, простой, удобной и безопасной.
При определенном температурном режиме пена заполняет пустоты
между предметом и коробкой, что обеспечивает неподвижность пред)
мета и его лучшую сохранность.

DHL ЗАЩИТИТ
хрусталь

АО «Завод Демидовский», входя)
щее в Группу СУАЛ, получило

специальную премию «Товар года» за
торговую марку ScovO. Награждение
победителей общероссийского кон)
курса, учрежденного Национальной
торговой ассоциацией, прошло 29 но)
ября 2005 года в Москве.

Начало производству продукции под
первым в России национальным посуд)
ным брендом ScovOR было положено в
октябре 2002 года. В настоящее время
Демидовский занимает около 15% рос)
сийского рынка антипригарной посуды,
а через пять лет планирует увеличить
этот показатель до 25%.

ТОВАР 
года

В ПОИСКАХ
партнеров

14

З

теклозавод «Стрый» ) производи)
тель столовой стеклопосуды и де)

коративных изделий из бесцветного и
"дымчатого" стекла предлагает заин)
тересованным дистрибьюторам  более
200 наименований изделий (стаканы,
стопки, фужеры, бокалы, вазы, гра)
фины, салатники, креманки, пепель)
ницы), а также декоративную продук)
цию для интерьера. 

С
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В ноябре Ломоносовский фарфоровый завод по)
лучил свидетельство о регистрации исторического
названия Императорский фарфоровый завод. Ре)
шение по возвращению имени было принято на
общем собрании акционеров предприятия, сооб)
щили в пресс)службе завода. Впервые слово «им)
ператорский» появилось в 1765 году по воле импе)
ратрицы Екатерины II, которая своим указом из)
менила название Невской порцелиновой ману)
фактуры, основанной Елизаветой Петровной в
1744 году. Более 150 лет завод назывался Импера)

торским, и только в 1918 году, после национализации, бывший ИФЗ стал
Государственным фарфоровым заводом. А с 1925 года ) Ленинградским
фарфоровым заводом имени М.В. Ломоносова. В 1993 году с изменением
формы собственности и названия города поменялось и название ) АО «Ло)
моносовский фарфоровый завод». По мнению генерального директора ОАО
ИФЗ Николая Гордеева, нынешнее переименование ) это восстановление
исторического статус)кво, но все)таки главным событием года по праву
можно считать вывод на рынок нового бренда ) Imperial Porcelain.

Кальяны на Востоке до сих пор изготавливают
вручную, и каждый из них являет собой маленькое
произведение искусства. Если какая)либо часть та)
кого прибора выходит из строя (колбы, как и вся)
кая посуда, имеют обыкновение биться, резинки
расползаются, жестяные шахты деформируются),
подобрать замену бывает сложно. Приходится спи)
сывать весь курительный прибор. Выход ) закупать
кальяны у поставщиков с китайских фабрик. В
промышленном производстве КНР для кальянов ис)
пользуются более прочные, качественные материа)
лы и единые стандарты, исключающие нестыковку
частей из разных партий. Уплотнители фабричного
кальяна сделаны из тефлона, колба может быть вы)
полнена из небьющегося пластика, шланг обяза)
тельно повышенной гибкости, с двойной оплеткой
шелковой и металлизированной нитями. В Москве такие кальяны, а также
аксессуары и расходные материалы к ним продает ООО "Арт Презент".

По данным независимого исследовательского агентства, лишь 60% всей
продающейся посуды из нержавеющей стали соответствует ГОСТам. Из ос)
тавшихся 40% могут быть вообще опасны для жизни. 

В настоящее время на российском рынке значительную долю занимают
отечественные производители, самые крупные ) Ашинский металлургичес'
кий комбинат и Верхнесалдинское металлургическое производственное
объединение. В совокупности на них приходится около 50% всего рынка
посуды из нержавеющей стали. Остальную часть делят между собой постав)
щики и производители импортной продукции. Среди последних особо вы)
деляется посуда под торговой маркой ESSA. Молодая и динамично разви)
вающаяся, компания ESSA стремительно вошла на российский рынок и на)
чинает завоевывать его. По оценкам экспертов, до конца 2006 года компа)
ния собирается занять 10% рынка посуды из нержавеющей стали за счет
высокого качества производимой продукции и очень конкурентной цены.

Что же в этом случае остается рядовому покупателю, кроме как выб)
рать то, что радовало бы и не вредило здоровью? Совет простой ) не поку)
пать посуду сомнительных производителей и требовать у продавцов сер)
тификат соответствия.

ИМПЕРАТОРСКИЙ
в законе

ОСОБАЯ ПОСУДА
для отдыха и медитации

зобретение одной китайской ком)
пании, расположенной в городе

Хабрине, можно использовать в целях
борьбы с вредной одноразовой пласти)
ковой посудой. Новинка представляет
собой посуду, которую можно употре)
блять в пищу. Она изготовлена из крах)
мала и кукурузной муки. Продукция
способна переносить температуру от )
20 до 150 оС. При этом она абсолютно
безвредна для здоровья.

И

ТАРЕЛКИ
на гарнир!

омпания «Ариоль» представля)
ет новую коллекцию профессио)

нального фарфора Волна от испанско)
го производителя Pordamsa. В этот
раз дизайнер Манель Пигдемонт от)
казался от какой)либо геометрии
форм посуды и предоставил возмож)
ность художникам кухни по)новому
взглянуть на искусство подачи блюд
и воплотить самые креативные идеи
сервировки стола. Фабрика Pordamsa
зарекомендовала себя как производи)
тель оригинальной посуды для гости)
ниц и ресторанов.

К

фициальный дистрибьютор ТД
Катерина ) компания «Ионикс)

Декор» предлагает своим покупателям
большой ассортимент изделий из стек)
ла и керамики, включающий в себя:
стеклянные и керамические вазы, набо)
ры чайных сервизов на проволочной
подставке, керамические кружки,
банки для сыпучих продуктов, маслен)
ки, чайники, кофейники, молочники,
сахарницы, пиалы, салатницы и др.
Среди известных брендов, предлагае)
мых компанией, такие как: Cristobel,
Topglass, Marquesta и пр.

О

КРЕАТИВУ
нет предела!

ИОНИКС:ДЕКОР
предлагает!

НЕРЖАВЕЙКА
бывает разной...

15
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Дамы и господа!
Желаем вам процветания,

успешного развития бизнеса;  больше
радостных минут и приятных сюрпризов

в наступающем 2006 году.
Для наших клиентов мы приготовили

праздничный сюрприз: с этого года  начинаем
выпускать серию литой посуды с новым пятислойным
покрытием Титан плюс. Это  уникальная разработка нашей компании, не имеющая
аналогов по прочности и уровню твердости. При приготовлении пищи в посуде этой серии
можно пользоваться металлическими столовыми приборами. Уверены, что посуда серии
Титан плюс будет иметь успех на российском рынке! 

В.А. Дьяконов, генеральный директор
ООО "НЕВА'МЕТАЛЛ ПОСУДА"

Наши дорогие коллеги, партнеры, друзья!  От коллектива фирмы "ПИК" и
от себя лично поздравляю вас с наступающим Новым годом и желаю активных
трудовых будней и ярких праздников! Пусть в 2006 году на ваших торжествах
будет больше веселья, гармонии и вкуса!

Будущий год для нас знаменательный ) фирма "ПИК" отметит свое 15)
летие. За это время мы стали известны как одна из самых успешных и
динамичных компаний на рынке профессиональной посуды. Мы гордимся
своими партнерами и надеемся на продолжение сотрудничества и на
расширение партнерства. 

Прошедший год оказался весьма плодотворным: расширен ассортимент
посуды, подготовлено новое предложение 2006 года ) посуда для японской
кухни. Марка фарфора CHN&CHN, который мы успешно продвигаем в
России, завоевала отличную репутацию среди рестораторов и успешно
конкурирует с другими брендами. Подтверждением этому стало наше
успешное участие в трех профессиональных выставках. А в сентябре

произошло еще одно важное для нас событие ) за активную работу в реализации экономических,
экологических и социальных программ Москвы и региона мы были награждены Большой Серебряной
медалью "Национальной достояние" и "Золотой грамотой мецената".

Хотим пожелать вам встретить Новый год за красиво и стильно сервированными столами. Пусть
чаще будут праздники ) маленькие и большие! И каждый раз, когда вы решите приобрести посуду, не
думайте, не гадайте ) приходите к нам, и все у вас сложится, как надо. 

Александр Григорьевич Слепов,
генеральный директор компании ПИК

C Новым
годом!

Дорогие читатели журнала "Посуда"! Я рад поздравить вас с

наступающими праздниками. Хочется пожелать вам встретить Новый

2006 год и Рождество радостно и красиво. А
 о том, к

ак создать атмосферу

праздника, знают в нашей компании. Собственно, для сотрудников

"Богемии плюс" Новый год уже наступил: 
праздничные столы

сервированы для всех наших клиентов и их партнеров.

Что касается планов на ближайшее будущее, то компанией

"Богемия плюс" разработан ряд интересных бизнес)проектов. В
 планах )

дальнейшее развитие сети ф
ранчайзинга в России. З

а прошедший год

было открыто 6 магазинов подобного формата. У
верен, ч

то в следующем

году эта цифра увеличится.

Другое важное направление развития ) э
то создание оригинальных

коллекций посуды с собственным логотипом. Наша компания всегда

была известна как импортер европейской, г
лавным образом чешской,

продукции. В новом году мы расширим ассортимент посуды

китайских производителей, работающих по высоким стандартам

качества. На крупнейших заводах Китая уже создается посуда с

эксклюзивными 
декорами, 

разработанными 
дизайнерами

компании "Богемии плюс". 

Александр Владимирович Дубовик, 

генеральный директор компании "Богемия плюс"
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С новым
годом!

Уважаемые коллеги!

По мере приближения праздников за ежедневными делами и заботами лег)

ко забыть поздравить своих  коллег и  любимых покупателей, поэтому рада вос)

пользоваться представившейся мне возможностью   поздравить всех  вас с новогод)

ними и рождественскими праздниками.

Российская фарфоровая отрасль в настоящее время переживает далеко не луч)

шие времена, однако  высокий профессионализм  работников и желание дарить лю)

дям красоту  позволяет  добиваться  определенных успехов. 

Наше производство фарфора ) одно из самых молодых, только 10 лет на рын)

ке! Но в условиях   все возрастающей конкуренции на рынке  объем производства

сибирского фарфора вырос в 2005 году на 25%, а  оригинальный самобытный ди)

зайн  продукции неоднократно вызывал восхищение у наших коллег и покупателей.

Поздравляю с праздником  всех работников фарфорового производства

ФГУП "ПО "Электрохимический завод" и  фарфоровой отрасли  в целом! 

Поздравляю с праздником наших дорогих покупателей!

Ж
елаю всем творческих сил, воплощения идей в жизнь. Ж

елаю вам никог)

да не останавливаться на достигнутом. Стремитесь стать лучшими, успешными. 

Также поздравляю с праздником и выражаю сердечную благодарность

редакции нашего любимого  журнала "Посуда" за огромную помощь, кото)

рую он оказывает всем организациям, работающим на российском посуд)

ном рынке, предоставляя   возможность узнать мировые тенденции в этой

области, рассказать о себе, найти партнеров по бизнесу. 

Г.В. Колыгаева, начальник отдела маркетинга и сбыта

ФГУП "ПО "Электрохимический завод", г. Зеленогорск 

Красноярского края.

Близится к завершению 2005
год. По давней и доброй традиции в
эти дни мы сверяем свои надежды
и ожидания с итогами.

Минувший год был для нас нелег)
ким, но успешным.  Успех стал воз)
можным благодаря  работе менеджеров
по продажам, сотрудников отдела логи)
стики, бухгалтерии, экспедиторов, ра)
ботников склада.

Совместными усилиями мы сдела)
ли торговую марку Vitesse одной из ве)
дущих на российском рынке посуды
класса Premium.

Хотелось бы поблагодарить за со)
трудничество наших дилеров  в разных
регионах России.

Наши планы на 2006 год ) расшире)
ние сети дилеров в России и вывод  на
рынок новой линейки товаров. Присо)
единяйтесь, не упустите свой шанс!  

В Новый год принято загадывать
желания. Пусть сбудутся все ваши са)
мые светлые мечты. Пусть крепкими
и здоровыми растут ваши дети, а
старшее поколение будет согрето теп)
лом и заботой близких.

Счастья, здоровья и добра 
в Новом 2006 году!

Наталья Юрьевна Багаутдинова
начальник отдела продаж 

компании Vitesse

17
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C Новым
годом!

Дорогие друзья!
Уходит в прошлое 2005 год, унося с

собой  наши дела ) победы и поражения,
взлеты и падения, успехи и неудачи, принятые

решения, новые достижения, минуты риска и без)
граничной радости. В канун Нового года, когда стрел)
ки часов еще не замрут на отметке 12 часов, мы все под)
нимем бокалы за достигнутые в этом году результаты. 

За 12 лет существования компании "Спецторг" на)
ши ежегодные достижения были разными, но одно, самое ценное, было всегда ) лю)
ди, с которыми мы работаем ) наши партнеры, клиенты, поставщики. Из года в год
Спецторг идет рука об руку с лучшими людьми, и мы гордимся высоким уровнем от)
ношений, достигнутым за время работы, и всегда стремимся к тому, чтобы дружба,
понимание и высокий профессионализм в первую очередь определяли стиль обще)
ния с нашими партнерами. 

В преддверии светлого и радостного праздника, когда исполняются все мечты
и открыты дороги к дальнейшим успехам, мы от всего сердца желаем вам, вашим
родным и близким светлого счастья, безграничного добра, здоровья, радости и
дальнейших успехов, взлетов и побед в делах! 

С наилучшими пожеланиями, Армен Борисович Казаров, 
компания  «Спецторг»

Дорогие читатели ж
урнала, д

орогие друзья!

Поздравляю всех вас с наступающим Новым 2006 годом!

Ж
елаю всем вам, ж

ивущим во время больших перемен в такой замечательной

стране, к
ак Россия, ч

увствовать себя состоявшимися, у
веренными в том, ч

то то, ч
то

вы делаете, п
риносит пользу и вам, и

 окружающим вас людям.

Я с большой любовью и уважением отношусь к России. С
 радостью наблюдаю,

как  м
еняется облик городов, р

астет благосостояние русских людей.

И со своей стороны мне приятно, что наша продукция нравится русскому

покупателю. Я
 вам открою секрет: с

оздавая новые модели столовых приборов, м
ы

думаем не только о европейском потребителе, н
о и о загадочной русской душе. И

задаем себе вопрос: а
 понравится ли это нашему покупателю?

С наилучшими пожеланиями! 

Господин Романи, 

коммерческий директор фабрики Пинти Инокс СПА

Уважаемые коллеги!

Фирма "Хозмебельторг" от всей души поздравляет руководителей предприятий и их
коллективы ) участников федеральных оптовых ярмарок "Хозтовары и мебель" (а их около
шестисот) с наступающим Новым годом и Рождеством. Мы ценим сложившиеся на ежегод)

ных ярмарках деловые отношения в партнерстве.
Благодарим всех за плодотворное сотрудничество в уходящем году.
Желаем в Новом году удачи в вашем нелегком труде, стабильности и процветания вашему пред)

приятию, здоровья и благополучия.
Особо хочется поздравить трудовые коллективы наших постоянных участников ярмарок ) круп)

нейших изготовителей посуды Ашинского, Лысьвенского, Ступинского, Демидовского металлурги)
ческих заводов, Северстали, Электростали, Дятьковского, Первомайского, Гусь)Хрустального стек)
лянных заводов, Дулевского, Конаковского фарфоровых заводов, "Фарфора Вербилок", "Пролета)
рия", ЗАО "Техоснастка" и многих других.

В трудных условиях перехода к рыночным отношениям эти предприятия не только сохранили вы)
пуск товаров повседневного спроса, но и практически полностью обновили ассортимент, значительно
увеличив их производство. В настоящее время их посуда и предметы сервировки радуют потребителей
всех регионов России.

Ждем Вас с 28 по 31 марта на предстоящей в новом году федеральной ярмарке "Хозтовары и мебель
) 2006" и надеемся, что вы опять поразите покупателей разнообразием и многоплановостью экспозиций.

Генеральный директор "Хозмебельторг" Г.С. Михальченко
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Дорогие читатели!

Искренне поздравляем вас 
с Новым 2006 годом!
Желаем вам успехов и процветания!

Мы начинаем 2006 год с участия в международной
выставке Консумэкспо)2006. Посетите стенд фирмы
Wolomin Sp.z o.o. с 16 по 20 января 2006 г. в
Москве,  на Красной Пресне.
Желаем счастья и благополучия в Новом году!

Президент компании Wolomin Sp.z o.o.
пан Януш Михна

19

С новым
годом!

Поздравляю всех читателей и авторов журнала "Посуда" с наступаю)

щим Новым годом! Пусть праздничный стол будет украшен изысканными

бокалами и великолепными блюдами ) уж мы)то знаем в этом толк!

Чтобы поздравление не было анонимным, представлюсь: ООО "Чис)

тый дом и компания" работает на посудном рынке с незапамятных вре)

мен, т.е. с начала 90)х.

Наши поставщики  ) замечательные мастера из провинции Умбрия,

"зеленого сердца" Италии. Фирмы De Silva и Spigarelli сохранили древние

традиции умбрийских гончаров, производя широкий ассортимент посуды

) от жаропрочных горшков до великолепных столовых изделий.

Из новинок прошлого года ) стекло и керамика из Бразилии. Мы

предлагаем изделия с европейским качеством и китайскими цена)

ми. Заводы Vila Ricaи CIVпостроены с использованием новейших

технологий. 
Надеюсь, и в 2006 году мы порадуем наших партнеров интерес)

ными предложениями!

Борис Репнин,

директор по развитию ООО "Чистый дом и компания"

Дорогие друзья, коллеги, партнеры, 
читатели журнала "Посуда"!

Коллектив группы компаний "Топ Стиль" поздравляет вас
с Новым годом ! Мы желаем вам удачи и больших успехов,
творческой созидательной работы, прекрасных финансовых
результатов в Новом 2006 году. Крепкого здоровья, много
счастья и любви вам и вашим семьям. Всем читателям
журнала "Посуда" мы дарим праздничные скидки на всю
нашу продукцию в течение января 2006 года.

Заместитель генерального директора
"Топ Стиль Групп" Елена Баланова
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C Новым
годом!

2006 год по восточному календарю ) год  Огненной Соба)
ки, а это значит, что год будет насыщен яркими событиями
во всех направлениях человеческой и природной деятельно)
сти. Для многих людей он станет незабываемым как в лич)

ной, так и в общественной жизни, так,  во всяком случае, трактуется собачья "огнен)
ность". Самая достойная черта собаки ) верность, будет так же высоко оценена всеми
окружающими тех, кто рождится в этом году.

Вот и мы постарались не отставать от вышеперечисленных  качеств наступающего
года, оставаться верными своим направлениям в развитии новых видов продукции и
стараться, чтобы "огненность"  собаки  через наши дизайны посуды  радовала наших
уважаемых покупателей. В наступающем году мы бы хотели  видеть радостные лица
всех, кто нас окружает, и всех тех, для кого мы так  преданно  стараемся делать хоро)
шо свою работу.

С  НАСТУПАЮЩИМ НОВЫМ 2006 ГОДОМ ' 
ГОДОМ ОГНЕННОЙ СОБАКИ!

Генеральный директор компании Polystar Global Art, 
Сергей Лукьянов

Уверен, что для большинства участников

посудного рынка 2005 год выдался непростым

и одновременно очень интересным. Иногда у

кого)то появляются мысли: к
ак было бы здоро)

во все бросить, «
сесть» на нефтяную трубу и по)

лучать сверхприбыль… но ведь это не креатив)

но! Т
ак вот, гоните эти мысли прочь! 

У нас с вами отличный бизнес!

Удачи и успехов в 2006 году всем нашим

партнерам, сотрудникам и конкурентам!

Вице'президент"ИИС'П
осуда" М

.В. Р
огальский

Мы поздравляем с наступающим Новым
годом читателей журнала "Посуда", наших
дорогих клиентов, уважаемых коллег. В 2006
году мы представим нашим покупателям не)
сколько новых фабрик)производителей про)
фессионального пищевого оборудования и но)
вые направления в разделе профессиональной
посуды, среди них посуда новых, неизвест)
ных пока в России китайских производите)
лей. Мы постоянно обновляем ассортимент
предлагаемого нами оборудования и аксессуа)
ров и оперативно размещаем информацию на
нашем сайте www.perfi.com. Например, не)
давно в раздел «Посуда» были добавлены мо)

дельные линии итальянской фабрики фарфора
Royale и всемирно известной китайской фабрики
CHN&CHN, хорошо знакомой российским ресто)
раторам и отельерам. Будем рады видеть всех в
нашем новом офисе, красивых выставочных за)
лах по адресу: улица Радио, дом 14. В наступаю)
щем году хочется пожелать всем успеха, уверен)
ности и воплощения самых смелых идей! 

И. П. Синицын, ведущий технолог, 
компании «Перфи»
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С новым
годом!

Уважаемые друзья!

Поздравляю Вас с Новым годом! 

Благодарю вас за ваши старания в 2005 году. Этот год ознаме)

новался для нас открытием и выходом на полную мощность наше)

го первого завода в России. В новом 2006 году мы планируем вве)

сти новые перспективные модели, начать выпуск декорированной

посуды, увеличить объемы производства наиболее востребован)

ных на российском рынке позиций. Особое внимание хотим уде)

лить развитию сегмента HORECA. 

В новом году надеемся еще более расширить свое присутствие

на рынке России и стран СНГ и создать почву для дальнейших

инвестиций в Россию. Одним словом, "Пашабахче" вместе со

своими дистрибьюторами уверенно смотрит в будущее.

С уважением,Садреттин Инан, директор по экспорту,

компания «Pasabache»

Уважаемые профессионалы и
специалисты посудной отрасли,
читатели журнала Посуда!

ЗАО Коралл сердечно поздравля)
ет вас с наступающим Новым годом
и Рождеством и в канун светлых
праздников искренне желает вам
отличного настроения, финансового
благополучия, счастливых перемен
и успехов во всех начинаниях! 

Пусть новый год принесет мно)
го новых идей и свершений, уда)
чу в делах, сохранит мир и согла)
сие в доме!

В 2006 году ЗАО Коралл будет
радо предложить вам ряд нови)
нок посуды торговой марки Ко'
ралл: коллекции Новая линия и
Радуга, двухцветный фарфор,
изделия из доломита и костяно)
го фарфора, оригинальную кера)
мику и многое  другое.

Для нас важен успех партнеров!

В.Е. Дудин, генеральный 
директор ЗАО Коралл 

Дорогие читатели журнала "ПОСУДА", кол)
леги, друзья!

От имени компании "ИНТЕРХОЗТОРГ" хо)
чу поздравить всех вас с наступающим НОВЫМ
2006)ым ГОДОМ и пожелать ЛЮБВИ, УДАЧИ
и ПРОЦВЕТАНИЯ.

Помните, друзья, ) ПОСУДА БЬЕТСЯ К
СЧАСТЬЮ. Пусть ОНО будет безграничным,
как наше желание радовать и удивлять Вас. 

Мы надеемся, что грядущий год предоставит
нам такую возможность:

необычные формы LERMONY, новый, изыс)
канный декор OXLER,  

оригинальное продолжение бренда TIS)
SONA наверняка станут приятным сюрпризом.

Все, что мы делаем ) мы делаем для ВАС! 
Еще раз с НОВЫМ ГОДОМ!!!

Генеральный директор "ИНТЕРХОЗТОРГ"  
М.Ю. Кузьмин
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С 26 по 29 октября в Моск'
ве, в "Крокус Экспо", прошла
VIII Международная вы'
ставка "Пир ' 2005. Индуст'
рия гостеприимства". По
праву ее можно считать од'
ной из наиболее крупных, ав'
торитетных и успешных в
сфере ресторанного и отель'
ного бизнеса. 

Еще масштабней, еще
профессиональней!

Еще в 2003 году выставка
"Пир" проходила в Гостином
Дворе, что само по себе указы)
вало на ее элитарность. Не
каждое мероприятие может
претендовать на такое изыс)
канное место в центре Москвы.
Но уже в прошлом году "Пир"
переехал в новый выставоч)
ный комплекс "Крокус Экс)
по", расположенный на МКА)
Де (а формально ) за кольцевой
автотрассой). 

Какие только мысли не при)
ходили в голову в связи с этим:

падение популярности меро)
приятия, снижение его  рей)
тинга, невозможность оку)

пить вложенные затраты... Од)
нако дело обстояло совершен)
но иначе. Просто у организато)
ров появились новые задачи по
росту масштаба экспозиции,
расширению площадей, увели)
чению числа участников и по)
сетителей. В целом переезд се)
бя оправдал: "Пир" стал круп)
нейшим и самым солидным
мероприятием в своей области.

Впервые в этом году "Пир )
2005" занял четыре зала об)
щей площадью 33 тыс. кв. м
вместо традиционного одного.
Это позволило разместить всех
участников в соответствии с

тематическими секторами:
"Отель", "Гастрономический
салон ) напитки", "Гастроно)
мический салон ) продукты",
"Оборудование. Технологии.
Сервис". Фирмы, занимающи)
еся посудой, а также комплекс)
ным оснащением ресторанов,
кафе, баров были представле)
ны в четвертом зале. 

Благодаря разделению на
секции не было столпотворе)
ний, посетители могли спокой)
но общаться с поставщиками,
а главное ) не наблюдалось без)
думно прогуливающихся лю)
дей: если человек пришел в
конкретный зал, значит, его
интересует именно то, что
здесь представлено. 

По сравнению с прошлым
годом (когда на выставку прие)
хали в основном москвичи) от)
мечался наплыв региональных
клиентов. 

Участники говорили о чрез)
вычайной компетентности по)
сетителей, их "неслучайнос)
ти". Единственное неудобство,
особенно для приезжих, за)
ключалось в непосредственном
подъезде к выставочному ком)
плексу: автобусы ходили не ча)
сто, по картам ориентировать)
ся трудно. Возможно, со вре)
менем "Крокус Экспо" "обжи)
вут" так же, как Гостиный
Двор, и вопрос транспортной
доступности отпадет.

“ПИР” НА ВЕСЬ МИР
Выставки

У стенда компании ГенЛекс
всегда заинтересованные

посетители

Один из самых оригинальных
козырьков стенда ) у «ПИКа»

24

Праздничную сервировку подчеркивают
декоративная ваза и две свечи, подобранные в

соответствии с выбранной цветовой гаммой

Для создания стиля требуется не только столовая посуда,
но и такие предметы, как солонка, классический нож и

даже двуручные тесаки...
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Комплексный подход 
Целый зал был отдан ком)

паниям, занимающимся осна)
щением ресторанов и подоб)
ных заведений, поэтому фир)
мы, особенно крупные, смог)
ли заявить о себе на 100, 150 и
даже 200 "квадратах" экспо)
зиционного пространства. На)
иболее выделяющиеся стенды
были у компаний "Радиус",
"Звезды общепита", "Русский
проект", "Сухаревка", "Ген'
Лекс", Villeroy & Boch, "Пик",
"Перфи". 

Но это не означает, что дру)
гие компании не отличались
праздничностью и элеган)
тностью. Все)таки все собра)
лись на "Пир"!

Целью большинства участ)
ников было знакомство клиен)
тов с новинками продукции.
Причем новинкой могло быть
не отдельное наименование то)
вара, а целое направление дея)
тельности. Например, в компа)
нии "Перфи" таким ответвле)
нием стала посуда. До февраля
2005 года компания занима)
лась в основном оборудовани)
ем, но потом руководство, ре)
шив, что клиенту будет удоб)
нее покупать все сразу в одном
месте, расширило сетку пред)
лагаемых товаров. Теперь
"Перфи" может поставлять
фарфор Tonganа, Dudsen Ду'
левского завода, стекло Luidgi
Bormiolli и Гусь'Хрустально'
го, столовые приборы Montini
Querino, Morinox, Труд Вача. 

Компания "Радиус", наобо)
рот, уже хорошо известная сво)
ей посудой, впервые представи)
ла на "Пире" оборудование, за)
нявшее половину их огромного
двухсотметрового стенда. 

Эти примеры подтверждают
общую тенденцию в развитии
бизнеса в данном сегменте, ко)
торую отметил Олег Савин,
специалист по рекламе и PR
компании "Сухаревка": "Сей)
час все стараются получить
готовый бизнес, поэтому боль)
ше востребован комплексный
подход, начиная от техноло)
гического проектирования и
заканчивая всем необходи)
мым, в том числе посудой".
Кстати, сама "Сухаревка" то)
же придерживается такой по)
литики. 

Впрочем, новинки были и
среди представленной посуды.
Например, компании "Им'
пакт" и "Богемия'люкс" па)
раллельно презентовали ори)
гинальные бокалы серии Gas)
tro. Закаленное стекло опреде)
ленной формы не позволяет бо)
калу легко разбиться, а длин)
ную тонкую ножку, несмотря
на ее изящество, трудно отко)
лоть от основания. "Богемия)
люкс" также представила ита)
льянские столовые приборы
Abert, еще недостаточно извес)
тные в нашей стране, но столь
же элегантные, как и все, что
производят итальянцы. Ком)
пания DP'Trade предложила
новую серию немецкого фар)
фора Schoenwald под названи)
ем Signature. Сам фарфор в гос)
тиничных кругах очень извес)
тен, но эта серия ) абсолютная
новинка. Искушенного рестора)
тора заинтересуют новые фор)
мы. Маленькие и большие та)
релки в виде ложек, предназна)
ченные под соусы. Чашки с
удобными ненагревающимися
ручками, чтобы не обжечь паль)
цы. Весь фарфор обязательно
белого цвета, кремовый ушел в
прошлое. Фирма "ГенЛекс",
завершая серию "Элемент"
фарфора Dudson, представила
последнюю модель ) "Земля".
Немаловажно, что презента)

Белый цвет, как всегда, в моде, даже рельефные украшения сервизов
неизменно подчеркивают вкус любителей белизны

25

Чередование цветных и белых полос чайного набора подчеркивает суть
самой природы, где неизменно сочетаются противоположности, а четкая

золотистая окантовка придает ощущение завершености 
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ция этой модели проходила в
это же время в Англии, на ро)
дине производителя. Еще одна
новинка от компании ) белые
фарфоровые чайные наборы
Axiom с различным рельефом
для разных типов ресторанов
также от Dudson. 

А теперь предлагаем ваше'
му вниманию оценки и ощуще'
ния от выставки непосред'
ственно из уст ее участников.

Олег Савин, "Сухаревка",
специалист по рекламе и PR 

) Выставка прогрессирует. В
сегменте посуды сейчас сущес)
твует немало известных по)
ставщиков, появилось много

оригинальной продукции. Вы)
бор у клиента огромный. Не)
смотря на это, именно "Пир)
2005" преподнес нам достаточ)
но много новых клиентов, что
даже немного удивило. Ду)
маю, это связано с ростом сег)
мента ресторанного бизнеса и
ростом популярности "Пира".

Екатерина Замышляева,
"Богемия'люкс", отдел ресто'
ранно'гостиничного ассорти'
мента

) Для нас выставка ) это,
прежде всего, показ новинок.
В этом году она по большей ча)
сти не приносит новых клиен)
тов, в основном мы раздаем
приветы тем, с кем уже давно

работаем. Людей стало мень)
ше, чем, допустим, три года
назад, когда местом проведе)
ния был Гостиный Двор. Но
при этом "Пир" остается самой
популярной, самой грандиоз)
ной выставкой в ресторанном
сегменте. Поэтому мы порой
отказываемся от участия во
всех других подобных меро)
приятиях. 

Мария Проценко, DP'Trade,
менеджер отдела HoReCa

) Главная цель участия на)
шей компании в выставке со)
стоит в приглашении всех
своих партнеров и демонстра)
ции новинок, так как регио)
нальные клиенты не всегда
могут приехать к нам в офис в
течение года. А в этом году на

К стенду компании Комплекс бар заманивать посетителей рекламными
уловками не приходится, посещаемость достаточно хорошая

Выпуклые квадратные тарелки
могут украсить любой стол,

главное ) выбрать цвет
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"Пире" отмечается колос)
сальный наплыв клиентов из
самых разных мест. Настоя)
щий региональный бум! Очень
хорошо, что выставка поделена
по секторам ) никто никому не
мешает. Однако есть и слож)
ности. Не все могут доехать до
выставки от метро. К сожале)
нию автобусное сообщение не
организовано должным обра)
зом. В результате у некоторых
пропадает желание вообще сю)
да добираться.

Сергей Отставной, "Радиус",
руководитель проекта 

) Выставка, безусловно,
развивается. Традиционно
она проходила в Гостином
Дворе. Но эта площадка, не)
смотря на свое месторасполо)
жение, не располагала к рос)
ту. К тому же "Крокус" техни)
чески более оснащен и поэто)
му удобнее. В прошлом году,
когда выставка проходила в
"Крокусе" первый раз, она
была менее оживленная и ме)

нее людная. В этом году ощу)
щается наплыв клиентов. По)
ток по сравнению с прошлым
годом увеличился, я думаю, не
менее чем в два раза. Сюда
пришли не праздные зрители,
а профессионалы в своей отрас)
ли ) с конкретными запросами
и потребностями. Отрадно, что
работает несколько залов. Ес)
ли в прошлом году было много
московских посетителей, то в
этом люди приехали из регио)
нов. Думаю, "Пир" будет толь)
ко расти.

Игорь Дементьев, "Анна Ла'
фарг", генеральный директор

) "Пир" ) это единственная
тематическая выставка такого
масштаба. Для нас она больше
имиджевая, чем приносящая
реальный эффект. Но от этого
ее значимость не уменьшается.
Нужно заявить о себе, посмот)
реть на конкурентов, показать
новинки, так как сюда приез)
жает много региональных кли)
ентов. Поэтому ровно полови)
ну нашего выставочного стен)
да занимают впервые пред)
ставляемые изделия.

Станислав Нефедов, 
"Импакт", начальник отдела

продаж ресторанного сектора

) "Пир" поражает своим объ)
емом. Посетители со всех угол)

ков России: из Екатеринбурга,
Уфы, Казани, Томска. Если
сравнить эту выставку с "Ми)
ром ресторана", или "Vip) от)
елем", она ) лучше всех!

Игорь Мещеряков, "Пик",
заместитель генерального
директора

) "Пир" ) одно из самых важ)
ных событий в этом году. Здесь
представлены самые крупные
компании на рынке. С каждым
годом выставка приобретает
все большую популярность как
у клиентов, так и у поставщи)
ков. Мы довольны и организа)
цией, и посещаемостью. Очень
много деловых контактов с ре)
гиональными партнерами. В
наших планах заключение до)
говоров с партнерами из еще не
охваченных нами регионов. 

Сергей Антепов, "Комплекс
бар", менеджер

) Мы постоянно посещаем
выставку, но в этот раз у нас
размах больше. Если в про)
шлые годы мы буквально за)
манивали к себе клиентов,

А этот кулинарный изыск, даже
есть жалко!
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задействуя людские ресурсы
но, то есть менеджеров: раздава)
ли прайс)листы, каталоги и т.д.,
то теперь клиенты подходят са)
ми. Из)за того, что уровень вы)
ставки очень высокий, прекрас)

ная организация, нет никакого
ажиотажа, можно спокойно об)
щаться с клиентами. 

Наталья Дрошнева

На выставках кулинарам приходится не только готовить и предлагать
блюда, но и общаться посредством микрофона

Лимон должен лежать красиво,
считает представитель компании

ГенЛекс

Представители компании "Перфи" всегда с радостью рассказывают о своей
продукции, поэтому их стенд невозможно было обойти вниманием
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ПЕРЕЧЕНЬ ВЫСТАВОК 
ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

Мероприятия

1 HORECAVA'2006
Международная выставка гостиничного и

ресторанного бизнеса
www.horecava.nl

09.01.06
12.01.06

Амстердам,
Нидерланды

RAI International
Exhibition and Congress

Centre
Все о гостиничном и ресторанном деле

2 Intergift
Международная выставка)ярмарка
декоративных изделий и подарков

www.euro)expo.ru

13.01.06
17.01.06

Мадрид,
Испания

Parque Ferial Juan
Carlos I

Международная выставка сувенирной про)
дукции

3 18)я Московская международная ярмарка
товаров народного потребления

"Консумэкспо ) 2006"
www.expocentr.ru

16.01.06
21.01.06 Москва Экспоцентр

Посуда, кухонные принадлежности и ме)
бель, техника для дома, подарки, одежда и
обувь

4 Международная выставка Macef 2006
www.haba.de

20.01.06
23.01.06

Милан, Италия Fiera Milano Новые тенденции в мире посуды, украше)
ний, текстиля

5 Международная выставка
Maison and objet Winter 2006

www.euro)expo.ru

27.01.06
31.01.06

Париж,
Франция

Euro Expo Профессиональный салон в области оформ)
ления и дизайна жилища: текстиль, столо)
вое серебро, керамика

6 Gift Fair
Международная сувенирная выставка

english.expomenu.ru

29.01.06
02.02.06

Нью)Йорк,
США

Jacob K. Javits
Convention Center and

Passenger Ship Terminal
Piers

Профессиональная выставка сувенирной
продукции

7 Gift Fair
Международная сувенирная  выставка 

www.sfigf.com

04.02.06
07.02.06

Сан)Франциско,
США

Moscone Center Профессиональная выставка сувенирной
продукции, декорирования и мерчендай)
зинга

8 Spring Fair
Ярмарка товаров народного потребления

www.capital)tour.ru

05.02.06
09.02.06 

Бирмингем,
Великобритания

Trade Promotion
Services (TPS) Ltd

Ярмарка товаров народного потребления, по)
дарки, сувениры, стекло, фарфор, керамика

9 AGECOTEL 2006
22)я выставка пищевой промышленности

и оборудования для отелей,
баров, ресторанов
www.expoua.com

05.02.06
08.02.06

Ницца, Франция Palais des Expositions de
Nice

Пищевая промышленность и оборудование
для отелей, баров, ресторанов

10 AMBIENTE 2006
Международная выставка

потребительских товаров: посуды и
кухонных принадлежностей, подарков и

ювелирных изделий, мебели, украшения и
освещения интерьеров

www.ambiente.messefrankfurt.com

10.02.06
14.02.06

Франкфурт)на)
Майне, Германия

Exhibition Centre
Frankfurt

Посуда и кухонные принадлежности, по)
дарки, ювелирные изделия, мебель, укра)
шение и освещение интерьеров

11 "ЭКСПОДОМ)2006"
Специализированная выставка товаров и
услуг для обустройства дома и интерьера

exhibitions.stroybm.ru

15.02.06
17.02.06

Тверь,
Россия

Максимум)Информ
Товары и услуги по обустройству дома и ин)
терьера: мебель, предметы обихода, текс)
тиль, бытовая техника

12 6)я межрегиональная выставка
"Дом и предметы быта ) 2006"

www.stroynet.ru

16.02.06
19.02.06

Пермь,
Россия

Пермская ярмарка
г. Пермь, бульвар

Гагарина, 65

Аксессуары для дома, бытовой техники, хо)
зяйственно)бытовые товары

13 "ХозБыт ) 2006"
5)я специализированная оптово)розничная

выставка)ярмарка 
www.exponet.ru

22.02.06
26.02.06

Казань,
Россия

ОАО "Казанская
ярмарка"

Товары народного потребления, мебель,
офисное и торговое оборудование

14 15)я специализированная выставка

хозяйственно)бытовых товаров "Хозторг"
www.businessforum.ru

01.03.06
04.03.06

Ростов)на)Дону,
Россия

ВЦ "ВертолЭкспо" Хозяйственно)бытовые товары

15 GLASSEX
Международная стекольная ярмарка

www.expoua.com

05.03.06
08.03.06

Бирмингем,
Великобритания

National Exhibition
Centre Крупнейшая выставка стекла и окон

16 Международная специализированная
выставка Focus  Кухня & Ванная

www.ex)po.ru

09.03.06
12.03.06

Москва,
Россия

Комплекс Гостиный
Двор

Мебель для кухонь и ванных комнат, аксес)
суары

17 "ХозТовары ) 2006"
5)я специализированная выставка)
ярмарка товаров хозяйственного и

бытового назначения
www.exponet.ru

09.03.06
12.03.06

Санкт)Петербург,
Россия

FarExpo
Посуда, столовые приборы, предметы инте)
рьера, бытовая техника

18 International Home & Housewares Show
Международная специализированная
выставка)ярмарка товаров народного

потребления
www.expoua.com

2.03.06
15.03.06

Чикаго, США McCormick Place Товары для дома
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В киевском "Примусе" наш
молодой журнал принял  уча'
стие впервые! Поэтому эмо'
ций и впечатлений много! С
самого начала до последнего
дня не стихал поток посети'
телей и практически у каж'
дого стенда шла беспрерыв'
ная активная работа. Так
что если оценивать это ме'
роприятие с точки зрения
его эффективности, то,
пользуясь слэнгом отечест'
венных представителей по'
судного бизнеса, выставка
была что ни на есть самой
рабочей. Однако это не лиша'
ло ее ни шарма, ни "хай'те'
ка", присущего международ'
ным событиям такого рода.

Цели и задачи участников,
неизменны: поиск партнеров,
демонстрация новинок, под)
держание имиджа. Поэтому
отношение к нашему изданию,

завоевавшему авторитет в про)
фессиональной среде именно
благодаря всевозможной ин)
формационной поддержке "по)
судных" компаний,  весьма по)
чтительное. Что ж, рады ста)
раться, как говорится, и спаси)
бо всем, кто помог нам занять
собственную нишу. Также бла)
годарим представителей ком)
паний, поведавших нам нема)
ло интересного прямо у своих
стендов со 2 по 5 ноября!

Ева Чекстер, маркетолог
ООО "ПК "Ландскрона"

Корр. ' Вы сегодня не под сво'
ей маркой, с чем это связано?

) Мы участвуем в выставке
своих партнеров ) компании
"Мирсхем". Они представляют
нашу продукцию на украин)
ском рынке.

Корр. � А чем эта выставка
полезна для вашей компании?

) Это возможность лучше уз)
нать рынок Украины, оценить
силы конкурентов, понять от)
личительные особенности и ди)
намику рынка. Мы уже работа)
ем с украинскими компаниями
и собираемся дальше развивать
это сотрудничество. Более того,
одна из стратегических целей
«Ландскроны» ) развитие биз)
неса на Украине. 

Корр. � На какой ценовой
уровень рассчитана ваша
продукция?

) Мы работаем для всех кате)

ПРИМУС: ПОСУДА
Амбиенте. Украина
ПРИМУС: ПОСУДА
Амбиенте. Украина

Выставки

Ева Чекстер готова отвечать 
на любые вопросы по своей работе
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горий потребителей. На дан)
ный момент «Ландскрона» )
это единственная фирма, кото)
рая представляет широкий ас)
сортимент посуды разного спо)
соба производства, охватываю)
щий все ценовые категории.
Сейчас на Украине мы реали)
зуем посуду среднего ценового
класса и элитные, дорогие ли)
нии. Думаю, что именно на эту
продукцию и будем делать
упор. Более четкое видение
можно будет сформировать
уже по результатам выставки. 

Корр. ) Какое значение вы
уделяете собственной рекла�
ме в СМИ?

) Реклама ) это важная со)
ставляющая маркетинга ком)
пании. И она должна быть раз)
ной. Конечно, приятно, когда
нашу продукцию знают про)
фессионалы, представители по)
судного рынка. Но не менее
важна работа с конечным по)
требителем. И в этом мы стара)
емся помогать нашим дилерам )
знакомим покупателей с на)
шей продукцией, информи)
руем о новинках, создаем та)
кой дизайн, который служит
рекламой бренда. Результаты
нашей активной позиции оче)
видны. За последние два года
спрос увеличился на 50%.
Согласитесь ) это серьезный
показатель.

Сергей Булат, замдиректора
компании "Роспосуда"

Корр. � Вы выступаете в
качестве производителя или
дистрибьютора?

) Мы ) дистрибьюторы. Рабо)
таем только с крупным оптом.
Являемся представителем заво)
да "НЕВА'МЕТАЛЛ ПОСУДА"
и других заводов, с которыми
сорудничаем напрямую. 

Корр. � Каков минимальный
объем вашей поставки?

) В среднем 30 000 гривен.
Бывают более крупные партии )
до 50 000 гривен.

Корр. � Насколько качест�
венно, с экологической точки
зрения, ваше антипригарное
покрытие?

) Наше покрытие "ТитанПК"
полностью соответствует всем
экологическим требованиям.
Вообще вокруг темы вреда от
антипригарных покрытий хо)
дит много разговоров, впро)
чем, так же как и о ядовитой
алюминиевой посуде, хотя
весь общепит до сих пор ис)
пользует кастрюли из алюми)
ния. Так что здесь надо пони)
мать, где правда, а где непро)
веренные или вымышленные
факты.

Корр. � Каким вы видите бу�
дущее посудного рынка?

) Думаю, что возрастет
спрос на более качественную
посуду. Покупатель уже на)

чал разбираться в том, что хо)
рошо, а что нет.

Александр Явецкий, ООО
"Будянский фаянс"

Корр. �  Вы регулярно посе�
щаете эту выставку?

) Да. Уже в течение 3 лет.
Корр. � В чем вы видите эф�

фект от этого мероприятия?
) Здесь нам удается пооб)

щаться с постоянными клиен)
тами,  найти новых партнеров и
познакомиться с тенденциями
посудного рынка Украины.

Корр. � В каких регионах
распространяется изготов�
ленная на вашем заводе про�
дукция?

) На Украине, в России, Бе)
лоруссии, Казахстане, Лат)

Сотрудники журнала 
несут вахту у стенда

Сергей Булат, компания Роспосу)
да, верит в свое покрытие 

"ТитанПК"

Александр Явецкий, компания
«Будянский фаянс» готов к уве)
личению объемов производства

Дмитрий Фролов, корпорация
«Макском электро» рассчитыва)

ет на украинский рынок
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вии. Часть ассортимента по)
ставляем в Турцию, Европу и
Африку. Сейчас расширяем
свой рынок в Азии. На Украи)
не у нас по два дистрибьютора
в каждой области, то есть все)
го 50.

Корр. � Каковы объемы ваше�
го производства, например в
месяц?

) Примерно 1,5 млн. единиц
продукции.

Корр. � Если рынок сбыта
начнет расширяться, вы смо'
жете увеличить объемы выпу�
ска товаров?

) Вообще в советские време)
на мощность завода составля)
ла 60 млн. единиц продукции в
год. Так что если рынок будет
расширяться, то постепенно
мы готовы увеличить объемы
нашего производства. 

Корр. � На каком оборудова�
нии вы сейчас работаете?

) Недавно мы запустили но)
вую итальянскую линию по
производству чашек, а в Гер)
мании купили печь 1)го обжи)
га, которая уже в 2006 году
вводится в эксплуатацию. Ста)
раемся использовать более
совершенную технику. То есть
совершенствуем наши способы
производства. 

Корр. � Скажите, а есть раз�
ница между работой на Укра�
ине и в России?

) Да, конечно. Россия ) это
несколько иной рынок. Впро)
чем, на Украине тоже есть свои
особенности. Поэтому мы стара)

емся найти индивидуальный
подход к каждому клиенту.

Дмитрий Фролов, старший
менеджер отдела продаж, кор'
порация "Макском электро"

Корр. � Украинский рынок
выгоден для вас?

) Да. Мы возлагаем на него
определенные надежды. Хо)
тим найти здесь крупного ди)
лера для работы в центральном
регионе.

Корр. � До этого вы пробова�
ли выходить на украинский
рынок?

) Да, пробовали. У нас даже
есть один покупатель. Но он
несколько южнее ) в Симфе)
рополе. Довольно далеко от
Киева, так что у него нет воз)
можности охватить централь)
ную часть Украины.

Корр. � Каков объем продук�
ции, который вы можете по�
ставить на рынок Украины?

) В месяц на 1,5 млн. руб )
точно. Думаю, что при этом ме)
сячный объем производства воз)
растет процентов на 20.

Корр. � На какую ценовую
категорию рассчитана ваша
посуда?

) Ценовых категории у нас
две. Первая ) низкая, товары
для повседневного обихода:
салатники, тарелки... Вторая
категория средняя ) предметы
интерьера, именно вазы. 

Корр. � А вы не боитесь, что
ваша продукция станет ти�
повой благодаря фирмам�кон�
курентам?

) Я думаю, что наша продук)
ция не окажется типовой по
простой причине: до нас ее
никто не делал, да и сейчас ее
сложно исполнить.

Корр. ) Расскажите немно�
го о процессе производства ва�
шей продукции.

) Если говорить о вазах руч)
ной выдувки, то один из самых
трудоемких этапов работы )
разрисовка. За смену мастер
может выдуть около 300 ваз, а
вот распишут за это же время
штук 6, не больше. Готовая ва)
зочка стоит в среднем $5)6.

Корр. ) Как вы оцениваете
сегодняшний посудный рынок?
Изживают ли какие�нибудь
материалы себя?

) Не думаю, чтобы какие)то
материалы изживали себя. Ес)
ли клиенты брали стекло, то
они и будут его брать и никогда
не перейдут, например, на пла)
стик. Полагаю, что у покупате)
лей сохранятся предпочтения и
к другим материалам.

Екатерина Панова, коммер'
ческий директор журнала
"Стекло и керамика" ("CiK")

Корр. � Ради чего вы прини�
маете участие в выставке?

) Ради новых контактов и
встреч со старыми знакомыми,
потом об этом пишем на стра)
ницах журнала. А еще мы пока)
зываем и продаем посуду, у нас
представлен барно)ресторан)
ный ассортимент. 

' Корр. � С какого года изда�

Екатерина Панова, журнал
«CiK» приходит на выставку с

посудой

Виталий Ковалев, Новомосков)
ский трубный завод, не разделяет

маркетинг и продажи

Александр Поремский, "ВФК
ФIКО", считает ) будущее за эко)
логически чистыми материалами
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ется ваш журнал и какова пе�
риодичность выпусков? 

) Мы начали выходить с кон)
ца 2002 года с периодичностью
раз в два месяца.

Корр. � Таких журналов дол'
жно быть больше или хвата�
ет того, что есть?

) Для нас в идеале хорошо, ес)
ли будет один журнал, чтобы не
было конкуренции… Но если се)
рьезно, то рынок нуждается в
информации. Так что подобных
изданий должно быть больше.
Мы сталкиваемся с тем, что во)
первых, никто на рынке не зна)
ет, что делает его сосед, во)вто)
рых, никто не хочет делиться
информацией… Помимо посуды
мы освещаем тему архитектур)
ного стекла, там более контакт)
ная публика, а в посудном мире
все очень замкнуты.

Виталий Ковалев, началь'
ник отдела маркетинга и про'
даж ОАО Новомосковский
трубный завод.

Корр. ) Вы работаете толь�
ко на рынке Украины?

) На Украине мы лидеры, у
нас свое производство плит и
эмалированной основы для
покрытия посуды (фритта).
Кроме того, мы поставляем
посуду в Германию, Болга)
рию. Сейчас ведем переговоры
с рядом крупных западноев)
ропейских фирм, чтобы по)
ставлять свой товар во Фран)
цию, Испанию, Данию. 

Корр. � Вы могли бы назвать

объем производимой продук�
ции за год?

) В этом году мы выпустили
3300 тонн всевозможных това)
ров.

Корр. � Скажите, а такие
марки, как "Лысьва" или "Се�
версталь�Эмаль", являются
конкурентами для вас?

) Конечно. "Северсталь)
Эмаль" выходит в последнее
время и на наш рынок. "Лысь)
ва", правда, пока сосредоточе)
на на России.

Корр. � Сложно работать с
российским рынком?

) По)разному: Россия с Ук)
раиной в чем)то похожи. Сей)
час идет борьба за деколи.
Каждый хочет видеть свой
рисунок.

Корр. � А какое значение вы
уделяете маркетинговой рабо�
те? Как вы занимаетесь изу'
чением рынка?

) У нас есть начальник отде)
ла маркетинга и продаж в од)
ном лице. Я считаю, что нель)
зя разделять эти должности.
Когда работаешь с клиентом,
то маркетинг изучаешь однов)
ременно с требованиями и
предпочтениями покупателя.
Он делится своей информаци)
ей, мы помогаем ему в выборе
товара. 

Корр. � Вы планируете вы�
ехать с новинками на предсто�
ящую выставку во Франкфурт�
на�Майне?

) Конечно.

Александр Поремский, ком'
мерческий директор ООО
"ВФК ФIКО"

Корр. � Из каких материа�
лов ваша посуда?

) Из самых разных: сталь)
ная, эмалированная, чугун)
ная… А кроме того, алюми)
ний, фарфор, стекло и пр. 

Корр. � Вы работаете с
Россией?

) Да, причем и по импорту, и
по экспорту.

Корр. � Какие меры вы прини�
маете, чтобы выжить в усло�
виях жесткой конкуренции?

) Регулируем цены. Как и
все на рынке.

Корр. � Компания занима'
ется только оптом?

) Нет, помимо оптового
рынка у нас есть и своя роз)
ничная сеть.

Корр. � Вы работаете с се�
тевыми маркетами, если да,
то с какими и насколько это
выгодно для вас?

) Работаем, в частности, с
"Сетью фуршетов". И это до)
статочно выгодно, поскольку
мы регулярно поставляем ту)
да свой товар и регулярно по)
лучаем за него деньги. Единс)
твенное, что бы нам хотелось )
увеличить объемы поставок в
такие сети.

Корр. � А вы не пробовали за�
ниматься реализацией про�
дукции через Интернет, с по�
мощью он�лайн продаж?

) Пока нет. Думаю, у нас и
так достаточно клиентов, поэ)

Елена Фимина, глава посудного
отдела  ООО "Альпари", гордится

отделом логистики

Сергей Глушко, частный пред)
приниматель, уже приступил к

реализации ноу)хау

Dvir Izik, представитель 
компании Bercner, предпочи)

тает работать с Китаем
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тому не имеет смысла расши)
ряться с помощью Интернета. 

Корр. � Какие материалы
для посуды, на ваш взгляд, вы�
биваются в лидеры?

) Я думаю, что будущее за
экологически чистыми мате)
риалами. 

Елена Фимина, глава отде'
ла "Посуда" ООО "Альпари".

Корр. � Какую продукцию вы
представляете на отечест�
венном рынке?

) Как говорили в прежние
времена, товары широкого по)
требления. Что касается посу)
ды, то у нас есть марки Лысь)
венского, Демидовского заво)
дов, завода "Белая Калитва" и
многие другие.

Корр. � В чем вы видите
главную особенность своей
компании?

) Мне кажется, что одной из
наших отличительных черт
можно назвать уровень отдела
логистики. Не бывает, чтобы
наш автотранспорт ходил по)
рожняком! Если мы привозим
товар в отдаленные перифе)
рийные районы, то обратно бе)
рем что)нибудь от них. Напри)
мер, из Ужгорода недавно
ввезли чугунные конвекторы,
а из Донецка ) холодильники.

Корр. � Какие у вас планы на
будущее?

) Планируем развивать собс)
твенную торговую марку ) Al'
pari. Когда)то мы начинали с
бытовой техники, теперь уже
занимаемся посудой. Наша
марка известна на Украине
примерно так же, как Vitek в
России.

Сергей Глушко, частный
предприниматель

Корр. � Расскажите, пожа�
луйста, о своей продукции

) Мы изготавливаем элек)
тропосуду собственного изобре)
тения ) запатентованное ноу)
хау. По внешнему виду это глу)
бокие сковородки с антипригар)
ным и без антипригарного по)
крытия. Работают они  как от
стандартной сети ) 220 вольт,
так и от автомобильного акку)
мулятора. Поэтому такую посу)
ду удобно брать с собой в дорогу.
К слову сказать, она достаточно
экономичная: даже спустя 2 ча)
са непрерывной работы от акку)
мулятора (при неработающем
двигателе) автомобиль заведет)
ся  без проблем. 

Корр. � На кого рассчитано
ваше изобретение?

) На широкий круг пользова)
телей, поскольку посуда недо)
рогая ) 110)130 гривен. Несмот)
ря на то, что я только недавно
приступил к выпуску электро)
посуды, уже есть желающие ее
приобрести: дачники,  работни)
ки киосков, офисов и пр. Ведь
приготовленная в такой посуде
пища ничем не хуже предлагае)
мой еды в буфетах и столовых,
а возможно, даже и лучше. Я
уже не говорю о экономии фи)
нансов.

Корр. � Насколько такая
электропосуда безопасна с
экологической точки зрения?

) Абсолютно безопасна. Она
прошла все возможные испы)
тания, на основе которых я по)
лучил соответствующую доку)
ментацию. 

Dvir Izik, представитель
международной компании
Bercner

Корр. � Основной производи�
тель вашей продукции � Китай.

А вы пробовали работать с дру�
гими странами, где есть деше�
вая рабочая сила, например с
Турцией или Грецией?

) Нет, работаем только с Ки)
таем, потому что эффект от со)
трудничества с китайскими
компаниями намного выше.

Корр. � В какие государства
поступает ваша посуда?

) В Россию, Венгрию, Испа)
нию, Австрию. Планируем на)
ладить поставки во Францию,
Бельгию, Югославию.

Корр. � Какое значение вы от�
водите маркетинговым иссле�
дованиям в своей компании?

) Весьма серьезное. Постоян)
но изучаем покупательские по)
требности и предпочтения, ана)
лизируем уровень продаж, сле)
дим за развитием рынка.

Корр. � Скажите, а что боль�
ше: спрос или предложение на
ваш товар?

) Спрос и предложение при)
близительно равны. Поэтому и
вопрос с ценой решается сам
собой. То есть в этой ситуации
цена подходит как продавцу,
так и покупателю.

Корр. � Могли бы вы попол�
нить рынок большим объемом
своей продукции?

) Мощности наших компаний
востребованы на 85%, так что
на 15% можем увеличить объем
товаров.

Корр. � Когда рассматрива�
ется вопрос сотрудничества с
другими странами, вы для них
создаете новые посудные ли�
нейки или предлагаете уже
проверенный, завоевавший по�
пулярность ассортимент?

) Нет, мы не придумываем
какой)то особой посуды для
каждой страны.

Александр Клименко, пред'
ставитель ЗАО "Вольнянский
машиностроительный завод"

Корр. � Вы занимаетесь посе�
ребренной посудой, насколько
это актуально сегодня?

) Даже очень. Ведь приобре)
сти серебряные столовые при)
боры может далеко не каж)
дый. Мы же предлагаем пре)
красную альтернативу в тра)

Александр Клименко с коллегой у
своего тенда, ЗАО Вольнянский

машиностроительный завод 
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дициях Фраже. Гальваничес)
ким способом покрываем ней)
зильбер (сплав)основа) сереб)
ряной пленкой толщиной в 25
мкр. Причем серебром самой
высокой пробы ) 99,99, в от)
личие от просто серебряной
посуды с содержанием сереб)
ра в среднем 78%. При ежед)
невном использовании таких
столовых приборов стирание
серебряного покрытия может
произойти не ранее чем через
35 лет. А учитывая, что наш
набор стоит в пределах $100,
конечно, это выгодно.

Корр. � Вы работаете с Рос�
сией?

) К сожалению, нет. Опто)
вые операторы требуют очень
высокий процент, точнее
100%. При такой накрутке те)
ряется смысл продавать нашу
продукцию. Но мы находим
партнеров в Казахстане, Бела)
руси. Также ведем переговоры
с итальянскими и германски)
ми компаниями.

Корр. � У вас есть свои фир'
менные эффективные марке'
тинговые рецепты?

) Ни в коем случае не дем)
пингуем. Наш лозунг: "Тради)
ции и качество!"

Корр. � Какой объем продук�
ции завод готов выпускать
сейчас?

) На Евразию хватит. Ре)
альными цифрами, на $250)
300 тыс. в месяц.

Корр. � А от кого вы получа�
ете сырье?

) Это и отечественный, и
импортный металл. Мы отда)
ем предпочтение нормально)
му полированному листу без
вздутий и трещин.

Корр. � Скажите, а есть ки�
тайские аналоги вашей про�
дукции?

) Нет. Я могу сказать о трех
заводах, производящих анало)
гичный товар, кроме нас и
"Кольчугино", которые нахо)
дятся в Европе. В Польше (этот
завод за бешеные деньги унас)
ледовал имя Фраже), в Италии
(производит нечто подобное) и
в Германии.

Корр. � Через два�три года
на какой объем производства
вы хотели бы выйти?

) Если все будет развивать)
ся теми темпами, как сейчас,
то $1 млн. в месяц.

Владимир Габров, регио'
нальный директор компании
"Экспедиция Украина" 

Корр. � Скажите, а насколь�
ко экономически выгодно сей�
час заниматься продукцией,
предусмотренной для загород�
ного отдыха, походов и даже
дальних экспедиций?

) Вполне рентабельно. В
ближайшем будущем мы пла)
нируем быть во всех сегмен)
тах рынка, в широком смысле
этого слова. То есть рыболов)
ные, туристические магази)
ны, магазины аксессуаров
для автомобилей и пр. На вы)
ставке представлена только
1/4 или даже 1/5 часть наших
товаров. Еще есть одежда,
средства по уходу за обувью.
Между прочим, предлагаемая
нами вещь не только функци)
ональна, но и является отлич)
ным подарком. К примеру,
фляжечка со стопочками…

Корр. � Куда кроме России
поступает ваш товар?

) На Украину, в Белоруссию.
Недавно начали работать с Ка)
захстаном.

Корр. ) Несмотря на то,
что это непрофильная вы�
ставка для вас, она принесла
какой�то эффект?

) Да. Для нас это рабочая
выставка. Поначалу мы не)
сколько сомневались в эффек)
тивности участия.. Но, с дру)
гой стороны, это, на мой
взгляд, лучший способ выйти
на посудный рынок. И у нас
уже есть результаты! Кон)
кретные контакты и заклю)
ченные договора. 

Корр. � Какими способами
маркетинговых исследова�
ний вы пользуетесь для изу�
чения  рынка и продвижения
своего товара?

) Во)первых, участвуем в
выставках. Это самый про)

стой и наиболее эффективный
способ. Для наших оптовиков
проводим семинары или экс)
педиции ) выезжаем в лес, в
горы, на море, чтобы они мог)
ли не только прослушать ин)
формацию о нашем товаре, но
и сами испытать его (это
очень эффективно). Помимо
этого используем обратную
связь с нашими розничными
продавцами и, конечно же,
изучаем покупательские
предпочтения.

Корр. ) А насколько увели�
чивается ваш ассортимент в
месяц?

) На несколько позиций точ)
но. За год больше 20.

Корр. ) Возникает вопрос: а
сколько позиций уходит?

) За прошедший год пример)
но 5)7.

Корр. � А как вы видите пер�
спективы своего развития че�
рез 3�4 года?

) Надеюсь, что мы будем
удваивать объемы товарообо)
рота ежегодно. 

Для тех, кто не 
разучился готовить

Ахмет Пекеш, представи'
тель компании Atlantis

Корр. � Расскажите немного
о компании, которую вы пред�

Владимир Габров, региональный
директор компании «Экспедиция Ук'

раина», считает свою продукцию
прекрасным подарком
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ставляете на этой выставке.
) Компания называется At)

lantis и имеет два завода ) в
Стамбуле и Марасе. Мы пози)
ционируем себя не только как
производителя посуды из чугу)
на, нержавеющей стали и алю)
миния, но и как компанию,
специализирующуюся на мар)
кетинге. Люди хотят видеть
хорошее обслуживание. И мы
предоставляем им не только
товар, но и сервис. 

На выставке демонстрируем
посуду с антипригарным по)
крытием одного из наших заво)
дов. Кроме этого, у нас есть но)
вая боросиликатная продук)
ция, которую можно использо)
вать при готовке на плите и в
микроволновой печи.

Корр. � При производстве
посуды вы используете свои
материалы или закупаете их
у других компаний?

) Сырье приобретаем в Тур)
ции. При выборе уделяем ог)
ромное внимание его качеству
и уровню жаропрочности. Кро)
ме того, работаем с уже давно
признанными марками и мо)
жем гарантировать высокое
качество своих изделий. 

Корр. � С каждым годом чис�
ло иностранных фирм, прини�
мающих участие в выстав�
ках, проходящих на террито�
рии России, Украины и стран
СНГ, стабильно растет. Что
так привлекает зарубежных
производителей и дистрибью�
торов к русскоязычному рын�
ку? 

) Эти рынки играют очень
важную роль. Россия и Украи)
на обладают огромным населе)
нием и принадлежат к числу
стран, где питанию отводится
традиционное место, то есть
большинство людей готовят у
себя дома. Поэтому потребите)
ли здесь заинтересованы в на)
шей продукции. 

Корр. ) У вас есть предста�
вительства в России или на
Украине?

) Нет. Но у нас есть дистри)
бьюторы в Москве и Санкт)Пе)
тербурге. А Украина пока ос)

тается непрочитанной книгой,
и мы очень заинтересованы в
том, чтобы открыть здесь пред)
ставительство. 

Корр. � Если бы мы говорили
о поставках крупных партий
продукции на российский ры�
нок, каким сетевым марке�
там вы бы отдали предпочте�
ние?

) "Метро", "Реал", "Ашан".
Данный выбор обоснован тем,
что сегодняшний конечный
покупатель располагает огра)
ниченным временем. И естест)
венно, что, придя в один из вы)
шеперечисленных маркетов,
человек покупает все необхо)
димое, не выходя из магазина.
Это удобно. Это тенденция се)
годняшнего дня. 

Простота 
по'королевски

Алессандро Даль Ре, мене'
джер по экспорту компании
King Design 

Корр. � Алессандро, пару
слов о выставке для  журнала
"Посуда". 

) Первое впечатление потря)
сающее. Для нас этой первый
опыт участия в выставке "При)
мус". Хотя сюда приходят не
только профессионалы, но и
просто все, кто увлекается по)
судой, в целом я очень дово)
лен, поскольку мне удалось по)
общаться и обсудить професси)
ональные вопросы с людьми,
действительно разбирающи)
мися в посуде. 

Корр. � Как вы считаете,
ваша продукция будет пользо�
ваться спросом на местном
рынке? 

) Вообще)то мы уже работа)
ем на русскоговорящем рынке.
Наша продукция представлена
в ряде сетевых супер) и гипер)
маркетов, например в "Мет)
ро". И по итогам года могу ска)
зать, что реакция на нашу про)
дукцию была прекрасной!

Корр. � А каким выставкам
вы отдаете предпочтение? 

) Говоря о Европе, это Ambi)
ente и Machef. Определяющим
фактором является периодич)
ность, с которой проходят евро)
пейские выставки. В среднем
интервал между ними составля)
ет месяц или около того. То есть
вы должны поехать на выстав)
ку Консумэкспо в Россию, за)
тем в Бирмингем, потом во
Франкфурт и Мадрид, следом в
Гонконг… Но охватить все не)
возможно. И поскольку лиде)
ром остается Франкфурт, то
Ambiente для нас является вы)
ставкой номер 1. 

Корр. � А в чем вы видите
различие между российским и
европейским рынками?

) Европейский рынок пере)
полнен товарами и подобен ме)
ханизму, работающему с неве)
роятной скоростью. Все время
надо что)то изобретать, искать
новые решения. Что касается
российского рынка, то на нем
мы делаем только первые шаги,
поэтому дать какую)то обосно)
ванную и полноценную оценку

Банкет для всех участников
«Примуса» по случаю
проведения выставки

Алессандро Даль Ре, представи)
тель компании King Design, уже пос'
тавляет свою продукцию в Metro
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пока проблематично. В прин)
ципе модель рынка одна. Ры)
нки в Европе, в России, на Ук)
раине или в других странах по)
хожи. Если мы говорим о на)
шей компании, нам рады везде. 

Корр. ) Какова маркетинго�
вая политика вашей компа�
нии, в частности проводимая
в России и на Украине?

) Наша компания не так
ориентирована на маркетинг,
поэтому мы не проводим спе)
циальных исследований рос)
сийского или русскоговоряще)
го рынка. Мы больше ориенти)
рованы на продвижение про)
дукции. По опыту, полученно)
му на европейском рынке, мо)
гу сказать, что люди покупают
то, что им нужно.  

Корр. � Какой вы видите
дальнейшую судьбу своей про�
дукции?

) Сложно сказать однознач)
но. Сегодня пластиковый ры)
нок имеет ряд проблем.

Корр. � Но ведь пластик � зна�
чит, невысокая цена, быстрый
технологический процесс…

) Совершенно верно. Но ес)
ли мы сравним стоимость сы)
рья, используемого при про)
изводстве пластиковой посу)
ды (да и не только посуды) два
года назад и сегодня, то цены
выросли в два раза. 

Нам уже 
не нужна реклама

Ольга Кохановская, пред'
ставитель ООО "Интеркурьер"

(дистрибьютор компании Lu'
minarc)

Корр. � Вы принимаете учас�
тие в этой выставке впервые?

) Да, и у меня самые хоро)
шие впечатления. Здесь пред)
ставлены очень крупные ком)
пании, но продукции, анало)
гичной нашей, я не увидела.
При этом очень много новых
коллекций. Словом, есть на
что посмотреть.

Корр. � Посуда компании Lu�
minarc, дистрибьютором ко�
торой вы являетесь, принадле�
жит к достаточно высокому
ценовому сегменту. Покупа�
телей это не останавливает? 

) Нет. Мы работаем с этой
компанией уже 6 лет, и к нам
приходят посетители, которые
уже давно ищут данную про)
дукцию. Они заинтересованы в
качестве посуды и согласны за
него платить. Несколько лет
назад, когда мы только начи)
нали продавать Luminarc, то
мы закупали минимум изде)
лий. Сегодня этой марке даже
не нужна реклама, настолько
она популярна.

В поисках партнеров
Ахмет Мазлум ' менеджер по

экспорту, компания Avsar
Корр. � Расскажите немного

о вашей компании и целях уча�
стия в настоящей выставке.

) Мы производим эмалиро)
ванную посуду: кастрюли, чай)
ники, миски, а также работаем
с тефлоновым покрытием. 

Вообще, работать с русскоя)
зычным рынком мы начали
год назад, когда приняли учас)
тие в январской выставке.
Кстати, именно там нашли ди)
стрибьютора ) компанию Boch'
mann. 

Сегодня главная задача для
нас ) найти партнеров, которые
могли бы реализовывать нашу
продукцию на территории Ук)
раины. И я уверен, что опыт
совместного сотрудничества не
ограничился бы разовыми по)
ставками. Наша продукция от)
личается не только превосход)
ным качеством, но также ста)

нет украшением любой кухни.
Между прочим, все женщины,
посетившие наш стенд, отме)
тили расцветку нашей посуды.

Корр. ) А что касается уже
"завоеванных" территорий?

) Нашу продукцию мы про)
даем по всему миру. Основным
рынком сбыта является Евро)
па: Германия и Франция,
также мы поставляем часть
продукции в США и в такие
страны, как Перу, Мексика,
Канада.

Корр. � Как вы оцениваете
выставку "Примус"? 

) Только приятные впечат)
ления. Мы чувствуем себя
очень комфортно и познакоми)
лись с представителями, рабо)
тающими на украинском по)
судном рынке. А это уже хоро)
ший результат. 

Корр. ) В начале 2006 года с
выставки Консумэкспо нач�
нется новая выставочная эс�
тафета. В какой из выставок
вы примете участие?

) Сначала в Консумэкспо, за)
тем, безусловно, Франкфурт,
Чикаго…Гонконг.

Татьяна Толмачева,
Татьяна Комарда,

Алексей Трембицкий

Ахмет Мазлум, менеджер по экс)
порту компании Avsar, приехал на

выставку в поисках партнеров

Ольга Кохановская, представитель
ООО "Интеркурьер", уверена в своей

продукции, несмотря на ее 
высокую цену
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ПОСУДНЫЙ РЫНОК В МОЛДОВЕ: 
ситуация стабилизируется

Молдова всегда была уникальной страной
по потреблению посуды на душу населения.
Даже в постсоветское время она с каждым
годом увеличивала показатели посудного то'
варооборота, опережая все страны мира. Сей'
час сюда ввозится столько же продукции,
сколько потребляет половина Украины. Поэ'
тому можно констатировать тот факт,
что молдавский рынок посуды на сегодняш'
ний день один из наиболее успешных и пер'
спективных.

В начале 90)х рынок посуды Молдовы был
наполнен продукцией российских производи)
телей, ) прежде всего, Кузнецовского и Ломо)
носовского фарфоровых заводов. Здесь, безус)
ловно, сказывалось наличие старых советских
связей поставщиков. Отсоединение республи)
ки привело первоначально к экономическому
упадку и обнищанию населения. Российский
товар оказался слишком дорогим для простых
покупателей, и рынок захлестнула волна низ)
кокачественной дешевой (часто контрабанд)
ной) румынской и украинской продукции. 

Если в 1998 году официально в Молдову вво)
зили 380 т фарфора и более 60 т керамики, то в
последующие четыре года порцелановый им)
порт едва достигал 200 т, а ввоз керамики вооб)
ще не был зарегистрирован. Реально же рынок
потреблял на 80)85% больше декларированных
товаров.

Обуздать контрабандистов решили три круп)
нейших молдавских импортера: компании
"Миса", "Андремар" и "Тагор". Их основная
тактика была связана с игрой на понижении
цен, что позволило уменьшить долю контра)

банды на 20%. Как результат в прошлом году
рынок недорогого фарфора и фаянса официаль)
но оценивался в $1,5 млн. в оптовых ценах. А
уже в первой половине этого года был реализо)
ван весь товарооборот прошлого года. Несмотря
на это, украинские производители, среди кото)
рых можно выделить Коростенский, Довбыж)
ский, Полонский и другие заводы, не дают мол)
давским импортерам прав на официальное
дилерство. Это говорит о том, что руководство
заводов недооценивает современное состояние
посудного рынка в Молдове.

Сами молдавские импортеры успели поде)
лить сферы влияния по географическому при)
знаку: компания "Миса" торгует в Кишиневе
и центральной части республики, "Тагор" за)
нял Бэлць и весь север, "Андремар" ) Придне)
стровье. Ассортимент товара у этих компаний
не пересекается,  поэтому между ними царит
не конкуренция, а консенсус, неформальное
соглашение, обеспечивающее рынку спокой)
ствие и стабильность. Каждый дистрибьютор
располагает 1)2 тыс. мелкооптовиков, кото)
рые в свою очередь владеют 5)10 точками сбы)
та. Маржа розницы составляет 20%, а чистая
прибыль ) приблизительно половину. Сами ди)
стрибьюторы не занимаются розницей, созда)
нием торговых сетей или открытием магази)
нов; считается, что это невыгодно. Только
фирма "Миса" имеет свой отдел в универмаге
"Уник", где представляет дорогой фарфор, в
том числе Ломоносовского завода. Цены на
сервизы здесь достигают 5 тыс. леев. 

Фарфоровая посуда ) самый ходовой товар на
молдавском рынке, но не стоит забывать и о
дешевом фаянсе, цена за единицу продукции
которого составляет всего от 2 до 3 леев; фаянс
занимает 10% в товарообороте трех крупней)
ших поставщиков, а посуда из стекла ) 15%.
Однако есть и другие компании с узкой специ)
ализацией. Так, только на стеклянной про)
дукции специализируется фирма "Кароли'
на", самый крупный импортер турецкой посу)
ды. Конек компании "Тина" ) эмалированная
посуда, прежде всего, российской "Север)
сталь)Эмали". Фирма "Алир Комерц" ) моно)
полист по ввозу французской посуды Arcopal
и Luminarc. 

Развитие ресторанного бизнеса привело к
появлению фирм, предоставляющих посуду и
оборудование для ресторанов и баров. Здесь
необходимо назвать такие компании, как "Ди'
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на Кочуг" и "МГМ". Сегодня дорогие заведения в Молдове выби)
рают немецкую и чешскую посуду, которая обходится им в 1,5)3
раза дороже французских и российских аналогов, но требования
элитарности включают в себя наличие высококачественного фар)
фора и стекла. Самый популярный цвет ресторанной посуды ) бе)
лый, тяготение к белому прослеживается и у обычного покупате)
ля, богатая роспись отходит в прошлое. 

Самая проблематичная ситуация складывается в сегменте посу)
ды из хрусталя. Несмотря на то, что в Молдове налажены постав)
ки от Дятьковского, Львовского заводов и заводов Белоруссии,
именно хрусталь чаще всего становится предметом контрабанды.
Нелегально ввозится самый низкокачественный сорт хрусталя
рабочими тех заводов, где расплачиваются дефектной продукци)
ей, которую контрабандисты пытаются потом сбыть обывателям.
Элитный, дорогой хрусталь спросом не пользуется. Фирма "Анд)
ремар" пыталась завозить качественный фарфор из Гусь)Хрус)
тального, но товар "не пошел". В престижных магазинах "Пара)
дис", "Богемия", "Ауреола" представлены отдельные коллекции
дорогой продукции из хрусталя, но это скорее исключение из пра)
вила. Настоящий "хрустальный" магазин может быть только хоб)
би продавца, он должен быть больше витриной, музеем, а не сред)
ством обогащения. Но пока таких бескорыстных любителей свер)
кающих гранями бокалов и ваз в республике не нашлось. 

В целом, можно сказать, что молдавский рынок посуды устоялся.
Идет борьба с контрабандной продукцией, открываются новые ма)
газины, появляются неизвестные ранее зарубежные марки. В бли)
жайшем будущем лицо этого рынка, скорее всего, принципиально
не изменится, так как новичкам будет непросто занять серьезные
позиции из)за конкуренции с уже закрепившимися участниками.  

Наталья Дрошнева
Материал подготовлен 

по материалам издания "Логос'Пресс"
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К выставке "Консумэкспо"
группа компаний "Топ стиль"
подготовила новинки 2006 го'
да: посуду из костяного фар'
фора, сувениры и подарки,
статуэтки и фигурки живот'
ных,  фоторамки, вазы и вос'
точные 3D картины.

Старая Новая Англия

С 2001 года "Топ Стиль Групп"
представляет в России знамени)
тый бренд английского костяного
фарфора ) Royal Albert.  

Посуда Royal Albert известна
своей классической красотой и
многообразием: столовые, чайные
и кофейные сервизы, статуэтки,
коллекции посуды и сувениров
для детей, фоторамки, шкатулки,
великолепный хрусталь ручной
работы и многое другое. Успех

торговой марки объясняется ее ис)
тинно английским стилем, с плав)
ными изогнутыми линиями и цве)
точным орнаментом. Бестселле)
ром коллекции уже много лет яв)
ляется посуда "Розы Старой Анг)
лии" ) один из самых популярных
дизайнов фарфора в мире. При
украшении посуды золотом в 24
карата используется метод нанесе)
ния золота губкой, восоздающий
благородный старинный стиль.

Восток ' дело тонкое
Новинкой 2006 г. являются

столовые и чайные сервизы, чай)
ные пары для завтрака, завароч)
ные кружки из костяного фарфо)
ра компаний Top Choice и Hai Ge
Lei из Гонконга и Китая.  Эта про)
дукция отличается демократич)
ными ценами, традиционными во)
сточными и современными, инно)
вационными формами, прекрас)
ным дизайном и качеством изде)
лий. Интересна и подарочная упа)
ковка предметов в виде металли)
ческой баночки для чая.

Почитателям красоты 
от ведущих мировых 

дизайнеров
В коллекции представлено

большое разнообразие статуэток.
В разработке изделий, включен)
ных в коллекцию, принимают
участие известные дизайнеры из
разных стран мира. 

Более десяти лет дизайнер
Анни Роу из английской компа)
нии Leonardo разрабатывает  кол)
лекции статуэток, выражая в них
свою любовь к природе, свой ог)
ромный опыт путешествий по ми)
ру. Также в  творческом сотрудни)
честве с компанией она разработа)
ла прекрасную коллекцию статуэ)
ток "Леди". Другой дизайнер ком)
пании ) Кристи Хаворт провела
множество выставок и получила
всемирное признание за  работы,
посвященные детству, создав кол)
лекции: "Феи" и "Ангелы". 

Одной из наиболее успешных в
Великобритании является компа)
ния Country Artists. В ее составе
работает команда из десятка изве)
стных дизайнеров и художников.

Стоп!
Top Style представляет…
Коллекцию

В течении нескольких
лет "Топ Стиль Групп"  яв)
ляется дилером ведущих
производителей из Велико)
британии, Гонконга, Ки)
тая и Польши, формируя
собственную коллекцию
посуды и сувениров. Top
Style Collection ) это экс)
клюзивная коллекция то)
варов более 15 зарубежных
фирм, прекрасного дизай)
на, высшего качества и не)
высоких оптовых цен.

Немного истории:
История этой компании
уходит своими корнями на
200 лет назад к началу про)
изводства английского
фарфора. В 1901 году фир)
ма получила от короля Эд)
варда VII королевский па)
тент, дающий право имено)
ваться Royal ) поставщи)
ком двора Его Величества.  
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Продукция компании ) коллекции фи)
гурок наших верных друзей)собак и

кошек, птиц и симпатичных лягу)
шат )  выпускается ограниченными
тиражами, что привлекает коллек)
ционеров, а также служит прекрас)
ным подарком и украшением для
дома и сада. Неповторимую, чуть
смешную коллекцию домашних и
диких животных (A Breed Apart) с
удлиненными телами, большими

ногами и преувеличенными харак)
терными чертами создал известный

скульптор Грант Палмер.
Художник Ванесса Миллер и скульп)

тор Грэм Миллер из компании Country Artiats на протяжении многих
лет создают  неповторимую коллекцию ангелочков.

Живые картины
В Новом 2006 году "Топ Стиль Групп" представляет на российском

рынке мирового лидера по производству восточных 3D (объемных)
картин ) китайскую компанию Million Stone. Эта компания  обладает
многолетним опытом применения новейших технологий   при произ)
водстве уникальных картин: сюжеты народных  преданий и легенд,
предметы истории и быта китайского народа достойно украсят любой
интерьер. В процессе производства 3D картин используются рамы из
дерева высокого качества, отделка из золотых лепестков, благородные
ткани, бумага ручной работы, а также оригинальные текстуры, не)
фрит и жадеит. 

Фарфор для гурмана
Помимо бытовой посуды и сувенирной продукции, в новом году

"Топ Стиль Групп"  предлагает профессионалам ресторанного сегмен)
та элитную посуду класса люкс (Fine Bone China) из костяного фарфо)
ра для отелей и ресторанов корпорации Royal Doulton, известную во
всем мире  белизной, прочностью и безупречным качеством. Не усту)
пая ему по характеристикам, тонкостенный ресторанный фарфор Hai
Ge Lei из Китая имеет более доступные цены и богатый ассортимент.
Изделия из упрочненного фарфора (Fine China) китайской фабрики
Top Choice, еще более демократичные по ценам и разнообразные по
формам и дизайну достойно пополняют ассортимент профессиональ)
ной посуды, предлагаемой компанией "Топ Стиль Групп".

В ресторанном ассортименте имеются  кофейники с "френч прес)
сом" от английской компании La Cafetiere, столовые приборы и аксес)
суары от итальянского производителя Sambonet.

Розничных и корпоративных покупателей элитного фарфора и
VIP подарков просим посетить салон английского Королевского фар)
фора Royal Doulton (ТЦ "Крокус Молл", бутик 225, тел. 727)25)32). 

Уникальный ассортимент изделий, включенный в Top Style
Collection 2006 и представленный знаменитыми мировыми брендами
является не только изысканным подарком, но и большой ценностью
для серьезных коллекционеров.

Всю продукцию Top Style Collection 2006 можно посмотреть и за)
казать в выставочном зале компании, расположенном по адресу:
"Топ Стиль Групп", 121248, Москва, Кутузовский проспект, 14 А
Тел/факс: 980)76)44, 249)40)56, 243)50)22, 243)70)00
www.topstylegroup.ru, E)mail: info@topstylegroup.ru               
Приглашаем наших партнеров 
на выставку "КОНСУМЭКСПО'2006",
Павильон 1, стенд 1B70
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ВИЛОЧКА
ДЛЯ ИРОЧКИ,

ТАРЕЛОЧКА  
ДЛЯ ВЕРОЧКИ

Была ли у наших мам, пап, дедушек или бабу'
шек в детстве своя посуда? Если да, то, скорее
всего, это были фаянсовые или фарфоровые ма'
ленькие тарелочки с детским рисунком: Красной
Шапочкой, косолапым мишкой, бабкой с клюкой,
похожей на Бабу'Ягу. В некоторых семьях эти
тарелки сохранились и как раритет переходят
из поколения в поколение.

Но современность диктует свои законы, и сегод'
ня у детей и их родителей большой выбор посуды
из различных материалов, с нестандартным ди'
зайном и массой полезных приспособлений. Так
что подчеркнуть индивидуальность своего малы'
ша есть чем.

В моде пластик для детей
Вряд ли наши мамы и папы, а уж тем более бабушки

и дедушки могли себе представить пластиковую посуду
для детей. А сегодня она изготавливается из различных
высококачественных полимеров, предназначенных для
пищевых продуктов: полипропилена, полистирола, по)
ликарбоната и др. Неизвестно, как бы представители
предыдущих поколений отреагировали на такое новше)
ство. Возможно, отрицательно, так как пластик ассоци)
ируется с чем)то искусственным, преходящим и неосно)
вательным. Это и так и не так.

Как и любой материал, пластик имеет свои достоинс)
тва и недостатки. Кстати, как раз в "неосновательнос)
ти" его обвинить никак нельзя. По крайней мере, он не
бьется, как фарфор или фаянс. А ведь непоседливый и

еще во многом неуклюжий ребенок смахивает и стас)
кивает со стола тарелки и чашки гораздо чаще, чем
взрослый… Именно по этой причине старая детская по)
суда сохранилась далеко не во всех семьях.

К тому же пластиковая посуда, в отличие от выпол)
ненной из глины, легка, а значит, ее можно брать с со)
бой в дорогу, на прогулку, а ребенок постарше самосто)
ятельно отнесет ее в раковину и вымоет.

Всего понемножку
Другим важным достоинством посуды из пластика

является многообразие ее ассортимента. Во)первых,
это тарелочки и мисочки разного объема, во)вторых,
поильники как переходный этап от бутылочки к
чашке, в)третьих ) ложки, вилки, ножи. Выбор посу)
ды огромный, многие изделия с различными усовер)
шенствованиями. Например, тарелки бывают:

) с двумя или тремя секциями, чтобы еда не смешива)
лась (детки часто любят все есть "по отдельности");

) с подогревом: либо с двойным дном, либо с герме)
тичной емкостью для горячей воды (для капризуль,
которые любят проводить за столом по часу);

) со специальным резиновым кольцом на основа)
нии, чтобы тарелка не скользила, или с присоской,
чтобы вообще оставалась на одном месте (для особо
активных и шаловливых) и пр.

Правда, в последнем случае родители жалуются, что
порой сами не могут оторвать присоску от стола.

Самыми популярными считаются тарелки с подогре)
вом и несколькими отделениями, дорогие ) от итальян)

Елена Нагайчук, менеджер по связям 
с общественностью компании “Мир детства”

Детская посуда с героями диснеевских 
мультфильмов от компании “Полистар”
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ской фирмы Chicco и сравнительно недорогие ) от итальянской же компании
Poupy и российской ) Мир детства.

Столовые приборы для детей могут изготавливаться из нержавеющей
стали, причем с изогнутой ручкой, для того, чтобы ребенку было удобнее
подносить их ко рту. Poupy предлагает оригинальную музыкальную
ложку для маленьких с ковшом из мягкого силикона. "Мир детства"
придумал ложки и вилки с ручками из прозрачного пластика, внутри ко)
торого плавают разные фигурки. Такие нюансы заинтересуют малыша и
послужат хорошим стимулом для того, чтобы воспользоваться любопыт)
ной "игрушкой" по назначению.

Выбор поильников самый широкий. Здесь представлены и китайские круж)
ки с двумя ручками, и непротекающие кружки "ваньки)встаньки" с герме)
тичной крышкой, утяжеленным дном и 4)5 насадками (вторые от Chicco и гол)
ландской фирмы Bebe'jou).

В целом среди компаний, работающих на рынке детской посуды, нуж)
но отметить, прежде всего, "Мир детства" как единственную крупную
российскую компанию, предлагающую изделия, яркие по дизайну и
вполне доступные по ценам. Продукция этой фирмы производится в Ки)
тае и Таиланде и снабжается подробной инструкцией по применению и
уходу, что облегчает ее эксплуатацию.

К уже указанным ранее иностранным брендам стоит добавить южнокорей)
скую термостойкую посуду, выпускаемую под торговыми марками "Пако Ра)
банн" и "Абсорба", а также качественную и относительно недорогую посуду
тайваньской фирмы Camera.

Пластик ' это чисто?
Единственным существенным недостатком пластиковой посуды может

быть ее несоответствие экологическим стандартам. Не секрет, что фарфор и
фаянс в принципе более экологически чистый материал, чем пластмасса. По
этой причине вся посуда из пластика, особенно посуда для детей, обязана под)
вергаться проверкам на гигиеническую безопасность. Ее осуществляет Голов)
ной испытательный центр товаров для детей Госсанэпиднадзора Минздрава
РФ. Изделия испытывают на токсичность и соответствие химических веществ
нормативным показателям, а также на совместимость различных продуктов с
такой посудой. Детская посуда проходит и другие проверки: на стойкость ри)
сунка, отсутствие заусенцев, сколов и др. Так что приобретать следует только
сертифицированный товар у надежных компаний, представляющих всю не)
обходимую документацию на свои изделия.

Старые знакомые
Фарфор и фаянс для детской посуды остаются старым, испробованным

материалом. В отличие от пластика, срок годности которого 4)5 лет,
фарфоровая посуда будет служить вечно, если не разобьется. Она неза)
менима для детей старшего возраста и школьников. Их переход к взрос)
лой жизни знаменуется тем, что родители начинают доверять им "на)
стоящую", "взрослую" посуду.

На сегодняшний день недорогие детские тарелки из фаянса выпускает Ко'
наковский завод. А Дулевский производит фарфоровую посуду для детей. Бо)
лее дорогостоящие экземпляры привозят дистрибьюторы иностранных фирм:
голландских и немецких. Здесь приходится платить за качество фарфора и со)
временный изысканный дизайн. Керамическая линия присутствует и у ком)
пании "Мир детства", а также у других компаний, специализирующихся в
том числе и на детской посуде, например фирмы "Полистар Глобал Арт", о
которой мы подробно рассказывали в прошлом номере.

МНЕНИЕ ЭКСПЕРТОВ
Елена Нагайчук, менеджер по связям с общественностью компании

"Мир детства"
' В чем принципиальное отличие посуды для детей от обычной,

"взрослой", посуды?
) Таких отличий несколько ) форма, материал, рисунок ) и связаны они с

особенностями детской психологии и моторики. Столовые приборы для детей
часто делают с изогнутой ручкой ) так малышу легче донести ее до рта и не пе)
ревернуть по дороге, а вилку ) с закругленными зубьями. Оптимальный вари)
ант ложечки для самых маленьких ) с мягким ковшом, не ранящим десны.

Тарелки тоже продумывают до мелочей. Наиболее удобны те, которые
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Дистрибьюторы

имеют высокие края: опираясь на них ложкой, ребен)
ку легче подцепить еду, не выронив ее. Бывают тарел)
ки с самыми разными "прибамбасами" ) ручками, не)
сколькими секциями, нескользящим покрытием, при)
сосками для крепления к столу (ребенок не сможет оп)
рокинуть тарелку).

' Что за материалы используются при изготовле'
нии детской посуды?

) Детская посуда должна быть легкой и удобной.
Поэтому традиционные тяжелые и хрупкие материа)
лы ) фарфор, фаянс, стекло ) уступают место практич)
ной и доступной пластиковой посуде.

' Существуют ли особые экологические требова'
ния, предъявляемые к детской посуде?

) Любая посуда, в том числе и детская, обязана соот)
ветствовать установленным в нашей стране гигиениче)
ским нормам. Проще говоря, материал, из которого
сделана тарелка или чашка, не должен выделять хими)
ческие вещества в количествах, вредных для здоровья
человека. "Грешит" активным выделением опасных
веществ меламин ) твердый белый пластик, напомина)
ющий стеклокерамику. К сожалению, посуда из этого
материала иногда встречается, в том числе и детская.
Специалисты давно поговаривают о том, что меламин
следует запретить для производства посуды. Вполне
возможно, так и сделают российские органы контроля
качества. Мы рекомендуем своим партнерам в рознич)
ной торговле во избежание проблем работать с прове)
ренной, безопасной продукцией из пластика.

Сергей Лукьянов, генеральный директор компа'
нии "Полистар Глобал Арт"

' В чем особенность дизайна детской посуды?
) Особенность дизайна в том, что он должен совпа)

дать с представлениями родителей о внешнем виде
посуды для ребенка, так как выбирают посуду для де)
тей взрослые. Поэтому нужно не забывать пожела)
ния мам и пап, чтобы цветочки и бабочки были нари)
сованы красиво и правдоподобно или чтобы в изобра)
жении участвовали известные герои мультфильмов и
сказок. Для родителей важно и наличие развиваю)
щих элементов в дизайне детской посуды.

' Есть ли психологические факторы, которые необ'
ходимо учитывать в дизайне посуды для детей?

) Конечно. Например, запоминаемость и повторяе)
мость дизайна, то есть сюжет рисунка должен быть
узнаваем ребенком ) тем, который он видит в повсе)

дневной жизни или на экране телевизора. С точки
зрения психологии, запрещено делать яркие элемен)
ты внутри чашки или тарелки, иначе у ребенка мо)
жет возникнуть к ним повышенный интерес во время
еды и он попробует перевернуть посуду на себя или
расковырять дно. Изображение не должно напоми)
нать фотографию, лучше, чтобы оно походило на то,
что рисуют дети, и ребенок мог бы его повторить. Но
необходимо верное изображение всех элементов на)
рисованного животного или растения (правильное
число ножек, лап, глаз, крыльев и т.д.), дабы разви)
тие ребенка проходило нормально. 

Правильно, когда рисунок повторяет те реалии
жизни, с которыми ребенок и, конечно, взрослый
встречаются в современности. Художники иногда
приносят нам рисунки Аленушек в ситцевых пла)
тьишках. Тогда у меня с ними происходит примерно
следующий диалог:

Я: "Скажите, а во что сегодня одеваются дети?"
Художник, обычно отвечает: "Родители стараются

нарядить детей по последней моде, зачастую лучше,
чем самих себя". 

Я: "А зачем же  вы рисуете то, в чем ходили в 50)х
годах? Кому это понравится?"

' Насколько у нас популярен диснеевский дизайн?
) Популярны отдельные, наиболее известные, сюже)

ты. Мы ) обладатели официальной лицензии по Диснею
в России. Сначала приобрели у них всю линейку дизай)
нов ) около 100 штук ) и "выбросили" на рынок около 40
видов, но сейчас свернули их число до 16, оставив наи)
более известные российскому потребителю.

Некоторые виды дизайнов ) мы их называем "ко)
роткие" ) актуальны только в определенный период.
Например, рыбка Неман из мультфильма "В поисках
Немо". Во время проката мультфильма и некоторое
время после спрос был высоким, но прошло время, и
больше посуда с изображением Немана не продается.
Сейчас выходит новый мультсериал, очень популяр)
ный в Европе ) "Ведьмы" (Witches). Его героини )
пять девочек)школьниц, которые при определенных
обстоятельствах превращаются в ведьм. Мы купили
у Диснея лицензию на изображения из этого мульти)
ка, сейчас делаем образцы и отсылаем в Англию, где
проходит их утверждение. Диснеевцы очень прис)
тально следят за качеством.

Наталья Дрошнева

Детская посуда для самых маленьких от компании Мир детства
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Новый год и вслед за ним рождественские ка)
никулы обещают детям радость от елок и кат)
ков, а взрослым ) от вечеринок и встреч с дру)
зьями. А для гостеприимных хозяек ) вечный
вопрос: как стильно украсить  новогодний
стол, порадовать семью и гостей? Что приду)
мать новое, интересное? 

Решение пришло неожиданно, после очередного
посещения выставочного зала компании "Новая
посуда". Там, среди множества замечательной по)
суды Vitesse, мое внимание привлек набор для

"фондю". Вот чем я могу приятно удивить гостей!
Если же в дополнение к блестящему стальному
набору для "фондю" и всю сервировку выполнить
из металла, то получится оригинально и красиво.
Но обо всем по порядку.

Альпийский вечер от Vitesse

Способ плавить сыр в горшочке или кастрюле
прямо на столе с помощью небольшой горелки
пришел к нам из горной Швейцарии. Сейчас уже
во многих ресторанах можно пробовать сырное
или шоколадное "фондю".  А у нас в домах это
блюдо пока остается экзотикой. И в самом деле,
качественный набор посуды для "фондю" трудно
найти, да и специалистов в магазинах по этому
виду товаров немного, подсказать некому.
Vitesse предлагает идеально скомпонованный
набор по очень разумной цене.  Состоит он из ка)
стрюли на 1,5 литра с крышкой, подставки, го)
релки, 6 вилок и кольца)держателя для них. Все
детали  хорошо продуманы и подогнаны одна к
другой. Бортик на подставке надежно удержива)
ет горячую кастрюлю, горелка снабжена кры)
шечкой для гашения пламени и т.д. Ко всему
прочему, выглядит  набор очень  элегантно ) ди)
зайн выше всяких похвал, настоящее украшение
праздничного  стола для истинного гурмана.

К "фондю" принято, кроме хлеба и бискви)
тов, подавать соусы. Милая и удобная соусни)
ца Vitesse  прекрасно впишется в сервировку.
Три чашечки оптимального размера вставля)
ются во  вращающуюся подставку. Замеча)
тельно придумано ) сразу три соуса, а места на
столе занимают совсем мало. 

Блики огня на зеркальных бокалах

К "фондю" обычно подают красное вино, но,
учитывая праздники, его можно заменить и
шампанским.  Уютный огонек от горелки "фон)
дю", несколько свечей и множество ярких бли)
ков на отполированной до зеркального блеска
металлической поверхности бокалов для шам)
панского придадут празднику торжественность
и загадочность. Почему металлической, а не
хрустальной? Компания Vitesse представляет
эксклюзивный набор бокалов из стали 18/10
для шампанского и десерта. Четыре элегантных
фужера на высоких ножках устойчиво ставятся
на поднос с округлым бортиком. Ни десерт, ни
вино не окажутся на полу. Кстати, такие бокалы

Праздничная
фантазия от Vitesse

В предыдущем номере нашего жур'
нала мы начали знакомить Вас с мар'
кой Vitesse (стр. 50), отличающейся
использованием новейших техноло'
гий при изготовлении кухонной посу'
ды. Но не только чудеса современной
науки поражают в изделиях от
Vitesse. Vitesse ' это и чудеса дизайнер'
ского творчества, которые помогут
создать праздничную фантазию на
столе в вашем  доме.
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замечательно подойдут не только для взрос)
лого, но и для детского праздника: не при)
дется убирать осколки посуды после ма)
леньких шалунов. 

Фрукты под шампанское можно подать в
двухуровневой вазе, сделанной в виде ла)
дьи. Две ее продолговатые вогнутые таре)
лочки могут вращаться относительно друг
друга, что даёт возможность красиво уло)
жить и мелкие орехи, и крупную гроздь
винограда.

Горячий кофе, 
правильно заваренный чай

"Фондю" и десерты с аппетитом съедены,
пришло время неторопливой беседы за чаш)
кой кофе. Однако, неторопливая она только
для гостей ) хозяйке приходится бегать на
кухню подогревать кофейник. На празд)
ничный стол неприлично ставить электри)
ческую кофеварку или термос. Что делать?
Все просто ) купить термокофейник Vitesse.
Кстати, это новинка. Кофейник рассчитан
на 8 чашек и снабжён френч прессом. Пря)
мо на столе без осадка завариваем душис)
тый напиток. Двойные стенки и особая тех)
нология сохранения тепла позволят хозяй)
ке спокойно поболтать с друзьями, не ду)
мая, остыл ли у них кофе. 

Для любителей чая тоже все готово. Чай)
ный набор состоит из молочника, сахарни)
цы и заварочного чайника. Как всегда, учте)
ны важные нюансы ) чайник снабжён ситеч)
ком в форме стаканчика, а к сахарнице при)
лагается ложечка с удобной ручкой. Все
предметы устойчиво располагаются на про)
долговатом подносе с высоким бортиком.
Большое спасибо тебе, умная посуда Vitesse!

Функционально и элегантно

Оба эти понятия, без всякого сомнения, от)
носятся к любой позиции предметов серви)
ровки от Vitesse. Перечисленная выше по)
суда из высококачественной стали не толь)
ко прекрасно смотрится, но и чрезвычайно
функциональна. Например, кастрюля для
фондю может использоваться отдельно для
повседневного приготовления пищи. Тер)
мокофейник разрешено ставить на любые
виды плит. Благодаря идеальной полиров)
ке, все можно мыть в посудомоечной маши)
не, не переживая за сохранность внешнего
вида. И наконец, на весь ассортимент очень
приемлемые цены.

Подарим себе и друзьям праздник с

Vitesse!
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Если вам покажут пус'
той продолговатый стек'
лянный сосуд, вы, без со'
мнения, определите, какой
напиток был в него налит.
А все потому, что у каждо'
го вида бутылки свои тра'
диции и своя история.

История
Первые бутылки из стекла

датируют VI веком, они появи)
лись в странах Ближнего Вос)
тока и Северной Африки. На
них имелись специальные уш)
ки с ремешками для удобства

при переносе. Эти модели еще
не отличались изяществом:
они были толстостенными,
кривобокими, из мутно)гряз)
ного стекла с пузырями. Толь)
ко в Италии в Средние века ма)
стера из Венеции, Фаэнца и
Урбино, достигли совершенс)
тва и превратили изготовление
бутылок в искусство.

Стеклодувы добивались при)
чудливых форм: изделия отли)
вались в специальных метал)
лических заготовках и выхо)
дили высокими и изящными,
плоскими и шарообразными,
украшались рельефным рисун)
ком с изображениями цветов,
плодов и мифологических
персонажей. Такие бутылки
предназначались для дорогих
вин, напитков и приправ и, ко)
нечно, позволить их себе могли
только состоятельные люди.
Бутылки закупоривались
пробками и заливались сверху
воском, на котором владелец
или продавец ставили свою пе)
чать. Сургуч для таких целей
стали применять позже. В
XVII)XVIII веках стеклянные
сосуды начали использовать
под медикаменты и парфюме)
рию. Тогда же появились гер)
метичные пробки.

В России производство стек)
ла началось в 1635 году. Пер'
вая российская бутылка поя)
вилась на стекольном заводе,
располагавшемся в Подмоско'
вье, около современной желез)
нодорожной станции Истра, и
служила емкостью для ле)
карств. Но только 25 октября
1800 года был выпущен Сена)
том указ, провозгласивший:
"По достаточному количеству

выделяемого на заводах стек)
ла, зеркал и всякого хрусталя,
повелеваем привоз оных из)за
границы прекратить". Вот бы
сейчас такое постановление,
поддержали бы отечественное
бутылочное производство!

Какой напиток '
такая и бутылка

Сегодня бутылки ) один из
наиболее массовых видов про)
дукции стекольного производ)
ства. Разные формы создаются
специально для того, чтобы
жидкости лучше хранились и
не теряли своих качеств. Осо)
бенно различаются бутылки
для вина: бордоские, бургунд)
ские, рейнские, шампанские,
предназначенные для крепких
и десертных вин и специаль'
ных вин типа малаги, токай)
ских, портвейна, вермута и
т.д. Еще больше существует
разновидностей емкостей для
ликеров и им подобных напит)
ков: здесь количество опреде)
ляется не столько функцио)
нальными особенностями,
сколько конкуренцией произ)
водящих фирм. Водочные бу'
тылки раньше тоже имели
свои названия ) алашные, ря)
биновые, мокко и т.д.

Бутылки делают из прозрач)
ного и цветного стекла: светло)
и темно)зеленого, светло) и тем)
но)коричневого, черного. Но
встречаются экземпляры и
светло)голубого, бледно)желто)
го, красного цветов.

В нашей стране задейство)
вано несколько десятков ви)
дов бутылок для пищевых
жидкостей (в соответствии с

СЛОВО
О  СТЕКЛЯННОЙ 

БУТЫЛКЕ

Стекло
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ГОСТом): для тихих вин, шампанского, ко)
ньяков, ликеров, соков, пива, безалкоголь)
ных напитков, минеральных вод, раститель)
ного масла, молока и т.д.

Стандартные бутылки не представляют ни)
какой художественной ценности и выпуска)
ются серийно. Но иногда и эта разновидность
стеклянной продукции становится достойной
музейной экспозиции, как, например, в Мад)
риде, где большие помещения посвящены
только самым невероятным бутылкам мира.
Там есть представители, проплававшие в мо)
рях)океанах, в которых в стародавние време)
на посылалась "бутылочная" почта. Или ем)
кость из)под ликера “Золотой”, выпущенная
в 30)х годах, внутри которой живет фарфоро)
вая балерина, и если завести пружину, то со)
здается впечатление, что танцует фигурка
прямо в ликере.

А еще существует самая большая бутылка
в мире, которая по праву занесена в Книгу ре)
кордов Гиннеса. Она была выдута двумя стек)
лодувами из Швейцарии, достигает 153 см в
высоту и вмещает 111 л.

Наталья Дрошнева
В статье использовались материалы с сайта

www.powarbook.narod

По объему бутылки бывают от 0,05 л до не,
скольких литров. Стандарт , это 1/6 галлона
(в разных странах это приблизительно от
0,63 л до 0,76 л). 

Особо крупные представители 
имеют библейские имена

Магнум 
(1/3 галлона, или две 
стандартные бутылки)

Тригнум (3 бутылки)

Иеровам (4 бутылки)

Рехавам (6 бутылок)

Мафусал (8 бутылок)

Салманассар (12 бутылок)

Валтассар (16 бутылок)

Навуходоносор (20 бутылок).
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Сначала был cтакан. В сво'
ем классическом виде, то
есть в виде высокого цилинд'
ра, он просуществовал недол'
го, каких'нибудь 100 лет. По'
том стал расширяться, изги'
баться, приобрел ножку, а
иногда и ручку. Каждая новая
форма получала свое название
и назначение.

Войдя сегодня в магазин и об)
наружив там изобилие бокалов
всевозможных форм и разме)
ров, мы поначалу испытываем
смятение. Оказывается, пить )
это целая наука, или, может,
искусство. И не надо упрощать.
Действительно, с тех пор как
Клаус Ридель, истинный патри)
арх современного бокаловеде)
ния, сделал свое эпохальное от)
крытие, всякое пренебрежение
внешним видом бокала будет
выглядеть по меньшей мере как
невежество.

Крепкие напитки
Форма и размер бокала на)

прямую зависят от крепости на)
питка, составляющих его буке)
та и, конечно, от манеры, в ко)
торой он пьется.

Бокалы для коньяка, напри)
мер, могут называться по)раз)
ному ) иногда попросту коньяч'
ка, или снифтр, а порой более
изысканно ) ингалятор. По фор)
ме же это всегда пузатые рюмки
на короткой ножке, часто напо)
минающие раскрывающийся
тюльпан и придающие столу
особую торжественность. И на)

звание, и внешний облик сосуда
в данном случае представляют
собой как бы ключ к способу
употребления напитка. Соглас)
но правилам, коньяк пьется
теплым, то есть прежде чем его
пить, нужно подержать бокал в
руке, передавая ему часть собс)
твенного тепла. Что касается
размеров, то коньячные бокалы
варьируют по объему от 150 до
900 мл. Это, естественно, не оз)
начает, что большой бокал надо
заполнять полностью. Если
быть совсем точным, то коньяк
наливается до начала расшире)
ния бокала, то есть так, чтобы,
положив его на бок, вы увиде)
ли, как содержащийся в нем на)
питок достигает нижнего края
бокала, но не выливается.

Красиво выглядит на столе
низкий, квадратный или вось)
мигранный стакан, слегка су)
жающийся книзу. В каталогах
его можно найти под названием
"рокс", или old'fashion (обыч)
ный объем от 150 до 300 мл).
Действительно, есть в нем что)
то надежное, традиционное, на)
мекающее на старые добрые
времена, когда жизнь была спо)
койней, проще и понятней.
Рокс изготавливают из плотно)
го стекла с толстым дном. У не)
которых производителей такой

сосуд можно встретить с ярко
выраженными гранями. Обыч)
но в него наливают виски и кок)
тейли, в состав которых входит
виски.

Еще одна разновидность бо)
калов для крепких напитков )
хот'шот ) расклешенная стоп)
ка на 35 )70 мл. Она использу)
ется для текилы и крепких
коктейлей, например Б52, а
ее толстое основание позволя)
ет соблюсти привычный риту)
ал ) выпить и с силой поста)
вить рюмку на стол.

Наконец, нельзя не сказать
о главном ) русская водка в
линейке крепких напитков
занимает особое место. Для
нее и рюмка специальная.
Испокон веков водку пили из
стопки (100 мл), наполняя ее
примерно наполовину. В се)
редине прошлого века в моде
были хрустальные рюмки на
ножке, стоящей на малень)
кой стопе. Со временем эта
форма ушла, как, собственно,
и хрусталь, оставив о себе на
память лишь название. Те)
перь под водку подают куби)
ческие стопки с гранями из
толстого стекла, объемом 50
мл, а для сервировки стола
используются маленькие
рюмки на ножке.

ПОДНИМЕМ
БОКАЛЫ!

Стекло, 
хрусталь
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Коктейль или вино?
Шампанское!

Теперь уже трудно вспом)
нить, когда человечество изо)
брело коктейли. Смесь разных
вин, коньяков и соков имеет
неповторимый вкус. Коктей)
ли делают холодными и горя)
чими, однотонными и слоис)
тыми. И под каждый вид су)
ществует свой бокал. Для
глинтвейнов, грогов, пуншей
и других огненных, в том чис)
ле кофейных, коктейлей изо)
брели специальный стакан из
закаленного стекла ) "ай'
риш". Чаша айриша может
быть самой разной формы и
емкости ) от 125 до 300 мл.
Главное здесь ) наличие не)
большой ручки, чтобы не об)
жечься, которая может распо)
лагаться между основанием и
ножкой, а иногда соединяет
ножку с самим бокалом.

Определенный бокал, отлич)
ный от винного, нужен и для
мартини. И такой существует )
треугольная рюмка, в народе
именуемая "мартинка".

Игристые вина изначально
пили из хрустальных высоких
узких бокалов, стоящих на
длинных тонких ножках. Это
классический бокал, или фу)
жер, прозванный "шампан'
кой", у иностранных произво)
дителей он называется "бокал'
флюте" (емкость варьирует от
150 до 250 мл). В середине XIX
века во Франции изобрели
"шампанское блюдце", предна)
значенное в первую очередь для
сладкого шампанского. Фран)
цузская фирма Arcopal изготав)
ливает "блюдца" емкостью 160
мл, вопреки мнению итальян)
цев, которые считают, что
"шампанское блюдце" должно
быть не меньше 200 мл. Бокал
"Маргарита", из которого
пьется одноименный кок)
тейль, известный нам по про)
изведениям Хемингуэя, чем))
то напоминает блюдце для
шампанского, с той разницей,
что имеет небольшое углубле)
ние для правильного расслое)

ния составляющих напитка.
О бокалах для вин можно рас)

сказывать бесконечно. Строго
говоря, каждая выдержка,
каждая окраска вина, не говоря
уже о его букете, требует своего
бокала. Более того, по правилу
дворцового этикета некоторые
сорта вин наливают в фужеры
определенного цвета. Так, во
времена Екатерины II рымник)
ское вино наливали в зеленые
бокалы. Но эти правила ) "дела
давно минувших дней". Сегод)
ня мы различаем бокалы для
вина в зависимости от ингреди)
ентов, составляющих вкус и
аромат его композиции. Ведь
вслед за Риделем мы помним,
что наши вкусовые ощущения
определяются тем, на какие зо)
ны языка попадает напиток.
Для красных вин рекоменду)
ются крупные бокалы с боль)
шой чашей тюльпанообразной
формы, поскольку бургунд)
ские, бордосские и другие
красные вина имеют так на)
зываемое объемное тело, то
есть состоят из широкого
спектра ароматов. Если вино
зрелое, то скрыть некоторые
его недостатки поможет бокал
чуть меньшей формы, а его
верхняя часть не должна быть
сильно сужена. В этом случае
подчеркиваются фруктовые
составляющие букета, кон)
центрирующиеся, как извест)
но, наверху. Таким образом,
старое вино не будет излишне
напоминать о своем возрасте.
Среди бокалов для красных
вин есть бокал)чемпион ) он
настолько велик, что в него
можно практически окунуть
лицо и вдыхать ароматы.
Правда, вместе с ароматами
вы рискуете "вдохнуть" и все
недостатки напитка, если, ко)
нечно, таковые есть.

Розовым и простым по буке)
там винам скрывать нечего, и
края их бокалов слегка отогну)
ты. В таких случаях вино попа)
дает прямо на кончик языка и
подчеркивает его сладость и
свежие виноградные ноты.

Белые и сухие вина употреб)

ляются из средних по размеру
фужеров, меньших, чем для
красных. Это связано с тем, что
гамма их ароматов не настоль)
но разнообразна, к тому же
меньший объем помогает
скрыть кисловатые оттенки.

Что касается материала, то в
современных ресторанах, ба)
рах и на официальных прие)
мах используют исключитель)
но прозрачное стекло, а ем)
кость бокала варьирует от 150
до 250 мл. Строгие геометриче)
ские формы без архитектур)
ных излишеств призваны под)
черкнуть красоту цвета вина.
Хорошие, дорогие вина харак)
теризуются не только "буке)
том", вкусом, они должны ос)
тавлять на стенках бокалов
маслянистые разводы. Только
прозрачные стенки чаши по)
зволяют увидеть винный след,
и таким образом подчеркнуть
качество напитка.

О пиве и не только…
Говоря об алкогольных на)

питках, нельзя не вспомнить о
пиве. Разнообразие пивной по)
суды огромно ) от ностальгичес)
ких русских граненых кружек
до стилизованных изящных бо)
калов. Из какой посуды пить )
дело вкуса. Отличием пивного
бокала от винного является его
емкость ) 400 ) 500 мл ) и опреде)
ленная форма. А вот кружки де)
лают и маленькими ) 250 мл.

Мы уже упоминали о сосудах
для безалкогольных напитков.
Скажем о них подробнее. Воды
и соки обязательно присутству)
ют на любом праздничном сто)
ле. Для них ставят высокие ста)
каны, подходящие под сервиро)
вочный стиль. К "безалкоголь)
ным" стаканам нет особых тре)
бований. Так сложилось, что
под сок подают высокий квад)
ратный в сечении стакан ) хай'
болл (150)200 мл), а для воды
ставят сосуд емкостью 200)300
мл, вполне допустимо ) цилинд)
рический. Есть одна тонкость:
стакан для сока должен стоять
сухим, а второй быть напол)
ненным водой.
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Требования ресторана
Все стаканы, используемые в барах, ресто)

ранах и кафе, обязаны соответствовать трем
параметрам: термоустойчивости, ударопроч)
ности, гигиеничности. Последнее свойство )
определяющее. Посуда не должна иметь вы)
емок, гравировок, ободков. Гигиеничность
стала основным фактором отказа от хрусталь)
ной посуды. Хрусталь нельзя мыть в горячей
воде. Он не выдерживает машинную мойку. А
цена его заметно выше стеклянной.

Стаканы из стекла емкостью 200 мл стоят в
среднем 12 руб., из хрусталя ) 35)40 руб., у
итальянцев ценовая разница между хрусталем
и стеклом меньше. Стекло в среднем обходится
в 60 руб., хрусталь ) в 100 руб. Правда, у неко)
торых итальянских фирм хрусталь дешевле,
чем стекло. Это объясняется модой и спросом.
За рубежом давно отказались от хрустальной
посуды даже при домашних сервировках. Хру)
сталь сегодня чаще производят либо по спецза)
казу, либо на экспорт.

Александра Иншакова
Татьяна Комарда

Вино ' алкогольный напи'
ток, полученный полным
или частичным спирто'
вым брожением виноград'
ного сока. Особые группы '
игристые (с насыщением
углекислотой), кагоры (с
добавлением спирта). Ви'
на различают по окраске:
красные, розовые, белые ' и
по сроку "жизни": ординар'
ные (до 1,5 лет), марочные
(не более 5 лет), коллекци'
онные (до 40'50 лет).

Мартини (англ. marti'
ni) ' разновидность верму'
та (16'18°)

Вермут (от нем.
Wermut ' полынь) ' спирто'
ванное виноградное вино,
ароматизированное экс'
трактом полыни или дру'
гими травами. Различают
вермуты крепкие (18%
спирта, 8% сахара) и де'
сертные (16% спирта, 16%
сахара). Употребляют
вермут обычно с водой или
со льдом. Лучшими верму'
тами в мире считаются
итальянские, особенно ту'
ринские.
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Современный темп жизни
способствует увеличению
спроса на одноразовые това'
ры, начиная от шариковых
ручек, изобретенных 50 лет
назад, и заканчивая не так
давно появившимися фотоап'
паратами "на одну пленку".
Но лидирующее место в этом
списке занимает, разумеет'
ся, одноразовая посуда. При'
чем если еще несколько лет
назад привлекало только
удобство этого товара, то
теперь все больше внимания
уделяется его качеству и эс'
тетической составляющей.

Как все начиналось
Появление одноразовой по)

суды было вызвано развитием
в США, а потом и в других
странах мира фаст)фуд ресто)
ранов. Быстрая еда предпола)
гает небьющиеся дешевые
емкости для еды и питья. Поэ)
тому отцу миллиардера Кенне)
та Дарта Уильяму пришла
идея создать посуду почти из
"ничего" ) так в начале 1950)х

появился первый пластико)
вый стакан, а уже в 60)е годы
Дартом была образована собс)
твенная корпорация Dart Con'
tainer Corporation, которая и
сегодня контролирует треть
рынка пластиковой посуды и
упаковки в США. 

Крупнейшими производите)
лями одноразовой посуды в Ев)
ропе и мире являются италь)
янская фирма Dopla, немец)
кие Papstar и Dizeh, шведская
Duni и финская Polarcup. При)
чем производят они не только
одноразовую посуду, но и все)
возможные аксессуары для
стола: салфетки, кольца для
салфеток, скатерти и т.д. До
1998 года в России не было соб)
ственного производства одно)
разовой посуды, ее ввозили из)
за рубежа. Но потом был вве)
ден налог, практически "за)
прещающий" ввозить данный
вид продукции (фискальные
органы отбирали до 70% стои)
мости партии), что способство)
вало созданию российских
компаний, занимающихся вы)
пуском пластиковой посуды.

Российский рынок
одноразовой посуды

На современном отечествен)
ном рынке одноразовой посу)
ды представлено около 100
участников, но наиболее круп)
ные ) компании "Интеко",
"Артпласт", "Мистерия",
"Хухтамаки С.Н.Г.", "Центр'
пак". Несколько лет назад их
ассортимент ограничивался
только пластиковыми тарел)
ками, столовыми приборами,
стаканами для пива и сока.
Правда, выпускали еще и бу)
мажные тарелки, которые те)
перь встречаются все реже.

Сегодня одноразовой посуды
гораздо больше. Ее изготовля)
ют из пластика (полистирола,
который не терпит контакта с
кипятком, и полипропилена,
предназначенного специально
для горячих блюд), бумаги, ла)
минированного картона, вспе)
ненного полистирола, алюми)
ниевой фольги и ПЭТ)ленты.
Значительно увеличился и вы)
бор: появились водочные рюм)
ки, бокалы под шампанское,
миски и стаканы для супов и
бульонов, сервировочные под)
носы, пищевые контейнеры и
ланч)боксы. Главными канала)
ми сбыта одноразовой посуды
стали розничные магазины, се)
ти, кафе, рестораны, вендинго)
вые компании, фирмы, занима)
ющиеся доставкой обедов в
офис, а также авиакомпании.

По мнению экспертов, рынок
одноразовой посуды в России
показывает стабильный эконо)
мический рост, равный при)
близительно 12% в год, кото)
рый будет держаться на этой
отметке еще несколько лет.
Однако сложность данного сег)

ПИКНИК НА ОБОЧИНЕ
или как сэкономить 

на оформлении праздника
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мента в его ярко выраженной
сезонности. Рынок активизи)
руется с мая по сентябрь, в пе)
риод отпусков. Когда устанав)
ливается теплая погода, отды)
хающие спешат на свежий воз)
дух, в лес, к водоему. А чтобы
устроить "пикник на обочи)
не", необходимо запастись лег)
кой, небьющейся посудой, не
требующей утомительного мы)
тья.

Однако, по мнению экспер)
тов, фактор сезонности со вре)
менем перестанет играть такую
роль. Буквально с каждым днем
одноразовые столовые приборы
все больше входят в обиход
закусочных и кафе, а многие ис)
пользуют их и дома. Что касает)
ся работы, то ни одна корпора)
тивная вечеринка не обходится
без "пластиковых помощни)
ков" ) о дорогом фарфоре никто
и не думает!

Тенденции
Главная тенденция в мире

одноразовой посуды связана с
повышающимися требования)
ми к ее дизайну. Белый цвет,
как всегда, не выходит из мо)
ды, но спросом пользуются и
цветные аналоги. "Дизайн од)
норазовой посуды не менее ва)
жен, чем ее потребительские
качества, ) подтверждает мене)
джер по маркетингу компании
"Хухтамаки С.Н.Г." Наталья
Валухова. ) В сегменте дорогой

одноразовой посуды наиболее
важными характеристиками
являются яркость, инноваци)
онность форм и рисунка, воз)
можность выбора полной кол)
лекции одноразовой посуды в
определенной цветовой гамме,
а также возможность нанесе)
ния печати". Поэтому забав)
ные детские дизайны с героя)
ми мультфильмов или ориги)
нальные взрослые с геометри)
ческими фигурами, цветами и
надписями приветствуются!

Еще одной тенденцией, осо)
бенно актуальной для евро)
пейских стран, является инте)
рес к экологически чистым
материалам. Зарубежные
компании часто заявляют о
создании так называемого би)
опластика. Австралийская
компания CRC сумела сделать
биопластик из кукурузного
крахмала, который обладает
бесценным качеством ) он са)
моразлагается. Конечным
продуктом его распада явля)
ется двуокись углерода и вода,
а основным компонентом
структуры является сахар. Из
такого материала можно со)
здавать полиэтиленовые паке)
ты, тарелки, стаканы, вилки и
ложки. А в Польше начали
производить посуду из отру)
бей, которая после использо)
вания идет на корм домашне)
му скоту. Так что в недалеком
будущем одноразовая посуда

может стать экологически
привлекательной!

Более подробно об особенно)
стях одноразовой посуды рас)
сказал нам Андрей Чернецов,
руководитель управления
сбыта Промышленно'торго'
вой группы "Мистерия"

) Где чаще всего применяют
одноразовую посуду?

) Кафе, бары, рестораны и
другие заведения общепита ис)
пользуют ее, когда нельзя орга)
низовать мойку или высок риск
утраты многоразового аналога )
выездное питание (обеды на
службе), временные сезонные
точки питания.

Также одноразовую посуду
применяют при организации
питания с точки, не имеющей
достаточного количества си)
дячих мест. Клиенты нахо)
дятся в постоянном движе)
нии, часто берут еду на вынос.
Это характерно для открытых
рынков, стадионов.

На мероприятиях высокого
уровня основным требовани)
ем к одноразовой посуде яв)
ляется имитация стандартной
посуды. У гостей не должно
создаваться впечатление, что
они находятся в кафе фаст)
фуд. Такая посуда, конечно,
обходится дороже.

' Из каких материалов из'
готавливают одноразовую
посуду?

) Одноразовую посуду изго)
тавливают из:
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) полистирола (допустимо
применение до +70°С, марки)
ровка PS);

) полипропилена  (допусти)
мо применение до +110°С, мар)
кировка РР);

) картона (допустимо приме)
нение до +110°С, бывает лами)
нированный, мелованный, с
лаковым покрытием).

При нанесении рисунка на
картон его необходимо изоли)
ровать от пищи пленкой или
лаком. Пищевых красок сущес)
твует очень мало, и этой техно)
логией с определенными допу)
щениями владеют немногие
производители. Даже творог и
масло в пергаменте имеют ри)
сунок только лишь с наружной
стороны. 

Особняком стоит посуда из
вспененного полистирола.
Обычно по такой технологии

изготавливают лотки, стаканы
для супов быстрого приготовле)
ния. Особое распространение
такая посуда получила в США.

' Насколько экологически
чиста одноразовая посуда?

) Вопрос об экологии доста)
точно сложен. Одноразовая
посуда в природе разлагается
под воздействием ультрафио)
лета и кислот, присутствую)
щих в почве. Так как это орга)
нические соединения, то в ре)
зультате распада образуется
вода и углекислый газ. Про)
цесс достаточно долог, но лет
за 100 естественная утилиза)
ция произойдет.

Все полимеры можно вто)
рично использовать, но здесь
главная проблема состоит в
сортировке их по типам (на
глаз это сделать не всегда ре)
ально) и очистке их от загряз)

нений. Это обходится дорого, и
такой метод оправдан только в
таких местах, как стадионы,
тематические праздники и т.п.
Например, в Германии на
празднике пива одноразовые
пивные стаканы успешно соби)
рают и используют вторично в
качестве сырья. Однако при)
менение вторичного сырья для
одноразовой посуды не разре)
шается ГОСТами.

С полистиролом есть еще
одна экологическая проблема:
при полимеризации стирола
не весь стирол полимеризует)
ся, и часть в виде так
называемых "хвостов" при)
сутствует в пластике. Под дей)
ствием температуры эти "хво)
сты" мигрируют в продукт, а
это вредно. Поэтому полисти)
рол желательно применять
для холодных продуктов и
продуктов, не содержащих
жиры, в жирах он попросту
растворяется.

Широко используются ста)
канчики из полистирола в
торговых автоматах по прода)
же горячих напитков, но там
существует строгий контроль
за температурой (вода не на)
гревается выше +70°С) и по)
листирол лучше сохраняет
форму, что важно при автома)
тической подаче.

Посуду из пластика можно
сжигать, но для получения без)
вредных выбросов в виде воды и
углекислого газа должен соблю)
даться определенный режим го)
рения. Оборудование для сжи)
гания отходов недешево и суще)
ствует не на всех мусоросжига)
ющих заводах.

Резюмируя сказанное, я бы
рекомендовал пользоваться
одноразовой посудой из поли'
пропилена, так как в основном
ее употребляют для горячих
блюд, а в быту строгий конт)
роль за температурой разогре)
ва невозможен.

' Существует ли в сегменте
одноразовой посуды мода? Ес'
ли да, то что сейчас модно?

) Мода распространяется на
одноразовую посуду, которую
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продают в розницу. Посуда с
дизайном выпускается коллек)
циями, которые сменяются два
раза в год. Часто посуда идет в
комплекте с бумажными сал)
фетками и бумажными скатер)
тями, и тут огромное поле для
фантазии. На рынке России из)
вестны производители и торго)
вые марки Hosti , BBS, Bibo,
Duni, Pap Star, которые в опре)
деленном смысле задают мод)
ные тенденции.

' Имеется ли в сегменте одно'
разовой посуды сезонность? Ес'
ли да, то как экономически это

отражается на работе вашей
компании?

) Сезонность есть. Одноразо)
вой посуды летом продается в
два раза больше, чем в зимние
месяцы. Экономически это за)
ставляет включать в ассорти)
мент другие продукты, которые
обладают сезонностью в проти)
вофазе с одноразовой посудой,
например упаковку.

' Как, на ваш взгляд, раз'
вивается бизнес одноразовой
посуды в России на сегод'
няшний день?

) Рынок растет, растут тре)

бования потребителей к про)
давцам (этот процесс идет  во
всех отраслях). Все большее
значение приходится уделять
ассортименту, а также улуч)
шению сервиса.

Наталья Дрошнева  
В статье использованы 

материалы сайта
www.torgrus.com
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ЦВЕТА
ПРАЗДНИЧНОЙ СЕРВИРОВКИ 

ДЛЯ ЗИМНИХ ТОРЖЕСТВ

ЦВЕТА 
ПРАЗДНИЧНОЙ СЕРВИРОВКИ 

ДЛЯ ЗИМНИХ ТОРЖЕСТВ
Зима щедра на праздники:

Новый год, Старый Новый
год, Рождество, День Святого
Валентина, 23 Февраля. К то'
му же в семье хоть у кого'то,
да и найдется день рождения
или именины. А устроить за'
столье в самое темное и хо'
лодное время года вдвойне
приятно. Предлагаем вам не'
сколько советов, как сделать
торжество поистине незабы'
ваемым. Начнем с цветов сер'
вировки.

Белый...
Белое всегда в моде, это не)

преходящая классика. Льняная
скатерть, салфетки, фарфор
будто вылеплены из снега. Они
смотрятся просто, но вместе с
тем благородно и элегантно. Хо)
лодную строгость такой компо)
зиции подчеркнет хрусталь, ко)
торый заиграет всеми гранями
при свете лампы, как льдинка в
лучах зимнего солнца, и длин)
ные серебряные свечи. Если же
вы хотите, напротив, создать ат)
мосферу летнего утра, то поло)
жите на скатерть белый тюль, а
на стол поставьте ромашки и
одуванчики, или просто све)
жую зелень. Для свадебных
торжеств прекрасно подойдет
сочетание белого с золотым, на)
пример золотыми подсвечника)
ми или фарфором с золотой кай)
мой. Белое с черным ) авангард)
ная сервировка, здесь хороши
чашки и тарелки нестандарт)
ных форм, но черная скатерть с
белой или стеклянной посудой
могут создать эффект помпезно)
сти. А если вы прибавите к ос)
новному цвету пастельные то)
на, получится романтический
ужин для двоих (что, правда, не

совсем подходит для Нового го)
да, мужского дня и даже Дня
Святого Валентина).

Синий и серый...
Конечно, синий и серый )

цвета холодные и редко упо)
требляются для сервировки,
но игнорировать их совсем не
стоит, так как они хороши в
комбинациях. Нежно)голубой
или темно)небесный тон ска)
терти и салфеток нужно под)
держать золотыми или сереб)
ряными свечами и белой посу)
дой, а скатерть мышиного от)
тенка выиграет в сочетании с
желтой посудой и красными
цветами.

Зеленый и красный...

Неожиданный, но всегда же)
ланный цвет в холодное время
года, особенно для новогоднего
или рождественского стола, )
зеленый. Чисто зеленая серви)
ровка ) и вы будто упали в тра)
вы луга или, наоборот, погру)
зились в хвою красавицы ели.
Однако это редкий вариант: не
так часто встречается зеленая
посуда. Самое лучшее сочета)
ние, прекрасно подходящее
для зимних праздников ) зеле)
ный с красным. Красный сам
по себе слишком ярок, бросок,
вызывающ. Он незаменим для
интимного ужина на двоих в
День всех влюбленных. Когда
на стол, покрытый красной
скатертью с алыми бантами,
поставлены пурпурные розы,
это не кажется нарочитым )
ведь здесь все говорит о страс)
ти. Но если красный разбавить,
например, свечами розового от)

тенка, то чувственность станет
более сдержанной, а при добав)
лении серых салфеток и сереб)
ряной посуды сервировка нач)
нет излучать тепло.

Желтый, золотой и
пастельные тона...

Выбирать оттенки розового,
сиреневого, лососевого, кремо)
вого для сервировки зимой со)
ветуем только тем, кто ценит
не шумные застолья, а тихие,
умиротворенные семейные ве)
чера. Всем остальным эти цве)
та больше пригодятся весной,
когда захочется нежности и
романтики. Если вы все же ре)
шили остановиться на скатер)
ти пастельного тона, то ни в
коем случае не доставайте яр)
кую посуду. В такое настрое)
ние прекрасно впишутся раз)
ной формы стеклянные фуже)
ры и свежие цветы. Золотой и
теплый желтый оттенки неза)
менимы зимой, особенно на
Рождество (это цвет зажжен)
ных свечей) и на Новый год,
когда позолоченные бокалы
под шампанское так похожи
на золотые шары на елке.

Эстетические
идеи

Теперь об аксессуарах. Они
должны гармонировать с посу)
дой, в противном случае
произойдет отталкивающий
эффект. Самым выигрышным
украшением стола на Новый
год, Рождество и День Святого
Валентина являются свечи.
Помимо того, что они бывают
разной формы, цвета и даже
запаха, их можно по)разному
представить на столе. Кроме
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традиционных подсвечников,
можно порадовать себя и уди)
вить гостей самодельными
композициями. Просто, но
чрезвычайно интимно смот)
рятся свечи в стекле: в бокалах
или высоких стаканах. Плава)
ющие свечи похожи на звезды,
меруающие в рождественском
небе. Все, что требуется для
этого: сами свечи (желательно,
небольшие) и красивая неглу)
бокая ваза или тарелка, напол)
ненная водой. Такую компози)
цию можно дополнить лепест)
ками цветов или цветными
стеклянными камешками, а
воду покрасить в любой цвет,
например синий. Представьте
себе таянье воска на зеркаль)
ной или серебряной поверхнос)
ти ) и вы окунетесь в атмосфе)
ру крещенских гаданий. "Раз
в крещенский вечерок…" У вас
есть шанс этой зимой узнать
все про свою судьбу, поставив
изысканных длинных "пред)

сказателей будущего" на отра)
жающую плоскость.  Или про)
сто купите низкие свечи в
стеклянных подсвечниках в
виде звезд, кружков, квадра)
тов, треугольников, поставьте
их вразнобой на праздничном
столе, вырежьте из плотной
цветной фольги подобные фи)
гуры и разбросайте вокруг.

Практичные
решения

Праздничное застолье обыч)
но длится долго, а новогоднее
и рождественское ) целую
ночь, поэтому чтобы ваши
блюда оставались теплыми,
есть один секрет ) нужно разо)
гревать не только еду, но и по)
суду. Это особенно необходимо

в том случае, если вы подаете
пищу сразу в порционных та)
релках. Для этих целей можно
использовать микроволновую
печь или духовку. То же самое
касается и чашек: их лучше
подогреть перед тем, как нали)
вать туда горячий кофе или
чай.  Правда, сначала нужно
убедиться, что посуда выдер)
живает высокие температуры,
и не переусердствовать, чтобы
праздник не закончился поис)
ком средства от ожогов.

Наталья Дрошнева
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Подарки

Подарочный бизнес наби'
рает обороты в период
предновогодних продаж и
вплоть до 8 Марта нахо'
дится на пике активности.
Именно в это время люди во
всем мире, включая Россию,
устремляются в магазины
и торговые сети за сувени'
рами для коллег, родных,

близких. Сейчас в нашей
стране отмечается подъ'
ем интереса как к стандар'
тным, так и необычным
подаркам. Спрос на этом
рынке вряд ли когда'нибудь
ослабеет, ведь делать праз'
дничные приношения было
модно во все времена.

Какие бывают 
подарки и где их 

продают

Оценить объем подарочного
бизнеса очень сложно в силу
того, что подарком, в принци)
пе, может выступать любая без
исключения вещь: от недви)
жимости и бытовой техники до
скромного сувенира или ни к
чему не обязывающей безде)
лушки. Ниша традиционных
подарков, включающая оди)
ночные магазины и киоски,
торгующие стандартным ас)
сортиментом: ручками Parker
и зажигалками Zipро, про)
стеньким текстилем и разного
рода бижутерией или косме)
тикой, ) наиболее отвечает за)
просам тех, кому нужен недо)
рогой и незатейливый пре)
зент. Однако не всех может
удовлетворить такой выбор.
Поэтому в последнее время се)
рьезное развитие получила но)
вая отрасль подарочного бизне)
са ) сетевая розница, которая
представлена, как правило,
специализированными отдела)
ми в торговых центрах, универ)
магах и супермаркетах.

Среди участников традици)
онного рынка подарков можно
назвать сети "Красный Куб" и
"Мульти". Их ассортимент
чрезвычайно широк, большую
часть его составляют товары
для дома и посуда. Последняя,
безусловно, является одним из
наиболее часто преподноси)
мых презентов. Сервизы при)
нято дарить на свадьбу, ново)
селье, юбилей. Для новогод)
них торжеств, а также Рождес)
тва и Дня Святого Валентина )
главных праздников зимы )
скорее подойдет "штучный то)
вар": кружки с различными
пожеланиями и зимним дизай)
ном, наборы чашек с блюдца)
ми и ) идеальный вариант ) бо)
калы и фужеры. Поэтому к Но)
вому году в сетях важное место
начинают занимать именно
эти посудные подарки.

Другой пласт рынка пред)
ставлен такими магазинами,

СЕЗОН 
ПОДАРКОВ
СЕЗОН 
ПОДАРКОВ
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как "Диковина", "Окно в Па'
риж", "Брюссельские штуч'
ки". Если "Окно в Париж"
специализируется на необыч)
ных предметах интерьера, то
"Диковина" наряду с ними
уделяет большое внимание
эксклюзивным вещам из стек)
ла, керамики, фарфора и ме)
талла. Эти магазины ориенти)
рованы в целом на покупателя
с доходом выше среднего
уровня. Здесь на первый план
выходит дизайнерская новиз)
на, необычность, "неповтори)
мость" подарка, представлено
много ручной работы. Посуда
как таковая отступает на вто)
рой план: практичность от)
нюдь не главный критерий в
выборе презента, важна его
эстетическая составляющая.
На смену стандартным чаш)
кам для кофе приходят аксес)
суары для стола: оригиналь)
ные вазы, пепельницы, под)
свечники.

Подарок ) это то, чем нужно
удивлять, так считают пред)
ставители сети LeFuture. Ма)
газин себя позиционирует как
поставщик на рынок удиви)
тельных вещей завтрашнего
дня. Причем вещь должна
быть не просто необычной, но
и функциональной. Здесь при)
ветствуются изобретения со)
временных профессиональных
"левшей". Посуда практичес)
ки не представлена.

Сезонность, или куда
деть нераскупленный

товар
"Мертвых сезонов" в пода)

рочном сегменте не бывает, но
некоторое затишье все же на)
блюдается в летние месяцы.
Пики продаж приходятся на
новогодние и посленовогодние
праздники. В подарочном биз)
несе существует такое поня)
тие, как "период трех праздни)
ков" ) 14 и 23 Февраля и 8 Мар)
та. Поэтому наиболее "горя)
чим" для участников рынка
является как раз самое холод)
ное время года: поздняя осень,

зима и начало весны. Именно
тогда магазины и сети пред)
принимают наибольшее коли)
чество акций, чтобы завладеть
вниманием покупателя.
"Брюссельские штучки",
"Страна подарков", LeFuture
предлагают своим клиентам
услуги накопительной дискон)
тной системы. LeFuture перед
новогодними праздниками по)
стоянным клиентам рассылает
поздравительные открытки на
получение подарков в любом
из магазинов сети. Кроме то)
го, в магазине предусмотрена
бесплатная фирменная упа)
ковка и поздравительные отк)
рытки к покупке. Продажи
почти во всех сетях возможны
не только непосредственно в
магазине, но и по телефону, и
через Интернет.

Проблемы товарных остат)
ков в подарочном бизнесе по)
чти не существует, несмотря
на то, что определенная мода
на подарки, конечно, есть, и
обновление ассортимента в
этом сегменте необходимо
проводить чаще, чем в обыч)
ном посудном: дарить одно и

то же нельзя. Но в целом лет)
ние и предпраздничные рас)
продажи могут избавить от
надоевших вариантов, а пред)
новогодний бум спроса дать
стимул для развития фанта)
зии дизайнерам и закупщи)
кам.

На наши вопросы отвечает
Татьяна Максубова, катего'
рийный менеджер ООО "Ком'
пания "Мульти".

' Что из посуды пользуется
наибольшим спросом в пред'
новогодний период в ваших
магазинах?

Подарки
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) Традиционно в канун зим)
них праздников большим
спросом пользуются подароч)
ные варианты питьевого стек)
ла, и прежде всего, фужеры
для шампанского. Предложе)
ние этой продукции в магази)
нах "Мульти" сформировано
таким образом, чтобы удовлет)
ворить различным эстетичес)
ким вкусам и ценовым ожида)
ниям потребителей. Для люби)
телей классики ) множество ва)
риаций богемского стекла с зо)
лотыми и серебряными декора)
ми; для тех, кто следит за со)
временными тенденциями в
сервировке и хочет быть на
волне моды, ) изящные неде)
корированные фужеры от из)
вестного немецкого произво)
дителя ) Sсhott Zwiesel.

Кроме того, все большую
популярность в последнее вре)
мя приобретают изделия из
цветного стекла, причем не
только интерьерного, но и сто)
лового. Обилие ярких красок,
декоров, в том числе с элемен)
тами золота и серебра, нестан)
дартность форм ) характерис)
тики, которые позволяют раз)
нообразить товарное предло)
жение и адаптировать его к но)
вогодним и рождественским
праздникам.

) Каков объем представля'
емой посуды среди других по'
дарков в ваших магазинах?

) Доля посуды в формирова)
нии подарочного ассортимента
достаточно высока. Наряду с
предметами интерьера и суве)
нирной продукцией посуда

пользуется в нашей сети наи)
большим спросом и составляет
примерно треть от общего то)
варного предложения.

' Упаковку какого дизайна
выбирает покупатель для по'
дарков зимой?

) С одной стороны, востребо)
вана упаковка с тематически)
ми новогодними рисунками и
поздравительными надпися)
ми, с другой ) упаковка нестан)
дартных, непривычных форм.
Так, в этом году в качестве спе)
циального новогоднего предло)
жения магазины "Мульти" вы)
ставляют наборы фужеров для
вина и шампанского в интерес)
ных упаковках)ярдах, где
предметы составлены один с
другим, образуя длинную вы)
тянутую форму.

' Играет ли роль сезонность
в подарочном бизнесе? Если
да, то насколько существен'
ную? Усложняет ли это работу
в данном сегменте?

) Безусловно, сезонность
оказывает существенное влия)
ние на динамику продаж, и
пик потребительской активно)
сти в магазинах подарочного
формата приходится на период
ноябрь)декабрь, когда люди
традиционно приобретают
большое количество подарков.
Связанные с этим сложности
заключаются в обеспечении
возможности беспрерывного и
своевременного пополнения
ассортимента и создании ком)
плексного предложения, по)
зволяющего удовлетворить са)
мым различным потребитель)
ским предпочтениям.

' Как вы оцениваете пер'
спективы подарочного рынка
в России?

) В настоящее время число
магазинов подарочного форма)
та постоянно растет. Только
наша сеть за последние два ме)
сяца открыла 3 новые торго)
вые точки. Это свидетельству)
ет о том, что спрос на предлага)
емую продукцию постоянен, и
в обозримом будущем она вряд
ли потеряет свою актуаль)
ность. Поскольку в жизни
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"всегда есть место праздни)
кам", проблема выбора подар)
ков не исчезнет. А мы с удо)
вольствием будем помогать в
ее решении своим клиентам,
стараясь сделать все возмож)
ное, чтобы они не только да)
рили вместе с нашими подар)
ками положительные эмоции
своим друзьям и знакомым,
но и испытывали их сами,
каждый раз приходя в мага)
зины "Мульти". 

Эксклюзивный подарок

Если для вас важно, чтобы ваш
подарок был уникальным, неповто)

римым, по)настоящему необыч)
ным, то лучше сделать его самим (а
вдруг у вас недюжинные творчес)
кие способности?) или обратиться к
художникам и дизайнерам. С 8 по
25 декабря в Центральном доме ху)
дожника проходила Рождествен)
ская ярмарка подарков, где можно
было выбрать действительно хоро)
ший сувенир к зимним праздни)
кам. Помимо большого числа ав)
торских работ по живописи, графи)
ке, скульптуре, предметам интерь)
ера, ювелирным украшениям и но)
вогодним игрушкам, на ярмарке
можно было увидеть и множество
изделий декоративно)прикладного
искусства, среди которых выделя)
лись посуда и аксессуары из кера)
мики, стекла, серебра, а также све)
чи и упаковочный материал. Осо)
бое внимание было уделено статуэт)
кам и изображениям собак, ведь
2006 год ) год Огненной Собаки.

Наталья Дрошнева
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Праздничная упаковка '
лицо подарка, первое впечат'
ление, которое он произво'
дит на того, кому его пре'
подносят. Красочная бума'
га, банты, ленты, всевоз'
можные аксессуары ' все это
не несет никакого практиче'
ского смысла, а придумано
специально, чтобы даже са'
мый традиционный сувенир
внутри смотрелся необычно
и представал в новом свете.
Здесь можно отдаться на во'
лю собственной фантазии и
сделать упаковку самому
или переадресовать свои пол'
номочия опытным в этой об'
ласти дизайнерам.

Материалы и цвет

Современный упаковочный
сервис предлагает множество
различных материалов, среди
которых полипропилен, поли)
силк, крафт, сезаль, фетр, ра)
фия, эколюкс, мешковина, де)
рево, кожа и другие. Помимо
этого существует невероятное

количество всяческих аксессу)
аров: всевозможные стразы,
бусинки, наклейки, перья,

ветки, искусственные цветы и
ягоды, птицы и бабочки и да)
же натуральная корица. Это

разнообразие необходимо для
того, чтобы подчеркнуть инди)
видуальность подарка. Потому
что неповторимость ) главное

требование, которое предъяв)
ляется к личному подарку и
его "одежке". Другое дело )

корпоративный подарок )
здесь возможна повторяемость
фактуры и общего облика, но
все)таки лучше, если некото)
рая монотонность будет сгла)
жена с помощью различных
аксессуаров или колера упа)

ковки.

Что касается цвета, то сра)
зу нужно отметить, что ника)
ких ограничений тут нет. На)
оборот, оригинальность под)
хода к решению цветовой
гаммы может стать одним из
главных пунктов, выделяю)
щих ваш презент среди дру)
гих. Имеет смысл отказаться
от всех стереотипов: "хорошо
красное, плохо черное" здесь
не работает. Несмотря на то,
что традиционными новогод)
ними цветами считаются голу)
бой, бордовый, зеленый и тот
же красный, в этом году, как
рассказали нам специалисты
компании "Box & Bow", в моде
мягкие пастельные сочетания
голубого с серебром, розового с
фиолетовым и даже "весен)
ние" ) например, оранжевого с
салатовым. Кстати, именно
черное с серебром ) прекрасное
решение для новогоднего
"сдержанного" подарка, пре)
поднесенного мужчине. Кор)
поративные клиенты часто
выбирают цветовую гамму
своей компании.

Посуда и другие

Посуда ) один из самых по)
пулярных подарков на Новый
год. Упаковка для нее должна
быть не только красивой, но и
прочной. Подчеркнуть изя)
щество и хрупкость фужера
для шампанского можно, по)
местив его в стандартную ко)

робку, а внутрь свободно уло)
жив такой материал, как ти)
шью белого цвета с серебря)
ными вкраплениями. Бокал
будет выглядывать из короб)
ки, как из невесомого сугро)
ба. Если вы уверены в том,
что вам не составит труда до)
ставить подарок в целости и
сохранности, то для японско)
го чайного сервиза или набора
для суши прекрасно подойдет
упаковка из мягкого материа)
ла цвета хаки с написанными
на ней иероглифами пожела)
ниями счастья и успеха в Но)
вом году. Но последовать та)
кому совету стоит только в
том случае, если вы не хотите
делать тайну из своего подар)
ка. Чтобы сувенир стал сюрп)
ризом, нужно, наоборот, вы)
брать яркий, но ничего не го)
ворящий внешний антураж.
Бутылку с шампанским мож)
но презентовать в высоком ко)
жаном чехле в виде елки.

Как быть, если вы не толь)
ко хотите, но и можете пода)
рить что)нибудь поистине
грандиозное, например ма)
шину, и вовсе не игрушеч)
ную, а самую что ни на есть
настоящую? Никаких проб)
лем. Современные дизайнер)
ские бюро предложат вам
разные варианты того, как
сделать из машины "конфет)
ку". Ваш щедрый подарок пе)
ревяжут лентами и соорудят
наверху сказочный бант или
полностью упакуют в мягкий
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материал ) получится этакий
огромный мешок Деда Моро)
за. По аналогичной методике
можно упаковать еще и баню
или беседку для загородного
дома. Специалисты компа)
нии "Box & Bow" поделились
с нами секретом: однажды к
ним обратилась дама, кото)
рая попросила помочь ей
упаковать себя в качестве
подарка своему мужу. Что
ж, для настоящих професси)
оналов не должно быть без)
выходных ситуаций. Была
разработана большая короб)
ка, украшенная лентами и
бантами, внутри которой и
помещалась любимая жена.

Дизайн упаковки 
от производителя 

товара

Многие производители това)
ра, в том числе посуды, к Ново)
му году заказывают особую
праздничную упаковку. Часто
она в целом повторяет обыч)
ную: коробка, на которой изо)
бражен товар и дано его краткое
описание. Но к этому оформле)
нию добавляется новогодняя ат)
рибутика: изображение Деда
Мороза, елки, животного ново)
го года, текст поздравления. Де)
лая заказ на партию таких упа)
ковок, компания идет на опре)
деленный риск (особенно в слу)
чае, когда указывается год и
животное, то есть меняющиеся
атрибуты): не все может быть
раскуплено до праздников, а
после такой внешний вид уже
неуместен. В таком случае мож)
но пойти на хитрость. Создать
прозрачную упаковку, внутрь
которой положить вкладыш с
поздравлениями и новогодними
изображениями. Когда празд)
ники пройдут, из нераскуплен)
ных экземпляров эти листовки
можно просто вынуть. Так лег)
ко избежать нежелательных по)
терь.

Наталья Дрошнева
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Каким образом оформляются
трудовые отношения с работни'
ками общества при его реоргани'
зации в форме преобразования?

С. Коновалов, г. Перемышль

В соответствии с ч. 5 ст. 75
Трудового кодекса РФ при реор)
ганизации юридического лица )
работодателя трудовые отноше)
ния с согласия работника продол)
жаются. Таким образом, при на)
личии согласия работника рас)
торжения трудового договора с
реорганизованным юридическим
лицом и заключения нового тру)
дового договора не требуется )
трудовые отношения в порядке
правопреемства переходят к юри)
дическому лицу, созданному в ре)
зультате реорганизации.

Согласие работника должно
быть выражено в письменном ви)
де (например, в виде заявления
следующего содержания: "Я, ра)
ботник ЗАО  "Вымпел", ФИО,
должность, в связи с реорганиза)
цией ЗАО  "Вымпел" в форме
преобразования в ООО "Факел"
сообщаю, что с продолжением
трудовых отношений с ООО "Фа)
кел" согласен") и заверено его
личной подписью.

Следует отметить, что трудо)
вое законодательство не устанав)
ливает срок, в течение которого
необходимо предупредить работ)
ника о реорганизации, в связи с
чем из буквального толкования
ст. 75 ТК РФ можно сделать вы)
вод о том, что уведомить работ)
ников и получить от них согласие
на продолжение трудовых отно)
шений (либо отказ от их продол)

жения) можно в любой момент до
даты реорганизации. 

Учитывая, что в силу п. 1 ст. 16
ФЗ "О государственной регистра)
ции юридических лиц и индиви)
дуальных предпринимателей" ре)
организация юридического лица в
форме преобразования считается
завершенной с момента государ)
ственной регистрации вновь воз)
никшего юридического лица, та)
кое согласие (либо отказ) должно
быть получено от работников во
всяком случае не позднее даты го)
сударственной регистрации юри)
дического лица, созданного в ре)
зультате реорганизации.

Необходимо учесть, что в подза)
конных актах, регулирующих по)
рядок ведения трудовых книжек
(Постановление Правительства
РФ от 16 апреля 2003 г. № 225 "О
трудовых книжках" и Приказ
Минтруда РФ от 10 октября 2003 г.
№ 69 "Об утверждении инструк)
ции по заполнению трудовых кни)
жек"), порядок внесения в трудо)
вые книжки записи в случае реор)
ганизации работодателя ) юриди)
ческого лица не урегулирован. В
связи с этим представляется, что в
данном случае следует руковод)
ствоваться разъяснениями, дан)
ными в упомянутом Приказе Мин)
труда РФ применительно к слу)
чаю изменения наименования ор)
ганизации)работодателя: "Если за
время работы работника наимено)
вание организации изменяется, то
об этом отдельной строкой в графе
3 раздела "Сведения о работе" тру)
довой книжки делается запись:
"Организация такая)то с такого)
то числа переименована в такую)

то", а в графе 4 проставляется ос)
нование переименования ) при)
каз (распоряжение) или иное ре)
шение работодателя, его дата и
номер (п. 3.2 Приказа), только
вместо слов "переименована"
следует писать "реорганизована
в форме преобразования".

В случае, если работник отка)
зывается от продолжения работы
при реорганизации работодателя,
трудовые отношения с ним пре)
кращаются на основании пункта 6
статьи 77 Трудового кодекса РФ
("Отказ работника от продолже)
ния работы в связи со сменой соб)
ственника имущества организа)
ции, изменением подведомствен)
ности (подчиненности) организа)
ции либо ее реорганизацией").

При этом для защиты интере)
сов работодателя целесообразно
соблюсти следующий порядок до)
кументального оформления тако)
го увольнения. Отказ работника
от продолжения трудовых отно)
шений должен быть оформлен
письменно и заверен личной под)
писью работника. Если работник
отказывается подписать такой от)
каз, необходимо составить об
этом акт, заверив его подписями
свидетелей отказа работника. Об
увольнении работника по п. 6 ст.
77 Трудового кодекса РФ издает)
ся приказ, который предоставля)
ется работнику для ознакомле)
ния под роспись (в случае отказа
работника подписаться под от)
меткой об ознакомлении с прика)
зом также составляется соответ)
ствующий акт), после чего на ос)
новании приказа вносится запись
в трудовую книжку. 
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Телефон: 334,2929. Адреса электронной почты: m_voronin@bk.ru
iliaa@ekonomika.ru  Адрес в сети Интернет: http://www.apek,group.ru/

Вопросы �
ответы

На вопросы отвечает юрисконсульт ЮКФ Аналитик,Право 
Илья Алещев

Трудовые отношения 
при реорганизации
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Стремительный рост магазинов,
организованных по типу самооб)
служивания, ставит перед работо)
дателями и работниками сложные
и неоднозначные задачи относи)
тельно возмещения материального
ущерба работодателю, причинен)
ного работниками при исполнении
трудовых обязанностей.

В абз. 1 ст. 233 ТК РФ установ)
лены следующие условия наступ)
ления материальной ответствен)
ности (абз. 1 ст. 233 ТК РФ):

) наличие вины стороны трудо)
вого договора;

) наличие противоправности по)
ведения (действия или бездей)
ствия);

если иное не предусмотрено ТК
РФ.

Таким образом, при отсутствии
иных норм права в случае причи)
нения ущерба одной из сторон тру)
дового договора пришлось бы до)
казывать:

) факт причиненного ущерба и
его размер;

) вину другой стороны;
) причинную связь между про)

тивоправным поведением винов)
ной стороны и фактом причинен)
ного ущерба.

Однако ТК РФ содержит и иные
нормы, регулирующие материаль)
ную ответственность работника
перед работодателем (ст. 238 ) 250
главы 39 ТК РФ), которые преду)
сматривают иные условия наступ)
ления ответственности. 

Случаи возложения на работни)
ка материальной ответственности
в полном объеме определены зако)
нодателем в ст. 243 ТК РФ и вклю)
чают в себя в том числе случаи не)
достачи ценностей, вверенных ра)
ботнику на основании специаль)
ного письменного договора или
полученных по разовому докумен)
ту (т. е. при заключении договоров
о полной индивидуальной (кол)
лективной) материальной ответ)
ственности или получении ценно)
стей в подотчет).

Материальная ответственность

в  полном  размере  причиненного
работодателю ущерба может  быть
установлена  трудовым  догово)
ром, заключаемым    с    руководи)
телем    организации,    заместите)
лями руководителя, главным бух)
галтером. 

Правовой анализ абз.1 ст. 245
ТК РФ позволяет сделать обосно)
ванный вывод о необходимости
введения коллективной матери)
альной ответственности (КМО), но
не дает прямого указания на необ)
ходимость получения согласия
членов трудового коллектива. Не)
которые юристы)практики отно)
сят данный вид договора к коллек)
тивным договорам, что, по моему
мнению, не соответствует струк)
туре норм ТК РФ. Статус договора
о полной коллективной матери)
альной ответственности исходя из
смысла абз. 2 ст. 243 определен за)
конодателем как приложение к
трудовому договору, конкретизи)
рующее материальную ответ)
ственность работника. Вводиться
КМО может посредством издания
работодателем Приказа об органи)
зации магазина по форме самооб)
служивания, назначении дирек)
тора руководителем коллектива и
введении в магазине КМО, с опре)
делением штата работников орга)
низованного магазина далее по
тексту ) Приказ. 

Учитывая содержание типового
договора КМО, утвержденного По)
становлением Правительства РФ
от 14.11.2002 г. № 823 "О порядке
утверждения перечней должнос)
тей и работ, замещаемых или вы)
полняемых работниками, с кото)
рыми работодатель может заклю)
чать письменные договоры о пол)
ной индивидуальной и коллектив)
ной материальной ответственнос)
ти, а также типовых форм догово)
ров о полной материальной ответ)
ственности", данный Приказ пер)
воначально объявляется всему
коллективу на общем собрании, о
чем составляется Протокол обще)
го собрания коллектива (далее по
тексту ) Протокол). В дальней)

шем, при перезаключении Догово)
ра КМО, в случаях, определенных
законодателем, Приказ и Прото)
кол не меняются и заново не объ)
являются, а указываются в дого)
воре КМО как основание полной
коллективной материальной от)
ветственности. 

Работники, заключая Договор
КМО, могут ознакомиться как с
Приказом, так и с Протоколом,
однако обязанность работодателя
знакомить их под роспись с дан)
ными документами законодате)
лем не предусмотрена, что являет)
ся основанием отнесения данного
вида соглашения ) договора КМО )
не к коллективным договорам, где
требуется согласие коллектива, а
к приложению трудового договора
со множественностью лиц, кон)
кретизирующего материальную
ответственность работников.

Перечень должностей, с кото)
рыми работодатель может заклю)
чать договоры КМО, утверждается
Правительством РФ. Данное об)
стоятельство требует соответствия
между штатом работников, опре)
деленных в Приказе и установлен)
ными трудовыми функциями, вы)
полняемыми ими по этому Переч)
ню. Таким образом, содержание
трудовой функции, изложенное в
должностной инструкции, каждо)
го из членов коллектива (брига)
ды), в том числе и руководителя
коллектива ) директора магазина
должно соответствовать утвер)
жденному Правительством РФ )
Перечню.

Структура и порядок оформле)
ния КМО в организации, по моему
мнению, должны найти свое отра)
жение в таком локальном норма)
тивном акте работодателя, как
Положение о полной коллектив)
ной материальной ответственнос)
ти работников, которое должно со)
держать основные алгоритмы
(схемы) действий как администра)
ции организации при определе)
нии размера и самого факта при)
чинения ущерба, так и работника
в случае недостачи ценностей, вве)
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КОЛЛЕКТИВНАЯ МАТЕРИАЛЬНАЯ 
ОТВЕТСТВЕННОСТЬ КАК СПОСОБ ПРЕДОТВРАЩЕНИЯ

ПОТЕРЬ В МАГАЗИНАХ РОЗНИЧНОЙ СЕТИ
юрисконсульт ООО "Ва)Дим" Коршиков А. Г.
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ренных коллективу (бригаде).  
Выполнение условий данного

Положения позволяет работодате)
лю в установленном законом по)
рядке взыскать с работника, в том
числе и после его увольнения,
сумму причиненного материаль)
ного ущерба в полном размере. Со)
гласно требованиям ст. 392 ТК РФ
срок предъявления требований
работодателя к работнику ограни)
чен и не может превышать 1 (одно)
го) года со дня установления раз)
мера причиненного ущерба, а
именно с даты указанной в акте
результатов инвентаризации. Та)
ким образом, учитывая, что по хо)
датайству стороны трудового дого)
вора суд может восстановить про)
пущенный срок (если причины
пропуска срока предъявления тре)
бования по внутреннему убежде)
нию суда являются уважительны)
ми), напрашивается вопрос о том,
что в случае когда работник в по)
рядке, предусмотренном ст. 248
ТК РФ, дает обязательство по воз)
мещению вреда в добровольном
порядке с указанием сроков пога)
шения суммы распределенной на
него недостачи и размеров плате)
жей и при этом срок окончания
данного обязательства выходит за
рамки срока, определенного зако)
нодателем для предъявления тре)
бований ) будет ли в этом случае
пропуск срока восстановлен судом
по ходатайству работодателя ?

Как мне кажется, в указанной
ситуации суд должен исходить из
объективных причин пропуска
определенного законом срока. Од)
нако судебная практика пошла по
другому пути и исчисляет срок
предъявления требований работо)
дателя к работнику исходя из
окончательного срока установлен)
ного сторонами в обязательстве,
при этом не принимая во внима)
ние отсутствие ходатайства заин)
тересованной стороны. 

В случае восстановления пропу)
щенного срока суд принимает ис)
ковое заявление к производству и
назначает предварительное засе)
дание, а в случае отказа в восста)
новлении пропущенного срока суд
выносит мотивированное опреде)
ление, которое в свою очередь мо)
жет быть обжаловано в установ)
ленном законом порядке, что, по
моему мнению, согласно п.п. 2 п. 1
ст. 331 ГПК РФ позволяет не ис)
ключать возможность дальнейше)

го движения гражданского дела. 
Судебная практика разбира)

тельств по гражданским делам,
связанным с возмещением работ)
никами ущерба, причиненного ра)
ботодателю в результате недоста)
чи ценностей в магазинах, органи)
зованных по форме самообслужи)
вания, позволяет сделать следую)
щие выводы:

1) работодателю необходимо
надлежащим образом оформить
документы, связанные с трудоуст)
ройством работников, а также с их
увольнением;

2) ввести коллективную мате)
риальную ответственность в мага)
зине и заключить Договор КМО  с
каждым из членов коллектива;

3) создать в организации посто)
янно действующую (или рабочую)
инвентаризационную комиссию
для проведения инвентаризаций в
магазинах;

4) установить факт причинения
ущерба недостачей и его размер по
средством оформления соответ)
ствующих документов, при этом
документы должны соответство)
вать требованиям Методических
указаний "Об инвентаризации
имущества и финансовых обяза)
тельств", утвержденных Прика)
зом Минфина РФ № 49 от
13.06.1995 г.;

5) в случае недостачи необходи)
мо определиться, каким образом
работники намерены погашать
ущерб (см. Схему по возмещению
ущерба).

Тот факт, что между работника)
ми и работодателем не был переза)
ключен Договор КМО, не позволя)
ет взыскать с работника ущерб в
полном объеме, однако при надле)
жащем оформлении остальных
документов в соответствии с Поло)
жением позволяет привлечении
работника к ограниченной мате)
риальной ответственности в раз)
мере среднемесячного заработка.

Еще одним из принципиальных
вопросов относительно взыскания
ущерба, причиненного работника)
ми при исполнении трудовых обя)
занностей, является возможность
взыскания процентов за пользова)
ние денежными средствами, кото)
рые предусмотрены ст. 395 ГК РФ
в размере ставки рефинансирова)
ния ЦБ РФ, в качестве меры граж)
данско)правовой ответственности
при условии заключения между
работником и работодателем обя)

зательства (договора) о доброволь)
ном возмещении ущерба с услови)
ем о такой ответственности за его
ненадлежащее исполнение. 

Так, общая норма закона ст.
238 ТК РФ предусматривает обя)
занность работника возместить
только прямой действительный
ущерб, при этом взысканию не
подлежат неполученные работода)
телем доходы (упущенная выго)
да). Однако проценты, предусмот)
ренные ст. 395 ГК РФ, не являют)
ся убытками, а носят характер
гражданско)правовой ответствен)
ности. Судебная практика, свя)
занная с взысканием процентов в
порядке ст. 395 ГК РФ, начислен)
ных на сумму распределенной на
каждого из работника недостачи,
является неоднозначной. 

Актуальным моментом при вве)
дении коллективной материаль)
ной ответственности в каком)либо
из структурных подразделений
организации (в магазине или
складе)магазине) является надле)
жащее оформление инвентариза)
ционной описи в следующих слу)
чаях:

1)) при перезаключении догово)
ра КМО и фактической передаче
ценностей от одного коллектива
другому;

2) ) при работе магазина в две
смены (бригадами) в каждом слу)
чае передачи ценностей от одной
смены другой;

В этих случаях инвентаризаци)
онную опись должны подписы)
вать обе смены (бригады) или оба
коллектива (первый ) тот, кото)
рый сдает ценности, а второй тот,
который принимает).

Отсутствие данного формально)
го момента (приема ) передачи
ценностей) не позволяет в даль)
нейшем доказать работодателю
размер причиненного ущерба, так
как фактически получается, что
ценности на начало инвентариза)
ционного периода не были ввере)
ны коллективу (бригаде). 

Несмотря на то, что в рамках
настоящей статьи невозможно
раскрыть все аспекты, надеюсь,
предложенные рекомендации по
внедрению коллективной матери)
альной ответственности в магази)
нах самообслуживания помогут
работодателям обеспечить сохран)
ть ценностей.
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Уважаемые читатели!

Подводя итоги уходящему го)
ду, нельзя не отметить, что он про)
шел под знаком активного зако)
нотворчества. И, что еще более
важно, изменениямподвергались
те нормы права, которые затраги)
вают буквально каждого из нас.

Был принят ряд изменений в
Гражданский кодекс РФ, в том
числе касающихся сроков иско)
вой давности по ничтожным сдел)
кам и перехода права собственнос)
ти к добросовестному приобрета)
телю недвижимости. Вступил вси)
лу закон о долевом участии в стро)
ительстве жилья. Были изменены
нормы Гражданского кодекса РФ
и Закона о регистрации юридичес)
ких лиц, наделяя налоговые орга)
ны правом ликвидировать нерабо)
тающие организации ("мертвые
души") во внесудебном порядке.
Изменены нормы Налогового ко)
декса РФ о порядке взыскания
штрафов без суда.

Некоторые из этих изменений
еще не вступили в силу, а те, что
вступили, пока что не проявили
себя на практике. Прочувство)
вать, ощутить их значение для хо)
зяйственной деятельности нам
еще предстоит в будущем.

Кроме того, в новом 2006 году
нас ждут не менее значимые «но)
веллы». Так, прошли первое чте)
ние в Госдуме изменения в Закон
об ООО, коренным образом меняю)
щие регулирование этой формы
юридического лица.

Реформированию подвергнется
и правовое регулирование акцио)
нерных обществ.

Перечень законов и законопро)
ектов, влекущих важнейшие по)
следствия для бизнеса, можно
продолжать едва ли не до беско)
нечности. Можно быть уверен)
ным, что и в наступающем году
квалифицированная правовая
поддержка останется неотъемле)
мой составляющей успеха в этом
непростом деле ) предпринима)
тельстве в современной России.

С наилучшими пожеланиями,
с уважением,адвокат МГКА,

советник по правовым вопросам
юридического центра АПЭК

Михаил Воронин

Телефон 334)29)29
Адрес электронной почты:
m_voronin@bk.ru

Страница юриста

69

1-2006 end.qxd  19.12.2005  11:29  Page 69



70

История

Русский фарфор
от истории к современности

Императорский ' Ленинградский '
Ломоносовский ' 

вновь Императорский 
Самым первым и по рождению, и по статусу

был и остается в РФ Ломоносовский фарфоро)
вый завод, которому недавно вернули изна)
чальное имя ) Императорский. В советское же
время он носил еще одно имя ) Ленинград)
ский. В 1931 году здесь была организована
первая в стране художественная мастерская.
Стиль росписи нового советского фарфора
складывался из супрематического, мирискус)
нического и реалистического направлений. 

Но уже к 40)м годам реалистическое на)
правление стало ведущим. На сервизах и ва)
зах изображались животные, сказочные пер)
сонажи, герои литературных произведений.
Участие завода в Международной выставке в
Париже в 1937 году принесло ленинградско)
му фарфору золотую медаль. А в 1958 году на
подобной экспозиции в Брюсселе ваза одного
из художников завода В. Семенова "Крис'
талл", напоминающая форму едва распустив)
шегося цветка, была удостоена "Гран)при".
Тогда же золотыми медалями были награжде)
ны формы сервизов "Тюльпан" и "Весенняя"
С. Яковлевой и росписи на этих формах А. Во)
робьевского и А. Яцкевича. Кстати, знамени)
тую "Кобальтовую сетку" Яцкевича ) класси)
ческое сочетание белого, синего кобальта и зо)
лота ) можно назвать типичным советским но)
ваторством в дизайне.  

В годы "хрущевской оттепели" искусство
вновь обратилось к девизам 20)x годов: "Ис)
кусство ) в быт" и "Искусство ) в производс)
тво". После помпезности и чрезмерного укра)
шательства сталинского периода вернулся ин)
терес к белому фарфору, к работе над формой
и конструктивному лаконизму геометричес)
ких объемов. Ныне Императорский, как и
раньше, главный фарфоровый завод страны. В
его современном дизайне преобладают роман)
тика и национальные черты. 

Частные заводы ' 
государственные предприятия '

акционерные общества
Известно, что наряду с Императорским фар)

форовым заводом в России накануне револю)
ции 1917 года существовало немало частных
производств, которые успешно конкурирова)
ли с государственным предприятием. Таким
было "Товарищество М.С. Кузнецова", вклю)
чавшее фабрики в Риге, Дулеве, Новгороде,
Вербилках и т.д. После революции все они бы)
ли национализированы, и при советской влас)
ти составляли гордость фарфоровой промыш)
ленности нового правительства. Сегодня заво)
ды вновь оказываются в частных руках в каче)
стве акционерных обществ. 

Дулевский фарфоровый завод был основан
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Завершая рассказ об истории русского фарфора, обратимся к нашему времени J советскому
периоду 1930Jх J 1980Jх годов. Стабильное развитие порцелановой промышленности в эту

эпоху было неожиданно прервано событиями 1991 года. Общий кризис в стране привел к тому,
что многие заводы терпели серьезные убытки или находились на грани банкротства. Как

изменился облик фарфорового производства в России на рубеже нового тысячелетия и есть ли
будущее у русского фарфора?

Ваза “Кристалл”. В. Семенов. 1956 год. ЛФЗ
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Сервиз “Посольский”. Форма “Подарочная”. 
П. Леонов. 1934 год. Дулево
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еще Терентием Кузнецовым в
1832 году, который менее чем
за 20 лет сделал его ведущим
фарфоровым предприятием. В
царской России дизайнеры ак)
центировали свое внимание на
самобытности, народном твор)
честве, национальных особен)
ностях и традициях, в резуль)
тате чего родился неповтори)

мый дулевский стиль ) "агаш'
ки". В советское время боль)
шое влияние на стилистику
фарфора оказывал главный ху)
дожник завода П. Леонов. Он
создал рисунки для сервизов
"Черные глаза", "Братишки",
"Маша выбирает жениха",
"Бабы рязанские", "Москвич'
ка", "Золотой олень" и др. В

1958 году на выставке в Брюссе)
ле сервиз "Сокол" А. Сотникова
получил золотую медаль. С тех
пор эта птица стала символом и
эмблемой дулевского фарфора.
Сегодня "Дулевский фарфор"
является многократным дипло)
мантом программы "100 луч)
ших товаров России" и постав)
ляет свою продукцию в 75 реги)
онов, в 6 стран ближнего зарубе)
жья, а также в США, Канаду и
Норвегию.

Завод в Вербилках, основан)
ный в 1766 году Ф.Я. Гардне)
ром и перекупленный в 1891 го)
ду Кузнецовым, в советское
время именовался Дмитров)
ским фарфоровым заводом. Ос)
нова стиля Вербилок ) графика:
не пятно, как в Дулеве, а ли)
ния, тонкая, изящная. Прием
росписи здесь ближе технике
акварели. Ю. Ганрио в 50)х го)
дах, нарисовав эскизы для сер)
визов "Ягодка", "Колоколь'
чик", "Волна", "Ландыш",
"Ручеек", стал родоначальни)
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Набор “Суздаль”. П. Леонов. 1967 год. Дулево

Сервиз “Игра”. Форма “Кристалл”.
Н. Славина. 1989 год. ЛФЗ
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ком советского бытового фар)
фора. Сегодня завод носит имя
"Фарфора Вербилок" и продол)
жает старые традиции. 

В 1809 году в селе Домкино
Тверской губернии аптекарь
из Богемии Ф. Бриннер зало)
жил новое производство фаян)
са, однако вскоре продал его
А. Ауэрбаху, который в 1811
году записал: "Как выделывае)
мый мною фаянс по доброте
своей заменяет иностранный, а
к тому ж по деятельности моей
удалось изобресть все потреб)
ные для оного материалы в са)
мом отечестве, то и потребно,
дабы в чужие земли деньги не
уходили... высочайше запре)
тить ввоз таковой посуды, по)
добно как запрещены привозы
зеркал, бумаги и пр., от такого
запрещения фабрика моя не
токмо будет в состоянии рас)
пространиться, но и многие
другие охотники заведутся в
государстве иметь сию необхо)
димую посуду". Конаковский
фаянсовый завод сегодня, как
и в советское время, остается
одним из крупнейших произ)
водителей фаянса и декоратив)
ной майолики в России. 

Взлет и падение

Однако не все российские за)
воды смогли успешно пере)
жить современные экономиче)
ские кризисы. В тяжелом по)
ложении оказался один из "на)
следников" кузнецовской мо)
нополии, расположенный в го)
роде Чудово Новгородской об)
ласти. Это предприятие, но)
сившее в СССР имя "Красный
фарфорист" и выпускавшее
разный ширпотреб, в 2003 го)
ду получило звучное название
"Кузнецовский фарфор", но
уже вскоре стало банкротом.
Банкротство пережил и единс)
твенный производитель фар)
форофаянсовой посуды за Ура)
лом ) ЗАО "Прокопьевский
фарфор". Основанный в 1960
году, "Сысертский фарфор"
после головокружительного

взлета популярности оказался
на грани скандала: новое ру)
ководство несколько месяцев
подряд не выплачивало работ)
никам заработную плату. 

На этом фоне особенно раду)
ют успехи молодого, построен)
ного в 1975 году, Бугульмин)
ского фарфорового завода, ко)
торый с приходом в 1999 году
нового собственника и благода)
ря заслугам генерального ди)
ректора ) Селяхова Ильдара
Рашидовича, продвигающему
современный менеджмент, до)
стиг поразитеольных успехов,
несмотря на сильнейший упа)
док в начале перестройки. 

Не сдает своих позиций Крас)
нодарский фарфорофаянсовый
завод "Чайка" (1960 год основа)
ния), преобразованный в акцио)

нерное общество "Кубаньфар)
фор". После пережитого кризи)
са восстанавливается Речицкий
фарфоровый завод, пережив)
ший все три грандиозные эпохи
в истории фарфора. 

Завершая разговор о русском
фарфоре, нужно признать, что
сейчас не самые легкие времена
для развития этой отрасли про)
изводства, но успехи даже не)
большого числа участников мо)
гут стимулировать остальных,
а государственная политика
должна быть направлена на
максимальную помощь воз)
рождающимся предприятиям.
Только тогда марка русского
фарфора обретет прежний пре)
стиж не только внутри страны,
но и за рубежом. 

Наталья Дрошнева
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Молочник из сервиза “Советский”.
Роспись А. Ефимовой. 
Скульптр А. Лепорская. 
1951 год. ЛФЗ
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ПОДПИСКА  2006

Оплату подписки необходимо произвести не менее чем за 20
дней до выхода подписного номера.

Подписка открыта для всех желающих, проживающих на тер)
ритории Российской Федерации, а также в странах ближнего и
дальнего зарубежья. Стоимость подписного издания включает
почтовую доставку заказной бандеролью. Для осуществления оп)
латы вырежьте, заполните и вышлите на адрес редакции прилага)
емую форму. После получения заполненного бланка мы перешлем
Вам счет, который оплачивается как по безналичному расчету,
так и наличными средствами в любом отделении Сбербанка.

Напоминаем, что с 2006 года журнал выходит 6 раз в год.

При заполнении разборчиво укажите название своей организа)
ции (получателя), почтовый индекс, адрес для доставки, коли)
чество номеров, а также общую сумму Вашего заказа.

Стоимость одного номера ) 160 руб. (для подписчиков РФ и
стран ближнего зарубежья).

Для жителей дальнего зарубежья, стоимость подписки одного
номера 25 у.е.  Оплата производится в рублях по курсу ЦБ РФ на
день платежа. В стоимость подписки входит доставка (DHL
бандероль). 

Юридическим лицам, оформившим подписку,  в обязательном
порядке высылаются отчетные документы (счет)фактура и то)
варная накладная).

На все вопросы, связанные с получением журнала, Вам с
удовольствием ответят по тел: (095) 786'20'91, 317'93'54
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Гонконгская Выставка Товаров Для Дома
21�24 апреля 2006

Гонконгский Выставочный Центр

ормула Успеха:
Географическое Положение,

Внушительные Размеры, Богатые Традиции

Расположение: В самом центре города
Размер: Номер 1 в Азии, более 2 100 Экспонентов

История: 20 лет успеха

Зарегистрируйтесь онлайн на http://hkhousewarefair.com
до 29 марта 2006 года и получите
бесплатный пропуск на выставку

Желаете присоединиться к нашей группе?
Специальная программа бесплатного размещения в отеле будет 

предложена компаниям, едущим на выставку в первый раз. 
Если Вас заинтересовало наше предложение, более подробную 

информацию Вы можете получить в нашем Московском 
представительстве. Связывайтесь  с Викторией Таирли 

по тел: +7�095/495�918 1770, факс: +7�095/495�956 0552, 
email: moscow.consultant@tdc.org.hk

Не забудьте  посетить виртуальную выставку на сайте:
http://sourcing.tdctrade.com

Организатор:
Совет по развитию Торговли Гонконга
Московское Представительство
Москва, Энергетическая ул., дом 6
Тел: +7�095/495�918 1550, факс: +7�095/495�956 0552
e�mail: moscow.consultant@tdc.org.hk
Website: http://sourcing.tdctrade.com

Мы создаем Возможности
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