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ООО "Калипсо" 
официальное представительство 
чешской марки Tescoma 
на территории России и СНГ

2�й Павелецкий пр.,  д. 5, стр. 1, оф. 302
тел./факс: (495) 772�9�771/2/3/4/5
www.tescoma.com
E�mail: info@tescoma.com.ru

Филиалы Tescoma в России и СНГ:

г. Санкт!Петербург 
и Ленинградская область
ООО "ПЕТРО ТРЕЙД"
г. Санкт�Петербург, ул. Зайцева 41
+7 (812) 784�77�11
mihail@petro�trade.spb.ru

г. Брянск и Брянская область
ИП Потураева И.Н.
г. Брянск, ул. Шоссейная, 8
+7 (4832) 69�13�82       
+ 7 (910) 733 12 89
tescoma�bryansk@list.ru

г. Рязань и Рязанская область
ИП Ланцов Д.Ю.
г. Рязань, Заводской пр�д, 1,
ТЦ "Полсинаут"
+7(4912) 34�65�94      
+7 (4912) 34�65�64
13vovk@mail.ru

г. Челябинск и Челябинская область
ООО "Холдинг Бизнес!Профи"
г. Челябинск, ул. Российская, 63
+ 7 (351) 266�75�80
tescoma@inbox.ru

г. Екатеринбург
и Свердловская область

ООО "Дуо!Групп"
г. Екатеринбург 
пер. Автоматики, 4, оф. 209б
+7 (343) 216�61�91              
+7 (343) 216�61�76
info@tescoma�ekb.ru

Пермский край
ИП Чернятьев В.Л.
г. Пермь,  ул. Свиязева, 41, оф.46
+7  (3422) 288�376    
+7 (3422) 775�519         
+7 (3422) 980�808
kumir59@mail.ru

Республика Башкортостан
ООО "Гранд"
г. Уфа, ул. Гагарина, 74
+7 (3472) 921�912
grand_titan@mail.ru

г. Омск и Омская область
ООО "Манум Групп"
г. Омск, ул. 20 лет РККА, 189, оф. 3
+7 (3812) 539�382                      
+7 (3812) 383�118
tescoma@rambler.ru

г. Новосибирск 
и Новосибирская область
ООО "Тескома!Сибирь"
г. Новосибирск, ул.Писарева, 40, 2�й этаж
+ 7 (383)  201�35�88
shalagina@style.4net.ru

г. Иркутск и Иркутская область
ИП Золотоевская С.А.
г. Иркутск,  ул. К. Маркса, 31
+ 7 (3952) 34�45�13
tescoma2006@yandex.ru

г. Новокузнецк
ООО "Сибсервис"
пр�т Бардина, 14
+7 (3843) 74�49�63
+7 (3843) 74�93�96
tescoma�nk@yandex.ru

Красноярский край, 
Республика Хакасия
ООО МФ "Стиль"
г. Красноярск, ул. Дудинская, 3
+7 (3912) 918�501         
+7 (3912)  201�326
zheka@style.4net.ru

Приморский край
ООО "Максидом"
г. Владивосток,  ул. Котельникова, 4
+7 (4232) 200�797              
+7 (4232) 207�797
maxidom@mail.primorye.ru

г. Комсомольск!на!Амуре
ИП Дегтярев М.П.
г.Комсомольск�на�Амуре,
пр. Ленина 39,оф. 56
+7 (4217) 52�79�69 
+7 (4217) 52�78�94
crystl_kms@mail.ru

г.Минск, Республика Беларусь, 
пр�т Машерова, 9, оф. 202
+7 (10 375) 237 40 46
tescoma_by@mail.ru



ЗАО "Импакт Богемия Трейдинг"
Москва,Преображенский Вал, 
д. 4
тел. +7 495 744�00�50
e�mail : info@impact.ru
www.impact.ru

OOO "Чистый Домик" 
115093, г.Москва, Партийный переулок,
д.1, корпус 58, стр.2
тел/факс: +7 495 540 86 96; 797 57 48
www.dom�k.ru 
e�mail: info@dom�k.ru
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ДИСТРИБЬЮТОРЫ В РОССИИ:

SEET ПРЕДСТАВЛЯЕТ... glassworld@orange.fr 



SEET ПРЕДСТАВЛЯЕТ... glassworld@orange.fr 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ В РОССИИ:

ООО "Пилот МС"
г. Москва, ул. Балтийская, 
д. 10, корп. 2 
Тел:    +7 (495) 231�24�44
e�mail: pilot@pilotms.ru
www.pilotms.ru

OOO "Богемия Плюс" 
г.Краснодар, ул.Стасова, д.176
Тел.: +7 (861) 210�03�77/78
email:bohemiaplus@bohemiaplus.ru 
www.bohemiaplus.ru

OOO "Чистый Домик"
г.Москва, Партийный переулок,
д.1, корпус 58, стр. 2
Тел./факс: +7 (495) 540�86�96
e�mail: info@dom�k.ru 
www.dom�k.ru

OOO "БИНОРД"
г. Москва, 
ул. Выборгская, д. 16, стр.1
Тел./Факс: +7 (495) 502�92�20
E�mail: binord@aha.ru

ЗАО "АСБ!Рейтинг!Центр" 
г. Москва, Остаповский 
проезд, владение 4
Тел.: +7 (495) 231�20�77 
www.hoztorg.ru



Falkenporzellan 
Fine bavarian porcelain

Falkenporzellan GmbH & Co. KG
Naaberstrasse 6

D!95671 Baernau ! Bavaria ! Germany
Tel.: ++49!9635!913355  Fax.: ++49!9635!913360

www.falkenporzellan.com    info@falkenporzellan.com
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26 
Жить с искусством

Стильные штучки

27
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28
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30
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36
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История  фарфоровой  чашки, 
или как на Руси чай пить любили

Subject Collection
67

78
Подписка

Содержание
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Наша философия:

качество начинается с мысли…

Мы выбираем наиболее оптимальное сочетание

материалов с лучшими традициями

ремесленного дела.

Сегодня…

Используя высокие технологии и инновационный

дизайн, мы создаем современную, качественную

и функциональную продукцию.

У нас есть все, 

что необходимо на кухне!

Разработано и изготовлено в Стамбуле.

Мы предлагаем качественное и квалифицированное сотрудничество надежным 
дистрибьюторам из России, Украины, Белоруссии, Молдавии и стран Балтики.

Свяжитесь с нами:  tarik@korkmaz.com.tr  Тел.:+90 216 444 0 147 Fax : +90 216 540 0 934 
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Мероприятия

1 Международная выставка

EXPORT HOME 2007
28.02.07
04.03.07

Порту 
(Португалия)

EXPONOR Выставка мебели, освещения 
и товаров для дома (на экспорт)

2 Тверская весна � 2007 
выставка�ярмарка

01.03.07
03.03.07

Тверь Экспо Тверь Хозяйственные товары, подарки, 
сувениры, текстиль для дома

3
"Ювелир EXPO � 2007" 3�я

Всероссийская
специализированная выставка 

01.03.07
04.03.07

Волгоград
Волгоград

ЭКСПО
Ювелирные изделия, столовая посуда

в ювелирном исполнении

4
Ярмарка подарков и

творческих идей CADEAUX
Leipzig 2007 (Fruhjahr) 

03.03.07
05.03.07

Лейпциг Leipziger 
Messe GmbH

Декоративные изделия,  изделия 
кустарного промысла и другие
товары народного потребления   

5 Выставка товаров для дома и
сада Asia Pacific Sourcing

2007 

04.03.07
06.03.07

Кельн KoelnMesse 
GmbH

Столовая посуда, изделия 
из керамики, украшения, предметы

интерьера, подарки

6 NYRFS 2007 Международная
выставка ресторанов и

предприятий общественного
питания

05.03.07
07.03.07

Нью�Йорк
Association

Expositions &
Services

Новинки оборудования,
технологий, продуктов питания для

ресторанного рынка

7
Международная выставка 

"Все для дома
Sejem Dom 2007"

06.03.07
11.03.07

Любляна 

(Словения)
Ljubljanski
sejem d.d.

Домашняя утварь, бытовая
электроника, дизайн интерьера

8
"Сибирская весна � 2007"
Универсальная выставка
потребительских товаров 

13.03.07
16.03.07

Иркутск
СибЭкспо

Центр
Товары народного потребления

9

"Ритейл & Сервис. Магазин.
Ресторан. Отель � 2007"

Специализированная
выставка с международным

участием 

15.03.07
17.03.07

Саратов
ВЦ "Софит�

Экспо"
Товары народного потребления,
мебель, торговое оборудование

10

"Гостиничный бизнес � 2007"
12�я Международная
специализированная

выставка 

18.03.07
21.03.07

Москва
МВЦ "Крокус

Экспо"

Мебель, дизайн интерьера;
профессиональное оборудование

для ресторанов и fast�food; посуда,
столовые приборы, кухонный

инвентарь и другое

11
"Посуда и декор стола � 2007"

Международный
специализированный салон

26.03.07
29.03.07

Москва
ООО

"Подарки
Экспо"

Посуда для дома, офиса, систем
общественного и элитного питания;
декор стола;  эксклюзивная посуда;

столовые приборы, предметы
сервировки стола и другое 

12 GASTRO�EXPO 2007
30.03.07
01.04.07

Гданьск
(Польша)

Gdansk
International

Fair Co.

Оборудование и услуги для
ресторанов, баров, отелей,

гостиниц и магазинов

13
Decor & Gifts 2007 6�я

Международная выставка
подарков и декора.

03.04.07
06.04.07

Киев
"Украинские 

международные
экспозиции"

Подарки, сувениры

14 Международная выставка
Ambiente Arabia 2007

10.04.07
13.04.07

Дубай IIR Ltd.

Подарки, предметы домашнего
обихода; кухонные

принадлежности; изделия из
серебра, хрусталя, стекла

15
17�я Международная выставка 

CEM � 2007

11.04.07
14.04.07 Москва

ITE LLC 
MOSCOW

Бытовая техника и электроника

16

CONSUMER ELECTRONICS
MOSCOW 2007 17�я

Международная выставка
бытовой техники и

электроники.

11.04.07

14.04.07
Москва ITE

Весь спектр бытовой техники 
и электроники





Примите наши самые искренние 
поздравления с Новым годом 
и Рождеством! 
Благополучия, радости, любви вам!

Компания Rosenthal

11

C Новым годом!

Хрусталь звенит, стекло на счастье бьется �

Но это не беда, в "Импакте" все найдется!

Пятнадцать  лет из года в год 

Встречаем вместе Новый год!

Желаем счастья и здоровья, 

И чтоб в предновогодний час

Бокалы, вазы и сервизы

Являлись праздником для вас!!!

Дорогие друзья! Уважаемые коллеги! Любимые

клиенты!

От лица руководства компании "Импакт Богемия Трейдинг" поздравляем

вас с Новым, 2007 годом! В новом году хочется в первую очередь пожелать счастья и

здоровья вам и вашим близким! Пусть этот год станет для вас удачным во всем! Пусть

сбудутся самые дерзкие мечты! 

Генеральный директор "Импакт Богемия Трейдинг" ! Олег Алексеевич Шевченко  и

Исполнительный директор "Импакт Богемия Трейдинг" ! Татьяна Евгеньевна Муравьева.

Компания "Торговый Дизайн"

от всей души поздравляет вас с

Новым годом и Рождеством! 
Мы желаем вам новых побед и от�

крытий. Пусть наступающий год будет

лучше, ярче и успешнее, чем год ухо�

дящий, пусть он подарит приятные

встречи, откроет новые возможности и

поможет осуществить задуманное.

Пусть удача сопутствует всем вашим на�

чинаниям, пусть вас окружают надежные партнеры и любящая семья,

пусть работа и отдых приносят радость. Здоровья и счастья вам и ва�

шим близким в новом году! 

Директор департамента продаж 

ресторанного оборудования Марина Юрьевна Пляскина



Компания "АСБ�Рейтинг" рада поздравить всех

читателей журнала "Посуда", а также его создателей с са�

мыми светлыми и радостными праздниками: Новым го�

дом и Рождеством! 

В наступающем, 2007 году мы искренне желаем вам

удачи, сопутствующей в любых начинаниях, успешного

ведения бизнеса и процветания. Надеемся, что этот

год принесет исключительно плодотворное сотрудни�

чество, надежные деловые отношения и добрую дру�

жескую обстановку в ваши коллективы. Ну и, конеч�

но, побольше семейных радостей, огромного коли�

чества солнечных дней, крепкого здоровья и пози�

тивного настроения на протяжении всего года! 

Директор департамента маркетинга и

закупок компании "АСБ!РЕЙТИНГ!ЦЕНТР"

Кирилл Борисов
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Уважаемые читатели журнала "Посуда"! 

Компания "Радиус" поздравляет вас с Новым годом и Рождеством! 

Этот год был очень удачным для нас и клиентов нашей компании. В Москве и регионах России от�

крыты сотни новых ресторанов и отелей, в которых используется посуда и инвентарь Fortuna, Baus�

cher, Schott Zwiesel, Hepp, Piazza, Lacor, Arcos и других зарубежных и российских партнеров. Мы

работаем для вас, дорогие клиенты. Надеемся, что этот год оставит после себя только

приятные воспоминания.

В новом году будут выпущены оригинальные современные серии

фарфора, стекла, профессиональной кухонной посуды и аксес�

суаров, которые, мы уверены, выгодно выделят ваше заведе�

ние. Рынок посуды совершенствуется, повышаются требова�

ния к эстетике и качеству. Как и прежде, мы внимательно вника�

ем в детали и помогаем нашим клиентам соответствовать реа�

лиям и тенденциям сегодняшнего дня.

Пусть новый год будет годом успешного и плодотворного пар�

тнерства, годом свершений и творческих побед. Желаем вам бла�

гополучия, удачи, неизменного финансового успеха в делах и реа�

лизации самых смелых идей!

Руководитель отдела рекламы и PR компании "Радиус" 

Сергей Отставной

C Новым годом!

Уважаемые коллеги,
партнеры и друзья!

От лица сотрудников нашей компа�
нии поздравляю вас с наступающим Новым годом!

Желаю, чтобы в наступающем году вам удалось воплотить в
жизнь все задуманные проекты. Пусть сбудутся все ваши жела�
ния и надежды. Удачи и стабильности вашему бизнесу, счастья
и спокойствия вашим родным и близким!

Президент ГК "ИИС�Посуда"
Сергей Евгеньевич Шлыков



C Новым годом!
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Cпециалист в области декора и посуды компания SEET, эксклюзивный представитель в
России, СНГ и странах Балтии бразильских заводов�производителей марок MARINEX,
WHEATON, VILA RICA, CIV, DECORGLASS, LUVIDARTE, SAO MARCOS, а также завода в Та�
иланде OCEANGLASS, в своем лице и от лица своих партнеров поздравляет вас с Новым,
2007 годом, желает вам успехов и процветания в бизнесе.

Ждем вас в феврале на выставке AMBIENTE с 9 по 13 февраля во Франкфурте, где ва�
шему вниманию будут представлены последние новинки и декоры по всем группам товаров.

Вы можете связаться с нами по телефону в Москве:
+7 495 235 67 03 или по e!mail: glassworld@orange.fr, 

чтобы спланировать нашу встречу во Франкфурте

www.ceramicavilarica.com.br

www.decorglass.com.br

www.oceanglass.com

www.wheatonbrasil.com.br

www.civ.com.br

www.artbel.com.br

www.cambe.com.br

SEET
поздравляет 
с Новым годом!

www.luvidarte.com.br

www.cristaissaomarcos.com.br

www.saint�gobain�santamarina.com.br

glassworld@orange.fr 



Сотрудники журнала "Посуда", 
уважаемые  читатели журнала! 

От себя лично и от лица нашего предприятия поздрав�
ляю вас с наступающим Новым Годом и Рождеством.

В уходящем году ваша команда внесла заметный
вклад в развитие  российской посудной отрасли.  Про�
фессиональное чутье и неиссякаемая энергия позволи�
ли вам создать феномен нового журнала "Посуда", за�
служившего симпатии немалой читательской аудитории. 

Уверен, мастерство и опыт позволят вам и впредь
успешно реализовывать самые смелые творческие планы и замыслы. 

К собственным поздравлениям добавлю слова благодарности от всех,  кто занят в
посудном бизнесе, и и в частности от партнеров нашего предприятия.

Пусть все радости наступающих праздников останутся с вами в следующем году!

С глубоким уважением,

генеральный директор "Северсталь!Эмаль"                          

Алексей Ванхонен
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Дорогие друзья, коллеги, партнеры, читатели журнала "Посуда"!

Коллектив группы компаний "Топ Стиль" поздравляет вас с Новым

годом! Мы желаем вам удачи и больших успехов, творческой созида�

тельной работы, прекрасных финансовых результатов в новом, 2007

году. Крепкого здоровья, много счастья и любви вам и вашим семьям.

Мы поздравляем с Новым годом руководство и сотрудников прек�

расного первого профессионального журнала "Посуда", который

оказывает нашей компании неоценимую помощь в продвижении на

рынок бренда "Топ Стиль", способствует развитию в России циви�

лизованного и прозрачного бизнеса в одной из важнейших отрас�

лей торговли и производства.

Заместитель генерального директора "Топ Стиль Групп"

Елена Баланова

Дорогие друзья!

Мы спешим поздравить вас с Новым годом!

Пусть этот год принесет вам удачу, успех в

делах, процветание и благополучие!

Мы благодарны вам за доверие, оказанное

нашей компании. Мы дорожим сложившимися

партнерскими и дружескими отношениями, не

скрываем своих устремлений на их

продолжение в 2007 году!

Компания Tescoma

C Новым годом!



Уважаемые профессионалы посудной отрасли, дорогие друзья! 

От имени сотрудников компании "Богемия Плюс"  поздравляю вас с насту�

пающим Новым годом и Рождеством!

Уходящий год был для нас особенно важным и ответственным.  В 2006

году мы начали выпуск фирменных коллекций фарфора, маркированного

знаком BOHEMIA. А это настоящее событие для посудной индустрии. Ни�

когда еще наша сеть "BOHEMIA классическая посуда" не развивалась

столь активно, в том числе и посредством франчайзинга. Распахнули

свои двери новые магазины BOHEMIA в Новороссийске, Тольятти, Вол�

гограде, Волгодонске, Майкопе, Курске. Самой южной точкой на карте

сети стал город Сочи, а самой восточной � Хабаровск. А это значит, что

вместе с BOHEMIA во многие российские семьи пришли уют и ком�

форт, красота и радость. А компания ставит перед собой новые це�

ли. Мы благодарим наших покупателей за признание и доверие, а

партнеров за сотрудничество. 

Пусть новый, 2007 год станет годом новых свершений, лично�

го счастья и финансового благополучия!

Генеральный директор компании "Богемия Плюс" 

Александр Дубовик

C Новым годом!
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Дорогие друзья!

Вот уже 10 лет мы работаем для вас в сфере обслуживания
предприятий общественного питания и гостиниц. Заботу о
себе нам доверяют более 10 тысяч баров, ресторанов и кафе
по всей России.

Пользуясь предоставленной мне возможностью, хочу
поздравить вас от всей души с Новым годом и Рождеством.
Примите наши самые искренние поздравления. Пусть все
хорошее, что радовало вас в 2006 году, непременно
найдет свое продолжение в новом, 2007 году.

С нетерпением ждем новых встреч с вами.
Еще раз с наилучшими пожеланиями!

Коммерческий директор компании 
"Комплекс Бар" Александр Лисовский

Уважаемые читатели и коллектив журнала "Посуда"!

Команда Торговой компании "Европейский Стиль"

поздравляет вас с Новым, 2007 годом и Рождеством!

Пусть в новом году каждый рабочий день несет вам

многочисленные блага, а вечера дарят уют и приятную компанию

самых близких людей в окружении креативных, современных и

оригинальных аксессуаров от ТК "Европейский Стиль". 

А мы, коллектив ТК "Европейский Стиль", обещаем радовать вас

интересными новинками от компаний Umbra, Menu AS, Carl Mertens и

всегда неизменным качеством обслуживания. Также рады сообщить

вам о расширении портфеля нашей фирмы. В 2007 году мы развиваем

датское направление, и уже на выставке Ambiente Rossija в феврале 2007 года вы сможете

увидеть образцы от наших новых поставщиков, имена которых пока мы держим в секрете. 

В заключение спешим поблагодарить команду журнала "Посуда" за сотрудничество в 2006

году и пожелать успехов в наступающем году.



C Новым годом!

Компания BOHEMIA CRYSTALEX TRADING a.s.
благодарит своих клиентов, партнеров и
друзей за продуктивное сотрудничество. Мы
рады, что вы поддерживаете нас в нашем
стремлении сохранить и продолжить
богатую традицию богемского стекла и
хрусталя. Мы хотим и в новом году
преумножить этот бесценный опыт и будем
рады делиться им с вами. 

Желаем вам счастья 
и процветания в 2007 году!

Главный менеджер
по продажам

Ярослав Швэц 

16

Подводя итоги нашей работы по продвижению торговой марки VITESSE в 2006 году, мы считаем, что ми�

нувший год был для нас успешным. Мы ставим новые цели и добиваемся их. Увеличилось число компаний,

работающих с торговой маркой Vitesse, открыт первый фирменный бутик в торговом центре "Европей�

ский", постоянно расширяется ассортимент и совершенствуются технологии производства.

Наши достижения � это результат плодотворной творческой работы всей компании: менеджеров по про�

дажам, сотрудников отделов логистики, бухгалтерии, складских служб.

Совместными усилиями мы сделали VITESSE одной из ведущих торговых марок на российском рынке

посуды из нержавеющей стали.

Благодарим за сотрудничество дилеров Vitesse по всей России!

Наши планы на 2007 год � расширить дилерскую сеть, укрепить долгосрочное сотрудничество с гипер�

маркетами, открыть новые розничные бутики и предложить потребителю дизайн и технологии XXI века от

торговой марки Vitesse.

В канун Нового года принято желать всего самого наилучшего. 

Желаем вашим близким здоровья и счастья, а вашему бизнесу �

успеха и процветания!
До встречи в Новом, 2007 году!

Директор по рекламе Ирина Петрова

Дорогие читатели журнала "ПОСУДА"!

Мы всегда рады участвовать в этом журнале и
представлять на его страницах нашу продукцию. В
новом году мы предложим нашим клиентам еще
больше подарочной продукции, а также серии
кружек из наших обширных коллекций. Качество и
дизайн всегда играли первостепенную роль для
компании Inhesion. Эту добрую традицию
компания сохранит и впредь. 

Желаем вам хороших праздников и до скорой
встречи в новом году!

С наилучшими пожеланиями,

Inhesion Group

Менеджер по продажам и маркетингу 

Арик Чанг 



C Новым годом!

Наступил Новый Год... Е
сли Вы еще не успели отметить его

в итальянских традициях, то сделать это не поздно: достаточ�

но выбросить пару ненужных вещей! А кто посмелее, может

просто взять, да и поменять, к примеру, всю посуду у себя

дома! Если Вам нравитсся оригинальный

дизайн, а в новом году

Вы собираетесь задавать тон в моде,

смело выбирайте итальянский стиль!

Желаем всем много успехов, а главное,

счастья и хорошего настроения!

Елена Рыжова и Донат Ярош

«Бормиоли Рокко», Россия

Дорогие читатели журнала "Посуда"!
Я с большим удовольствием хочу поздравить всех вас с наступающим,

2007 годом!
Уходящий, 2006 год был серьезным этапом в развитии журнала, в

расширении его читательской аудитории. Журнал много сделал для того, чтобы
познакомить своих читателей с новыми тенденциями в фарфоровой посуде. А
это действительно революция в интерьере стола с новыми формами фарфора и
столовых приборов. 

Пользуясь случаем, хочу передать вам
поздравления из Италии от фабрик CALP,
Pintinox, Tognana и Guzzini и пожелать успехов в
Новом году!

Валентина Шейндлина
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Дорогие читатели!

Еще один год подошел к концу. На пороге � 2007. Я желаю вам встретить его

весело, вместе с близкими и любимыми людьми.

Символ наступающего года � Свинья. Хочется пожелать, чтобы это была

"свинья�копилка", которая принесет в ваши дома изобилие, достаток и успех

в бизнесе. Пусть печатная "Посуда" остается для вас источником полезной

и интересной информации и в следующие 365 дней. 

С Новым годом!

Директор компании Menu.ru  Анна Михайлюкова



C Новым годом!
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Компания "Кросно СА" от всей души
поздравляет своих клиентов и партнеров
с Новым 2007 годом и Рождеством!

Провожая старый год, все мы по традиции
подводим его итоги. Для нашей компании
уходящий год, безусловно, принес немало побед и
достижений, стал очередной важной вехой на пути
развития бизнеса. Однако нельзя не отметить, что
без наших клиентов и партнеров такое успешное
развитие оказалось бы невозможным. Мы
благодарим за доверие, оказанное компании
"Кросно СА", и надеемся, что наше плодотворное
сотрудничество и эффективное и взаимовыгодное
партнерство продолжится и в наступающем году.
Примите самые искренние пожелания здоровья,
счастья, благополучия вам и вашим близким.

Пусть 2007 год станет для вас годом новых
свершений и творческих дерзаний, светлых и

радостных событий и принесет с собой вкус
новых побед, уверенность в

правильности выбранной цели, а успех, стабильность и процветание
станут вашими верными спутниками! 

Пшемыслав Джазга, 
генеральный директор ООО

"Кросно СА" 

Примите наши поздравления из Чикаго и пожелания успеха в Новом 2007 году! 

Важное для нас событие нового года уже не за горами. Это Международный показ домашней бытовой

утвари, который пройдет в Чикаго, США, 11�13 марта 2007. Показ предоставляет международным клиен�

там уникальную возможность получить информацию о самых новых тенденциях рынка и самых последних

успешных проектах. Пожалуйста, не упустите шанс присоединиться к 2.100 экспонентам из 40 стран мира

и 60 000 профессиональным посетителям из более чем 100 стран.Ждем вас в марте в Чикаго! Добро пожаловать!

Дерек МиллерВице!президент
International Housewares Association / International

Home & Housewares Show

Дорогие друзья!

Еще один год успешно завершен. 
В Новом году мы спешим пожелать вам и вашим семьям

здоровья и мира. 
Мы надеемся, что в этом году вы найдете возможность от�

крыть для себя неповторимый мир нашей новой, современ�
ной, креативной продукции. Мы ждем вас к сотрудничеству и
приложим все силы, для того чтобы оправдать ваше доверие.

Примите наши лучшие пожелания,
Всегда ваша, команда OIKOS



C Новым годом!
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Незаметно пролетел еще один год...  Год был очень насыщенный, богатый
событиями. Все это время мы старались просвещать вас, радовать
интересными статьями, полезной информацией, новым дизайном. Мы росли,
совершенствовались вместе с вами, дорогие читатели, радовались и ликова�
ли над  победами!

От имени редакции  поздравляю вас с Новым, 2007 Годом! Пусть он бу�
дет благополучным, добрым и успешным! Здоровья, счастья и любви вам,
вашим родным и близким!

Главный редактор журнала «Посуда»
Ковшова Т.В.

Уважаемые  российские клиенты!

Я хотел бы сердечно поздравить вас с наступаю�
щим Новым годом. Благодарю вас за проявленное
доверие к компании Seltmann и продуктивное сот�
рудничество в уходящем году. Уверяю вас, что и

впредь наша компания будет выпускать высококачественную
продукцию для российского рынка. Пользуясь случаем, хочу
пригласить вас посетить наш стенд (павильон "Форум", стенд F
025) на выставке "Консумэкспо" в январе 2007 года.

Ваш Кристиан Зельтманн



Дальнее зарубежье
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Как снять усталость после тяжелого трудового дня? Если
вы любите пиво, то решение найти несложно. Холодный иск�
рящийся напиток, толстый слой белоснежной пены и прият�
ная гладь чуть запотевшего стакана марки Аtelier Вubble от
компании Аida станут лучшим лекарством от усталости.

Дно стакана с внутренней стороны имеет специальную
обработку, что позволяет сохранить пиво свежим, холод�
ным и с толстым слоем пены несколько часов подряд. 

Кроме того, любители хмельного удовольствия оценят и
размеры емкости � 400 мл. Создатели Аtelier Вubble нашли
идеальное соотношение объема стакана и качества стекла,
из которого он изготовлен. Таким образом, Аtelier Вubble не
только сохранит все вкусовые качества напитка в течение
нескольких часов, но и не даст возможности пиву нагреться. 

ДАЙ СЕБЕ РАССЛАБИТЬСЯ

Компания Flax (США) разработала
тарелку, оснащенную светодиода�

ми. Color Changing Bowl � так называ�
ется чудо�новинка � может менять свой
цвет, подобно елочным фонарикам.
Можно также настроить подсветку на
один оттенок в зависимости от общего
цветового решения сервировки стола.
Работает тарелка на батарейках. Изоб�
ретатели уверяют, что новинка совер�
шенно безопасна благодаря стальным
деталям и покрытию из матового стек�
ла. Кстати,  ножки тарелки не царапают
поверхность стола.

ТАРЕЛКА 
с подсветкой!

ПОСУДА VISION
удобна для всех

ВОСПОМИНАНИЕ  ОБ ОСЕНИ

PASABAHCE СОЗДАЕТ
ЕЩЕ ОДНУ ЛИНИЮ В БОРУ

Руководство ООО "Посуда" (г. Бор, Нижегородская область, до�
чернее предприятие компании Pasabahce, которая является под�
разделением турецкой Siseсam) в октябре приняло решение соз�
дать в городе еще одну линию по производству посуды. Об этом со�
общил глава администрации Борского района Александр Киселев.
По его словам, строительство очередного производственного кор�
пуса, где разместится новая линия, начнется в 2007 году, утвержда�
ет ИФ�РЕГИОН.

Справка. В сентябре 2003 года компания Pasabahce приобрела у ОАО "Борский

стекольный завод" 100% долей ООО "Посуда" (бывшее посудное производство заво�

да). В октябре 2004 года Pasabahce запустила после реконструкции и расширения

мощностей свое первое в РФ предприятие по производству сортовой посуды ООО

"Посуда". Объем инвестиций в проект составляет $14 млн. В настоящее время объем

производства посуды на предприятии увеличился уже в три раза. 

По информации сайта www. news.mediaport.info
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Кухонная посуда Vision � очередная
новинка от компании Tescoma �

прекрасно подойдет как для домашне�
го, так и для профессионального при�
менения. Она "дружит" со всеми типа�
ми плит � газовыми, электрическими,
стеклокерамическими и индукцион�
ными, а также прекрасно себя чувству�
ет в духовке. 

Серия Vision изготовлена из перво�
классной нержавеющей стали 18/10 и
создана специально для интенсивного
и длительного использования. Внеш�
няя и внутренняя поверхности каст�
рюль � матовые, а это значит, что посу�
де гарантирован элегантный совре�
менный вид, а ее пользователям � от�
сутствие проблем при мытье. Специ�
альное трехслойное сэндвич�дно по�
зволяет теплу от плиты постепенно,
(без скачков) проникать внутрь посуды
и нагревать ее равномерно по всей
площади дна. А это в свою очередь уп�
рощает процесс приготовления пищи и
препятствует ее пригоранию. 

Крышки с отверстием для отвода
пара изготовлены из жаропрочного не�
бьющегося стекла. Их широкие края
обраймлены первоклассной нержаве�
ющей сталью 18/10. Массивные ручки
из такой же стали на самой посуде и на
крышках сделаны таким образом, что�
бы приготовление блюд было удобным
и безопасным для всех. 

Иными словами, посуда Vision �
еще одно качественное, модное и
функциональное изобретение от ком�

Коллекцию Allegro эксклюзивного немецкого фарфора от Sel�
tmann Weiden можно приобрести в магазине "Дом фарфора" на Ле�
нинском 36. Лейтмотивом к ее созданию стало воспоминание об осе�
ни. Присутствие в декоре веточек рябины в сочетании с современны�
ми формами сервиза призваны придать облику стола непринужден�
ную изысканность. Компания Seltmann Weiden являются одним из
старейших производителей благородного фарфора (ведет свою ис�
торию с начала XX века). Чистота, легкость и тонкий дизайн фарфора
является залогом того, что его подлинные ценители смогут открыть
для себя целый мир стиля и элегантности. Комбинация традиционно�
го ремесленного мастерства и современной техники гарантирует вы�
сочайшее качество фарфора Seltmann
Weiden. Неизменно строгие требования к
производственному процессу, стремле�
ние создавать красивую и уникальную по�
суду позволяют компании Seltmann про�
изводить совершенные по своей форме и
качеству изделия.

За более подробной информацией обращайтесь
в московское представительство компании Sel!
tmann Weiden: тел.: +7 495 746 22 26.
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ХРУСТАЛЬНЫЕ
"мелочи" 

И з в е с т н ы й
дизайнер Marc
Jacobs, чьи тво�
рения (сумочки,
парфюм, каше�
мир вафельного
плетения) давно
пришлись по
вкусу модникам
со всего мира,
п р е д с т а в и л
свою очередную

премьеру � коллекцию предметов для
дома. Вместе с компанией Waterford,
специализирующейся на создании
предметов декора из хрусталя, дизай�
нер стал автором целой линии эксклю�
зивных хрустальных предметов инте�
рьера, в которую вошли различная по�
суда из хрусталя, аксессуары для ба�
ра, интерьера, эксклюзивные подарки. 

Концерн Seltmann Weiden выкупил
новую торговую марку Tettau и

представляет новую серию этой
марки Jade.

Jade по сравнению с более ранней
коллекцией, Allegro, в два раза доро�
же. Она еще элитарнее и изысканнее.
По краям хорошо оформленных таре�
лок и чашек идет золотая окантовка с
орнаментом, напоминающим или мор�
скую волну, или ракушку улитки, а мо�
жет быть, выбившуюся прядь волос ка�
кой�нибудь легкомысленной богини.
Чтобы продолжить разгадывать этот
дизайнерский шифр, загляните в мос�
ковский "Дом фарфора", где выстав�
лена серия Jade.

За более подробной информацией
обращайтесь в московское представи�
тельство компании Seltmann Weiden:
тел.: +7 (495) 746 22 26.

ЗОЛОТОЙ 
завиток

Известная во всех странах компания ARC!International � мировой
лидер в сфере посудного бизнеса впервые за все время нахождения на
российском рынке продемонстрирует сразу три принадлежащие ему
марки посуды в одном месте. Экспозиция разместится на
международной выставке CONSUMEXPO 2007, проходящей в Москве
с 15 по 19 января 2007 года в Экспоцентре на Краснопресненской
набережной.

В павильоне №1 посетители смогут ознакомиться с последними
линейками Luminarc (посуда и предметы сервировки стола), а также с
завоевавшим популярность брендом Cristal d'Arques (хрусталь).

В павильоне "ФОРУМ" будут выставлены изделия Mikasa
(фарфоровая и хрустальная посуда класса премиум).

Кроме того, на стендах можно будет познакомиться с наиболее
успешными проектами и товарами ARC�International, создаваемыми
для сектора BtoB.

Французский хрусталь. 
Искрящееся очарование. 
Серия Rambouillet Folies

100% моды, 100% барокко... Гарантированное обольщение !

ТРИ МАРКИ
ОТ МИРОВОГО ЛИДЕРА!
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Многопрофильный холдинг РАМО
запускает в Москве сеть магази�

нов эконом�класса по продаже товаров
для дома "Хозмаг". Для начала это два
магазина площадью 700 и 1 тыс. кв. м на
северной окраине Москвы. Как пишет
газета "Бизнес", эксперты неоднознач�
но оценивают перспективы проекта: в
связи с отдаленным месторасположе�
нием, сети будет сложно конкурировать
со строительными гипермаркетами, а в
жилых кварталах � с продающими хозто�
вары "магазинами у дома". Однако, по
словам директора по маркетингу и рек�
ламе группы РАМО Ольги Ромашковой,
в 2007 году холдинг планирует открыть в
столице еще пять магазинов площадью
1 тыс. кв. м, затем планируется начать
экспансию сети в регионы.

Помимо этого РАМО открыла фир�
менные магазины "Ножи" в Екатерин�
бурге (ТК "Форум") и в Мурманске
(ТРК "МЕГА"). Основной ассортимент
составляют ножи фирм Zwilling J.A.
Henckels, Victorinox, Spyderco,
Benchmade, Boker, Magnum и дру�
гих производителей. 
Справка. Компания РАМО � один из крупней�

ших в России и СНГ поставщиков ножей, по�

суды, кухонных принадлежностей. Компания

сотрудничает только с оптовыми клиентами

и работает непосредственно с производите�

лем. По мнению руководства компании, это

позволяет добиваться не только минималь�

ных цен, но и оперативно реагировать на из�

менения покупательского спроса.

"НОЖИ" И "ХОЗМАГ"
от РАМО

ULTIMA: 
С КАКОГО ВИНА НАЧИНАТЬ? 

"СУХАРЕВКА" ГАРАНТИРУЕТ!
Компания "Сухаревка" увеличивает срок гарантийного обслужива�

ния всего предлагаемого оборудования для ресторанов, кафе, столо�
вых до 2 лет. Компания берет на себя возможные расходы по поддер�
жанию оборудования в рабочем состоянии, включая расходы на за�
пасные части, выезд и работу специалистов.

"СервисБар" 
ПРЕДСТАВЛЯЕТ 
ФАРФОР ОТ TOGNANA

Компания "СервисБар" представила полный ассортимент фар�
фора от фабрики Tognana Porcellane S.p.a. Это одна из старейших
фабрик Италии, основанная в 1775 году. Сейчас это крупнейший
итальянский производитель гостиничного и ресторанного фарфора
а также фарфора для домашнего обихода. Вся продукция выполне�
на из первосортного сырья с применением устойчивой к механи�
ческим повреждениям глазури. Заполированные донышки, наличие
в каждой серии форм stackable, устойчивые к сколам края � все это
повышает срок службы данных изделий при интенсивном использо�
вании на предприятиях общественного питания.

ВМоскве 15 ноября прошла 8�я офи�
циальная церемония вручения на�

циональной премии "Товар года". Пре�
мия была учреждена в 1998 году наци�
ональной торговой ассоциацией (НТА),
Московской международной бизнес
ассоциацией (ММБА) и Торгово�про�
мышленной палатой РФ при поддерж�
ке правительства Москвы.  

Премия присуждается в 50 катего�
риях продуктов питания и товаров пов�
седневного спроса. Категории отбира�
ются из самых покупаемых товаров. 

Основной критерий оценки � объем
продаж в штучном выражении. В опро�
се участвуют около 1 тыс. розничных
предприятий Москвы, Санкт�Петер�
бурга, Нижнего Новгорода, Екатерин�
бурга, Омска, Новосибирска, Архан�
гельска, Челябинска, Волгограда, Рос�
това�на�Дону и других городов. 

Как сообщили в НТА, в этом году в
рейтинге участвовало несколько пред�
приятий посудной отрасли.

ТОВАР 2006 ГОДА!

Компания "Богемия
Плюс" представила на
российском посудном
рынке свою очередную
новинку � набор дегуста�
ционных фужеров Ultima.
Это совместный проект с
чешским концерном BO�
HEMIA CRYSTALEX TRA�
DING a.s., который разра�
ботал набор Ultima, опи�
раясь на пожелания ком�
пании�заказчика. Уни�
кальность данной новин�
ки в том, что в одной упа�
ковке собраны фужеры для красного и белого вина. Ultima не утружда�
ет выбором: какое вино предпочесть? Все просто: больший бокал для
красного, меньший для белого. Лаконичный дизайн, презентабельная
упаковка делают наборы фужеров Ultima отличным вариантом корпо�
ративного подарка, а также удачным бонусом к покупке.

И еще одна новость от компании. Новый магазин "BOHEMIA
классическая посуда" открылся в г. Волгодонске (Ростовская об�
ласть). На сегодняшний день под этим брендом работают уже бо�
лее двадцати магазинов, часть из них развивается по модели
франчайзинга. Во всех магазинах сети представлены лучшие кол�
лекции посуды. Это продукция заводов Чехии, Германии, Италии,
Франции, Турции и Китая. 

Начиная с 2005 года "BOHEMIA классическая посуда" представ�
ляет изделия под собственной торговой маркой.
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K250�летнему юбилею первого про�
фессионального театра России,

знаменитой "Александринки", Импе�
раторский фарфоровый завод изгото�
вил три декоративных блюда с портре�
тами императрицы Елизаветы Петров�
ны, подписывающей указ об организа�
ции театра, и первого руководителя
театра Александра Сумарокова. Блю�
да были исполнены главным художни�
ком завода Нелей Петровой в сложной
технике подглазурной росписи в соче�
тании с цировкой по золоту. 

ФАРФОР ! ТЕАТРУ!

Компания"Союзагрокомплект" и
супермаркеты "Ресто" представи�

ли новую коллекцию текстиля для рес�
торанов. Скатерти и салфетки, сшитые
из проверенных профессиональных
тканей, обладают стойкостью окраски и
могут подвергаться многократной
стирке. В ассортименте представлена
также функциональная одежда для по�
варов и униформа для персонала.

СУПЕРТЕКСТИЛЬ
для ресторана! 

МАСТЕРГЛАСС:
оборудование для

ресторанов

Торговая компания "Мастергласс",
специализирующаяся на продаже

посуды из стекла, фарфора и керами�
ки, открыла демонстрационный зал с
оборудованием для баров и рестора�
нов. Здесь будет представлен широкий
спектр профессионального оборудо�
вания российского и импортного про�
изводства (Россия, Словения, Италия,
Испания, Франция).

Компания "ДОМЙЕС" (Москва) пред�
ставила новую линейку посуды для

ресторанов, баров и кафе из каменной
керамики производства компании Clay!
tan (Малайзия). Эта посуда отличается
достаточно плотным окрашенным че�
репком. Черепок не просвечивает даже
в тонких слоях и характеризуется водо�
поглощением, не превышающим 7%.
Сырьем для каменной керамики от Clay�
tan служит глина, смешанная с полевым
шпатом, кварцем, шамотом и другими
материалами. Поэтому посуда из ма�
лайзийской керамики очень устойчива к
сколам и подходит для использования в
микроволновой печи.

КАМЕННАЯ
керамика из Москвы

Известная в мире по�
суды бразильская ком�
пания Wheaton  занима�
ется производством
стекла уже более ста
лет. В ассортименте то�
варов Wheaton пред�
ставлены столовые на�
боры, тарелки, стаканы,
чашки, подарочные на�
боры и многие другие
виды продукции. Фирма

"Импакт Богемия Трейдинг" включилась в сотрудничество с бразиль�
ским филиалом компании, успешно действующим с 1952 года. 

Покупателей, безусловно, приятно удивят низкие цены на стекло Whe�
aton и красочная упаковка изделий.

Компания "Импакт" представляет широкий выбор продукции Whe�
aton в наборах и отдельными предметами, разнообразных форм и де�
коров. Весь товар сертифицирован.

Департамент оптовых продаж:

107061, г. Москва, ул. Преображенский Вал, д.4

Тел.: (495) 744!00!50

www.impact.ru      

Е!mail: impact@impact.ru   

СТЕКЛО " WHEATON" !
цена имеет значение!
Новинка от "Импакт Богемия Трейдинг"

SCARLETT ОТМЕТИЛА 
10�ЛЕТНИЙ ЮБИЛЕЙ

В ноябре свое десятилетие отметила компания � производитель
малогабаритной бытовой техники Scarlett. 

За десять лет торговая марка Scarlett проделала путь от малоиз�
вестного бренда, представленного на российском рынке четырьмя
товарными категориями, до марки №1 по наличию в российских се�
мьях (по данным Gallup Media). Сегодня ежемесячно производится
850 тыс. единиц товара, а в ассортименте бытовой техники Scarlett
более 500 артикулов.

На "Дружеское чаепитие со Scarlett" приехали партнеры из Рос�
сии, стран Балтии и СНГ, Европы и Гонконга. В фойе были организо�

ваны красочные этни�
ческое уголки, в кото�
рых гостям предлага�
лось попробовать чай и
экзотические десерты,
приготовленные по ре�
цептам народов мира.
Кульминацией вечера
стал торт, выполнен�
ный в виде новой моде�
ли чайника Scarlett с
поэтичным названием
Leonora.
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ПРАЗДНИК
таможенников
России

25октября 1991 года президент
России подписал Указ "О соз�

дании Государственного таможенно�
го комитета РСФСР". Сегодня тамо�
женная служба России � одна из круп�
нейших в мире. Это многофункцио�
нальная технически оснащенная, ди�
намично развивающаяся структура, в
которой работает более 60 тыс. ква�
лифицированных специалистов. 

В настоящее время ФТС России
разработала новые бланки грузовой
таможенной декларации, которые
полностью соответствуют Единому
административному документу (ЕАД)
Евросоюза. Их введение в действие
планируется на 1 января 2007 года,
что будет способствовать установле�
нию взаимосвязи между системами
таможенного транзита России и ЕС.
Детально отработана система реги�
страции товарных знаков в Таможен�
ном реестре объектов интеллектуаль�
ной собственности. В настоящее вре�
мя в реестре зарегистрировано 760
товарных знаков российских и зару�
бежных компаний.

В целях борьбы с таможенными
правонарушениями и защиты отече�
ственного производителя российская
таможня активизировала борьбу с не�
законным импортом товаров. Под ее
особым вниманием � ввоз бытовой
техники, электроники, мобильных те�
лефонов, компьютеров, а также
других товаров из стран Юго�Восточ�
ной Азии и Китая.

"БУДЯНСКИЙ 
ФАЯНС" 
заменит мини!завод

Новый "Мини�будянский" фаянс на
территории уже несуществующе�

го завода�гиганта может появиться
весной следующего года. На предпри�
ятии будут работать не больше 300 че�
ловек. Сейчас на заводе продолжают
трудиться технологи и инженеры. Они
готовят проект создания небольшого
керамического завода. Проект будет
предложен новому владельцу, точнее,
самому крупному кредитору "Будян�
ского фаянса" � фирме "Фолио!
Друк". Завод задолжал этому пред�
приятию больше 20 млн. гривен. 

По информации сайта 

www. news.mediaport.info

"ПОЛНАЯ ЧАША" 
ОСВАИВАЕТ СЕКТОР 
HоReCa

Компания "Полная ча�
ша" освоила новый вид де�
ятельности для сектора Ho�
ReCa и представила про�
дукцию лучших мировых
производителей профес�
сиональной посуды. Это
известные японские брен�
ды Nikko и Narumi, а также
таиландский Royal Porcela!
in. Спектр предлагаемой по�
суды: от эконом�класса до
уровня премиум и от клас�
сики до модерна. Кроме того,  компания выполняет заказы по нанесе�
нию на заводе логотипа или специально разработанного декора. 

ЛУЧШИЕ РЕСТОРАТОРЫ
РОССИИ ПОЛУЧИЛИ НАГРАДЫ

В Москве прошла церемония награждений Национальной премией
"Гостеприимство � 2006". Это ежегодная награда за корпоративные
достижения и личный вклад в развитие индустрии питания и гостеп�
риимства России. Номинанты премии определялись экспертным со�
ветом, в состав которого входили ведущие рестораторы и отельеры
страны, представители координационного совета Федерации ресто�
раторов и отельеров России, лауреаты премии "Гостеприимство"
прошлых лет, а также независимые эксперты.

Премия "Гостеприимство � 2006" присуждалась в десяти номина�
циях. Так, среди лучших поставщиков индустрии гостеприимства бы�
ла отмечена компания "Торговый дизайн", специализирующаяся на
комплексном оснащении объектов торговли, предприятий общес�
твенного питания и пищевых производств. 

КОМПАНИЯ ПРИГЛАШАЕТ!
Компания "Кросно СА" имеет честь пригласить вас посетить наш

стенд на 19�й международной выставке товаров народного потребления
"КОНСУМЭКСПО�2007", которая пройдет в Москве в выставочном ком�
плексе "ЭКСПОЦЕНТР" с 15 по 19 января 2007 года. Мы будем рады
встретить вас у нашего стенда №1В71 в павильоне 1, где вы в числе пер�
вых сможете увидеть новинки нашего ассортимента. Это, прежде всего,
коллекция роскошных предметов сервировки: неповторимые наборы
бокалов и фужеров, кувшины, салатницы, подсвечники. Вы также сможе�
те познакомиться с прелестными вазами в самых различных цветовых и
дизайнерских решениях, очаровательными фигурками, традиционными
и оригинальными сувенирами, рамочками для фото, картинами, шкатул�
ками, сундучками и с многими другими новинками компании. Наша экс�
позиция даст возможность окунуться в тонкую атмосферу роскоши и хо�
рошего вкуса. Мы будем рады вам. Добро пожаловать!
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Компания Vitesse специа�
лизируется на производстве
широкого ассортимента высо�
кокачественных кухонных при�
надлежностей. Будучи про�
фессионалом в этой сфере,
Vitesse занимается разработ�
кой и реализацией продукции
на российском рынке более
трех лет. За это время Vitesse
создала широкую дилерскую
сеть по всей России.     

Сегодня  новая цель компа�
нии � развитие розничной сети.

Компания VITESSE открыла
свой первый розничный бутик
в Москве в торговом центре
"Европейский", расположен�
ном по адресу:  площадь Киев�
ского вокзала, 2. Имидж фир�
менного бутика VITESSE пол�
ностью соответствует респек�
табельности торгового цент�
ра.  В оформлении интерьера
использованы корпоративные
цвета торгового бренда VI�
TESSE: красный, синий и се�
ребристый. Подобное цвето�
вое решение не оставляет
равнодушными никого из по�
купателей. А такой элемент
декора, как зеркала, только

подчеркивает всю красоту и изящество посуды, которая в прямом
смысле слова представлена во всем своем блеске.

Кстати, в первые недели после открытия бутика VITESSE проводит
специальную акцию: при покупке определенных товаров можно по�
лучить оригинальный подарок. Например, приобретая столовый на�
бор VS�1768 Crystal, вы получите набор столовых предметов для де�
тей 1082 Shanna. 

У компании грандиозные планы по развитию своей розничной се�
ти. С нетерпением ждем новых открытий в новом году!  
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Фирма ПИК, ведущий поставщик
ресторанного фарфора в России

CHN & CHN, сообщила о пополнении
своего ассортимента. Речь идет о
большой квадратной тарелке из серии
Wave. Предложенный ряд тарелок раз�
ных размеров (210, 240, 280 и 340 мм)
позволяет сервировать стол на самом
высоком уровне и по всем законам
сервировки. Удачным решением может
стать комбинация такой тарелки с
квадратными блюдцами Puzzle.

ПО ВОЛНАМ 
"CHN & CHN"

НОВИНКИ К
Новому году!

Компания "ИИС!Посуда" предста�
вила новую серию "Сомелье" от

торговой марки VITRO. Это наборы
для вина, шампанского и других алко�
гольных напитков, представленные
многообразием форм и отличающие�
ся не�обычным дизайном. Все набо�
ры продаются в комплекте с деревян�
ной или металлической подставкой
для удобного хранения.

Кроме того, "ИИС�Посуда" предла�
гает новинки новогоднего ассортимен�
та от торговой марки Belle Vaisselle
(Китай). В серии представлены кера�
мические тарелки в форме звездочек и
елок, V�образные и цилиндрические
кружки ярких расцветок. Наборы по�
ставляются в подарочной упаковке. 

VITESSE В ТЦ
"ЕВРОПЕЙСКИЙ"



Имя Rosenthal неизменно ассоции!
руется с роскошью, стилем жизни и
особой эстетикой. Сегодня немецкая
фирма Rosenthal не только продолжа!
ет классические традиции, но и не пе!
рестает удивлять своих поклонников
новыми идеями. 

Всегда актуально!
Со дня основания компании Филиппом

Розенталем в 1879 году ее основной це�
лью был выпуск особого тонкого фарфора
высокого качества. Первую победу на
этом пути бизнесмен отпраздновал в 1886
году, когда его продукцию приобрел ба�
варский королевский двор в Хофе. Пер�
вое элитное изделие фирмы называлось
"Место отдыха для горящих сигарет" � это
была пепельница.

Спустя четыре года фирма перебра�
лась в город Зельб, где совместно с дру�
гими компаниями построила собствен�
ную фабрику по изготовлению белого
фарфора без росписи. К концу 1910�х го�
дов Филипп Розенталь приобрел еще две
аналогичные фабрики � F.Thomas в Марк�
тредвице и Krister в Вальденбурге. И уже
в эти годы, компания Rosenthal становит�
ся крупнейшим фарфоровым предпри�
ятием Германии. Именно тогда появился
красноречивый девиз: "Всегда актуально!
Мы представляем самые последние нов�
шества в форме и дизайне". 

Портрет своей эпохи
В годы первой мировой войны произ�

водство замирает. От разорения компа�
нию спасает ее частичное перепрофили�
рование на выпуск керамических деталей
для электротехнической фирмы AEG. В тот
же период Rosenthal начинает освоение
гостинично�ресторанного рынка, приход
на который позволил поднять продажи,
упавшие в годы послевоенной депрессии. 

В 1950 году сын основателя компании
Филип Розенталь�младший взялся за вос�
становление былой славы семейного
предприятия и не просто преуспел в этом,
а вывел фирму на новые позиции на рынке.
Полностью перестроив производство и
сделав упор на дизайн, новый руководи�
тель придал марке Rosenthal такое своеоб�
разие, что отныне марка Rosenthal встала
на один уровень с наиболее признанными
брендами планеты.  

Девизом реструктуризации было:
"Жить с искусством". Целью новой поли�
тики было не создание нового стиля, а от�
ражение стилевого многообразия време�
ни. Это и стало основой линии Rosenthal
Studio�line. Филип Розенталь пригласил
ведущих художников, дизайнеров и архи�

текторов в город Зельб, на фабрику
Rosenthal, чтобы их определяющие стиль
идеи и проекты перенести на фарфор. Он
был убежден, что только "оригиналы сво�
его времени" сохраняют  ценность для
последующих времен.

Для этого в Зельбе он создал Креатив�
ный центр и начал сотрудничество с таки�
ми легендарными художниками XX века,
как Сальвадор Дали, Энди Уорхол, Валь�
тер Гропиус, Гюнтер Грасс и многими дру�
гими. Так к уже существующим направле�
ниям Rosenthal Classic, Rosenthal Thomas
прибавилось еще одно � Rosenthal Studio�
Line. В марке Studio�Line классика соеди�
нилась с авангардом, что на сегодняшний
день является основным принципом все�
мирно известного предприятия. 

Rosenthal 
и современность

В 1993 году компания Rosenthal за�
ключила контракт с итальянским Домом
мод VERSACE.  Коллекции Rosenthal
Versace � это красочные декоры, эксклю�
зивные изделия из стекла и столовые
приборы, а также ценные подарки и де�
коративные аксессуары.

К августу 2000 года АО "Rosenthal"
приобретает известную с 1814 года не�
мецкую марку Hutschenreuther и стано�
вится самым большим производителем
высококачественного фарфора в Герма�
нии. Rosenthal Hutschenreuther � это не
только производство костяного фарфора,
но и уникальные художественные фигурки
ручной работы, а также традиционные
Рождественские и Пасхальные коллекции. 

Спустя несколько лет направления
Rosenthal были дополнены линией Home
Designs по выпуску предметов из стекла,
костяного фарфора, дерева, кожи и текс�
тиля для современного дома.  

Возвращение к настоящим ценностям
� это главное направление нашего време�
ни.  Мир продукции Rosenthal представ�
ляет собой изысканное и утонченное ка�
чество, излучает радость и всегда нахо�
дится в центре традиций и инноваций.
Прикоснуться к индивидуальному  стилю
и ощутить подлинное чувство высочай�
шего дизайна вы можете в магазинах:

"Фея Домашнего Очага"
Москва, Ленинградский проспект, 80
ТД "Бауклотц" 
Тел.(495) 943!92!87

Rosenthal Studio Haus 
Москва, Новинский бульвар, 31 
ТЦ "Новинский Пассаж" 
Тел.(495) 543!93!50

Жить с искусством
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Стильные штучки

Баланс
температуры 
и эстетики

Фарфоровая коллекция Black
Contour от датской компании Menu �
это идеальное сочетание красоты и
функциональности.

Можно ли объединить в чашке тради�
ционный датский дизайн с преимущест�
вами привычной термокружки? Конечно,
да!  � отвечает на этот вопрос глава ди�
зайн�бюро компании Menu Перниль
Виа, воплотившая элегантность и прак�
тичность в результате своего творчест�
ва. Теперь ценители  могут вдоволь на�
сладиться высококачественным бело�
снежным фарфором, впитавшим в себя
дух японского минимализма  и сдержан�
ность скандинавского дизайна.

Сегодня новинка от  Menu исполне�
на в трех вариантах: 

� маленькая чашечка для бодряще�
го эспрессо, саке или крепкого чая
(80 мл);

� средняя кружка для каппучино,
холодного молока или какао (210 мл);

� большая кружка, для кофе�латте,
фруктового сока или горячего супа (300
мл).

Коллекция дополнена линейкой са�
латников и мисок в том же стиле. Все
предметы коллекции, выполненные по
особой технологии, выдерживают на�
грев до температуры 3000С, то есть их
можно ставить в духовку и микроволно�
вку. 

Не важно,
какие блюда
вы собирае�
тесь подавать
к своему сто�
лу: с посудой
Black Contour
ваш стол все�
гда будет на�
полнен вдох�
новением и
о щ у щ е н и е м
праздника. Варианты исполнения по�
суды позволят вам составлять самые
разнообразные меню на все случаи
жизни.

Успех коллекции подтверждает тот
факт, что один из ведущих современ�
ных дизайнеров, Карим Рашид, вдох�
новленный коллекцией Black Contour,
разработал свой ультрасовременный
дизайн декора кружек. 

Ознакомиться с полной коллекци�
ей вы можете на сайте или в шоу�руме
торговой компании "Европейский
стиль".

119590, г. Москва, 
ул. Минская, д. 1 Г, корп. 4, пав. 8
Тел.: +7 (495) 780!89!91
www.tk!es.ru

Так выглядит кружка
Black Contour в разрезе.

Между внутренней и
внешней стенками �
воздушная подушка

Дизайн декора 
от Карима Рашида

Подарочный набор 
из коллекции Black Contour
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В Чешской Республике су!
ществуют специальные дизай!
нерские премии, которые вы!
дает Дизайн!центр ЧР. У них
прекрасные названия: "Хоро!
ший дизайн", "Замечательный
дизайн", "Выдающееся изде!
лие". Последние годы премии
с такими милыми именами
много раз присваивались чеш!
скому производителю Tescoma
и его дизайнерам.

Убедиться в том, что эти премии
более чем заслуженные, несложно.
Достаточно просто взглянуть на чу�
до�изобретения дизайнеров компа�
нии или, еще лучше, взять их в руки.
Они настолько необычны и удобны,
что хочется сразу начать ими пользо�
ваться. Давайте попробуем!

UNO VINO, 
или истина в вине

Например, вы решили отпраздно�
вать шумный день рождения или уе�
диниться на романтическое свида�

ние на День Святого Валентина. Тут
не обойтись без хорошего француз�
ского вина и необычных аксессуаров
замечательной линейки UNO VINO от
Tescoma. Прежде всего, конечно, от�
крывашка DUOPENER, за которую ее
создатель Павел Скриванек получил
сертификат "Выдающееся изделие
2004". Подходит для всех стандарт�
ных бутылок, и можно подобрать на
выбор разные цвета в тон вину.

Если нужно охладить шампанское,
перед самой сервировкой наденьте
на бутылку охлаждающий чехол, и он
быстро, буквально за 5 минут, сдела�
ет напиток приятно�ледяным. А чтобы
легко и красиво снять с бутылки
фольгу, используйте специально для
этого предназначенный ножик. 

Далее понадобится жизнерадост�
ная силиконовая подставка под стака�
ны, получившая премию "Хороший
дизайн 2006", которую в случае про�
литого вина можно легко вымыть в по�
судомоечной машине. Очень удобный
аксессуар � кольцо для капель, чтобы
лишних капель просто не появлялось.

Очень хороша и вакуумная помпа с
двумя пробками и подставкой на слу�
чай, если еще не все допито. Пробку
на бутылку � и быстро в холодильник:
вино сохранится еще 2�4 дня.

Сам себе бармен
Если вечеринка многолюдная и

без профессионала на ней не обой�
тись, то вам обязательно пригодится
набор для барменов BARBAR, удос�
тоенный премии "Замечательный ди�
зайн 2006". В наборе � открывашка,
мерный стакан, щипцы для льда,
стрейнер, нож бармена, ложка для
ручного смешивания, подставка. Все
предметы изготовлены из перво�
классной нержавеющей стали 18/10
и пригодны для домашнего и про�
фессионального использования. Для
женщин�барменов придуман и выпу�
щен аналогичный, но еще более при�
влекательный набор, куда также вхо�
дит шейкер.

И просто для всех, кто умеет це�
нить и хранить хорошие вина, � высо�
кокачественный пластмассовый стел�
лаж на 6 бутылок, который отлично
впишется в ваш винный погребок.

А чем закусить?
Согласитесь, что под хорошее ви�

но нужна хорошая закуска. И тут сно�
ва не обойтись без Tescoma. Серия
PRESIDENT � абсолютный лидер сре�
ди всех кухонных принадлежностей.
Все предметы изготовлены из перво�
классной нержавеющей стадии 18/10
и имеют удобные "ушки" для вешал�
ки. А теперь приготовьтесь! Вот они,
самые лучшие, эксклюзивные дизай�
ны от Tescoma: нож для чистки
грейпфрутовой (именно грейпфруто�
вой, а не просто цитрусовой) кожуры,
нож для нарезки яблок, нож для на�
резки лука (чтобы не лить слезы) и
уникальное приспособление � скре�
бок для рыбьей чешуи. Но в серии
PRESIDENT можно найти не только
необычные стильные штучки, но и
большой выбор качественной посуды
для ежедневного пользования.

Ну что, праздник удался?
28
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Замечательный дизайн из Чехии

Стеллаж для 6 бутылок
UNO VINO
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Охлаждающий чехол для
шампанского 

Скребок для рыбьей чешуи  
PRESIDENT

Нож для нарезки яблок
PRESIDENT

Вакуумная помпа, 

Принадлежности для барменов  
BARBAR 
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International Home & Housewares Show
Добро пожаловать в Чикаго!

Последняя международная выставка товаров
для дома, прошедшая в Чикаго в октябре меся�

це, обнаружила очевидные предпоч�
тения сегодняшнего потребите�

ля � здоровье и комфорт.
Иными словами, обречен�

ный на цивилизацию с ее
технической оснащен�
ностью, наш современ�
ник желает получить ци�
вилизованную возмож�

ность вернуться к естес�
твенному образу жизни

и питанию. 

Наиболее яркими оказа�
лись четыре тенденции в об�

ласти домашнего хозяйства.
Согласно прогнозам как специа�

листов, так и представителей прес�
сы, именно технологии и дизайн�концеп�

ции, развивающиеся в рамках этих четырех направ�
лений, будут представлены в марте 2007 года на
очередной чикагской выставке. А розничные про�
давцы со всего мира получат своего рода информа�
ционный ключ, в соответствии с которым смогут
выстраивать стратегии продаж у себя дома. Ожида�
ется, что в выставке примут участие около 2 тыс.
компаний и 600 тыс. посетителей.

Жизнь, обогащенная
витаминами

Мы все прекрасно
знаем, чего мы хотим �
круглый год пить
свежевыжатый сок.
А вы как думали?
Ведь натураль�
ные продукты
становятся все
дороже и недос�
тупнее, а пропа�
ганда здорового
образа жизни �
все активнее. По�
лезными, напри�
мер, сегодня счита�
ются свежие или сы�
рые продукты. Кроме то�
го, говорят, что сок предот�
вращает болезнь Альцгейме�
ра, снижает уровень холестерина
и, следовательно, способствует уменьшению веса.
Многие также полагают, что свежевыжатый сок в
ближайшее время войдет в моду в кругу пожилых
людей, компенсируя все растущие цены на медика�
менты. Но есть и другая причина популярности све�
жего сока: приготовить его в домашних условиях
стало проще простого.

Соковыжималки последнего поколения, осна�
щенные большим контейнером и мощным высокос�
коростным механизмом, пригодны для обработки
овощей и фруктов любой консистенции. Они легко

разбираются на составные части, а мыть их мож�
но даже в посудомоечной машине.

Вице�президент одной из крупнейших на
рынке компаний, Juiceman Pro, производя�

щих соковыжималки, Джеки Джоунс остал�
ся очень доволен результатами ярмарки:

"Я думаю, продажи и впредь будут расти,
потому что люди поняли, что свежевы�
жатый сок � самая экономная возмож�
ность сохранить здоровье. Можно не
опасаться консервантов и быть уве�
ренными, что, если наши дети не едят
овощи, они, по крайней мере, будут
пить натуральный свежий сок". Про�
дукция компании обладает всеми не�
обходимыми качествами � технологи�
ческой надежностью, долговечнос�
тью и удобством в использовании.

Другим бестселлером стала
продукция компании Breville USA's

Juice Fountain Elite, география про�
даж которой простирается от Новой

Зеландии и Австралии до Европы и Сое�
диненных Штатов. Объяснить это легко �
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огромный контейнер и прекрасная фильтровая сис�
тема позволяют выжимать невероятное количество
фруктов практически без отходов. Маркетинговый
менеджер Breville USA Роб Шерд считает, что до�
машнее приготовление свежего сока постепенно
становится традицией семейной жизни.

Просто ! не значит 
примитивно

Чем сложнее становятся технологии, окружаю�
щие нашу повседневную жизнь, тем проще мы ста�
раемся к ней относиться. В прошлом остались тор�
жественные ритуалы, сопровождавшие когда�то
прием гостей или организацию застолий. Сегодня
одной из самых убедительных тенденций стало тя�
готение к простоте и комфорту. Поэтому неудиви�
тельно, что на предстоящей выставке весной 2007
года наряду с элегантным фарфором будут пред�
ставлены и разнообразные коллекции пластиковой
посуды. Ведь для тех, кто любит принимать гостей
дома, устраивать традиционные обеды и чаепития,
эти небьющиеся, не требующие ухода, не подвер�
женные порче столовые принадлежности � исклю�
чительная возможность наслаждаться общением.

Кроме того, мы уже привыкли постоянно менять�
ся сами и менять окружающую нас действитель�
ность. Производители пластиковой посуды обяза�
тельно подыграют вам в этом поиске нового ваша
посуда будет менять геометрическое формы, цвета
и рисунки, прихотливо подражать этническим сти�
лям или иронично воспроизводить ретро�обстанов�
ку дома вашей бабушки. В общем, это возможность
для шуток и самовыражения. Лидеры крупнейших
на сегодняшний день "пластиковых" компаний Ирв
Закхайм (CEO of ZAK Designs) и Моника Хэсу (U.S.
Acrylic) считают, что все больше людей разных воз�
растных групп переходят на пластиковую посуду,
ведь эта радостная и неприхотливая продукция по�
могает нам противостоять стрессу.

Аксессуары винопития
Головокружительный рост продаж вина в США,

составивший $3 млрд. только за последний год, ес�
тественно, влечет за собой и интерес к "винным" ак�
сессуарам. Например, от компаний Menu и Le Creu!
set, в ассортименте которых вы найдете разные не�
обходимые мелочи, делающие весь процесс от
вскрытия бутылки до хранения уже початого вина
легким и изящным. Здесь есть специальные резцы
для фольги и штопоры, пользоваться которыми не
составит труда даже хрупкой девушке, термометры в
виде браслета с цифровым экраном, измеряющие
температуру вина прямо через стекло, декантеры,
фильтрующие и аэрирурующие вино, насыщая его
кислородом, стильные капельные кольца, защищаю�
щие скатерть от винных капель, и, наконец, вакуум�
ные пробки, способные запечатать уже открытую бу�
тылку и сохранить напиток в течение последующих
шести дней. Глядя на все эти нарядные вещицы, кра�

сиво размещенные в специальных подставках, мож�
но с уверенностью сказать, что  древняя культура Ба�
хуса переживает очередное возрождение.

Посидим на кухне
Кухня, как известно, самая притягательная часть

всякого дома. Здесь происходят интересные бесе�
ды и проводятся нетривиальные кулинарные экспе�
рименты. Несмотря на изобилие ресторанов на лю�
бой вкус, люди по�прежнему или, вернее, возвра�
щаясь к прежним традициям, все чаще принимают
гостей в собственном доме, на кухне. То, что назы�
вается "в тесноте, да…", однако места действи�
тельно не хватает. Особенно если учесть маленькие
кухонные размеры в некоторых странах и всевоз�
можные современные предметы кухонного обихо�
да, которые тоже нужно где�то разместить.

В этой связи оригинальная продукция компании
Kitchen RTA, производящей кухонную мебель, ока�
зывается как нельзя кстати. Главная идея состоит в
том, что на небольшой кухонной площади предметы
должны быть подвижными и выполнять больше чем
одну функцию. Полки для хранения продуктов, к
примеру, могут размещаться на передвижном сто�
лике, а его вращающуюся столешницу можно ис�
пользовать заодно и как рабочую поверхность. Бар�
ные стулья тоже должны содержать всевозможные
ящички для хранения необходимых мелочей. 

В общем, стоит лишь начать, а дальше вообра�
жение подскажет бесконечные варианты волшеб�
ных превращений одних предметов в другие. Тем
более когда это воображение принадлежит про�
фессионалам.

Татьяна Комарда

Торговое представительство, Посольство США в России
Миняева Елизавета, коммерческий специалист   Тел.: +7�495�737�5030, Факс: +7�495�737�5033   e�mail: elizaveta.minyaeva@mail.doc.gov
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Посуда в интерьере
Сегодня на рынке посуды пред�

ставлены изделия из самых различ�
ных материалов: металла, стекла,
пластмассы. Однако фаворитом
рынка все еще остается керамичес�
кая и фарфоровая посуда. 

На российском рынке стеклянной
посуды наиболее широко представ�
лены производители из Франции,
Италии и Турции. Это лидеры по объ�
емам продаж не только в России, но
и во всем мире. Но французские
компании имеют в нашей стране
безусловное преимущество. 

Керамика представлена в основ�
ном импортерами из Китая, Польши,
Чехии, Португалии, Франции, Брази�
лии. В течение последних лет наблю�
дается рост объемов импорта кера�
мической посуды в Россию: ежегод�
ные темпы роста как в стоимостном,
так и в натуральном выражении со�
ставляют около 20%. Объем произ�
водства керамической посуды в Рос�
сии составляет более 200 млн изде�
лий в год, это 1 млрд. 690 млн. руб. в
стоимостном выражении.

По мнению многих специалистов,
сегодняшний рынок посуды в России
в достаточной мере сформировался,
и принципиальных изменений в бли�
жайшие годы не последует, однако
все же есть стремительная тенден�
ция: дизайн становится приоритет�
ным фактором при выборе посуды
как в сегментах дорогой, так и деше�
вой продукции.

Отечественное производство ке�
рамической посуды постепенно сни�

жается. Однако стоимость ее увели�
чивается. Это связано во многом с
увеличением цен на сырье, темпы
которого в последние годы состав�
ляют 25�30%. От 10 до 12% сырья
для производства керамической по�
суды в нашей стране составляет им�
порт из Украины. 

Годовой оборот рынка фарфоро�
вой посуды в России в настоящее
время составляет около $60 млн. В
нижнем ценовом сегменте домини�
руют производители из Украины и
России. Средний ценовой сегмент
представлен преимущественно по�
судой отечественного производства
и китайского, а также производства
Чехии. Верхний ценовой сегмент
представлен в основном продукцией
отечественных и европейских произ�
водителей (в частности, Германии). 

Из крупнейших мировых игроков,
работающих на российском рынке
посуды (не более 10), ни одна из
компаний не контролирует более
10% рынка. Керамическая и фарфо�
ровая посуда российского произ�
водства экспортируется более чем в
20 зарубежных стран. 

Поставщики и производители по�
суды сегодня сталкиваются с много�
численными задачами, которые ста�
вит перед ними рынок: сбыт товара,
предпочтения потребителя, тенден�
ции развития рынка, продвижение в
регионы, налаживание экспорта, та�
моженные и налоговые проблемы,
закупки сырья и производство. В
рамках выставки Ambiente Rossija,

которая состоится весной, пройдет
конференция, посвященная рынку
посуды. В ней примут участие ключе�
вые игроки этого рынка, а также мар�
кетинговые и исследовательские
компании, специализирующиеся на
рынке посуды. Принять участие в
конференции или оставить пожела�
ния относительно конкретных тем
для обсуждения можно, отправив ин�
формацию организаторам по  элек�
тронной почте: 

e!mail: partner@beautytime.ru

О выставке
Множество идей и воплощений

мира дизайна и интерьера можно
увидеть на одной из красивейших
выставок в мире ! Ambiente. В Рос!
сии, эта выставка проходит весной
и осенью. Экспозицию составляет
все то, что окружает человека в
жизни и быту (дословный перевод
ambiente с итальянского). Жить,
дарить, украшать, праздновать !
тема Ambiente. Это мероприятие,
насчитывающее многолетнюю ис!
торию и предлагающее дистрибь!
юторам, байерам, розничным опе!
раторам весь спектр украшений ин!
терьера: посуду, предметы серви!
ровки и украшения стола, нетради!
ционные подарочные линии, ново!
годние украшения и многое другое.
Приглашаем Вас посетить Ambiente
Rossija весна, которая состоится с
27 февраля по 2 марта 2007 года в
МВЦ "Крокус Экспо". 
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Если и есть на свете совер�
шенство среди посуды, так это
фарфор. Не одну тысячу лет
мастера придумывали все бо�
лее безупречную огранку для
этого бриллианта в мире посу�
ды, превращая его и без того
великолепные формы в безу�
коризненные. Долгое время
фарфор занимал почетное
первое место среди посудной
братии. Пользоваться им мог�
ли лишь особы королевских и
знатных кровей. Сравнительно
недавно произошло чудо: фар�
форовая посуда стала доступ�
на если не всем, то многим.
Что такое фарфор и насколько
он ценен сегодня и попыталась
разобраться автор статьи.

Всякий ли фарфор 
хорош ! не разберешь

Родина фарфора � Китай. Две�
сти лет китайские императоры
держали производство создания
фарфора в тайне. Лишь в 1708 го�
ду Европа открыла для себя фар�
форовую посуду.

Ценность фарфора определя�
ют четыре фактора: материал,
форма, декор и глазуровка. Гово�
ря о материале, хочется заме�
тить, что "керамика" � общее на�
звание всех изделий из обо�
жженной глины. Керамика по�
дразделяется на множество ви�
дов, среди которых на первом
месте стоит фарфор. Качество
фарфоровой массы зависит от
содержания каолина (белой гли�
ны, влияющей на цвет изделия) и

еще целого ряда технологичес�
ких особенностей. Цвет фарфо�
ровой посуды должен быть неж�
ным и теплым. Если же в нем
преобладают серо�голубые от�
тенки, это говорит о более низ�
ком качестве материала. Хоро�
ший фарфор никогда не покры�
вают росписью целиком. "Белое
тело" фарфора, как его называют
специалисты, должно быть под�
черкнуто, а не замаскировано.

Что касается формы изделия,
то здесь имеется в виду в первую
очередь не дизайн (о нем разго�
вор особый), а обычная геомет�
рическая выверенность. Пере�
вернутая вверх донышком тарел�
ка или чашка должны прилегать к
поверхности стола по всей длине
ободка и не качаться.

По способу нанесения рисунка
фарфор делится на расписанный
вручную (или, как его еще называ�
ют, мануфактурный) и декольный.
Мануфактурный фарфор сущест�
вует с XIV века, а в наше время из�
готавливается исключительно на
заказ. Это посуда отнюдь не для
ежедневного употребления, и в
нашей стране она только�только
начала заново появляться. Цена
подобного сервиза сравнима с
ценой "роллс�ройса".

Российские 
фарфоровые заводы

На сегодняшний день в Рос�
сии существуют несколько фар�
форовых заводов. Хотелось бы
упомянуть самые старинные и
уважаемые из них. Почетное
место занимает Императорский

фарфоровый завод. Он был ос�
нован в 1744 году в Санкт�Петер�
бурге по указу дочери Петра Ве�
ликого императрицы Елизаветы
и стал первым фарфоровым
предприятием в России и треть�
им в Европе. В настоящее время
завод выпускает около 4 тыс. на�
именований изделий по форме и
росписи. Продукция с маркой
"ЛФЗ" экспортируется в США,
Германию, Францию, Велико�
британию, Канаду, Швецию,
Норвегию, Японию и другие
страны. За последние годы ос�
новным направлением экс�
портных продаж (доля в общем
объеме продаж 15%) был и оста�
ется рынок США, вторым и
третьим по значимости являются
рынки Германии и Великобрита�
нии. Можно выделить положи�
тельную тенденцию в продвиже�
нии товара на рынки Японии, Ка�
нады, Франции, Италии. Серви�
зы из 22 предметов производ�
ства этого фарфорового завода
стоят около 3�4 тыс. руб. Ко�
бальтовая сетка, знаменитый
бренд Ломоносовского завода,
по�прежнему очень популярна у
иностранных туристов. Такой на�
бор из 22 предметов на 6 персон
стоит чуть более 8 тыс. руб. Есть
наборы и дороже. Из трех глав�
ных производителей фарфора в
России два � Дмитровский завод
в Вербилках под Москвой (быв�
ший Гарднера) и завод в Дулево
(бывший Кузнецовский) � с мо�
мента своего возникновения
ориентировались на массового
покупателя. Приобрести сервиз,
например, Дулевского фарфо�
рового завода можно за 120 руб.

совершенство в мире посуды

ФФааррффоорр
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и дороже. Плюс к этому всегда
есть возможность поменять ком�
плектацию, составить сервиз в
любом варианте.

Что же касается экономичес�
кого положения фарфорового
производства в России, то оно, к
сожалению, незавидное. Несмот�
ря на давние традиции и славную
историю русского фарфора, про�
дукция отечественных заводов
представлена не так широко, как
этого хотелось бы. Тем не менее
даже в это сложное время фар�
форовые заводы не останавлива�
ются и приносят государству не�
малый доход, производя свою
уникальную продукцию.

Зарубежный фарфор

Лучший фарфор производится
в Европе. Там лидируют Германия
и Великобритания, причем абсо�
лютное первенство за немцами. В
отличие от России цены на инос�
транном фарфоровом рынке "ку�
саются". К примеру, удовольствие
пользоваться фарфоровой посу�
дой марок Seltmann или Tettau
недешево: кофейный набор на 6
персон обойдется в 255 у.е., чай�
ный, рассчитанный на 12 персон,
можно выбрать за 395 и за 455 у.е.

Более доступен по ценам фар�
фор другой немецкой фирмы �
Kahla. Чайная пара стоит 9,50
у.е., кофейник 32,90 у.е., сахар�
ница 12,50 у.е., блюдо для фрук�
тов либо выпечки 24,50 у.е., мо�
лочник 7,90 у.е. Возможность ку�
пить необходимое вразнобой �
полезная, а потому и востребо�
ванная покупателем услуга.

Несколько иные правила у
другого немецкого производите�
ля � Hutschenreuther. Напри�
мер, чайный сервиз "Арабески",
рассчитанный на 6 персон, со�
стоит из 22 предметов и стоит
почти 50 тыс. руб. Столь же за�
метна и посуда, предлагаемая под
брендами "Линднер". Чайный
.сервиз на 12 персон из 43 пред�
метов стоит около 67 тыс. руб. Ну
конечно, нельзя не упомянуть о
Villeroy & Boch. Приблизительно
30 тыс. руб., может стоить сер�
виз этой марки. 

Сравнительно недорогим при

хорошем качестве остается чеш�
ский фарфор. Симпатичные,
скромно оформленные, но имен�
но этим и пленяющие сервизы из
Чехии можно выбрать как за 13
тыс. руб., так и за 2 660 руб. В Че�
хии существуют два основных ви�
да дизайна фарфоровой посуды.
Это "бернадот" (не путать с доро�
гой и роскошной французской
маркой Bernardaud) � белая посу�
да без рисунка, украшенная ре�
льефным барочным орнаментом,
и "цвибель" � бело�синяя.

Кроме чехов, бело�синий
фарфор выпускает английская
фирма Spode, но эту посуду вряд
ли кто�нибудь решится отнести к
разряду ежедневной. Правда,
фарфор Spode является деколь�
ным, а не мануфактурным, но де�
коль наносится на него особым
способом, напоминающим гра�
вюру, и делается это только вруч�
ную. Поэтому неудивительно, что
цена сервиза на 12 персон при�
ближается к $50 тыс. 

К категории парадной деколь�
ной посуды классического ди�
зайна относится также фарфор
марок Reichenbach и Wed!
gеwood. Цены � $3�10 тыс. за
среднестатистическое количес�
тво предметов. Примерно в этой
же ценовой категории находится
Rosethal, для которого работали
знаменитые дизайнеры Версаче
и Булгари. 

Есть в фарфоровой посуде и
свои VIP�персоны. Маркой номер
один в этой категории является
Meison. Еще один производи�
тель того же уровня � мануфакту�
ра Herend, когда�то созданная в
Австро�Венгрии как дочерняя
фирма Meison. Теперь это само�
стоятельное предприятие. Кон�
серватизм сослужил фирме доб�
рую службу: среди заказчиков
Herend значатся английская ко�
ролева и Ротшильды.

Фарфоровый рынок 
сегодня

Из всего вышеперечисленного
можно сделать следующие выво�
ды. По оценкам ряда экспертов,
годовой оборот рынка фарфоро�
вой посуды в России на 2006 год

составляет примерно $60 млн.
Фарфоровый рынок посуды ус�
ловно можно разделить на 3 це�
новых сегмента: посуда эконом�
класса, посуда средней ценовой
категории и посуда верхней кате�
гории цен � высокохудожествен�
ный фарфор в основном ручной
работы. В некоторых случаях вы�
деляется еще один ценовой сег�
мент � посуда "от кутюр", который
находится между средним и
элитным. В нижнем ценовом сег�
менте доминирует украинская и
азиатская посуда. Средний цено�
вой сегмент представлен пре�
имущественно посудой отечес�
твенного производства, китай�
ского, а также производства не�
которых европейских стран, в
частности Чехии. Верхний цено�
вой сегмент представлен в ос�
новном продукцией отечествен�
ных и европейских производите�
лей (в частности, Германией).

Монополистом по поставке
сырья для фарфорового рынка
является Украина. Во многом та�
кая ситуация связана с привлека�
тельными ценами на украинскую
глину. Так, если на территории
РФ отпускная цена на 1 тонну гли�
ны колеблется в пределах $10�60
(в зависимости от количества
примесей), то украинская глина
поставляется по цене $30�35 за
1 тонну. При этом, как отмечают
эксперты, глины российских мес�
торождений зачастую уступают
по качеству глинам месторожде�
ний Украины. Конкурентоспособ�
ность украинских поставщиков
сырья обеспечивается также
имеющимися у них льготами на
железнодорожные перевозки. 

Фарфор остается посудой,
которую принято подавать лишь
в особых, торжественных случа�
ях. Хотя в последнее время ситу�
ация меняется и покупатель хо�
чет видеть у себя на столе что�то
поистине красивое, а для этого
как нельзя лучше подойдет
изысканный фарфор. Правда, за
это совершенство, как уже было
написано выше, придется раско�
шелиться.

Материал подготовила 
Наталья Кузнецова
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Качественный фарфор � это та�
кое же национальное достояние,
как, например, высокопрофесси�
ональный футбол или балет. По�
этому, если речь идет о фарфоре,
иногда бывает достаточно на�
звать страну�производителя, что�
бы стало ясно, какого он класса.
Английский или немецкий фар�
фор � почти всегда элитный; чеш�
ский, польский и китайский � при�
личного среднего уровня; совре�
менный российский отличился,
увы, лишь тем, что он самый до�
ступный на Родине. 

Элитный фарфор
Верный знак качества фарфора �

это его цвет. Хороший фарфор дол�
жен быть белым, и чем он белее (то
есть чем выше качество исходного
каолина), тем он лучше. Не менее
важна и обработка изделия. Поверх�
ность глазури должна быть абсолют�
но гладкой, без каких�либо дефектов.
На элитной продукции дополнитель�
но глазуруют места наиболее интен�
сивного использования (ручки ча�
шек, дно и края тарелок), а края зака�
ляют  против образования сколов.
Элитный профессиональный фарфор
сделан таким образом, что, несмотря
на всю свою изысканность, он очень
прочен и хорошо выдерживает мойку
в посудомоечных машинах, а также
помещение в холодильник и микро�
волновую печь. 

Элитная фарфоровая посуда из�
готавливается прежде всего из твер�
дого фарфора, но еще и из костяно�
го, необычайно легкого и изящного.
Последний вид фарфора особенно
дорог. Если чайная пара из твердого
фарфора обойдется в 12�13 евро, та�
релка диаметром 33 см � в 40 евро, а
28 см � в 28�30 евро, то та же посуда
из костяного фарфора будет стоить
на 20% больше. 

Производители элитной продук�
ции уделяют пристальное внимание
линейке товара. Обычно предлагает�
ся не просто большой выбор, но и

разнообразие дизайнов (часто экс�
клюзивных), форм и аксессуаров.

Bauscher 
(Германия)

Родоначальник твердого фарфо�
ра и мировой лидер по производству
фарфора класса fine china. Супер�
прочная посуда Bauscher � неотъем�
лемая часть ресторанов знаменитых
отелей Kempinski, Holiday Inn, Shera!
ton, Hilton, Penta, SAS Royal Hotel.
Здесь лидеры продаж � серии Carat  и
Mozart � классические ресторанные
линейки.

А вот для восточной кухни больше
подходит серия Modulus, а также � Di�
alog, Mitre, Options, Florenz. Одна из
новинок � серия Raffinesse � выполне�
на из тонкого фарфора кремового от�
тенка с использованием необычных
ромбовидных форм, форм, напоми�
нающих тюльпан, дождевую каплю.

Rosenthal 
(Германия)

Мировой законодатель моды для
посуды из фарфора. Три основных
направления Rosenthal: Studio Line,
Classic, Thomas. Studio Line и Classic
ориентируются на высший рыночный
сегмент, Thomas � более демократич�
ная линия. Направление Studio Line
подразумевает экспериментатор�
ское начало, для работы над сериями
этой линии приглашаются самые
именитые дизайнеры, такие как Bul�
gari, Versace, Fornasetti.

Villeroy & Boch 
(Люксембург)

Заводы компании расположены в
шести странах: Германии, Люксем�
бурге, Франции, Австрии, Голландии,
Бельгии. В каждой серии � до 52
предметов, по 10 дизайнов чашек и
14 вариантов тарелок. Самые извест�
ные дизайнеры, с которыми компа�
ния сотрудничает не одно десятиле�
тие � Палома Пикассо и Кензо. 

В числе других, не менее достой�
ных компаний, занимающихся произ�
водством элитного профессиональ�
ного фарфора и представленных на
российском рынке, необходимо
вспомнить Seltmann Weiden Hotel�
porzellan, Hutschenreuter Schoen�
wald (Германия), Steelite, Wedgеwo�
od, Dudson (Англия), Bernardaud,
Deshoulieres (владелец � Император�
ский фарфоровый завод), Guy Deg�
renne (Франция), Figgjo (Норвегия).

Фарфор среднего 
ценового уровня
Фарфоровая посуда среднего це�

нового уровня обладает всеми качес�
твами хорошей профессиональной
посуды. Она устойчива к перепадам
температур, статическому напряже�
нию и не портится от мытья абразив�
ными моющими средствами, поэто�
му ее можно использовать в посудо�
моечных машинах, микроволновых
печах и духовках. 

Линейки, которые предлагают про�
изводители подобной посуды, не та�
кие широкие и разнообразные, как в
случае с элитарной посудой, но все же
они вполне удовлетворят потребности
ресторанов среднего и выше среднего
уровня. Иными словами, не нужно
ждать невероятных изысков, но клас�
сический набор будет представлен
непременно. Цвет посуды зачастую
белоснежный, без декора, но это не
обязательное правило. 

Hotelovy Porcelan 
Karlovy Vary A.S. 

(Чехия)
Завод занимается выпуском толь�

ко профессионального столового
толстостенного фарфора. Кроме
чисто белой посуды на заводе изго�
тавливают до десяти видов декори�
рованной посуды. В каждой серии �
от 40 до 60 предметов. Наиболее по�
пулярными коллекциями являются
Melodie, Fortuna и Praha. 
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КОГДА НЕ ПРОСТО
ВКУСНО, НО И КРАСИВО

Подробнее о ресторанном фарфоре
расскажем на примере марки SELTMANN. 

Предприятие SELTMANN известно
тем, что с успехом реагирует на все
изменения в сегменте ресторанного
бизнеса. Прежде всего, надо отме�
тить, что все стандарты, необходимые
для профессиональной посуды, здесь
строжайше соблюдаются. К таким тре�
бованиям относятся уплотненные края
против сколов, пригодность для мойки
в посудомоечных машинах, пригод�
ность для использования в микровол�
новых печах и ряд других требований. 

Buffet Gourmant
Линия Buffet Gourmant, название

которой можно перевести как "Буфет
гурмана", предназначена для между�
народной кухни. Здесь есть посуда для
пасты и суши, классической европей�
ской кухни и утреннего быстрого зав�
трака. Buffet Gourmant предлагает
концепцию вневременного модерна.
Ясные, четкие формы позволяют ком�
бинировать предметы линейки друг с
другом, как кому угодно. Скошенные
края блюд делают их эргономичными
и удобными для использования на
профессиональной кухне. 

Белоснежный элегантный фарфор
Buffet Gourmant подойдет как для пяти�
звездочного отеля, так и для маленькой
провинциальной гостиницы. Главное,
что он незаменим для решения слож�
ных задач и совмещения разных нацио�
нальных кухонь. Buffet Gourmant позво�
ляет добиться эстетического наслаж�
дения от вида блюд.

Savoy
Само название Savoy � это синоним

элегантности и роскоши, поэтому такое
имя дано одной из изысканных гости�
нично�ресторанных коллекций SELT�
MANN. Линия Savoy выделяется преж�
де всего своим дизайном. Блюдца и
маленькие тарелочки в чайной серии
выполнены в форме лепестков, на ко�
торых, как цветы, вырастают чашки и
чайники. Крышки, по форме напомина�
ющие купол, крепко накрывают чайнич�
ки. Необычный подъем ручек чашек и
крышек чайников вызывает приятное
удивление во время чаепития. По своей
смелой форме предметы линии Savoy
приближаются к маленьким скульпту�
рам. Тарелки имеют идеальные про�
порции и выглядят очень элегантно.
Любой уважающий себя ресторатор бу�
дет рад преподнести клиентам свои
блюда на такой прекрасной посуде. 

Представительство
компании SELTMANN в Москве 

по ресторанной посуде: 
"Сухаревка", тел.: (495) 510!50!05
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Chongqing 
China Ceramics 

(Siu Fung Ceramics) Co.
Ltd. (CHN & CHN) 

(Китай)
Предлагаются как традицион�

но восточная, так и европейская
линейки. Компания не единожды
получала звания "Фарфор №1 в
Китае", "Государственный пода�
рочный фарфор" и "Лучший ди�
зайн". Фарфор CHN & CHN можно
встретить более чем в 40 странах
мира: в отелях Tiaoyutai State в
Китае, в "Президент�Отеле" в
Москве, а также в ресторанах и
гостиницах 28 российских горо�
дов, в гостиничных сетях Holiday
Inn, Marriott и Hilton, на рейсах из�
вестных авиалиний.

KAHLA 
(Германия)

Компания удостоена тринад�
цати премий за дизайн за послед�
ние 5 лет, а также первая среди
фарфоровых фабрик Восточной
Германии получила сертификат
качества DIN ISO 9001. Поставляет
продукцию более чем в 50 стран
мира. Наиболее оригинальные се�
рии: Allround, Update. 

Некоторые другие известные
компании, позиционирующие
себя в среднем ценовом уровне:
Stara Role (Чехия), Duraceram,
Day (Китай).

Недорогой
фарфор

Российский фарфор пользу�
ется спросом у отечественных ка�
фе и столовых, во�первых, пото�
му, что очень недорог, а во�вто�
рых, потому, что всегда есть воз�
можность быстро и без труда
сделать необходимые дозакупки.
К минусам отечественной про�
дукции относятся не слишком ка�
чественное сырье, а следова�
тельно, и сероватый оттенок фар�
фора, а также устаревшие техно�
логии, делающие продукцию бо�
лее хрупкой.

Дулевский 
фарфоровый завод 

(Россия)
Привлекательное соотноше�

ние цена�качество. Довольно
длинная линейка для кафе и рес�
торанов. Представлено более 40
предметов в трех видах отделки:
белой, с люстровой отводкой и с
золотой каймой. Глазурь приятно
белая, а формы простые, но не те�
ряющие своего достоинства. 

Богдановичи
(Россия)

Выпускаются серии белого вы�
сокотемпературного и низкотем�
пературного фарфора. Последний
вдвое дешевле обычного фарфо�
ра, хотя и не многим уступает ему
по качеству и прочности.

Наталья Дрошнева
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ФФааррффооррооввыыйй  ппууттьь  
сс  ВВооссттооккаа  ннаа  ЗЗааппаадд

Когда�то давным�давно,
много столетий назад фарфор
был притягательной восточной
тайной для европейцев. Потом
жители Западной Европы на�
учились делать фарфоровые
изделия не хуже китайцев и
японцев. Но и сегодня, став
повседневностью для большей
части населения планеты,
фарфор не потерял своего
очарования и загадки.

"Подражание нефриту"
Более тысячи лет назад в Ки�

тае пили чай из нефритовых ча�
шек. Это было слишком дорогое
удовольствие. Не столь ценные
глиняные изделия также уже су�
ществовали начиная с третьего
тысячелетия до н.э. Но они не вы�
держивали конкуренции с нефри�
том с эстетических позиций. И
вот в VI веке н.э. благодаря от�
крытию запасов "фарфорового
камня" � горной породы, состоя�
щей из кварца и слюды, и зале�
жей каолина стало возможным
получить совершенно новый,
практичный и приятный для глаза
материал. 

Изначально эту массу "выле�
живали" не один десяток лет, что�
бы она приобрела пластичность.
Глазурь составляли из нескольких
слоев разной прозрачности, по�
лучая особый, матовый блеск. Так
кропотливо создавались первые
фарфоровые шедевры. Но еще
долго новый необычный матери�
ал для изготовления посуды со�
хранял свое прозвище в честь
предшественника � "подражание
нефриту".

Пагода из фарфора
Начиная с XIV века � эпохи ди�

настии Мин � ведущим центром
изготовления фарфора в Китае
стала провинция Цзиндэчжэнь,
богатая каолином. Старыми мас�

терами было создано множество
выдающихся изделий. Импера�
торский двор ежегодно получал
31  тыс. блюд, 16 тыс. тарелок с
драконами, 18 тыс. чашек. Среди
них встречались и уникальные
творения, изящные, как яичная
скорлупа. Очень популярными в
то время были фарфоровые фи�
гурки знаменитых красавиц. Соо�
ружались скамьи и беседки из
фарфора, изготавливались музы�
кальные инструменты, по кото�
рым нужно было бить тонкой па�
лочкой; в 1415 году появилась
знаменитая фарфоровая Нанкин�
ская пагода. 

Со временем стал знаменит
также и японский фарфор. Попу�
лярным был декорированный се�
ладон � изделия с черной и бурой
глазурями на бело�голубом фар�
форе, � который выпускался на
мануфактуре в городе Арите.
Особенно прославились предме�
ты в стиле имари (от названия
порта, через который японский
фарфор вывозился в Европу) с
тончайшей полихромной подгла�
зурной росписью эмалей по бе�
лому фону и в стиле какиэмон (по
имени создателя декора) с ори�
гинальной подглазурной роспи�
сью в виде цветов, птиц и бабо�
чек. 

Первые европейские
эксперименты

Европейцы сходили с ума по
восточному фарфору так же,
кстати сказать, как и по шелку.
Привозной редкий фарфор ста�
новился драгоценностью. Те
фарфоровые крохи, которые все�
таки доходили до Европы с друго�
го конца света, ювелиры вставля�
ли в оправу, и они потом наравне
с другими сокровищами храни�
лись в церквях, монастырях и в
аристократических семьях. Дамы
носили фарфоровые черепки как

бусы, на золотой цепочке.
Наконец�то в 1575 году по во�

ле великого герцога тосканского
Франческо I ди Медичи откры�
лась первая мануфактура по про�
изводству фарфора в знамени�
тых флорентийских садах Бобо�
ли. Этот фарфор по своей кон�
систенции занимал среднее по�
ложение между твердым и мяг�
ким. К сожалению, он имел жел�
товатый оттенок, несмотря на то,
что изготавливался из белой гли�
ны из Виченцы. Мануфактура
действовала до первой четверти
XVII века. На изделиях ставилась
марка фарфора Медичи � "F" и ку�
пол флорентийского собора.
Сохранилось около 50 аутентич�
ных вещей, расписанных ветками
и диковинными птицами. Это та�
релки, блюда, подносы, фляги,
вазы, умывальники, кувшины.

Первая удача.
Мейсенский фарфор
В начале XVIII века в Европе

еще не знали, как же добиться от
фарфора "китайского" качества.
Решающую роль в этом деле, как
всегда, сыграл мезальянс чисто�
го научного интереса и желания
сделать деньги. Саксонский кур�
фюрст Фридрих Август I, он же
король Речи Посполитой Август II,
известный в Европе под прозви�
щем Август Сильный, в союзе с
русским царем Петром I вел ра�
зорительную войну со шведским
королем Карлом XII. Отчаянно
нуждаясь в деньгах, Август Силь�
ный приказал известному в то
время немецкому алхимику Ио�
ганну Бетгеру найти чудодейс�
твенный способ изготовления зо�
лота � философского камня, по�
садив того предварительно под
арест в Дрездене.

Вместо занятий алхимией
Бетгер предложил открыть ману�
фактуру по производству фаянса
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и начал совершенствовать свое
химическое мастерство на новом
поприще. В ходе своих опытов он
обнаружил способ спекания ке�
рамической массы. А в 1709 году
совместно с физиком Чирнхау�
зом открыл секрет каолина, упот�
ребив на глазурь то же сырье, что
и на черепок, и достигнув тем са�
мым абсолютного слияния череп�
ка и глазури. В 1710 году близ
Дрездена была основана Мей�
сенская мануфактура. Самому
Бетгеру это, увы, счастья не при�
несло: он пытался бежать из Сак�
сонии и был отравлен по приказу
курфюрста.

Помимо дорогой, изысканной
посуды, которую расписывали
изображениями зверей и птиц,
бытовыми зарисовками, "галан�
тными" сценками на Мейсенской
мануфактуре создавались скуль�
птуры в традициях рококо.
"Скульптурный" период (1735�
1760 годы) отмечен выпуском
мелкой пластики (фигурки лю�
дей, животных), выдающимся
мастером которой стал скуль�
птор Иоганн Кендлер. Для его
творчества характерны фигурки
животных и птиц, вылепленные с
натуры, метафорические фигуры,
олицетворяющие времена года,
пять органов чувств, персонажи
комедии дель арте, многофигур�
ные произведения.

"Розы Помпадур".
Севрский фарфор

После Семилетней войны
1756�1763 годов мейсенский
фарфор стал вытесняться севр�
ским. На смену Марсу в покрови�
тели европейского фарфора при�
летел Амур. К фарфоровой ману�
фактуре, открытой в 1738 году во
французском городе Венсене, во
второй половине XVIII века жи�
вейший интерес проявила фаво�
ритка Людовика XV мадам де
Помпадур. В 1756 году Королев�
ская фарфоровая мануфактура
была переведена в новое здание,
построенное в Севре. После
смерти Помпадур в 1764 году
место фаворитки и патронессы
севрского фарфора заняла ма�
дам Дюбарри. 

В середине 1750�х годов от�

крытием мануфактуры стали ста�
туэтки из неглазурованного фар�
фора � "бисквита" � в стиле роко�
ко. Классический розовый фар�
фор получил название "роз Пом�
падур". С 1768 года начали выпус�
кать твердый фарфор, были раз�
работаны новые фоновые цвета �
синий, черепаховый, коричневый,
черный. В эпоху Наполеона спе�
циально для императора создава�
лись огромные вазы, столовые
сервизы с изображением сцен его
военных побед в стиле ампир.

Непреходящий
английский стиль

Во второй половине XVIII века
пальму первенства в фарфоро�
вой промышленности постепен�
но перенимает Англия. Причем в
отличие от континентальных ев�
ропейских фабрик, находящихся
под финансовым патронажем ав�
густейших семейств или других
знатных особ, английские пред�
приятия действовали на коммер�
ческой основе. 

Настоящим популяризатором
фарфора в Англии стал Джозайя
Веджвуд, потомственный гончар,
который начал экспериментиро�
вать с разными методами обжига
глины и последующего покрытия
ее глазурью. И хотя Веджвуд ста�

вил своей задачей изготовление
вещей массового потребления,
фарфоровый сервиз однажды у
него заказала сама английская
королева. В его мастерских был в
свое время также изготовлен
столовый набор из 952 предме�
тов по заказу Екатерины II. 

Удивительно, что на примере
английского фарфора судьба
вновь связала деньги и науку.
Умирая, Джозайя Веджвуд оста�
вил свое состояние дочери Сю�
занне, по мужу � Дарвин. Именно
эти деньги позволили ей дать
достойное образование сыну
Чарльзу, который тоже прославил
семью, но в другой области.

Помимо фарфора Веджвуд
Англия знает целый ряд про�
славленных производств. Эти
марки известны до сих пор:  Ву�
стер, Челси, Дерби, Споуд, Ко�
улпорт, Боу, Минтон. В XIX веке
на предприятии в Стоук�он�
Тренте Дж. Споуд изобрел зна�
менитый костяной фарфор, став�
ший символом всего английского
фарфора. 

Так Восток окончательно поте�
рял свою монополию на фарфор
и началась эра великого западно�
го фарфора.

Наталья Дрошнева



СКАНДИНАВСКИЙ ДИЗАЙН, СДЕЛАНО В КИТАЕ.

Oikos International Limited предлагает функциональные товары для дома, выполненные в сканди!
навском стиле.

Принцип Oikos ! соответствовать новейшим дизайнерским разработкам, инновациям, качеству и
профессиональному сервису, а также поддерживать и развивать партнерские взаимоотношения.
К последним относятся иностранные дистрибьюторы, специализированные магазины,  реклам!
ные агентства, он!лайн магазины. Компания предлагает широкий спектр товаров для кухни и до!
ма, выполненных с использованием последних технологий.

Ассортиментный ряд компании Oikos International Limited идеально подойдет для тех, кто заинте!
ресован в разнообразных товарах, доступных и устойчивых ценах.
www.oikos!int.com

В 2007 году компания Oikos представит следующие новинки:

BEND алюминиевая посуда c анодированным покрытием
CARGO стеклянная посуда для хранения продуктов
GINGER приборы для приготовления пищи и сервировки стола, а также кухонные аксессуары
MaBAKER жаропрочная посуда из фарфора
ROYAL PACIFIC стильная столовая посуда из фарфора
EGO наборы из питьевого стекла для вино!водочных напитков 

Товар имеет красивую, праздничную  упаковку.

Компания заинтересована в розничной продаже.

Контактная информация:
Oikos International Limited
Suite 1608, Tower 1, China HK City, 33 Canton Rd., Tsim Sha Tsui, Hong Kong SAR.
Tel +852 2736 0350 · Fax +852 2736 0359 · E !Mail: info@oikos!int.com
www.oikos!int.com

Розничная торговля
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Зимняя сказка от GLASSTONE
Эстонская компания GLAS�

STONE имеет вековую тради�
цию в прямом смысле слова.
Пережив вместе со своей стра�
ной сложные перипетии исто�
рии XIX и XX веков, GLASSTONE
смогла к началу XXI века не
просто восстановиться, но на�
чать новое успешное развитие.

Единственное предприятие по
выпуску стекла ручной работы в
Эстонии, компания GLASSTONE
ведет свое начало от стекольной
фабрики Мелеского, основанной
в центре страны в конце XVIII века,
в 1792 году. Фабрика была по�
строена в 1796 году немецкой
аристократией, которая на тот
момент экономически контроли�
ровала Эстонию.

После Первой мировой войны,
когда Эстония стала независи�
мой, фабрика перешла во владе�

ние к местному бизнесмену Ио�
ганну Лорупу. Он модернизировал
производство и увеличил экспорт.
В 1834 году Лоруп переместил
производство в Таллин, где оно
находится и по сей день. Затем
фабрика была национализирова�
на советским правительством, а
Лоруп сослан в Сибирь, откуда он
уже не вернулся. 

Только в начале 90�х, после но�
вого обретения независимости,
стало возможным вновь привати�
зировать предприятие. Произ�
водство модернизировалось, а
дизайнеры компании сделали
ставку на современные формы и
рисунки. Вступление Эстонии в
Евросоюз в 2004 году открыло до�
полнительные радужные перспек�
тивы для GLASSTONE. 

GLASSTONE специализируется
на ручном производстве художес�
твенного стекла малыми партия�

ми. На предприятии каждое изде�
лие выдувается вручную, шлифу�
ется и полируется. Мастерство и
опыт стеклодувов позволяют гар�
монично связать в единое целое
цвет и форму. Также в производ�
стве некоторых изделий исполь�
зуется специальная алмазная
гравировка.

Серия Hutti ("Хютти") в произ�
водстве с конца ХVIII века. Ее вы�
тянутые элегантные формы лако�
ничны и артистичны. Стенки бока�
лов одной из моделей напомина�
ют легкое колыхание ткани на вет�
ру или морскую рябь. Матовый
рисунок на другой модели ассо�
циируется с зимней сказкой.  

Тел.:  + (372) 661!7090
Факс:  + (372) 661!7091
E!mail: info@glasstone.com
www.glasstone.com
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Семейный бизнес и 
высокие технологии

Несмотря на то, что в компанию
Seltmann Group входит 8 заводов, на
которых работает 1 500 сотрудников,
она по�прежнему остается семейным
предприятием. Seltmann Group уда�
ется сочетать как умение чтить тради�
ции, так и стремление к постоянному
обновлению технологического обору�
дования и регулярному контролю за
его качеством. Эти характеристики
делают фарфор Seltmann современ�
ным и в то же время наследующим
все лучшие традиции немецкого фар�
фора. Ведь вся продукция Seltmann
от начала до конца изготавливается
исключительно в Германии.

Популярные коллекции

Top Life и Allegro � сервизы из
фарфора, в которых прекрасно со�
четаются функциональность и
стиль. Неординарное решение: вы�
зывающая асимметрия и мягкая
гармония линий.

Sketch � фарфоровый набор на
все случаи жизни, ведь иногда стол
должен выглядеть праздничным и
традиционным, а иногда легким и ни
к чему не обязывающим. Sketch � это
шанс проявить фантазию.

Lukullus � это прежде всего ши�
рокий спектр блюд для пасты и пу�

динга, а также разнообразных по
форме розеток и блюдец. Белоснеж�
ная серия Lukullus была специально
разработана для повседневной сер�
вировки стола и приготовления пищи
с целью упростить каждодневные
хлопоты хозяек и подарить им хоро�
шее настроение.

Коллекции Orlando и Marie!Luise �
это современный стиль в фиолето�
вых тонах и строгая, но грациозная
классика с тонкими и по�женски неж�
ными контурами. 

Jade � серия от Koniglich Tettau
создана для тех, кто любит все экс�
траординарное, умеет ценить рос�
кошь и элегантность и получать удо�
вольствие от красиво сервированно�
го стола. Изысканный тонкостенный
фарфор всегда подчеркнет хороший
вкус гостеприимных хозяев и напол�
нит ваш дом атмосферой классичес�
кой сдержанности и в тоже время
экстравагантности. 

Созданные для истинных гурма�
нов серии Etoiles и Plaza � это удо�
вольствие для глаз: ослепительный
белый светящийся фарфор самого
высшего качества. Эти сервизы ста�
нут великолепным украшением ба�
ров и ресторанов.

Представитльство компании
Seltmann Weiden на территории

РФ, тел. +7(495)764!22!26

Многообразие 
фарфора Seltmann
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44 Эксклюзивно продается в компании «Импакт Богемия Трейдинг».

Как�то раз состоялся разговор между двумя бизнес�

менами: 

� Главное в бизнесе итоговая финансовая цифра

прибыли. Мне абсолютно все равно, что продавать и

что покупать. Совершенно не обязательно испытывать

интерес к своему продукту, достаточно иметь хорошую

прибыль,� говорит один.

� Не согласен,� возразил другой. � Для меня важно,

что именно создаешь и продаешь. Мне надо любить и

чувствовать свой продукт, а иначе не будет никакого

развития, никакой перспективы и все ограничится

только сегодняшним днем. Бизнес должен иметь душу

и только тогда он будет прибылен!

Прошло пятнадцать лет. Первый из собеседни�

ков продал бизнес и переехал жить за рубеж, а второй

создал бренд MODISSIMO.

Бренд MODISSIMO приснился автору в прекрас�

ном сне и родился из слияния двух итальянских слов �

moda (мода) и Bellissimo (прекрасный) Вот так по�

явился бренд MODISSIMO. 

Продукция MODISSIMO создана женщиной для

женщин! Ведь кто, как ни женщина знает, чего хотят

другие женщины? 

www.impact.ru  Tел.: (495) 744!00!50



45Эксклюзивно продается в компании «Импакт Богемия Трейдинг».

Симфония
Когда бы все так чувствовали силу

Гармонии!..

Все предались бы вольному искусству…..

Нас мало избранных, счастливцев праздных,

Единого прекрасного жрецов.

А.С. Пушкин. "Моцарт и Сальери"

"Симфония" � коллекция посуды для "избранных,

счастливцев праздных". Золотые и платиновые ноты

сложились в изысканный узор на чешском белом фар�

форе. Богемские фужеры, украшенные скрипичными

ключами и лирами поражают своей строгой элегантно�

стью. Ноты, скрипичные ключи, арфы � все это иерог�

лифы, одухотворенные музыкой, превратившиеся в

роскошные декорации. Сила гармонии � в музыкаль�

но�изысканной, уникальной форме чайников и чашек,

блюдец и даже супниц. Музыка создает настроение,

сервировка создает настроение… Вместе получается:

"Музыкальная" сервировка стола! "Музыкальная" сер�

вировка стола создает двойное настроение � настрое�

ние романтики и красоты!

www.impact.ru  Tел.: (495) 744!00!50
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Появление немецкой тор�
говой марки ВЕКА на россий�
ском рынке вызвало повы�
шенный интерес как со сторо�
ны профессионалов, так и со
стороны самих потребителей
высокотехнологичной кухон�
ной посуды.

История посуды ВЕКА нача�
лась в 1899 году в маленьком не�
мецком городе Бетзингене, и
уже скоро марка стала популяр�
ной и любимой во всем мире.
Однако до последнего времени в
Россию завозилась только част�
ным образом из дорогих бутиков
Европы. И только недавно ком�
пания "Мастер в бизнесе" ста�
ла эксклюзивным представите�
лем в РФ ТМ ВЕКА. Посуда и ку�
хонные аксессуары под этой
маркой представлены также в
Германии, Бельгии, Великобри�

тании, Франции, Японии, США,
Испании и других странах. 

На российском посудном
рынке при всем изобилии пред�
ложений все�таки не так много
по�настоящему качественных и
оригинальных вещей, считают в
компании "Мастер в бизнесе".
Домашних хозяек в ее модель�
ном ряду удивит отличное, стоп�
роцентное европейское качест�
во изделий. Вся кухонная метал�
лическая посуда ВЕКА изготов�
лена из нержавеющей
хромникелевой стали 18/10 или
анодированного алюминия с
трехслойным эксклюзивным ан�
типригарным покрытием. Под�
линность и высокое качество
подтверждены экспертизой. 

Посуда ВЕКА обладает также
супертермичным трехслойным
дном. Толщина дна от 6,2 мм, в
котором промежуточный слой

изготовлен из высококачествен�
ного алюминиевого сплава чис�
тотой 99,5%, а затем полностью
покрытый нержавеющей сталью.
Такая структура дна обеспечива�
ет равномерное распределение
тепла и способствует лучшему
приготовлению пищи. 

Еще одна отличительная осо�
бенность посуды ВЕКА � литые
ручки, закрепленные на корпусе
заклепками, что обеспечивает
им пожизненную гарантию. Вну�
тренняя поверхность отдельных
моделей снабжена шкалой емко�
сти, которая поможет придержи�
ваться точного объема приготав�
ляемых блюд. Кухонная посуда
ВЕКА подходит ко всем типам
плит, включая индукционные. 

Особое внимание хочется
уделить коллекциям CHEF и
WHITE HEAT COLLECTION. По�
следняя коллекция разработана

В новый век 
с посудойВЕКА
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и создана при непосредствен�
ном участии одного из самых
знаменитых в мире шеф�пова�
ров Marco Pierre White, который
первым удостоился трех звезд
Мишлен (Michelin Star).

По поводу посуды ВЕКА он за�
явил: "Что касается приготовле�
ния блюд, то выбор правильной
посуды не менее важен, чем вы�
бор необходимых исходных про�
дуктов. Именно поэтому я разра�
ботал коллекцию посуды, изго�

товленную из самых лучших, ин�
новационных материалов и спо�
собную удовлетворить профес�
сионалов самого высокого ранга.
Наш продукт не только удивит вас
выдающимся качеством, но и до�
ставит много радости от наслаж�
дения приготовлением пищи, ко�
торую вы разделите с теми, кого
любите и о ком заботитесь". 

Что может быть лучше такой
высокой оценки маэстро?! 

Всех, кого заинтересовала

философия ВЕКА, компания
"Мастер в бизнесе" приглаша!
ет к долгосрочному и взаимо!
выгодному сотрудничеству.

127282, Москва,
ул. Полярная, д. 31Г,

тел.: 786!82!11/12/13
www.masterprice.ru
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Для того чтобы новая марка за
год стала узнаваемой и любимой
на рынке посуды и в домах росси�
ян, необходимо обязательное со�
блюдение минимум двух условий.
Посуда должна отвечать всем
стандартам качества, а также со�
временным требованиям к функ�
циональности и дизайну. И компа�
нии, продвигающей данную мар�
ку, необходимо приложить макси�

мум усилий для обеспечения луч�
шей маркетинговой политики и со�
здания самых привлекательных
условий работы с клиентами. Та�
кое сочетание являют собой марка
ESSA и эксклюзивно ее представ�
ляющая компания "Спецторг".

Ревностное и внимательное отно�
шение к собственному детищу � ком�
пании "Спецторг" позволило марке

ESSA всего за год стать одной из ли�
дирующих на российском рынке. О
том, как удалось достичь таких ре�
зультатов, рассказывает руководи!
тель департамента внешнеэконо!
мической деятельности группы
компаний "Спецторг" Елена Вя!
чеславовна Титова.

! Почему именно марку ESSA
вы решили продвигать на россий!
ском рынке?

Руководитель департамента внешнеэконо!
мической деятельности группы компаний
"Спецторг" Елена Титова считает, что

потребность в прекрасном есть у всех

своя для каждого дома
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Нашей целью было создание
универсальной торговой марки с
большим ассортиментным рядом,
включающим в себя высокотехно�
логичную посуду, предметы серви�
ровки и аксессуары. Марка ESSA
как нельзя лучше подходит для та�
кой цели. В ее ассортимент входит
посуда из нержавеющей стали и
чугуна, литого и анодированного
алюминия, термосы и наборы ку�
хонных принадлежностей, френч�
прессы и столовые приборы. 

Основные производства, вы�
пускающие продукцию марки
ESSA, сконцентрированы пре�
имущественно в странах Европы
и Юго�Восточной Азии. Гибкость
и мобильность производства на�
столько высоки, что фабрика го�
това произвести практически
любой товар под любые требова�
ния заказчика.  

Вся продукция не только соот�
ветствует европейским стандар�
там качества, но имеет практичный
и современный дизайн. Ведь мы
искали не просто хорошую, стиль�
ную, яркую посуду, а комплексное
решение задач каждой современ�
ной хозяйки. Кроме того, продук�
ция ESSA рассчитана на широкую
покупательскую аудиторию. 

!  То есть это марка среднего
ценового диапазона и доступна
людям со средним достатком?

Абсолютно верно. Но важно
уточнить одну деталь. Доступ�
ность марки ESSA не означает
низкого качества. Мы можем себе
позволить искусственно удержи�
вать продажные цены на фиксиро�
ванном уровне благодаря эксклю�
зивным отношениям с поставщи�
ками. Мы заинтересованы в уве�
личении оборота и поэтому и в
следующем году, несмотря на об�
щий рост цен, не будем подни�
мать цены на ESSA.  

! В чем в таком случае осо!
бенности ваших отношений с
партнерами?

Вы очень правильно назвали
наших клиентов партнерами. Это
так и есть. Так как мы заинтересо�
ваны в увеличении совместной
прибыли, мы совместно продви�
гаем товар до конечного потреби�
теля. Для этого мы предоставля�
ем продуманное ассортиментное

предложение для каждого канала
сбыта (крупных и средних оптови�
ков, продуктового и не продукто�
вого сетевого ритейла, крупных
независимых универмагов, мага�
зинов хозяйственных товаров, то�
варов для дома и бытовой техни�
ки), оформляем места продаж в
соответствии с фирменным сти�
лем, проводим рекламные кампа�
нии. Очень важно отметить посто�
янное наличие товара на складах
и возможность поставок крупных
партий товара под заказ.

! Подводя итоги 2006 года,
что вы можете сказать об успе!
хах марки ESSA и какие ваши
планы на будущее?

Успехи большие. Объем про�
даж за год вырос в 6 раз! Мы вы�
шли на рынки Москвы, Санкт�Пе�
тербурга, Ростова�на�Дону, Кра�
снодара, Рязани, Екатеринбурга и
Перми. Иными словами, мы зани�
мались созданием сети дистрибу�
ции. Наши планы на следующий
год тоже дерзкие. Мы планируем
увеличить продажи в 2�3 раза, для
чего будем расширять наше при�
сутствие на существующих рын�
ках и выходить на новые, а также
проведем большую рекламную
кампанию на телевидении. Чтобы
посуда ESSA стала своей в каж�
дом российском доме!

! И в завершение: где можно
познакомиться с продукцией
ESSA?

Оригинальные образцы посу�
ды ESSA в широком ассортимен�
те представлены в нашем выста�
вочном зале, также с ней можно
познакомиться на сайте группы
компаний "Спецторг", а в самое
ближайшее время еще и на вы�
ставке "Консумэкспо", которая
пройдет с 15 по 19 января 2007
года. Мы будем рады видеть вас
на нашем стенде FS 127,
павильон "Форум". 

+7 (495) 956!47!55
www.essa.com.ru
mail@essa.com.ru
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К Новому году торговая марка
Vitesse предлагает российскому
потребителю уникальную возмож�
ность приобрести посуду премиум�
класса не в наборах, а отдельны�
ми предметами. Кастрюли и ско�
вороды, изготовленные по новей�
шим технологиям, теперь станут
доступны каждому.

Посуда из 
анодированного 

алюминия

По этой технологии произве�
дены три кастрюли: Gratia объ�
емом 6,1 л, Abril � 4,4 л, Nabila �
3,3 л и сотейник (Cecilia) � 2,1 л.
Ручки и крышки посуды изготов�
лены из высококачественной не�
ржавеющей стали 18/10.

Алюминий � материал с одним
из самых высоких коэффициен�
тов теплопроводности. Но при
этом имеет недостаток � мягкость
и быструю окисляемость. Vitesse
предлагает удачное решение �
анодирование алюминия. Аноди�
рование, или электрохимическое
оксидирование, � это нанесение
оксидной пленки на поверхность
металлов и сплавов в растворе
электролита. В результате уже
имеющаяся на поверхности алю�
миния естественная оксидная
пленка искусственно утолщается
от 0,2 до 20 микрон. Она препят�
ствует дальнейшему окислению
алюминия. Процесс анодирова�
ния позволяет сделать изделие
более твердым и защитить его
поверхность от коррозии.

Посуда из анодированного
алюминия прочнее, меньше
склонна к деформации, долго�
вечнее. Но анодирование не
предотвращает контакт внутрен�
ней поверхности посуды с пище�
выми продуктами, имеющими
щелочную или кислую реакции.
Поэтому на внутреннюю поверх�
ность такой посуды наносят вы�
сококачественное покрытие
Teflon Platinum фирмы DuPont.
Оно гигиеничное, очень прочное,
устойчиво к царапинам.

Посуда из литого 
алюминия

Из литого алюминия изготов�
лены следующие новинки от

Vitesse: кастрюля Rhonda объ�
ёмом 5л, кастрюля Yolanda � 3 л,
сотейник Shiloh � 1,6 л, а также
две сковороды: Bridget и Anya.
Кастрюля и сотейник комплекту�
ются крышками из жаропрочного
стекла с паровыпуском и ручками
из нержавеющей стали 18/10.
Крышки сковород из такого же
стекла дополнены специальными
отверстиями разного диаметра

Новейшие технологии 
и международный стандарт 
качества от 

Дистрибьюторы
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для паровыпуска и съемными ба�
келитовыми деталями. 

Специальное бакелитовое
крепление позволяет удерживать
открытую крышку в вертикальном
положении на бортике сковоро�
ды. Ручки сковород выполнены из
комбинации бакелита и стали и
снимаются при использовании
посуды в духовом шкафу.

Большинство кухонной посуды
с антипригарным покрытием,
представленной на нашем рынке,
изготовлено из алюминия недо�
рогим методом штамповки лис�
тового металла, поэтому дно и
стенки посуды имеют небольшую
толщину и легко деформируются
от перегрева. Другое дело � литая
посуда, которую изготавливают
заливкой расплавленного метал�
ла в специальную форму. Эта тех�
нология позволяет получить
прочную, функциональную и кра�
сивую посуду. Литье может вклю�
чать в себя и ручные операции.
Литые изделия дороже штампо�

ванных, но зато и значительно
лучше по потребительским каче�
ствам. Компаний, занимающихся
производством литой посуды из
стали и алюминия, немного � око�
ло 8% от общего числа произво�
дителей. В их числе � компания
Vitesse.

Внутренняя поверхность посу�
ды имеет антипригарное покры�
тие. Если на штампованную посу�
ду покрытие наносят методом на�
ката, еще до процесса формооб�
разования, то на более качест�
венную литую � методом напыле�
ния. И в данном случае это осо�
бое трехслойное армированное
покрытие Teflon Platinum фирмы
DuPont. Такая посуда часто ис�
пользуется поварами�професси�
оналами, она долговечна и обла�
дает высоким качеством с точки
зрения приготовления пищи.

Посуда, изготовленная
по технологии Tri!Ply

Еще одна новая
линейка посуды от
Vitesse � это каст�
рюли Selma � объ�
емом 5,4 л, Rianna
объемом 3 л, Melia
� объемом 2,1 л.

Они имеют крышки из жаропроч�
ного стекла с паровыпуском, тол�
щину стенок 2,6 мм, ручки из не�
ржавеющей стали 18/10 и зер�
кальную полировку. Внутри каст�
рюль нанесена мерная литровая
шкала. 

Эта посуда изготовлена по
уникальной технологии Tri�Ply из
трехслойного материала. Недав�
но появившиеся на российском
рынке компании предлагают эту
технологию как свою новинку, а
компания Vitesse уже более трех
лет успешно продает наборы по�
суды, выполненные по техноло�
гии Tri�ply. Стиль нашей работы �
совершенные технологии и от�
личное качество.

Между слоями нержавеющей
стали 18/10 толщиной 0,4 мм за�
прессован слой алюминия тол�
щиной 1,4 мм. Промежуточный
слой алюминия за счет своей
теплопроводности способствует
быстрому и равномерному рас�
пределению тепла по стенкам
посуды от дна до ее верхнего
края. Благодаря этому даже де�
ликатные продукты не нужно по�
мешивать слишком часто, так
как они не будут пригорать, и го�
товые блюда после тепловой об�
работки будут выглядеть весьма
аппетитно.

При использовании техноло�
гии Tri�Ply заметно экономится
энергия. Например, время заки�
пания в этой посуде 1 л воды на
любом виде конфорок в среднем
на 70% меньше, чем в обычной
посуде из нержавеющей стали.

Посуда, изготовленная по тех�
нологии Tri�Ply, подходит для всех
видов конфорок, кроме индукци�
онных.

Увидеть новинки можно в фир�
менном бутике Vitesse ТЦ "Евро�
пейский" либо с 15 по 19 января
2007 года на выставке "Консу�
мэкспо", стенд FC 031.

Оптовые продажи:
www.vitesse.ru
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История разделочных досок
уходит корнями в далекие ан�
тичные времена. С тех пор этот
необходимый предмет кухон�
ной утвари практически не пре�
терпел сколько�нибудь замет�
ных изменений: до сих пор на�
иболее популярными являются
деревянные разделочные до�
ски, хотя рынок насыщен и из�
делиями из пластика, стекла и
даже камня (в последнее время
они снова появились в прода�
же). Точно определить, какой
из материалов является луч�
шим, наиболее удобным и под�

ходящим для профессионалов,
на сегодняшний день невоз�
можно. Кстати, профессио�
нальные разделочные доски
отличаются от бытовых только
размерами.

Дерево

Для деревянных досок обычно
применяются: береза, сосна,
бук, гевея, акация, бамбук и дуб.
Самый дешевый вариант � бере�
за, но такие доски служат недол�
го: у них высокая влажность и не�

высокая твердость. Сосна тоже
относится к низкой ценовой кате�
гории. Разделочные доски из бе�
резы и сосны можно приобрести
за 40�60 руб. Среди недорогих
досок неплохого качества можно
отметить бук (влажность 40% и
относительная прочность). До�
ски из березы, сосны и бука име�
ет смысл покупать у российских
производителей (Кировская об�
ласть, Краснодарский край, Ста�
вропольский край): при прочих
равных они обойдутся дешевле.

Наиболее удобными и рас�
пространенными среди профес�

Разделочные
доски



55

Аксессуары

сионалов ресторанного бизнеса
являются доски из бамбука и ге�
веи. Бамбук не расслаивается,
не боится влаги, устойчив к меха�
ническим нагрузкам и не тупит
нож. Пожалуй, единственным не�
достатком досок из бамбука яв�
ляется цена � они стоят наполо�
вину дороже, чем буковые, прав�
да, качество оправдывает цену. 

Гевея � практически идеаль�
ный материал для деревянных
разделочных досок � была в по�
следнее время дискредитирова�
на на рынке некачественными ки�
тайскими изделиями. Основны�
ми производителями досок из
гевеи являются две страны � Таи�
ланд и Китай (даже если на до�
сках стоит европейский бренд,
все равно они привезены из этих
стран), и китайцы часто наруша�
ют технологию, пользуясь тем,
что доски не подлежат обяза�
тельной сертификации. А реаль�
но у гевеи есть ряд преимуществ
перед другими породами древе�
сины: влажность 8�10%, способ�
ность не портиться на морозе
(гевею можно хранить на неотап�
ливаемых складах), высокая
прочность и высокий уровень
шлифовки. Помимо этого гевея
не портится от горячей воды и не
впитывает влагу и запахи. Стоят
доски из гевеи примерно на 40%
дороже буковых. Акация же, ко�
торая имеет свойства, аналогич�
ные гевее, дороже.

Долговечные разделочные
доски делают также и из дуба.
Они же и самые дорогие. 

На цену деревянных досок по�
мимо материала влияют два ос�
новных фактора: производитель
(европейские фирмы ценятся до�
роже) и  дизайн. Второе весьма
важно, поскольку доски часто по�
купаются в подарок либо в ресто�
ран с открытой кухней. Среди
модных вариантов � совмещение
темной акации со светлой гевеей,
заламинированной в легкий по�
лиэтилен с рекламной вставкой. 

Как выбрать 
деревянную доску?

Посмотрите на разделочную

доску сбоку и определите, явля�
ется ли она доской из цельного
куска дерева или склеенной из
нескольких слоев фанеры. Опре�
делить это просто: у доски из
цельного куска дерева сбоку
просматривается характерный
древесный рисунок, а если доска
склеена из нескольких слоев фа�
неры, вы увидите продольные
полоски, параллельные друг дру�
гу. Доску из цельного куска дере�
ва лучше ставить, а не вешать,
поскольку она тяжелая. Ее лучше
покупать не одну, а в комплекте и
вместе с подставкой � удобно,
красиво, практично. Не выбирай�
те широкую доску: она может не
выдержать испытания водой и
сушкой и сильно покоробиться. А
вот доска из нескольких слоев
фанеры не боится ни воды, ни
сушки, но ее верхний слой быст�
ро приходит в негодность. Зато
такая разделочная доска легкая и
тонкая, ее можно смело повесить
на любой гвоздик или крючочек.

Вопрос гигиеничности 

Многие специалисты счита�
ют, что пользоваться деревян�
ной посудой, в частности дере�

вянными разделочными доска�
ми, негигиенично. Дерево � от�
личный абсорбент, и в различных
трещинах и повреждениях на по�
верхности доски скапливаются
микробы. Чтобы уберечься от
них, разделочные доски необхо�
димо тщательно мыть в горячей
воде, а затем хорошо вытирать.
И иметь минимум шесть досок:
для сырых птицы, рыбы, мяса,
для вареных продуктов, для ово�
щей и фруктов и для хлеба.

Пластик

В 40�х годах XX века ученые
получили силиконовые пласт�
массы, обладающие высокой теп�
лостойкостью и устойчивые к дей�
ствию воды, кислот и органичес�
ких растворителей. Теперь из них
делаются разделочные доски. Их
главным преимуществом являет�
ся гигиеничность (хотя и их необ�
ходимо заменять, если на поверх�
ности появляются царапины и по�
резы). Помимо этого пластиковые
доски � это новые возможности
дизайна и цвета, необычная
форма, а также практичность и
долговечность. Специально раз�
работанная текстурированная
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поверхность пластиковых досок
предотвращает чрезмерное
скольжение и образование цара�
пин. Современные доски имеют
металлические ручки и удобные
канавки для стока. Полипропиле�
новые разделочные доски рос�
сийского производства известны
высокой износостойкостью и ис�
пользуются промышленно на ры�
бо� и мясоперерабатывающих
предприятиях. Полипропилен
обладает высокими гигиеничес�
кими показателями и высокой
стойкостью к большинству хими�
ческих реагентов. А помимо того,
что пластиковые доски красивые,
надежные и их просто мыть, они
весьма легкие и стоят на 30% де�
шевле деревянных. 

Недостатки у пластиковых до�
сок следующие: их категоричес�
ки нельзя использовать в качест�
ве подставки под горячее и они,
как правило, очень сильно сколь�
зят по столу (в промышленных
условиях их закрепляют кнопка�
ми). Именно поэтому большинс�
тво рестораторов не использует
пластиковые доски для резки,

например, рыбы, а предпочитает
использовать их для резки ово�
щей и фруктов. И помимо этого
покупать можно только пластико�
вые доски из сертифицирован�
ного материала, чтобы иметь га�
рантию безопасности и точно
знать, что пластик, из которого
сделана ваша доска, не содер�
жит вредных примесей. 

Покупая пластиковую разде�
лочную доску, выберите ту, у кото�
рой есть рифленая поверхность и
желобки для стока жидкости.

Стекло (стеклокерамика)

Главное преимущество стек�
лянной разделочной доски � ее
дизайн. На стеклянных досках
фантазия художников рождает
целые шедевры � репродукции со
знаменитых картин, натюрмор�
ты, пейзажи, живую природу,
зверей и птиц. Наиболее модны
на сегодняшний день натюрмор�
ты, выполненные с учетом тради�
ций национальной кухни разных

стран. Такое разнообразие в ди�
зайне позволяет подобрать под�
ходящую доску для любого инте�
рьера, их можно использовать
для сервировки стола, и это де�
лает стеклянные доски привлека�
тельными для рестораторов. По�
мимо этого у стеклянных разде�
лочных досок есть и функцио�
нальные удобства: при нарезке на
них не остается царапин, они не
впитывают запах разделываемых
продуктов, их резиновые ножки
не скользят по столу, а еще они
отличаются повышенной жаро�
стойкостью со стороны стекла (до
2600С) и могут использоваться
как подставки под горячее. Стек�
лянные доски абсолютно гигие�
ничны и легко моются с помощью
обычных моющих средств. На�
иболее современные стеклянные
доски делаются из особо прочно�
го стеклокерамического матери�
ала, устойчивого к сколам и по�
вреждениям.

К недостаткам стеклянных до�
сок можно отнести то, что они тя�
желые по сравнению, допустим,
с пластиком, не такие прочные,
как твердые породы дерева, и их
нельзя мыть в посудомоечной
машине.

Ультрасовременные
доски

С течением времени разде�
лочная доска меняется не только
в сторону более интересного ди�
зайна, но и технологически. Сей�
час рестораторам предлагаются
необычные доски с разделочным
ножом и даже ножеточкой,
встроенной в корпус доски. У та�
ких досок удобно складываю�
щийся корпус, разбирающаяся
ручка�держатель, а с внутренней
стороны корпуса есть желобки,
чтобы можно было повесить чудо
техники на крючок.

Стелла Елена Чиркова

Редакция журнала благодарит
Е.Г. Ванштейна (компания

"Восточный путь") и 
И.С. Ермакова за консультации и

предоставленный материал
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Гардероб для кофе
Кофе � напиток древний и необычный, с ним связано огромное

число историй и легенд. Самая первая, объясняющая его происхож�
дение, содержится в рассказе о пастухе по имени Калди. Он жил при�
мерно в IX веке в эфиопской провинции Кафа, от названия которой и
произошло слово "кофе", и добросовестно пас своих коз на африка�
нских просторах. Однажды козы Калди, наевшись ягод какого�то кус�
тарника, стали весело прыгать, чем удивили своего пастуха. Любоз�
нательный Калди тоже решил попробовать ягод, после чего почув�
ствовал прилив сил, а мир узнал кофе. С тех пор кофе начал путеше�
ствовать по странам и обрастать фактами и легендами. Его неоднок�
ратно запрещали и разрешали, проклинали и боготворили, он был
"напитком богов" и "одурманивающим зельем дьявола". В конце кон�
цов кофе стал практически неизменным атрибутом хорошего стола и
постоянным спутником делового общения. Он заставил людей ува�
жать себя и получил право на стильную и изысканную посуду. 

Кофейный этикет
Начнем, пожалуй, с правил, кото�

рыми надо руководствоваться при
подаче кофе. Их можно условно по�
делить на две группы: кофе в домаш�
ней обстановке и кофе на фуршете.

Назовем основные черты банкет�
ного (фур�

шет�

ного) варианта. Если на фуршете ко�
фе разливает официант, то на его под�
носе должны присутствовать два ко�
фейника (со сладким и не сладким ко�
фе), стаканчик с кофейными ложками
ручками вверх, и, конечно, кофейные
чашки с блюдцами. Кофейный напи�
ток заполняет чашку на 2/3.

Если гости наливают себе кофе са�
мостоятельно, то на подносе кроме
чашек с блюдцами должен быть ко�

фейник, стакан с ложками ручками
вверх и сахарница со щипцами.

Поскольку банкетный вари�
ант в нашей стране не очень
распространен, подробнее ос�

тановимся на том, как сле�
дует сервировать ко�

фейный стол на ма�
лое количество

человек и чего
мы должны ожи�
дать, сделав за�
каз в кофейне. 

Стол накры�
вают светлой

с к а т е р т ь ю ,
ч а с �

то на середине стола расстилают до�
рожку, а под каждый прибор кладут
салфетку. Украсить стол можно цве�
тами или свечами. Перед кофе пред�
лагают горячие закуски и салаты, а
непосредственно к напитку � бутер�
броды, различные пирожные, биск�
виты и печенье, а также другие сла�
дости, фрукты, ягоды и орешки. К ко�
фе также можно подавать сыр, но он
должен быть очень нежным и прес�
ным. На столе обязательно должны
присутствовать сливки в сливочнике
и горячее молоко в молочнике.

Для подачи кофе обычно использу�
ют кофейный сервиз. В такой набор
входит тарелочка для пирожного или
печенья, наискосок от нее с правой
стороны располагается кофейная
чашка с блюдцем. Вилка или ложка для
торта должны быть справа от тарелки.
Перед тарелкой можно поставить
коньячную или ликерную рюмку. К го�
рячему кофе для остроты восприятия
иногда подают холодную кипяченую
воду, в которую иногда добавляют лед
или подкисливают ее лимоном. Стакан
с водой ставится справа от гостя.
Дольки лимона уместно порезать от�
дельно. Некоторые предпочитают со�
четание кофе с лимоном более тради�
ционному кофе со сливками.

Кофейную чашку с блюдцем ставят
на расстоянии 5�10 см от края стола,
при этом ручка чашки "смотрит" вправо
и направлена параллельно краю стола.
Кофейную ложечку, которая лишь в
редких случаях меньше чайной, кладут
на блюдце за чашку, ручкой вправо.

Иная расстановка кофейных при�
надлежностей используется, когда ко�
фе подают по�восточному. В этом слу�
чае используется так называемый ко�
фе�комплект. Каждый гость получает
небольшой поднос с кофейной чаш�
кой ручкой влево, блюдцем и ложкой,
обращенной ручкой вправо. Справа
от чашки на подносе размещается
стакан холодной кипяченой воды, а
слева � сахарница. На поднос также
ставят пирожковую тарелку с чайной
ложкой. Но главная особенность по�
дачи кофе по�восточному � джезва
(турка для приготовления кофе).

То, как и в чем подают кофе, в
большей степени зависит от вида са�
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мого кофе (рецепта, по которому он
приготовлен). Рассмотрим подроб�
нее, что именно вы увидите, выбрав в
меню кофейни то или иное аромат�
ное название.

Ряса для "мавра"
Выпить чашечку кофе � какая час�

тая, простая фраза. Казалось бы, что
может быть понятнее чашки кофе?
Только вот вопрос: какой чашки? У
каждого вида кофе свой характер,
который проявляется не только во
вкусовых, но и во внешних качествах.
А поскольку "одежда" у каждого ко�
фейного напитка своя, давайте раз�
беремся, что подадут практически в
наперстке, а что в чашке, чуть уступа�
ющей по размерам бульоннице.

На Востоке считается, что кофе
должен быть "черным, как ночь, слад�
ким, как поцелуй, и крепким, как нас�
тоящая дружба." Отсюда и очень ма�
ленькая чашка, в которой подают ко�
фе по�восточному � демитас. "Деми�
тас" � слово европейское и в переводе
с французского означает "получаш�
ка". Ее объем � 60�70 мл.

Кофе по�восточному, или по�ту�
рецки, подают в джезве, которая в
своем классическом варианте долж�
на быть медной. Прежде чем налить
кофе в чашку, туда перекладывают
кофейную пену � уеш (wesh), которая
образовалась при варке, а уж потом
доливают кофе. Пена считается "ли�
цом кофе" и не размешивается,
именно поэтому к кофе по�турецки
не прилагается ложечка. К тому же
кофе готовится сладким и сахара к
нему не подают.

Эспрессо, как и кофе по�турецки,
подается в чашечках демитас, кото�
рые в обоих случаях наполняются не
больше чем на 2/3. Стандартная пор�
ция эспрессо � 30 мл. Сам напиток
обусловливает выбор чашки, стенки
которой должны быть достаточно
толстыми, не менее 5 мм, чтобы
сохранять кофе горячим подольше.

В эспрессо, так же как и в кофе
по�восточному, важное место уделя�
ют пене, которая должна получиться
темно�орехового цвета и достаточно
плотной по консистенции, чтобы
удерживать сахар. Такая пена живет
всего две минуты, но при этом, осе�
дая, не должна становиться похожей
на дырявую марлю. Чтобы отчетливо
видеть цвет кофейной пены, эспрес�
со принято подавать в белоснежных

чашках. Поскольку к эспрессо пола�
гается сахар, подается и ложечка, ко�
торая должна соответствовать ма�
ленькой чашке демитас и быть мень�
ше обычной ложки � 3 мл. Такую кро�
шечную ложечку еще называют "ло�
жечка мокко". И к эспрессо, и к кофе
по�турецки подается стакан с холод�
ной кипяченой водой.

Но если восточные кофеманы с
давних времен предпочитали креп�
кий кофе, то европейцы стали до�
бавлять кофе в молоко, и чашки для
кофе стали расти. Один из самых
популярных кофейных напитков с
молоком � каппучино. 

По легенде, каппучино получил
свое название благодаря монаху ор�
дена капуцинов Марко д'Авиано. Он
сплотил католиков и протестантов
перед битвой 1683 года, которая по�
могла освободить Вену от турок. По
преданию, после битвы горожане об�
наружили мешки с кофе, но напиток
показался им очень крепким, и они
добавили в него молоко. Кофе полу�
чился коричневый, как рясы капуци�
нов, и венцы назвали его "каппучино"
в честь ордена, к которому принадле�
жал Марко д'Авиано. Каппучино сей�
час � это треть эспрессо и молоко,
взбитое в пышную пену. Каппучино
подают в чашках 120�180 мл. Для луч�
шего сохранения тепла используют
чашки с толстыми стенками, которые
предварительно прогревают.

Каппучино часто путают с кофе
по�венски, тем более что эти два на�
питка похожи как внешне, так и внут�
ренне. История происхождения это�
го вида кофе также путается с исто�
рией каппучино. Легенды связывают
появление кофе по�венски с той же
Веной и тем же 1683 годом, только
главным действующим лицом здесь
предстает не монах, а бравый польс�
кий офицер Кольшидский, который
долго жил в Турции и знал турецкий
язык. Смелый Кольшидский выбрал�
ся из осажденной турками Вены и
отправился к польскому королю Со�
бейскому за подкреплением. Король
послал войска, и город освободили,
а Кольшидский в награду взял из
всех возможных турецких трофеев
500 мешков с темными зернами.
Вскоре он открыл первую кофейню.
Но венцы не особенно жаловали
"вражеский" напиток. Тогда пред�
приимчивый офицер добавил в него
три ложки молока и немного меда �

турецкий напиток превратился в лю�
бимый горожанами кофе по�венски.

Кофе по�венски отличает от кап�
пучино несколько особенностей: ес�
ли "кофейная" часть каппучино долж�
на быть приготовлена методом эсп�
рессо, в венском кофе это не прин�
ципиально. Кроме того, в кофе по�
венски вместо молочной пены на по�
верхности возвышается башенка из
взбитых сливок. Чашка для кофе по�
венски должна быть вместимостью
не более 200 мл. 

Кофейные напитки и коктейли с
кофе подают в бокалах, выбор форм
и объемов которых достаточно велик.
Например, для кофе фраппе берут
бокал, похожий на коньячный, объе�
мом 160�200 мл, чаще всего такой
бокал так и называется "фраппе".

Кофе�латте, представляющий из
себя одну часть кофе эспрессо, сме�
шанную с двумя частями молока, по�
дают в высоком стакане вмести�
мостью 450�480 мл. А похожий на
латте кофе о лэ, где молоко и кофе
смешиваются в равных пропорциях,
пьют из больших пузатых чашек.

Кофе�глясе подают в стакане ко!
нической формы емкостью около
250 мл с шариком мороженого. Обя�
зательные спутники кофе�глясе � па�
ра соломинок для кофе и десертная
ложечка для мороженого. Стакан с
глясе подают на тарелочке, покрытой
бумажной салфеткой.

Для горячего кофе с алкоголем
обычно используют бокал для ир!
ландского кофе � высокий стеклян�
ный стакан с ручкой вместимостью
240�280 мл.

Теперь кофе стал не только напит�
ком: это неизменный аксессуар
светского образа жизни. Поэтому и
формы, в которых его преподносят,
становятся все более изысканными.
Кроме чашек различных объемов и
форм для благородного напитка ис�
пользуют специальные стаканы: кок!
тейльный бокал с воронкообраз!
ной чашкой емкостью 120�160 мл,
фраппе � 160�200 мл, тумблер ем�
костью 200�320 мл, олд фэшенд ем�
костью 180�320 мл, хайбол емкостью
240�320 мл и латте вместимостью
около 480 мл. 

Важно помнить одно: в какой бы
"наряд" вы ни рядили кофе, главное,
чтобы в нем оставалась неповтори�
мая душа напитка � запах, цвет, вкус.

Мария Крохмалюк
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Издревле свечи использова�
лись как часть магического ритуа�
ла, от поклонения богам до дере�
венских гаданий. Ни один религи�
озный праздник не обходился без
свечей. И сегодня живой огонь
свечи создает особую атмосферу
праздника. 

Высота свечей

Сейчас в магазинах огромный вы�
бор свечей � низкие и высокие, цвет�
ные и белые. Какие из них выбрать для
новогоднего праздника? Есть не�
сколько критериев, которые помогут
правильно подобрать свечи к празд�
ничному столу. Прежде всего высота
свечи. В высокий подсвечник поло�
жено ставить низкую свечу, и наобо�
рот � в низкий высокую. Желательно,
чтобы пламя находилось не на уров�
не глаз, поэтому, если свеча настоль�
ная, рассчитайте так, чтобы огонек
горел ниже уровня лица, если же вы
намерены украсить дом канделябра�
ми � поставьте их повыше. 

Из свечей можно создавать пре�
красные композиции. Например,
расставить на столе свечи разной
высоты � от плавающих (японских) до
самых высоких, � этикет допускает
подобные комбинации. 

Только не забудьте, что холодные
закуски должны быть подальше от
огоньков! Иначе они начнуть таять и
потекут.

Количество свечей в принципе не
регламентируется, но надо помнить �
коль длина стола более двух метров,

то свечей должно быть не менее
шести. Ужин на двоих сопроводите
двумя или тремя свечами. Их можно
поставить как на середину стола, так
и рядом с прибором.

Цвет свечей

Цвет свечей может быть абсолют�
но любым, но если вы придаете оттен�
кам символическое значение, то вот
несколько советов от фэн�шуй.

Розовые годятся для детского
праздника � они помогают установле�
нию контакта с детьми, красные � ве�
чер для двоих � усиливают чувствен�
ность и физическую силу, желтые
принесут в дом удачу и оптимизм, со�
здадут атмосферу творчества, с ними
хорошо пофилософствовать в кругу
единомышленников, зеленые исце�
ляют и несут изобилие, синие � уми�
ротворят тех, кто устал от бесконеч�
ной суеты. Если же у вас молодежная
вечеринка, то в самый раз оранже!
вый цвет: с ним радостно и все полны
энтузиазма. Тем, кто захочет закон�
чить вечер гаданием или вызыванием
духов, нужны свечи фиолетовые: с
ними глубже проникаешь в мир ма�
гии. И конечно, белые свечи к месту
всегда, ведь белый цвет символизи�
рует чистоту и свежесть.

Цветные свечи очень хороши, но
только с одним условием � они долж�
ны быть в одной цветовой гамме с
салфетками и скатертью. Жела�
тельно использовать на столе толь�
ко один цвет свечей (дизайнерские
композиции можно расположить на

журнальном столике). Исключение
� Новый год и Рождество. Старин�
ные европейские традиции предпи�
сывают трехцветие � красный, зе�
леный и белый.

Да, и еще один нюанс: свечи не
должны быть "новыми", их надо загодя
оплавить сантиметра на три. Зажига�
ют свечи перед тем, как сесть за стол,
гасят после ухода последнего гостя.

Украсим свечи с детьми

Не забудьте о детях, ведь для них
Новый год самый любимый празд�
ник. В любом магазине сегодня мож�
но купить замечательные свечи в ви�
де Дедов Морозов, Снегурочек, сне�
говиков и так далее. Но интереснее
все же сделать своими руками непо�
вторимую вещичку. Ребенок может
себя почувствовать настоящим ху�
дожником. А нужно для этого всего
лишь немного мыльного раствора и
гуашь. Мыло добавляют для того,
чтобы краска ровно ложилась на по�
верхность свечи. Свечу надо хоро�
шенько вытереть, и твори на здоро�
вье! Лучше рисовать простейшие
геометрические узоры, так будет
красивее и легче ребенку. Очень ин�
тересно украсить свечку фольгой.
Вырезанный узор прикрепляется к
свече с помощью нагретой на пару
простой чайной ложки.

Евгения Сулицкая

Так 
много 
свечей… 

Этикет
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15 декабря 1699 года с Лобного
места на Красной площади цар�
ский дьяк зачитал указ царя Петра
Алексеевича: "Впредь лета счис�
ляти в приказах и во всех делах и
крепостях писать с 1 генваря от
Рождества Христова". Повелено
было украшать все ворота  мож�
жевеловыми и еловыми ветками и
не снимать их до 7 января. Также с
1 по 7 января царь указывал по но�
чам огни разжигать из ветвей и
хвороста. В саму же новогоднюю
ночь предписывалось стрелять "из
небольших пушечек, у кого есть,
или из мелкого ружья учинить
трижды стрельбу и выпустить не�
сколько ракет, сколько у кого слу�

чится."И по сей день мы усердно и
с радостью исполняем наказ вели�
кого царя, празднуя наступление
Нового Года в ночь с 31 декабря на
1 января. Но всяческие "огненные
потехи" дополняем по русскому
обычаю обильным и хлебосоль�
ным застольем.

Как правильно и красиво сервиро�

вать праздничный стол? На эту тему

существует множество правил, но до�

статочно помнить лишь основные, ко�

торые помогут доставить радость се�

бе и гостям. Прежде всего, постарай�

тесь поставить стол так, чтобы всем

было удобно и свободно сидеть, сту�

лья должны стоять строго напротив

друг друга. Прежде чем стелить ска�

терть, положите на стол мягкую ткань

типа фланели � это и сохранит лучше

стол, и приборы не будут скользить.

Сама скатерть должна быть обяза�

тельно тканевая, а цвет ее может

быть любым. Особенно торжественно

и эффектно смотрятся темные тона �

черный, бордовый. 

Какие бы блюда ни подавались,

есть три обязательные тарелки. Пер�

вая � плоская и неглубокая � является

подставкой для второй, из которой

едят (она может быть глубокой,

например для первого блюда). Тре�

тья � небольшая, так называеамая

“хлебная”, предназначена для

кусочков хлеба. 

Когда на закуску подается селед�

ка, то под нее ставится специальная

тарелочка, которая потом сразу уби�

рается. Столовые приборы, если их

несколько, раскладываются в порядке

подачи блюд. Например, сначала по�

дается рыба и ближе к тарелке лежат

рыбные вилка и нож. Приборов не

должно быть больше трех. Бокалы

можно ставить дугой, в линию, квад�

ратом, но всегда по правилу "орган�

ных труб" � сначала низкие, потом вы�

сокие. Сухие и десертные вина (кроме

шампанского) на стол ставятся уже

открытыми. И наконец, салфетки. Для

торжественных случаев используются

тканевые, в цвет скатерти. Кладутся

они поверх тарелки либо квадрати�

ком, либо продетые в специальные

кольца. Если тканевых салфеток нет,

то ставятся бумажные в специальных

стаканах в 2�3 местах стола.

На новогоднем столе приветству�

ются самые разнообразные украше�

ния � гроздья рябины, небольшие

еловые веточки, маленькие Снегу�

рочки и Деды Морозы. Не забудьте и

символ года � в 2007 это Свинка. Гос�

тей также порадуют открытки либо

небольшие сувениры рядом с их сто�

ловыми приборами. В случае исполь�

зования свечей следуйте двум про�

стым правилам: пламя свечи должно

быть ниже уровня глаз и на две пары

гостей, сидящих друг против друга,

надо ставить не менее одной свечи.

Евгения Сулицкая

Новый Год 
настаёт…
Новый Год 
настаёт…
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История

История 
фарфоровой 
чашки, или как на Руси чай пить любили

Фарфоровая чашка с ручкой
появилась не так давно, при�
близительно в 1730 году в Ве�
не. До этого европейцы пили
кофе из металлических чашек с
ручками, а воду, пиво или мо�
локо � из кружек. И вот однажды
предприимчивый фарфоровый
мастер, имя которого история
не сохранила, к традиционной
китайской гайвани (пиале) при�
крепил ручку. Так восточная пи�
ала "европеизировалась" и
превратилась в чашку. 

Русские таланты
Россия, которая всегда слави�

лась своим месторасположением
"между Востоком и Западом", на
этот раз с охотой переняла новую
западную традицию � пить чай из
чашек с ручкой. Ну и по аналогии с
Европой русские захотели иметь
свой фарфор (ибо выращивать
свой собственный чай все�таки не
могли ни те ни другие). 

Незадолго до изобретения
чашки, в 1724 году, в Москве бы�
ла создана первая в России фа�
янсовая фабрика. Ее основатель
купец Афанасий Кириллович
Гребенщиков начал выпускать
самую простую ходовую посуду.
Но его мечтой было создание то�
го прочного и белого материала,
по которому сходила с ума вся
Европа. 

Это удалось не ему, но его
сыну Ивану, который, открыв се�
крет фарфора, первым делом
произвел на свет фарфоровую
чашку, украшенную синими
травками. Развиться московско�
му предприятию Гребенщиковых
не дали: не хотели создавать
конкуренцию (в это время в
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Санкт�Петербурге строился пер�
вый в России и третий в Европе
фарфоровый завод).

Императорский фарфоровый
завод, открытый в 1744 году, сво�
ей ранней славой обязан во мно�
гом ученому�химику Дмитрию
Ивановичу Виноградову. Этот по�
движник, поставив не один деся�
ток экспериментов, нашел состав
фарфоровой массы, выдержива�
ющей обжиг. Особую белую глину
привозили из Сибири, из�под Че�
лябинска. Уже через десять лет
продукция Императорского фар�
форового завода успешно конку�
рировала в России с изделиями
Мейсенской королевской ману�
фактуры. 

Не очень честный 
англичанин

Однако Императорский завод
не поставлял товар на продажу, а
потребность в фарфоре у росси�
ян росла. Поэтому неудивитель�
но, что в середине 60�х годов
XVIII века под Москвой, в Вер�
билках, открылся частный завод
английского купца Франца Гард�
нера. Этот англичанин не отли�
чался традиционной английской
щепетильностью. Сам он был ле�
сопромышленником и в "фарфо�
ровых" делах не разбирался. По�
этому есть предположение, ко�
торое за давностью лет теперь
подтвердить или опровергнуть
трудно, что технологической ча�
стью на его заводе занимался
один из потомков Афанасия Гре�
бенщикова. Существует даже
мнение, что Гарднер мог припи�
сать лично себе всю организа�
цию производства.

И это не единственная уловка,
к которой прибегал коммерсант.
Его фарфор становился все попу�
лярнее, и, чтобы поддержать
свое производство, в "маркетин�
говых" целях Гарднер, не стесня�
ясь, подделывал на своих вещах
марку Мейсенской мануфактуры �
скрещенные мечи. Этот откро�
венно западноевропейский сим�
вол можно было увидеть на чаш�
ках, тарелках, блюдцах с таким
типично русским декором, как
цветы шиповника или незабудки.
Вообще на гарднеровских серви�

зах преобладали темно�розовые
и бордовые тона. 

Хотя основная продукция
Гарднера была рассчитана на
массового потребителя, иногда
фабрика выполняла поистине
царские заказы. Статус фабрики
резко возрос после успешно вы�
полненного заказа самой Екате�
рины II в 1778�1784 годах. Это
были четыре Орденских сервиза
с изображением Георгия Победо�
носца, Андрея Первозванного,
Александра Невского и Святого
Владимира. 

От золота к фарфору
И все же до конца XVIII столетия

в России пользовались металли�
ческой посудой � серебряной или
золотой. Так, в конце 80�х годов
П.Б. Шереметьев устроил в Кус�
ково пышный прием в честь Ека�
терины II. Разумеется, вся посуда
на приеме была золотая. Даже
первые фарфоровые чайные
сервизы рубежа XVIII�XIX веков
обильно золотили: не верили в
красоту белого тонкого материа�
ла самого по себе. Ну, а о про�
стом люде и говорить не прихо�
дится. Бедное население России
пользовалось оловянной и майо�
ликовой посудой, а "с фарфоров
не едало". 

Но жизнь не стоит на месте.
Производство фарфора в России
налаживалось, а вкусы богатых
людей утончались. Чайные сер�
визы становились естественной
частью интерьера женского каби�
нета и любой гостиной. Традиция
чаепития постепенно, но глубоко
входила в русский быт. 

Чай пей!
Говоря о русском фарфоре,

нельзя обойти стороной "Товари�
щество М.С. Кузнецова", цар�
ствовавшее на российском фар�
форовом рынке во второй поло�
вине XIX века "Товарищество" вы�
пускало продукцию для всех сло�
ев общества. Выбор дизайнов
был поистине огромен для того
времени. В каталогах в 1915 года
одних только форм чашек насчи�
тывалось 329 штук!

Чайные "конфузы"

Чайный этикет в России сложил�
ся не сразу, ему предшествовали
различные "конфузы". Например,
Василий Григорьевич Костенецкий,
командовавший целой артиллерией
после гибели Кутайсова в войне
1812 года, не признавал чайников и
чашек. Крепкий чай заваривал пря�
мо в стакане, пил без сахара, а до�
пив, жевал чайные листки. 

Другая история свидетельству�
ет о том, как в обычной московской
семье к празднику прислуга не ус�
пела закупить для господ чай � и
положила свою заварку в новень�
кий розовый чайничек. Каково же
было удивление господ и их гостей,
когда вместо чудного напитка из
чайника полилась непонятная бу�
рая жидкость. Как выяснилось, слу�
ги по дешевке покупали чай в "ки�
тайском квартале", где никакие не
китайцы, а русские спекулянты,
скупали спитой чай и перепродава�
ли его. Причем "для крепости" под�
мешивали туда железные опилки. К
счастью, тяжелые опилки, давая
чаю рыжий цвет, осаждались на
дне. Господа были так шокированы
этим открытием, что на слуг не
осердились, а лишь велели им по�
купать качественный чай в прилич�
ных магазинах.

Чашечка для 
милого дружка

Фарфоровые чашки и сервизы
ценились как прекрасные подарки
в любые времена. Дарились на Ру�
си, как правило, чашки с блюдца�
ми с жанровой росписью, пейза�
жем или цветочной символичес�
кой композицией. В специальной
мастерской можно было нанести
любую надпись на свой подарок.
Вот некоторые из них:

"Ни место дальности, ни время
долготою не может разлучить сер�
дец наших с тобою". 

"Каво сим подарить, спросил я
себя. А сердце мое назначило тебя".

"В разлуке сердце стонет". 
"Не разбей, чтоб помнить".
В Москве принято было на

свадьбу дарить солидный столовый
сервиз, а на рождение ребенка �
чайный. Эти традиции дошли и
до наших дней.
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Russian market of the
metallic kitchen utensils:

general situation

You can do nothing in the
kitchen without metallic cookware.
This article is devoted to the prob!
lem from where and how metallic
kitchen utensils appear in the
kitchens of costumers and how
serious the potential of the Russian
producers in this market is.

Russia: rise of production

The production of the metallic
kitchen utensils in Russia increases.
In 2005 annual output came to
approximately 57, 5 millions, in 2006 it
will increase on 2, 8%. Steel (first of all
enamel) and aluminum remain the
main materials for the Russian pro�
ducers. "Severstal�Emal" (the
Vologda region) and "LMZ�STEMA"
(the Perm region) are conceded to be
leaders of the enamel metallic kitchen
utensils' production in Russian
Federation. Russian production is
exported mainly in the states � former
republics of USSR. 

Table 1. Export of the metallic
kitchen utensils from Russia

(2005).

During last years non�stick cook�
ware became more and more popular.
In order to satisfy the needs of the mar�
ket "Zavod "Demidovskiy" (the
Sverdlovsk region) and "Каlitva" began
to produce this type of kitchen utensils. 

Sales and import

In spite of the low index of produc�
tion of stainless steel's kitchen utensils
demand for these goods increase. At
the same time demand for kitchen
utensils of enamel steel is still great.
The popularity of non�stick cookware
also constantly rises. 

Table 2. Sales of metallic kitchen
utensils in Russia (2005).

The lack of supply of high�quality
kitchen utensils of stainless steel
became the reason why foreign com�
panies began to fulfill the market. In
2005 import of this type of cookware in
Russia came to 53, 6% in comparison
with 25, 3% in 2003. According to
Rondell GmbH and Golder Electroniks,
there are more than 600 Russian and

Enamel 29,5%

Non�stick 26%

Stainless steel 24,6%

Other
19,9%

Enamel 41%

Aluminum 46%

Other 13%
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foreign brands in the Russian market.
And there are only few reliable brands
among all of them. 

Main states�importers of kitchen
utensils of stainless steel in Russia are
Italy, China, Germany and France. For
example, this year France imported
non�stick cookware to the sum of near�
ly 200 millions rubles. 

Russian production 
Steel enamel!ware

Russian steel enamel�ware is pro�
duced mainly (more than 90%) by large
enterprises, such as "Severstal�Emal"
(the Vologda region), "LMZ�STEMA"
(the Perm region), "Emal" (the
Chelyabinsk region), "Kusnetskiy met�
allurgical combine" (the Kemerov
region). Not so long ago "Severstal�
Emal" has started a new shop. Its
investment was $7, 9 millions. For the
marketing purposes the production of
the new shop obtained a new market
brand � Vitross.

Aluminum!ware

Aluminum press�worked cookware
is produced in 11 regions of Russia.
Aluminum non�stick cookware is pro�
duced in 6 regions of Russia. Rates of
increase of the output show the high
demand for this production.

One of the largest produces of the
aluminum�ware "Zavod "Demidovskiy"
put more than 200 articles of non�stick
(Teflon (r), Classic (DuPont), Scandia
(Akzo Nobel) cookware on the market. It
presents a wider variety of goods: all
sorts of pans and frying pans, and differ�
ent special staff. The range of the pro�
duction includes cookware both eco�
nomic and high�class levels. High�class
kitchen utensils of "Zavod
"Demidovskiy" can be compared with
that of foreign brands. Several years ago
the factory began to turn out non�stick
cookware ScovO. The rolling technology
makes it possible to produce high quali�
ty cookware by the lower price. 

Another large producer of alu�

minum�ware is "Neva�Metall Posuda",
which turn out cast kitchen utensils
with polyceramic coating. This compa�
ny release cast aluminum non�stick
ware for sale in different sizes: pans �
22, 24 and 26 cm, grill�pans � 24 and
26 cm, 5, 5�6 mm of the bottom and 3,
5 mm of sides. Thick bottom and sides
contribute to even distribution of the
warmth, reduction of consumption of
electro energy and of the weight of the
product. This cookware is remarkable
also for its high durability. Now all of the
production of "Neva�Metall Posuda" is
put on the market with trade name
"Petrogrand".

Cast!iron!ware

Cast�iron�ware is produced on the
plant of the machine�building in
Kusinsk (the region of Chelyabinsk).
The assortment includes pans of dif�
ferent sizes, pots of 25 and 50 l, 18
types of pans, coppers and stew�pans.
All the production has double enamel
coating, decoration and toning.

The description of the diagrams
The choice of this analyze was

made assuming the perspectives of
the market: high capacity of market,
high buying attitude and well�informing
of the population. The market of metal�
lic kitchen utensils grows. Traditionally
it is divided into two segments: retail
and professional cookware (HoReCa).
For this analyze it was chosen the mar�
ket of steel non�stick and non�non�
stick enamel�ware (without HoReCa). 

The capacity of the Moscow market
of metallic kitchen utensils 

This analyze was made on the
materials of RBK and analytic investi�
gation of our magazine and the profile
companies. One can assert the
dynamic growth of the market, as well
as the capacities of the Russian pro�
duces. Correlation of the Russian pro�
duction and import is nearly 58/42,
which means that approximately 58
percent of the Russian market of
metallic kitchen utensils belongs to
Russian produces.   
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Up to now people believe that
there is nothing better than an
iron frying pan which was used
by our grandmothers. However
most of our contemporaries
choose kitchenware with
antiburning coating. What is the
reason for such interest and how
safe is it for health?

Boom of Antiburning
Coatings

The kitchenware with non�burn�
ing coating came here, of course,
from the West as an ideal of an
amazing frying pan which nothing
sticks to and which can be used to
cook an innumerable number of
perfect omelets and cheese
cakes. Having started its expan�
sion from the frying pan, the coat�
ing also "settled" on saucepans
and roasters, baking cups and
wafer tongs, deep fryers and elec�
tric grills, home bread baking
machines and irons (however all
this equipment is not kitchenware,
but it still does not burn).

Russian businessmen immedi�
ately started fussing: they should
not allow foreign competitors to
overtake such a profitable and pres�
tigious market segment, currently
the most attractive one. Not every
industrial sector can demonstrate a
20�30% increase per year! But even
the growth rates will be lower, for
example 10�15% per year, it's all the
same profitable. Therefore, most
plants were retrained to focus on the
new direction.

The prime example is the activi�
ty of the Demidovsky plant from
SUAL group. The only woman in
the holding, Inessa Smirnova, the

plant director, is dreaming about
holding 25% of the market and
these dreams do not seem to be
totally unrealistic. SUAL group is
building a new ScovO plant for
production of aluminium ware with
antiburning coating in Stupino city
of the Moscow region. There are
plans to start activities at the plant
next year, and in 2007 the plant is
expected to reach its design
capacity of 5.5 to 6 mln pieces of
kitchenware per year. By 2009 its
turnover may achieve 100 mln
pieces. Kitchenware blanks will be
produced using either stamping or
minting technology. The antiburn�
ing coating is applied in compli�
ance with the highest international
standards: using spraying method
for the high price range and rolling
method for economy class items.

While SUAL takes care of pro�
duction, while another Russian
giant with a consonant name �
RusAl � is worried about sales.
IKEA, the Swedish company, and
KAPPA!Kalitva, a RusAl division,
have signed a long�term agree�
ment for the delivery of 280 thous.
pieces of kitchenware with

antiburning coating per year. In
prospect the annual output of sup�
plies may be brought up to 1.5 mln
pieces. It is the next important step
for expanding its share on the
kitchenware market. Now it
amounts to 15%, but RusAl ambi�
tions are even greater than those of
Demidovsky, namely, they intend to
increase their share up to 40%.

In fact, it's noteworthy that it
won't be so easy for the Russian
kitchenware dealers to realize these
wishes. Up to now the biggest com�
petitor for them in the antiburning
segment is Tefal company (France).
The Tefal brand has almost 100%
recognition (during the last 10
years the company spent up to
98% of all funds for advertising),
while Demidovsky frying pans are
known only for 7�10% of pollees.
But the French are not the only
competitors for our companies.
Another leader of the kitchenware
business are Italians. They also try
to sweep the market not only dis�
tributing their products, but also
establishing their production facili�
ties on site, i.e. in Russia. That's
the policy of Giaretti and Italika

Metal

ANTIBURNING COATING:
FASHION AND HEALTH
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companies which construct plants
working with Italian raw materials
(but using "Russian hands").

Does Teflon have
Environmental

Problems?   
The most recognized antiburn�

ing coating in the world is Teflon,
therefore the antiburning and teflon
coatings are very frequently used
as synonyms.

Teflon was developed in the
1930s by DuPont, an American
chemical giant. Today this material
is used for production not only of
the kitchenware, but also clothes,
umbrellas, carpets and even bul�
lets. To produce various high�tech�
nology compounds, and in particu�
lar, Teflon, a synthetic polymer �
perfluorooctanoic acid (PFOA), as
well as ammonium perfluorooc�
tanoate (C�8) � are used. These
very materials arouse questions
from ecological organizations of the
West. According to many state�
ments C�8 may contribute to the
increased cholesterin and triglyc�
erides level in blood, thus increas�
ing the risk of cardiovascular dis�
eases and cerebral accidents, and
in turn PFOA may lead to deficien�
cies of newborns and may cause
cancer. Such terrible accusations
fell on DuPont company in America,
however to date the company pro�
vided documents proving safety of
the Teflon coating.

EXPERT OPINIONS
Lyubov Gerasimchuk, Sales

and Logistics Representative,
Fluo�roproducts Department,
DuPont Russia Ltd.

! What big Russian factories
producing kitchenware with
antiburning coating does Teflon
deal with?

�  Demidovsky, Kalitva, Neva�
Metal Posuda, Sever�stalemal.

! What features are distin!

guishing for the Teflon coating?
� Nowadays DuPont company

offers several types of the Teflon
coating. The most popular among
them are Teflon Classic, Teflon
Select and Teflon Platinum. Teflon
Classic is a two�layer coating which
is used for cooking with minimum
butter amount or even without it
and is easy to wash. Teflon Classic
is an excellent price�quality rela�
tionship. Teflon Select and Teflon
Platinum are three�layer coatings
providing additional advantages in
terms of resistance to mechanical
damage and longer service life. An
incontestable advantage of the
Teflon Platinum coating is the pos�
sibility to use metal accessories
when cooking. When properly used
the kitchenware with Teflon Classic
coating will serve up to 3 years,
Teflon Select � 5 to 7 years, and
Teflon Platinum � over 7 years.

It's important to say that the
quality of the kitchenware with our
coating should be high and should
fully comply with the requirements
of DuPont company. Before secur�
ing a license, the manufacturer is
subject to stringent quality control
according to company standards. 

! How can you comment on
press news about health hazard
of the Teflon coating?

� Since they appeared on the
market, DuPont antiburning coat�
ings permanently undergo various
quality and safety tests, for example,
in Haskell Laboratory for Toxicology
and Industrial Medicine and other
similar institutions. The Food and
Drugs Quality Committee of the US
government recognized DuPont
antiburning coatings as suitable for
everyday use all over the world. 

Billions of saucepans, frying
pans and other DuPont kitchenware
items are used in kitchens of practi�
cally all countries of the world and
we don't know a single case of seri�
ous health problems related to their
use, except for negligence cases. 

A large�scale study conducted
last year was focused on various
DuPont kitchenware items.
Following the study results, Teflon
coatings are totally safe and by no
means endanger health. The results
of this study fully confirmed findings
made earlier by the Chinese Quality
Control Institute and the Danish
Institute of Technology.

Some independent studies per�
formed this year have also proved
that Teflon does not have any harm�

ful effects on human health. 
DuPont company has never hin�

dered any type of sanitary, ecologi�
cal and legal control from non�gov�
ernmental organizations and is
ready to provide any required mate�
rials for studies.

Besides, the company always
tends to improve ecological
aspects of its activity and invests
considerable funds in environmen�
tal enhancement � several million
dollars a year.

Aleksey Y. Ivanov, Head of the
Giaretti Division

! What's the name for the
antiburning coating used by
your company and what are its
advantages?

� The antiburning coating applied
on Giaretti products is called
Dicotech. It is a Teflon analogue and
is based on PTFE (polytetrafluoreth�
ylene), which provides antiburning
properties plus some additives
enhancing adhesion and service life
(in�house development).

Giaretti uses 4 types of Dicotech
antiburning coating: Dicotech Basic,
Dicotech Style, Dicotech Premium
and Dicotech Metalica. Now it is the
widest range of coatings on the mar�
ket, which thus allows to offer prod�
ucts with the best price � functional
quality relationship. 

! What's the main difference
between Italian kitchenware
with antiburning coating and its
Russian analogues?

� There is no fully Russian pro�
duction line of high�quality kitchen�
ware with antiburning coating that
would be able to meet the world
standards. Most manufacturers use
Italian component parts, providing
product manufacturing only in
Russia. Exceptions are production
lines of the downmarket that have
appeared most recently. Therefore,
it would be wrong to speak about
any differences or analogies.

Metal
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We love our home. We decorate it,
fondle and cherish like a beloved
child. And how many pleasant
moments in our life are associated
with kitchen chats! The inviting smell
of homemade pies and Russian cab�
bage soup (stchi) with yeast muffins
keeps calling us to our father's house
for the rest of our lives.

What is the secret of this attrac�
tion?

Only now, having become a mis�
tress of a big house, I understand the
importance of kitchenware for my

mother and grandmother where they
cooked all those delicious things.
The unique orange pans in our house
bore the LMZ mark. In the 1970s it
was nearly impossible to buy them in
Moscow. Brought from vacations in
the Baltics they have lived to the
present day.

Each housewife knows that it is
better to make tasty borsch and
solyanka in enameled pans, otherwise
the soup loses its color and taste. And
any pickles prepared in enameled
ware are not worse than those made in
a wooden tub, since the surface is
coated with silicate enamel resistant
to acids. For many years already the
sets offered by the Urals manufactur�
er � Lysva Metallurgical Plant � have
been rejoicing the cockles of a good
housewife's heart.

Today the enamel production line
includes three main workshops with
more than 1600 employees. Modern
equipment and latest methods of sili�
cate enamel production enable engi�
neers and designers to develop new
enamel coating compositions improv�
ing properties and appearance of
manufactured items. Quality of prod�
ucts is the special care of the plant
management. The enterprise uses
ISO 9001�2000 certified quality man�
agement system.

The efforts of the plant personnel
have not been lost upon. Lysva

kitchenware won many awards for its
durability and hygienic safety. These
are just a few of them: 21st Century
Platinum Quality Labels, golden
medals "High Quality.New Millenium".
Flamingo and Shotlandka sets, as well
as kitchenware set with torus element
were also highly estimated.

Flamingo set includes three pear�
shaped pans 2, 3 and 4.5 liters.
Surprisingly pleasant color of enamel
coating � soft�pink with lilac tint � real�
ly resembles the plumage of this exot�
ic bird. Luisa decal � a fine painted
flower design � is also good. A very
romantic set!

Shotlandka will hit the taste of fans
of a more avantgarde style. Low cylin�
drical pans (1.5, 2 and 3 liters) feature
checkered design. Especially elegant
appearance is ensured by glass cov�
ers with metal handles of interesting
geometrical shape.

However the set with torus element
is a real find for women combining
work and house duties. This magic
element will make it possible to cook
soup in the morning before going to
work, because water in such pan boils
30% faster.

Lysva engineers did not forget
about the children either. The everlast�
ing problem of young mothers � how to
feed a child from environment�friendly
and nice tableware � is now solved.
Child's set Igrushki ("Toys") includes a
pap pan of 1 liter, a pan of 1.5 liter, two
mugs and two deep dishes. 

All items are decorated with funny
images � saving from boredom while
eating. This set was also awarded with
Golden Label "All the Best Things to
Children".

Manufactures

Practical and
Palatable
Practical and
Palatable

The Plant History

The Lysva Plant history starts in the
18th century. On July 8th, 1785 the
Perm Government Chamber issued
a decree permitting the Duchess
Varvara Alexandrovna
Shakhovskaya, born Stroganova, to
build a new plant "with two blast
furnaces, necessary quantity of
hammers, with factories and other
buildings". Two years later the plant
of the Duke Boris Grigorievich
Shakhovskiy and his wife Varvara
Alexandrovna was started up.
In the 19th century the plate steel
with the owner's mark, a mythic
unicorn, becomes known  world�
wide. In 1913 the first facility for
enameling of thin�plate steel arti�
cles was established at the plant.

Dank kitechenware set
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Along with the above mentioned prod�
ucts the plant produces a lot of other orig�
inal goods. Mramor, Palitra, Carmen and
many other sets will please the customer's
sight. It is fair to say that the plant design�
ers have made a real revolution in the dec�
oration of enamel ware. Lysva enamel even
seems to rank over its European analogs.
The price of the high quality product is
lower since it is made here in Russia and
therefore is not subject to duties.

The complete range of products can be
found at the website of the plant:
www.aklmz.ru.

And I will go and look for a bright red set
with torus element in Moscow's Danko
network stores. Practical and palatable! 

Lysva Metallurgical Plant JSC
Metallistov str., 1, Lysva
Perm Region, Russia, 618900
Tel./fax: 8 (34249) 9!23!32, 
9!26!44, 9!27!11
Tel.: 8 (34249) 9!20!45, 
9!20!79, 9!27!15
E!mail: sbyt2@aklmz.ru

Manufactures

The LMZ kitchenware sales geogra�
phy covers the whole territory of Russia
� from Moscow to Vladivostok. Flexible
price policy, individual approach, quali�
ty assurance and continuous revision of
product range � these are the main cri�
teria of relationship with clients. LMZ is
always looking forward to meeting new
partners and awaits its customers.

Maiskiy kitechenware set

Shotlandka kitechenware set

Mramor kitechenware setLaiza kitchenware set
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Laying the table, as you know, is an art to create
the mood and atmosphere, emphasize solemnity of a
dinner tableful or, vice versa, intimacy of the evening
tea�party. That's the way how the German company
KAHLA, being one of European leaders in china pro�
duction, states its creative creed: the kitchenware
should contribute to comfort and harmony, give birth
to the feeling of holiday and well�being.

The Touch collection, a unique china velvet�coated
series, is not only easy on the eye but also agreeable
to the touch. A special stereoscopic coating is made
in a wide color range: elegant black and mindbending
glistening red, warm orange and, of course, dazzling
white. However we're not talking about aesthetic
qualities of this kitchenware. Besides, the innovative
coating has a number of functional advantages. First,
it implies thermal protection, thus allowing the drink
to conserve its temperature for a longer time. And
second, it reduces jars caused by kitchenware fric�
tion on the tabletop. 

An unforgettable impression is also given by
another KAHLA series � Aronda. You cannot take eyes
off its inimitably easy and amazingly smooth shapes,
and its unostentatious color emphasis, such as blue
in the "Blue Lines" set or pink in the "Fresh Poppy"
set, renders its image delicate and exquisite. 

Today you should be the best to please a capri�
cious taste of consumers and strict judgments of

expert designers and production engineers. Awards
received by KAHLA during the past year are the result
of a long�term creative search. The ability to invent
and contrive, willingness to use innovative technolo�
gies and up�to�date design concepts were treated
according to their merits, and KAHLA company
received the TOP 100 award. Annually this quality
mark is awarded to brand names which easily passed
national comparative study. 

Another achievement of the company during the
past year was receiving one of the most prestigious
award, RedDOT Award, awarded for the combination
of the high design level with functionality, ergonom�
ics, reliability, simplicity and safe use. All these can
be applied to the KAHLA kitchenware, which looks
elegant on the table and is easy in service.

Today KAHLA products are sold in 50 countries of
the world. Expanding the geography of sales, the
company regularly takes part in international exhibi�
tions: Ambiente, Tendence Lifestyle in Frankfurt am
Main, Maison & Object in Paris, Pulse in London and
Interior Lifestyle in Tokyo. 

The current priority objective of the company is the
Russian market. KAHLA hopes the philosophy of
Russian lifestyle where aesthetics and pragmatics
perfectly complement each other will be also appre�
ciated here.

Harmony of KAHLA
China

KAHLA/Thueringen
Porzellan GmbH
Export Department
Christian�Eckardt�Str. 38
07768 Kahla/Germany
Phone: 
0049(0)36424�79�286
Fax: 
0049(0)36424�79�205
Email: 
hl@kahlaporzellan.com
www.kahlaporzellan.com

Shop Leonardo &
KAHLA dom GUM
Roter Platz 3
3. Etage � 3. Linija
109012 Moskwa
Phone: 007 095 9293426
Trade Center Europa
Staropregolskaya
Naberezhnaya 10 A
236039 Kaliningrad
Phone: 007 0112 656 576
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Elixyr � a classical collection designed by KAHLA for true gourmands.
The Elixyr series received the "Reddot award 2005".
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Сканворд Ответы на сканворд смотрите в конце этого номера журнала.
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Редакция:

Ответы на сканворд:
По горизонтали: Веселка. Сумы. Релинг. Оков. Мюр. "Интеко". Крин. Обоз. Азор.
Тазик. Два. Рокс. "Домино". Сито. Ректо. Ириска. Напев. "Стауб". Апелла. Скопин.
Ликино. Амиго. Укос. "Спидола". Души. Парус. Чумак. Ист. Арни. Ковш. Отливок.
Яблоко. "Рона". 
По вертикали: Икорница. Юстиция. Бисквит. Кристалл. "Аксум". "Скрап".
Опёнок. Авиа. Пиала. Ито. Мороз. Бенмари. Втык. Бидон. Кир. Око. "Сково".
Сервиз. Псалом. Вон. "Тирет". Чашка. Лолита. Нева. Куду. Ездок. Уникум. Арников.
Ноша. Оратор. Носик.

ПОДПИСКА
2006!2007

Оплату подписки необходи�
мо произвести не менее чем
за 20 дней до выхода подпис�
ного номера.

Подписка открыта для всех
желающих, проживающих на
территории РФ, а также в
странах ближнего и дальнего
зарубежья. Стоимость под�
писного издания (кроме  даль�
него зарубежья) включает по�
чтовую доставку бандеролью.

Для осуществления оплаты
вырежьте, заполните и вы�
шлите на адрес редакции при�
лагаемую форму. После полу�
чения заполненного бланка
мы перешлем вам счет, кото�
рый оплачивается как по без�
наличному расчету, так и на�
личными средствами в любом
отделении Сбербанка. Напо�
минаем, что с 2006 года жур�
нал выходит 6 раз в год.

При заполнении разборчи�
во укажите название своей
организации (получателя),
ИНН, КПП, почтовый индекс,
адрес доставки и количество
номеров.

Стоимость одного номера �
160 руб. (для подписчиков РФ и
стран ближнего зарубежья).

Для жителей дальнего зару�
бежья стоимость подписки од�
ного номера 25 у.е. (1 у.е.= 30
руб.)  Оплата производится в
рублях по курсу ЦБ РФ на день
платежа. Доставка наложен�
ным платежом.

Юридическим лицам,
оформившим подписку,  в
обязательном порядке вы�
сылаются отчетные докумен�
ты (счет�фактура и товарная
накладная).

На все вопросы, связанные с
получением журнала, вам с
удовольствием ответят по тел.: 

(495) 786!20!91, 
(495) 317!93!54
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