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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 20 дней 
до вы хо да под пис но го но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех же ла
ю щих, про жи ва ю щих на тер ри то рии 
РФ, а так же в стра нах ближ не го и 
даль не го за ру бе жья. Сто и мость 
под пис но го из да ния (кро ме  даль не
го за ру бе жья) вклю ча ет по что вую 
до став ку бан де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос ле 
по лу че ния за пол нен но го блан ка мы 
пе ре шлем вам счет, ко то рый оп ла
чи ва ет ся как по без на лич но му рас
че ту, так и на лич ны ми сред ства ми в 
лю бом от де ле нии Сбер бан ка. На по
ми на ем, что с 2006 го да жур нал 
вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во ука
жи те на зва ние сво ей ор га ни за ции 
(по лу ча те ля), ИНН, КПП, юридичес
кий адрес, адрес до став ки и ко ли
че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе жья 
сто и мость под пи с ки од но го но ме ра 
450 руб. Оп ла та про из во дит ся в 
руб лях, до став ка на ло жен ным пла
те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив шим 
под пи с ку,  в обя за тель ном по ряд ке 
вы сы ла ют ся от чет ные до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо воль
ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453
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ДАЛЬНЕЕ ЗАРУБЕЖЬЕ

Nespresso и плагиат!

Ядовитые стаканы!

Подарок к Новому году 
от Kitchen Craft 

Французская компания Silodesign обви
нила в копировании дизайна стеклянной 

кофейной чашки компанию nespresso, прина
длежащую корпорации nestle. Silodesign 
утверждает, что nespresso украла дизайн 
кофейной чашки, после того как Silodesign не 
смогла вовремя выполнить заказ изза произ
водственной проблемы. В иске, поданном в 
суд Парижа, компания обвиняется в наруше
нии прав на торговую марку и нарушении пра
вил конкуренции.

Речь идет о чашках с двойными стеклянны
ми стенками, которые позволяют не обжечься, 
если в них налит горячий напиток. Защита 
nespresso утверждает, что Silodesign сама нару
шила контракт, не поставив чашки вовремя, а 
«двойное стекло» не является такой идеей, 
которая сама по себе пользуется защитой.

Silodesign потребовала 350 тыс. евро в качес
тве возмещения ущерба, а также еще 35 тыс. 
евро – в качестве вознаграждения конкретному 
автору уникального дизайна.

nespresso подала встречный иск, назвав 
претензии французской стороны злоупотреб
лением правом и требуя 10 тыс. евро. Судебное 
разбирательство по этому делу назначено на 
14 января.

По материалам www.pravo.ru

В стаканах с изображением героев популяр
ных комиксов и фильмов обнаружены ток

сичные вещества. Эти изделия были произве
дены в Китае по заказу Warner Brothers 
Studios и продавались в официальных магази
нах этой компании. Как сообщает associated 
Press, лимиты содержания токсичных веществ 
и металлов в декоративной эмали стаканов 
превышены в тысячу раз. Согласно нормам 
США, установленным после аналогичных неза
висимых исследований в 2008 году, содержа
ние свинца в сувенирных товарах не должно 
превышать 0,03%.

Среди фирм, которые используют эти ста
каны: Coca-Cola, Walt Disney, Burger King и 
McDonald's.

Как только агентство associated Press опуб
ликовало результаты анализа, CocaCola доб
ровольно отозвала 22 тыс. фирменных стака
нов, в которых была превышена допустимая 
концентрация кадмия.

По материалам 

www.americaru.com и www.aolnews.com 

Компания Kitchen Craft представила рож
дественскую коллекцию, которая включает 

широкий ассортимент специально разрабо
танных изделий для праздничного сезона.  
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Проект Palace Porcelain, созданный 
дизайнером Аллессандро Замбелли 
(allessandro Zambelli) в сотрудничестве с 
Seletti’s Selab, – это набор фарфоровой 
посуды, которую не нужно убирать в ящик 
или шкаф после того, как ею воспользуют
ся. Напротив, дизайнеры постарались 
сделать так, чтобы набор как можно лучше 
смотрелся на столе, являя собой не только 
посуду, но и элементы конструктора, из 
которого можно собрать замок, башню 
или же фешенебельную загородную рези

денцию для королевской семьи.
Каждое фарфоровое строение из Palace Porcelain состоит из шести приборов, 

которые можно использовать как вместе, так и по отдельности. 

По материалам www.novate.ru

Дизайнер Mark Mcclean спроектировал 
необычный поднос для суши – Random 
sushi tray. Он представляет собой керами
ческую пластину, усеянную так называемы
ми «гнездами», в которые можно помещать 
разнообразную пищу: роллы, кусочки рыбы, 
салаты – или ставить керамические емкос
ти для супа, соуса, чая или сакэ. 

По материалам www.novate.ru

Дом моды Versace представляет коллекцию «рождество–2010». Это элеган
тная посуда из фарфора, а также украшения с разнообразной цветовой гаммой, 

выполненные из различных материа
лов. Порхающие снежинки, рубиновые  
ягоды и позолота украшают празднич
ные шары, подсвечники, расписные 
тарелки, подставки, чашки и блюдца.

По материалам www.libymax.ru

Исследователи из Центра по безопасности пищевых продуктов Гонконга (Hong 
Kong's Center for Food Safety), изучив образцы посуды из меламина, пришли к 
выводу, что при правильном использовании она не представляет угрозы для здоро
вья человека. В образцах посуды, взятых на экспертизу из местных торговых точек 
питания, уровень миграции меламина оказался ниже норм, установленных 
Европейским союзом. 

Специалисты, однако, предупреждают, что меламин в сочетании с формальде
гидом является токсичным соединением при непосредственном попадании в орга
низм. Поэтому не следует использовать изделия из меламина с поврежденной 
поверхностью. Посуду из меламина нельзя подвергать воздействию высоких тем
ператур, использовать в микроволновой печи. Горячую пищу, прежде чем помес
тить в такую посуду, необходимо охладить. Кроме того, следует избегать использо
вания абразивных моющих средств и приборов, которые могут повредить поверх
ность изделия. 

Чтобы обезопасить свое здоровье от недобросовестных производителей, 
лучше всего покупать посуду от известных поставщиков, добавили гонконгские 
исследователи. 

По материалам www.housewareslive.net

КОНСтРУКтОР ИЗ ПОСУДы! 

ПОДНОС С «гНЕЗДАМИ» 

РОЖДЕСтвО От VersaCe 

ЕСЛИ МЕЛАМИН в ПОСУДЕ...  
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ЕС ужесточает 
контроль! 

Эти сковороды могут 
сидеть сложа ручки!

Крути новую мельницу!

КЕРАМИчЕСКИЕ  НОЖИ BODUM

РОЖДЕСтвЕНСКИЕ НОвИНКИ 
VillerOy&BOCh

ЗАвЕРНЕМ РОСтЕР! 

После многочисленных жалоб от государств – 
членов Европейского союза (ЕС) было при

нято решение ужесточить контроль над импор
том пластиковой посуды из Китая. Мера была 
одобрена Комитетом ЕС по продовольствию и 
здоровью животных – SCOFCAH 25 ноября те
кущего года. Продовольственные и ветеринар
ные службы ЕС говорят, что есть существенные 
недостатки в китайской системе, контролирую
щей экспорт пластмассовой посуды.

Ужесточение контроля, которое будет со
провождаться надлежащим регулированием 
конкретных условий импорта китайской посуды 
из полимеров, должно вступить в силу в июле 
следующего года.

Пока ЕС предусматривает, что пластиковая 
посуда из Китая должна быть импортирована с 
декларацией, подтверждающей согласие с ог
раничениями ЕС на первичные ароматические 
амины и формальдегид.

По состоянию на июль следующего года го
сударства – члены ЕС будут делать докумен
тальные проверки поставок китайской пласт
массовой посуды, увеличивая дополнительные 
аналитические проверки грузов на 10%.

По материалам www.plastinfo.ru

В Новый год компания Skeppshult раду
ет всех поклонников чугунной посуды но

вой уникальной разработкой: впервые в мире 
у высококлассной чугунной посуды появляют
ся складные ручки. Уникальный механизм для 
чугунных сковород со складными ручками раз
работан шведским дизайнерским агентством 
Carl&Carl. Такие сковороды и сотейники не за
нимают много места на столе, легко убирают
ся в любой шкафчик, а при желании точно так 
же, как и весь ассортимент чугунных сковород, 
вешаются на крючок. Более того, встроенные в 
ручку магниты не позволяют двум частям ручки 
болтаться в самый ответственный момент, на
дежно удерживая их вместе. В серии, назван
ной Excellence, представлены две позиции: ско
ворода и сотейник. 

Швейцарская компания Kuhn Rikon («Кун 
Рикон») выпустила очередную новинку – 

серию мельниц для специй Spice. Изделия от
личаются элегантным дизайном и высоким ка
чеством помола. В основе мельниц – керами
ческий механизм. 

Справка. 

Kuhn Rikon 

была основана 70 

лет назад. Зани-

маясь производс-

твом посуды и ак-

сессуаров для 

кухни, компания 

акцентирует вни-

мание покупателя 

на эргономичном 

дизайне и совре-

менных техноло-

гиях.

По материалам

 www.kuhnrikon.com

Нож – это поварской фетиш. Спросите у повара: какая са
мая большая ценность на кухне? Нож, – не задумываясь ответит 
любой шеф.  Нет предмета, к которому повара относятся более 
трепетно. Нож – персональный инструмент и почти священный. 
От ножа зависит все:  вкус и красота блюда. 

Керамический нож Bodum – это идеальный нож. Он острее, 
чем стальной. Он легче. Прочнее его лезвия только алмаз.  И  
острым  он остается в 10 раз дольше металлических ножей. 

Технология производства керамических клинков сложна: 
несколько суток оксид циркония спекают в специальных печах. 

В результате получается лезвие необычайной прочности. Керамика – химичес
ки нейтральный материал. В отличие от стальных, керамический нож не будет 
окислять ни яблоки, ни картофель, а  значит, не будет изменять их вкус.  Пова
ра, готовящие суши, пользуются такими ножами не только поэтому, но еще и 
потому, что керамический нож за счет своей феноменальной остроты может 
отрезать тончайшие, таящие во рту кусочки рыбы. 

Но есть и еще одно обстоятельство: посмотрите, как красивы эти керами
ческие ножи. Только что, в декабре этого года, на конкурсе  iF Product Design 
Award  они получили международную дизайнерскую премию. 

www.domos.ru

Компания Villeroy&Boch представила сра
зу две рождественские коллекции фарфоровой 
посуды и аксессуаров. Обе они посвящены ста
ринным праздничным традициям. 

Коллекция Christmas Bakery (англ. – «рождес
твенская пекарня») несет в себе идею домашнего, 
уютного праздника. Источником вдохновения 
послужил обычай выпекать на Рождество пече
нье, пироги и другие сладости. Поэтому серия 
включает посуду, в которой можно замесить тесто для праздничной выпечки.  
Нет ничего приятнее, чем вместе с друзьями наслаждаться самостоятельно 
выпеченными десертами. Коллекция продолжает прошлогоднюю серию посу
ды и аксессуаров с аналогичным названием.

Линия Winter Collage (англ. – «зимний коллаж») вобрала в себя декоративные 
предметы и посуду. Внешний вид фигурок, подсвечников и елоч
ных игрушек был навеян немецкими народными 
промыслами из Рудных гор: этот регион известен 
традиционными рождественскими украшениями 
ручной работы. А глубокие блюда четырех видов и 
небольшие чаши заимствовали свою форму у бу
мажных тарелок.

По материалам www.4living.ru

Дизайнерская студия Compeixalaigua из Барсе
лоны разработала серию уникальных гибких емкостей 
для приготовления пищи на пару. Вместе с тем уни
кальные силиконовые ростеры прекрасно подходят и 
для простого хранения еды. Паровой ростер, создан

ный специально для производителей силикона Lekue, представляет собой 
удобную миску, которую можно легко превратить в теплостойкую емкость для 
пропаривания пищи. Достаточно «завернуть» в ростер сырую еду, закрепив его 
края нехитрым приспособлением, а затем поместить емкость в печь. По бокам 
ростера остаются отверстия, благодаря кото
рым происходит циркуляция горячего воздуха, 
равномерно пропаривающего пищу. Предмет 
элементарно моется, да и места занимает не
много. Ведь гибкий силикон можно свернуть 
любым удобным образом.

По материалам www.novate.ru
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Группа real рассчитывает открыть 100 гипермаркетов в России, из них 30 – в 
Москве, в течение 1015 лет. Об этом заявил Антониу Баптишта, генеральный 
директор «реал, – Гипермаркет» (входит в состав Metro Group), пишут 
«Ведомости». 

– У российского рынка очень большой потенциал для развития качествен
ного ритейла, – рассказал Баптишта на прессконференции, посвященной 
открытию гипермаркета real около Зеленограда.

В 2011 году «реал, – Гипермаркет»  откроет «больше чем один гипермар
кет», осторожно оценил перспективы Ральф Гиссер, директор по развитию 
«реал, – Россия», «сейчас идет обсуждение, сколько магазинов мы сможем 
открыть».

– «реал, – Россия» – главный приоритет Metro Group, – заключил Антониу 
Баптишта; в 2010 году объем продаж в гипермаркетах real увеличился в два 
раза по сравнению с прошлым годом.

– Москва остается в десятке топовых розничных рынков мира, – заметил 
Гиссер. 

Обороты розницы, как показывают исследования real, растут, но удовлет
воренность покупателей падает, что объясняется возросшими требованиями 
клиентов и нехваткой качественного ритейла, предложение значительно ниже 
спроса. 

– Хорошо структурированные торговые центры и ритейлпарки – зона 
безрисковых инвестиций, – уверен Гиссер.

По материалам www.torgrus.com

Оборот розничной торговли в России за январь–ноябрь 2010 года составил 
14 трлн 671,4 млрд руб., что в товарной массе на 4,5% больше результата ана
логичного периода прошлого года. Такие данные приводит Федеральная служ
ба государственной статистики (Росстат).

В ноябре 2010 года оборот розничной торговли достиг 1 трлн 463,4 млрд руб., 
что в товарной массе на 4,6% превышает показатель ноября 2009 года.

Как отмечает Росстат, в ноябре нынешнего года оборот розничной торговли 
на 86,8% формировался торгующими организациями и индивидуальными 
предпринимателями, осуществляющими деятельность вне рынка, доля роз
ничных рынков и ярмарок составила 13,2% (в ноябре 2009 года соответственно 
85,7 и 14,3%).

В структуре оборота розничной торговли в ноябре 2010 года удельный вес 
пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий составил 48,2%, 
непродовольственных товаров – 51,8% (в ноябре прошлого года – 48 и 52% 
соответственно).

Напомним, что оборот розничной торговли в России за 2009 год составил 
14 трлн 516,9 млрд руб., что в товарной массе на 5,5% меньше результата 2008 
года, пишет «Росбалт».

По материалам www.torgrus.com

17 декабря в городе Павлово, Нижегородской области, прошло празднова
ние 120летия завода художественных металлоизделий имени Кирова. 
Праздничная программа включала: открытие бюста основателю предприятия 
А.Г. Штанге, экскурсию по заводу, торжественное вручение наград заслужен
ным работникам предприятия.

Справка. В 1890 году в селе Павлове сын обрусевшего немца, А.Г. Штанге, создает 
металлообрабатывающую кустарную артель, которая в 1956 году превращается в госу-
дарственное предприятие – завод имени Кирова. В 1992 году в связи с акционировани-
ем завод стал называться ОАО «Павловский ордена Почета завод художественных 
металлоизделий им. Кирова». В 1994 году предприятие было принято в ассоциацию 
«Народные художественные промыслы России». 

По материалам www.vremyan.ru

real СОБИРАЕтСЯ ОтКРывАтЬ 
ДО 10 гИПЕРМАРКЕтОв в гОД!

ОБОРОт РОЗНИчНОй тОРгОвЛИ в РФ 
выРОС НА 4,4%

ЗАвОД ИМЕНИ КИРОвА 
ОтМЕчАЕт 120-ЛЕтИЕ 

Зеленая серия 
Pensofal в компании
«МКД Посуда»

Новинки 
«Дулевского фарфора»

Сковорода 
по просьбам 
покупателей

Поступления 
тД «велес»

Еще один 
Metro Cash&Carry 
в Московской области

Компания «МКД Посуда» расширила ассор
тимент алюминиевой посуды Pensofal. Это 

серия зеленого цвета Green с антипригар
ным покрытием серии BIOCERAMIX Classic. 
BIOCERAMIX® – новое антипригарное пок
рытие, специально разработанное с приме
нением технологии Pensofal. Несколько слоев 
антипригарного покрытия, армированных ке
рамическими материалами, составляют глад
кий и совершенно непроницаемый спрессо
ванный защитный слой.

В ближайшее время от завода «Дулевский 
фарфор» поступят в продажу восстанов

ленные скульптуры «Березка» и «русский 
чай», а также чайный сервиз на 6 персон (21 
предмет) с рисунком «Летняя симфония».

Учитывая просьбы покупателей, оАо 
«КЗмП» (тм Kukmara) изготовило круг

лую сковороду 260/35 мм без ручек с анти
пригарным покрытием. Литой толстостенный 
корпус изделия (толщина дна 4 мм, толщина 
стенок до 3,8 мм) позволяет избежать дефор
мации посуды от перегрева, падения и долго
го использования. Благодаря  алюминиевому 
основанию изделия посуда быстро и равно
мерно нагревается.

Круглая сковорода 260/35 мм без ручек с 
антипригарным покрытием идеальна для еже
дневного использования. Прекрасно подхо
дит для приготовления пирогов, пиццы, ола
дьев, глазуньи, котлет и т.д.

В торговом доме «Велес» – новое поступ
ление товаров. Ассортимент пополнился 

посудой с керамическим покрытием ТМ TVS и 
алюминиевой посудой с антипригарным пок
рытием ТМ TimA.

Международный лидер в области мел
кооптовой торговли – компания Metro 

Cash&Carry открыла четвертый торговый 
центр в Московской области (Солнечногорс
кий район, деревня Черная Грязь). На торго
вой площади в 9 тыс. кв. м компания делает 
эксклюзивное предложение своим профес
сиональным клиентам: отелям и ресторанам, 
а также представителям розничной торговли 
малого и среднего форматов. 
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www.timaru.ru
Дистрибутор торговых марок  

TVS и TimА: ооо «тимА»

Россия, г. Москва, ул. Газгольдерная, 6А.  Телефон +7 (495) 7771393



Торговая марка GreenPan пополнила коллек
цию London White новым набором посуды для 
приготовления детского питания. Двухсторон
нее керамическое покрытие нового поколения 
термолон™ Rocks, которое используется в на
боре посуды для мам, – качественно новый этап 
в развитии антипригарных покрытий. Даже при 
сильном перегреве Термолон™ rocks не выде
ляет вредных для здоровья ребенка веществ, не 

содержит потенциально опасных PtFE и PFoa, сообщается на сайте эксклю
зивного дистрибутора GreenPan в России – компании «Антаресгрупп». 

Набор состоит из трех предметов: небольшой кастрюли диаметром 16 см, 
ковшика 14 см и сковороды 20 см.

По материалам www.green-pan.ru

Компания «Пилот МС» пополнила ассортимент товаров для дома кухонны
ми аксессуарами ТМ appetite. В ассортименте представлены лопатки различ
ных видов (в том числе для блинов, жаркого, яичницы), кухонный держатель, 
ложки разливочные, ложки для спагетти, ложки кулинарные, картофелемялки, 
венчики, овощечистки, приспособления для открывания банок и другие пред
меты, необходимые в каждом доме.
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«гламур» и «Надежда»

Новинка от ОСЗ

r ndell в Якутске

FryBesT открылся в 
Москве

Силикона становится 
больше!

spiegelau 
в компании «Клен»

Эксклюзивную новинку недавно создало ЗАО 
«Добрушский фарфоровый завод». Это  

чайный сервиз на 6 персон (форма «Надежда», 
рисунок «Гламур») в яркой, красочной упаковке. 
Необычную форму сервиза подчеркивает рель
ефный рисунок.

Опытный стекольный завод представил но
винку – высококачественный белоснежный 

фарфор, декорированный красочными рисун
ками.

Фирменный магазин r ndell открылся в ТЦ 
«Палладиум», который находится на цен

тральной улице города Якутска. Торговая пло
щадь магазина – порядка 32 кв. м. Здесь пред
ставлен широкий ассортимент посуды торго
вой марки r ndell, более 100 наименований. 
Приятное дополнение к каждой покупке – по
дарочная упаковка и входящая в комплект кни
га рецептов. 

Компания FryBESt, представляющая на рос
сийском рынке посуду с керамическим пок

рытием Ecolon, продолжает развивать сеть мо
нобрендовых магазинов. Новая торговая точка 
открыта в Москве, в ТРЦ «спектр».

Компания «роялтон Групп» представила 
новые аксессуары из силикона от торго

вых марок Bergner и Kaiserhoff. В ассорти
менте – силиконовые формы для выпечки, ло
патки и кисточки.

В ассортименте компании «Клен» появи
лось столовое стекло от немецкой компа

нии Spiegelau. Изделия этой марки отличают
ся повышенной прочностью, особой эстети
кой и изысканным дизайном. Бокалы Vineyard 
и Bodega, изготовленные из так называемого 
«хрустального стекла», хранят в себе секрет 
производства, который знают только опытные 
мастера компании Spiegelau.

«ПОСУДА ДЛЯ МАМ» 
От GreeNPaN™

aPPeTiTe в КОМПАНИИ «ПИЛОт МС»

Торговая фирма «Ма
рита» представила своего 
нового поставщика – про
изводителя фарфоровой 
посуды lubiana Sa (Поль
ша). Завод является 
одним из крупнейших 
производителей фарфо
ра в Европе. Сочетание 
инновационных и простых 
форм, модных тенденций 
декорирования и класси

ческих деколей – все это делает продукцию lubiana Sa привлекательной для 
покупателей. В ассортименте завода более 1 тыс. предметов посуды и более 1 
500 деколей в трех основных сегментах: фарфоровая посуда для ресторанов, 
кафе и гостиниц; фарфоровая посуда для дома; фарфоровые аксессуары.

На сегодняшний день доля экспорта завода lubiana Sa в общем объеме 
продаж составляет 82%. Поставки осуществляются более чем в 30 стран мира: 
Италию, Францию, Германию, Испанию, США, Данию, Венгрию, Португалию, 
Канаду, Великобританию и др.

«МАРИтА» СтАЛА 
ДИСтРИБУтОРОМ lUBiaNa sa

Недавно Юлия Высоцкая 
представила широкой пуб
лике новую серию посуды от 
tefal. Посуда выполнена из 
нержавеющей стали. Вставки 
на ручках – из термостойкого 
силикона (выдерживает тем
пературу 175 °C). Внутреннее 
антипригарное покрытие с 
твердой керамической ос

новой PrometalPro. Дно обеспечивает равномерное распределение тепла 
(Durabase technology). Индикатор нагрева thermoSpot® становится равно
мерно красным при достижении оптимальной температуры 180 °C. 

ЮЛИЯ выСОЦКАЯ 
ПРЕДСтАвЛЯЕт TeFal

iKea – ритейлер 
года в Европе 

По итогам опроса, проведенного в 10 евро
пейских странах, розничная сеть IKEa при

знана ритейлером года. В опросе приняли учас
тие 1,45 млн человек. В 7 из 10 стран рознич
ная сеть IKEa вошла в пятерку любимых сетей 
из более чем 1 100 претендентов.

По материалам www.housewareslive.net
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Шестой «Ашан» в 
Санкт-Петербурге

ИФЗ в ванкувере

НОвыЕ ЛИНЕйКИ ПОСУДы От Taller

В СанктПетербурге открылся шестой по 
счету гипермаркет розничной сети «Ашан». 

Инвестиции в строительство гипермаркета со
ставили 450 млн руб., общая площадь магази
на – 8,7 тыс. кв. м, ассортимент – около 40 тыс. 
наименований. Около 80% товаров гипермар
кета произведено на российских предприяти
ях, 20% поставляются российскими импорте
рами. 

По материалам www.shopandmall.ru

Первый фирменный магазин Императорс
кого фарфорового завода (ИФЗ) открылся 

в Ванкувере – третьем по величине городе Ка
нады и крупнейшем населенном пункте провин
ции Британская Колумбия. 

Магазин с вывеской PDC Art of Porcelain 
расположился в самом центре Ванкувера (west 
Pender Street), в окружении крупнейших отелей 
и бизнесцентров. На площади 95 кв. м пред
ставлен ассортимент из основных коллекций 
ИФЗ: «Императорский фарфор» (Банкетный и 
Гербовый сервизы), сервизы с рисунком «Ко
бальтовая сетка», изделия из костяного фар
фора, анималистическая скульптура и многое 
другое.

По материалам www.shopandmall.ru

В 2011 году компания 
taller расширяет свой ас
сортимент и предлагает 
потребителю две новые 
линейки посуды премиум
класса: из литого алюминия 
и чугуна.

Чугун – первый металл, 
из которого человечест
во и начало делать посуду 
в промышленных масшта
бах. Тем не менее посуда 
из чугуна пользуется попу
лярностью до сих пор. 

Благодаря пористой 
структуре неэмалирован
ная чугунная посуда по 

мере использования постепенно пропитывается маслом, поэтому  антипри
гарные свойства чугуна со временем только улучшаются.

В линейке будут представлены: сковорода блинная (26 см); сковорода глу
бокая с деревянной ручкой (22 см), сковорода Вок (2,3 л) с крышкой в комплекте 
с деревянными палочками, щипцами и решеткойгриль; кастрюля с крышкой 
(3,0 л); гусятница с крышкой (2,0 л); кастрюля с крышкойсковородой (4,5 л).

Эксклюзивный представитель на территории РФ, СНГ и стран Балтии: 
ООО «Техбалт Таллер»

Тел. +7 (812) 2906683 (84, 85, 86) (многоканальный)
WWW.TALLER.Su



 РАССКАЖИ СКАЗКУ!

 в тАДЖИКИСтАНЕ ЗАПУСтЯт 
ПЕРвый СтЕКОЛЬНый ЗАвОД

 MeTrO РАСШИРЯЕтСЯ

Краснофарфорный филиал ООО «Новгородская Фарфоровая 
Мануфактура», входящий в состав группы компаний «ИИС
Посуда», сообщает о возобновлении работы и начале 
производства трехпредметных наборов детской посуды серии 
«В стране сказок». 

Ассортимент детских наборов насчитывает 8 различных дизайнов, 
разработанных новгородским художникомфарфористом Натальей Федоровой 
по мотивам известных русских народных сказок – «Курочка Ряба», «Гуси
Лебеди», «Колобок», «По щучьему веленью», «Маша и медведь», «Репка», 
«Теремок» и «Золотая рыбка». Наборы представлены в двух вариантах: кружка 
с салатником и десертной тарелкой 17,5 см и кружка дольчатая с суповой 
тарелкой и десертной тарелкой 19,6 см.

Наборы упакованы в красочную подарочную коробку с окошком в 
котором указано название деколи и ее артикул. Каждое изделие в упаковке 
переложено цветными картонными кругами со сказочными персонажами, 
которые можно использовать в качестве подставки под кружку. На дне 
каждой коробки можно найти игру «Собери картинку», а дополнительно в 
виде вложения каждый набор сопровождает настольный календарь на 2011 
год. Также необходимо отметить удобство комплектации данных наборов – 
каждая транспортная коробка вмещает в себя 8 наборов, а заводские ресурсы 
позволяют миксовать дизайны внутри транспортного короба, тем самым 
предоставляя конечному клиенту полный 
спектр дизайнов данной серии. 

Детские наборы изготовлены из 
экологически чистых материалов, что 
подтверждается соответствием всем 
требованиям нормативных документов и 
наличием соответствующих сертификатов. 

Наборы можно приобрести в филиалах 
ГК «ИИСПосуда» либо обратившись в 
отдел сбыта ООО «НФМ» по телефону 44
479 (81665). Наши менеджеры будут рады 
ответить на ваши вопросы и оформить ваш 
заказ! Приглашаем вас к сотрудничеству!  

Первый стекольный завод в Таджикистане заработает в начале второго 
квартала следующего года. Строительство будущего стекольного завода 
началось в начале текущего года ООО «Нонпаз и Канодии Кайрокум» в 
Кайракумском районе Согдийской области. Оборудование для завода завезено 
из Китая. В настоящее время ведутся работы по его установке. Мощность 
будущего завода составит 120 тыс. кв. м строительного стекла и 21,1 млн 
штук стеклянной посуды в год. Для производства стекла и стеклянной посуды 
будет использоваться местное сырье – кварцевый песок, добытый в крупном 
месторождении «Кургончи» в Джаборасуловском районе. 

По материалам www.avesta.tj

23 декабря в Пятигорске открыли первый торговый центр компании 
Metro Cash&Carry, который становится вторым торговым центром, откры
тым в Ставропольском крае. Общая площадь нового торгового центра в 
Пятигорске составляет 9,6 тыс. кв. м, а торговая – 5,7 тыс. кв. м, ассорти
мент – около 30 тыс. наименований товаров.

– С открытием нового торгового центра мы становимся еще на один шаг ближе 
к нашим профессиональным клиентам, базирующимся в Ставропольском крае, – 
сказал генеральный директор Metro Cash&Carry в России Йерун де Гроот.

Инвестиции в каждый новый торговый центр Metro в среднем составляют 
около 20 млн евро (всего в России таких центров теперь открыто четыре). Также 
Metro Cash&Carry (российское подразделение Metro Group) открыла первый 
торговый центр в Калининграде. Инвестиции в проект – около 20 млн евро. 
Площадь торгового центра – 12 300 кв. м, в том числе торговая – 7 500 кв. м.  

По материалам www.vedomosti.ru
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такую можно и бить!

чеченский фарфор – 
это звучит гордо 

В Екатеринбурге нашлись мастера, которые 
изготавливают эксклюзивную посуду изо 

льда! Несмотря на достаточно высокую стои
мость – а пара бокалов стоит 2 тыс. руб., – на 
отсутствие клиентов производители не жалу
ются. Новогодняя посуда, говорят предприни
матели, пользуется большим спросом. Она хо
рошо охлаждает напитки, фрукты и морепро
дукты. К тому же, разбив ледяную рюмку, ее 
осколками практически невозможно поре
заться.Посуду к столу привозят в переносных 
холодильниках, а выставлять советуют в рези
новых перчатках, а не голыми руками – от их 
тепла бокалы быстрее растают. Жизнь ледя
ного эксклюзива недолговечна – при комнат
ной температуре стакан держит форму всего 
1520 минут.

В Чеченской Республике будут произво
диться фарфоровые сервизы, сообщает 

интернетпортал www.chechnyafree.ru.  Круп
ный инвестпроект предполагается реализо
вать с участием германской компании «Вико» 
(VIKo) и российской Ассоциации производи
телей посуды. Переговоры по строительству 
главной на Северном Кавказе фарфоровой 
фабрики проходят в Грозном. Одно из глав
ных достоинств проекта заключается в том, 
что он будет способствовать значительному 
улучшению ситуации на рынке труда. Необ
ходимо отметить, что инжиниринговая ком
пания «Вико» специализируется на поставках 
оборудования для фабричного производства 
керамической посуды. Некоммерческая орга
низация «Ассоциация производителей посу
ды» создана в январе 2010 года для обеспе
чения взаимодействия субъектов предприни
мательской деятельности с органами власти, 
содействия внедрению передовых технологий 
в производстве изделий из фарфора, хруста
ля и стекла. 

По материалам www.chechnyafree.ru
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Представительство завода RONA a.s. (словакия) 
на территории российской Федерации и стран сНГ — ооо «роНАрУс»

г. Москва, ул. Нижегородская, 2933, стр. 18 
Тел. +7 (495) 2324501 (многоканальный). Факс +7 (495) 2324502

RONA

Красота 
спасет мир. 
И в этом ей 
поможет 

оФИЦИАЛЬНЫй ДИЛЕр:
«АЛтрейд» www.lafarg.ru
 Еmail: info@lafarg.aha.ru  
г. москва, ул. 3я Парковая, 41А 
тел.+7 (495) 2346164
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оптовая торговля стеклоизделиями производства Чехии и словакии
ооо «роНЭКс»

109428 россия, г. москва, рязанский пр-т, 8А
тел. +7 (495) 231-45-88 (многоканальный). Факс +7 (495) 730-47-87

Наш сайт: www.ronex-m.ru    E-mail: office@ronex-m.ru

Ничто не придает предметам 
такой красоты, 
как желание обладать ими.   
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Холодным зимним снеж
ным утром 8 декабря теку
щего года в ресторане «Кап
ри» в теплой компании 
DuPont™ teflon® состоялась 
презентация новых коллек
ций. Интересной информа
цией о достоинствах и воз
можностях антипригарного 
покрытия DuPont™ teflon®, 
поделились спикеры компа
нии Scovo.

Под чутким руководством 
опытных поваров проводи
лись мастерклассы по при
готовлению здоровой пищи.

 

А ВЫ смоГЛИ БЫ 
ВЫБрАтЬ Что-то 

ДрУГоЕ? 

Вкусные, румяные блин
чики, отлично подходящие и 
в качестве десерта, и как ос
новное блюдо. Улыбчивая 
яичница с беконом с утра. 
Сытные, притягательные кот
летки, заряжающие энерги
ей на целый день. Все эти 
блюда могли бы быть совер
шенно обычными, если бы не 
изобретение начала XX века.

Именно в 1938 году аме
риканский ученый, профес
сор Рой Планкетт абсолютно 
случайно открыл чудо. Чудо, 
которое мы сегодня знаем 
как антипригарное покрытие 
teflon®. Став первооткрыва
телем среди антипригарных 
покрытий, компания DuPont 
и по сей день гарантирует 
качество своей продукции.

Чем же хороша посуда с 
антипригарным покрытием 
teflon®?

– Пища не прилипает к 
покрытию даже при исполь
зовании минимального коли

чества масла или жира, а чем 
меньше жира – тем меньше 
калорий.

– Мелкие царапины, поя
вившиеся в результате приго
товления блюд, не влияют на 
качество приготовления пищи 
и легкость мытья посуды.

– На сковороде с анти
пригарным покрытием 
teflon® очень легко подру
мянивать любимые блюда. 
Для этого нужно просто мед
ленно разогреть сковороду 
до нужной температуры, а 
уже потом положить на нее 
продукты.

– При приготовлении пи
щи ничего не прилипает к по

верхности, которую очень 
легко чистить: достаточно 
ополоснуть сковородку горя
чей водой с мылом – и благо
даря покрытию teflon® ее 
поверхность будет чистой, 
глянцевой, готовой к даль
нейшему использованию.

– Антипригарное покры
тие teflon® сопротивляется 
скалыванию, отслаиванию, 
шелушению и другим видам 

истирания в связи со своей 
исключительной прочностью 
и долговечностью.

Правильный выбор посу
ды – залог успешной готовки. 
Так, компания Scovo, являясь 
единственным российским 
производителем посуды, об
ладающим лицензией на на
несение покрытия teflon® 
Platinum – самого долговеч
ного и устойчивого к царапи
нам покрытия, имеет в своем 
ассортименте 3 линейки c ан
типригарным покрытием 
teflon®. Посуду торговой 
марки Scovo отличает значи
тельная толщина металла, 
толстый антипригарный слой, 
эргономичность и современ
ный дизайн.

В связи с тем, что в мире 
столько разных поваров, 
просто невозможно создать 
единый ассортимент кухон
ной антипригарной посуды, 
который устроил бы всех. 

Нужна самая разная посуда  
от удобной и доступной по 
цене до посуды профессио
нального качества. Учитывая 
это, компания DuPont разра
ботала и запатентовала ас
сортимент  различных по 
своей функциональной при
надлежности видов покры
тия teflon®, что дает возмож
ность каждому выбрать то, 
что нужно именно ему. Неза
висимо от того, какое изде
лие вы приобретаете, вся по
суда с покрытием teflon® от
личается гарантированно 
высоким качеством.

Более подробную 
информацию вы 

можете получить у 
Галины Саяпиной 

(gsay@ag-loyalty.com) или 
Марии Шаповаловой 

(shma@ag-loyalty.com), 
тел. +7 (495) 690-43-43

ЕЩЕ РАЗ ПРО ПОКРытИЯ! 

НЕмНоГо ИсторИИ: ЗНАЕтЕ ЛИ ВЫ, Что:

В 1938 году научный сотрудник фирмы DuPont Рой Планкетт абсолют
но случайно открыл белый порошок с удивительными антипригарными 
свойствами. Этому материалу предстояло навсегда изменить способы 
приготовления пищи. 

Впервые teflon® был нанесен в 1956 году на хлебопекарные формы, 
а в качестве антипригарного покрытия на кухонной посуде он появился в 
начале 1960х годов. 

На пороге нового тысячелетия компания DuPont разработала и вы
пустила ассортимент долговечных, сверхпрочных покрытий teflon® 
Platinum. Это покрытие стало первым антипригарным покрытием, которое 
выдерживает воздействие металлической кухонной утвари, благодаря че
му не требует особого ухода на кухне. 

С 2001 года все семейство антипригарных покрытий DuPont объеди
нено во всем мире под торговым именем teflon®.

Именно teflon® считается самым популярным в мире антипригарным 
покрытием. Исследование, проведенное в разных странах мира, показа
ло, что торговая марка teflon® пользуется широким признанием и дове

рием среди потребителей. 

В последние десятилетия торговая марка DuPont™ teflon® компании 
DuPont стала нарицательной. Конечно, это свидетельствует о ее популяр
ности и востребованности. Но, тем не менее, стоит отметить, что не су
ществует «тефлоновых сковородок» или «тефлоновых покрытий», данные 
словосочетания некорректны.

Что же есть:
 сковорода с антипригарным покрытием teflon®;
 антипригарное покрытие teflon®;
 торговая марка DuPont™ teflon® компании DuPont.
Именно DuPont™ teflon® обладает незаменимыми достоинствами: 

потрясающими антипригарными свойствами и легкостью в уходе.
С 1953 года DuPont™ teflon® радует потребителей качеством и дол

говечностью своей продукции, а также возможностью готовить с большей 
пользой для здоровья.

Есть антипригарные покрытия. А есть teflon® от DuPont™.



К о м п а н и я  о о о  « П и л о т  м с » 
представляет линию CerAmica 
тм FLONAL. Алюминиевая посуда 
с керамическим покрытием CERA-
TECH изготовлена по современной 
т е х н о л о г и и  и  п о л н о с т ь ю 
соответствует требованиям самых 
искушенных покупателей.

Преимущества посуды с керамическим 
покрытием линии CerAmica тм FLONAL: 

l  Посуда с покрытием CEratECH безопасна 
для здоровья и безвредна для окружающей 
среды.  
l  Устойчива к механическим повреждениям 
(можно пользоваться металлическими 
предметами).
l  Изделия хорошо переносят «температурный шок».
l Благодаря покрытию у изделий высокая 
стойкость к истиранию, а также к возникновению 
царапин и трещин.
l В посуде с покрытием CEratECH можно 
готовить с использованием минимального 
количества масла.
l  Сковороды с керамическим покрытием 
способны выдерживать высокие температуры до 
450 oС.
l Керамическое покрытие нанесено методом 
напыления, что обеспечивает высокую надежность 
и долговечность покрытия.
l Дизайн сковород Ceramica выполнен в 
соответствии с современными тенденциями 
посудной моды.
l Фурнитура изделий выполнена из 
высококачественных материалов, ручки сковород 
не нагреваются и имеют приятную на ощупь 
поверхность (soft touch).

www.pilotms.ru
тел.: +7 (495) 231-24-44, 231-18-42, 956-60-22
Адрес: г. москва, ул. Илимская, 3 
(Ао «Химторг», 1-я территория)
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ПРОИЗвОДИтЕЛИ

требовательные покупате-
ли давно оценили продук-
цию оАо «Нытва». 

В послевоенные годы, когда на 
Нытвенском металлургическом 
заводе была выпущена первая 
партия ложек,  продукция сразу 
вошла в разряд престижных. 
специалисты постоянно ра-
ботают над новыми моделя-
ми столовых приборов, ус-
пешно сочетая возможности 
современных технологий и 
секреты мастеров, переда-
ющиеся  из поколения в поко-
ление. об этом свидетельству-
ют многочисленные награды 
предприятия. Успехи оАо «Ны-
тва» были не раз отмечены дипло-
мами на крупных международных 
выставках. так, в ноябре 2010 го-
да на 10-й Всероссийской вы-
ставке «российские производите-
ли и снабжение вооруженных сил» 
оАо «Нытва» награждено дипло-
мом за активное участие, а мо-
дель «торжество» удостоена дип-
лома II степени и серебряной ме-
дали «Лучший отечественный 
продукт 2010 – Вооруженным си-
лам россии».

В сентябре 2010 года предпри-
ятие выиграло тендер на поставку 
столовых приборов для Воору-
женных сил рФ и в очередной раз 
подтвердило статус добросовес-
тного поставщика качественной 
продукции. 

Главными составляющими ус-
пеха оАо «Нытва» являются высо-
кое качество продукции и широ-
кий ассортимент, который поль-
зуется спросом как у потребителей 
эконом-сегмента, так и среди 
рестораторов, отдающих пред-
почтение продукции премиум-
класса. 

При изготовлении нытвенской 
продукции используются специ-
альные высококачественные 
марки пищевой нержавеющей 
стали – хромоникелевая 18/10, 
особоустойчивая и долговечная 
при использовании в обществен-
ном питании, а также безникеле-

вая 18/00. Весь металл прохо-
дит строжайшую санитарную 
проверку, его состав определен 
до сотых и тысячных долей про-
цента с использованием мето-
дик спектрального анализа. Это 

делается для того, 
чтобы при соприкос-
новении с горячей 
пищей ложки, вилки 
и ножи были абсо-
лютно экологически 
безопасны. В 2011 
году  оАо «Нытва» 
сможет  представить 
своим покупателям 
новинки  детской се-
рии, ложку для кефи-
ра, а также новые ви-
ды упаковки.

Новая продукция 
оАо «Нытва», несом-
ненно, порадует сво-
их покупателей безуп-
речным качеством и 
фирменным блеском. 

вЕКА ПРОХОДЯт, 
тРАДИЦИИ ОСтАЮтСЯ

оАо «Нытва»
Нытвенский 

металлургический завод
Адрес: 617000 россия, 

Пермский край,
г. Нытва, ул. К. маркса, 71
тел.:  +7 (34 272) 3-08-72, 

3-02-85
тел./факс:  +7 (34 272)  3-09-50

Е-mail:   tnp@nytva-nmz.ru
www.nytva-nmz.ru
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Темаинвестирования
вторговлеипроизводстве
внастоящеевремявсе
болееактуальна.
Длятогочтобы
переоснаститьпроизводство
(восновномвпроизводстве
посудыиспользуется
устаревшееоборудование,
котороене
модернизировалось
с196070хгодов),
нехватаетсобственных
финансовыхсредств.
Вторговлетакжезаймы
играютважнуюроль.
Всвязисоснижением
доходовпокупательстал
болеевзвешенноподходить
кпокупке,требуя
разнообразияассортимента,
новыхколлекцийи
современныхподходовк
продажам.

Ален Анна Львовна Вайнберг, 
президент МО «Солев», подели-
лась информацией на тему: «Как 
привлечь инвестора и сделать 
бизнес более привлекатель-
ным?»

Объем производства посуды и 
доля рынка  российских произво
дителей неуклонно падают. Это 
при том, что потребление посуды 
растет. Невзирая на падение спро
са в кризисный период, за 2008
2010 годы рынок посуды вырос по 
разным оценкам на 1015%. Но 
85% продаваемой посуды – им
порт. Существующие российские 
производители работают на уста
ревшем оборудовании и не могут 
успешно конкурировать с совре
менными производствами, позво
ляющими снижать издержки и де

ржать более конкурентоспособную 
цену.

Инвестиции в этот сектор при
ходят с трудом, что обусловлено 
общим изменением поведения и 
предпочтений инвесторов. Это 
происходит не только в секторе 
производства посуды, но и практи
чески во всех отраслях, на которых 
сказался финансовый кризис. 

Сегодня ощутимо меньше ин
весторов, готовых активно вклады
вать деньги. Инвесторы, как и бан
ки, предпочитают «сидеть на де
ньгах», сохраняя инвестиционные 
средства, и отказываются от высо
кой доходности. Значительно из
менился и профессиональный об
лик инвестора – здесь не осталось 
дилетантов. Профессиональные 
инвесторы имеют надежную систе
му отсева проектов на ранней ста
дии, и высокорискованные проек
ты редко имеют возможность реа
лизации.

В настоящее время инвесторы 
пользуются специальными крите
риями оценки стоимости и привле
кательности проекта или бизнеса, 
основанными на анализе рынка, 
конкурентной среды, финансов 
компании и профессионализма уп
равленцев. И сегодняшнее поло
жение на рынке посуды иллюстри

рует неготовность инвесторов про
водить модернизацию отрасли.

Компании, нуждающейся в ин
вестициях, непросто понравиться 
инвестору. С другой стороны, на 
рынке присутствует недостаток хо
рошо подготовленных и качествен
но выполненных проектов. Компа
нии, которые в этих условиях на
иболее серьезно подойдут к 
вопросу подготовки и проработки 
проекта, имеют преимущество и 
больше шансов привлечь внима
ние инвесторов. При подготовке 
проектов необходимо учитывать, 
что это должен быть прозрачный 
долгосрочный документ с выра
женными показателями по рынку, 
финансам и срокам. При рассмот
рении проекта необходимо учиты
вать, что проверяться и моделиро
ваться будут абсолютно все пара
метры – cash flow, бюджеты, 
рыночные показатели, управлен
ческая команда, юридическая со
ставляющая и даже репутация те
кущего собственника. 

Приготовьтесь к тому, что ин
весторы стали осторожными, не 
верят  обещаниям, умеют рассчи
тать свой интерес в специальных 
терминах (Irr, nPV, DDS)  и пр. и 
признают только документирован
ные аргументы и факты.

КАК ПРИвЛЕчЬ ИНвЕСтОРА?
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ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ

ГРУППА КОМПАНИЙ 
«ИИС-ПОСУДА»

ЭКсКЛЮЗИВНЫй 
ДИстрИБУтор В россИИИ

Сохраняя 
традиции

WWW.IISPOSuDA.Ru

мосКВА 
КрАсНоДАр  

ростоВ   
стАВроПоЛЬ   

КАЗАНЬ   
тЮмЕНЬ   

ЕКАтЕрИНБУрГ 
ПЕрмЬ  

ЧЕЛяБИНсК   
ИЖЕВсК
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Раньше молодой чело
век на иномарке был завид
ным женихом. А теперь ко
му он на фиг нужен с пяти
летним кредитом?

– Ты где сейчас работаешь?
– Да нигде…
– И что делаешь?
– Ничего…
– Прекраснейшее занятие!
– Да, но сколько конкурентов!

– Ваш банк дает кредиты под 
честное слово?
– Без проблем…
– А если я не верну?
– Вам будет стыдно перед Все
вышним, когда предстанете.
– Когда это еще будет…
– Вот если пятого не вернете, шестого и предстанете.

– Мойша, на чем вы  зарабатываете?
– Покупаю яйцо за два шекеля, варю его и продаю за два шекеля.
– Так навара же с этого нет?!
– Не скажите!.. А бульон? 

У миллионера берут интервью:
– Скажите, в чем секрет вашего успеха?
– Терпение, мой друг, терпение.
– Но я могу назвать тысячу вещей, где не поможет никакое 
терпение.
– Например?
– Носить воду в решете.
– Вы не правы, просто надо взять решето и иметь терпение 
дождаться зимы.

В разгар рабочего дня в 
офис врываются парни в ка

муфляже и в масках с криками:
– Лежать, это ограбление!
Главный бухгалтер, с облегчением вставая с пола:
– Фу, напугали, сволочи! Ято думал – налоговая…

Новости бухгалтерии: корпорация Samsung провела 
спонсорские расходы на футбольную сборную России по 
графе «Инвестиции в недвижимость».

Директор подчиненным:
– Вот вы жалуетесь на кризис, на ухудшение жизни изза 

экономического положения… А между прочим, у вас зарпла
та в этом году выше на 75 процентов!!!

– Простите, выше чем в каком году?
– Чем в следующем…

Реальный случай из жизни.
После проведения годовой инвентариза

ции замученная бухгалтерша в воскресенье, вспомнив о до
машних обязанностях, спрашивает мужа:

– Сколько у тебя чистых рубашек на остатке?

Начальник пристально смотрит на но
вую машинистку:

– Но вы ведь даже не можете заправить 
ленту в пишущую машинку!

– Ну и что? Вы думаете, Рубинш
тейн мог сам настроить рояль?

Налоговый инспектор главбуху:
– Здравствуйте, Ольга Михайловна! 

Рад познакомиться, столько о вас слышал…
– Мало ли что люди болтают… А вы попро

буйте докажите!

Читайте «Бизнес в шоколаде» А. Федосеев, 
Б. Карабанов, Е. Добровольский, П. Боровков

– Это замечательно! 
Вы пришли на рынок все
го шесть месяцев назад, 
и у вас уже миллион. Как 

вы этого добились?
– Ну, это очень просто. Я начал с двух миллионов…

Инвестор спрашивает своего инвестиционного консуль
танта:

– И что, действительно все мои деньги пропали?
– Почему пропали?! Просто они теперь принадлежат ко

муто другому…

  
Офис очень маленькой конторы в заштатном городке. 

Шеф читает утренние газеты:
– Так, одни разорились, другие на грани банкротства, 

третьим недолго осталось. Господа! Если кризис будет унич
тожать наших конкурентов такими темпами, то через пару 
месяцев мы будем уже в ТОП10 самых крупных компаний!

Курс «Как стать богатым и известным» – $200.
Курс «Как стать богатым и неизвестным» – $2 000.

Кредитный кризис помог мне снова встать на ноги. Банк 
отобрал мою машину за невыплаты по кредиту…

в НОвый гОД – С  УЛыБКОй!
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Деньги идут не в тот 

бизнес, где лучшие про-
дукты, а в тот, где луч-
шие дилеры и лучшая ко-
манда управления.

 
Роберт Кийосаки

вы этого добились?
– Ну, это очень просто. Я начал с двух миллионов…

НЕ В ДЕНЬГАХ 

сЧАстЬЕ

офис врываются парни в ка

рАБотА

о ЖИЗНИ
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ооо «Джи-Лиан» 
г. Москва,  ул. Сельскохозяйственная,
7/1, стр. 2, офис 3. тел. +7 (495) 617-41-53 

www.Ji-Lian.ru

ИСтОчНИК вДОХНОвЕНИЯ 
От СОЗДАтЕЛЯ



Коллектив редакции журнала «Посуда» поздравляет вас 
с новогодними праздниками! 

Желаем вам в новом году надежных партнеров, благодарных клиентов, интерес
ных проектов, прибыльных сделок, а вашему бизнесу – финансово
го процветания! Готовы осветить все ваши смелые идеи и 
творческие решения на страницах нашего издания. 

Мы хотим пожелать в наступающем году удачи во 
всех начинаниях, чтобы счастье и радость сопровожда
ли вас и ваших близких, а благополучие не покидало ваш 
дом! Пусть в новом году вам всегда сопутствуют доброе 
здоровье, неисчерпаемая энергия, работоспособность, 
процветание и стабильность! Пусть будет прекрасным каж
дое мгновение предстоящего года!

Татьяна Валерьевна Ковшова, главный редактор журнала «Посуда» 

С НОвыМ гОДОМ!
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Уважаемые дамы и господа!

Московский завод «Техоснастка» поздравляет всех с наступающим Новым го
дом и Рождеством! Желаем вам крепкого здоровья, счастья и побольше улыбок!  А 
мы, в свою очередь, обещаем радовать вас своими новинками!

 Илья Маркович Антонов, 
генеральный директор  завода «Техоснастка»

Уважаемые  партнеры, коллеги, 
читатели журнала «Посуда»!

Коллектив ОАО «Кукморский завод Металлопосуды» сердечно 
поздравляет вас с Новым, 2011 годом и Рождеством!

Вот и подошел к концу уходящий год. Для когото он был удач
ным, для когото менее успешным. Ктото в этом году приобрел, а 
ктото потерял. Но все мы с надеждой смотрим в грядущий новый 
год. 

Пусть наступающий год станет для всех вас годом добрых и свет
лых надежд, великих свершений  и достижения поставленных це
лей! 

Искренне благодарим  журнал «Посуда» и его читателей, наших 
партнеров, за эффективное и плодотворное сотрудничество!

От всей души желаем всем  доброго здоровья, большого человеческого счастья. Благополучия вашим семьям, опти
мизма и уверенности в завтрашнем дне!

Коллектив сотрудников
 ОАО «Кукморский завод Металлопосуды» 

     Уважаемые коллеги, друзья!
     От всей души поздравляем вас с Новым годом и Рождеством! 
Желаем позитивного развития, успехов, процветания вашим организациям!
Верим, что наши совместные активные действия в ближайшей перспективе приведут 

      к возрождению нашей отрасли, достижению передовых позиций на российском рынке!
Крепкого здоровья и благополучия вам и вашим близким! 
С Праздниками!

Николай Александрович Семин, 
президент НКО «АПП»



С НОвыМ гОДОМ!
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Уважаемые читатели журнала «Посуда»,  
коллеги,  партнеры,  друзья!

Примите самые теплые поздравления с наступающим 
Новым годом и Рождеством от коллектива 
компании ООО «Техбалт  Таллер»!

Есть русская примета: на новогоднем 
столе должно быть изобилие блюд и напитков, 
чтобы в доме в наступающем году был доста
ток. Мы надеемся, что в подготовке к празднику 
хорошим помощником для вас станет посуда 
taller!

Пусть 2011 год будет щедрым на успехи и удачи, богат яркими собы
тиями и вдохновит на новые идеи. Пусть осуществятся все намеченные 
замыслы!

Желаем вам благополучия, доброго здоровья, радости, удачи и уверенности в завтрашнем дне!
Счастья в  новом году!      

С.В. Зимирев, генеральный директор ООО «Техбалт Таллер» 

Уважаемые коллеги!

 Примите наши искренние поздравления с Новым, 2011 годом!
Желаем вам и вашим близким здоровья, благополучия, удачи, надежных партне

ров и успешных проектов!
Надеемся, что наше сотрудничество будет развиваться, принося не только успех 

в бизнесе, но и радость общения!
 Пусть в жизни всегда будут новые планы, стремления и победы!
 

Светлана Сушенцова,  директор по маркетингу компании «Алекс трейд»

Уважаемые друзья, партнеры, коллеги!

Компания «ДжиЛиан» поздравляет вас с волшебными 
Новогодними праздниками!  Хотелось бы пожелать всем нам 
прекрасного нового года, более удачного и счастливого, бо
лее доброго и щедрого, чем предыдущий. Пусть наступаю
щий год будет насыщен интересными планами, творческими 
идеями, хорошими новостями и финансовыми успехами!

Инна Григорьева,
генеральный директор компании «Джи-Лиан» 

Дорогие коллеги, 
партнеры и читатели журнала «Посуда»!

 
На пороге Новый год. Это время, когда каждый день наполнен ощущением праздника 

самого яркого, доброго, многообещающего и всегда немного волшебного.
Я рад поздравить вас с Новым, 2011 годом. Хочется пожелать вам интересных событий, 

ярких впечатлений, новых достижений и заманчивых перспектив. Сохраняйте оптимизм, 
верьте в себя, смело двигайтесь к намеченным целям. Пусть в прошлом останется все пло
хое, а наступающий год подарит вам множество поводов для хорошего настроения. И пусть 
в ваш дом и в каждую семью нашей страны придут в новом году счастье, мир, согласие и 
посуда CalVE!

 Илья Николаевич Дмитриев,
коммерческий директор ООО «Кальве группа»



С НОвыМ гОДОМ!
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организаторы международного выставочного проекта «ПоДАрКИ» 
салон «ПосУДА И ДЕКор стоЛА» и 

«HOuSEWARE EXPO / ПосУДА, тоВАрЫ ДЛя ДомА» поздравляют своих партнеров, 
а также руководителей и сотрудников редакции 

журнала «Посуда» с Новым, 2011 годом и желают всем крепкого здоровья 
и творческих успехов!

Журнал «Посуда», широко информируя специалистов о ситуации на рынке отрасли, исследуя 
проблемы производства и потребления посуды, прогнозируя дальнейшее развитие российского 
и зарубежного рынков, является очень полезным и популярным.

Поздравляем с Новым, 2011 годом участников и посетителей Международного выставочного проекта «ПОДАРКИ» са
лон «ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА» и «HouSEwarE EXPo / ПОСУДА, ТОВАРЫ ДЛЯ ДОМА», который пройдет 2124 марта 2011 
года в Москве, в ЦВЗ «МАНЕЖ», и 2023 сентября 2011 года в Москве, в ВК «ГОСТИНЫЙ ДВОР» и ЦВЗ «МАНЕЖ», на двух 
площадках одновременно. Наши выставочные мероприятия принесут прекрасные результаты и приятные впечатления!

 
Римма Евгеньевна Багирова, директор выставочного проекта 

Дорогие читатели журнала «Посуда»!
Компания «роялтон Групп» поздравляет всех вас с наступающим 2011 годом! 

Пусть сбудутся ваши заветные мечты и рядом с вами будут дорогие и близкие люди! Же
лаем, чтобы уходящий Год Тигра оставил все плохое позади, а наступающий Год Кролика поз
волил воплотить в жизнь все замыслы и идеи! Здоровья вам, благополучия и всего самого 
доброго!

Олег Николаевич Антонов, руководитель отдела 
региональных продаж компании «Роялтон Групп» 

Поздравляем всех участников посудного рынка 
с наступающим Новым годом!

Пусть Зайца Год несет удачу,
Доходов рост большой в придачу,
Проектов всех осуществление,
Полезных связей укрепление! 

Приглашаем всех к сотрудничеству с нашей компанией.

Александр Евгеньевич Яшин, генеральный директор компании «Стеклопласт»Александр Евгеньевич Яшин, генеральный директор компании «Стеклопласт»

Олег Николаевич Антонов, руководитель отдела 
региональных продаж компании «Роялтон Групп» 

Уважаемые партнеры и коллеги! Дорогие друзья!

От имени ЗАО «КОРАЛЛ» примите наши  искренние позд
равления с Новым годом и Рождеством!

От всей души желаем вам, чтобы в 2011 году получило 
развитие все то хорошее, доброе и светлое, что было заложе
но в году уходящем, крепкого здоровья, стабильности и про
цветания в бизнесе, надежных партнеров и успешных проек
тов! Удачи во всех начинаниях и веры в свои силы! 

Владимир Евгеньевич Дудин, 
генеральный директор ЗАО «КОРАЛЛ» 



С НОвыМ гОДОМ!
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Дорогие друзья! Уважаемые коллеги! 

Примите наши поздравления с наступающим Новым годом! Позвольте пожелать вам опти
мизма, хорошего настроения, счастья, творческих успехов и новых свершений! Надеемся, 
что наступающий год подарит уверенность, спокойствие, удачу и успех во всех начинаниях. 
Пусть в вашей жизни будет побольше радостных минут, пусть близкие дарят вам свое тепло, 
заботу и улыбки, а окружающий мир приносит только позитив! 

С Новым годом!

Александр Васильевич Тимошинов, учредитель группы компаний «ТимА» 

Уважаемые партнеры!

Компания «ВИКОМ» сердечно поздравляет вас с наступа
ющим  Новым годом и Рождеством!

Уходящий год подарил нам немало достижений, обогатил 
новым опытом и впечатлениями. Новый год всегда связывают 
с надеждами на лучшее, поэтому мы желаем вам, чтобы все 
хорошее, что радовало вас в уходящем году, нашло свое про
должение в году наступающем! Пусть новый год подарит вам 
благополучие и пусть успех сопутствует всем вашим начина
ниям всегда и во всем!

Компания «ВИКОМ» желает вам здоровья, счастья и конечно же удачи в новом, 2011 году!

Виктор Феликсович Величко, генеральный директор компании «Виком»

Уважаемые коллеги! 

Коллектив компании «Милый дом» от всей души поздравляет вас с Новым годом! Наде
емся, что будущий год будет для вас не только динамичным, но и позитивным. Здоровья 
вам, личного счастья,  творческой реализации и высокой прибыльности бизнеса!

А «Милый дом» рад помочь развитию вашего бизнеса, предлагая выдержанную в еди
ном стиле и ценовом диапазоне коллекцию хорошо продающихся товаров для кухни и ван
ной комнаты.

От всей души, Н.В. Комиссарова,
генеральный директор компании «Милый дом»

Уважаемые коллеги!

На рубеже двух лет, старого года и нового, 
принято подводить итоги и строить планы. Так 
пусть же полученные от работы результаты вызы
вают чувство удовлетворения, а планы побужда
ют к активной, энергичной деятельности, к реа
лизации самых  амбициозных проектов. 

Сердечно поздравляю вас с Новым годом.  
Пусть он будет успешным и счастливым, богатым 
на положительные эмоции.  Пусть удача будет ва
шим верным союзником, а материальный доста
ток – нормой. Крепкого вам здоровья, приподня
того настроения и благополучия! 

     
Олег Гусев,  генеральный директор ОАО «АК ЛМЗ»



С НОвыМ гОДОМ!

Друзья!

Поздравляю вас с Новым годом! Желаю вам исполнения желаний, а именно: крепкого 
здоровья вам и вашим близким, стабильного бизнеса, устойчивого курса рубля, уверенного 
роста продаж, приумножения капитала – и все это в нашей России! Все об этом мечтают, и 
пусть это сбудется в новом году. Этот год был еще более сложным, чем прошлый, и очень хо
чется надеяться, что следующий, 2011 год станет лучше и эта тенденция сохранится. Мы бу
дем вам в этом помогать своими новинками и интересными предложениями.

С НОВЫМ ГОДОМ!

Игорь Вячеславович Дементьев, генеральный директор компании «Рона-Рус»

Уважаемые читатели журнала «Посуда», дорогие коллеги!
 
ООО «КОМПАНИЯ СТАРК» поздравляет всех с  наступающим Новым годом.
Новый год несет в себе надежду на лучшее, ожидание добрых перемен.
Много событий произошло в уходящем году, желанных и не очень. Но что бы ни 

случилось, плохое ушло и теперь придет новое, свежее, радостное. Я желаю всем 
нам успехов, процветания, хороших партнеров, удачных сделок и высокой работос
пособности, а также здоровья и счастья в личной жизни.

   С НОВЫМ ГОДОМ! 

Марина Юрьевна Макеева, генеральный директор ООО «КОМПАНИЯ СТАРК»

Дорогие друзья! 

Поздравляю вас с Новым, 2011 годом! Желаю счастья, 
здоровья, любви, благополучия и удачи в новом году!

Пусть в волшебную новогоднюю ночь сбудутся все ваши 
заветные желания!

И пусть будущий год будет полон новых планов, твор
ческих идей и финансовых успехов!

 Юлия Георгиевна Звигина, 
генеральный директор ЗАО «Стройремонт»  
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Дорогие коллеги и партнеры!
 
Прошел еще один год очень напряженной, плодотворной работы 

для всех нас. За это время расширился ассортимент, появились но
вые рынки сбыта.

Еще более укрепился наш имидж, наш бренд как качественного 
поставщика изделий из пластмассы, как надежного партнера. Мы 
благодарны всем нашим покупателям и в следующем году постара
емся радовать вас более широким ассортиментом.

 В этом году мы сделали большой шаг в объединении всех про
изводителей посуды. Начала работать Ассоциация производителей 
посуды из фарфора, хрусталя, стекла, металла и пластмассы. Появи
лись первые члены ассоциации, проводились мероприятия, подписа
ны договоренности о сотрудничестве.

 Пусть уходящий год унесет с собой все невзгоды, все печали и проблемы. А новый год принесет новые ожидания, 
новые планы, новых друзей, новых партнеров, терпеливых поставщиков и щедрых покупателей. Здоровья всем нам, на
шим семьям, близким, детям и родителям. Пусть удача сопутствует, а неудача отворачивается. Пусть с вами всегда бу
дет бодрость духа и оптимизм. Дорогу осилит идущий. Доброго вам пути и добрых попутчиков в 2011 году.

 Раиль Камилович Фахретдинов, генеральный директор ЗПИ «Альтернатива»,
вице-президент Ассоциации производителей посуды, 

председатель комитета производителей посуды  при ФМС «Деловой России» 



С НОвыМ гОДОМ!

Дорогие друзья и партнеры!

От всей души хотим поблагодарить вас за сотрудничество 
в прошедшем году! 

Спасибо вам за то, что вы не даете нам останавливаться 
на достигнутом, и за то, что учите, как справляться с трудно
стями. Мы растем и развиваемся благодаря вам!

Поздравляем вас с наступающим Новым годом! Пусть он 
принесет вам много радости, улыбок, удачи, везенья! И пусть 
вас окружают только добрые, любимые люди!

Счастья вам! С Новым годом!

Ирина Владимировна Алькова, генеральный директор компании «Элан Галерея»
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Уважаемые читатели журнала «Посуда»!
Дорогие друзья! Уважаемые коллеги! 

Организаторы выставки HouseHold Expo сердечно поздравляют вас с наступа
ющим Новым годом и Рождеством.  Желаем  благополучия, процветания, здоро
вья, воплощения творческих планов, удачи и грандиозных финансовых результа
тов! Надеемся, что 2011 год будет полон новых открытий, огромных успехов, оше
ломляющих побед. 

Пользуясь случаем, приглашаем всех специалистов на Международную специ
ализированную выставку «HouseHold Expo – весна»  (58 апреля 2011 года), кото
рая является единственным профессиональным мероприятием в сфере товаров 
для дома. Выставка представляет уникальную возможность по продвижению сво

ей продукции и изучению последних тенденций рынка посуды. Здесь проводят переговоры и заключают контракты, ана
лизируют рынок и получают знания из первых рук.

      Елена Миляева, президент ГК «Майер Джей Групп»

Уважаемые коллеги!

В  новом, 2011 году желаем вам каждый день и час счастья, творчества, здорового опти
мизма, креативного дизайна, постоянства успеха, признания потребителей, благодарных по
купателей. 

А результативные контакты и выгодные контракты вам подарим мы в январе и сентябре в 
Экспоцентре на празднике красоты и комфорта по имени «Консумэкспо». 

Приходите! Любим! Ждем!

Вера Сергеевна Журавлева, 
руководитель Дирекции выставок потребительских товаров и здравоохранения

Уважаемые партнеры и коллеги!

От всей нашей компании поздравляем вас с 
наступающим Новым годом! 

Желаем, чтобы Новый, 2011 год стал для 
вас годом удач и новых достижений. Пусть вас 
окружают только настоящие друзья и надеж
ные партнеры. Благополучия и достатка вам и 
вашим близким!

Пусть для вас – людей хороших,
Не боящихся забот,
Будет он не просто новый,
А счастливый новый год!

Евгения Петрова, торговый представитель 
компании Pasabahce

Ирина Владимировна Алькова, генеральный директор компании «Элан Галерея»

Уважаемые партнеры и коллеги!

От всей нашей компании поздравляем вас с 

Желаем, чтобы Новый, 2011 год стал для 
вас годом удач и новых достижений. Пусть вас 
окружают только настоящие друзья и надеж
ные партнеры. Благополучия и достатка вам и 

Евгения Петрова, торговый представитель 
компании Pasabahce



Дорогие   друзья,  коллеги, партнеры, 
читатели  журнала «ПосУДА»!

От всего коллектива ГК «ИИСПОСУДА» 
сердечно поздравляю вас с наступающим 
Новым годом!  

Пусть стабильно процветает бизнес ваш!
Пусть рентабельность растет, а также прибыль!
А в работе пусть присутствует кураж!
Снегопадом из банкнот вас пусть засыплет!

Но желаннее бесчисленных у. е.,
Драгоценнее несметного богатства –
Что партнерство наше дружеское есть,
Наше крепкое незыблемое братство.

Пусть новый  год  нам принесет
Море радости и яркие моменты!
За сотрудничество наше этот тост!
За успехи и совместные победы!

Игорь Владимирович Мацкевич, 
вице-президент ГК «ИИС-ПОСУДА»
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С НОвыМ гОДОМ!

Дорогие друзья!
На пороге Новый, 2011 год. Несомненно, Новый год – это любимый праздник в России. В 

нем есть волшебство и предвкушение новых свершений. Мы поздравляем вас с этим празд
ником!

Наша молодая и энергичная команда нацелена на успех и высокую эффективность. Поэ
тому наши планы на 2011 год грандиозны и амбициозны. Этого же мы хотим пожелать журна
лу «Посуда» и его читателям! Успехов, движения вперед, новых свершений и удачи!

Ну и, конечно, здоровья, счастья и благополучия вам и вашим близким! 

Ойген Аллес, генеральный директор Messe Frankfurt RUS 

А в работе пусть присутствует кураж!
Снегопадом из банкнот вас пусть засыплет!

Но желаннее бесчисленных у. е.,
Драгоценнее несметного богатства –
Что партнерство наше дружеское есть,
Наше крепкое незыблемое братство.

Пусть новый  год  нам принесет
Море радости и яркие моменты!
За сотрудничество наше этот тост!
За успехи и совместные победы!

 
Компания «Полная чаша» (ооо «титанАльянс») 

искренне поздравляет всех покупателей с Новым годом! 
Постоянно оценивая потребности рынка, мы и в следующем году готовы удовлетво

рять спрос наших клиентов как по ассортименту, так и по цене. Сегодня приходится ори
ентироваться на рынок, и перед нами стоит задача развития ассортимента для российс
кого потребителя. Мы уверены, что наши профессионалы справятся с этой задачей и тот, 
кто намерен идти в ногу со временем, останется нашим партнером и в будущем. 

Эльвира Вердиева,  директор по развитию 
компании «Полная чаша» (ООО «ТитанАльянс»)
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 К выставке «Консумэкспо» и весеннему сезону 
группа компаний «Топ Стиль» подготовила новин
ки посуды из костяного фарфора из Франции, Ве
ликобритании и Китая: чайные и столовые серви
зы, кружки и подарочные наборы, специальную 
посуду для детей. 

Компания является российским дистрибуто
ром известных фирмпроизводителей костяного 
фарфора: royal albert, roy Kirkham, leonardo 
Collection, Creative tops, top art Studio, longda, 
Cameo и др. top Style Collection 2011 – это эксклю
зивная коллекция посуды и подарочных предме
тов из фарфора прекрасного дизайна, высокого 
качества и демократичных оптовых цен. В коллек
цию входит более 30 различных дизайнов посуды 
из костяного фарфора в подарочной упаковке.

     
НоВИНКИ ИЗ ФрАНЦИИ

Лазурный берег юга Франции знаменит не толь
ко живописным побережьем и музеями, но также 
своими художниками и дизайнерами. Сегодня там 
рождаются новинки современной фарфоровой 
продукции. Французская дизайнерская компания 
top art Studio специализируется на создании по
дарков и сувениров, предметов интерьера, столо
вой посуды из фарфора, хрустального стекла для 
розничного и профессионального рынков.  В раз
работке изделий, выпускаемых под маркой top art 
Studio, принимают участие известные дизайнеры 
из Франции, Великобритании и Гонконга. В твор
ческом сотрудничестве с компанией разрабатыва
ются новые формы и дизайны посуды, создаются 
эскизы деколей, которые впоследствии изготавли
ваются на современном оборудовании завода Siak 
transfers в городе СтоуконТрент, сердце английс
кой фарфоровой промышленности.

Посуда top art Studio стала известна благода
ря своей классической красоте и многообразию: 
столовые, чайные и кофейные сервизы, коллек
ции посуды и сувениров для детей, великолепный 
хрусталь и многое другое. Успех торговой марки 
объясняется ее истинно французским стилем: 
гармоничными и яркими сочетаниями оттенков и 
орнаментами провансальских трав и цветов. 

Российских покупателей не оставят равнодуш
ными сервизы «Шампань», «Мишель», «Артифис», 
«Версаль» и «Контесса». Бестселлером коллекции 
стал дизайн «Марсель» с необычным сочетанием 
классического черного цвета с белоснежным фар
фором и золотом.

ФАрФор со ВсЕмИрНой ВЫстАВКИ

Другой новинкой, поставляемой  «Топ Стиль 
Групп» на российский рынок,  является широкий 
ассортимент столовых и чайных сервизов и набо
ров посуды из костяного фарфора известных ки
тайских компаний  Cameo и longda. Не случайно 
оба завода являлись официальными поставщика
ми 29х летних Олимпийских игр в Пекине в 2008 
году и Всемирной выставки в Шанхае «Экспо–2010», 
заслужив это право в конкурентной борьбе с со
тнями других китайских производителей. Продук
цию  этих компаний отличают демократичные це
ны, традиционные классические и современные 
инновационные формы, прекрасные дизайны и 
великолепное качество изделий.

Корпорация Cameo является одним из миро
вых лидеров фарфоровой промышленности, про
изводящим широкий ассортимент сервизов, кру
жек, чайных и кофейных пар, фарфоровых чайни
ков из костяного фарфора. Использование 
первоклассного сырья, применение современных 
технологий проявляется в том, что предметы про
изводятся с акцентом на прочность и стойкость 
глазури и имеют большие преимущества перед 
остальной продукцией рынка. 

Особая отделка и прекрасный дизайн столовых 
и чайных сервизов, гладкая блестящая поверх
ность в композиции с традиционными восточны
ми, а также современными формами, прекрасная 
подарочная упаковка  делают ассортимент  фар
фора  longda необычайно красивым и востребо
ванным на рынке. 

Приглашаем наших партнеров посетить стенд 
на выставке «КонсумЭкспо» и выставочный зал 
компании.
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Аббревиатуруmadein
Chinaмывидимпочти
накаждомизделии,
будьтоодежда,
сувениры,даже
продукты.Посудойиз
Китаяпереполнены
полкигипермаркетов,
заваленырынки,и
дажепосудныебутики
предлагаютизделия
подизвестными
брендами,но
сделаннымиmadein
China.Хорошоэтоили
плохо–судить
участникамрынка.
Именноотихмнений
мыиотталкиваемсяв
своихвыводах.

с ЧЕГо НАЧИНАЕтся…
КИтАй? 

Китай – родина более чем 
1 млрд людей, другими сло
вами более шестой части жи
телей земного шара роди
лись в Поднебесной. А ки
тайская культура – одна из 
древнейших, так что о глуби
не истоков жизни на этой 
территории спорить не при
ходится. 

Но для каждого из нас Ки
тай свой. Например, для ко
гото это древняя цивилиза
ция,  для другого – целитель
ная китайская медицина. Для 
всех, кто занимается посу
дой, это не только великий 
Китай – родоначальник фар
фора, но и многочисленные 
китайские заводы и дешевые 
рынки.

Сегодня Китай – это ми
ровая фабрика по производс
тву товаров народного пот
ребления, где наряду с пос
тоянно действующими и 
хорошо зарекомендовавши
ми себя предприятиями в 
большом количестве при
сутствуют полулегальные 
компаниипроизводители, 
зарабатывающие на произ

водстве и реализации изде
лий низкого качества. И пока 
доходы населения невелики,  
китайская продукция будет 
пользоваться спросом, не
смотря ни на какие барьеры. 

Захват рынка товаров на
родного потребления китайс
кими компаниями произошел 
достаточно давно. Впрочем, 
Европа и страны СНГ попол
няют свои рынки китайской 
продукцией добровольно. 
Только одни страны регули
руют качество поставляемой 
продукции, а другие нацеле
ны только на сиюминутную 
прибыль. Низкая себестои
мость товаров под лейблом 
made in China  привлекает не
дальновидных закупщиков.

И поэтому для тех, кто 
только знакомится с рынком 
товаров для дома, Китай на
чинается именно с засилья 
ширпотреба, о масштабах 
которого жители бывшего 
СССР даже не могли меч
тать. 

Экспансию китайской 
продукции можно просле
дить на примере развития 
российского посудного рын
ка, который за последнее де
сятилетие практически пол
ностью живет за счет китайс
кого импорта.

КИтАйсКАя ПосУДА 
ИЛИ 

ПосУДА ИЗ КИтАя?
Развитие посудного рын

ка в России особенно не от
личается от развития многих 
других рынков с точки зрения 
заполнения товарных ниш де
шевой китайской продукци
ей. Все хорошо помнят «ки
тайский фарфор», не имею
щий ничего общего с тем 
фарфором, за рецептом ко
торого до XVII века под стра
хом смерти охотились шпио
ны из многих государств. Ко
нечно, сегодня деколи, 
стирающиеся легким нажати
ем пальцев, или трещинки на 
эмали, появляющиеся после 
недельной эксплуатации, – 
уже не столь частое явление. 
Всетаки за 1015 лет покупа
тели стали более грамотны
ми. Однако такие показатели, 
как экологическая безопас

ность, соответствие требова
ниям качества и иные эксплу
атационные характеристики, 
зачастую оставляют желать 
лучшего, особенно в сегмен
те недорогой посуды: кера
мической, фарфоровой, эма
лированной, стеклянной, ан
типригарной и др. Например, 
антипригарное покрытие не
редко сползает со сковороды 
или стирается после несколь
ких готовок, что делает ис
пользование данной сково
роды просто невозможным.

Но не все китайское озна
чает – некачественное. Евро
пейские посудные бренды 
часто размещают в Китае свои 
производственные цеха и от
слеживают качество выпуска
емой в них продукции. Такие 
действия вызваны экономи
ческим фактором: налаживать 
производство в своей стране 
и нанимать на работу своих 
специалистов обходится зна
чительно дороже. Следова
тельно, стоимость выпускае
мых посудных изделий будет 
выше, равно как и их цена для 
покупателей. А это означает 
сужение рынков сбыта, сни
жение оборачиваемости и, 
разумеется, сокращение до
хода.

В случае если надежный 
европейский бренд предла
гает продукцию, выполнен
ную в Китае, покупатели мо
гут быть спокойны за нее, по
тому что ответственность за 
качество этой продукции не
сут владельцы бренда, а не 
нанятые работники.

Отличить достойную про
дукцию от низкосортной не 
очень трудно, но требуются 
определенные знания и неко
торый опыт. Например, изде
лия, выпускаемые под извес
тным брендом, имеют соот
ветствующую документацию, 
в которой не скрывается ком
панияизготовитель. Добро
совестный продавец всегда 
продемонстрирует свои из
делия и даст убедиться поку
пателю в уровне их качества. 
Кстати, приобретать продук
цию на азиатском (китайс
ком) рынке (или привезенную 
от азиатского производите
ля), не подержав ее в руках, 

крайне рискованно. Фотогра
фия на сайте или в интернет
магазине не может отразить 
уровень исполнения прода
ваемой продукции.

Важным критерием качес
тва является соответствие са
нитарным и экологическим 
нормам. К сожалению, даже 
опытный глаз не сможет дать 
ответ на вопрос: является из
делие вредным для здоровья 
или нет? В этом случае можно 
положиться только на резуль
таты проведенных исследова
ний (экспертизу), которые 
обязательно отражаются в со
проводительных документах 
(такие документы выдают 
уполномоченные организа
ции на основе данных о про
веденных исследованиях). 
Известные марки, дорожащие 
своей репутацией, всегда 
продемонстрируют докумен
ты, в которых подтверждается  
безвредность реализуемых 
изделий.

Иногда в прилагаемой до
кументации присутствует 
только частичная характерис
тика  продукции. Например, 
есть сертификат на сковоро
ду, но нет документа, под
тверждающего безопасность 
антипригарного покрытия, 
хотя это покрытие нанесено 
непосредственно на внутрен
нюю часть сковороды и будет 
контактировать с пищей. Или, 
например, есть все необхо
димые бумаги на фарфоро
вую (стеклянную, керамичес
кую, пластиковую и пр.) посу
ду, но отсутствует документ, 
подтверждающий качество 
нанесенной деколи. Подоб
ные ситуации встречаются и 
в случаях с эмалированными 
изделиями. Здесь также не
обходимо быть уверенным не 
только в качестве наносимо
го покрытия (то есть эмали), 
но и материала, из которого 
выполнена металлическая 
основа кастрюли. Малейший 
скол эмали может привести к 
контакту пищи с опасным для 
здоровья металлом (кстати, 
именно поэтому нельзя поль
зоваться эмалированной по
судой, имеющей сколы).

Десять лет назад закуп
щики посуды напоминали 

ЭКСПАНСИЯ ЮАНЯ
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торговых челноков, которые 
закупали продукцию прямо 
на выставке целыми контей
нерами, не боясь брака или 
боя. Доставленная в Россию 
продукция распродавалась с 
хорошим «наваром». В насто
ящее время такие продажи 
бессмысленны (в лучшем 
случае малоэффективны). 
Покупатели не хотят покупать 
абы что, даже по самой низ
кой цене. Теперь на выстав
ках предприниматели пред
почитают заключать догово
ры на размещение заказов 
(по собственным или выбран
ным эскизам) или же уста
новку своих производствен
ных линий. Поэтому важно 
понимать, какая фабрика 
предлагает услуги и на чей 
бренд она работает.

НЕ КИтАйсКИм моЖЕт 
БЫтЬ тоЛЬКо БрЕНД
В последнее время мел

кие китайские фабрики ста
раются повысить уровень ка
чества своей продукции. Яв
ный брак, выдаваемый за 
полноценный товар, может 
принести только временную 
выгоду и препятствует уста
новлению долгосрочных вза
имоотношений с партнера
ми. Поэтому дальновидные 
китайские предприниматели 
инвестируют немалые средс
тва в развитие своего произ
водства и выпускают более 
качественную, хотя и более 
дорогую продукцию. Для то
го чтобы привлечь покупате
лей, китайские специалисты 
часто копируют европейский 
дизайн и ставят его на поток. 
Конечно, это откровенный 
плагиат, с которым сегодня 
борются добросовестные 
производители, но, тем не 
менее, покупателям нравит
ся недорогой обновленный 
дизайн и они с удовольстви
ем его приобретают. А как 
известно, если есть спрос, 
будет и предложение. 

При наличии современной 
техники сфотографировать 
новинку на крупной выставке 
не составляет труда, поэтому 
вскоре после презентации 
европейскими фирмами сво
их новинок из Китая завозят
ся похожие как две капли во
ды «новинки», только в 23 
раза дешевле. При близком 
рассмотрении в них можно 
заметить некоторые изъяны 

или несоответствия с подлин
ником. Кроме того, они вы
полнены с нарушением ори
гинальной технологии, но, 
учитывая их невысокую цену, 
покупатели предпочитают не 
сильно тратиться и покупают 
по сути клонированный фаль
сификат.

Засилье такого фальси
фиката серьезно подорвало 
доверие покупателей к ки
тайским маркам. Поэтому 
многие китайские фабрики 
стали активно работать на 
так называемый private lable. 
Другими словами, они вы
полняют заказ российских 
или зарубежных брендов, 
маркируя продукцию лейб
лами своих клиентов. Это 
позволяет многим извест
ным торговым маркам зака
зывать «свою» продукцию и 
после этого причислять себя 
к разряду производителей, 
повышая уровень собствен
ного имиджа. Однако качест
во изготавливаемой продук
ции не отличается от качест
ва той продукции, которую 
фабрика выпускала ранее, 
потому что прежними оста
лись руки (автоматизацию 
китайских фабрик до сих пор 
часто заменяют человечес
кие руки), станки, печи, тех
нологии и пр.

Такая форма сотрудни
чества существенно отлича
ется от размещения своего 
производства в Китае извес

тными мировыми брендами, 
которые не размещают за
каз, а используют только де
шевую рабочую силу (а также 
выгодные условия аренды, 
меньшую стоимость элект
роэнергии, менее жесткие 
требования к загрязнению 
окружающей среды и пр.) на 
своем производстве! В пер
вом случае (китайская фаб
рика + торговый бренд) мож
но получить кота в мешке, 
потому что нет гарантии, что 
китайский производитель 
достигнет совершенства на 
своем полукустарном произ
водстве. Во втором случае 
руководство бренда беспо
коится о своем будущем, 
поскольку их компания зани
мается в первую очередь не 
торговлей (дистрибуцией, 
поставками и пр.), а произ

водством продукции, кото
рая уже известна на рынке. 
Потеря репутации для такого 
производителя грозит пол
нейшим крахом. В силу этого 
обстоятельства ни о каком 
«коте в мешке» не может 
быть и речи. Руководство из
вестного бренда знает, что 
получит в итоге на своем 
производстве, где бы оно ни 
располагалось. Торговая 
компания, как правило, ра
ботает с разными брендами 
и в случае потери неудавше
гося «своего» одного бренда 
существенных убытков не по
терпит. 

Из всего вышесказанного 
напрашивается вывод. 

– Либо мы покупаем до
стойную посуду по очень вы
сокой цене, изготовленную в 
Европе (или США). Это, как 

Доллар, евро, юань…
Россия и Поднебесная уже давно обсуждают переход 
на прямые расчеты в юанях и рублях без конвертации 
через доллар. Сейчас в 14 приграничных провинциях 
Китая уже разрешены прямые расчеты в рублях между 
бизнеспартнерами двух стран. 
Кроме того, фондовая биржа (ММВБ) планирует в 
середине декабря начать торги китайским юанем. Об 
этом сообщил вицепрезидент ЗАО «ММВБ» Сергей 
Савицкий.
– Мы оптимистично смотрим на этот проект: вопервых, 
мы граничим с Китаем, вовторых, очевидно, что 
торговля между нашими странами будет развиваться, 
особенно после того, как завершится строительство 
трубопроводов, – подчеркнул вицепрезидент биржи.
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правило, только новинки или 
эксклюзив, который выпус
кается в небольшом коли
честве. Даная продукция 
принадлежит к высокой це
новой категории.

– Либо мы приобретаем 
достойный бренд, произ
водство которого размеще
но в одной из стран азиатс
кого содружества (в 90% слу
чаев – это Китай). Как 
правило, это популярные се
рии продукции, хорошо за
рекомендовавшие себя на 
мировом рынке. Здесь пред
ставлены средняя и выше 
средней ценовые категории.

– Либо мы экономим и 
покупаем продукцию под за
казанной маркой (тот самый 
private lable). В этом случае 
сохраняется риск скрытого 
дефекта. Но заметим, что 
риск  еще не означает 
100%ного прокола. Ряд тор
говых компаний аккуратно 
следят за качеством своей 

продукции, осуществляют 
проверки на основных эта
пах производства и регуляр
но подтверждают высокое 
качество предлагаемой от 
своего имени посуды. Поэ
тому в данном случае многое 
зависит от того, насколько 
хорошо торговая марка за
рекомендовала себя на рын
ке, от уровня покупательско
го доверия к ней. Товары, 
принадлежащие к этой груп
пе, относятся к средней це
новой категории (в основ
ном), но также  они  пред
ставляют и  низкий ценовой 
уровень (продукция эконом
класса).

– Либо мы покупаем не
известную марку. Сюда мож
но отнести и российского 
производителя, который вы
пускает основную продук
цию в России, но размещает 
заказ на аксессуары (крыш
ки, ручки, металлические 
ободки, подставки, упаковку 

и пр.) у малоизвестной ази
атской фабрики, тоже в боль
шинстве случаев китайской. 
Эта группа посудных товаров 
относится в своем боль
шинстве к дешевой продук
ции экономкласса.

Разумеется, в каждом 
случае имеются исключения, 
поэтому предложенное раз
деление описывает только 
общую структуру товаров, 
подавляющее число которых 
изготовлено в Китае.  

Что тАКоЕ 
ХороШо И Что тАКоЕ 

ПЛоХо? 
Риторический вопрос о 

вреде или пользе китайской 
посуды, которая буквально 
наводнила российский ры
нок, на протяжении послед
них нескольких лет серьезно 
тревожит умы как участников 
рынка, так и конечных потре
бителей. Этот вопрос можно 
рассматривать с разных то
чек зрения. Вопервых, с точ
ки зрения безопасности для 
здоровья. Сегодня эта тема 
интересует абсолютно всех. 
Вовторых, с точки зрения 
развития отечественного 
производства и с точки зре
ния будущих продаж на рос
сийском рынке. Дело в том, 
что в ряде случаев потоки 
китайской посуды замора
живают выпуск аналогичной 
посуды на российских пред
приятиях (часть из которых 
является градообразующи
ми). Российские фабрики и 
заводы не в состоянии вы
пускать конкурентоспособ
ную посуду или посуду по 
выгодным ценам, поэтому 
поставщики предпочитают 
сотрудничать с китайскими 
производителями, которые 
предлагают более выгодные 
условия и аккуратно испол
няют взятые на себя обяза
тельства (как минимум по 
конкретному заказу). При 
этом китайский опыт явля
ется стимулом для развития 
собственного производства, 
которое в ряде случаев по 
смешным обстоятельствам 
вынуждено предлагать за
вышенные цены. Кроме то
го, отечественные произво
дители могут работать с ки
тайскими производителями, 
создавая возможности для 
функционирования совмес

тных предприятий. Пока так 
взаимодействуют только не
сколько российских пред
приятий.

Что касается темы эколо
гии, то здесь тоже неод
нозначная ситуация. Посуда, 
прошедшая сертификацию 
по экологическим нормам и 
доставленная на российский 
рынок, зачастую избавляет 
нашу страну от экологически 
грязных и вредных произ
водств, которые размещены 
в Китае… Скорее всего, как 
только Китай достигнет оче
редной ступени своего раз
вития, он перенесет эти 
предприятия в другие регио
ны, подальше от своих насе
ленных пунктов, а может 
быть, вообще на территорию 
соседей. Но это уже другая 
тема. А пока для нас главное, 
чтобы посуда, привозимая 
из Китая, отвечала всем тре
бованиям экологической бе
зопасности.

КАКой ВЫХоД?
В любом случае нельзя 

воспринимать экспансию ки
тайской посуды как игру в 
одни ворота. Российских 
предпринимателей не при
нуждают обогащаться за счет 
привлекательных коммер
ческих предложений, исхо
дящих из Китая, и безгра
мотности подавляющей час
ти конечных покупателей в 
России. Если мы находим 
возможности для грубых спе
куляций, мы осознаем всю 
степень ответственности и 
вероятные последствия, да
же если не желаем себе в 
этом признаваться. Китайс
ких предпринимателей в 
этом случае тоже нельзя ви
нить за поставки некачест
венного фарфора или метал
лической посуды, у которой 
отваливаются припаянные 
ручки…

Сейчас настал тот мо
мент, когда следует объеди
нять усилия торгового и про
изводственного секторов 
вне зависимости от их мес
тонахождения с целью дол
госрочного сотрудничества, 
которое невозможно без за
боты о конечных покупателях 
и развития государственной 
экономики в целом.
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масштабы производства фарфора в Китае впечат-
ляют. Это примерно 70% от общего производства 
фарфоровых изделий в мире. При этом более 50% 
всех фарфоровых китайских фабрик сосредото-
чено в провинции Гуандун, где выпускается более 
25% всего фарфора. только в 2009 году там было 
произведено более 4 500 млн единиц продукции. 
согласно статистическим данным, сегодня в Китае 
функционирует около 1 700 компаний, занимаю-
щихся выпуском фарфоровых изделий. В денежном 
выражении за 2009 год среднегодовой объем произ-
веденной в Китае фарфоровой продукции состав-
ляет около $16,8 млрд, и подавляющая ее часть 
экспортируется за рубеж. Доля импорта состав-
ляет менее 1%. средняя экспортная стоимость 
фарфоровых изделий составляет $1,07 за 1 кг.

По материалам
 China Market Monitor Center

ДоЛя КрУПНЕйШИХ ПроИЗВоДИтЕЛЕй ФАрФорА В КИтАЕ

рейтинг Компания
рыночная 

доля, %

1 yixing Fine Pottery Co., ltd. 0,97

2 Shandong Silver Phoenix Co., ltd. 0,92

3 Guangdong Songfa Ceramics Co., ltd. 0,85

4 Chaozhou Xinyue Ceramics Co., ltd. 0,84

5 Jiyuan Jukang Ceramics Co., ltd. 0,82

6 Hunan yinhe Porcelain Co., ltd. 0,79

7 Guangdong yunyi Ceramics Co., ltd. 0,76

8 Guangdong weiye Ceramics Co., ltd. 0,74

9 Zibo longdu Ceramics Co., ltd. 0,71

10 Chaozhou Sanyu Ceramics Co., ltd. 0,68
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Жизньобитателя
мегаполисасоткана
изсамыхразных
элементов,
навеянных
всевозможными
традициями.
Здесьиароматы
духов,идетали
одежды,
икулинарное
искусство,
ипредметы
интерьера,
иконечножепосуда.
Прошлоеи
настоящее,классика
исовременность,
ВостокиЗапад–все
смешалосьвнашей
жизни.Нетединого,
главенствующего
стиля,диктующего
определенныеформы
ипропорции
предметов.
Сзавидной
последовательностью
дизайнеры
предлагают
смешениеформ,
размеров
иоттенков.
Частьмодныхидей–
этоновыйвзгляд
наклассическиеили
простоизвестные
стили,цветовые
сочетанияирисунки.
Ноименноэтот
новыйвзглядделает
ихактуальнымидля
современного,
модногоинтерьера.

Начало года – самое под
ходящее время поговорить о 
посудной моде, ведь знание 
модных тенденций позволит 
правильно ориентироваться  
не только в ценовом диапа
зоне, но и в многообразии 
коллекций и дизайнерских 
решений. Правильная закуп
ка товара играет ключевую 
роль в торговом бизнесе. 

Чтобы подробно осветить 
для вас эту интересную тему, 
пришлось обратиться к веду
щим специалистам рынка, 
которые диктуют посудную 
моду, выпуская новые кол
лекции к каждому сезону.

По стилевым направле
ниям в дизайне четко виде
лось три основных направле
ния: посуда в классическом 
стиле, этническая  и совре
менная посуда в стиле «ми
нималистский хайтек». По
суда в классическом стиле 
подходит для любого интерь
ера, этническая  – больше 
для любителей яркого, сме
лого дизайна и юговосточ
ной  кухни, посуда в стиле 
минимализма идеально 
смотрится в современном 
интерьере. Но независимо 
от общей концепции исполь
зования  посуда выступает 
как инструмент единого сти

ля, соединяющего различ
ные элементы дизайна.

Фантазия разработчиков 
поистине не знает границ: 
яркие и захватывающие мо
тивы  переносят нас в афри
канское сафари, соусники и 
чаши приобретают самые 
удивительные рисунки  и кон
фигурации. Стекло и фарфор 
смело сочетаются в преде
лах одного сервиза – под
ставка под второе блюдо из 
фактурного стекла плюс та

релка из высококлассного 
фарфора.

Сервировка  в современ
ном интерьере играет важную 
роль. И все большее число 
людей, которые хотят сделать 
свой дом не только уютным, 
но еще и модным, следят за 
тенденциями посудной ин
дустрии. Приглашая гостей на 
патио, радушная хозяйка ста
вит на стол не только вкусную 
еду, но и оформляет его кра
сиво и элегантно.  

тЕНДЕНЦИИ ФОРМы И ЦвЕтА — 2011
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Законодателями стиль
ной сервировки, несомнен
но, остаются французы. 
Ведь у  французов, извест
ных во всем мире как нация 
гурманов и эстетов, серви
ровка имеет особо элегант
ное название – аrt de la table 
(искусство стола). Кроме 
того, Франция – бесспор
ный законодатель мод, при
чем не только в одежде и 
парфюме, но и в интерьере. 
А сервировку французы 
считают его неотъемлемой 
деталью. И если вы желаете 
обновить «парк» своей по
суды к Новому году, смот
рите, что интересно и мод
но и подходит  к вашему 
внутреннему состоянию и 
настроению.

трЕНД №1: 
ПрИроДНЫЕ мотИВЫ

Продолжается тема нату
ральных, «экологичных» от
тенков в посуде. Эта тема уже 
несколько лет подряд являет
ся актуальной в развитии 
модных тенденций.  Тонкий 
рисунок листьев или  цветов 
ненавязчиво виден по ободку 
тарелки,  унося нас на приро
ду, к тишине и покою лесов и 
полей. Такая посуда особен
но уместна в сочетании с ней

тральными оттенками столо
вого текстиля или натураль
ной текстурой стола. 

трЕНД №2: 
ФИЕстА В троПИКАХ
Для любителей индийс

кой и восточной кухни по
дойдут яркие, неоновые то
на. Множество контрастных 
оттенков и форм зажгут аф
риканской страстью  и под
нимут аппетит. Фон стола 
может быть как нейтраль
ным белым, так и ярким – в 
тон одному из оттенков по

суды. Оригинально сочета
ние с цветным глянцем сто
лешницы.

трЕНД №3: 
ромАНтИЧЕсКАя 

ПАстЕЛЬ
Свежестью выделяется 

посуда из полупрозрачного 
стекла и фарфора пастель
ных тонов. Нежные оттенки 
бледнорозового, небесно
голубого и ванильножелто
го особенно эффектно 
смотрятся на сервирован
ном столе.

трЕНД №4: 
мИНИмАЛИЗм 

В оттЕНКАХ
Белые, серые, тарелки при

глушенных тонов со сложной 
фактурой и  без рисунка наборы  
прекрасно смотрятся  на льня
ных скатертях, отмечая элеган
тность и стильный шик хозяев.    

От минимализма – пре
дельно простые формы и 
квадратные тарелки. В паре 
может быть посуда одного 
тона, но разной фактуры. Не
сколько тарелок одинаковой  
формы и одна отличная от 
классического представле
ния тарелка, которая создаст 
за столом атмосферу модно
го стиля и изысканности.

Продолжается популяриза
ция классического  милого мел
кого цветочного орнамента  на  
изделиях. Возрастающей попу
лярностью стала пользоваться 
продукция из керамики: по мне
нию некоторых участников рын
ка, он перенасыщен стеклом, а 
понастоящему качественной 

керамики мало. Стеклянная и 
хрустальная посуда, тем не ме
нее, попрежнему популярна, 
особенно  со стильными  рисун
ками или накладками. Сохраня
ется тенденция спроса на ори
гинальную, нестандартную про
дукцию: популярна посуда 
необычных форм и ярких цве
тов, с разнообразными причуд
ливыми рисунками.

Насколько прогноз участ
ников рынка оправдан, пока
жет время. 

с НоВЫм ГоДом, 
ГосПоДА!
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Всемыживем
вэпоху
стремительных
перемен.
Передовые
технологииактивно
внедряютсявнаш
бытипоройпросто
переворачивают
нашепредставление
ожизни.Однимиз
результатов
принципиально
новогометода
производства
кухоннойистоловой
посудыявляются
изделияНПО
«Санокон».Пожалуй,
насегодняэто
первый
беспрецедентный
случайсовершенно
новогоподходане
простокпосуде,
аккухнеизастолью
вообще.Многим
российскими
зарубежным
компаниямстоит
серьезно
призадуматься
освоембудущемна
рынкеспоявлением
такогоконкурента.

Мы совершенствуем фар
форовую и стеклянную мас
сы, предлагаем новейшие 
антипригарные покрытия, 
покрываем посуду антибак
териальными составами. Но 
при этом все равно подавля
ющее число хозяек продолжа
ют стоять у плиты целый день, 
чтобы приготовить по насто
ящему сытный и вкусный обед 
или ужин. Как избавить себя и 
своих родственниц от этого 
нудного кухонного процесса?

С этим вопросом мы вош
ли в двери научно-произ-
водственного объединения 
«санокон». Нас встретил 
Анатолий Александрович 
Ланегин, потомственный ор
ганик, доктор технических на
ук, профессор, а также пре
подаватель, с которым мы 
познакомились на недавно 
прошедшей в столице вы
ставке «Новое поколение – 
иные измерения» . 

После быстрого «Здравс
твуйте!» первый вопрос: 

– Удалось ли реализо-
вать проект «Лирта-107»? 

Забегая вперед, следует 
сказать, что последние три 
месяца  НПО «Санокон» за-
нималось воплощением 
идеи нанесения многослой-
ного особо эластичного и 
прочного полимерного пок-
рытия, позволяющего изба-
виться от привычного мытья 
столовой посуды после еды. 

И вот, оказывается, два 
дня назад были изготовлены 
пробные партии такой посу-
ды. Уже три магазина (один – 
в Москве и два – в Московс-
кой области) сделали заказ 
на небольшие партии чудо-
изделия.

– Анатолий Александ-
рович, ваше предприятие 
уже более 10 лет разраба-
тывает новую продукцию, 
о которой невозможно 
прочитать даже в фантас-
тических произведениях. 
И только недавно вы стали 
демонстрировать свои ре-
зультаты. Что мешало вам 
выходить на рынок со сво-

ей продукцией раньше?
– Элементарная забота о 

собственном будущем. Се
годня для изготовления но
вого домашнего товара тре
буется в среднем 13 меся
ца. А вот на реализацию 
некой идеи в эксперимен
тальном центре времени ухо
дит куда больше. Благодаря 
хватким конкурентам мы бы 
просто потерялись во мно
жестве «новинок» от компа
ний, условно говоря, предла
гающих привычные предме
ты в лучшем исполнении. 

Изначально перед нами 
ставилась задача осущест
вить прорыв в области пред
метов домашней утвари. Без 
определенной доли секрет
ности об этом не могло быть 
и речи! Сегодня мы считаем 
свою задачу выполненной. 
Нашим объединением со
зданы сотни изделий, позво
ляющие полностью заменить 
существующий мир кухонной 
и столовой утвари на при
нципиально новый. Это все 
равно что сравнивать типич
ную домашнюю обстановку с 
довоенной. Чувствуете раз
ницу? Тогда можете себе 
представить, как будет вы
глядеть ваш дом изнутри за
втра. И теперь мы можем это 
продемонстрировать.

– В какой степени из-
менится внешний облик 
столовой и кухонной посу-
ды? 

– Благодаря нашим раз
работкам новый вид кухон
ных инструментов и посуды 
может вытеснить практи
чески всю посуду, которой 
мы пользуемся сегодня. Но 
это не означает, что при
вычные кухонные кастрюли 
или тарелки больше не бу
дут использоваться. Рынок 
этих посудных изделий ос
тается, развивается парал
лельно и сохраняет свое 
значение, правда с функци
ональной точки зрения пре
жняя посуда будет менее 
востребованной.

– Чем же таким особен-

ным обладает ваша посуда? 
Если возможно, расскажите 
о новинке с проектным на-
званием «Лирта». Насколь-
ко нам известно, вы созда-
ли поистине уникальную 
посуду.

– Сделаю уточнение: не 
«Лирта», а «Лирта107». Чис
ло показывает количество 
испытаний на последнем 
этапе своего рождения. Де
ло в том, что мы проводим 
внушительное количество 
исследований нашей про
дукции, проверяя ее не толь
ко на физические или хими
ческие нагрузки, но и на со
ответствие санитарным и 
экологическим нормам. Бук
вы в проектном названии 
дублируют первые буквы фа
милий пяти талантливых ис
следователей и создателей 
данной посуды. Разумеется, 
в магазинах товар появится 
под другим именем.

 Вообще этот проект да
леко не самый «громкий», об
разно выражаясь. Вы имеете 
некоторую основу – напри
мер, жесткую конструкцию, 
по форме ничем не отличаю
щуюся от обычной тарелки 
или миски. На эту основу на
несено примерно три десятка 
сверхтонких пленок, облада
ющих высокой эластичнос
тью и внушительной прочнос
тью. После еды вместо того, 
чтобы мыть такую тарелку, вы 
одним движением снимаете 
верхнюю пленку (ее выбра
сывают) – и имеете абсолют
но чистую тарелку. На самом 
деле ничего сложного. Гораз
до сложнее было создать не
большой агрегат для закреп
ления новых пленок вместо 
израсходованных в домаш
них условиях. Это своего ро
да аналог привычной мою
щей машины. Только ей поль
зуются значительно реже и 
вместо отмывания посуды 
она ее просто обновляет.

– С какими еще новин-
ками вы можете познако-
мить наших читателей?

– Мы можем пройти в сле

КОНКУРЕНты МОгУт 
ОтОБРАтЬ РыНОК
Новая посуда – новые правила игры!
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дующий зал (зал новинок), и 
я покажу несколько изделий, 
заказы на которые уже раз
местили некоторые торговые 
компании. Единственное ус
ловие – это не пользоваться 
фотоаппаратом. Все новин
ки, которые начнут поступать 
в продажу уже в будущем го
ду, можно будет увидеть сво
ими глазами совсем скоро – 
на выставке «Российские то
вары XXI века», в самом 
крупном павильоне, посвя
щенном последним иннова
ционным разработкам.

...Пройдя через систему 
контроля и оставив в каме-
ре хранения сумку с дикто-
фоном, фотоаппаратом и 
прочими атрибутами журна-
листа, мы заходим в не-
большую комнату с прият-
ным освещением. Постояв 
перед стеклянной дверью 
около минуты, заходим во 
внутрь, а точнее... в другой 
мир. Нет привычных стен, 
окон или потолка. Ощуще-
ние, что вы не внутри, а сна-
ружи в таком месте, где сто-
ит прекрасная солнечная 
погода, легко дышится (как 
в горах) и, может быть, сов-
сем рядом расположено 
озеро или даже море…

На самом деле это лишь 
ощущение и постепенно ви-
дишь и стены, и потолок. Но 
все искусно декорировано, 
сопровождено очень грамот-
ной подсветкой, струящейся 
не из привычных светильни-
ков, а как будто изнутри. 

К сожалению, время ог-
раничено, и мы подходим к 
кухонной зоне. Никогда бы 
не подумал, что несколько 
больших кубиков, напомина-
ющих по размеру коробки от 
крупной бытовой техники, – 
это кухня будущего…

– Анатолий Александ-
рович, вы обещали пока-
зать кухню. Но я не вижу ни 
плиты, ни раковины, ни 
всего остального...

– Кухня будущего состоит 
из набора модулей, каждый 
из которых раскрывается 
только при необходимости. 
Это очень удобно. Вопервых, 
сокращает время на уборку и 
уход, вовторых, можно ме
нять местоположение, напри
мер, раковины или стола. 

Профессор берет в руки 
пульт – и на глазах из кубика 
разворачивается столик, под 

которым видны технические 
агрегаты. Здесь расположе
ны «мозг», электропитание и 
двигатели. За этим столом 
также можно пообедать. Еще 
одно нажатие кнопки – и ря
дом раскрывается другой ку
бик. Это кухонная плита в ви
де плоской панели, которая 
может менять высоту (рас
стояние от пола). Следую
щий кубик – раковина, под 
которой расположены ста
ционарный фильтр для во
ды, измельчитель, обезза
раживатель, блок автомати
ческого изменения напора 
воды в кране с сенсором, а 
также диспенсер для авто
матического дозирования 
моющих средств и пр. Все 
это пригодится людям пред
почитающим использование 
классической посуды. У бло
ка с раковиной раскрывают
ся только верхние створки, 
использованная посуда скла
дывается внутрь. Кран с во
дой также выезжает, но пред
ставителями современного 
поколения будет использо
ваться скорее только для то
го, чтобы ополоснуть руки пе
ред едой. Мойка посуды во
обще может осуществляться 
безводным способом. Но об 
этом в другой раз.

Вообще, рассказать обо 
всем сразу нет возможности. 
Поэтому вернемся к теме по
судных новинок.

– А где же кухонная ут-
варь? Вы обещали позна-
комить меня с некоторыми 
новинками.

– Пожалуйста. Вот возь
мем сковороду нового поко
ления. В ней можно готовить и 
на любой из существующих 
видов плит (Анатолий  Алек-
сандрович достает из очеред-
ного кубика сковороду). На 
первый взгляд это обычная 
сковородка с обычным анти
пригарным покрытием. Но на 
деле это не совсем так. Ее ко
нек – это как раз покрытие. Вы 
можете видеть полуфабрикат 
(перед моими глазами появ-
ляется новая сковородка). 
Потрогайте ее изнутри.

– Ой, она совсем не 
гладкая, вся шероховатая, 
как напильник! 

– Вот именно!
– Но на такой поверх-

ности будет все приго-
рать.

– А вот и нет. Мы заливаем 

неровности специальным 
безвредным гелем, напоми
нающим после высыхания 
стандартную эмаль (я трогаю 
первую сковороду: она иде-
ально гладкая). При нагрева
нии на конфорке эмаль ста
новится еще более твердой и 
гладкой, что увеличивает ко
эффициент скольжения по 
сравнению с обычным состо
янием в 57 раз. Для условно
го сравнения можно привес
ти пример с водой, которая 
при замерзании превращает
ся в лед, точнее скользкий 
лед. В нашем случае «лед» 
образуется при нагревании. 
Чем сильнее нагрел сковоро
ду, тем тверже и прочнее пок
рытие. Срок жизни такой ско
вороды – не менее 25 лет да
же при ежедневном 
использовании. Кстати, бла
годаря составу гелевого пок
рытия мытье сковородки про
исходит сухим способом, то 
есть за счет потока специаль
ного света, разлагающего ос
татки пищи. Это происходит в 
специальной посудомойке 
или в раковине, где опция мы
тья в упрощенном виде встро
ена в раковину. В результате 
такого «мытья» на посуде не 
остается никаких следов пи
щи, посуда всегда как будто 
только купленная!

Еще одна новинка. Про
фессор протягивает мне 
стеклянный стакан объемом 
примерно 250 мл. 

– Вы можете налить в этот 
стакан воды (я наливаю). Те
перь поставьте вот сюда. За
секайте время. 

Через 78 секунд вода в 
стакане забурлила, то есть 
закипела. 

– Так быстро?
– Это благодаря особому 

стеклу, оно усиливает волны 
(которые применяются в 
микроволновой печи) и на
грев содержимого происхо
дит гораздо быстрее, чем в 
привычной микроволновке. 

А вот еще вариант приме
нения стекла, правда с дру
гими свойствами (теперь пе-
ред моими глазами возника-
ет кухонный нож среднего 
размера). Лезвие ножа вы
полнено из специального 
стеклянного сплава… По 
сравнению с сегодняшними 
керамическими ножами та
кой нож не требует заточки 
710 лет.

Но все это только цвето
чки. Дальше можно было 
только охать, видя, как про
дукты самостоятельно пре
вращаются в готовые блюда 
на тарелочке. При этом ум
ная кухня работает с нату
ральными продуктами, а не 
полуфабрикатами. 

Благодаря чудокухне 
кастрюлька с супом или со
тейник с тушеным мясом са
мостоятельно могут перели
вать или перекладывать го
товое блюдо в емкость для 
хранения и автоматически 
отправлять его в холодиль
ник. После этого посуда мо
ется и сушится, разумеется, 
тоже автоматически. 

Правда, все это рассчи
тано на ретроградов. Поко
ление next не станет заду
мываться о таких сложнос
тях, как форма кастрюли или 
высота бортиков у сотейни
ка. Посуда будущего вообще 
примет иной вид.  Кастрюль
ки, сотейники и сковородки 
превратятся в специальные 
емкости, подходящие для 
гнезд  нагревательного аг
регата. Исходя из парамет
ров оборудования будет оп
ределяться толщина стенок 
и объем посуды. Но все это 
тоже мало кому интересно, 
потому что кухня будущего 
будет обязательно комплек
товаться всей необходимой 
посудой, в частности кухон
ной. Если когда и придется 
чтото заменить, то можно 
просто обменять в сервис
ном центре старый «кубик» 
на новый – и все! И расходуй 
время на учебу, искусство, 
новые изобретения и разви
тие собственных способнос
тей, которые пригодятся 
следующим поколениям.

Мы с удовольствием 
продолжим начатую тему в 
одном из ближайших номе-
ров. Правда теперь это 
произойдет после выстав-
ки «Российские товары XXI 
века», на которой мы всем 
рекомендуем побывать. А 
если не удастся, главное 
верить, что фантазия, ко-
торой является данная ста-
тья (все имена и названия – 
вымышленные), может 
стать реальностью. И надо 
торопиться осваивать ры-
нок, пока ваше место не за-
няли конкуренты.
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Каждыйпродавец
мечтаетповысить
числосвоих
продаж.
Чтодляэтого
нужно?
Вопервых,
понимать,
чтохочет
покупатель,
авовторых,
лучше
представлять
себе
процесспринятия
покупателем
решения
опокупке.
Именнона
второмэтапе
продавецможет
проявитьвсе
тонкостисвоего
ремеслаипомочь
покупателю
совершить
выгодную
покупку. 

Опытный продавец сразу 
отличает реального покупа
теля от человека зашедшего 
в магазин между делом и ре
шившего узнать о какомли
бо товаре так... на всякий 
случай. Поэтому всю свою 
энергию продавец расходует 
на того, кто пришел с твер

дым намерением купить. Од
нако, если покупателю что
либо не понравится, он раз
вернется и направится в 
другой магазин. Как удер
жать привередливого поку
пателя?

Разумеется, к каждому 
человеку требуется свой 
подход. Подобрать «клю
чик» к еще незнакомому по
купателю – целое искусст
во. Обычно продавец начи
нает свое общение с общих 
вопросов: «что нужно?», 
«для каких целей?» и пр. За
тем старается предложить 
либо тот товар, который 
ищет покупатель, либо аль
тернативный, максимально 
отвечающий требованиям 
покупателя (из всего того, 
что имеется в наличии). Од
нако современная торговля 
не может останавливаться 
только на «стандартном 
сервисе». 

Продавцу важно не толь
ко заинтересовать клиента 
интересной моделью или 
коллекцией, но и вызвать у 
него желание купить товар 
именно в данном магазине. 
А для этого необходимо по
нимать, из каких этапов со
стоит процесс принятия ре
шения о покупке, и знать 
способы влияния на поку
пателя, учитывая, что тор
говля не завершается толь
ко одной сделкой и опыт
ный продавец всегда 
задумывается о том, что 
будет после приобретения 
его товара. 

По мнению психологов, 
процесс принятия решения 
состоит из пяти этапов:

Итак, начнем с же-
лания. Как правило, 
такие желания воз
никают спон
танно. На
п р и м е р , 
потенци
а л ь н ы й 
п о к у п а 
тель уви
дел рекла
му товара, 
и она заце
пила его 
воображе
ние на
столько, что  
он   захотел его по
лучить… 

С л е д у ю щ и м 
шагом будет стрем

ление потенциального поку
пателя узнать о будущей по
купке как можно больше ин
формации.  

Единственное исключе
ние, вынуждающее отложить 
покупку, а может и забыть о 
ней вовсе  отсутствие де
нежных средств. Но в сфере 
товаров для дома, в частнос
ти посуды, продукцию, кото
рую нет возможности купить, 
встречается редко (премиум 
класс не обсуждаем). Будем 
отталкиваться от того, что 
покупатель в состоянии при
обрести понравившийся то
вар, но пока не знает, где и 
как его можно купить. Его 
действия направлены на изу
чение:

– личных источников ин-
формации (члены семьи, 
родственники, друзья, прияте
ли, коллеги по работе и пр.);

– специализированных 
коммерческих источников 
информации (рекламные 
буклеты, статьи, контент на 
сайтах  или ролики на теле
видении);

– общедоступных ис-
точников информации 
(всевозможные СМИ, напри
мер газеты, журналы для ши
рокого круга читателей);

– случайных источни-
ков информации (рек

лама в метро и пр.).
Интересная зако

номерность: если 
данные из коммер
ческих источников 

КАК ПОвЛИЯтЬ 
НА ПОКУПАтЕЛЯ?
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являются просто характе
ристикой товара, то все, что 
удается узнать от друзей и 
знакомых, является автори
тетным мнением. Исходя из 
этого, продавец должен по
нимать важность своего пе
рехода в разряд условных 
временных приятелей. В 
рамках своего отдела или 
магазина продавец обязан 
стать другом покупателю, 
завоевать его доверие, по
тому что таким образом он 
имеет больше шансов зара
ботать на продаже.

Благодаря полученным 
знаниям осведомленность 
покупателя о планируемой 
покупке значительно рас
ширяется. Это как раз тот 
момент, когда покупатель 
колеблется в принятии ре
шения. 

Трудностям выбора спо
собствует неизбежная груп
пировка изучаемой продук
ции. В сознании покупателя 
формируются две группы. В 
первую входит вся инфор
мация о коллекциях (еди
ничных предметах посуды). 
Во вторую группу входит 
только то, что заслуживает 
внимания (исходя из набора 
постоянных качеств: бренд, 
цена, дизайн, странаизго
товитель и пр.). Вторая 
группа, разумеется, мень
ше, и именно из нее выби
рается покупаемый в даль
нейшем товар.

Для продавца очень важ
но понять, что именно помог
ло покупателю определиться 
с выбором покупки. Этот ис
точник – прямое свидетельс
тво того, что именно в нем 
нужно развивать рекламную 

деятельность.
Третий шаг – анализ по-

лученных знаний. 
Довольно часто получе

ние и обработка информа
ции происходят практически 
одновременно (вот где про
давец может склонить поку
пателя к той или иной покуп
ке!). В этом случае все про
исходит в магазине. Речь 
идет об импульсной покупке, 
кстати, в последнее время 
довольно часто встречаю
щемся явлении на рынке до
машней утвари. 

Продавец без особенных 
усилий может подтолкнуть 
покупателя к совершению 
покупки. Прежде всего это 
возможно в силу того, что 
продавцу не сложно выстро
ить логическую цепочку, в ко
торой он отразит не только 

преимущества продаваемой 
посуды, но и убедит покупа
теля в необходимости совер
шаемой покупки, причем 
именно здесь и сейчас! 

На основании проведен
ного маркетингового иссле
дования (ни больше ни мень
ше!), а также выполнив нема
лую аналитическую работу 
покупатель формулирует для 
себя окончательное решение 
по покупке выбранного това
ра, которое в самый корот
кий срок находит свое вопло
щение.  

Продавец просто обязан 
понять, на каком этапе свое
го мыслительного процесса 
покупатель пришел в мага
зин. Для этого достаточно 
задать несколько ненавязчи
вых вопросов. Далее следует 
подключаться к обсуждению 
покупки, уже исходя из той 
информационной платфор
мы, на которой стоит покупа
тель. 

Это позволяет продавцу 
своевременно подчеркнуть 
выгодные достоинства од
ной коллекции и грамотно 
указать на очевидные недо
статки другой.

Важно также понимать, 
что приобретение посуды во 
многом основано на внутрен
них представлениях о краси
вом, стильном, удобном и пр. 
И здесь продавец также обя
зан учитывать настроение 
покупателя и понимать его 
вкусовые предпочтения.

Нужно предоставить поку

пателю возможность подер
жать в руках приобретаемую 
посуду, продемонстрировать 
ему эстетические качества из
делий и по возможности доку
менты, подтверждающие со
ответствие принятым нормам 
и стандартам качества. 

Но вот покупка совер-
шена! Покупатель приходит 
домой с желанием поскорее 
насладиться купленной по
судой. Внимание! Работа 
продавца не заканчивается 
подведением покупателя к 
кассе! Продавец должен 
быть уверен в том, что поку
патель купил действительно 
то, что ему хотелось. Други
ми словами, благоприятное 
впечатление, вынесенное 
из магазина, должно сохра
няться на протяжении дли
тельного периода времени. 
Иначе покупатель больше ни
когда не вернется в ваш мага
зин или будет общаться с дру
гим продавцом в соседнем 
магазине. 

Перечисленные этапы 
могут быть слиты воедино 
или, наоборот, растянуты во 
времени и иметь множество 
подпунктов. Однако схема 
работает.  Пусть не всегда 
очевидно, что покупатель 
проходит какойто из этапов, 
но согласно общим законам 
рынка это происходит. Из 
этого следует, что принятие 
решения о покупке во мно
гом зависит непосредствен
но от профессионализма 
продавца. 
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Сегодня
достаточно
многовнимания
уделяется
экологии.
Пожалуй,эта
теманаиболее
обсуждаема
внастоящее
времянарынке.
Всвязисэтим
интересно
понять,что
ставится
воглавуугла:
экологическая
составляющая
или
дополнительный
инструмент
увеличения
продаж?

КАКИЕ ПоКрЫтИя 
БЫВАЮт И В ЧЕм 

ИХ рАЗЛИЧИЕ

Посуда с антипригар
ным покрытием  – продукт 
высоких технологий. Сна
чала антипригарные пок
рытия использовались 
лишь в военной, авиаци
онной и космической про
мышленности. Теперь же 
антипригарная посуда – 

неотъемлемый атрибут 
любой кухни. Первая ан
типригарная посуда была 
несовершенной, покры
тие легко повреждалось 
металлическими предме
тами и не выносило чрез
мерного нагрева. С тех 
пор прогресс шагнул да
леко вперед, и современ
ная посуда лишена этих 
недостатков.

К сожалению, пропа
ганда здорового образа 
жизни в России традици
онно принимает довольно 
причудливую форму. В от
личие от Минздрава, кото
рый «Предупреждает…», 
инициатива сменить ста
рую сковороду на новую, 
безопасную исходила от 
торгового представителя, 
а не от независимого госу
дарственного органа, за
ботящегося о здоровье 
нации. 

В первое время обли
чительные проверки вы
зывали бурю эмоций и да
же грозили переделом 
рынка. Затем, по прошес
твии бесчисленных обви
нений, оправданий, напа
дений и реваншей, компа
ниипроизводители стали 
заменять свой ассорти
мент и теперь практически 
все без исключения пред
лагают экологически бе
зопасную антипригарную 
утварь.

Неужели мы на самом 
деле использовали вред
ную для здоровья посуду? 
Возможно, что именно так 

оно и было. Дать 
на 100% утвердительный 
ответ нельзя. Дело в том, 
что проведенные экспер
тные проверки доказали 
выделение канцерогенов 
в результате использова
ния антипригарной  посу
ды в случае ее неправиль
ной эксплуатации. Поми
мо этого были выявлены 
десятки некачественных, 
низкосортных покрытий 
или покрытий, нанесен
ных с нарушением техно
логии, привезенных не
добросовестными закуп
щиками  в основном с 
рынков ЮгоВосточной 
Азии. Но это уже другая 
история.

Стоит вспомнить, что 
основой чуть ли не всех 
антипригарных покры
тий является политет
рафторэтилен (PtFE). 
Если это покрытие на
греть более чем до 260 
С, из него выделяются 
различные химические 
соединения, большинс
тво из которых, по мне
нию ряда экспертов, яв
ляются токсичными. 

Еще некоторое время 
назад чаши весов о вреде 

изделий с PtFE
покрытиями колебались 

то в сторону безопаснос
ти, то в сторону токсич
ности. Теперь сомнения 
отпадают. Почти все ли
дирующие бренды заяв
ляют о переходе на анти
пригарные покрытия, в 
производстве которых не 
используется перфторо
ктановая кислота (ее при
менение в десятки раз 
удешевляло процесс про
изводства).  

Известным сегодня 
безвредным антипригар
ным покрытием стало так 
называемое керамичес
кое покрытие, способное 
выдерживать температу
ру нагрева более 400 С 
(многие бренды заявляют 
о своем собственном пок
рытии, но все они в своей 
основе имеют керамику). 
Кроме того, считается, 
что такое покрытие даже 
при очень высоких тем
пературах сохраняет 
свою инертность, то есть 
не выделяет никаких ве
ществ, – этим гаранти
руется безопасность 
покрытия для здоровья 
человека.

О роли безопасных 
антипригарных покрытий 
в жизни продавцов и 
покупателей

«АНтИПРИгАРНАЯ» РАЗБОРКА
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В США к 2015 году про
изводство покрытий с ис
пользованием PFoa должно 
быть прекращено. 
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КомУ 
Это ВЫГоДНо?

Главное, покупателям, 
которые заботятся о сво
ем здоровье и обладают 
повышенными эстетичес
кими потребностями,  
ведь невольно покупатель 
меняет старую некраси
вую посуду на новую 
стильную безопасную. К 
сожалению, цены на такие 
покрытия пока не совсем 
демократичны. 

Компаниям, которые 
выводят на рынок новые 
марки покрытий, получа
ют и солидную долю рын
ка и прибыли от продаж. 
Естественно, покупатель 
не хочет  вредить своему 
здоровью (для этого хва
тает сигарет, алкоголя, 
ГМО, мяса с гормонами и 
ядовитой окружающей 
среды), поэтому отдает 
предпочтение новым раз
работкам и коллекциям 
антипригарной посуды. 

Втретьих, известным 
брендам, предлагающим 
безопасные покрытия. 
Они еще более укрепляют 
позиции своей марки.

ПЕрЕЖДАтЬ 
ИЛИ ПоКУПАтЬ?

Посуда с антипригар
ным покрытием является 
одним из самых быстро
растущих в последнее де
сятилетие сегментов рын
ка посуды. Практичность, 
функциональность и удобс
тво в использовании дела
ют ее популярной как сре

ди профессионалов, так и 
среди любителей. 

Не секрет, что техноло
гии развиваются. На ры
нок постоянно выводятся 
новые торговые марки со 
своими отличительными 
особенностями. Рост рын
ка позволяет развиваться 
как внутреннему российс
кому производству, так и 
импорту антипригарной 
продукции. В скором бу
дущем на смену сегод
няшним покрытиям при
дут другие, возможно еще 
более безвредные и еще 
более стойкие к истира
нию. Может, подождать? 

Не стоит. Вопервых, 
старую сковороду в хоро
шем состоянии найти не 
просто, вовторых, совре
менная кухня уже «заточе
на» под новый дизайн. На
пример, стеклокерами
ческая плита не потерпит 
грубого днища старой 
сковороды, а оно оставля
ет на ней царапины, да и 
не впишется чугун 5060х 
в современный интерьер. 
Что касается современ
ных изделий из  чугуна, то 
их стоимость колеблется 
в пределах 2,54 тыс. руб. 
за штуку. Не каждый мо
жет себе позволить та
кую роскошь. Современ
ная антипригарная ско
вородка с безвредным 
покрытием обойдется в 
13 тыс. руб. (круг потен
циальных покупателей за
метно расширился).

Еще совет: выбирать 
антипригарную посуду 
нужно тщательно, избегая 

дешевых и небезопасных 
для здоровья подделок. 
Лучше остановить свой 
выбор на посуде от извес
тных и надежных произво
дителей.

В итоге наше потреби
тельское предпочтение 
уже сформировано. Поку
патели беспокоятся о сво
ем здоровье  в пределах 
своих финансовых воз
можностей. 

Не хотелось бы, чтобы 
у читателей возникло ощу
щение того, что все, что 
продается, – вредно и 
опасно. Но прежде чем 
каждый из нас будет раз
мышлять о покупке посу
ды, пусть подумает, кому 
он может доверять: тем, 

кто предлагает подлинно 
качественную и безопас
ную посуду, или тем, кто 
примкнул к армии «зеле
ных», чтобы увеличить 
продажи.

Если продукция дейс
твительно обладает неос
поримым преимуществом 
в плане безопасности для 
здоровья, значит ее тех
нология запатентована, 
что можно подтвердить 
документально. К тому же 
производитель такой про
дукции не станет скрывать 
принципы производства.

С точки зрения добро
совестного продавца, 

всегда выгоднее проде
монстрировать свою про
дукцию со всех сторон, 
подтвердив ее высокое 
качество, нежели отма
хиваться словами типа 
«ноухау», «коммерчес
кая тайна» и пр.

Всем, кто заботится о 
достойном ассортименте 
своего магазина или собс
твенном здоровье, мы ре
комендуем посещать вы
ставки, просматривать 
специализированные ма
териалы (в том числе сай
ты профессиональных из
даний)  консультировать
ся у менеджеров ведущих 
компаний (они обязаны 
давать исчерпывающие 
бесплатные консульта

ции). Сегодня покупате
лям очень важно пони
мать, за что они платят 
деньги, а продавцам, как 
долго они смогут удержи
вать покупателей. Поэто
му, покупая, совершайте 
меньше спонтанных поку
пок, когда речь идет о здо
ровье, а продавая, боль
ше уделяйте внимания ре
альным фактам из 
биографии своей посуды!

Евгений Погожин
(мнение редакции 

может не совпадать 
с мнением автора)

мНЕНИЕ 

Алексей Новиков, коммерческий дирек-
тор интернет-магазина Povarprofi.ru

Наверное, тенденция «озеленения» (при
менение значка экологически чистой посуды) 
антипригарных покрытий концептуально верна, 
но при этом необходимо помнить, что любое 
покрытие – это сложное химическое соедине
ние и каждое покрытие со временем изнашива
ется и попадает в пищу вне зависимости от сте
пени нагрева. 

Еще один момент. Упоминаемый многими вредный «Тефлон» начинал 
испускать вредные вещества при нагреве до температуры более 260 °C, но 
обеспечить такую температуру в бытовых условиях не просто, хотя, если 
задаться целью, возможно. Кстати, по российским ГОСТам, рабочая темпе
ратура для обычной стальной кастрюльки или сковороды без какоголибо 

покрытия составляет 180 °C. Так что все познается в сравнении.

Главным козырем новой антипригарной посуды является от
сутствие вредных выбросов при ее производстве и высокий тем
пературный порог (400450 С и более). Учитывая, что обычный 
разогрев и тушение происходят при температуре не выше 200 С.

Еще один момент. Упоминаемый многими вредный «Тефлон» начинал 



Всемизвестно
осуществовании
множества
кулинарныхрецептов
дляприготовления
утки.
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сервированный
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Рассуждая о посуде, мы 
зачастую забываем, что каж
дая хозяйка покупает не 
просто красивую и удобную 
посуду, а выбирает изделия 
для своего любимого меню. 

Как известно, в каждом 
доме есть свои фирменные 
блюда, рецепты которых мо
гут передаваться из поколе
ния в поколение. Поэтому 

вполне уместно будет рас
сказать о той утвари, кото
рая требуется для приготов
ления любимых кушаний. 

Мы решили, что в ново
годнем номере это 
будет посуда для 
приготовления ут
ки: любой хозяйке 
интересно ее запечь 
или зажарить. 

ПоДГотоВКА 
Нам понадобятся:

l широкая доска или под
нос; 
l острый нож или специаль
ные ножницы для птицы; 
l баночки со специями; 
l мисочка для смешивания 
сухих и жидких специй.

Приготовление утки не та
кое уж трудное занятие, как 
кажется на первый взгляд. 
Размороженную и потроше
ную птицу следует выложить 
на широкую доску или поднос 
(желательно с бортиками). 
Для этих целей подойдут под
носы из пластика (они легко 
моются и не сохраняют запа
ха) или нержавейки.  Если до
ступ к внутренней части утки 
недостаточно широк, следует 
расширить его с помощью 
ножа или ножниц. Одними из 
лучших ножей признаны япон
ские металлические ножи, 
например Kasumi, Tojiro или 
Samura. В отдельную мисоч
ку высыпаются специи и пе
ремешиваются. Хранить спе
ции лучше в стеклянных ба
ночках с крышечками. Если 
на кухне имеются рейлинги, 
то лучше выбирать банки, 
имеющие крышки в виде 
крючков, – их удобно пове

сить. Или же можно 
приобрести банки в 
комплекте с по
л о ч 

кой (например, от торговой 
марки «милый дом»). Пре
красные емкости для хране
ния специй, а также кухонные 
ножницы предлагает извест
ная компания Tescoma. За
маринованную утку оставля
ют на некоторое время (мож
но обернуть ее вместе с 
подносом целлофаном и пос
тавить в холодильник), чтобы 
она пропиталась специями.

После того как утка про
мариновалась (от 2 до 12 ча
сов в зависимости от рецеп
та), ее фаршируют, а затем 
зашивают грубой ниткой, 
чтобы фарш не вывалился в 
процессе приготовления.

ПрИГотоВЛЕНИЕ 
Нам понадобятся:

l утятница или вместитель
ная толстостенная кастрюля, 
желательно овальной фор
мы, в которую свободно по
мещается подготовленная 
тушка;
l как вариант противень с 
высокими бортиками;
l лопатка и двузубая кухон
ная вилка.

Зашитую и промарино
ванную утку выкладывают в 
утятницу или кастрюлю и ста
вят на конфорку с неболь
шим огнем или в духовой 
шкаф. Если утка готовится на 
противне, то она помещает

ся только в духовой шкаф. 
Найти подходящий проти
вень не составит труда. Та
кие марки, как Tefal, 
BergHoff, Bekker, предлага
ют множество всевозможных 
противней. Через опреде
ленное время утку перевора
чивают (обычно несколько 
раз), особенно если она го
товится на конфорке. После 
этого достают приготовлен
ное блюдо.

Утятница или овальная 
кастрюля могут быть выпол
нены из чугуна (в том числе 
обливного), термостойкого 
стекла или нержавеющей 
стали (у кастрюли должно 
быть толстое дно, например 
типа «сэндвич»). Также это 
может быть алюминиевая 
посуда с антипригарным пок
рытием. На рынке представ
лено немало достойных 
брендов, предлагающих по
суду для приготовления пти
цы. Выбор утятницы зависит 
от вашего вкуса. Существуют 
дорогие и не очень дорогие 
кастрюли, а также, разуме
ется, специальные утятницы. 
Например, стеклянные утят
ницы (или овальные кастрю
ли) предлагают марки 
Luminarc, Simax или 
Marinex, стальные Zepter 
или Pintinox. Если есть же
лание приобрести антипри
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гарную утятницу, то можно 
обратить внимание на такие 
марки, как Staub, Gipfel, 
Woll, Kukmara.

Не стоит пользоваться 
обычной эмалированной или 
непокрытой алюминиевой 
посудой, так как утка в ней 
непременно пригорит. В 
крайнем случае на дно прос
той посуды следует поло
жить фольгу, которая будет 
препятствовать пригоранию. 
В процессе готовки утку, как 
правило, требуется перево
рачивать. Для этого лучше 
всего подойдут сразу два 
инструмента: стальная ку
хонная вилка с двумя зубья
ми и жесткая лопатка. Их то
же предлагает много компа
ний, в частности Gipfel. 
Одним инструментом – не 
перевернуть, одинаковыми, 
как показала практика, – не 
удобно, поэтому оптималь
ный вариант – стальные вил
ка и лопатка.

ЗАстоЛЬЕ
 Нам понадобятся:

l вместительное блюдо;
l соусницы;
l ложечки для соусов;
l нож или ножницы для того, 
чтобы освободить утку от ни
ток и вынуть фарш наружу.

Подавать только что при
готовленную фарширован
ную утку всегда приятно и ин
тересно. Готовую птицу вы
кладывают на довольно 
вместительное блюдо (чтобы 
вокруг утки оставалось до
статочно места для фарша).  
Выбор формы блюда, его 
цвет или фактура зависят ис
ключительно от личных вку
сов и пристрастий. Важно, 
чтобы приготовленное блюдо 
«играло» на вашем столе. Се
годня множество компаний 

п р е д л а г а ю т 
самые разнообраз
ные блюда из фарфора, кера
мики, стекла, нержавейки и 
даже пластика. Среди марок 
можно обратить внимание на 
Merxteam, «Дулево», 
Bernadotte, Arcopal и др. 

Выложив запеченную 
(зажаренную) утку, не за
будьте вынуть нитки, до
стать впитавший аромат 
птицы фарш и красиво раз
местить его вокруг горячей 
тушки. 

Некоторые хозяйки пред
почитают нарезать утку ку
сочками и аккуратно разло
жить эти кусочки на блюде 
вместе с фаршем, добавив 
украшения из зелени.

В специальные соусни
цы или пиалы заблаговре
менно наливают различные 
острые и сладкие соусы, 
усиливающие аромат ути
ного мяса. Ложечка для со
уса должна иметь желобок 
для того, чтобы было удоб
но поливать кушанье.

сЕрВИроВКА
Нам понадобятся:

l набор столовой посуды и 
стандартных инструментов;
l бокалы для вина (к утке хо
рошо подходят сухие и терп
кие красные вина);
l нож или ножницы для раз
делки утки на аккуратные 
кусочки.

Несмотря на то что птицу 
позволяется есть руками, 
обычные вилка с ножом не 
окажутся излишними. Столо
вые инструменты  предлага

ют не только 
зарубежные произ

водители (Odiot, Robbe& 
Berking и множество дру
гих), но и отечественные, на
пример Павловский завод 
или ОАО «Нытва» (марка 
«труд Вача»).

В качестве дополнения 
уместно поставить бокалы 
для любимого вина и наслаж
даться прекрасным кушань
ем и ароматом, созданным 
мастерамивиноделами. 
Изящные бокалы по невысо
кой цене предлагают такие 
марки, как Pasabahce, 
Luminarc, Rona.

ПрИятНоГо 
АППЕтИтА!

«счастливая уточка»: 
советы и рецепты

– Прежде чем поставить утку в духовку, последнюю нужно разо
греть приблизительно до 170 °С.
– При переворачивании утки ее можно полить апельсиновым 
соком или сиропом. После такого «глазурирования» утиное 
мясо приобретает тропический аромат и особую нежность.
–   Если важно приготовить утку как можно быстрее, лучше восполь
зоваться посудой из нержавеющей стали, но переворачивать утку 
в такой посуде рекомендуется один раз в 2025 минут.
– Если положить на дно посуды, в которой готовится утка, 
решетку, то утка получится не такой жирной, а ее кожица будет 
похожа на сочную поджаренную ароматную корочку.
– Приготовление утки в утятнице из жаропрочного стекла позво
ляет следить за процессом. Кроме того, такая утятница очень 
легко моется.

УтКА, ФАрШИроВАННАя ГрИБАмИ И КАртоФЕЛЕм
Ингредиенты:
– утка (весом около 2 кг); 
– 300400 г шампиньонов; 
– картофель; 
– 12 луковицы; 
– соль; 
– перец; 
– растительное масло.
Как приготовить:

Лук мелко покрошить. Грибы почистить, порезать неболь
шими кусочками. Обжарить лук на растительном масле. В обжа
ренный лук добавить грибы, посолить, жарить до готовности.

Картофель почистить. 23 картофелины порезать, отва
рить до полуготовности (варить примерно 10 минут после заки
пания). Остальной картофель порезать, посолить, поперчить. 
Смешать полуотваренный картофель с грибами.

Утку помыть, натереть солью и перцем. Нафаршировать 
утку грибами и картофелем и зашить. 
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

В СТИЛЕ 
МИНИМАЛИЗМА
 
Если вы думаете, что кухонная плита не 
может быть частью сервировки вашего стола, 
то ошибаетесь. Fissler демонстрирует 
компактную индукционную одноконфорочную 
плитку, которую можно поставить в любое 
место. Такой предмет не станет помехой 
даже в центре накрытого стола, ведь его 
стильное решение позволяет сочетаться с 
самыми разными столовыми приборами и 
посудой. Пока вы наслаждаетесь одним 
блюдом, второе готовится на ваших глазах! 
Бесспорно, сегодня такое решение выглядит 
новаторским, но вполне возможно, что 
завтра мода на подобные плитки захлестнет 
значительную часть представителей 
потребительского рынка.

ВСЕ ПОД ЗАЩИТОЙ!
 
Сохранить свежесть нарезанных овощей или 
любимых ягод, а также тех предметов, которые 
требуют защиты от влаги, пыли или воздуха, 
поможет специальный прибор от Deni, 
позволяющий аккуратно запаять в полиэтиленовую 
пленку  продукты питания или продукцию бытового 
назначения! Компактность и удобство данного 
прибора не вызывают сомнений!    
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ТЕПЛАЯ ШТУЧКА!
 
Когда нет возможности получить первое блюдо 
в традиционной тарелке, можно 
воспользоваться специальной кружкой
термосом. Этот аксессуар изготовлен для 
жидкой пищи и получил широкое 
распространение в мире. Cuisinart предлагает 
кружку в металлическом корпусе с удобным 
горлышком, из которого теплое блюдо (суп, 
кисель, компот и многое другое) можно пить, не 
опасаясь его пролить, даже на ходу. 

УДОБСТВО В 
МЕЛОЧАХ!
 
Нарезанные овощи или кусочки мяса будут аккуратно 
сброшены в сковороду, если воспользоваться 
набором от Farberware. Набор позволяет готовить на 
кухонном столе, не оставляя лишних пятен, за счет 
специальных бортиков, препятствующих 
разбрызгиванию.  Благодаря входящей в комплект 
лопатке измельченные ингредиенты без промаха 
попадают в кастрюлю с готовящимся на плите 
блюдом.
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СтИЛЬНыЕ ШтУчКИ

ЭСТЕТИКА
И ХАРАКТЕР 
Соединение линий и цветовых оттенков, 
возникновение ассоциаций и 
эмоциональных всплесков...  Посуда от 
Schlicht&Stark дарит нам именно это – 
загадку, которая движет нашими 
помыслами и сближает наши стремления. 
Эта посуда воспитывает эстетическое 
чувство и укрощает характер!        

ФОРМА 
ПРАЗДНИКА!
 
В преддверии новогоднего праздника 
самое время всей семьей подумать о 
приготовлениях к застолью! Для этого 
как нельзя кстати подойдут 
специальные формочки для выпечки 
от  Silikomart. Сказочные сладкие 
домики, очаровательные игрушки или 
соблазнительные тортики – все это 
можно создать своими руками, 
собравшись вместе за одним столом! 
Что может быть увлекательнее?!     

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ



«ВСАДНИК БЕЗ 
ГОЛОВЫ!»

 
Конечно, название блюда остается за его 
создателем! Но иногда одно и то же кушанье 
называют поразному. Это означает поистине 
всенародную и всеми любимую еду.  Таков и 
«Всадник без головы!». В эпоху тотального 
дефицита его делали сажая курицу на бутылку с 
водой (нужно было постараться, чтобы бутыль не 
лопнула). Теперь благодаря подставке от Kitchen 
Aid блюдо готовится быстрее и безопаснее!
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ВКУСНЫЙ ПШИК!
 
Сдобрить бутерброд, салат или другое блюдо ароматным 
маслом, уксусом или иными специями нетрудно при помощи 
оригинального кухонного пульверизатора от Misto. Одно 
нажатие – и ваша закуска приобретает совершенно 
волшебный сверкающий вид и неподражаемый аромат.

НАСЛАЖДЕНИЕ 
РОЗЛИВОМ!
 
Получать наслаждение от благородного 
напитка можно еще в процессе его 
розлива. Кстати, приспособление от Soiree 
не только приятно выглядит, но и позволяет 
вину обогатиться кислородом, что придает 
напитку дополнительный аромат и 
усиливает послевкусие. 
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

МЯГКОЕ ТУШЕНИЕ
 
Плотная крышка не дает образоваться румяной 
корочке? Без крышки пища не пропаривается, а 
плита вся в жирных брызгах? Больше таких 
вопросов не возникнет! Воспользуйтесь 
специальной крышкой от Sabatier, 
представляющей собой  металлическую сеточку 
с мелкой ячейкой. Теперь блюдо равномерно 
разогревается с образованием приятной 
хрустящей корочки...

ГРИЛЬ НА ГАЗУ!
 
Гриль от Grillex меняет представление об обычном 
домашнем электрогриле. Новая конструкция работает 
на живом огне! Зажаренное на шампуре мясо или 
традиционный шашлык подтвердят ваши высокие 
кулинарные способности!
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2011/1/ПОСУДА 65

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
УДОВОЛЬСТВИЕ 
ГАРАНТИРОВАНО! 
По мнению специалистовдиетологов, процесс 
поглощения пищи – это не просто потребление 
белков, углеводов и пр. Усвоение блюда зависит от 
эмоционального ощущения, которое мы испытываем 
за едой.  Поэтому сервировочная посуда от 
Schlicht&Stark  старается передать нам 
положительный заряд эмоций, а также вызывает 
приятные воспоминания и чувство радости!  

«МУЗЫКАЛЬНЫЕ» 
АКСЕССУАРЫ!
 
Если идти к высокому дизайну, то во всем и до 
конца! Gama-Go предлагает воспользоваться 
стилизованными лопатками, предназначенными 
специально для антипригарной посуды! Теперь 
процесс перемешивания готовящихся блюд 
будет    стильным и совсем не скучным.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ЛОЖКА–ВИЛКА–НОЖ!
 
Прекрасное решение для любителей активного отдыха 
продемонстрировал бренд Light my fire. Теперь три 
самых важных походных инструмента объединены в 
один (ложка, вилка, нож). При этом инструменты 
выпускаются нескольких размеров: каждый 
путешественник выбирает свой любимый размер!

МУЛЬТИВАРКА 
УГОЩАЕТ!
 
Удобство и польза от мультиварки Deni не вызывает 
сомнений. С ее помощью без особого труда можно 
приготовить понастоящему здоровые и очень вкусные 
кушанья, в том числе диетические блюда. При этом 
благодаря своей многофункциональной начинке 
данная мультиварка позволяет выставить точную 
температуру, продолжительность готовки, а также 
задать точное время завершения работы. 

ПОСЛЕДНИЙ ШТРИХ!
 
О вкусах, как известно, не спорят! Поэтому Vic Firtx 
предлагает аксессуар, который придется по вкусу 
каждому. Стильный дизайн многофункциональной 
мельнички позволяет иметь на своем столе 
принципиально новый инструмент, в стеклянной части 
корпуса которого просматривается приправа. 
Сдабривайте специями блюдо непосредственно перед 
его употреблением!  
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
НИ ГРАММА МИМО!
 
Небольшое приспособление из пластика от Faberware 
позволяет перекладывать сыпучие продукты в 
целлофановый пакетик, не просыпая ни грамма мимо! 
Казалось бы, что может быть проще? А ведь такое 
приспособление экономит кучу времени и нервов!

ВСЕ 
В ШОКОЛАДЕ!
 
Стать создателем лучших десертов 
из шоколада можно на своей кухне. 
Первый шаг к этому – набор для 
составления шоколадных смесей от 
Silikomart!        

НОЖНЫ – ЭТО 
НУЖНО!
 
Если на кухне достойный нож, то хранить его 
лучше в ножнах. Вопервых, любимый инструмент 
не поцарапает другие столовые приборы, а во
вторых лучше сохранится его заточка. Так считают 
представители марки Faberware  они предлагают 
только лучшее!
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