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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 20 дней 
до вы хо да под пис но го но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер-
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан-
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос-
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред-
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер-
бан ка. На по ми на ем, что с 2006 
го да жур нал вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни-
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе-
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 450 руб. Оп ла та про из во-
дит ся в руб лях, до став ка на ло-
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив-
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо-
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да-
ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7735054 от 22 ян ва ря 2009 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал я «ПОСУДА» обя-
за тель на.



ГРУППА КОМПАНИЙ «ИИС-ПОСУДА»

WWW.IISPOSUDA.RU
+7 (495) 984-6430/29

К Новому году ГК «ИИс-Посуда» выпустила новый 
детский лицензионный набор «маша и медведь». 

В ближайших планах завода довести выпуск изделий 
до 1 200 000 шт./мес. и расширить ассортимент 

продукции за счет новых линеек модных дизайнов. 
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Food filter: новый 
гаджет для кухни

Дизайнеры Yu Zhigang, Chen Chao, Lu 
Changfu, Yuan Chenxin и Wu Jia созда-

ли миниатюрный сетчатый фильтр Food filter, 
с помощью которого можно аккуратно слить 
жидкость из кастрюли. Эластичное приспособ-
ление легко принимает форму поверхности, к 
которой крепится. 

«НАТУРАЛЬНые фОРмы» 
ИЗ БРАЗИЛИИ 

Бразильская дизайн-студия Baita Design 
разработала проект оригинальных чаш Garlic & 
Onion в форме чеснока и лука.  «Дольки» чесно-
ка могут выполнять функцию совочка для сыпучих 
продуктов, их также можно использовать и в ка-
честве мисочек-пиалок. Сходство же с головкой 
чеснока этой посуде обеспечивает «стержень» 
– специальная стойка, на которую эти совочки и 
подвешены за крючки в виде «лепестков».

Большая и круглая «луковица» состоит из двух 
половинок – вазочки и ее крышки. Крышку также 

можно использовать 
как самостоятельную 
посуду – для конфет, 
печенья, орехов и 
фруктов или в качест-
ве салатницы.

Предположитель-
но, для  изготовления 
посуды Garlic & Onion 
будет использован не-
токсичный меламин.

По материалам
 www.novate.ru
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«КУБАНЬфАРфОР» ОБНОВЛЯеТ 
АССОРТИмеНТ

Коллекцию декоров фарфора ООО «ПКФ «Кубань-
фарфор» пополнили линейки цветочной тематики: 
«Тюльпаны», «Ирисы», «Розы», «Гвоздики». Новинки 
направлены на широкую аудиторию потребителей. 
Яркие качественные декоры не останутся без вни-
мания на полках магазинов.

Кроме то-
го, предпри-
ятие предста-
вило новые 
декоры на фа-
янсе: «Клубни-

ка», «Лимоны», «Апельсины», «Гортензии», 
«Тюльпаны», «Грибы». Также на фаянсе те-
перь доступны и популярные декоры, ко-
торые раньше выпускались только на фар-
форе, такие как «Красные маки», «Вишня» 
и «Клубника».

Фаянсовая продукция завода «Кубань-
фарфор»  –  это всегда яркий дизайн и до-
ступные цены. Изделия производятся в 
полном соответствии с требованиями бе-
зопасности по ГОСТ. Преимуществом для 
дистрибуторов завода является быстрый 
цикл поставок продукции.

Новинки «АмеТ»

ОАО «Ашинский метзавод» расширило ас-
сортимент наборов столовых приборов, 

выпускаемых под торговой маркой «АМЕТ». 
Среди новинок столовые и десертные наборы 
серий «Диана», «София», «Цветы-Эконом».

ТД «Сково» 
формирует заказы

На двух производственных площадках Торго-
вого дома «Сково» – заводе «Демидовский» 

и заводе «Сково» – изготовлены первые партии 
новых изделий: линия Nano Ceramic – с кера-
мическим покрытием и линия Norma – с белым 
атипригарным покрытием. В связи с этим Тор-
говый дом объявляет о начале формирования 
заказов на данную продукцию.
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«Цветочная фантазия» 
от «миРоВик плюс»

Новая деколь 
«Чудного Вкуса»

НАБОР НОжей Holzen ОТ R ndell

Компания R ndell представила новый набор кухонных но-
жей Holzen. Изделия выполнены из высококачественной не-
ржавеющей стали, легированной хромом и другими добав-
ками, которые защищают лезвие от ржавчины и появления 
темных пятен. Эргономичные ручки, выполненные из стали 
и пластика,  обеспечивают комфорт и безопасность в про-
цессе кухонных работ. Набор представлен на экологичной 
буковой подставке. 

В набор входят: нож Santoku, нож универсальный, разде-
лочный, для хлеба, для овощей, а также мусат.

В этом сезоне компания «МиРоВик плюс» 
представила ряд новинок. Среди них серия 

«Цветочная фантазия». Это столовые сервизы 
из 19 предметов, а также тарелки и салатники 
различных форм и размеров, выполненные из 
белоснежного фарфора с яркой деколью.

Skeppshult: 
эксклюзивно для 
России 

В этом сезоне эксклюзивно для российско-
го рынка компания Skeppshult выпустила 

ограниченную партию подставок для бутылок. 
Подставка выполнена из чугуна с деревянными 
вставками. 

Компания «Пилот мс» сообщила о пополне-
нии ассортимента керамических кастрюль 

«Чудный Вкус» (Китай). Теперь кастрюли емкос-
тью 1,27; 1,8; 2,5 и 3,0 л представлены с новой 
деколью «метелица».

ТОРТНИЦА «ПАТИССэРИ» ИЗ РОССИИ

Украшением праздничного 
стола станет стеклянная торт-
ница «Патиссэри» (Patisserie) от 
компании Pasabahce. Теперь эта 
тортница производится и на рос-
сийском заводе. Диаметр блюда 
составляет 28 см. Изделие до-
ступно в двух вариантах: с загну-
тыми вверх и вниз бортами.

КАК СДеЛАТЬ КУхНю 
ПРОСТОРНее И фУНКЦИОНАЛЬНее?

тм Viconte рада сообщить об обновлении 
ассортимента аэрогрилей.

VC-706  – модель с механическим управ-
лением, VC-707 – с сенсорным.

Обе модели имеют галогеновый нагрева-
тельный элемент, чашу 12  и 17 л, регулируемый 
термостат и функцию самоочистки.

Возможности новых моделей поистине без-
граничны: они позволяют не только запекать и 
коптить продукты, но и стерилизовать банки, а 
также варить прямо в них варенье. Кроме того, 
прибор позволяет сушить грибы и ягоды, обжа-

ривать зерна кофе и орехи.
Дополнительные решетки дают возможность готовить в аэрогрилях Viconte 

сразу  несколько блюд на разных уровнях.
Блюда, приготовленные в аэрогрилях Viconte, в полной мере относятся к 

здоровой пище. Специальная технология обработки продуктов горячим возду-
хом сохраняет в них все витамины и полезные микроэлементы. В аэрогрилях 
Viconte можно готовить без масла, еда в них не подгорает и в продуктах не об-
разуются вредные канцерогены.

Всего один аэрогриль Viconte позволит вам освободить место не только на 
кухне, но и в жизни.

ПОСУДА emile HenRy – 
ВПеРВые В РОССИИ               

С конца января 2012 года компания «Антарес-
трейд» начнет продажу цветной керамической 
посуды ТМ Emile Henry в России. Компания под-
писала эксклюзивное соглашение с Emile Henry, 
единственным из французских производителей 
керамической посуды, кто обладает сертифика-
том качества ISO 9001. Запатентованная техноло-
гия нанесения глазури Ceradon® обеспечивает 
высокую прочность поверхности керамических из-
делий. Глина, обожженная при температуре 1 150 °C, 

устойчива не только к сколам, но и к перепадам температур.
В дизайне посуды Emile Henry идеально сочетаются практичность и фран-

цузский шик. 
На свои изделия производитель предоставляет 10 лет гарантии.

Сеть «Посуда Центр» 
расширяется

В канун Нового года торговая сеть «Посуда 
Центр» открыла новые магазины в Ир-

кутске, Бердске (Новосибирская область) и в 
Братске.
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В ГУме открылся 
новый салон 

хрустальной посуды

БУДЬ В фОРме 
С «АДДИСОН» ОТ ТАlleR!

Компания TalleR выпустила новый набор посуды «Аддисон» (TR 1090). На-
бор состоит из 8 предметов – 3 кастрюли с крышкой 1,8; 3 и 5 л, ковш на 1,8 л и 
бакелитовая подставка. Крышку от кастрюли 1,8 л можно использовать для 
ковша.

Набор выполнен из нержавеющей стали марки 18/10, толщина стенок по-
суды – 0,7 мм, толщина капсулированного дна – 5,2 мм, что позволяет рав-
номерно распределять тепло и сократить время приготовления блюд.

Крышки комбинированные, выполнены из стали и стекла. Оригиналь-
ный дизайн подчеркнут сочетанием матовой и зеркальной полировки. Посу-
да подходит для всех типов плит, пригодна для мойки в посудомоечной ма-
шине. 

В Торговом доме «ГУМ» открылся салон 
«Хрусталь и фарфор», представляю-

щий коллекцию изделий из фарфора, хрус-
таля, фаянса и стекла от ведущих ману-
фактур мира. В салоне представлены та-
кие марки, как Moser, Meissen, Herend, KPM, 
Royal Copenhagen, Nymphenburg, Rosenthal, 
Dibbern, Lenox, JLCoquet, Haviland, Sieger by 
F rstenberg, F rstenberg, Royal Crown, Derby, 
Gien, Niderviller, IVV, Calp Da Vinci, Eisch, 
Schiavon.

Акции 
«Бугульминского 

фарфора» 
выставлены на торги  

Конкурсный управляющий ОАО «Бугульминс-
кий фарфор» Наталья Новикова сообщила 

о проведении торгов в форме открытого аукци-
она по продаже доли участия в размере 49% от 
уставного капитала ОАО «Бугульминский фар-
фор». Начальная цена лота – 380 тыс. руб.

По материалам www.business-gazeta.ru
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НАБОР ДЛЯ КУхНИ 
ОТ zeidan

ТМ Zeidan представила набор кухонных принадлежностей 
Karina из 7 предметов на металлической подставке. Изделия 

выполнены из нержавеющей стали, ручки комбинированные, с 
бакелитовой вставкой. В набор входят: лопатка, поварская вилка, 
поварская ложка, шумовка, картофелемялка, половник. 

УКРАшеНИе СТОЛА 
ОТ mulleR KeRzen aG

X5 ОТКРыВАеТ 
ИНТеРНеТ-мАГАЗИН 
non-Food ТОВАРОВ

Компания «УютДепо» (ТМ «милый Дом») подписала дистри-
буторское соглашение с одним из старейших и наиболее круп-

ных производителей свечей в мире – немецкой фирмой Muller 
Kerzen AG. Вся продукция имеет штрих-коды и отлично подходит 
для магазинов формата самообслуживания. 

Компания X5 Retail Group (торговые сети «Пятерочка», «Пере-
кресток», «Карусель») готовится к запуску онлайн-сервиса по 

продаже непродовольственных товаров через Интернет. В буду-
щем X5 не исключает возможности добавления в интернет-мага-
зин и продуктовых товаров.

Первой и одной из немногих российских компаний, работаю-
щих через Интернет, на протяжении девяти лет остается «Седь-
мой континент», предлагающий онлайн-заказы практически пол-
ной ассортиментной матрицы своих розничных магазинов. По 
некоторым данным, на стадии тестирования находится проект 
онлайн-магазина «Ашан».

По материалам www.malls.ru
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ВыСТАВКА фАРфОРА 
«РОжДеСТВеНСКИй 

ПОДАРОК»

СИмВОЛ ПРеВОСхОДСТВА 
ОТ «ИП мУСАТОВ»

«ЦВеТУщАЯ НежНОСТЬ 
САДОВых ЦВеТОВ»

В Галерее современного искусства фарфора проходит выстав-
ка «Рождественский подарок», посвященная самым долго-

жданным и любимым зимним праздникам – Новому году и Рож-
деству. В экспозиции – работы с новогодними сюжетами и хрис-
тианской тематикой, созданные Т. Афанасьевой, В. Бакастовой, 
О. Беловой-Вебер, Ю. Доголяцкой, Ю. Жуковой, М. Матвеевой, 
И. Олевской, Н. Троицкой, Л. Цветковой, Т. Чапургиной, Т. Чари-
ной, Г. Шуляк и другими художниками Императорского фарфоро-
вого завода.

Выставка продлится до 27 января 2012 года.

Фирма «ИП Мусатов», как 
всегда, не подвела своих пар-

тнеров и изготовила символ 2012 
года – Дракона из стекла! В про-
зрачном стекле отразились ум, 
гибкость и преданность мифичес-
кого животного. Дракон – символ 
превосходства, полной гармонии, 
достижения победы и целостнос-
ти вселенной. Это превосходный 
сувенир для людей, которым нуж-
на магическая поддержка в сфере 
плодотворного партнерского со-
трудничества!

Изысканная, как дар богини Флоры, и невесомая, как птичье 
перышко, чайная коллекция «Садовые цветы» вызывает ас-

социации с теплым летним полднем. Изготовленная из белого 
фарфора высшего качества, она призвана ласкать взор блиста-
ющим сиянием и нежить пальцы приятной прохладой.  

Три цветочные коллекционные линейки – «Изящные 
герберы», «Нежные пионы» и «Благородная роза», искусно рас-
писанные умелыми дизайнерами в изящных плавных формах, 
пленяют утонченным благородством. Аристократичное изя-
щество коллекции воскрешает в памяти времена традиционных 
чаепитий, а прикосновение к воздушному фарфору погружает в 
умиротворяющую атмосферу завтрака на траве. Чарующая аура 
природы, которой так и веет от расписных растительных моти-
вов, вызывает ассоциации с цветущим садом. 

Высокое качество и оригинальная праздничная упаковка де-
лают эту чайную коллекцию замечательным подарком на любое 
торжество.  

+7 (812) 441-31-00
www.firmalk.ru
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ПРОфеССИОНАЛЬНАЯ ПОСУДА  
на личной кухне. Новая линия Тм CaSta

В прошлом выпуске мы писали о торговой марке литой 
алюминиевой посуды с антипригарным и керамическим 
покрытиями CAStA от российского металлургического 
предприятия «металлИмпорт». 

Сегодня мы рады сообщить, что наряду с уже су-
ществующими линиями  CAStA POSITIVE и CAStA 
CERAMICA предприятие анонсирует новую линию по-
суды CAStA MEGAPOLIS. 

Создавая ее,  производитель старался ответить на 
запросы самого взыскательного покупателя.  Отлитый вруч-
ную утяжеленный корпус, немецкое трехслойное антипригарное покрытие, 
эргономичная фурнитура позволяют отнести эту продукцию к самому высоко-
му классу. Внутреннее антипригарное покрытие, армированное керамическими 
частицами, выдерживает профессиональное использование и воздействие ме-
таллических предметов, что делает посуду долговечной и легкой в уходе.

В линии посуды с керамическим покрытием CAStA CERAMICA тоже появят-
ся новинки – посуда со светлым и цветным покрытием.

Все новинки будут введены в ассортимент в I квартале 2012 года.
Более подробную информацию о производителе и замечательной посуде 

CAStA можно найти на официальном сайте торговой марки www.prigara.net. 

КОЛЛеКЦИЯ БОКАЛОВ «КЛеОПАТРА» 

Группа компаний «Им-
пакт» представляет на 
российском рынке абсо-
лютную новинку – коллекцию 
бокалов «Клеопатра» чеш-
ского завода «Кристалайт 
Богемия» («Светла»).

Уникальная технология 
изготовления и высокий 
профессионализм чешских 
мастеров позволили полу-
чить филигранную ножку 
с эффектом алмазного 
кольца, а известная мар-
ка «Богемия» позволит с лучшей стороны зарекомендовать эту коллекцию на 
полках магазинов.

Данная коллекция бокалов станет элегантным дополнением к праздничной 
сервировке стола. В ассортименте компании «Импакт» представлены как неде-
корированные бокалы, так и бокалы с легендарными чешскими декорациями, 
выполненными в техниках травления (панто) и алмазной гравировки (диарит).

Уже в продаже в компании «Импакт».
www.impact.ru
+7(495)744-00-50

КРеАТИВНые ИНСТРУмеНТы 

Молодой израильский дизайнер Шира Керет (Shira Keret) придумала се-
рию кухонных инструментов – необычных ступок и пестиков – под названием 
Paraphrase. Это своеобразная интерпретация приспособлений, которыми 
пользовались наши предки. Однако благодаря стильному воплощению прибо-
ры органично смотрятся в интерьере современной кухни. В 2011 году за эту 
коллекцию Шира Керет удостоилась первой премии на конкурсе дизайнер-

ского кухонного 
инвентаря Kitchen 
Tools.  

По материалам 
www.novate.ru

Очарование черного 

Новые ножи от 
Regent inox  

А на десерт – Churchill! 

ЗАО «Алкоа 
металлург Рус» 
подтвердило 
экологический 
стандарт 

Коллекция nabur от 
RaK Porcelain 

Австралийская компания Frida Plumm за-
пустила на рынок коллекцию посуды 

Illuminator's Garden. Отличительная особен-
ность коллекции – оригинальная упаковка, кото-
рая создает ощущение товара премиум-класса, 
но в то же время, как утверждает производитель, 
продукция в ней вполне доступна по цене. 

По материалам www.upakovano.ru

Компания Regent inox представила новые ли-
нии ножей из нержавеющей стали – Torre, 

Line, Nippon, Onda, Rapido, а также линию но-
жей из высококачественной дамасской стали 
Damasco. Любителей сыра заинтересует не-
давно выпущенная линия Formaggio, состоя-
щая из ножей для нарезки определенных сор-
тов сыра.

Компания «радиус» пополнила ассортимент 
новинками от ведущего производителя про-

фессионального фарфора в Великобритании – 
компании Churchill. Это серия посуды для де-
сертов Just Desserts, выполненная из керамики 
в нежных пастельных тонах и дополненная кре-
манками из стекла.

Система экологического менеджмента ЗАО 
«Алкоа Металлург Рус» признана полно-

стью соответствующей требованиям междуна-
родного стандарта ISO 14001, что подтвержде-
но сертификатом, выданным международным 
сертификационным органом BSI Management 
Systems. Решение о выдаче сертификата бы-
ло принято на основании результатов двух ау-
дитов, проведенных на предприятии в августе и 
октябре 2011 года. 

ЗАО «Алкоа Металлург Рус» – ведущее 
предприятие Юга России по производству алю-
миниевых полуфабрикатов, которое также про-
изводит алюминиевую посуду с антипригарным 
покрытием, алюминиевую матовую посуду, спе-
циальную алюминиевую посуду (фляги, бидоны 
и т.д.) под торговой маркой «Калитва».

По материалам www.unipack.ru

Компания RAK Porcelain создала новую кол-
лекцию посуды Nabur. Асимметричные фор-

мы, навеянные множеством источников из при-
роды, придают посуде вневременный стиль, ко-
торый наверняка оценят гурманы. А новейшие 
технологии производства обеспечивают мак-
симальную функциональность и долговечность 
изделий.
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мАГИЯ ТехНОЛОГИИ  
ОТ natuRePan

СКАЗОЧНОе РОжДеНИе ЧУДОВА ПОД БОй КУРАНТОВ

Новая линейка 
товаров Hi-Tech от 
компании NaturePan 
запечатлела в себе 
мастерство  умудрен-
ных опытом предков 
и профессионализм 
ведущих мировых 
производителей. Во-
да, камень и песок 
слились воедино в 
алхимическом тигле современных технологий, чтобы воплотиться в безопас-
ном для здоровья натуральном керамическом покрытии. Так родилась на свет 
посуда, чье безупречное качество и чарующая эстетика позволяют по праву 
причислить ее к товарам нового поколения. Экологичность, долговечность и 
функциональность – вот краеугольные камни серии спектра.

Инновационный дизайн серии явил себя в чистых плавных линиях, гармо-
нично вписывающихся в любой кухонный интерьер. 

Съемная ручка облегчает хранение, энергосберегающее дно дает возмож-
ность сэкономить электроэнергию, а традиционные формы, обеспечивающие 
эффект «русской печи», позволяют колдовать над продуктами самыми разны-
ми способами.

Волшебная аура Hi-Tech очарует даже самого взыскательного ценителя 
уюта и комфорта – и превратит процесс приготовления блюда в магическое 
действо.

+7 (812) 441-31-00

www.firmalk.ru | www.naturepan.ru

В сказочную географию нашей страны войдут города «рождения» двух 
очень необычных героев: Чудово в Новгородской области будет обозначе-
но как родина красавицы Волховы – возлюбленной Садко (идею воплоще-
ния сказочного образа Волховы предложила художница с чудовского за-
вода «Красный фарфорист» Римма Хусаинова), а город Яранск в Кировс-
кой области доказал свое право называться родиной мальчика Глинышка.

Оба региона провели большую и кропотливую работу по «доказатель-
ной базе» своих героев. Они смогли представить исчерпывающую инфор-
мацию, подкрепленную легендами, мифами и историческими справками 
о появлении этих двух героев именно на их территориях. Согласно мес-
тной легенде, именно Яранский район Кировской области, славившийся 
богатыми залежами глины, является родиной этого смекалистого и тру-
долюбивого героя. Сказочная красавица Волхова, по легенде любившая 
Садко и за это превращенная своим отцом в речку Волхов, протекающую 
по Новгородской области, поможет реализации одного из самых перспек-

тивных туристических проектов на северо-западе страны – «Фарфоровый город». Задача проекта – возродить традиции нов-
городской культуры и росписи по фарфору, обучить молодежь созданию фарфоровых изделий.

Ровно в полночь 31 декабря 2011 года города Чудово и Яранск появятся на «Сказочной карте России».

Villeroy & Boch 
отзывает из продажи 
меламиновые
половники  

Императорский 
фарфоровый завод 
запустит бонусную 
программу

На официальном сайте компании Villeroy & 
Boch опубликовано сообщение об отзыве 

из продажи половников и соусных ложек, изго-
товленных из меламина. Последние испытания 
компании показали, что в данных изделиях по-
вышено количество формальдегида. Оба про-
дукта были доступны в розничных магазинах с 
мая 2006 года. Изделия имеют белый цвет и ло-
готип Villeroy & Boch на обратной стороне ручки.

Со 2 января 2012 года вступит в действие бо-
нусная программа Императорского фарфо-

рового завода. Программа предоставляет воз-
можность накапливать баллы и использовать их 
для оплаты последующих покупок, получать до-
полнительные скидки и участвовать в специаль-
ных акциях. Бонусная карта выдается в фирмен-
ных магазинах «Императорский фарфор» в Мос-
кве и Санкт-Петербурге. 

По материалам www.ipm.ru
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С НОВым ГОДОм!

Задумывались ли вы, что делает Новый год одним из самых ожидае-
мых и любимых праздников? Душистая ель с яркой гирляндой? Аромат 
мандаринов? Хлопья снега, падающие за окном? Нам кажется, что глав-
ное в этом празднике – душевная теплота! Мы благодарим вас, наших до-
рогих друзей, за доброе отношение, взаимопонимание и радость делово-
го общения. Желаем процветания, благополучия, успешных совместных 
проектов и согласия в делах! Здоровья, счастья и успехов вам и вашим 
близким! Поздравляем с наступающим Новым 2012 годом!

 
С уважением, Татьяна Ковшова, главный редактор журнала «Посуда»

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ26

Дорогие друзья, уважаемые партнеры, читатели журнала «Посуда»!

Сердечно поздравляем вас с наступающим Годом Дракона!
Влиятельный Дракон преуспевает во всех сферах деятельности. Его принцип построения 

личных и карьерных целей позволяет добиваться поставленных высот, его карьерный рост 
всегда удачен, а проекты всегда успешны. Пусть в новом году реализуются все ваши планы, 
здоровье будет отменным, удача сопутствует вам. 

Благополучия, процветания и коммерческих успехов!
 

Олег Анатольевич Цыганский, генеральный директор ООО «ПРОФИТ»

От всей души поздравляю читателей журнала и профессионалов 
рынка с Новым годом! Пусть он принесет успех и процветание бизнесу, 
увеличение доходов, заключение новых контрактов. Пусть рядом с ва-
ми будут люди, которым можно доверять и с которыми можно уверен-
но планировать завтрашний день. 

Желаю всем нашим партнерам стабильного развития и возможнос-
тей реализации всех намеченных планов. Мы же, со своей стороны, 
постараемся и дальше прилагать все усилия к тому, чтобы нашим кли-
ентам было комфортно работать с компанией «Альтернатива». Обеща-
ем радовать всех оригинальными идеями, воплощенными в нашей 
продукции, уникальными предложениями по реализации и скидками. 

Пусть благополучие будет не только в ваших компаниях, но и в семьях, ведь именно семья является надежным тылом 
для любого человека. Пусть в ваших домах всегда будет тепло, уют и комфорт, а хорошее настроение станет источником 
оптимизма и веры в лучшее.

Р.К. Фахретдинов, генеральный директор ООО «ЗПИ «Альтернатива»

Дорогие коллеги, друзья, читатели журнала «Посуда»!
Символ наступающего года несет людям решительные перемены. Ведь Дракон – су-

щество мифическое. Поэтому очень важно именно в этот год совершить как можно боль-
ше добрых дел, простить врагов.

Дарите свою любовь людям – и она обязательно к вам вернется, а мир станет светлее 
и чище.

 Валерий Алексеевич Пшеницын,
председатель правления ПК «Дулевский фарфор»
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Дорогие друзья!
Заканчивается 2011 год, который был очень успешным для нашей компании. Нам уда-

лось запустить несколько новых интересных проектов, расширить ассортимент предлагае-
мой продукции и, что самое главное, у нас появилось много новых замечательных клиентов. 
Мы очень ценим, что весь уходящий год рядом с нами были наши надежные друзья, парт-
неры и коллеги, с которыми очень приятно развивать бизнес и достигать новых высот. Спа-
сибо вам всем за успешное и плодотворное сотрудничество! 

От имени сотрудников компании «ВИКОМ» я хочу поздравить всех с наступающим 2012 
годом и пожелать удачи и процветания, счастья и здоровья! Пусть все у нас будет хорошо в 
новом году!

 
С уважением, Евгений Анатольевич Хворостянченко, 

коммерческий директор компании «ВИКОМ»

Дорогие друзья! Уважаемые коллеги! Уважаемые читатели журнала «Посуда»!
От себя лично и от лица организаторов выставки HouseHold Expo сердечно поз-

дравляю вас с наступающим Новым годом и Рождеством! Желаю процветания, 
здоровья, творческой удачи и благополучия! Пусть 2012 год станет для вас вопло-
щением в жизнь самых смелых решений, принесет плодотворное сотрудничество и 
надежные деловые контакты с вашими партнерами.

 Пользуясь случаем, приглашаю всех специалистов отрасли на Международ-
ную специализированную выставку «HouseHold Expo – весна» (3-6 апреля 2012 го-
да), которая является единственным профессиональным мероприятием в России в 
сфере товаров для дома. Начало года – время надежд, новых начинаний и гранди-
озных планов! Ждем вас на выставке, где вам представится уникальная возмож-
ность заключить договора, изучить рынок, получить новые контакты.

 
                                                                 Виктор Михайлович Левченко, 

                                                        заместитель директора HouseHold Expo

Дорогие партнеры и коллеги!
От всей души поздравляем всех коллег и участников рынка с наступающим Новым годом 

и Рождеством! Пусть наступающий год будет для вас удачным и плодотворным, годом но-
вых возможностей и достижений, наполненным яркими событиями и добрыми делами. Ис-
кренне желаю вам благополучия и стабильности, неиссякаемой энергии, исполнения всего 
самого заветного. Доброго здоровья вам и вашим коллегам, семейного благополучия и 
счастья в Новом году!

 
С уважением, Константин Коньшин, управляющий партнер ГК «ИИС-Посуда» 

Уважаемые коллеги!
ЦВК «Экспоцентр» и дирекция выставки «Консумэкспо» от всей души поздравляют 

вас с наступающим Новым годом и Рождеством!
Желаем крепкого здоровья и удачи вам и вашим близким! Успешных проектов, уве-

ренного роста, надежных партнеров и коллег! Пусть каждый день в новом году будет 
плодотворным и радостным! До скорой встречи в новом году на ежегодной выставке 
«Консумэкспо» с 17 по 20 января в «Экспоцентре» на Красной Пресне!

 
Вера Сергеевна Журавлева, руководитель Дирекции выставок 

потребительских товаров и здравоохранения
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Уважаемы дамы и господа, клиенты и партнеры!
От лица Торговой марки Berossi поздравляю вас с наступившим 2012 го-

дом! Желаю вам хороших клиентов, надежных поставщиков, лояльных прове-
ряющих, интенсивного развития и простого человеческого счастья! 

В новом году Торговая марка Berossi празднует свой юбилей! Нам 10 лет! 
За это время из никому не известного белорусского производителя изде-

лий из пластика наша торговая марка выросла в полноценный бренд на рынке 
товаров для дома. Амбициозные планы развития нацелены на расширение ас-
сортимента и развитие новых направлений.

По случаю своего юбилея ТМ Berossi весь год дарит подарки. На протяже-
нии 2012 года посетителей нашего стенда на выставке HouseHold Expo 3-6 ап-
реля и 18-21 сентября 2012 года ожидает масса сюрпризов. Приглашаем вас 
отпраздновать наш день рождения вместе! Подробную информацию ищите на 
сайте www.berossi.ru и в следующем номере журнала «Посуда». 

Кристина Князева, начальник отдела маркетинга ТМ Berossi

Уважаемые читатели журнала «Посуда»!
Уважаемые партнеры и коллеги!

 От имени ООО «ТитанАльянс» («Полная Чаша») примите наши  искренние поздравления 
с наступающим 2012 годом и Рождеством! От всей души благодарим наших партнеров за эф-
фективное и плодотворное сотрудничество! 

Пусть наступающий  год подарит всем благополучие, удачу и успех! Желаем, чтобы в новом 
году вам и вашим близким сопутствовало крепкое здоровье, счастье, согласие и процветание!

А мы будем продолжать радовать вас новыми коллекциями качественной посуды, разно-
образием ассортимента, а результаты нашей работы подарят вам положительные эмоции и 
новые впечатления!

 Эльвира Вердиева, административный директор ООО «ТитанАльянс»

Коллектив компании «Джи-Лиан» от всей души поздравляет всех читателей жур-
нала, а также своих партнеров и клиентов с Новым 2012 годом и Рождеством! Про-
вожая старый год, все мы по традиции подводим его итоги. Безусловно, для нашей 
компании уходящий год принес немало побед и достижений, стал очередной важной 
вехой на пути развития бизнеса. Мы благодарим партнеров и клиентов за доверие, 
оказанное нашей компании, и надеемся, что наше плодотворное сотрудничество 
продолжится и в наступающем году. Примите самые искренние пожелания здоро-
вья, счастья, благополучия вам и вашим близким. Пусть наступающий 2012 год ста-
нет для вас годом новых свершений и творческих дерзаний. Желаем всем светлых и 
радостных событий!

 
Инна Григорьева, генеральный директор компании «Джи-Лиан» 

Уважаемые коллеги, партнеры, друзья, сотрудники и читатели журнала!
Коллектив ЗАО «Добрушский фарфоровый завод» сердечно поздравляет вас с насту-

пающим Новым 2012 годом.
Пусть наступающий год принесет вам множество приятных открытий и новых инте-

ресных знакомств, здоровье никогда не подводит ни вас, ни дорогих вам людей.
Искренне желаем  всем процветания, покорения новых высот, осуществления самых 

смелых проектов и воплощения ярких идей. Пусть наступающий год войдет в вашу жизнь 
как год свершений, надежд и благополучия!

 
Олег Иванович Парфенюк, генеральный директор 

ЗАО «Добрушский фарфоровый завод»
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Новый год – время невероятных чудес и волшебства. Новый год – сказка, кото-
рую с нетерпением ждет каждый из нас! 

Бренд Röndell поздравляет вас с этим долгожданным праздником и желает ис-
полнения всех ваших надежд, моря радости, любви, здоровья и благополучия! 

Мы рады дарить вашему дому уют, тепло и радость. И в этот Новый год пусть 
посуда Röndell вдохновляет вас на новые кулинарные подвиги!

С Новым годом! 

Екатерина Акимова, бренд-директор компании Röndell

Уважаемые партнеры!
Прошедший год принес нам много положительных впечатлений, новых 

поставщиков и партнеров. Мы старались радовать наших клиентов интерес-
ными акциями и хорошими спецпредложениями. Благодаря вашей поддержке 
компания «Клен» успешно развивается в регионах, открывает новые направле-
ния и улучшает качество обслуживания. 

Компания «Клен» поздравляет вас с Новым годом и Рождеством! 
Желаем вам в новом году исполнения всего задуманного, здоровья, радос-

ти, счастья и любви! Пусть наступающий год принесет только хорошее, свет-
лое, доброе.  Спасибо за то, что были с нами в 2011 году! Искренне надеемся, 
что вы останетесь с нами и в 2012 году!

Светлана Сорокина, заместитель руководителя отдела рекламы 
компании «Клен» 

Дорогие друзья!
Остается совсем немного времени до окончания 2011 года. Год был далеко не самым 

легким для нашего с вами бизнеса – тут и внутренние проблемы в стране, и угрозы пов-
торения мирового кризиса, на которые не скупятся СМИ и Интернет. Хотя сейчас уже и 
не вспомнишь, когда все было легко и непринужденно. Но, наверное, это свойство рос-
сиянина – сначала создать трудности, а потом героически их преодолевать. Тем не ме-
нее в этом году нам удалось избежать  многих проблем и решить несколько принципи-
альных  вопросов как в работе с поставщиками, так и во взаимоотношениях с вами, мно-
гоуважаемые наши клиенты.

Все это позволило компании «Импакт» увеличить поставки высоколиквидного товара, 
и мы можем гарантировать вам его наличие в сезон высоких продаж. И несмотря на 
трудное время, мы всегда рады удивить вас новинками.

Наша мобильность и ваша лояльность – залог совместного процветания и путь к до-
стижению новых вершин в бизнесе!

Разрешите мне от группы компаний «Импакт» поздравить вас с наступающим Но-
вым годом, пожелать вам и вашим близким здоровья, успехов, удачи! Пусть сбывают-
ся все мечты!

Сергей Николаев, директор по продажам группы компаний «Импакт» 
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Торговая марка «Милый Дом» – ваш партнер на пути к успеху!

С Новым годом вас, дорогие коллеги!
Позвольте пожелать вам отменного здоровья, 

личного счастья, стабильного роста продаж и новых 
достижений!

 
Надежда Владимировна Комиссарова, 
генеральный директор ООО «УютДепо» 

Уважаемые клиенты, от всей души поздравляем вас с Новым 2012 годом и Рож-
деством! Благодарим вас за то, что вы были с нами, и надеемся на дальнейшее пло-
дотворное и взаимное сотрудничество!

Коллектив нашей фирмы желает вам успешного и результативного нового, 2012 
года! Чтобы намеченные планы и начинания воплотились в жизнь и чтобы новый год 
принес вам незабываемые эмоции и счастье! Мы же приложим в новом году все 
усилия, для того чтобы порадовать вас новинками, а также новыми и интересными 
предложениями!

С уважением, Алексей Мусатов, директор ООО «ДЕКОМ» 

Уважаемые читатели журнала «Посуда», партнеры, друзья! 
 
Компания «Интер Керамикс» поздравляет вас с Новым годом и Рож-

деством! Пусть 2012 год подарит всем стабильность и финансовое бла-
гополучие, удачу в новых проектах, надежных партнеров и отличное на-
строение!

 
С.А. Миронов, генеральный директор ООО «Интер Керамикс»  

Уважаемые друзья, коллеги и партнеры!
Вот и минул еще один не простой год. Все мы верим, что следующий год бу-

дет лучше предыдущего, и мечтаем, что именно так все и случится. Этот год был 
не простым, и, судя по результатам в нашей сфере деятельности, прироста он 
нам не подарил. Конечно, все эти невзгоды проверяют надежность компаний, а 
продолжение работы говорит об уверенности их руководителей в завтрашнем 
дне. Да будет так! 

Я всем желаю крепкого здоровья, счастья, процветания и успехов в наше нелег-
кое время!

С Новым годом!                                                        Игорь Вячеславович Дементьев, 
генеральный директор компании «Рона-Рус»
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Примите самые искренние и душевные поздравления с Новым 2012 го-
дом!

В этот самый волшебный праздник в году хочется пожелать прежде всего 
исполнения желаний. Ведь в какой еще другой праздник мы так искренне ве-
рим в чудо и волшебство?!

Пусть весь грядущий год будет полон ярких идей, приятных событий, ра-
достных встреч и замечательного настроения.

Пусть новости будут хорошими, знакомства приятными, дела удачными, а 
неприятности мелкими.

Пусть все задуманное свершится, здоровье не подведет, а близкие всегда 
будут рядом!

С Новым годом! 
 

Илья Николаевич Дмитриев, коммерческий директор 
компании ООО «Кальве группа» 

Уважаемые дамы, господа!

Примите с Новым годом поздравления
И пожелания счастья и любви.
В год будущий побольше вам терпения,
Удача пусть наполнит ваши дни.
Коллеги, желаем вам радостных дней,
Здоровья, успехов, надежных друзей.
Партнеров честных, умных и надежных,
Не отклоняться с нужного пути.
Контрактов прибыльных как больше можно
И к цели чтоб намеченной прийти!
 

Тимур Хуснулин, менеджер 
по ключевым клиентам компании Pasabahce

Дорогие друзья, коллеги, партнеры! Компания «Стеклопласт» поздравляет вас с 
наступающим праздником Нового года! Желаем, чтобы каждый день будущего года 
открывал новые перспективы, а рядом всегда были хорошие друзья и надежные 
партнеры. Крепкого здоровья, счастья и удачи во всех ваших начинаниях!

 
Александр Евгеньевич Яшин, генеральный директор компании «Стеклопласт» 

Дорогие друзья, коллеги, партнеры, читатели журнала «Посуда»!
Наступает один из самых любимых и долгожданных праздников для всех нас – Новый 

год! Все мы ждем от следующего года развития, движения вперед, новых знаний и впе-
чатлений. И компания «МиРоВик плюс» вместе с вами стремится к новым вершинам, 
воплощая для вас новые идеи и планы. Вы всегда можете быть уверены в том, что с на-
ми комфортно и выгодно работать!

Пусть удача и успех не покидают вас!
Пусть коллеги, друзья и близкие радуют вас пониманием и поддержкой! Желаем  вам, 

вашей семье и вашему коллективу здоровья, любви и праздничного настроения в насту-
пающем 2012 году! 

От всей души поздравляем вас с Новым годом и Рождеством!

Аласан Вахид оглы Гулиев, генеральный директор компании «МиРоВик плюс» 
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ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ

www.mirovik.ru
ООО «мироВик плюс»

с НАмИ ВыГоДНо рАБотАть!

«мироВик плюс» — официальный дилер 
опытного стекольного завода 

в Нижегородской, липецкой областях, 
в Дальневосточном регионе 

и республике Беларусь

мы ПрЕДлАГАЕм
шИроКИй АссортИмЕНт ИЗ:
● фарфора
● стекла
● керамики
● фаянса
● хрусталя
 эмалированной посуды

Качественный товар  Выгодные условия работы  Удобная доставка  Действующая система скидок

россия, Владимирская область, г. Гусь-Хрустальный, ул. Курловская, 50
Тел.: +7 (49241) 2-73-34,  +7 (49241) 2-29-47, +7 (4922) 37-39-19 
E-mail: info@mirovik.ru

НАшИ ПрЕДстАВИтЕльстВА:
г. Нижний Новгород, ул. Федосеенко, 57. Тел./ф. +7 (831) 225-73-91 
E-mail: keramika_stil@mail.ru
г. липецк, Универсальный проезд, 2. Тел. +7 (4742) 34-52-47. Факс +7 (4742) 34-72-51 
E-mail: mirovik-plus@mail.ru
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Уважаемые партнеры и читатели журнала «Посуда»!
2012 год – особенный для нашей компании. ООО «Корпорация «ПЭМБИ» 

исполняется 20 лет! В связи с этим хотим поздравить наших поставщиков, кли-
ентов, сотрудников компании и читателей журнала «Посуда» с Новым 2012 го-
дом и пожелать успехов в достижении намеченных целей и финансового бла-
гополучия в новом году. 

Екатерина Домке, руководитель отдела закупок 
ООО «Корпорация «ПЭМБИ» 

Дорогие коллеги, партнеры, друзья и читатели журнала «Посуда»! 
Компания «Техбалт Таллер» поздравляет вас с наступающим Новым годом и 

Рождеством! 
От всей души хочу поблагодарить наших партнеров за развитие торговой мар-

ки TalleR, за выбор и доверие! 
Желаем вам в новом году успехов, побед, процветания и роста! Пусть для вас 

и ваших семей новый год принесет в дом радость и счастье, достаток и благопо-
лучие, сохранит тепло и уют семейного очага. Пусть хорошее настроение и счаст-
ливые моменты новогодних праздников продлятся как можно дольше! 

С.В. Зимирев, генеральный директор ООО «Техбалт Таллер» 

Уважаемые коллеги!
Нас объединил с вами рынок товаров народного потребления, и это замечательно. 

Создавать разнообразную качественную посуду, соответствующую требованиям эколо-
гии, эстетики и возрастающим запросам потребителей, – благая цель, которой мы сле-
дуем. Творческий настрой на работу, крепкие партнерские отношения, здоровая конку-
ренция способствуют движению вперед, дальнейшему развитию производства. Пусть 
процветает наше общее дело!

Сердечно поздравляю вас с Новым годом! Под знаком огненного Дракона есть веро-
ятность получить небывалый заряд энергии и активности. Пусть он сослужит добрую 
службу. Успехов вам, претворения в жизнь всех планов и замыслов. Будьте благополуч-
ны и счастливы!

Олег Гусев, генеральный директор ОАО «Акционерная компания
«Лысьвенский металлургический завод» 

Уважаемые читатели журнала «Посуда»!

 Организатор крупнейшей в Восточной Европе Международной специализированной 
выставки «ПоДАрКИ» салон «ПосУДА И ДЕКор столА» – «HOUSEWARE EXPO / По-
сУДА, тоВАры Для ДомА» ООО «Подарки Экспо» сердечно поздравляет вас с Новым 
годом! Желаем вам здоровья, личного счастья, процветания вашего бизнеса. Мы ис-
кренне верим, что символ грядущего года – Дракон привнесет в ваш бизнес успех и бо-
гатство.

 Будем рады видеть вас среди участников и посетителей выставок:
19-22 марта 2012 года в Москве, в Центральном выставочном зале «МАНЕЖ», и 18-21 

сентября 2012 года в Москве, в выставочном комплексе «ГОСТИНЫЙ ДВОР» и ЦВЗ «МА-
НЕЖ» одновременно.

Компания «Подарки Экспо» благодарит редакцию журнала «Посуда» за плодотворное сотрудничество, развитие и 
продвижение компаний на российском и зарубежных рынках, информирование читателей о выставочных проектах по-
судной тематики. До встречи в новом, 2012 году!              

С наилучшими пожеланиями,  Римма Евгеньевна Багирова, директор выставки «ПОДАРКИ»                                                                                                  
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Один из лидеров на посудном 
рынке – компания Bekker, 
продолжая радовать своих 
партнеров качественной 
и стильной посудой, предлагает 
познакомиться 
с новым на российском рынке 
брендом Winner. 
Широкая линейка товаров, 
представленная данной маркой, 
удовлетворит вкусы даже 
самых искушенных 
покупателей.

Несмотря на то, что коллекции от Winner 
относятся к высококачественной категории 
продукции, их стремятся приобрести покупате-
ли даже с разным уровнем дохода. Люди пони-
мают, что важно купить вещь, которой будешь 
пользоваться долгие годы! 

Сегодня Winner – полноценный бренд, пред-
ставляющий на рынке широкую палитру кухон-
ной и столовой посуды высокого качества.  Сре-
ди предлагаемых изделий кастрюли и сковоро-
ды из превосходной нержавеющей стали 18/10 
и из литого алюминия, эмалированная 

посуда, чугунные ко-
телки, керамические и 
стальные ножи, формы для 
выпечки, овощерезки, паровар-
ки, а также внушительное количес-
тво всевозможных кухонных ак-
сессуаров. Практически все изде-
лия можно приобрести как в 
наборе, так и по отдельности! 

Особо хочется выделить изысканные дорогостоя-
щие столовые и чайные сервизы из высококачествен-
ного фарфора от  Winner, привлекающие внимание 
любого покупателя.

ГОСТИ НОмеРА
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БЛАГОРОДСТВО 
ДОСТИжеНИй
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Рассказывать о Winner можно много, но в действи-
тельности всех интересует две вещи:  качество и ди-
зайн. И то, и другое не оставили равнодушным еще ни 
одного покупателя продукции Winner. Соединяя в себе 
последние дизайнерские разработки и материалы  
высшего качества, эта марка демонстрирует идеаль-
ное сочетание формы, цвета и функциональности в 
каждом предлагаемом изделии. 

Одним из примеров воплощения последних техни-
ческих достижений Winner может служить революци-
онное антипригарное покрытие из нанокомпонентов. 
Благодаря ему посуда торговой марки Winner приоб-
ретает уникальные свойства и эксплуатационные ха-
рактеристики. Каждое изделие с нанопокрытием от-
личается высокой прочностью, коррозионной стой-
костью, а также химической инертностью. При 
нагревании до высоких температур сковороды, сотей-
ники и кастрюли этих линеек не выделяют вредных для 
человека и окружающей среды соединений. Все пок-
рытые антипригарным нанослоем предметы быстро и 
равномерно разогреваются на кухонной плите, что 
позволяет исключить деформацию, вызванную разни-
цей температур. Также равномерное распределение 
тепла по всей поверхности посуды дает возможность 
максимально эффективно приготовить любое блюдо. 
При использовании такой посуды на электрической 
или индукционной плите можно существенно снизить 
потребление электроэнергии.

Не менее познавателен пример Winner и в исполь-
зовании новых материалов для лезвий кухонных но-
жей. Выполненные из циркониевой керамики (сверх-
твердого материала), лезвия позволяют не думать об 
их регулярной заточке. Острота режущей кромки таких 
ножей сохраняется в несколько раз дольше, чем у их 
стальных «братьев». Не об этом ли мечтает каждая хо-
зяйка? Керамические ножи Winner предназначены для 
нарезания фруктов, овощей, рыбы и мяса без костей. 
Продукты, нарезанные керамическим лезвием, не 
вступают в химическую реакцию, не окисляются, не 
впитывают посторонние запахи и не магнитятся. Дру-
гими словами, такие ножи супергигиеничны, что очень 
важно в условиях современной кухни. Кроме того, бла-
годаря своей твердости, ножи не царапаются, а за счет 
гладкой поверхности легко моются под струей теплой 
воды.

Сегодня Winner – это бренд, за которым стоит буду-
щее многих крупных оптовых клиентов, партнеров, се-
тевых магазинов и дистрибуторов, заботящихся о сво-
ем дальнейшем развитии.

www.winner-posuda.ru
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В 2011 году продолжилась тенденция снижения объемов 
производства фарфоровой и фаянсовой посуды. В целом 
ситуацию в отрасли можно назвать напряженной.

Но есть и положительные моменты. Компания «Кубань-
фарфор», производящая более трети всего российского вы-
пуска, начала масштабное обновление ассортимента.

Новинки, впервые представленные на осенней выставке 
HouseHold Expo и получившие высокую оценку партнеров за-
вода, успешно внедряются в массовое производство. На 
данный момент ассортимент «Кубаньфарфора» пополнили 
более десяти новых рисунков. В ближайшей перспективе 
ожидаются еще более 30 декоров.

Основным преимуществом завода является ассортимент, 
охватывающий несколько ценовых сегментов (см. таблицу).

Традиционные подглазурные узоры, знакомые всем пре-
жде всего по бюджетному общепиту, постепенно сменяются 
более современными одно-двухцветными рисунками. Товар 
пользуется большим спросом у сетевой розницы. В этом 
сегменте у кубанского фаянса нет конкуренции. 

Более красочный декольный фаянс находится на ступень-
ку выше и уже несколько лет занимает лидирующее положе-
ние на рынке по продажам в натуральном выражении. Про-
изводится постоянная ротация рисунков.

Фарфоровая продукция занимает несколько ценовых 
подсегментов – от простых и недорогих декоров до богатых 
разделок с золотом, платиной и люстром.

Еще одна особенность «Кубаньфарфора» – это работа по 
заказам. Товар производится по заказам дистрибуторов. Кли-
ент получает товар через 1-2 недели после заказа. В сравне-
нии с четырехмесячным сроком поставки из Китая это сущес-
твенное преимущество. Следствием этого преимущества яв-
ляется возможность иметь намного более широкий 
ассортимент декоров, чем у любой компании-импортера.

Помимо этого визитной карточкой завода «Кубаньфар-
фор» являются яркие деколи, выгодно отличающиеся от 
большинства китайской продукции. Вся посуда соответству-
ет требованиям ГОСТ и безопасна для использования. Безу-
словно, на рынке присутствует импортная продукция анало-
гичного качества, но стоит она дороже.

Поэтому в будущее руководство завода смотрит с оптимиз-
мом и готово к вступлению России в ВТО. А прогнозируемая 
многими аналитиками девальвация рубля в 2012 году лишь уп-
рочит конкурентную позицию ООО «ПКФ «Кубаньфарфор».

«КУБАНЬфАРфОР» – 
ОБНОВЛеНИе АССОРТИмеНТА

товарная 
группа Преимущества

Фаянс белый и 
с одноцветным 
рисунком

«Первая цена» – самая 
дешевая посуда на рынке 
РФ 

Фаянс с 
двухцветным 
рисунком

Непревзойденное 
соотношение 
потребительских качеств 
и цены

Декольный 
фаянс

Яркая и недорогая 
тарелка. В наличии более 
20 линеек декоров

Фарфор

Широкий ассортимент 
форм и разнообразные 
способы декорирования 
(более 30 рисунков)
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ооо «Посудаопт» +7 (495) 785-40-81, +7 (916) 652-07-34
www.optomposuda.ru    info@optomposuda.ru

«Компания «Посудаопт» – эксклюзивный дистрибутор 
продукции Hursultan в россии – представляет вашему 
вниманию новинки посуды линии «Жемчужина» в пода-
рочной коробке, линии «Престиж» и ряда линий с белым, 
кремовым и серым керамическими покрытиями фирмы 
ILAG (швейцария). 

Посуда высочайшего качества по доступной цене – станет 
достойным подарком любимым и близким людям!

ПосУДАоПт
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Для ЗАо «Добрушский фарфоровый завод» 
2011 год оказался весьма результативным. 
очередным этапом технического перевоору-
жения стало приобретение и запуск печей для 
декоративного обжига, производителем кото-
рых является чешская компания Grun. Новые 
печи заменили три муфельные старого образ-
ца, что позволило увеличить выпуск декори-
рованной фарфоровой продукции, снизить 
энергозатраты, улучшить качество обжига де-
коли. таким образом, предприятию удалось 
полностью модернизировать все этапы обжи-
га фарфоровых изделий по последнему слову 
техники. Это вывело завод в ряды лидеров по 
производству высококачественного отечест-
венного фарфора.

Не только качеством радует Добрушский фарфоро-
вый завод своих клиентов. Покупателям предлагается 
оценить новинку: авторский набор для чая для двух 
персон «Кадет». Основой для деколи послужили карти-
ны Александра Гришкевича – члена Союза художников 
Беларуси. Этот набор примечателен тем, что создает 
атмосферу исконно русской душевности, и обязатель-
но понравится любителям коллекционного фарфора. 

Готовятся к выпуску столовый и чайный сервиз 
«Дворянский», которые сочетают в себе изящество 
форм и великолепие благородного рисунка. Данные 
комплекты непременно послужат символом домашне-
го уюта и комфорта.

Гарнитуры «Млечный Путь» оформлены элегантным 
четким узором, прекрасно дополняющим рельефные 
формы. Вся продукция, в свою очередь, имеет красоч-
ную и современную упаковку.

В 2011 году продукции было выпущено на 12,2% 
больше, чем в 2010 году.

Оперативное реагирование на изменяющийся 

спрос покупателей, стремление к выполнению заявок 
на 100%, оказание логистических услуг, предоставле-
ние привлекательных скидок – все эти меры позволя-
ют привлекать новых клиентов.

Генеральный директор ЗАО «Добрушский фарфо-
ровый завод» Олег Иванович Парфенюк считает, что 
поддерживать высокие темпы развития, существенно 
улучшить в 2011 году основные финансовые и произ-
водственные показатели и, как следствие, упрочить 
свои позиции на посудном рынке предприятию уда-
лось благодаря слаженной работе всего коллектива. 
На сегодняшний день завод уверенно смотрит в буду-
щее и не собирается останавливаться на достигнутом. 
А налаживание долгосрочных партнерских отноше-
ний остается приоритетной задачей планирования 
деятельности организации.

ЗАо «Добрушский фарфоровый завод»
тел./факс: +375 (2333) 7-02-22, 7-11-50

тел: +375 (2333) 7-12-12, 7-12-96, 7-10-07

 www.dfz.by  

УСПех ОРГАНИЗАЦИИ – награда 
за эффективный менеджмент
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оФИцИАльНый ДИлЕр: «Алтрейд» 
россия, москва, ул. 3я Парковая, 41А. тел. +7 (495) 2346164.  Еmail: info@lafarg.aha.ru    

www.lafarg.ru

Представительство завода RONA a.s. (словакия) 
на территории российской Федерации и стран сНГ — ооо «роНАрУс»

Россия, Москва, ул. Нижегородская, 2933, стр. 18 
Тел. +7 (495) 2324501 (многоканальный). Факс +7 (495) 2324502

RONAКрасота спасет мир. 
И в этом ей поможет 



ДИСТРИБУТОРы

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ

Под таким девизом 
более 100 лет назад 
был изобретен 
и начал свой 
торжественный путь 
по планете первый 
в мире термос. 
Сегодня этот 
уникальный предмет 
посуды, хорошо 
знакомый старшему 
поколению 
по советскому 
прошлому, 
переживает в России 
второе рождение. 
Качественные 
и стильные, 
безопасные 
и эргономичные 
японские термосы 
Tiger, давно 
завоевавшие в мире 
славу и уважение, 
на нашем рынке 
представляет 
компания «Полная 
Чаша». 

В новом году компания 
«Полная Чаша» продолжает 
добрую традицию и знако-
мит покупателей еще с од-
ним громким именем в мире 
качественной посуды. На 
этот раз ассортимент попол-
нился японскими термосами 
Tiger, аналогов которых на 
нашем рынке еще не было. 

Эти термосы по-своему 
уникальны. Новейшие японс-
кие технологии производс-
тва, гармонично сочетаясь с 
ручной работой, позволяют 
получать удобные в исполь-
зовании и безопасные изде-
лия, хранящие тепло челове-
ческих рук и демонстрирую-
щие эксклюзивный дизайн в 
мягких линиях. Витиеватые 
восточные цветы, теплые 
пастельные тона, по-домаш-
нему уютные обтекаемые 
формы – все это идеально 
вписывается в домашний ин-
терьер и выгодно подчерки-
вает его особенности. 

С другой стороны, за вне-
шней красотой скрыт тща-
тельно продуманный меха-
низм, рассчитанный на мак-
симально безопасное и 
комфортное использование 
термоса даже маленькими 
детьми. Так, например, ин-
новационные разборные 
пробки, с одной стороны, со-
здают тщательное уплотне-
ние между крышкой и корпу-
сом термоса, с другой – тер-
мос очень легко разбирается 
и моется. Кроме того, при 
изготовлении колбы приме-
няется тщательная полиров-
ка внутренней поверхности, 
благодаря которой вероят-
ность образования отложе-
ний и неприятного запаха 
внутри сосуда минимальна. 
Кстати, процесс создания 
вакуума при производстве 
колбы происходит при тем-
пературе 500 °С, что позво-
ляет избежать деформаций. 
Благодаря применению мед-

ной фольги между 
стенками колбы 
тепловая энергия 
отражается внутрь 
колбы, что обеспе-
чивает минималь-
ное понижение 
температуры (за 24 
часа – максимум 
на 15 °С) и сущест-
венно экономит 
электричество. Это 
значит, что вам не 
нужно лишний раз 
беспокоиться о 
том, что ребенок в 
ваше отсутствие 
вынужден включать 
газ или же пить хо-
лодный травяной сбор вмес-
то эффективного горячего. 
Кроме того, одно нажатие 
кнопки рассчитано на одну 
чашку и не требует дополни-
тельных движений, а мягкая 
крутящаяся платформа дела-
ет термос максимально удоб-
ным в использовании. 

В линейке Tiger имеются 
переносные и стационарные 
термосы объемом от 1 до 3 л.

Эксперты «Полной Чаши» 
отмечают, что благодаря вы-
соким техническим и эстети-
ческим характеристикам но-
вые японские термосы при-
дутся по вкусу российским 
покупателям, станут незаме-
нимыми помощниками на до-
машней или дачной кухнях, 
отличным – качественным и 
изысканным – новогодним 
или рождественским подар-
ком. 

Прямым поставщиком 
японских термосов Tiger в 
Россию является компания 
«Полная Чаша». 

москва, 
Колодезный 

переулок, 3, стр. 23 

тел.: +7 (495) 781-59-11 – 
отдел оптовых продаж,

 +7 (495) 964-36-19 – 
отдел розничных продаж.

хРАНИм ТеПЛО 
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Изделия марки Felix 
Solingen производятся 
на предприятии фирмы 
Felix GmbH в городе 
Золинген, Германия, 
с 1843 года. Это 
семейное предприятие 
с многовековыми 
традициями, основа 
которых – гарантия 
высокого качества. 

Сегодня компания выпус-
кает более 400 разновиднос-
тей ножей и ножниц. 

Кованые ножи, лезвие и 
рукоятка которых выковыва-
ются из одного куска метал-
ла, ножи из листовой стали с 
клепаными или литыми ру-
коятками из высокопрочно-
го пластика, кухонные ножи 
с рукоятками из розового 
дерева – палисандра, кухон-
ные ножницы для рыбы и 
птицы, приспособления для 
заточки – это неполный пе-
речень изделий фирмы.

Производят изделия из 
высокопрочной хроммолиб-
денванадиевой коррозион-
но-стойкой стали с мини-
мальным содержанием угле-
рода (0,5%), выпускаемой на 
заводах всемирно известно-
го немецкого металлургичес-
кого концерна KRUPP (сталь  
4116). Данная сталь обладает 
высокой прочностью, гибкос-
тью, устойчивостью к корро-
зии и окислению. Допускает-
ся мытье ножей в посудомо-
ечных машинах.

КоВАНАя 
ПроФЕссИоНАльНАя 

сЕрИя PLATINUM

Это превосходные про-
фессиональные ножи с удоб-
ной и гигиеничной бесшов-
ной рукоятью, которые отли-
чаются функциональным 
современным дизайном и вы-
полнены из высококачест-
венных материалов по совре-
менной технологии.

Самым важным в любом 
ноже, безусловно, является 
клинок, точнее, его качество. 

Хром-молибден-ванадий – 
это тот сплав, который идет 
на изготовление ножей FELIX 
SOLINGEN. Хром придает 
стали блеск, красоту и стой-
кость к коррозии. Также он 
увеличивает прочность при 
растяжении и восприимчи-
вость к закалке. Молибден 
содействует увеличению 
твердости и прочности, 
улучшает обрабатываемость 
и коррозионную стойкость, 
повышает вязкость. Вана-
дий делает сталь устойчивой 
к истиранию и химически аг-
рессивным средам. Ножи 
этой серии изготавливают-
ся кованым способом. Тех-
нология их изготовления 
включает в себя 37 опера-
ций! Из них значительная 
часть осуществляется вруч-
ную (это при поточном про-
изводстве). Затачиваются 
ножи под углом 30о в фор-
ме конуса под напором во-
ды, что позволяет добиться 
превосходных режущих 
свойств. Рукоять ножа изго-
товлена из высокотемпера-
турного пластика и крепит-
ся к хвостовику заготовки 
по специальной технологии, 
которая исключает образо-
вание зазоров между ме-
таллом и пластиком – иначе 
в зазор могут попасть ку-
сочки пищи и вызвать рост 
коррозии и бактерий.

В изделиях серии FELIX 
SOLINGEN собраны все со-

ставляющие успеха совре-
менного кухонного ножа, а 
именно:
- индивидуальная баланси-
ровка;
- эргономичный дизайн;
- инертные виды пластмассы 
(разрешено мыть в посудо-
моечной машине);
- специальная обработка ме-
талла для каждой части ножа.

Ножи FELIX SOLINGEN иде-
ально подходят для профес-
сионалов и отвечают самым 
взыскательным требованиям.

Все изделия имеют рос-
сийские сертификаты.

Подготовлено 
по материалам компании 

«Комплекс-Бар»

www.complexbar.ru

КоВАНАя ПроФЕссИоНАльНАя сЕрИя GLORIA-LUX

Каждый нож изготавливается вручную способом ковки и затачивается с особой тщательнос-
тью. Классическая форма ручки монтируется на заклепках.Технология изготовления ножей вклю-
чает в себя 37 операций! Из них значительная часть осуществляется вручную. Важнейший фактор, 
влияющий на качество ножа, – это, безусловно, марка стали. Для изготовления ножей FELIX 
SOLINGEN используется высококачественная хроммолибденванадиевая сталь с относительно не-
большим содержанием углерода (0,5%).Такой сплав гарантирует высокую коррозионную стой-
кость, гибкость и высокие режущие свойства клинка. Одна из самых последних, но важных стадий 
изготовления ножа – заточка – выполняется только вручную. На специальном камне лезвие приоб-
ретает свою режущую кромку. Угол заточки 35-40о контролируется при помощи лазера. Заточен-
ный таким способом нож разрезает на весу лист бумаги. Классическая форма ручки изготовлена 
из высокотемпературного пластика, стойкого к активным химическим веществам. Такие ножи раз-
решено мыть в посудомоечной машине.

Ножи разработаны для профессионального использования, а именно:
- клинок имеет балансировку: работая целый день таким ножом, вы не почувствуете усталости;
- суперточная стыковка элементов ножа;
- острота лезвия сохраняется длительное время;
- ножи отвечают всем требованиям гигиены. 
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СОВЕРШЕНСТВО НА КУХНЕ
ILLA PEARL: ЕСТЕСТВЕННО АНТИПРИГАРНАЯ.

Совершенство жемчуга вдохновило фирму Илла на  создание, в сотрудничестве с фирмой DuPont,
нового эксклюзивного покрытия ILLA Pearl, которое сочетает в себе естественные свойства керамики с

эксплуатационными преимуществами антипригарности. ILLA Pearl гарантия надежности сертифицированная EU/USA.

I.L.L.A. S.p.A. via Ghisolfi e Guareschi, 17 43015 Noceto (PR) Italy
Tel.:  +39 0521 667511  Fax: +39 0521 853778 illaspa@illa.it   www.illa.it      www.illapearl.it

ЗАО «ИталДом», 196240, Санкт-Петербург, ул.Кубинская, д.78
тел./факс:  (812) 375-9304 , 374-3836

www.italdom.eu
italdom@italdom.eu

Эксклюзивная технология 

DuPont
Формула жемчужный эффект 

с керамическими частицами Ca+
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ЗНАКОмИмСЯ 
С НОВИНКАмИ!
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с первых дней начавшегося года хочется 
окружить себя новыми предметами. Tescoma 
предлагает обновить и дополнить  свои ку-
хонные аксессуары поступившими новинка-
ми, разработанными специально для того, 
чтобы получать удовольствие от приготовле-
ния разнообразных блюд и наслаждаться от-
дыхом в кругу семьи. 

ГлАВНый ИНстрУмЕНт

Если вы зашли на кухню и не нашли ножа, значит вы не на 
кухне. Действительно, у каждой хозяйки имеется не один, а 
несколько ножей, которыми она пользуется в процессе при-
готовления блюд. Сегодня комплект традиционных ножей 
активно пополняется ножами с керамическими лезвиями. 
Преимущества этих инструментов очевидны: они дольше со-
храняют остроту режущей кромки и более гигиеничные, пос-
кольку материал лезвия абсолютно нейтрален к кислотно-
щелочной среде. В отличие от своих стальных товарищей, 
керамические ножи не оставляют привкуса металла на наре-
занных продуктах.

Учитывая предпочтения каждой хозяйки, Tescoma пред-
лагает сразу несколько моделей керамических ножей как в 
наборе (Azza), так и по отдельности в индивидуальных нож-
нах (Vitamino). Если вы только планируете пользоваться ке-
рамическими ножами, рекомендуем приобрести набор Azza 
из трех самых важных предметов с длиной лезвий 10, 13 и 
15 см. Набор комплектуется стильной подставкой, в которой 
керамические лезвия будут в полной безопасности.

Интересны ножи Presto Bianco и Presto Tone с так назы-
ваемыми «непристающими» лезвиями, которые Tescoma 
представляет в широком ассортименте. Благодаря специ-
альному покрытию таких ножей продукты не липнут к лезвию, 
облегчая процесс нарезки, а отрезанные кусочки сохраняют 
свою первоначальную форму. Это идеальный прибор для 
тортов, домашних пирогов, а также заливных блюд.

ЗАймЕмся ВИтАмИНАмИ!

Говоря сегодня о разнооб-
разных ножах, нельзя не отме-
тить и новую коллекцию овоще-
чисток Vitamino с керамически-
ми лезвиями от Tescoma. 
Выполненные с учетом послед-
них дизайнерских тенденций, 
они будут не только прекрасны-
ми помощниками при подготов-
ке овощей для различных блюд, 
но и украшением вашей кухни.

Весьма интересна универ-
сальная модель овощечис-

тки President со сталь-
ным лезвием, в которой 

толщина снимаемой в про-
цессе очистки кожицы мо-

жет меняться. Приобретая такую овощечистку, или, как ее 
еще называют, скребок, вы получаете прибор, которым без 
труда можно очистить и огурец с кабачком, и яблоко с карто-
фелем, и морковь с редькой.

И ПорУБИть, И НАтЕрЕть!

Особое место в обновленной линейке Tescoma отводится 
универсальной ручной настольной мясорубке Handy на при-
соске. Благодаря своей конструкции мясорубка плотно при-
легает к столу, а за счет  входящих в комплект решеток поз-
воляет без особых усилий провернуть мясной фарш, овощи 
или сыр различных калибров. Очень удобно, тихо и эконом-
но, в особенности когда хочется приготовить небольшие 
порции разнообразных блюд к обеду или ужину!

ПрАЗДНИК тЕстА!

Как известно, зимние вечера, особенно приходящиеся на 
праздники, не обходятся без выпечки. Компания Tescoma регу-
лярно обновляет свои линейки аксессуаров для работы с тес-
том. Наиболее интересные из них способны придать тесту но-
вые формы и рисунки. Например, ручные ролики Delicia для вы-
резания кружочков (под пирожки, вареники и пр.), а также для 
нанесения равномерных проколов и надрезов, после выполне-
ния которых вы получаете привлекательную сетку-плетенку!  



Кроме того, в 
новом сезоне 
Tescoma пред-
лагает регулиру-
емые металли-
ческие формы 
для тортов. Ин-
тересна круглая 
форма, позволя-
ющая выпекать 
бисквиты тортов или 
пасху диаметром от 16 
до 30 см, а также пря-
моугольная форма, да-
ющая возможность одновременно выпекать разные торты 
(при условии одинакового времени их приготовления) благо-
даря специальной перегородке, отделяющей одну выпечку 
от другой.

Гарантия на все металлические формы – 3 года.

стИльНо И КомПАКтНо!

Перелить компот, морс, кисель или 
другое жидкое блюдо, не разлив ни 
капли, поможет силиконовая воронка 
Fusion. С ее помощью вы также без 
потерь пересыплете мелкую крупу из 
пакета даже в бутыль с узким горлом! 
Но это не единственное ее достоинс-
тво. Благодаря упругому материалу, 
из которого выполнена воронка, 
она складывается и почти не 
занимает места в кухонном 
ящике, куда обычную жес-
ткую воронку просто не-
возможно всунуть! 

Среди других силиконо-
вых новинок от Tescoma стоит рассказать об уникальном в 
своем роде измерителе спагетти Fusion. Теперь, собираясь 

насладиться любимым итальянским блюдом, вы не станете 
гадать, сколько спагетти нужно сварить для двоих или четве-
рых человек. Воспользуйтесь специальной ленточной мер-
кой – и будьте уверены, прибор укажет нужный объем соло-
минок для необходимого числа порций! Что касается его 
хранения, то, пожалуй, это единственная вещь, для которой 
всегда найдется место. Например, вы можете хранить мер-
ку в своей поваренной книге, где она будет выполнять еще и 
роль закладки.

В новом сезоне Tescoma  предлагает побаловать себя на 
завтрак традиционным французским блюдом «Яйцо пашот», 
представляющим собой яйцо, сваренное без скорлупы. Из-
готовленный специально для таких случаев стакан Fusion из 
силикона не позволит яйцу рас-
течься, а создаст все условия для 
придания ему нужной формы и 
привлекательного вида. Способ 
использования силиконового ста-
канчика подробно показан на упа-
ковке.

Гарантия на изделия 
Fusion – 5 лет!

Приятно, когда на кухне появляются новые предметы, ра-
дующие глаз и дарящие хозяйкам прекрасное настроение. 
Это могут быть не только кухонные принадлежности, но и 
предметы вашего интерьера, например стильные настенные 
часы с разнообразными циферблатами от Tescoma. Пусть 
они начнут отсчет нового, еще более удачного времени для 
вас и членов вашей семьи!

WWW.TESCOMA.COM
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сохраняя лидирующие 
позиции во многих сегментах 
отечественного рынка посуды, 
бренд Vitesse продолжает 
радовать своих покупателей 
новинками, способными 
сэкономить время и труд 
в процессе приготовления 
здоровой и вкусной пищи!

мУльтИ – ЗНАЧИт мНоГо… БлюД, ВоЗмоЖНостЕй 
И сВоБоДНоГо ВрЕмЕНИ! 

Каждой современной хозяйке всегда хочется быстрее 
приготовить любимые блюда и наслаждаться отдыхом в 
семейном кругу. Это желание будет исполнено! Vitesse 
предлагает приборы, которыми с удовольствием восполь-
зуются не только женщины, но и их верные поклонники. 
Это мультиварки, которые не просто помогут в приготов-
лении различных блюд, но и сами их приготовят. Им под 
силу создать много блюд, и при этом они занимают мало 
места.

Мультиварки от Vitesse представляют из себя «электрон-
ную кастрюлю» со съемной внутренней чашей объемом 4 л и 
плотно закрывающейся крышкой. Управление функциями 
осуществляется посредством сенсорных кнопок и большого 
дисплея на передней панели прибора. Нагрев внутренней 
чаши, куда укладывают продукты, происходит автоматичес-
ки и плавно: максимальная температура на старте 120 оС, а в 
процессе приготовления – от 10 до 80 оС (в зависимости от 
желаемого блюда). При работе мультиварки ее корпус сна-
ружи не нагревается.

Не зря говорят, что «Здоровье и уют мультиварки в дом 
несут!». Мультиварка – это универсальный компактный ку-
хонный прибор, который совмещает в себе колоссальные 
возможности: варит, тушит, жарит, печет и даже готовит йо-
гурт! Плов, шарлотка с яблоками и корицей, жаркое с гриба-
ми, различные каши и супы – это лишь малая часть блюд, ко-
торые может самостоятельно приготовить мультиварка от 
Vitesse. С момента ее появления в доме приготовление пищи 
превращается в удовольствие, ведь хозяйке нужно только 
заложить необходимые ингредиенты в мультиварку и вы-
брать программу приготовления. Остальное прибор сделает 
сам. Теперь вкусно и быстро – это совсем не сложно!

Многие из нас мечтают о том, чтобы прийти вечером до-
мой и увидеть на столе вкусный горячий ужин. С мультивар-
кой Vitesse – это реально! В приборе предусмотрена функ-
ция отложенного старта (максимальное время отсрочки – 24 
часа). Утром перед выходом на работу вы заполняете вароч-
ную чашу необходимыми продуктами и выставляете время 
начала приготовления, а вечером получаете вкусный и горя-
чий ужин! За счет того, что чаша изнутри покрыта стойким 
антипригарным покрытием, ваша пища никогда не пригорит.

Вы также можете использовать функцию быстрого приго-
товления, которая позволяет еще больше сэкономить ваше 
время.

ViteSSe ГРАмОТНый 
ПОДхОД
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ПрЕИмУщЕстВА мУльтИВАроК VITESSE:

- быстрое приготовление здоровой пищи в короткие 
сроки;
- большой выбор разнообразных программ приготовле-
ния;
- универсальность и простота использования и ухода;
- приготовление пищи без вашего участия;
- возможность ежедневно менять меню;
- в отличие от СВЧ-печей, мультиварка не подвергает 
человека воздействию электромагнитного излучения; 
- микропроцессор контролирует и создает оптимальные 
температуру и давление для создания по-настоящему 
вкусных и полезных блюд (исключается возможность воз-
никновения избыточной температуры, поэтому пища не 
теряет своих полезных свойств и вкусовых качеств);
- для детского и диетического питания предусмотрены 
программы: варка,  приготовление на пару, запекание и 
тушение;
- внутренняя поверхность мультиварки покрыта износо-
устойчивым антипригарным покрытием, что делает ее 
легкой в эксплуатации;
- два в одном: сочетание многофункциональности и эко-
номичности.
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В комплекте с мультиваркой идут контейнер-пароварка, 
ложка, ковш, мерный стакан и буклет с инструкцией и ценны-
ми рецептами.

Да, мультиварка – это одна из самых ценных находок, ко-
торая позволяет не только приготовить много различных 
блюд, но и подарить дополнительное время для любимых ув-
лечений! Ведь пока вы отдыхаете – мультиварка от Vitesse го-
товит!

стИльНАя КлАссИКА

Вне сомнения, на кухне должна быть самая разнообраз-
ная утварь и без привычных кастрюль и сковород никак не 
обойтись. Но и эта посуда может отличаться инновационным 
решением, современным дизайном и высокими эксплуата-
ционными качествами, позволяющими создавать изыскан-
ные блюда.

Одним из последних новаторских решений можно считать 
посуду из нержавеющей стали с керамическим покрытием. 
Сегодня такая посуда является революционной новинкой и 
компания Vitesse, в полной мере отражающая самые совре-
менные тенденции на рынке, с радостью предлагает ее сво-
им покупателям. 

Кастрюлю объемом 1,6 л из нержавеющей стали 18/10 с 
крышкой из термостойкого стекла (модель VS-2100) отлича-
ет стильный дизайн и внутренний антипригарный слой Eco-
Cera. Благодаря экологичному и износостойкому покрытию 
Eco-Cera посуда долго сохраняет свои антипригарные качес-
тва и радует своих владельцев здоровыми и вкусными блю-
дами. Кастрюлю можно мыть в посудомоечной машине.

Нельзя обойти вниманием и сковороды из высокока-
чественной нержавеющей стали 18/10 (модели VS-2103 и 
VS-2037 с диаметрами 22 и 24 см  и толщиной стенок 0,8 
и 0,5 мм соответственно), в которых удачно сочетаются 

современный стиль, функциональность и забота о здоровье. 
Многослойное термоаккумулирующее дно с прослойкой из 
алюминия у обеих сковород обеспечивает равномерное рас-
пределение тепла при использовании. Изнутри сковороды 
покрыты антипригарным износостойким слоем Eco-Cera, об-
легчающим уход и расширяющим эксплуатационные воз-
можности (использование металлических лопаток, мытье в 
посудомоечной машине и пр.). 

Модель VS-2103  прекрасно сочетается с моделями VS-
2100 и VS-2102, а модель VS-2037 с линейкой VS-2032 – 
VS-2036. Благодаря общему дизайну данных линеек вы 
всегда сможете наполнить свою кухню разнообразной посу-
дой, выполненной в едином стиле.

Кастрюля и сковороды пригодны для мытья в посудомо-
ечной машине, а также имеют ручки из нержавеющей стали, 
покрытые силиконом, который защищает руки от воздейс-
твия высокой температуры и препятствует скольжению.

сИлА ИНДУКцИИ!

Приготовить блюда без лишних потерь электроэнергии 
поможет индукционная кухонная плита (модель VS-514). 

4-значный цифровой дисплей, сенсорные кнопки, воз-
можность ручной регулировки мощности нагрева и проверки 
текущего энергопотребления, функция таймер (до 3 часов), 
функция отложенного старта (до 24 часов) и многое другое 
сделают приготовление любимых блюд на такой плите  при-
ятным и увлекательным занятием.

WWW.VITESSE.RU
WWW.VITESSEHOME.RU

VS-2100

VS-2037

VS-2103

VS-514



К Новому году ГК «ИИс-Посуда» выпустила новый 
детский лицензионный набор «маша и медведь». 

В ближайших планах завода довести выпуск 
изделий до 1 200 000 шт./мес. и расширить 

ассортимент продукции за счет новых линеек 
модных дизайнов.



ГРУППА КОМПАНИЙ «ИИС-ПОСУДА»

WWW.IISPOSUDA.RU
+7 (495) 984-6430/29
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 ВыСТАВКИ ПО ПОСУДНОй ТемАТИКе

НАЗВАНИе
СТАТЬИ

Название выставки / экспоненты Время и место
проведения Название выставки / экспоненты Время и место

проведения

«КоНсУмЭКсПо-2012» 17.01.12
20.01.12 «ПоДАрКИ Для люБИмыХ – 2012» 17.02.12

20.02.12

24-я Международная выставка товаров 
народного потребления

Москва
Экспоцентр Специализированная выставка

Сочи
СОУД - Сочинские 

выставки

ASIA EXPO 18.01.12
20.01.12 EXPOHORECA 2012 01.03.12

03.03.12

Ярмарка товаров народного потребления

Лондон 
(Великобритания) 

Kenfair Exhibition 
(Hong Kong) 

Limited

Международная выставка индустрии гостеприимства Санкт-Петербург 
ФАРЭКСПО

MAISON & OBJET 2012 20.01.12
24.01.12 «ЭКсКлюЗИВ – ВЕсНА  2012» 01.03.12

04.03.12

Международная выставка товаров для дома Париж (Франция) 
SAFI Оптово-розничная выставка

Ростов-на-Дону 
ФВЦ «Бизнес-

АРТ»

MACEF 2012 26.01.12
29.01.12 «ПоДАроК-ЭКсПо. ВЕсНА  2012» 02.03.12

04.03.12

Gifts and Houseware Fair
Ярмарка подарков и товаров для дома

Милан (Италия)
Fiera Milano S.p.A. Межрегиональная универсальная выставка-ярмарка

Якутск
ООО 

«СибЭкспоСервис»

TABLEWARE Trade Show 01.02.12
04.02.12

INTERNATIONAL HOME + 
HOUSEWARES SHOW

10.03.12
13.03.12

10-я Международная выставка посуды

Киев
ООО

«Парус Экспо 
Медиа»

Международная выставка товаров для дома

Чикаго (США)
International 
Housewares 
Association

AMBIENTE 2012 10.02.12
14.02.12

«HOUSEWARE EXPO / ПосУДА, тоВАры 
Для ДомА. ВЕсНА 2012»

19.03.12
22.03.12

Международная выставка товаров для дома

Франкфурт-на-
Майне (Германия) 

Messe Frankfurt 
Exhibition GmbH

Международная специализированная выставка

Москва, ЦВЗ 
«Манеж»

ООО «Подарки 
Экспо»

«ВЕсЕННИй сАлоН – 2012» 16.02.12
19.02.12

«ПоДАрКИ. ВЕсНА 2012»
международная специализированная 

выставка
19.03.12
22.03.12

Специализированная выставка Тольятти
Экспо-Тольятти Международная специализированная выставка

Москва, ЦВЗ 
«Манеж»

ООО «Подарки 
Экспо»
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Чикаго держит руку на пульсе 
крепкого американского рынка 
домашней утвари и предметов 
домашнего обихода.  
Представители розничной тор-
говли со всего мира приезжают  
в Чикаго, чтобы углубить свои 
знания о визуальном мерчендай-
зинге и брендинге магазинов, а 
также вдохновиться примерами 
уникальных чикагских магазинов 
и розничных концепций.

Ниже перечислены лишь некоторые магазины розничной 
торговли Чикаго, которые обязательно следует посетить:

WHOLE FOODS 
Показывая достойный пример для подражания в сфере 

розничной торговли продукцией, определяющей образ жиз-
ни, компания Whole Foods ставит на первое место в своей 
ежедневной работе тщательный и качественный отбор орга-
нических и натуральных продуктов питания, а также здоро-
вье и благоденствие людей и планеты. Whole Foods – мастер 
красивых, вдохновенных витрин и способствующих высоко-
му уровню продаж маркетинговых мероприятий, проводя-
щихся в магазине.  

BLOOMINGDALE’S HOME 
Известный среди покупателей своим эксклюзивным ас-

сортиментом предметов домашнего обихода самого высо-
кого качества, этот законодатель трендов, лауреат GIA (Все-
мирной награды за мировые инновации) в США в 2007 году 
отличается от своих конкурентов тем, что регулярно первым 
выводит на рынок новые концепции и товары.

THE CONTAINER STORE 
Лауреат GIA (Всемирной награды за мировые инновации) 

в США в 2004 году магазин The Container Store обладает ис-
ключительно разнообразным ассортиментом товаров, цент-
ральная тема которого – хранение и организация вещей в до-
ме, а также приведение в порядок жилища таким образом, 
чтобы сделать это нелегкое дело модным и увлекательным. 
Магазин The Container Store постоянно находится в списке 
лучших работодателей: в компании большое внимание уделя-
ется программам тренинга служащих, благодаря чему мага-
зин отличается превосходным обслуживанием покупателей. 

P.O.S.H.
Предлагая покупателям наборы столовых приборов, ко-

торых больше нельзя нигде найти, магазин P.O.S.H. вдохнов-
ляет всех желающих отличаться от своих конкурентов. Соче-
тая винтажные товары, поставляемые из всех уголков мира, 
с новой продукцией, этот розничный магазин предлагает по-
купателям столовые наборы, которые могут «рассказать 
свою историю». 

ЧИКАГО: вдохновитесь 
опытом инновационной 
розничной торговли
Испытайте на себе уникальную возможность почерпнуть 
идеи и перенять опыт лучших представителей розничной 
торговли в мире!

60



ЗАРУБежНый РыНОК

2012/1/ПОСУДА 61

BED BATH & BEyOND 
Bed Bath & Beyond сочетает в себе превосходное обслужи-

вание и огромный выбор товаров по низким ценам в постоян-
но развивающейся и эволюционирующей атмосфере шопин-
га, весьма увлекательной и заманчивой для покупателей.

CB2 
CB2 представляет собой более современный вариант ма-

газина Crate and Barrel.
Если вы посетите оба магазина: Crate and Barrel и CB2, то 

увидите, каким образом эта компания сумела успешно пре-
образовать и адаптировать свой традиционный образ и на-
дежный бренд, чтобы отвечать потребностям и интересам 
более молодой целевой аудитории. Предлагаемая продук-
ция, продвижение товаров, витрины… все в магазине CB2 
говорит на языке магазина Crate and Barrel, только с более 
молодым акцентом. 

JAySON HOME
В магазине Jayson Home продаются изысканные и уни-

кальные предметы внутренней обстановки дома, привезен-
ные со всего мира, а также широкий ассортимент растений и 
цветов. Магазин представляет собой смесь антикварной 
лавки, стильного мебельного салона, блошиного рынка и бу-
тика предметов домашней обстановки – старые и новые ве-
щи, цветы, растения и восхитительные мелочи, расставлен-
ные стильно и со вкусом, создают вдохновляющую атмосфе-
ру шопинга. 

VOSGES HAUT-CHOCOLAT 
Цель компании Vosges Haut-Chocolat – создать роскошную 

шоколадную атмосферу, уходящую своими корнями в чувс-
твенное путешествие, открывающее туземные культуры через 
исследование специй, трав, кореньев, цветов, фруктов, орехов, 
шоколада и всего неизведанного. Все в бутиках Vosges Purple 
House отражает ту же цель и замысел… от расцветок и стиля 
общения до графики, от упаковки до особых мероприятий. 
Действительно, бренд компании Vosges достоин подражания. 

Для получения информации о еще более уникальных чи-
кагских концептуальных магазинах и розничных сетях, специ-
ализирующихся на продаже домашней утвари и предметов 
домашнего обихода, а также за подробными картами Чикаго, 
где указаны розничные точки по продаже предметов домаш-
него обихода, которые мы вам советуем посетить, обращай-
тесь на сайт www.housewares.org/show/attend/nonUS.aspx.

Для получения дополнительной информации о Междуна-
родной выставке «Дом и Домашнее Хозяйство – 2012» и бес-
платной предварительной регистрации посетите наш вебсайт 
www.housewares.org. теперь выставка работает четыре 
дня, день открытия выставки – суббота!
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По вопросам посещения выставки обращайтесь:
Demlink Travel, Outgoing Department
Тел.: +7 (495) 6610561, +7 (495) 7976400
E-mail: tours@demlink.ru

2000 Экспонентов более чем
из 40 стран
60 000 Профессиональных
посетителей более чем из
120 стран

• Новинки и инновационная продукция,
ещё не представленная на
европейских и азиатских выставках.

• Экспоненты, способные
удовлетворить требования по
ассортименту и логистике закупщиков
крупнейших розничных сетей.

• Уникальные возможности почерпнуть
идеи и перенять опыт всемирно
известных чикагских представителей
розничной торговли.

Информация о выставке и бесплатной
предварительной регистрации в режиме он-лайн:

Посетители: www.housewares.org/attend
Экспоненты: www.housewares.org/exhibit

Теперь отк
рыты четыре дн

я!

Суббота 12:30 - 17:30
Воскресенье 8:30 – 17:30
Понедельник 8:30 – 17:30
Вторник 8:30 – 17:00
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Экспоненты: www.housewares.org/exhibit

Теперь отк
рыты четыре дн

я!

Суббота 12:30 - 17:30
Воскресенье 8:30 – 17:30
Понедельник 8:30 – 17:30
Вторник 8:30 – 17:00
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Предновогодние 
дни, как 
правило, 
демонстрируют 
пик продаж, 
а дальше 
наступает 
традиционный 
провал.
Череда зимних 
праздников, уже 
давно по праву 
называемая 
зимними 
каникулами, 
практически 
останавливает 
работу склада 
по отгрузке. 
Существует ли 
средство 
преодоления 
зимнего простоя 
и какими 
способами 
можно 
заработать на 
периоде 
всеобщего 
зимнего 
бездействия?

Отвечая на поставлен-
ный вопрос, необходимо 
четко представлять себе 
традиционный график ра-
боты посудного рынка, 
согласно которому перио-
ды активных продаж чере-
дуются с низкой покупа-
тельской активностью. Так 

называемая сезонность 
вызвана прежде всего ин-
тересами конечного пот-
ребителя. Посудный ры-
нок в своем большинстве 
вообще отталкивается от 
покупателя, в отличие, на-
пример, от рынков элект-
роники и компьютерной 
техники.

Условные блоки актив-
ных покупок среднеста-
тистического потребите-
ля посудных изделий вы-
глядят следующим 
образом:

«А». Покупка посуды к 
праздникам: Новый год – 
День всех влюбленных – 8 
Марта – Пасха, плавно пе-
реходящая в майские ка-
никулы (1-9 мая), – начало 
июня (старт летних кани-
кул и отпусков).

«В». Непредвиденные 
покупки – 1-2 раза в год 
(иногда чаще), без при-
вязки к календарным да-
там.

«с». Покупки в виде 
подарков для семейных 
праздников – 2-3 раза в 
год (иногда 5-7 раз в 
год).

«D». Предполагаемые 
покупки необходимой по-
судной утвари вследствие 
ее естественного износа.

«Е». Другие случаи по-
купок – 1 раз в год.

Надо отметить, что 
блок «А» является основ-
ным и определяющим. 
Дело в том, что в ряде 
случаев он может вклю-
чать в себя и остальные 
блоки. Многие люди при-
урочивают обновление 
посуды именно к празд-
никам! Также посуда, за-
частую являющаяся со-
путствующим товаром, 
покупается «за компа-
нию» с другими товарами 
именно в периоды пред-
праздничных посещений 
магазинов.

В силу цикличности 
главного блока («А») пос-
тавщики формируют со-
ответствующий циклу гра-
фик отгрузки, заботясь о 
своевременной реализа-
ции товаров. Здесь мож-
но отметить две страте-
гии поведения оптовиков.

Первая заключается в 
постоянном пополнении 
складских запасов не-
большими партиями това-
ров, которые равномерно 
замещают освободивши-
еся складские полки по 
мере реализации посуды.

Вторая стратегия ос-
нована на максимальном 
заполнении складов с 
последующей реализаци-
ей продукции в течение 
длительного периода вре-
мени. В этом случае ис-
ключен риск остаться без 
товара в самый неподхо-
дящий момент.

Наиболее устойчивые 
и крупные компании ис-
пользуют обе стратегии 
одновременно по различ-
ным группам своего това-

ра. Это позволяет всегда 
поддерживать стабиль-
ный уровень деловой ак-
тивности и не чувствовать 
себя временно отстра-
ненными от рынка. Пос-
леднее крайне важно: 
прошедшее десятилетие 
продемонстрировало не-
обходимость постоянного 
контроля рыночной ситуа-
ции и оперативность в 
принятии своевременных 
решений.

Часто у продавцов воз-
никает вопрос: а можно 
ли изменить устоявшуюся 
цикличность и создать ус-
ловия для более частого 
отоваривания крупных се-
тей и дистрибуторов? И 
да, и нет! Например, не-
которое время назад в на-
шей стране не обращали 
внимания на такой празд-
ник, как День святого Ва-
лентина, отмечаемый 14 
февраля. Зато вся страна 
бурно отмечала день 7 
ноября! Сегодня мы от-
носимся к последнему 
празднику более чем 

НАЧАЛО ГОДА.
АКТИВНОСТЬ ВНе СеЗОНА!
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скромно, да и называется 
он по-другому, а вот на-
кануне 14 февраля про-
дажи посуды резко воз-
растают! Но «придумать» 
новый праздник (точнее, 
ввести новое празднова-
ние) не так просто. В ми-
ре широко празднуют и 
День святого Патрика, и 
День святого Амброзия, и 
День благодарения и пр. 
Но в России пока такого 
не наблюдается.

С другой стороны, ряд 
поставщиков уже начина-
ют формировать не рынок 
спроса, а рынок предло-
жения, то есть продавцы 
исходят не из интересов 
покупателей, а из своих 
собственных. Основных 
инструментов для этого 
два: уникальные новинки 
и низкие цены (имеются в 
виду периоды акций, а не 
предложение продукции 
эконом-класса). Здесь то-
же не все как дважды два. 
Продемонстрировать при-
нципиально новое изде-
лие, которое вызовет ин-
терес в любое время года, 
достаточно сложно и в 
90% случаев возможно 
лишь в сегменте кухонной 
посуды. Благодаря внед-
рению технических нов-
шеств мы можем наблю-
дать на рынке посуду с чу-
до-крышкой или с 
суперпокрытием, а также 
посуду, изготовленную с 
применением нанотехно-
логий и использованием 
инновационных материа-
лов (ну или что-то в этом 
роде). Львиная доля сто-
ловой посуды, в особен-
ности из керамики, фар-
фора, ньюбона, а также 
стекла, может заинтере-
совать лишь особеннос-
тями дизайнерской мыс-
ли. Последнее – немало-
важный фактор для роста 
сбыта, но все-таки на се-
годняшний день не столь 
сильно влияющий на по-
купательские предпочте-
ния, в отличие от техни-
ческих усовершенство-
ваний.

Таким образом, на пос-
тавленный в начале ста-
тьи вопрос об активиза-
ции торговых взаимоот-
ношений в период зимних 
праздников и возможнос-
ти заработка нельзя дать 
однозначный ответ. Все 
зависит от специализации 
компании.

Для многих фирм одно-
значный ответ – нет. Нала-
дить активную торговлю в 
зимние каникулы – невоз-
можно, да и нецелесооб-
разно. И не только в силу 
особенностей ассорти-
мента, который может не 
пользоваться спросом в 
зимний период, но и в силу 
сложившегося менталите-
та! Например, многие ком-
пании вообще не работа-
ют в этот период, да и по-
купатели предпочитают 
отдыхать!

И все-таки как посту-
пать тем, кто желает отод-
винуть в сторону рождест-
венские празднества в 
кругу семьи и осущест-
вить ударный марш-бро-
сок к кошелькам своих по-
купателей?

Вообще для рождест-
венской активизации 
должны быть веские при-
чины. Постарайтесь отве-
тить себе честно: так ли 
уж необходимо идти 
вразрез со сложив-
шимися рыночными 
традициями? Не 
лучше ли позабо-
титься о периоде 
«конец января – на-
чало февраля», когда 
рынок сам будет тре-
бовать от вас активи-
зации? Ведь если ян-
варские праздники не 
принесут желаемой от-
дачи, сил и средств раз-
вивать бизнес в конце 
первого месяца года мо-
жет не хватить!

Если после прове-
денного мозгового 
штурма вы все-таки 
приняли решение на-
ладить продажи имен-
но в период длитель-
ных всеобщих выходных, 

то с чего начать и чему 
следовать?

 Начинать надо забла-
говременно. Вам необхо-
димо продумать празд-
ничный ассортимент и 
возможность его демонс-
трации. Следует заранее 
протестировать хиты про-
даж, прежде чем запус-
тить их в оборот.

Обязательно просчи-
тайте, с каким блоком или 
группой блоков вам нуж-
нее всего работать. Поду-
майте, от которого из них 
возможна самая большая 
отдача.

Ставку следует делать 
либо на самое дешевое, 
либо на то, что мы называ-
ем эксклюзивом. В пер-
вом случае это даст обо-
рот, а во-втором прокача-
ет марку или бренд. 
Товары средней катего-
рии могут слиться с аль-
тернативной товарной 
массой конкурентов и по-
теряют привлекатель-
ность. В период слабой 
покупательской активнос-
ти это недопустимо. В это 
время продукция должна 
быть особенной и привле-
кать, а не просто соот-
ветствовать заявленным 
качествам.

Проведите срез вашей 
покупательской аудито-
рии и соотнесите ее с мо-
делью блоков активных 
покупок. Например, если 
основными покупателями 
в магазине являются жен-
щины в возрасте от 25 до 
40 лет, то вам следует 
ориентироваться на ра-
боту всех блоков, если же 
мужчины, то прежде все-
го на блоки «С» и «D». 
Мужчины редко соверша-
ют незапланированные 
покупки и не посещают 
магазины из-за любо-
пытства, но зато благода-
ря их определенности та-
кие покупки поддаются 
прогнозированию.

В любом случае нельзя 
не учитывать влияния се-
зонных факторов, а также 
общеэкономических по-
казателей. Например, из-
менение валютного курса 
и инфляционные процес-
сы существенно влияют 
на общую картину рынка.

самая главная реко-
мендация будет звучать 
так: проводите тщатель-
ный анализ и заблагов-
ременный расчет!
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Организовать 
производство 
в России намного 
сложнее 
и дороже, чем 
где-либо. 
Одна из ключевых 
проблем при 
организации 
нового 
производства, 
даже при наличии 
профильного 
завода, – 
это отсутствие 
финансирования 
долгосрочных 
производственных 
проектов. 
Несмотря 
на увещевания 
«сильных мира 
сего», что процесс 
модернизации 
производства идет 
полным ходом, 
действующих 
механизмов 
по реализации 
этого процесса 
не существует.

С момента распада Со-
ветского Союза мы потеряли 
целые отрасли. Российское 
машиностроение, вообще 
вся обрабатывающая про-
мышленность, особенно лег-
кая, в таком упадке, что, ка-
жется, уже невозможно что-
то возродить. Остались 
какие-то осколки, требую-
щие серьезных капвложений 
и модернизации. Но, как по-
казывает опыт ГОЭЛРО, нет 

ничего невозможного. Необ-
ходимы политическая воля, 
смелость, решительность и 
разумная радикальность ре-
формирования. Иначе так и 
будем топтаться на месте.

Все широко разреклами-
рованные фонды: венчурные 
инвестиционные фонды, 
Агентство стратегических 
инициатив, Модернизацион-
ный совет при Президенте 
или Фонд при Программе мо-
дернизации экономики – это 
все бюджетные организации, 
главная задача которых долж-
на быть – найти, внедрить или 
запустить в работу различ-
ные производства в нашей 
стране. Если разработки под-
держиваются Федеральной 
целевой программой – это 
положительный знак для всей 
отрасли. Даже самое мини-
мальное участие государства 
в качестве модератора уже 
сильно приблизит решение 
проблемы возрождения про-
изводства.

В своем выступлении 
Владимир Путин сказал: «Мы 
намерены напрямую финан-
сировать инновационные, 
инфраструктурные проекты 
развития из федерального 

бюджета, создавать стимул 
для развития смежных про-
изводств, расширять про-
странство для частной ини-
циативы». Кроме государс-
тва, вопросы дорожной, 
электроэнергетической, га-
зовой и прочей инфраструк-
туры никто другой, с учетом 
масштабов наших террито-
рий, не решит. Но, к сожале-
нию, многое только на «сло-
вах и бумажных носителях». 
Параллельно Минфин посто-
янно напоминает о необхо-
димости сокращать расходы 
бюджета – вот и решение 
проблем модернизации.

Очень важно, чтобы в про-
грамму было включено раз-
витие не только крупных, но 
и менее емких отраслей, 
ведь они создают основные 
рабочие места. Продукт дол-
жен быть конкурентоспосо-
бен на мировых рынках, надо 
добиваться качественного 
фарфора.

В Европе идеи российс-
кой модернизации и реин-
дустриализации тоже вызы-
вают определенный интерес. 
Сотрудничество России и 
ЕС, несомненно, может быть 
шире логики симбиоза ис-

точника и потребителя при-
родных ресурсов. «Мы на-
мерены последовательно 
модернизировать наши за-
воды», – сказал глава рос-
сийского правительства не-
мецкой газете Suddeutsche 
Zeitung. Если подобные ини-
циативы будут успешны, то 
Евросоюз получит возмож-
ность реализовать вместе с 
Россией «экономику полно-
го цикла», получит новые 
рынки, кадровые ресурсы и 
возможности размещения 
совместных с РФ произ-
водств…

НАБЛюДеНИЯ РОССИйСКОГО 
ПРОИЗВОДИТеЛЯ
ПОБЫВАВ НА ВЫСТАВКЕ В КИТАЕ, В ОЧЕРЕДНОЙ РАЗ ЗАДУМЫВАЕШЬСЯ: ЕСТЬ ЛИ 
ПЕРСПЕКТИВА РАЗВИТИЯ ФАРФОРОВОЙ ОТРАСЛИ В РОССИИ?
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У Японии, например, 
хватает смелости и здравого 
смысла, чтобы не пускать на 
внутренний рынок иностран-
ных производителей риса. 
Попробуйте экспортировать 
рис в Японию – безнадежное 
занятие. Вроде бы огромный 
рынок, 127 млн человек, и 
все едят рис – колоссальный 
спрос. Но в Японии дотации 
собственным производите-
лям риса покрывают до 75% 
себестоимости, а его импорт 
облагается заградительной 
пошлиной.

Товарная структура сов-
ременного российского экс-
порта и импорта конечно же 
оставляет желать лучшего, но 
даже в ней хочется узреть на-
дежду на перемены к лучше-
му. Столь высокая доля ма-
шин, оборудования и транс-
портных средств в импорте 
(53% в 2008-м против 34% в 
1995 году) позволяет наде-
яться, что наконец началась 
активная закупка передового 
оборудования за рубежом.

К сожалению, анализ то-
варной структуры российс-
кого импорта эти надежды не 
оправдывает. Основную до-
лю импорта составляют не 
средства производства, а 
потребительские товары.

Когда политические рамки 
рассчитаны только на подъем 
финансовоемких отраслей и 
горизонт планирования – два-
три года, то среди бизнесме-
нов нет идиотов, которые бу-
дут при такой ситуации инвес-
тировать в «легонькое» 
производство, на котором за-
нято 70% населения.

На территории азиатских 
стран было решено ввести 
меры господдержки компа-
ний, критерием получения 

которой был успех на вне-
шнем рынке.

Например, бизнесмен 
приходит в ВТБ, ему дают 
кредит с условием, что через 
восемь лет он будет иметь в 
Европе официально под-
твержденный уровень доли 
рынка в своем сегменте, до-
пустим 2%. Если через во-
семь лет этот результат не 
достигнут, то кредит нужно 
вернуть. А если цель достиг-
нута государство списывает 
70 или 80% кредита и компа-
ния благополучно развивает-
ся дальше.

В Европе крупные стра-
ны, такие как Германия, 
Франция, Италия (составля-
ют по населению всего лишь 
40-50% от России), имеют 
гармонично развитую про-
мышленность по всем на-
правлениям: и производс-
твенным мощностям, и инф-
раструктуре, и кадрам, и 
инженерным потенциалом, и 
капиталами, и деловой ат-
мосферой.

КАДры рЕшАют ВсЕ
Большой и сложный воп-

рос по кадрам. Вот предста-
вим себе: деньги найдены и 
всё по поставке оборудова-
ния согласовано – и тут вста-

ет вопрос: кто на новом обо-
рудовании будет работать? 
Да что там работать, хотя бы 
монтировать. Еще совсем 
недавно мы гордились на-
шим образованным рабочим 
классом. А сейчас? Есть 
строители как разновидность 
рабочей специальности, но 
где токари, фрезеровщики, 
слесари, хотя бы 3-4-го раз-
ряда и не старше участников 
Ледового побоища, с мини-
мальным опытом работы на 
производстве? Найти таких 
рабочих – почти как найти 
способы финансирования 
производства.

Повысить престиж рабо-
чих профессий, обществен-
ную ценность и значимость 
квалифицированного труда 
возможно не только и не 
столько созданием рабочих 
мест с достойной оплатой. 
Это требует от всего обще-
ства других ценностных ори-
ентаций. Когда канал 
Discovery показывает, как 
монтируют буровую платфор-
му или испытывают новый 
многотоннажный кран, ока-
зывается, что это зрелище 
способно увлечь зрителя не 
меньше, чем футбольный 
матч или мелодрама. На оте-
чественном ТВ единственный 
популярный «индустриаль-

ный» герой – челябинский 
фрезеровщик с нетрадици-
онной сексуальной ориента-
цией из Nasha Rasha.

Возможно ли это? Вполне. 
Если смотреть с позиции сто-
имости рабочей силы, то у 
Китая это временные пре-
имущества, труд там уже до-
рожает (об этом мы писали в 
предыдущем номере). У Рос-
сии есть задел по инженер-
ной грамотности – это наше 
преимущество. Но уже сей-
час есть дефицит «умной раб-
силы». Дефицит интеллекту-
альных инженерных кадров 
испытывают и на Западе. По-
этому перспективным для 
российских предприятий мо-
жет быть и партнерство с за-
падными концернами. Наша 
продукция вполне может быть 
конкурентоспособной на ми-
ровом  рынке.

ИтоГИ
Точкой отсчета роста мо-

дернизации производства 
ТНП, к которым относится и 
посуда, является внимание 
государства. Восстановление 
производства – это вопрос 
исключительно политической 
воли. Если есть политическая 
рамка, рассчитанная на раз-
витие, то у бизнеса есть мо-
тивация в нее встраиваться. 
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16 декабря 
2011 года 
в Женеве был 
подписан 
договор, 
о котором 
сторонники 
вхождения 
России в ВТО 
мечтали целых 
18 лет! 
Собственно, 
ровно столько 
же его 
противники 
мечтали 
об обратном. 
Понять можно 
и тех 
и других. 
Но это уже 
история. 
Теперь 
по прошествии 
220 дней после 
подписания 
протокола 
министром 
экономического 
развития 
Эльвирой 
Набиуллиной 
и гендиректором 
ВТО Паскалем 
Лами 
мы обязаны 
представить 
ратификацию 
портфеля 
документов и… 

Что изменится после 
вступления России в ВТО 
для участников посудно-
го рынка?

Отечественный рынок 
посуды формируют полто-
ра десятка крупных игро-
ков, которым подыгрывает 
менее сотни компаний 
среднего звена и полто-
ры-две сотни небольших 
компаний, которые еще 
держатся на плаву посуд-
ного рынка. Частные пред-
приниматели не активно 
участвуют в формирова-
нии рынка. Следователь-
но, все компании по объ-
емам очень разные, поэ-
тому и последствия их 
деятельности после вступ-
ления России в ВТО будут 
далеко не однозначными.

ПрЕИмУщЕстВА ИлИ 
НоВыЕ УслоВИя?

О достоинствах мы не-
много знаем. По сути, 
членство в ВТО дает боль-
ше возможностей и сво-
боды, но, правда, за свой 
счет.

Согласно подписанной 
документации, наши экс-
портные товары больше 
не будут подвергаться 
дискриминации, которая 
обходится государствен-
ному бюджету в $2-3 млрд 
ежегодно (в последние 
годы против российских 
товаров было зафиксиро-
вано более 100 ограничи-
тельных мер). Россия 
сможет вести перегово-
ры по улучшению условий 

доступа на иностранные 
рынки – снижению тари-
фов, снятию ограниче-
ний на поставку услуг. 
Кроме того, наша страна 
получит доступ к системе 
разрешения споров ВТО 
и к возможности прину-
дительного исполнения 
решений. Помимо этого 
мы сможем принимать 
участие в выработке но-
вых правил международ-
ной торговли. Пока мы 
тратим кучу времени, сил 
и нервов на согласова-
ние каждого отдельно 
взятого контракта либо 
соглашения с каждой от-
дельно взятой страной, с 
приходом в ВТО ситуа-
ция должна в корне из-
мениться.

СОВеРшеННОЛеТИе 
ДЛЯ ВТО
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Вообще, вступив в ВТО, 
наше государство повысит 
свой статус. Это элемен-
тарный шаг к более циви-
лизованному рынку, на ко-
тором действуют все раз-
витые страны!

– Мало кто оценивает 
вступление в ВТО с пози-
ции потребителя, все ста-
вят себя на место вла-
дельцев бизнеса, но если 
кто и разорится, то со-
трудники будут работать в 
новых компаниях, воз-
можно, иностранных. А 
делать покупки совершен-
но точно станет дешевле, 
– говорит директор де-
партамента стратеги-
ческого анализа ФБК 
Игорь Николаев.

Российские потреби-
тели от этого шага долж-
ны выиграть – они получат 
доступ к конкурентным, а 

значит, более дешевым 
услугам и товарам. Стои-
мость ряда импортных то-
варов, в том числе и про-
дукции для дома, будет 
постепенно уменьшаться 
(в течение 3-7 лет) в силу 
снижения таможенных 
пошлин, так что постав-
щики посудных изделий 
смогут уже в скором буду-
щем, при сохранении 
своего уровня доходов, 
снизить отпускные цены 
на 5-10%. Однако целым 
секторам российской эко-
номики придется серьез-
но пересматривать свои 
стратегические планы.

Для отечественных то-
варов открыты все двери. 
Осталось только выпус-
кать такую продукцию, ко-
торую захотят купить… 
Кто-то может посчитать 
эти слова издевательс-

твом, поскольку на сегод-
няшний день отечествен-
ное производство това-
ров для дома находится в 
крайне бедственном по-
ложении (в особенности 
производство посуды из 
керамики и фарфора). Од-
нако это не является тор-
мозящим фактором для 
собственного развития 
отраслей. Российские то-
вары должны быть конку-
рентоспособными на меж-
дународном рынке – это 
одно из важнейших усло-
вий дальнейшего разви-
тия отечественных пред-
приятий в любом случае. 
А если наши заводы и 
фабрики будут брать толь-
ко своей низкой ценой при 
стабильно низком качест-
ве, то, как ни повышай 
ввозные пошлины на им-
порт, потребитель не ста-

нет приобретать некачес-
твенный недорогой товар, 
а выберет импорт. Мы 
имеем не меньше условий 
для выпуска продукции, 
которую нам привозят из 
Китая, на своей террито-
рии. При этом отечест-
венное производство мо-
жет обходиться еще де-
шевле за счет низких 
тарифов на электроэнер-
гию и газ, а также эконо-
мии на логистике.

Стоит отметить, что 
ряд отечественных про-
изводств уже давно вы-
пускает продукцию, соот-
ветствующую мировым 
стандартам. Это Опыт-
ный стекольный завод, 
«Кубаньфарфор», Ломо-
носовский фарфоровый 
завод, завод «Старь 
Гласс», Башкирский фар-
форовый завод и другие, 
много интересного в ке-
рамике. Им новые воз-
можности после вступле-
ния России в ВТО – толь-
ко на руку, поскольку 
рынок их сбыта может су-
щественно увеличиться.

Порадуемся за тех, кто 
сегодня сохранил или вос-
создал отечественное 
производство: посуды из 
алюминия, стальной эма-
лированной посуды, посу-
ды из нержавеющей ста-
ли, а также стекла, фар-
фора и керамики, кто 
преуспел в сегменте сто-
ловых приборов и ножей 
из нержавеющей стали. 
Их сегодня пугают, что 
пошлины будут снижены и 
их оставят один на один с 
производителями-монс-
трами из Европы и Китая, 
но при этом не стоит за-
бывать, что 20%-ный ба-
рьер тоже будет снят и на-
ши товары могут стать да-
ж е  б о л е е 
конкурентоспособными, 
чем китайские. Но в отли-
чие от Китая, контейнер 
из Новгородской области 
идет до Берлина или Па-
рижа максимум 2-3 дня, а 
себестоимость изделий 
даже ниже, чем в КНР, при 

АрГУмЕНты ЗА И ПротИВ ВстУПлЕНИя россИИ В Вто

Вообще, вступив в ВТО, значит, более дешевым 

СОВРЕМЕННАЯ СИТУАЦИЯ СИТУАЦИЯ ПОСЛЕ ПРИСОЕДИНЕНИЯ

Условия доступа российских товаров и услуг на 
основные рынки сбыта постоянно ухудшаются. 
В настоящее время против России применяется 
более 90 мер дискриминационного характера, 
общий прямой ущерб от которых оценивается 
в $3-4 млрд. Доступ на рынки становится 
проблемой экономической безопасности страны

Дискриминация должна быть устранена. Россия 
сможет вести переговоры по улучшению условий 
доступа на рынки – снижению тарифов, снятию 
ограничений на поставку услуг. Россия получит 
доступ к квазисудебной системе разрешения 
споров ВТО и к возможности принудительного 
исполнения решений

Россия изолирована от участия в разработке 
новых правил международной торговли. Ее 
интересы в этой работе не учитываются. 
В результате могут быть приняты решения, 
ставящие под угрозу стратегические интересы 
страны

Россия сможет принять участие в выработке 
новых правил международной торговли

Расширение ЕС за счет государств ЦВЕ и 
Прибалтики, по оценкам, существенно ухудшит 
условия доступа на рынки этих стран. Россия не 
имеет правовых возможностей для защиты своих 
интересов и получения компенсаций

ВТО предоставляет возможность получения 
компенсаций за ущерб, нанесенный в случае 
расширения таможенного союза ЕС

Законодательство России противоречиво 
и непоследовательно, подвержено 
непредсказуемым изменениям. Это существенно 
препятствует нормальному развитию 
экономической деятельности, привлечению 
капиталовложений

Участие в ВТО предполагает стабильность 
и транспарентность законодательства, 
основанного на многосторонних нормах. 
Само по себе оно существенно повышает 
привлекательность государства для 
иностранных инвестиций

Субъекты Федерации часто применяют меры, 
препятствующие нормальным экономическим 
обменам

По нормам ВТО участник должен привести 
все свое законодательство, в том числе на 
региональном уровне, в соответствие с общими 
и специфическими обязательствами России

Лоббирование интересов отдельных компаний 
и групп может стать серьезной проблемой для 
правительства и законодателей 

Участие в ВТО существенно сократит 
возможности лоббирования – Россия будет 
связана жесткими обязательствами, в том числе 
обязательством недискриминации

Таможенная политика России, как и политика 
регулирования доступа на рынок, запутана и 
противоречива

Участие в ВТО подчинит политику регулирования 
доступа на рынок строгим правилам
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условии одинакового обо-
рудования.

Некоторые предсказы-
вают, что ВТО откроет 
двери иностранному биз-
несу и российский малый 
бизнес исчезнет как 
класс. Хуже для «малы-
шей» не будет. А вот луч-
ше может быть, потому 
что иностранцы начнут 
вкладываться в различ-
ные проекты на нашей 
территории. И вот там уже 
могут понадобиться услу-
ги небольших компаний. 
Могут появиться новые 
рабочие места.

Итак, преимуществ 
много и все они напомина-
ют новые возможности, 
воспользоваться которы-
ми вполне реально.  Дру-
гими словами, производс-
тво и поставки новой, бо-
лее качественной и 
востребованной, продук-

ции должны принести оте-
чественным компаниям 
успех и процветание, а 
следование по традицион-
ному пути наименьшего 
сопротивления, скорее 
всего, приведет к неуда-
чам и даже полному ис-
чезновению.

НЕДостАтКИ лИ Это?

Высказывания против 
вступления России в ВТО 
присущи многим российс-
ким представителям госу-
дарственных структур, эк-
спертам в области эконо-
мики, а также политикам. 
Ряд специалистов предре-
кает полный развал рос-
сийского рынка, исполь-
зование России другими 
компаниями в качестве ко-
лоссального рынка сбыта. 
Нередко указывается, что 
вступление в ВТО выгодно 

лишь представителям 
властных структур, рас-
сматривающих ВТО в виде 
инструмента собственно-
го обогащения. Все будет 
зависеть от сценария, по 
которому будет развивать-
ся наша страна. Если боль-
шинство крупных отрасле-
вых рыночных игроков 
примут новые правила иг-
ры, мы успешно пережи-
вем все нововведения, ес-
ли же коммерсанты вы-
сшего эшелона в своем 
большинстве будут пре-
пятствовать новой систе-
ме взаимоотношений на 
международной торговой 
арене и думать только о 
собственной наживе, то 
кроме очередного развала 
нам ожидать нечего. То же 
самое можно сказать и о 
компаниях (бизнесменах) 
среднего звена и мелких 
фирмах.

На посудном рынке 
стоит ожидать следую-
щей картины. Киты рынка 
будут подтягивать за со-
бой компании поменьше, 
а те, в свою очередь, еще 
более мелкие, вплоть до 
частных предпринимате-
лей. Среди китов будут 
лидировать крупные оп-
товики, поэтому в торго-
вых взаимоотношениях 
существенных провалов 
быть не должно. С произ-
водителями картина об-
стоит иначе: по мере сни-
жения таможенных тари-
фов на импорт 
отечественному произво-
дителю будет сложнее 
выдерживать конкурен-
цию. Пока только сте-
кольная промышленность 
может смело идти впе-
ред, сохраняя за собой 
безусловное лидерство. 
Эмалированная посуда 
тоже имеет шансы вы-
держать конкуренцию. 
А вот что касается анти-
пригарной алюминиевой 
посуды, металлической 
посуды, а также изделий 
из керамики и фарфора, 
то здесь дела обстоят на-
много сложнее. В самом 
плачевном положении 
фабрики по производс-
тву керамической и фар-
форовой посуды. Произ-
водственные цеха боль-
шинства крупных 
предприятий просто раз-
рушены, приобрести но-
вые высокопроизводи-
тельные линии практи-
чески нереально. Ряд 
освоенных в последние 
годы производственных 
мощностей пока в луч-
шем случае работает без 
убытков. Выживать в та-
ких условиях на фоне яв-
ных преимуществ миро-
вых брендов (которые на-
чнут заполнять рынок) 
будет не просто. Без гос-
поддержки и льготного 
кредитования мы риску-
ем полностью потерять 
данную отрасль, доволь-
ствуясь товаром, выпу-
щенным в КНР.

72

НЕКоторыЕ ДИсКУссИоННыЕ момЕНты

ПРОТИВ ПРИСОЕДИНЕНИЯ КОНТРАРГУМЕНТЫ

Россия лишится возможности защиты 
товаропроизводителей – тариф будет связан, 
субсидии ограничены

Уровень связывания тарифов – вопрос 
переговоров. Скорее всего, удастся добиться 
среднего уровня связывания в 12%. Россия 
сможет активно применять инструменты 
селективной защиты секторов от наносящей 
ущерб конкуренции, которые до сих пор 
практически не используются. Наконец, в 
критических случаях Россия сможет выйти из 
«связывания» тарифа. Что касается субсидий, 
то запреты касаются, главным образом, только 
экспортных субсидий в промышленности (в 
России практически не предоставляются)

Россия будет вынуждена открыть ключевые 
рынки услуг, в том числе финансовых, что 
нанесет ущерб ее национальным интересам

Это также вопрос переговоров. Ни один партнер 
пока не требует полной либерализации доступа 
на эти рынки. В настоящее время доступ для 
иностранных поставщиков ограничен только в 
6  секторах услуг. В критических случаях Россия 
сможет выйти из обязательств по доступу на 
конкретный рынок услуг

Россия потеряет возможность принимать 
те законы, которые она хочет, и проводить 
суверенную экономическую политику

Россия давно не суверенна в принятии 
решений. Ее суверенитет ограничивается 
более  чем 4 тыс. международных договоров, 
в которых она участвует. Ряд этих договоров 
(Договор к Энергетической хартии, Соглашение 
о партнерстве и сотрудничестве с ЕС) 
содержит, в том числе через прямую ссылку 
на конкретные статьи соглашений ВТО, 
обязательства, идентичные или сопоставимые 
с обязательствами участников ВТО. Кроме того, 
решение ряда важных макроэкономических 
задач нереально без использования уже 
накопленного опыта других стран

Участие в ВТО приведет к росту расходов 
федерального бюджета

Эти расходы не превышают $1-2 млн в год 
(членский взнос, расходы на содержание 
аппарата)

Участие в ВТО потребует серьезных изменений в 
работе правительства

Это не совсем так – речь идет о решении 
достаточно непростой задачи подготовки 
квалифицированных госслужащих 
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Производство анти-
пригарных изделий бази-
руется во многом на алю-
миниевых заготовках ки-
тайского происхождения 
и импортных составах, на-
носимых на заготовки в 
качестве антипригарного 
слоя. Но само производс-
тво все-таки размещено в 
России и в большинстве 
случаев принадлежит рос-
сийским собственникам, 
так что возможности для 
роста имеются. Тем более 
что рынок антипригарной 
посуды в нашей стране 
держит высокие темпы 
развития. Если же «анти-
пригарные бренды» из Ев-
ропы и Китая начнут вы-
теснять нас ценой, мы мо-
жем формально выставить 
претензии в ВТО на пред-
мет нарушения анти-
демпинговой политики.

По алюминиевой посу-
де мы также можем конку-
рировать, по крайней ме-
ре с восточноевропейски-
ми и китайскими 
производителями. Наша 
эмалированная посуда от-
личается функциональ-
ностью и долговечностью. 
И несмотря на то что дан-
ный посудный формат 
ориентирован прежде все-
го на внутренний рынок 
(включая страны СНГ), 
последний далек от насы-
щения. Кроме того, обнов-
ление товарных линеек ря-
да крупных производств, 
занимающихся выпуском 
эмальпосуды, дало воз-
можность занять устойчи-
вые позиции рядом с из-
вестными мировыми брен-
дами, предлагающими 
аналогичную продукцию.

В пользу сохранения и 
развития отечественных 
заводов, занятых произ-
водством эмалированной 
и металлической кухонной 
посуды, говорит тот факт, 
что почти все они не толь-
ко занимаются посудой, 
но также выпускают иную 
продукцию, в том числе 
работают на оборонный 
сектор. При ближайшем 

рассмотрении видно, что 
как с «плюсами» от вступ-
ления России в ВТО, так и 
с «минусами» мы факти-
чески получаем новые ус-
ловия функционирования 
рынка. Их своевременное 
принятие сулит расшире-
ние возможностей, а от-
талкивание (к сожалению, 
во многих случаях вынуж-
денное) еще большую по-
терю рынка для отечест-
венных компаний.

И поэтому главная по-
теря будет вовсе не из-за 
факта вступления в ВТО, а 
из-за того, что в России 
не подготовлена почва 
для интеграции внутрен-
него рынка в международ-
ную рыночную среду. Точ-
нее, в России неподготов-
ленным остается рынок 
слабых производителей 
(их большинство), кото-
рым не под силу самосто-
ятельно встать на ноги. А 
все меры по сглаживанию 
острой ситуации и вырав-
ниванию взаимоотноше-
ний, которые по сути яв-
ляются видоизмененными 
мерами политики протек-
ционизма, представляют 
собой запоздалое лече-
ние больного организма, 
о здоровье которого поче-
му-то не подумали забла-
говременно.

Так что бессмысленно 
винить во всех бедах ВТО 
на фоне исключительно 
внутренних проблем, ре-
шением которых никто не 
хочет заниматься. Вступ-
ление во Всемирную тор-
говую организацию, ско-
рее, не усугубит ситуа-
цию, а лишь еще сильнее 
обнажит существующие 
проблемы в стране в це-
лом и на посудном рынке 
в частности. Но при этом 
даст возможность здоро-
вым звеньям нашего рын-
ка занять более сильные 
позиции и выйти на меж-
дународный уровень. Про-
должительность их ожи-
дания символично равна 
18 годам – возрасту со-
вершеннолетия, по на-

ступлении которого в Рос-
сии человек считается 
полностью самостоятель-
ным и ответственным за 
все свои деяния. Хочется 
верить, что наши компа-

нии-лидеры, получив со-
ответствующую им само-
стоятельность, и на меж-
дународной арене будут 
жить интересами родного 
государства! 
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Каждый день мы 
сталкиваемся 
с этой плоской 
посудиной, готовя 
скудный завтрак 
или, напротив, 
роскошный ужин. 
Но замечу, 
что сковородка, 
в сущности, это 
не так и просто. 
Сковородки бывают 
разные по размеру, 
назначению 
и материалу, 
из которого они 
сделаны. Павел 
Сергеевич Сомов, 
независимый 
консультант 
в области самой 
разнообразной 
посуды, знает о них 
намного больше. 
Он предложил 
принять участие 
в тестировании 
абсолютно нового 
продукта – 
пластиковой 
сковороды!

НИИ, где работают экс-
перты-посудники, зани-
мается совершенно дру-
гими вопросами, поэтому 
под диагностику посуд-
ных изделий выделено 
всего пол-этажа. Впро-
чем, этого вполне доста-
точно, чтобы разбираться 
в большинстве посудных 
загадок, проводя иссле-
дования по просьбам доб-
росовестных производи-
телей и покупателей.

Здесь удалось увидеть 
своими глазами настоя-
щую рабочую сковороду 
из пластика. Пластик, с 
точки зрения потребите-
ля, расплавляется через 
минуту после включения 
конфорки. Как же на нем 
можно готовить?

– Это особый пластик, 
– начал свой рассказ Па-
вел Сергеевич. – Хотя, ес-
ли честно, структура из-
делия не совсем однород-
на: внутренний каркас 
выполнен из стального 
прута для придания жест-
кости и  прочности.

Вот опытный образец! 
Инженер протягивает мне 
внешне совершенно обыч-
ную сковороду черного 
цвета. Только взяв ее в ру-
ки, я понимаю, что она 
теплая, не обладающая 
привычной металличес-
кой прохладой. И сково-

рода, и ручка представля-
ют собой единое целое, 
они отлиты единой дета-
лью.

– Это ее минус. Но уже 
есть модели с отстегива-
ющимися ручками. Такую 
сковороду и хранить удоб-
нее, и рынок аксессуаров 
одновременно вовлечен в 
дело.

– Что за пластик ис-
пользуется при ее изго-
товлении?

– Этого сказать не мо-
гу, не имею права. Разра-
ботка запатентована, 

утечка информации не до-
пускается. Могу только 
сказать, что изобретатель 
– молодой российский 
ученый.

– На какую температу-
ру рассчитан материал?

– Более 650 оС, почти 
как алюминий… Можно 
использовать на газовой 
конфорке.

– Что насчет теплопро-
водности материала?

– Пока ниже, чем хо-
телось бы... Сейчас при-
нимаются все меры для 
решения этого вопроса. 

ПЛАСТИКОВАЯ СКОВОРОДА.
Вы эТО ВИДеЛИ?
Какие изменения ожидают поставщиков кухонной посуды?
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Поэтому внутрь металли-
ческий каркас вставлен и 
даже тонкий металличес-
кий диск…

– А в чем преимущест-
во перед обычными ско-
вородами?

– Цена ниже, антипри-
гарные свойства выше. 
Вообще сковорода рас-
считана на очень длитель-
ный срок эксплуатации. 

– Можно пользоваться 
металлической лопаткой?

– Лучше, конечно, 
обойтись без нее. Металл 
все же оставляет царапи-
ны. А чем менее гладкой 
является поверхность, 
тем сильнее пригорает 
пища. Но здесь особый 
пластик, который отлича-
ется устойчивостью к ца-
рапинам.

– Как ведет себя такая 
сковорода в духовке?

– Сейчас проверим.
Включив необходимое 

оборудование, Павел Сер-

геевич достал еще не-
сколько сковород, взятых 
для испытания. Все они 
были точными копиями 
друг друга, но разных цве-
тов. Одну сковороду спе-
циалист поставил в духо-
вой шкаф, другую – на га-
зовую конфорку, третью 
на электроплитку. В тече-
ние примерно минут со-
рока мы всматривались в 
наших «подопытных», в 
помещении стало жарко 
от работающего оборудо-
вания. Вдруг раздался 
звонок.

– Все, первое время 
испытаний вышло! – пос-
мотрев на таймер, заявил 
Павел Сергеевич. – Пока 
все нормально. Следую-
щий этап – проверка ан-
типригарных качеств.

На одну сковороду бро-
сили яйцо, другую полили 
молоком, на третью выло-
жили что-то съестное. Че-
рез пять–десять минут ни-

каких сюрпризов не про-
изошло. Яичница – не 
пригорела и выглядела 
весьма аппетитно, моло-
ко, слегка потемнев и пре-
вратившись в сухую ко-
рочку, легко сползло под 
струей теплой воды, вы-
ложенное на сковороду 
блюдо просто стало разо-
гретым.

Итак, новая сковорода 
показала свою работос-
пособность. Но для про-
фпригодности необходи-
мо еще пройти тест на 
канцерогены, а также воз-
действие пищевых щело-
чей и кислот…

К сожалению, это ис-
следование проводилось 
в другое время и с его ре-
зультатами удалось озна-
комиться только через не-
сколько дней. Но и здесь 
все чисто. Согласно полу-
ченной документации, все 
проверенные пластико-
вые сковороды подтвер-

дили свою экологическую 
безопасность.

– Что вы обо всем этом 
думаете? – задал я вопрос 
Павлу Сергеевичу, когда 
все запланированные тес-
ты были пройдены.

– Я думаю, на рынке 
скоро появится новая про-
дукция. Поставщики пе-
рейдут на новый вид ско-
вород, в дальнейшем сме-
нив классическую посуду 
на пластиковую. Но это 
вопрос времени.

– Кстати, скоро нам 
должны привезти серви-
ровочную фотопосуду из 
вторсырья, рассчитанную 
для праздничных засто-
лий.

– Интересно, обяза-
тельно посмотрим. Спа-
сибо.

Ж. Стоянец, 
специально для 

журнала «Посуда»
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

УДОВОЛЬСТВИЕ 
К ЗАВТРАКУ!
Просто залейте тесто в вафельницу от  Chef's Choice, 
предварительно смазав ее рабочие поверхности мас-
лом, – и уже буквально через минуту получите готовый 
перфорированный блинчик. Сдобрите его вареньем, 
джемом или сгущенкой – и одна порция для вашего за-
втрака готова! 

В ПЕРВУЮ ОЧЕРЕДЬ – 
ИНСТРУМЕНТ!
Шумовка, овощечистка, чеснокодавка, половник, терка... 
И еще много того, без чего ваш обед был бы похож на 
перекусывание бутербродами вблизи вокзального пер-
рона. Но теперь, когда вы владеете инструментами от 
Maxwell Williams, ваш обед будет получать самые высо-
кие оценки!

ИСКРЕННОСТЬ 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНА!
Стильное исполнение ножа от Boska делает его 
не просто инструментом для нарезки сыра, а ат-
рибутом романтического ужина при свечах, где 
раскрываются тайные помыслы ценителей благо-
родной еды.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ПОДНАЖМЕМ  
НА ВИТАМИНЫ!
Благодаря специально устроенному меха-
низму соковыжималка от Hurom способна 
отжать максимальное количество нату-
рального сока не только из свежих цитру-
совых, но и многих ягод, таких как виног-
рад, вишня, черешня и пр. Из оставшихся 
отходов рачительные хозяйки готовят 
морс или цукаты.

ЗАПЕЧЬ ИЛИ 
ПОЖАРИТЬ?
Как сегодня приготовить любимое блюдо? Задайте 
себе этот вопрос, если вы станете обладателем 
посуды от Microstoven. Благодаря технологии 
производства изделий этой марки одно и то же ку-
шанье можно получить разными способами: либо 
запечь в духовом шкафу или СВЧ-печи, либо поту-
шить или пожарить на плите... Как минимум это 
любопытно! 
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