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Подписка-2020
Оплатуподпискинеобходимопроизвестинеменеечемза

20днейдовыходаподписногономера.
Подпискаоткрытадлявсехжелающих,проживающихнатерри-

тории РФ, а также в странах ближнего и дальнего зарубежья.
Подписка осуществляется на сайте журнала: www.posudainfo.ru.
Дляоплатызайдитенасайт,кликните«Подписка»,заполнитезаявку,
которую получит отдел подписки. После получения заявки отдел
подписки пришлет вам счет, который оплачивается как по безна-
личномурасчету,такиналичнымисредствамивлюбомотделении
Сбербанка.

Призаполненииразборчивоукажитеназваниесвоейоргани-
зации (получателя), ИНН, КПП, юридический адрес, адрес
доставкииколичествономеров.

Стоимостьодногономера–400рублейдляподписчиковизРФ.
Дляжителейближнегоидальнегозарубежьястоимостьодно-

го номера рассчитывается исходя из валютного курса на день
оплаты. Оплата производится в рублях, доставка наложенным
платежом.

Юридическимлицам,оформившимподписку,вобязательном
порядкевысылаютсяотчетныедокументы.

Журнал издается с 2004 года. Издание зарегистрировано в
Федеральной службе по надзору за соблюдением законода-
тельствавсферемассовыхкоммуникацийиохранекультурного
наследия. Свидетельство о регистрации средства массовой
информацииПИ№ФС77–67969от13декабря2016года.

Редакция не несет ответственности за содержание реклам-
ныхматериалов.Мнениередакцииможетнесовпадатьсмнени-
емавторов.Приперепечаткематериаловиихиспользованиив
любой форме, в том числе и в электронных СМИ, ссылка на
журнал«ПОСУДА»обязательна.

Навсевопросы,связанныесполучениемжурнала,
вамсудовольствиемответятпотел.:

+7(903)768-12-30
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изящные легкие ручки этих приборов невольно вызывают в нашей 
памяти веселый перестук кузнечных молотков, мастерство кузнецов-
ремесленников, которые, удар за ударом, из раскаленного добела 
куска металла создавали уникальные произведения, дарившие тепло 
и радость.

лезвия ножей с их необычным контуром и изысканным силуэтом, ква-
дратный дизайн, матовые поверхности. все это прекрасно гармонирует 
с современным городским пространством.
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Добрый День, Дорогой читатель!

Отимениредакциипоздравляюсначаломгоданашихбизнес-партнеров,коллег,участни-
коврынкаHouseware&Tableware,друзейичитателейжурнала.

Началугодавсегдапредшествуетанализпрошедшегосезонаработы.Яхочусказать,что
годвцеломбылактивным.Встранепроизошлиизменения,меняетсявсе,вплотьдоправитель-
ства.Всеприспосабливаютсяиучатсяработатьвновыхусловиях,вусловияхэкономического
коллапса.Невозможнонеупомянутьо«китайском»вирусе,которыйтожеподпортилкартинку
поставокизКитаяиобрезалмногиеторговыесвязи.Несмотрянатрудности,рынокнестоитна
месте, он приспособился к экономически нестабильным условиям и развивается. Осенью
прошли довольно удачные выставки. Хочется отметить выставку HouseHold, участникам кото-
рой не хватило этих нескольких выставочных дней для полного обзора и охвата площадки.
Общаясь с представителями посудного сообщества, видим, что появились новинки в их
ассортименте, интересные гаджеты, дистрибьюторы приумножили свои коллекции новыми
стильными изделиями и пополнили ассортиментный ряд новыми брендами. В новостной
рубрикемыстараемсяразместитьнаиболееудачныеварианты.

Что касается выставок, то этот номер будет представлен на одной из самых престижных европейских выставочных площадок –
франкфуртскойAmbiente,затемжурналпересечетокеан,посетивчикагскуювыставкуIHHA.НавыставкеHouseHoldвМосквемыобяза-
тельноувидимсясвами,дорогиечитатели,ноужевместес№2/2020годанашегопроекта.

Конечно, рассчитывать на огромные объемы продаж 2000-х годов вряд ли представляется возможным, но информационное поле
СМИнеобходимо.Длядискуссиипотребителейипоставщиков,длявыявленияпроблемныхместиихустранения,дляобозначениятрен-
довиактуальныхтенденций,дляанализарынка,длякоммуникациисдизайнерами,дляобменаопытомторговлииудачнымикейсами
производстваипродаж.

Начемделаетсяакцентвэтомномере?
Редакцияпубликуетматериалыологистике,обособенностяхиновыхформахпродаж.Многовниманиявэтомномереуделеноэко-

логииибезопасностипосуды,упаковке.«Топовыми»трендамииопытомделятсяснамиведущиеспециалистывэтойобласти.
Многиечитателиспрашиваютостильныхштучках,информациюокоторыхмыпостояннопубликуем.Да,этоинтересные,стильные,

модные,«умные»иполезныевещинакухонномпространствеивдоме.Ксожалению,многиеизнихпоканедоступнынароссийском
рынке, их производят на американском континенте. Но мы верим, что дистрибьюторы из России заинтересуются этими гаджетами и
российскийпотребительснимитакжепознакомится.

Мыпродолжаемрассылатьновостипосудногорынкапонашейклиентскойбазе.Есликого-томыещеневключили,подписывайтесь
нарассылкунанашемсайте.Вэтомгодуизданиепродолжитсвоюподписнуюактивностьи,надеемся,по-прежнемубудетзнакомить
читателейсовсеминовостямирынкапосудыиуспешнымикомпаниями.

Желаемяркихпрофессиональныхконтактов,интересныхпроектовиличногоблагополучия.Имногочисленныхвстречсваминастра-
ницахнашегоиздания,дорогиенашичитатели!

Суважением,КовшоваТатьяна

читайте в 
следующем 
номере:

анализ и прогноз

Подводимчертупервого
кварталапродаж

правила торговли

Посудныйрынок
по-казахски

Маркетинг

Упаковатьивыложить!
Правильноепродвижение

Словоредактора
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Цветнойбум
отWILMAX!

7-11 февраля на международной выставке
Ambiente 2020 компания WILMAX презен-
товала свою новую разработку – трендо-
вую серию разноцветного фарфора. Прове-
ренное качество Fine Porcelain в совершенно
новом, неожиданном исполнении: в ярких цве-
тах и с разнообразными текстурами. Широта
коллекции впечатлит любого. Плюс традици-
онные для WILMAX характеристики изделий –
выверенный стиль и высокая практичность. Цвет-
ной фарфор подходит для интенсивного исполь-
зования, устойчив к сколам, рассчитан на посто-
янноемытьевпосудомоечноймашине,разогреви
приготовлениепищивмикроволновойпечиидухо-
вых шкафах. Цветные изделия с легкостью ком-
бинируются между собой, а также прекрасно
сочетаютсясклассическимбелымфарфоромот
WILMAX. С новой яркой коллекцией сервировка
столастанетещеразнообразнее.

wilmax.uk | sales@wilmax.ru

Японскийстиль
от

ТурецкаякомпанияPasabahce(«Пашабахче»)–
признанныйлидервсферестекольнойпромышлен-
ности.Неудивительно,чтоизстапредметовстеклян-
ной посуды на столах европейских ресторанов и
гостеприимных хозяек двенадцать сошли с конвей-
ера одного из шести огромных заводов турецкой
корпорации.КоллекцияPasabahceTokyo,выполнен-
наявяпонскомстиле,ужедавнозавоевалалюбовь
хозяек и рестораторов. Простые прямые линии и
квадратные формы удобны в использовании как
дома,такивместахобщественногопитания.Новая
сервировочная тарелка Tokyo дополнила хорошо
известную одноименную  серию столовой посуды
Pasabahce.ПроизведенавРоссии.Размеризделия
18х12см.

www.pasabahce.com/ru

Посудасостилемиисторией
В этом году исполняется 95 лет со дня выпуска первого изделия под маркой

Le Creuset. История культового бренда кухонной посуды началась со случайной
встречи.МастерпроизводстваэмалейОктаваОбекаиспециалистлитейногодела
АрманДесагерапознакомилисьв1924годунадизайнерскойвыставке.Вэтотже
деньонирешилиорганизоватьсовместноепроизводствоэмалированнойчугунной
посуды.

В 1925 году в небольшом заводе на севере Франции была выпущена первая
чугуннаясковородаLeCreusetогненно-красногоцвета.Аспустятридесятилетия
крупное налаженное производство поставляло посуду в США и все европейские
страны. В конце 1980-х годов американские СМИ Newsweek и Expansion назвали
продукциюLeCreusetоднойизсамыхузнаваемыхвмире.Иэтонеудивительно:в
своевремянаддизайноммоделейработаликультовыедеятелиискусства,среди
которых–дизайнерЭнцоМариифранцузскийактерЖанЛуиБарро.

Компанияпостояннорасширяетсвойассортимент,экспериментируяспокры-
тием,смесямиметалловидизайном.Каждаямодельдосихпорсоздаетсявручную:
чугунныеизделиямастерашлифуютпоспециальнойпескоструйнойтехнологии,а
затем покрывают запатентованной эмалью Glissemail, изготовленной на основе
стекла.

Эмалированныйчугунотвечаетвысокимтребованиямэкологичностиибезопас-
ности:посуданевпитываетзапахи,легкочистится,атакжебыстроиравномерно
согреваетпищу,сохраняяееполезныесвойства.Чугуннаяпосудаспособнавыдер-
жатьсамыевысокиетемпературы,азначит,прослужитвтечениедолгихлет.Изэтого
материала создана большая часть ассортимента – низкие и высокие кастрюли
насыщенныхоттенков,тажины,сковородки,воки,ковши,наборыдляфондю.Изде-
лияподойдутдляразныхисточниковнагрева,втомчислеидляиндукционныхплит.

MoulinVillaи
«ОбувьРоссии»
договорилисьо
сотрудничестве

Производительпосудыиаксессуаровдля
кухни MoulinVilla и группа компаний «Обувь
России» подписали договор о сотрудниче-
стве. Товары MoulinVilla будут продаваться в
более чем 720 торговых точках ретейлера в
320городах.

Предполагается, что сотрудничество
позволит производителю увеличить продажи
на 5%, усилить присутствие в Сибири и на
Дальнем Востоке и выйти со своей продук-
циейвболеечем250новыхгородов,а«Обуви
России» – предложить покупателям новый
интересный ассортимент и повысить конвер-
сиюмагазинов.

www.moulinvilla.ru,
www.obuvrus.ru

Керамическиеновинки
компании«Маэстро»

Компания«Маэстро»представилановыеизделиявсериикера-
мическойпосуды.Этозаварочныйчайникобъемом800мл,сахар-
ница с ложкой, набор для специй из 5 предметов и салфетница.
Изделияпоставляютсявяркойиндивидуальнойкоробке.

www.feel-maestro.eu
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НовыемагазиныKuchenlandHome
вСанкт-Петербурге

ВСанкт-ПетербургепослереновацииоткрылсямагазинKuchenlandHomeпоадресу:Каменноостров-
ский проспект, 18/11. Еще один магазин открылся по адресу: Пулковское шоссе, 25, корпус 1, ТРК «Лето».
Магазинрасположенна2-мэтажеторгово-развлекательногокомплекса.

www.kuchenland.ru

WhiskyClub
инетолько

Компания FinedesignGroup предста-
вила новинки британского бренда LSa 
international. Это изысканные наборы
дляценителейвиски,элегантныевазы,а
такжеразнообразныестаканыивинные
бокалы.Так,ассортиментмаркипопол-
нился новыми коллекциями: Boulder,
Dusk,Mist,WhiskyClub,Stipple,FirMetallic
и обновленными предметами в коллек-
цииUtility.

www.finedesigngroup.ru 



Дорогуновымименам!
Известный белорусский производитель эмалированной посуды «завод сантэкс»

обновилсвоюлинейкукастрюльсдеколями.Вассортиментекомпаниипоявилисьтакие
новинки, как «лаванда», «апельсин», «клубника», «орегано», «Десерт», «роза», «гортен-
зия».Дизайнпосудыразработансучетомпотребительскихпредпочтений.
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Белоснежнаяновинка
Ассортимент компании ENS Group пополнился серией

белоснежной фарфоровой посуды «Маршмеллоу» от tM 
Nouvelle Home. В серию вошли салатники и сервировочные
блюда изящных форм. Изделия поставляются в подарочной
упаковке.

www.ens-group.com

Новыеручки
ТМKukmara

«кукморский завод Металлопосуды» поменял
материалручеккрышексалюминиянанержавею-
щую сталь. Изменения каснулись литой алюминие-
войпосудыбезпокрытия.

www.kukmara.com

Цветнаякерамика
отJuliaVysotskaya

Коллекция цветной керамики copper от Julia 
Vysotskaya соответствует новым трендам в дизайне
посуды: форма coupe с высоким бортом исполнена в
теплом медном цвете. Использование реактивной гла-
зури позволило сделать каждый предмет коллекции
уникальным. Коллекция представлена чашкой с блюд-
цем,кружкой,салатником,закусочнымииобеденными
тарелками.

www.annalafarg.ru

EvaSoloвмягком
синемцвете

МаркаEvaSoloпредставилаколлекциюпосуды
вновомцвете–Soft blue.Мягкийоттеноксинегопри-
носитвдомтеплолетаисоздаетощущениеспокой-
ствия.Новинкидоступныс1марта.

www.evasolo.com

КастрюляPrestoотзаводаНМП
Завод«Неваметаллпосуда»выпустилновоеизделие–кастрюлюPrestoобъемом

5л.ПосудаколлекцииPrestoвыполненаизстали18/10.Поверхностьизделийимеет
зеркальную полировку внутри и снаружи. Капсулированное дно с промежуточным
слоемалюминия(дисктолщиной3мм)обеспечиваетравномерныйнагревидолго
сохраняеттепло.Посудаподходитдлявсехтиповплит,включаяиндукционные.

www.nmp.ru

БезупречныйдуэтотOrientalWay
Выразительная салатница из стекла и оригиналь-

ная подставка под нее из благородного дерева тро-
пической акации образуют безупречный дуэт для
истинных ценителей бытовой эстетики. Четкие линии,
округлаяформасчутьзаметнымигранями,сочетание
стеклаимассивнойподставкиизтемногодеревасде-
лаютподачублюдособенноизысканной.

ООО «Восточный Путь»
 www.orientalway.ru

+7 (495) 926-14-52
                                                                                                                                                 info@orientalway.ru
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НовинкиотRegentInox
Компания Regent Inox сообщила о поступлении линии

посудыStendal.Влиниювошлисковородыисотейникиизкова-
ногоалюминияичайникиизнержавеющейстали(втомчисле
длязаваривания).Влинейкетакжепредставленыножираз-
делочные, нож универсальный и для овощей, а также
кухонныеножницыиподставкадляножей.

«Олдскульная»история,илиПродажи
посудыонлайн

Топ-3 продаж товаров онлайн в России у разных исследователей
изгодавгоднеменяются:мода,электроника,товарыдлядетей.Ино-
странные покупатели в России приобретают fashion (недорогой, но
качественныйтекстиль,обувь),коллекционныетовары,электронику.По
статистикепосудапопадаетвкатегорию«Товаровдлядома»илидаже
«Товары для дома и сада» и находится в лучшем случае в пределах
десяткинапоследнихместах.Либоместопосудыопределяетсясреди
«прочих»покупок.

по каким причинам пользователи с доступом в интернет не покупают 
товары онлайн?*
27%: тяжело убедиться в качестве товара перед тем, как совершить
покупку.
27%:нетвозможностипосмотреть,потрогать,примеритьтовар.
20%:небезопаснооставлятьличныеданные.
19%:недоверяютинтернет-магазинам.
18%:вобычноммагазинеассортименттоваровбольше.

*Собственное исследование, 2019 год.

Итак,посуданепопулярныйпродуктвпродажахчерезИнтернет,потомучтоеедействительнохочетсяподержатьвруках,
чтобы убедиться в качестве товара. Посуду чаще покупают женщины, а именно они составляют больше одной трети среди
выбравшихпервыйивторойпунктыответовпричиннепокупокпосудывИнтернете.Причемтакотвечаютимолодыеженщиныв
возрасте30-39лет.

Оптимизмвнушаеттотфакт,чтоfashionипрочиемодныетоварыприобретаюттожечащеженщины.Значит,свойопытпоку-
покбезтактильныхощущенийонинабирают,ивускоренномтемпе.Довериекинтернет-магазинамтожепридет.Чтомоглобы
статьдополнительнымстимулом,чтобыубедитьпокупательницвкачествепосуды?

ВкомпанииMasterHоuseсуществуютсвоистандартыкачествадлякаждоготовара,которыесоответствуютвысокимтре-
бованиямроссийскихстандартов.Нашимпроводникомидеикачествавыступаетдажесамыйскромныйтовар,вроденабора
губокдлямытьяпосуды.Знакомствосбрендомначинаетсяснебольшихпокупок,поэтомудлянасмелочейнет.Тепокупатели,
которыепознакомилисьсосвойстваминашихтоваров,воспринимаютсерьезноигарантию25летнаотдельныегруппытова-
ров.ГарантияMasterqualityдостигаетсязасчеттехнологичностиматериаловиинженерногоподходакизготовлениюкаждой
вещи.

Хотитеубедиться–продукциюMasterHоuseлегкокупитьвмагазинеOzonиWildberries.

владимир лобинцев, соучредитель компании Master Hоuse

Сподогревомотсвечи
ТМ Maestro представила модель круглого мармита с подо-

гревомотсвечиилигорелки.Диаметризделия–27,5см.Объем
–2,0л.Стекляннаякрышкаимеетотверстиедлявыходапара.

www.feel-maestro.eu

ТМJarko–вчисле100
лучшихтоваров

Продукция ТМ Jarko удостоена диплома всероссийского кон-
курса программы «100 лучших товаров России». Компания «гвура»
сталадипломантомконкурса,представивнасуджюрисковороды
изколлекцийKantry,Onyx,ForeverиLite.

На упаковке коллекций-победителей будет размещен знак «100
лучшихтоваровРоссии»,использованиекоторогоофициальнопод-
тверждено декларацией качества и согласием МОО «Академия
проблемкачества».

www.gvura.ru

Стаканыиз
сахарного
тростника

Компания«Мистерия»представилановинку–стаканы
из сахарного тростника. Сахарный тростник – быстро
возобновляемый природный материал. Производится
из волокнистых остатков сахарного тростника, которые
остаются после производства сахара. Они называются
багассаилипальп.Изделияподходятдляхолодныхигоря-
чихнапитков.

www.mystery.ru

«Кольчугинский
мельхиор»
представилновинку

«Кольчугинский мельхиор» представил новую коллек-
цию медной посуды с литыми элементами. Продукция
доступнапопредварительномузаказу.

www.kolmelhior.ru



ХрустальноестеклоNUDE
Компания «комплекс-бар»

представила эксклюзивные
серии хрустального стекла
бренда NUDE (входит в
Şişecam Group). Идеоло-
гия бренда – «просто – зна-
чит красиво». Хрустальное
стекло NUDE тонкое и при
этом износостойкое. Произ-
водитсявручную.

www.complexbar.ru
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Расширение
линейкифарфора
LY’SHoreca

В линейке фарфора вьетнамской марки LY’S
Horecaпоявилисьновинки:тарелки,блюда,салат-
ники и соусники разнообразных форм. Фарфор
выполнен в теплом цвете «слоновая кость», обла-
дает жаростойкостью. Каждое изделие проходит
до30производственныхэтапов,включаяпрофесси-
ональную обработку краев, исключающую сколы.
ВРоссиифарфорLY’SHorecaпредставленэксклю-
зивновкомпании«клен».

www.klenmarket.ru

Яркиеновинки
отТМAppetite

Цветные разъемные формы с антипригар-
ным покрытием для выпечки пасхального кулича ТМ
Appetite. В наличии 5 ярких цветов и 3 диаметра: 12,
14,16см.Формыпредназначеныдляиспользованияв
духовомшкафу.Можномытьвпосудомоечноймашине.
Добавьтеяркиекраскинавашукухню.

www.pilotms.ru

VITEKдляаппетитныхкотлет
ТМVITEKпредставилановуюмодельмясорубкистехнологиейMagnifit:

заточкаишлифовканожаидискаобеспечиваютмаксимальноеприлега-
ниедругкдругу,словномагнит.Благодаряэтомуфаршполучаетсяочень
нежным.Вкомплекте–2дискаизнержавеющейсталиидополнительные
насадки: для приготовления сосисок и «кеббе», для шинковки овощей.
Функция «реверс» извлечет непереработанные остатки в автоматиче-
скомрежиме.Мощностьмясорубкипозволяетприготовитьдо2кгфарша
в минуту. При перегреве двигателя сработает система защиты. Удобное
дополнение – отсек для хранения насадок и шнура. Корпус мясорубки
выполненизнержавеющейсталиипластика.

www.vitek.ru

Бокал-пуляотWalmer
ВэтомгодуанглийскийбрендWalmerпривезвРоссиюнеобычные

пивные бокалы bullet: внутренняя поверхность бокала имеет форму
пули.Двойныестенкисохраняютпрохладупенногонапитка,приэтом
навнешнейстенкенеобразуетсяконденсат.Новинкаужевпродаже
и может стать оригинальным подарком к приближающемуся празд-
нику23Февраля.

ОфициальныймагазинWalmerвРоссии–www.domos.ru.

Второй«городской»магазинИКЕАвМоскве
ВТРЦ«Мозаика»(ул.7-яКожуховская,9)начатыработыпоподготовкекоткрытиюмагазинаИКЕАгородскогоформата,кото-

рыйстанетвторымподобнымобъектомшведскогоретейлеравМоскве.Площадьмагазинасоставит7900кв.м.Первыймагазин
такогоформатабылоткрытлетомнаХодынскомПоле.

По материалам shopandmall.ru

Ваза-этажерка
отIVV

Компания IVV представила оригинальную стеклян-
нуювазу-этажеркуPeony,созданнуювсотрудничестве
сдизайнеромMarta Sansoni.Вцентренебольшойдвухъ-
ярусной подставки для десертов проходит трубка для
цветов. Новинка дебютировала на выставке Maison &
Objetвэтомгоду.

www.ivvnet.it
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Коллекция
EstheteотRöndell

ВновуюколлекциюEstheteотRöndellвходят
сковородыразногодиаметра,ковш,кастрюля
и сотейник. Изящные металлические вставки
на ручках гармонично сочетаются с серым
внешним покрытием. Посуда изготовлена из
высококачественного штампованного алюми-
ния, имеет внутреннее покрытие xylan Plus®.
Изделияпригодныдляиспользованиянавсех
видахплит,включаяиндукционные.

www.rondell.ru

ФарфорBonnaвкомпании
«Мастергласс»

Фарфор турецкой марки Bonna пополнил ассортимент компании
«Мастергласс».Посудаотличаетсяустойчивостьюглазури.Представлена
широкаялинейкаизделийразныхформиоттенков.Допускаетсямытьев
посудомоечноймашине.

www.masterglass.ru

Тортницаотзавода
«Альтернатива»

Новая тортница от завода «Альтернатива» изготовлена из
высококачественного пищевого пластика. Крышка крепится ко
дну с помощью защелок. Сверху имеется удобная ручка, кото-
раяпринеобходимостивытягивается.Доступныецвета–голубой,
светло-бежевыйифиолетовый.Размеризделия285х285х175мм.

www.alternat.ru

Походная«Мечта»
Торговая марка «Мечта» представила новые изделия –

походныекотлыизалюминияобъемом4,5,8и10л.Всекотлы
оснащеныкрышками.

www.mechta-posuda.ru

Сочнаясерия
Компания «коралл» пополнила ассортимент фарфо-

ровой посуды тМ Quinsberry. Новая серия Fruit Garden
выполненаизклассическогокостяногофарфора,деко-
рирована в английском стиле, с реалистичными изо-
бражениямифруктовиягод.Всериювошликружки,чай-
ныепары,десертныетарелкиисалатники.Допускается
мытьеизделийвпосудомоечноймашине,атакжеисполь-
зованиеСВЧ.

www.ikorall.ru

Каникулынаприроде.
ЗахватитетермосNÁDOBA!

Чешская компания NADOBA выпустила новую линейку стильных тер-
мосов.Изделиявыполненыизнержавеющейстали,котораянеизменяет
вкусовых качеств напитка. Корпус особо прочный, не деформируется
при ударах. На пробке силиконовый уплотнитель. В сочетании с каче-
ственнойрезьбойонпозволяетнебоятьсяпротечек.Благодарядвойным
стенкамсвакуумнойизоляциейвсенапиткиостанутсягорячимивтече-
ние12часов,ахолоднымиможнонаслаждатьсяцелыесутки.Налитьчай
изтермоса,непроливникапли,оченьпросто.Дляэтогонакрышкеесть
клапан,которыйфиксируетсявоткрытомположении.

Термос для индивидуального чаепития имеет удобный объем 0,7 л.
Унегоестьчашка-крышкасручкой,чтобыпочувствоватьсебявлюбой
обстановке, как дома. А семейный термос, вмещающий 1 л жидкости,
снабжендвумячашками-крышками.Онинадеваютсядругнадругакак
колпачки,чтопозволяетсэкономитьместо.Термофляга0,7ллегкопоме-
ститсявкармашкерюкзака.Прочнаяручкадляоткрываниядаетвозмож-
ностьнестифлягувруке,непрерываяпривычныезанятия.

Подарив такие термосы близким, можно быть уверенным, что не
разочаруешьсамыхизбалованных.Во-первых,особоепокрытиенакор-
пусеобеспечиваетизделиямнепревзойденнуюизносостойкость.Ника-
кихсколов,отпечатковпальцев,трещин,царапиннебудетдолгиегоды.
Во-вторых,можновыбратьиздвухразныхпостилюсерий.Термосылинии
albaпропитаныдухомнадежности.ИзделиясерииGvenимеютособый
перламутровый блеск, подчеркнутый глубоким графитовым фоном. Это
превращаетихвэлегантныепредметыроскоши.ТермосыNADOBAсоз-
дадутощущениедомашнегокомфортадажевдалиотдома.

www.nadoba.eu

TableswingвкомпанииResterra
КомпанияResterraэксклюзивнонароссийскомрынкепредставляеткерамическуюпосудуTableswing(Испа-

ния).Вассортиментномряду–цветныеичерно-белыеколлекцииоригинальныхформифактур.

www.resterra.ru
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Новыйрисунокнадобрушскомфарфоре
Добрушский фарфоровый завод представил новый рисунок «Эдем» на формах Gamma. Нежные

цветынабелоснежномтонкостенномфарфоресоздадутатмосферууютаигармониинавашемстоле.

www.shop.dfz.by

Дулевская
новинка

Дулевскийфарфоровыйзаводвыпустил
новый чайный сервиз «День ангела». Сер-
виз расчитан на 6 персон, поставляется в
подарочной упаковке. Автор росписи  –
М.в. яснецова.

www.dulevo.ru

Подносыиз
полипропилена
отRestola

Компания Restola (Россия) запустила в производство под-
носы из полипропилена.  В настоящее время для потребителей
доступныподносыразмерами450х350мм(цвета:черный,беже-
вый,красныйикоричневый)и420х300мм(цвета:красныйикорич-
невый).

www.restola.ru

Новинкаот
«СтальЭмали»

Компания«СтальЭмаль»выпустиласериюпосудыс
новойдеколью«cмак».Всериювошлинаборыкастрюль
цилиндрическойформыобъемом1,5;2,9;4,5и7л.

www.rusposuda.ru

Яркиеэмали
отBornnEnamelware

Турецкая компания Bornn Enamelware представила новую кол-
лекцию эмалированной посуды colorama. Простые и минимали-
стичные формы ярких цветов объединяются в нескучные комбина-
циидляповседневногостола.КоллекциядебютировалавПариже
навыставкеMaison&Objet17-21января2020года.

www.bornn.com.tr

Сковороды«Маруся»
сосъемнойручкой

ТМ«Маруся»расширилаассортиментпосудыизлитого
алюминия с индукционным дном. Сковороды оснащены
съемнойручкой.

www.mmarusya.com

Любимыесдетства
Персонажи знаменитой книги Алана Милна теперь

на Императорском фарфоре! Завод представил новую
коллекцию посуды из тонкостенного костяного фарфора
«винни-пух и пятачок». Декор чашки с блюдцем разра-
ботан дизайнерами ИФЗ в сотрудничестве с киносту-
дией «Союзмультфильм» по мотивам мультипликационного
фильма «Винни-Пух» Федора Хитрука, созданного 50 лет
назад, в 1969 году. Декорирование надглазурное полих-
ромное.

www.ipm.ru
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Порционнаясковорода
от«АлитА»

В ассортименте «АлитА» пополнение – налажено производство
новойпорционнойсковороды«уля».Диаметризделия–16см,объем–
700мл.Модельпредставленавовсехцветовыхвариацияхисовсеми
видами антипригарного покрытия: «Антрацит», «Природный камень»,
«Браун».Различныекомплектациикрышекиручекпозволяютиспользо-
ватьновинкунавсехвидахплит(кромеиндукционных),атакжевдухо-
выхшкафах.

www.alitta.ru

СерияLinda
ТМAppetiteуже
впродаже

Компания «Пилот МС» представила новинку в
линейке нержавеющей посуды – серию Linda ТМ
Appetite.Впосудевсепродуманодомелочей.Трех-
слойная конструкция дна гарантирует быстрое
нагревание и равномерное распределение тепла.
Стеклянная крышка с необычной матовой полиров-
кой по внешнему краю и пароотводным отверстием
обеспечивают быстрое закипание. В серию вошли
кастрюли 1,7; 2,4; 3,2; 4,5 и 5,5л, а также ковши 0,9 и
1,3л.

www.pilotms.ru

BambooKidsот
Fissman

Компания Fissman представила боль-
шойассортиментизделийизбамбукового
волокна для сервировки детского стола.
Это разнообразные кружки и тарелки с
яркимдекоративнымоформлением.

www.fissman.ru

РозничныймагазинТМ«Калитва»
     В Белой Калитве открылся партнерский магазин завода «Калитва». Магазин «Домовичок» распо-
ложился рядом с производством, на ул. Заводская, 14А. Здесь представлен большой ассортимент
посудыТМ«Калитва»–сковороды,сотейники,казаныидругаяпосуда.

www.kalitva-posuda.ru

«ЧилиМареа»в«Доме
Фарфора»

Пленительная, таинственная и в то же время брутальная фарфоровая кол-
лекция«ЧилиМареа»вдохновленаитальянскимтату-мастеромпьетро седда,
который использовал в своих работах для мануфактуры rosenthal акварель и
чернила.Вколлекциипереплетеныреальностьимечты,человеческиефигурыи
цветочныемотивы,графикаихудожественныеэлементы.Коллекциядоступнапо
предварительномузаказувмагазине«ДомФарфора».

www.domfarfora.ru

Цвет2020года
ИнститутцветаPantoneобъявилцвет2020

года–classic blue.Элегантныйвсвоейпро-
стоте,этотустойчивыйсинийоттенокдолжен
принестиощущениепокояиуверенности.

www.pantone.com

LeCreusetвновомцвете–
MetallicBlack

Бренд Le Creuset представил коллекцию посуды в новом цвете –
Metallic Black. В коллекцию вошли металлический чайник с эмалиро-
ваннымпокрытием,керамическийфренч-пресс,кружкииформадля
запеканияскрышкой.

www.lecreuset.com



Pasabahce  &  Messe Frankfurt 
Exhibition GmbH &  Petra Welzel

ВыставкиВыставки
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название выставки 
и Место провеДения 

время и
организаторы 

название выставки 
и Место провеДения    

время и
организаторы 

NY NOW WiNtEr 2020
международнаявыставкатоваровдля

дома,подарковисувениров

США,Нью-Йорк

01.02.20  
05.02.20

Jacob K. Javits/ 
Convention Center 

Emerald Expositions

весенний каприз 2020
межрегиональнаяярмарка

подарковисувениров

Россия,Мурманск

03.03.20 
07.03.20 

Выставочный павильон 
«МурманЭкспо» АНО 

«МурманЭКСПОцентр»

tiGS SPriNG 2020
международнаявыставкаподаркови

потребительскихтоваров

Япония,Токио

05.02.20  
07.02.20 

Tokyo Big Sight/ 
Business Guide-sha, Inc.

весна 2020
выставка-ярмарка

Россия,Челябинск

05.03.20 
08.03.20

ДС «Юность» /ООО 
«Первое выставочное 

объединение»

нароДная ярМарка. зиМние раДости 2020
межрегиональнаяярмарка
продовольственныхтоваров

Россия,Санкт-Петербург

05.02.20  
09.02.20 КВЦ 

«Евразия»/КВО «Сивел»

iNtEriOr LiFEStYLE MiddLE EaSt 2020
выставкаподарковитоваровдлядома

ОАЭ,Дубай

09.03.20 
11.03.20 

Dubai International 
Convention and Exhibition 
Centre/Messe Frankfurt 

Middle East GmbH.

беларусь-россия. Февраль 2020
выставка-ярмарка

Россия,Москва

07.02.20  
10.02.20 

КВЦ «Сокольники»/ООО 
«РБК Экспо»

KiGS 2020
международнаявыставкаподаркови

потребительскихтоваров

Япония,Киото

10.03.20 
11.03.20 

Miyako Messe /Business 
Guide-sha, Inc.

HOrEca ExPO atHENS 2020 
международнаявыставкаиндустрии

гостеприимства

Греция,Афины

07.02.20 
10.02.20 

M.E.C. – Metropolitan 
Expo Centre/Forum S.A.

HOrEca SibEria / пиво сибири 2020 
выставканапитков,оборудования,
товаровиуслугдляпредприятий

общественногопитанияиторговли

Россия,Новосибирск

11.03.20
13.03.20 

МВК «Новосибирск 
Экспоцентр»/ООО «СВК»

aMbiENtE FraNKFurt 2020
ярмаркатоваровнародногопотребления

Германия,Франкфурт

7.02.20 
11.02.20 

Messe Frankfurt/Messe 
Frankfurt Exhibition 

GmbH.

весенний стиль 2020
межрегиональнаявыставка-ярмарка

Россия,Саранск

11.03.20 
15.03.20 

Мордовэкспоцентр/ООО 
«Мордовэкспоцентр»

яркая зиМа 2020
всероссийскаяуниверсальнаяярмарка

Россия,Ижевск

12.02.20 
16.02.20

Павильон «Б» /
Выставочный центр 

«Удмуртия»

HOMEdEcO 2020
международнаявыставка

домашнеготекстиля

Казахстан,Алматы

16.03.20 
18.03.20 

ВЦ «Атакент»/Turkel Fair 
Organizations Inc.

tabLEWarE & HOuSEHOLd 2020
специализированнаяконференция

Украина,Киев

18.02.20 
19.02.20 

Отель Premier Hotel 
Rus/ООО «Парус Экспо 

Медиа»

HOuSEWarE ExPO. весна 2020
международнаяспециализированная

выставкапосуды,товаров
длядома,хозтоваров

Россия,Москва

17.03.20 
19.03.20 

ВК «Гостиный Двор»/ООО 
«Гифтс Интернэшнл»

празДничная ярМарка 2020
выставка-ярмарка

Россия,Екатеринбург

18.02.20 
21.02.20 

Центр международной 
торговли Екатеринбург 
(ЦМТЕ)/ВО «Уральские 

выставки»

подарки. весна 2020
международнаяспециализированная
выставкаподарков,бизнес-сувениров,

предметовинтерьера,посуды
идекорастола

Россия,Москва

17.03.20 
19.03.20 

ВК «Гостиный 
Двор»/ООО «Гифтс 

Интернэшнл»

LiFEStYLE tradE SHOW (LiFE iNStYLE) 2020 
выставкастиляжизни

Австралия,Сидней

21.02.20 
24.02.20 

Royal Hall of Industries 
/Reed Exhibitions 
Australia Pty Ltd.

весенний салон 2020
универсальнаявыставкатоваров

народногопотребления

Россия,Тольятти

18.03.20 
22.03.20 

УСК «Олимп»/ВК 
«Экспо-Тольятти»

HiP 2020
выставкагостиничного
иресторанногодела

Испания,Мадрид

24.02.20 
26.02.20 

Feria de Madrid/IFEMA – 
Feria de Madrid

iNtErNatiONaL HOuSEWarE & 
KitcHENWarE SHOW 2020

международнаявыставкапосуды
икухонныхпринадлежностей

Индия,НавиМумбаи

19.03.20 
22.03.20 

Bombay Convention & 
Exhibition Centre (BCEC)/
Gifts & Accessories – A 

Division of Netlink Solutions 
(India) Ltd.

поДарки любиМыМ 2020
межрегиональнаявыставка-ярмарка

Россия,Саранск

27.02.20 
03.03.20 

Мордовэкспоцентр/ООО 
«Мордовэкспоцентр»

HOuSEHOLd ExPO 2020
международнаяспециализированная

выставкахозяйственныхтоваров,
посудыитоваровдлядома

Россия,Москва

24.03.20 
26.03.20 

МВЦ «Крокус Экспо»/ 
«Мокка Экспо Групп»
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ВыставкиВыставки

Третий маршрут ориентировался
намультипродуктовуюдистрибуциюи
международныерынкиимпортаиэкс-
порта. В залах демонстрировался
огромный ассортимент продукции
разныхценовыхкатегорийдляпривле-
чения розничных операторов, особо
чувствительных к требованиям конку-
рентоспособности с точки зрения
маржииассортиментапродукции.

инноваЦионные Дизайны
Широкий спектр идей, представ-

ленныхнавыставкеHOMI,включаетв
себя множество весьма оригиналь-
ных предложений, разработанных с
использованием вторичных  матери-
алов.

Пространство для развития буду-
щего находится в центре внимания
проекта под названием HOMINext,
проекта,которыйобъединяетипро-
двигаеттворческиезадумкисовсего
мира. На выставке площадка, оза-
главленнаяECOSOCIALLYLucaGnizio,
курируется одноименным экосоци-
альнымхудожником,которыйдемон-
стрирует самые инновационные и
оригинальные экологические и эти-
ческие дизайнерские решения.
Здесь мы увидели кресла из вторич-
ного асфальта, остатков джинсы,
корыдереваидругихпереработан-
ныхматериалов.Итальянцы,этимвсе
сказано.

Пластик вдохновил на создание
многочисленных творений. Стеклян-
ные бутылки, затемненные для
защиты вина, получили новую жизнь
благодаря повторному использова-
нию: они разрезаются и становятся
оригинальными бокалами или
вазами.

Переработкафарфорапривелак
созданию интригующих, ярких ваз,
которые благодаря своей универ-
сальности в использовании различ-
ных материалов подходят для укра-
шениявсехвидовинтерьеров.

раДуга проШлого 
Грубые материалы, «старинный»

текстиль, бесконечные пастельные
природныеоттенкинапоминаютмяг-
кую атмосферу сельских усадеб и
настраивают на ностальгические
воспоминанияодеревенском,нату-
ральном, вкусном. Неспроста
дизайнеры выбирают в качестве
материала дерево или необрабо-
танный металл. Неровные, но изы-
сканные формы, принты, напомина-
ющие старинные коклюшки и
бабушкино приданое, приятно вос-
создают времена мирного безза-
ботногосельскогосуществованияи
порождаютжеланиевернутьсявэту
атмосферу.

В2020годуLifestyleTradeFairсфо-
кусировалась на операторах в сек-
торедомашнегохозяйства,акценти-
руя внимание на тенденциях,
связанныхсоспросомнакомфорти
функциональность в эпоху глобали-
зациииэкологическогобеспорядка.

Этиновыеусловиясуществования
заставилидизайнеров,производите-
лейидистрибьюторовразработатьи
предлагать новые стили и стратегии
использования пространств, предо-
ставлять дополнительную возмож-
ностьсоздаватьобстановку,которая
позволит удобно и комфортно суще-
ствоватьлюдямсовсегомира.

Былипредставленымногочислен-
ныепредложения,отражающиевсе
болееактуальныетенденцииитемы,
такие как повторное использование
продукта, рециркуляция, устойчи-
вость и экологичность. Огромное
значение уделяется мировому эко-
логическому пространству, дизай-
неры со всего мира своим главным
трендом считают научить людей
беречьиуважатьпланету.

Но без шика нет Италии, ведь не
всегдабезопаснаяпродукциябезу-
пречнапоформеикрасивапоколо-
ристике. Темы романтики, воспоми-
нания об атмосфере давно

минувших дней, не говоря уже об
изысканных оттенках золота в соче-
тании с черным – главным героем
элегантнойпосуды,присутствуютна
многихстендах.

В этот раз подключили мощную
байерскую программу, которая тща-
тельно отобрала покупателей: 65
стран принимают участие в про-
грамме,причемсамыекрупныеделе-
гации были из России, США, Китая,
Канады,ИспаниииЯпонии.

новые МарШруты выставки
В связи с новым форматом

выставкикакпоказановыхтенденций
и классической имиджевой полити-
кой крупных брендов, компоновка
этого мероприятия предполагала
разделениецелевойаудитории.

Первый маршрут – HOME Retail
Inspiration – предназначался для
целевой аудитории специализиро-
ванных магазинов, крупных рознич-
ныхгруппиинтернет-магазинов.

HOME Boutique & Design предо-
ставлял платформу, ориентирован-
нуюнаинновационныеконцептуаль-
ные магазины, а также дизайнеров
интерьера, архитекторов и промыш-
ленных операторов, ищущих нечто
новое,оригинальное,свежее.

С24по27январязакончиласвоюянварскуюисториювы-
ставкаHOMI,котораявэтомгодунемногоизмениласвой
форматпредставленияпродукциидлядомаиконкретно-
гоиндивидуума.

Вэтомгодувнейпринялиучастиеоколо600экспонен-
тов.19%компаний,представленныхнавыставке,прибыли
из-зарубежа,изевропейскихстран,вчастностиизГер-
мании, Франции, Испании и Португалии, все остальные
экспонентыпредставлялинамеждународномуровнеКо-
рею,Японию,ибольшуючастьпродукциипредставляла
принимающаясторона.

Новый формат общения охватывает все: от декора до
посуды,отдизайнадотекстиля,отароматовдоидейпо-
дарковипраздничныхмероприятий.

новая атмосфера выставки 
HOMi, tHE LiFEStYLE tradE 
Fair. HOMi – источник идей



гарным многослойным покрытием,
армированным минеральными
частицами,которыепридаютхарак-
теристикам и эстетике камня сход-
ство с обжигом, то есть качество и
прочностьсочетаютсяснесравнен-
нымантипригарнымпокрытием.

Формы для запекания, тажины,
адаптированные к индукции, и дру-
гие продукты уже есть не только на
выставке HOMI, но и на складе ком-
пании «Антарес Трейд». Pintinox,
Tognana, Tivoli, Dolfi, Zwillingint,
Woodwic,WedgwoodThomas,Sonos,

Galileo, Lucaris, Brandani – 2-й пави-
льон был насыщен продукцией из
фарфора и керамики. Список инте-
ресных продуктов можно продол-
жать долго. Но лучше один раз уви-
деть это воплощение дизайнерской
мысливоочию.

источник иДей 
Семинары, беседы и встречи

предлагаютознакомитьсясшироким
спектром тенденций рынка, идей и
предложений.Взглядмировогосооб-
щества на новые тенденции в

дизайнеинтерьераобеспечивается
серией конференций, посвященных
жиломуигостиничномусекторам.

Завершаютмероприятиевстречи,
организованные ассоциацией
Fondazionedell’OrdinedegliArchitetti
PPC(Милан,провинцияЛомбардия),
которая занимается изучением
современных проектов в области
гостиничного и интерьерного
дизайна,атакжеанализомсектора
розничнойторговли.

Все эти дизайнерские истории 
мастерства и инноваций характери-
зуют выставку HOMI, в которой соче-
тание мечты и страсти, классики и 
модерна становится прологом к ана-
лизу всех существующих националь-
ных и международных проектов, 
нацеленных на совершенствование 
жизненного пространства и чело-
века в нем.

Выставка Lifestyle Trade Fair – это 
больше, чем просто бизнес, это 
незаменимый инструмент для повы-
шения профессионального роста и 
получения необходимых знаний 
и умений.
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На выставке большое внимание
уделяетсятворчествумолодыхдизай-
неров, из года в год показывающих
свои творения. Но эти продукты в
основном рассматриваются для
покупки только небольшими или
дизайнерскимибутиками,таккакдля
крупнойрозницыэтонеформат.

Чтокасаетсяинтересныхпродук-
товдлябольшогопотребителя, тона
выставке представлено много изде-
лий из фарфора и керамики, очень
живых, цены умеренные (бренд
Faye). Марка Tescoma предложила
несколько новинок из стекла

(Tescoma Charle), симпатичные тер-
мокружки и термос пастельных
тонов, оригинальные гаджеты для
кухни оригинальных расцветок.
Barazzoni на огромном выставочном
пространстве демонстрировала
оригинальные решения крепления
ручексковородикастрюлиобтекае-
мойформыизнержавейки.Вообщев
Италии больше внимания нацелено
на нержавейку, чем наплитную
посудусантипригарнымпокрытием.
Может быть, традиционная тяга к
классическому восприятию на
кухонном пространстве берет верх
надновымипокрытиями.

Сервизы марки Easy Life притяги-
вают совершенством белизны фар-
фора и нежнейшими принтами. Для
любой хозяйки можно подобрать
расцветкуиформу.НастендеEvviva
остановилась группа португальцев,
которая спорила о материале изго-
товления бокалов и ваз, настолько
онибылиидентичныхрусталюисте-
клу(выяснилось–пищевойутяжелен-
ныйпластик).

Разработкакаждогостенда–это
отдельноеповествование.Окаждом
стендеможнорассказыватьмногои
долго. Марка Olympia в основном
предлагаеткастрюлиисковородыс
антипригарным покрытием Hard
Cook(крепкийкаккамень),истенду
нее оформлен в стиле Loft. Стены –
кирпичи, грубовато, брутально,
по-мужски «крепко». Здесь уместно
смотритсянаплитнаяпосудатемного
оттенка. Изготавливается из литого
алюминияподдавлениемсантипри-

ВыставкиВыставки
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РынокРынок

новой фабрики закрепить за собой
клиента,такчтозакачествомиспол-
нения заказа производитель стара-
етсяследитьответственно.

Сегодня ряд компаний пробует
работать с Индией, поскольку там
стали появляться фабричные линии
по производству керамики и фар-
фора, без которого невозможно
представить отечественный рынок
(доэтоговИндиизаказывалитолько
меднуюутварьипосудуизнержаве-
ющей стали). И все-таки пока с
Индией могут работать далеко не
все участники рынка: ассортимент-
наябазаограничена,опытасотруд-
ничестванедостаточно.

Внимание закупщика в сложив-
шихся условиях небезосновательно
переключается и на отечественного
производителя,поддержкакоторого
полностью соответствует выбран-
номугосударственномукурсу.Кпре-
имуществам такого взаимодействия
относитсяснижениеиздержек,кото-
рые несет покупатель иностранной
продукции,вчастностиприпересе-
чении границы (например, НДС).
Плюс зачастую покупатель может
сэкономить на транспортных расхо-
дах.

возможности и перспективы
РаботапозакупкамсКитаемуже

хорошо известна большинству биз-
несменов,посколькуименновКитае
осуществляется подавляющее боль-
шинствозаказов.Приэтомвзаимоот-
ношения с китайскими партнерами
складываются  чаще всего в резуль-
тате личных договоренностей, кото-
рые у многих уже имеются. Изучить
бизнесисходяизнормативнойбазы
и опыта других закупщиков весьма
сложно, поскольку на каждой
фабрикедействуютсвоиправила.

Для начинающих экспортеров
разницавменталитететребуетопре-
деленного погружения в среду и

помощи квалифицированных специ-
алистов на первых порах. Как пра-
вило, те, кто занимается закупками
уже не один год, имеют свой доста-
точный опыт по ведению такого биз-
неса, но в силу высокой конкурен-
ции, интересов своей компании, а
также по личным мотивам не станут
открытоделитьсяопытомиливажной
информацией.

Это не может не настораживать
начинающих участников рынка
совершать самостоятельные шаги в
сторону самой большой фабрики
мира.Добавимкэтомунепростую
ситуацию с растущими ценами,

нюансами оформления таможенных
документов, рисками при заключе-
нии договоров – и поймем, почему
сегоднячастьпредставителейрынка
пробует работать с российскими
производителямивневысокомцено-
вом сегменте и с европейскими
брендами в сегменте эксклюзивной
элитнойпродукции.

Однакоотечественноепроизвод-
ство, особенно появившееся срав-
нительно недавно, не отличается
высоким уровнем соблюдения при-
нятыхнасебяобязательств.Начина-
ющие производители в России уяз-
вимы и зависимы от сопутствующих
факторов, в частности от поставщи-
ков сырья, электроэнергии, надеж-
ной логистики. Здесь также прихо-
дится внедряться в тонкости работы,
сединственнымотличием–нетнеоб-
ходимости в изучении иностранного
языка.

Конечно, можно обратиться за
помощьюкдействующим,известным
производителям… Но, по проводи-
мым подсчетам, заказчику это вый-
детдороже,чемзаказвКитае,апо
срокам дольше, чем в Китае. Такова

печальная практика. Даже если в
договоре будут определены кон-
кретные сроки, это не означает их
своевременного исполнения, а за
несвоевременно выполненную
работу спросить не так-то просто.

ситуация сегодня
На данный момент некоторые

поставщики стали рассматривать
предложения, поступающие не
только от китайских фабрик, но и от
фабрик других стран Азиатского
региона,атакжеотроссийскихпро-

изводителей. Это вызвано в первую
очередь следующими причинами:
во-первых,политикойкитайскихпро-
изводителей,направленнойнаповы-
шение оплаты труда своих рабочих,
а во-вторых, общим ростом цен в
связи с инфляцией, изменением

валютного курса, удорожанием
сырья (материалов) и электроэнер-
гии. Повлиять на это заказчик не в
силах. Кроме того, если раньше за
полценыможнобылозаказатьтовар
низкого качества, то теперь многие
фабрикиследятзасвоимимиджеми
не опускают планку качества ниже
установленного для себя уровня. В
настоящее время сбыть некаче-
ственный товар крайне затрудни-
тельно.

Конечно, конкуренция вынуждает
держателейпроизводственныхмощ-
ностей из Китая предлагать более
выгодныеусловия,иногдадажеубы-
точныецены,чтобызаполучитьжела-
емогоклиентаиактивноразвиваться
на первом этапе. Но такие предло-
жения носят, как правило, кратко-
срочныйхарактерипоступаютнеот
самых благонадежных фабрик.
Сотрудничествоснимиможетприве-
сти к нежелательным последствиям.
Остаютсяконкурентыиздругихгосу-
дарств,напримеризФилиппин,Вьет-
намаипр.Здесьдействительномогут
предложить более низкую цену, но
организация производственного
процесса и соблюдение сроков
поставокневсегдаотвечаюттребо-
ваниям заказчика. Если при сотруд-
ничестве с китайской фабрикой
схема функционирования уже
понятна и она аккуратно соблюда-
ется, то с новой фабрикой в другом
государстве нужно еще научиться
работать. Как минимум на это уйдет
время. К тому же, к сожалению,
далеко не все фабрики в Юго-Вос-
точной Азии в состоянии исполнить
любой заказ. Требуется оборудова-
ние,опыт,качественноесырье.

И все-таки ценовой фактор и
желание расширить географию
фабричных площадок переключает
заказчиков на производителей-кон-
курентов. Среди плюсов такого
переходастоитотметитьстремление

китай нам друг, но 
денег надо больше!
Несекрет,чтоподавляющеебольшинствопосудныхизделийпоступаетнароссийский
рынокизКитая.ВцехахифабрикахПоднебеснойкакпроизводятсяизделияотмировых
брендов, такивыполняютсязаказыотнекрупных,малоизвестныхкомпаний.Однаков
последнеевремяобъемызаказовроссийскихзакупщиковнедемонстрируютроста,а
ценынакитайскуюпродукциюувереннодвижутсявверх.Сохранитсялинаметившаяся
тенденцияивозможенлипереходнадругихпроизводителей?

александр власов, руководитель отдела закупок, 
бренд-менеджер rosenberg 

Наценутоваров,произведенных
в Китае, влияет несколько факто-
ров.Одниведуткповышениюцены,
другие – к ее снижению. Так, рост
размера заработной платы китай-
ским рабочим может привести к
увеличениюсебестоимоститовара
на1-3%вгод.
     На цене конечной продукции
сказывается и стоимость сырья.
Порой производитель увеличивает
ценусразуна10%из-завозросшей
цены на сырье. Если последнее
дешевеет,бываетитакое,произво-
дитель учитывает это (цена снижа-

ется), но неохотно, не единовременно и не в полной мере. Примером
устойчивогоростаценынаконечныйпродуктможетслужитьизменение
стоимостикартоннойупаковки,запоследние5летценанакартонвоз-
рослав2раза.
     Если раньше цена могла варьироваться в зависимости от объема
заказа,впределах10-15%,тос2014годаэтотфакторпочтинеучитыва-
ется. Объемы заказов повсеместно снизились. Цены обусловлены не
делениемклиентовнамелкихикрупных,аобъективнымирасходамина
мелкосерийное производство (изготовление пленок и индивидуальных
штампов,подготовкаразрешительнойдокументацииипр.).Внастоящее
времяразницавценемеждуразнымипообъемупартиямисоставляет
неболее5%.
Ксказанномумогудобавить,чтоизменениясложившейсякартинына
рынкевближайшейперспективеожидатьнеприходится.Этосвязанов
первую очередь с низкой платежеспособностью покупателей (несмо-
тря на рост некоторых макроэкономических показателей), которая не
позволяетувеличиватьфинансовыерасходынапредметыпосуды.Ожи-
дания более выгодных поставок из других стран в массовом порядке
также, скорее всего, не оправдаются. Все-таки Китай является самым
конкурентоспособнымпроизводителемсырьевыхматериалов,такихкак
алюминий,нержавеющаясталь,атакжесырьядляпроизводствакера-
мическойпродукции.

Металлическаяпосудазанимает38%российскогорынка,керамиче-
скаяифарфоровая–27,стеклянная–23,апосудаизпластика–около
12%.Приэтомболее80%этойпосудыдосихпорпоступаетвРоссиюиз
Китая.Знакомствосфабрикамилучшевсегопроводитьсамостоятельно
на выставке Canton Fair. Она проводится осенью и весной в Гуанчжоу.
Этосамоеважноесобытиедляазиатскогобизнеса.Кухоннаяутварьи
посуда экспонируются во время второй сессии, которая проходит в
октябре. Юридическая проверка одного производителя может прово-
дитьсяюридическойиликонсалтинговойкомпанией,атакжеиндивиду-
альными предпринимателями, которые ориентируются в закупках и в
достаточноймерепонимаюткитайскийязык.Стоимостьуслугипослед-
них–от5-10тыс.руб.
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Производители

Иногда и спрашивать не с кого, но
это тема, требующая отдельного
рассмотрения.

Стоит добавить к вышеизложен-
ному,чтокачествопродукцииуоте-
чественного производителя, присту-
пающегокновомузаказу,достигает
должного уровня не сразу. На
начальномэтапепроходитдовольно
утомительный процесс настройки
оборудования. Что уж говорить о
весьма трудоемком процессе соз-
данияформы!Ксожалению,выпуск
пробной партии часто почти полно-
стью отбраковывается. Лишь спустя
определенное время начинается
периодмассовоговыпускаизделий
желаемогоуровнякачества.Кстати,
посколькупроизводствопосуды–за
редким исключением – процесс не
полностью автоматический, требу-
ется еще и грамотно наладить кон-
вейер«изживыхрук»,которыебудут
равномерно выполнять работы по

комплектации, декорированию,
нанесению покрытий, складирова-
ниюипр.

Витогедляпроизводственногопро-
цессанеобходиманетолькоисправ-
ная техника, но и рабочая команда.
Еслисовторыммывнекотороймере
разобрались,товотспервымопятьже
возникают непредвиденные обстоя-
тельства. Абсолютное большинство
станков, занятых в производстве
посуды,приобретаютсяпроизводите-
ляминеновымии требующимидора-
ботки, ремонта, постоянной наладки.
К сожалению, своевременный доро-
гостоящий ремонт многим не по кар-
ману. Профилактику такого оборудо-
вания владельцы бизнеса
предпочитаютсводитькминимумуили
вообще не проводят ее. В результате
зачастую оборудование выходит из
строя в неподходящий момент, что
приводит к увеличению цены заказа
если не по договору, то по факту.
Ремонтжеприходитсяделать!

Сотрудничая с китайской фабри-
кой, заказчик не является заложни-
ком вышеупомянутых ситуаций, его
неинтересуютпроблемысоборудо-
ванием,онзаботитсятолькоовыходе
с конвейера посуды достойного
качества и оплачивает стоимость
заказа согласно официальному
договору.

В заключение можно сказать,
что большинство из тех, кто уже
работает с Китаем, вряд ли будет
переключаться на работу с дру-
гими производителями. Начинаю-
щие закупщики, скорее всего,
будут взвешивать все «за» и «про-
тив», и, возможно, часть из них
переключится на другие страны
Азиатского региона или на отече-
ственного производителя. В свете
проводимого государством курса,
направленного на поддержание
отечественного производителя,
последнихможетбытьбольше.

валентин зыбалов, генеральный директор ао «Мулин вилла»

Сэкономитьназакупкаххочется
каждому. Поэтому кто-то ищет
болеевыгодноепредложениенев
Китае, а в других азиатских стра-
нах.Но,намойвзгляд,альтернативы
Китаю нет. Любой продукт состоит
изсырьяитрудовыхзатрат,которые
имеютцену.Иэтоприходитсяопла-
чивать.
     Повлиять на ценовую политику
фабрики можно только, используя
такие инструменты, как частота и
объемзаказов,заменасырья,заклю-
чение долговременных договоров,
какие-либо варианты предоплат и
бонусовипр.Всеэтоактивноиком-
плексноприменяетсязакупщиками.
Российскиепроизводителивсвоем
большинстве пока еще уступают в

мастерствекитайскимфабрикам.ВПоднебеснойвозможнопроизвести
всепосудныекатегории,выполнитьлюбыедизайнерскиезадумки.Ачто
касаетсяцены...Несмотрянапостоянныйростцен,китайскиефабрики
по-прежнемупредлагаютценыниже,чемроссийскиепроизводители.

Рынок
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ценесамопосебедостаточнопри-
влекательно.Однакотакиеприобре-
тениякрайнередкиивызваныисклю-
чительнымипричинами:ликвидацией
компании, трагическими событиями,
непреодолимым влиянием внешних
факторов,переключениемнадругой
бизнес, сокращением занимаемых
площадей и пр. Рассчитывать на
подобныеситуацииприведениибиз-
несабессмысленно.

товар среднего ценового уровня
не дешев. Цена на качественную
продукцию подвержена повышению
в первую очередь, поскольку это
традиционносамыйжеланныйтовар
и, кроме того, довольно часто ино-
странный (увы, валютный курс
сегодня не в пользу российского
потребителя). Именно на добротных
предметахдержитсявсяторговля.И
уровень цен в данной категории
сохраняетсяближеквысокому.

Дизайнерские новинки за ред-
ким исключением хороши в кратко-
срочнойперспективе.Скореевсего,
спустя год-два после их приобрете-
ниямодапоменяетсяионипотеряют
своюпривлекательностьиценность;
придетсяприсматриватьиныепред-
меты, более отвечающие веянию
времени.

Покупки по настроению не отли-
чаются постоянством, скорее это
очередное исключение из правил,
особенновпериоднизкойдоходно-
сти населения. Получается, что
якобы приятные и выгодные покупки
дизайнерских новинок скорее слу-
чайность,нежелизакономерность.

Поэтойпричинепродавцыстара-
ютсяискусственнорасширятьассор-
тиментполезныхипривлекательныхв
краткосрочной перспективе товаров
засчетпсевдодефицитныхизделий.К
ним, как уже говорилось выше, отно-
сятся, в частности, предметы эко-
номкласса. Все понимают, что это
предметы, которым не суждено
остатьсявистории.Срокихжизнине
велик.Приэтомонинеявляютсябра-
ком! Но психология многих покупате-
лей такова, что они готовы купить
недорогойнизкокачественныйтовар,
лишьбызанебольшиеденьги.

товар в подарочной упаковке
всегда привлекал внимание покупа-
телей! Это факт. Поэтому не самые
лучшие изделия также чаще прода-
ются,еслиониимеютпривлекатель-
ную упаковку. При этом сама упа-
ковканедолжнабытьдорогостоящей
(но она должна быть при этом при-
влекательной: яркой, оригинальной,
необычной, запоминающейся), ее
ценовая категория обязана соответ-
ствовать ценовой категории самого
товара.

акционный товар опять же при-
влекает внимание покупателей
своейскидочнойценой.Приэтомон
в понимании покупателя не должен
относитьсякдешевойценовойкате-
гории, иначе нет смысла продавать
его дешевле. Покупателю импони-
руетто,чтоонпокупаеттоварнениз-
когокачествапонизкойцене,тоесть
цене, соответствующей товару эко-
номкласса. Чаще всего по акции
продают не худший, но и не самый
востребованный товар, который
нужнобыстреереализовать.

изделия в наборахтакжеобычно
продают, когда желают как можно
быстрее избавиться от залежавше-
гося ассортимента. Наборы могут
быть сгруппированы из товаров эко-
номклассаисреднегокласса.Поку-
пателю всегда нравится совершить
выгодную сделку, которая заключа-
ется в приобретении нескольких

товаров (пусть и невысокого уровня
качества)поценеодного.

Получается, что главным товаром
на рынке является недорогой товар.
Покупатель не готов приобретать
дорогую продукцию в условиях
неблагоприятной рыночной обста-
новки (падение спроса) и низкой
платежеспособности.

Приэтомкчислууспешнопрода-
ваемой товарной массы относятся
разные категории товаров. Необхо-
димотолькочеткоихклассифициро-
ватьипридерживатьсястрогойцено-
войполитикивнутрикаждогокласса.

Дорогой товар 
Должен быть оправДан

Изделия из фарфора, хрусталя,
стекла,чугуна,керамикиииныхмате-
риалов от именитых брендов отно-
сятся к высокой ценовой категории.
Несмотря на это, такая продукция

В числе важнейших параметров,
связывающих рынок посуды и сред-
нестатистического покупателя, –
продажная цена и степень востре-
бованности товара. Первый
параметр исходит от продавца и
напрямую связан с естественным
ценообразованием и уровнем
спросанааналогичнуюпродукцию.
Конечный потребитель лишь кос-
венно может повлиять на ценник. А
вот степень востребованности
напрямую зависит от конечного
потребителя, точнее от потребно-
стей и желаний определенного
числа конечных потребителей, фор-
мирующихспросврозничныхточках
продаж.

Остановимся подробнее на
желаниях конечных потребителей.
Какнистранно,ноихнетолькопри-
ходится исполнять – на них сегодня
могут повлиять продавцы. К этому их
подталкиваетконкуренция.

преДлагать нужно ДеФиЦит!
Потребительхочетиметьследую-

щийтовар:
-красивый(стильный),
-качественный(нетеряющийпер-

воначальныхсвойствивида),
-дешевый.
Удовлетворитьтакимтребованиям

покупателя практически невоз-
можно,поэтомупродавецстарается
предлагать товар, отличающийся
уникальностью. Уникальность посуд-
ныхизделий–этодрайверпродаж.

Самым беспроигрышным вариан-
томпривлечениявниманияпокупателя
является предложение ему продук-
ции,которойнетуконкурентов.Успеш-
ный продавец всегда предлагает

редкий (особенный) или, другими
словами, дефицитный товар.
Ихотятермин«дефицит»ужедавно
исчез из лексикона потребителей
бытовой продукции, дефицитных
товаров достаточно много, хотя за
ними сегодня не выстраиваются
километровые очереди и их не
«выбрасывают» по талонам. Кстати,
очереди не выстраиваются по двум
простым причинам: во-первых, рас-
пространением дефицитного товара
очень быстро начинают заниматься
многиеучастникирынка,поэтомууни-
кальныеновинкипоройбыстропере-
стаютбытьдефицитными,а,во-вторых,
на рынке присутствует огромное
количество аналогичной продукции,
которую навязывают покупателю,
замещая ей львиную долю имеюще-
госяспроса.

На основании проведенных
наблюденийможноприйтиквыводу,
что дефицитом на посудном рынке
является:

- продукция премиум-класса по 
низкой цене (но ее не выгодно про-
давать,поэтомутакоепредложение
появляетсякрайнередко);

- продукция средней ценовой 
категории с высокими потребитель-
скими свойствами(наиболееизуча-
емая покупателями категория,
обычнонезалеживаетсянаполках);

-новинки дизайна,рассчитанные
на импульсные покупки (эмоцио-
нальныеприобретения).

В то же время существует так
называемая «альтернатива» дефи-
циту,ккоторойотносятся:

-дешевая продукция с коротким 
сроком жизни (традиционный эко-
номсегмент);

- подарочное исполнение про-
дукции низкой и средней ценовых 
категорий;

-акционный товар;
- специально сформированные 

наборы(условновыгодныепокупки).
Разберемперечисленныекатего-

рии.купить дорогую вещь по низкой 

год завершен. что 
продавать дальше?
Заспинойновогодниеканикулы.Впередипродолжениеактивногосезонапродажпри
очевидномснижениипокупательскогоспроса.Главныйвопросдлявсехпродавцов:с
какимпредложениемвыходитькпокупателю?

падение потребительского спроса
По данным Минэкономразвития, потребительский спрос затормо-

зитсяв2020годуещесильнее,до0,6%.Прогнозируемыйуровеньбедно-
сти вырастет до 12,5%. Рост ВВП в текущем году будет незначительным,
при этом возможно сокращение инфляции на фоне перелома кредит-
ногоцикла.

Источник: www.rbc.ru

популярная посуда в 2020 году:
-асимметричнаяпосуда:тарелки,стаканы,блюдаипр.;
-столоваяпосудаиздерева;
- сервировочная посуда в стиле минимализм (неглубокая, необъем-

ная,однотонная,простойгеометрическойформы);
- искусственно состаренная посуда из керамики и стекла («потре-

скавшиеся»стаканы,бокалы,вазочкиипр.;изделия,какбудтособран-
ные (склеенные) из осколков, востребованы при праздничной серви-
ровке);

-посудадляприготовленияредкихблюдзарубежнойкухни,вчастно-
стиказаны;

-кухоннаяутварьизчугуна.
По материалам www.tehcovet.ru

Современные хозяйки предпочитают разные кастрюли, в частности
изнержавеющейстали(отTescoma,RÖndell,Gipfel),алюминия(отJarko,
TalleR,Vitesse,«Калитва»идр.),чугуна(отFissman,RÖndell,TalleR,Vitesseи
пр.), огнеупорного ударопрочного стекла (от Simax, Supra, Unit, Pyrex).
Лидером продаж является утварь из алюминия и нержавеющей стали.
Кстати, объемы чугунной утвари тоже начали расти. В числе привлека-
тельных чугунных сковород можно назвать модели от Mayer & Boch,
Lodge,RÖndell.

Среди сковород с антипригарным покрытием конечные покупатели
обращаютвниманиевпервуюочередьнаизделияоттакихбрендов,как:
Kukmara,«Мечта»,«Неваметаллпосуда»,RÖndell,Tefal.Сотейникитакже
в почете у современных хозяек. По результатам прошедшего года,
хозяйки предпочитали сотейники из чугуна, алюминия и нержавеющей
стали.ВчисленаиболеепопулярныхбрендовBergHOFF,Zanussi,Zepter,
LodgeиRÖndell.

По материалам www.tehcovet.ru

Согласно опросам покупателей, к часто приобретаемой посудной
утвариотносятсяформыдлявыпечки,какодноразовыеизфольги,таки
многоразовые (включая металлические разборные, например, от ком-
пании«Мультидом»)изсиликона,металла(вчастности,алюминийсанти-
пригарнымпокрытием,например,отRegentInox,TVSипр.),керамикии
жаростойкогостекла(например,Coisine).Среднийразмерпрямоуголь-
ных форм составляет 20х30 см, диаметр круглых 26-28 см. В последнее
время покупательницы не желают экономить на дешевых силиконовых
формах, предпочитая им качественные долговечные от Tescoma,
Silikomart,Lekue.

РынокРынок
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остается востребованной на рынке
даже в период общего снижения
покупательскогоспроса.Покупатели
элитныхпосудныхизделий,равнокак
и приобретатели предметов искус-
ства, вкладывают деньги не просто в
роскошь,которойокружаютсебя,но
и в предметы, которые со временем
могутвырастивцене.Поэтомупродав-
цам, работая с дорогими изделиями,
необходимо показать не только их
нынешнююценность,ноисохранение
(атоиувеличение)таковойвтечение
длительногопериодавремени.Какни
странно,нодажевусловияхснижения
потребительских доходов и спада
покупательской активности инвести-
ции не перестают привлекать значи-
тельнуючастьнаселения.Поэтойпри-
чине дорогостоящая продукция
сохраняет свою актуальность даже в
периодыпокупательскойстагнации.

к покупке готов!
Как подтолкнуть покупателя к

совершению покупки, когда он не
решается раскошелиться? Для
начала следует понимать, что поку-
пательможетпростобытьневсосто-
янии совершить покупку по причине
отсутствия средств. В таком случае
никакая«магия»непоможет.Воздей-
ствовать можно только на потреби-
теля, который на фоне повсемест-
ного спада спроса не решается
совершать покупки. В какой-то сте-
пени шопинг у таких покупателей
простовыходитизмоды.Стимулиро-
вать покупку в таком случае можно
исключительно интересным предло-
жением: выгодным с финансовой
точки зрения и уникальным, позволя-
ющимудовлетворитьвкуспокупателя
илиподнятьегосоциальныйстатус.

Втакихусловияхпродавецобра-
щается к маркетингу и старается
создать соответствующий имидж
своему товару. В результате товар
перестает быть просто привлека-
тельным, он становится необходи-
мым(приуспешноммаркетинге,раз-
умеется).  Его приобретение уже не
просто возможность порадовать
себя, а действие, направленное на
решение важных задач. Фактически
продавец поднимает ценность не

толькосамоготовара,ноитого,чтос
ним связано, например, позитивных
эмоций, ярких впечатлений, редких
возможностей. Приобретая товар,
покупатель получает больше, чем,
например, только приятный предмет
посуды; он приобретает возмож-
ностьрасширитькругдрузей,разно-
образитьсвоеменю,получаетшанс
выигратьвкулинарномконкурсеит.п.

К сожалению, данная тактика не
носит долговременного характера,
еслипокупательнеполучает«обещан-
ного» шлейфа возможностей и его
надежды не оправдываются; в таком
случае он не вернется к этому про-
давцу. А цель продавца – привлечение
постоянногопокупателя.Поэтомуореол
перспектив от покупки товаров не дол-
жен быть мнимым, по крайней мере,
покупатель должен чувствовать именно
так.Идаже,есличто-тонеполучается,
виныпродавцавэтомбытьнедолжно.

Кспособамдополнительногопри-
влечения покупателя к конкретной
точке продаж относятся также ски-
дочные карты постоянных покупате-
лей,бонусыдляних,розыгрышиноме-
ровскидочныхкарт,предварительное
оповещениеопредстоящихакцияхи
пр. Для эффективного использования
подобных механизмов необходимо
вычислить реально востребованный
ходовойтоварипредлагатьпоскид-
кам именно его. В противном случае
покупательнебудетзаинтересованв
подобныхпривилегиях.

Итак, к выгодной цене и уникаль-
ным свойствам товара добавляется
еще одно важное качество – сопут-
ствующиевозможности.Товар,обла-
дающий такими качествами, будет
востребован, будет продаваться;
более того, объемы продаж
такойпродукциибудутрасти.

Продавецвзначительнойсте-
пени может повлиять на созда-
ние благоприятного (позитив-
ного)имиджаимеющейсяунего
продукции и таким образом
повысить ценность товара в гла-
зах покупателя. Повышение цен-
ности при фиксированной цене
становится серьезным стимулом
дляпокупки.

виДы потребностей: необхоДиМость и желание
Потребительосновываетсвойвыборнадвухпричинах:во-первых,

остройнеобходимостивтовареи,во-вторых,желанииобладатьвне-
запно понравившейся вещью. Например, образование нового домо-
хозяйствапредполагаетприобретениепосуды,приемгостей–обнов-
лениесервиза,приготовлениеновыхблюд–наличиесоответствующей
утвариилиаксессуаров,определенныйрежимпитанияможетпотре-
бовать емкости для перевозки и хранения готовых блюд и напитков и
т.д. Это все – примеры необходимости в посуде. А вот стремление
видетьнастолеизящныйпредметстоловойутвари,подборкухонной
посуды под обновленный интерьер, использование более удобного
аксессуара – это уже желание, для исполнения которого потреби-
тель готов предпринимать усилия: искать, сравнивать, накапливать
деньги, тратить время  или, наоборот, поддавшись сиюминутному
настроению, совершать импульсную покупку. В любом случае для
совершенияпокупкипокупателюнеобходимозаинтересоватьсятова-
ром, почувствовать его целесообразность, представить его в инте-
рьересвоегодома.Исегодняпродавцуприходитсясоблазнятьпоку-
пателяименнотакимпредложением.

АнализипрогнозРынок
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Упаковкаявляетсяоднимизсамых
серьезных факторов, стимулирую-
щих покупку. Об этом свидетель-
ствует проведенное пару лет назад
исследование. Согласно опросам
покупателей в нескольких крупных
маркетах, упаковка стояла на пер-
вом или втором месте среди факто-
ров, влияющих на покупку (с ней
соперничалилишьсоветыдрузей).

какая упаковка 
актуальна сегодня

Еслиговоритьосовременнойупа-
ковке, то нужно учитывать следую-
щее: упаковка – это самостоятель-
ныйтовар.Онможетбытьобъединен
с самим товаром, а может подби-
ратьсяотдельноктовару.

Впервомслучаемыимеемделос
классически упакованным товаром.
Надо сказать, что сегодня посудные
изделия очень редко продаются без
упаковки, так что это наиболее рас-
пространенныйвариант.Приэтомчем
выше ценовой уровень изделия, тем
резчеупаковкавыделяетсякаксамо-
стоятельный товар. Типичный пример:
простейшая упаковка – блистер из
прозрачного полиэтилена (пленки)
или картонная коробка с торговой
наклейкой. Многие конечные покупа-
телиинерассматриваюттакую«обо-
лочку» как упаковку. Если же перед
нами изящный набор из стекла или
фарфора,атакженабордорогихсто-
ловыхинструментов,тоупаковкабудет
выполненаизплотногокартонаилиже
древесины, с мягкими вставками вну-
три. Одно открытие такой упаковки
даритособыеощущения.

Вовторомслучаетоварможетне
иметь дорогостоящей упаковки, он
можетпродаватьсяпоштучновкаче-
ственной, но скромной коробочке.
При желании создать свой набор
таких товаров (особенно если это
одна и та же серия марки) покупа-
тельможетподобратьсоответствую-
щую упаковку. В основном это будут
боксыизкартонаилипластика,рас-
считанные не только на транспорти-
ровку,ноинахранениеприобретен-
нойпосуды.Длятогочтобыхранитьв
такой упаковке хрупкую столовую
посуду,нужнопроложитьеесалфет-
камиизмягкойткани.

Сегодня актуальны два варианта
упаковки.Новторойвариантограни-
чен определенными размерами
бокса, поэтому потребуется время,
чтобы подобрать максимально под-
ходящий размер для приобретае-
мойпосуды.

Помимо этого актуальная упа-
ковка – это упаковка, которая не
только продает себя (как самостоя-
тельный товар), но и способствует

продажам упакованного в нее
товара.Следовательно,онадолжна
отвечать современным требованиям
дизайна, в частности иметь привле-
кательныйрисунок,минимумважной
информации о товаре и вызывать
ощущениеуверенностипокупателяв
правильности своего выбора. Вот
почему часто на упаковках с посуд-
ными изделиями наносятся изобра-
жения «семейной хроники» за сто-
лом или у плиты. Семья, дом – это
традиционный фундамент жизни
практически каждого человека, это
непроходящая ценность. Приобре-
таяпосудудлясемьи,кчемуподтал-
кивает изображение на упаковке,
покупатель ощущает правильность
своеговыбора.

Современное поколение доста-
точно мобильно, молодых людей не
пугаютчастыепереездыиониготовы
устраивать свой быт в совершенно
разных климатических зонах. Этим
объясняется выбор упаковки из
устойчивых к смене места материа-
лов. В частности, на замену картону
приходит пластик. При этом жела-
тельно, чтобы пластиковый бокс мог
складываться, то есть становиться
компактным. Изображение на пла-
стике должно в полной мере отра-
жать современный стиль жизни или
же напоминать об определенных
исторических событиях, которые до
сихпорсвеживпамяти.Сэтойточки
зрения упаковки могут быть самыми
разнообразными, от пестрых до
однотонных, а также со справочной

информацией. В частности, для
кухоннойпосудыссамымипопуляр-
нымирецептами.

На сегодняшний день можно
заказывать упаковку по своему
эскизу и со своим изображением.
Этоещеразподчеркиваетвысказы-
ваниеотом,чтоупаковкадавноявля-
ется самостоятельным товаром,
который стал доступен подавляю-
щейчастиконечныхпокупателей.


Подводя итог небольшому

обзору, посвященному упаковке
посуды, стоит сказать, что сегодня
упаковка играет роль одного из
самых сильных стимулирующих
совершение покупки факторов.
Она,разумеется,неприводиткуде-
шевлению товара, наоборот, она
приводиткростуцены.Ноприэтом
упакованный товар предпочитает
абсолютноебольшинствопокупате-
лей.Поэтойпричинесегодняупако-
вывается большинство посудной
утвари. При этом вид упаковки
напрямуюзависитотеепредназна-
чения и стоимости продаваемой
посуды.Какправило,чемвышецена
посуды,темдорожебудетупаковка.
Приэтомдлясоставлениясобствен-
ных посудных наборов (сегодня
очень распространены поштучные
товарыизоднойсерии)покупатели
часто приобретают отдельную упа-
ковку, которая также обязана нести
определенный смысл и подчерки-
ватьосознанностьвыборапри-
обретающегоегопокупателя.

упаковка должна 
соответствовать изделию

На сегодняшний день упаковка
играеточеньважнуюроль.Во-первых,
она способна многое рассказать о
выставленном на продажу товаре,
во-вторых, повысить его привлека-
тельностьиценность,в-третьих,стать
местомхраненияибоксомприпере-
возке.

В первую очередь все упаковки
делятся на подарочные и обычные.
Подарочнаяпредназначенадлякра-
сивогоилиторжественноговручения.
Обычнаяставитсвоейцельюсохран-
ность посуды в период транспорти-
ровкивмагазинипослепокупки.

Приэтомлюбаяупаковкадолжна
отражать необходимую информа-
циюосвоемтоваре(наименование,
срокхранения,размеры,особенно-
сти и пр.). Многие производители
используют упаковку в качестве
рекламного источника, на котором
указываются главные преимущества
упакованного, а иногда и аналогич-
ноготовараэтойжемарки.

В зависимости от стоимости и
назначенияпосудыотбираетсямате-
риалипрорабатываетсядизайнупа-
ковки. Так, дорогой предмет требует
достойного упаковочного матери-
ала,олицетворяющегостатуссвоего
будущего владельца. Наоборот,
товар средней и низкой ценовой
категории не предусматривает
такого материала, это как минимум
неоправданно.

Назначение посуды также влияет
навнешнийвидупаковки.Например,
упаковкачайнойпарыизбелоснеж-
ногофарфоранеможетбытьвыпол-
ненавтомжестилеитехжецветовых
тонах,чтоиупаковкадляувесистого
сотейникаилижеказанадляплова.

Стилистическое решение упа-
ковкивомногомсвязаносисториче-
скисложившимисяпредставлениями
о способах приготовления пищи, а
такжеспроведениемзастолийичае-
питий.Приэтомвоформлениисовре-
менной упаковки невозможно обой-
тись без дизайнерских тенденций
сегодняшнего дня, в частности без
использования шкалы модных оттен-
ков, которые ежегодно раскрывает
известныйИнститутцветаPantone.

Посуда во многом связана с пси-
хологическими представлениями

людей о приятном и душевном, она
может вызвать детские воспомина-
ния, смоделировать яркие фантазии,
подтолкнуть к решению важной
задачи.Нонесекрет,чтооднойпосу-
дойсытнебудешь,каквбуквальном
смысле, так и в смысле раскрытия
творческогопотенциала.Неотъемле-
мойчастьюкаккухонной,такистоло-
вой посудной утвари является пище-
вой продукт или приготовленное
блюдо. Биологическая потребность в
еде, эволюционировавшая в культуру
домашнихиобщественныхзастолий,–
главный стимул  предложения новых
блюд,аследовательно,ипосудыдля
ихприготовленияиупотребления.

Согласно проведенным исследо-
ваниям, упаковка влияет почти на 75%
конечных потребителей. Другими сло-
вами, 75% конечных покупателей при-
нимают окончательное решение о
покупкепослетого,какувидятупаковку.

Упаковкаможетповлиятьнавыбор
продукцииилижекакминимумвызвать
любопытствокпредлагаемомутовару,
которое спровоцирует эту покупку. В
любомслучаепочтиполовинапокупа-
телейделаетвыборвпользупривлека-
тельноупакованнойпродукции,даже
если рядом есть более интересные
изделия,нобезупаковки.

правильная упаковка – 
стимул покупки
Темаупаковкипосудныхтоваровявляетсяоднойизсамыхважныхдлявсехучастников
рынка.Сегоднянеупакованныйтоварвоспринимаетсяпокупателемкакнизкосортный;
подобнойпродукциейторгуютнастихийныхуличныхбазарчиках.Объемпродажтаких
изделий в официальных точках розничных продаж за редким исключением крайне
низок. В связи с этим перед производителями и поставщиками встает вопрос: какой
должна быть упаковка? Подарочный вариант порой не оправдан из-за своей
дороговизны, оберточная бумага, пусть даже и с рисунком, – вчерашний день…
Остаетсяизобретатьчто-тоновое,современное,привлекательное.

упаковка. Факты языкоМ ЦиФр!
Количество упаковок, с которым может столкнуться потребитель в

типовомгипермаркете,около10000.
Шансов совершить покупку за счет воздействия упаковки на 5%

больше,чемотвоздействиярекламы.
55%покупателейпринимаютрешениеопокупке,глядянаупаковку.
Покупателю достаточно 7 секунд, чтобы выбрать товар по упаковке

средидругихтоваров.
Упаковкастимулируетповторнуюпокупкув60%случаев.

назначение упаковки

Цена/Назначение Транспортировка Хранение Подарочный
вариант

Дешеваяпродукция Да Нет Нет

Продукция
среднегоценового

уровня
Да Иногда Нет

Продукциякласса
среднийплюс Да Возможно Да

Дорогостоящие
изделиякласса

премиум
Да Довольночасто Да
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предложениекерамическихантипри-
гарных покрытий (так называемого
золь-геля)сокращенодоминимумаи
практически не вызывает интерес у
конечногопотребителя.Приэтомтра-
диционные покрытия, выполненные с
учетом высоких требований к безо-
пасностидляздоровьяивсехэкологи-
ческихстандартов,продолжаютполь-
зоваться популярностью у
покупателей. Но за период активного
продвижениязоль-гелябылореализо-
вано немало «керамической» анти-
пригарной продукции, что принесло
ощутимый доход всем участникам
даннойотносительночестнойаферы.

Для любого производителя (вклю-
чаяразмещенныезаказыипредпри-
ятия неполного цикла) и поставщика
всегда стоит вопрос: что лучше –
высокое качество товара и низкий
уровень потребительского спроса
(«долгие продажи») или не самое
высокоекачествоиповышенныйкра-
тковременный спрос («быстрые про-
дажи»)?Насамомделелучшевсего
высокоекачествоитакойжевысокий
спрос в течение длительного пери-
ода времени. Но такая продукция
дефицитна или (и) не всем по кар-
ману,поэтомуприходитсяудовлетво-
рятьпотребностимассовогопокупа-
теля за счет менее качественной, но
болеедоступнойпродукции.Ивоттут
вопросожизненномциклепредлага-
емоготоварастоитособенноостро.

кривая жизни
После выпуска и попадания на

торговую полку изделие превраща-
ется в товар и его судьбу можно
условноразделитьнанесколькоэта-
пов: внедрение, рост продаж, зре-
лость и спад продаж (рис.). Итогом
спадапродажявляетсяуходсрынка
товара и его замена другим това-
ром,болеевостребованнымпокупа-
телями. На каждом из таких этапов
реализация товара должна прино-
сить определенную прибыль, чтобы
еговыпуск,продвижениеипродажи
былиоправданны.

Участникурынка,заботящемусяо
собственной репутации, очень
важно правильно рассчитать поку-
пательский спрос и реакцию поку-
пателя  на предлагаемый товар,
исходяизсрокажизнипоследнегои
длительности сохранения его поль-
зовательскиххарактеристик,атакже
с учетом предлагаемой цены. Дру-
гими словами, каждый участник
рынка заботится о продвижении
товара на всех его стадиях с целью
извлечениямаксимальнойприбылии
с учетом сохранения позитивного
имиджа. Если все параметры будут
соответствовать представлениям
покупателя, поставщик сохранит
свою покупательскую аудиторию
(возможно,дажерасширитее)иего
бизнес будет процветать. В против-
ном случае поставщику придется
уступить свое место другому, более
успешному,участникурынка.

При широкой ассортиментной
матрице, а именно такие матрицы
присутствуют у большинства постав-
щиков посудной утвари, имеет смысл
рассматривать в качестве товара не
одноизделие,ацелуюгруппуанало-
гичных или дополняющих друг друга
товаров (например, предметы из
однойколлекцииилинаборапосуды).
Илишьврядеслучаеввыделятьотдель-
ныепозициивкачествелидеровпро-
даж или аутсайдеров. Это связано с
тем, что один товар из линейки не
всегдадемонстрируетреальнуюкар-
тинуспроса,авотгруппатоваровили
даже линейка целиком способна
отразить потребительскую заинтере-
сованность или отсутствие такой в
отношениидизайна,формы,целевого
назначения.

Немаловажно изучать отдельные
участки кривой жизненного цикла
товара с целью анализа и своевре-
меннойоптимизациипродажреали-
зуемой продукции в относительно
краткосрочных периодах времени
(отодногодонесколькихмесяцев).

Так, на стадии внедрения очень
важно правильно зарекомендовать

жизнь яркая или Длинная?
Дляучастникарынка,будьтопро-

изводитель, закупщик или поставщик,
очень важно понимать, в течение
какого срока он сможет с выгодой
заниматьсятоваром.Ихотя,казалось
бы,ответочевиден–чемдольше,тем
лучше, – все не так просто. Присут-
ствующая на рынке конкуренция не
дает возможности длительное время
заниматьсяоднимитемжетоваром,
особенно сейчас, когда новейшие
технические решения и маркетинго-
вые схемы «правят бал». Производи-
телю и продавцу необходимо посто-
янно повышать уровень своего
предложения,соответствоватьсовре-
менным покупательским предпочте-
ниям.

Исходя из частого обновления
дизайна,примененияновыхматериа-
лов,внедренияновейшихтехнических

решений значительная часть реали-
зуемой сегодня посуды довольно
быстро устаревает морально. По
этойпричинесохранениееефункци-
ональныхкачествценитсяпотребите-
ляминеоченьвысоко.Зачастуюсрок
жизни посуды не превышает одного-
двух сезонов. Исключением является
посудапервойнеобходимости,кото-
рая десятилетиями используется
исключительно как функциональный
предмет (эмалированный ковшик,
чугунная сковорода, фарфоровое
блюдо и т.п.), и элитная посуда от
ведущих посудных брендов (ее цен-
ность с годами может даже возрас-
тать).

Нередконарынкепоявляетсяпро-
дукция,чейпериодактивногоспроса
заранееориентированнанепродол-
жительныйсроквсилупеременчиво-
сти моды, развития высоких техноло-

гий, постоянного появления более
функциональной продукции,
социально-экономических факторов
и пр. Однако любой кратковремен-
ный активный спрос, особенно если
он спрогнозирован или спровоциро-
ван агрессивным маркетингом, как
правило,приноситвысокуюприбыль,
что весьма выгодно. Это обстоятель-
ствоподталкиваетучастниковрынкак
предложению не долгоживущего
товара.

Одним из наиболее ярких приме-
ровпродукциисдостаточнокоротким
периодом жизни на посудном рынке
стало керамическое антипригарное
покрытие, которое, как утверждали
специалисты,всравнениистрадици-
оннымполимернымпокрытиеммогло
выдерживатьболеевысокуютемпера-
туру и не выделять при этом вредные
компоненты. О сроке службы таких
покрытий вопрос особенно не стоял,
нолишьдотогомомента,покапокупа-
теливмассовомпорядкенестолкну-
лись с его крайне коротким сроком
службы,аследовательно,икоротким
срокомжизнисамойпосуды.Именно
кэтомумоментупроизводителитради-
ционногопокрытия,озадаченныерез-
ким спадом продаж (тут уж конку-
ренты сумели использовать все
возможныерычаги,упершисьвэколо-
гиюизаботуоздоровье),предложили
рынку прежнее покрытие, но уже без
присутствия PFOA (PFOA при опреде-
ленныхусловияхчастичномоглавыде-
ляться в окружающую среду и нано-
сить вред потребителю).  Новое
покрытиеобладалопрежнимпродол-
жительным сроком жизни, что позво-
лило вернуть утраченные рыночные
позиции известным брендам в сег-
ментеантипригарнойутвари.Сегодня

жизнь посуды 
как товара
Любойтоваррассчитаннаопределенныйсрокслужбыипериодактивнойзаинтере-
сованностипотребителей.Этонеозначает,чтопоистеченииданноговременикаждый
товар утрачивает свои эксплуатационные характеристики, а также лишается своей
привлекательности для потенциального покупателя. Но подавляющее большинство
выпускаемой и попадающей сегодня на рынок продукции – это изделия, чей срок
жизниизначальноотмеренсвоимсоздателем.Товаробязансоответствоватьжеланиям
покупателя,новтожевремянезалеживатьсяунегослишкомдолго(егонужнозаме-
щать новым), иначе снизится объем вновь покупаемых изделий. Так сколько должна в
среднем«жить»продаваемаясейчаспосуда?Попробуемразобраться.

Мнение участника рынка
Представители торгующих

посудой компаний не дают
каких-то конкретных ответов по
поводусрокажизнипродаваемой
посудной утвари (срока эффек-
тивных продаж), считая, что в
посудном сегменте каждое изде-
лие или каждая группа аналогич-
ныхизделийразвиваетсяпосвоей
«кривой»иможетвнезапнозаинте-
ресовать покупателя или, наобо-
рот,вызватьунегоантипатию.Мы
предоставили возможность пред-
ставителям рынка высказать свое
мнениеподаннойтеме.

ольга чувилова, 
руководитель тД Kurkoff:

«После появления новинки в
ассортименте продавца послед-
няяможетпривлекатьпокупателей
и активно продаваться довольно
долго,аможетпользоватьсяпопу-
лярностью лишь в течение одного
сезона. Конечно, имея опыт заку-
покиразбираясьвпредпочтениях
покупателей, продавец понимает
степень заинтересованности
покупателя в предлагаемом
ассортименте.Нопоройсложно
рассчитатьилипредугадать,как
долго продлится эта заинтере-
сованность.

Постоянноеобновлениеассор-
тиментаподогреваетинтересисти-
мулируетпокупателей,какоптовых,
так и розничных. Поэтому что-то
новоенеобходимодобавлятьрегу-
лярно в существующий ассорти-
мент. Также стимулируют продажи
скидки; сегодня покупатель полу-
чает особую радость от приобре-
тения посуды по сниженной цене.
Если говорить об упаковке, то она
влияет на покупателя только в слу-
чае приобретения посуды в каче-
стве подарка, на витрине товар
демонстрируется без упаковки,
поэтомуважнопредлагатьпривле-
кательный товар, а не только при-
влекательноупакованный».
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товар,продемонстрировавегоотли-
чительные особенности или каче-
ства, присущие аналогичным изде-
лиям от ведущих брендов. Период
роста связан с работой над самой
активной частью покупательской
аудитории. Зрелость – относительно
спокойный период – предполагает
умеренную рекламу и поиск новых
покупателей исходя из опыта обще-
ния с покупателями на предыдущих
стадиях.Упадокпродажтакжепред-
полагает работу с потребителем.
Обычно в этот период проявляют
себя так называемые «запоздалые»
или «поздние» потребители, предпо-
читающие совершать покупку на
основе позитивного опыта ранних
покупателей. В связи с этим, умело
работаяс«поздними»покупателями,
можно растянуть последнюю ста-
диюнадовольнодлительныйпериод
при сохранении пусть не самого
высокого, но, тем не менее, ста-
бильноумеренногоспроса.

Изначальнопризнакомствепоку-
пателя с новым продуктом ценовая
политика должна складываться
исходя из ценности преимуществ
новинкидляпотребителя,затемцена
может изменяться в зависимости от
рыночной ситуации (в частности,
аналогичной продукции конкурен-
тов) как в меньшую, так и в большую
сторону. В период пика продаж и
началаспадапродажвопросцено-
образования также немаловажен.
Наэтомэтапеценностьпродукта(а
следовательно, и его продажная
цена) определяется с учетом сопут-
ствующихфакторов,втомчислеотли-
чающих  данный продукт от продук-
товконкурента.Например,упаковка,
доставка,акция,бонусипр.

При этом политика продвижения и
определение потребительской цены
напрямую зависят от известности и
узнаваемости бренда. Высококаче-
ственная продукция от известного
бренда изначально будет цениться
выше, нежели продукция от малоиз-
вестной марки. Преимущество извест-
ныхбрендов–стабильностьпродукции
иуверенностьвэтомпокупателя.Преи-
мущество молодых марок – гибкая
системапредложенияиболеенизкая
цена. Недостаток предложения от
известного бренда – высокая цена;
часто не гибкое предложение; мини-
мум скидок и бонусов. Недостаток
молодыхмарок–экономиянавысоко-
качественных материалах; не самый
длительныйсрокслужбы;рискприоб-
ретения товара, не соответствующего
изначальнымпредставлениямонем.

Изучая кривую жизненного цикла
товара, в частности посуды, можно
отметить только общие черты, связан-
ные с типичным ростом популярности
и высоким или низким уровнем про-
даж, фазами развития и затухания и
пр. Как только в изучении участвует
конкретная продукция, становится
понятно,чтофазыроста,торможения,
различные пиковые точки у каждого
изделия индивидуальны, причем они
могутотличатьсявзависимостиотвре-
менигода(влияниефакторасезонно-
сти) и различных тенденций в эконо-
мике в целом. Но, учитывая
современные возможности компью-
терного моделирования различных
рыночных процессов, можно с опре-
деленнойдолейвероятностиопреде-
лить уровень спроса на конкретную
товарную группу, прежде чем прово-
дить исследование в фокус-
группеопытныхобразцов.

Таблица               Среднийсрокслужбыпосуднойутвари 
(поопросампокупателей)*

Наименование Среднийсрокслужбы,лет

Сковородасантипригарнымпокрытием 2-3

Кастрюляизнержавеющейстали 10-12

Эмалированнаякастрюля до10

Доскаразделочнаяпластиковая 2-3

Тарелкафарфоровая до5

Стеклянныйподносиливаза до10

Стекляннаятарелка до10

Чашкаилимискаизкерамики 3-4

*Примечание.Потерясвоихкачестввсилуиспользованиясвойственнатолькопосудес
антипригарнымпокрытиемипластиковымразделочнымдоскам,срокслужбыостальной
посудызависитотобращениясней(керамикаифарфорбьются,эмальоткалываетсяв

результатенеосторожности).

Мнение участника рынка

валерия николаевна смагина, 
руководитель отдела маркетинга 

компании аМр (тМ «калитва»):

«Предпочтенияпокупателейвнашей
товарнойбазесегментированы:каждой
группе покупателей нравятся опреде-
ленные, часто отличные друг от друга
черты и функции выпускаемых изделий.
Согласнонашемуисследованию,основ-
нымдрайверомпокупкиявляетсяскидка
на предлагаемый товар. Далее покупа-
тели обращают внимание на внешний
видпосуды,напокрытие,ручку(какона
ложится в руку) и т.д. Раньше покупка
посуды была знаковым обдуманным
событием. Сегодняшний анализ  пока-
зал, что покупка кухонной посуды чаще
совершается одновременно с другими
товарами. Так сказать, за компанию.
Более того, потребители готовы менять
сковороды довольно часто, в зависимо-
стиотнастроения,износапокрытияит.д.

Как известно, каждый год Институт
цвета Pantone (www.pantone.com) объ-
являетцветасезона.Инаследующийгод
мы встречаем объявленные оттенки
везде: в одежде, в текстиле и, разуме-
ется, в посуде... Как следствие этого, у
производителейпоявляетсяпосудатрен-
довых оттенков, ориентированная на
молодыхпокупателей,следящихзаэтими
трендами. Но, помимо модных цветов,
есть базовые, или вечные: например,
черныйилисерый.Каки«маленькоечер-
ноеплатье»,посудавчерномцветепрак-
тична, удобна. Поэтому говорить о том,
что мы перестанем встречать черные
сковороды в ближайшем будущем, не
приходится. Последние выставки во
ФранкфуртеивГуанчжоулишьподтверж-
даютэтотфакт.

Оптовые продавцы предпочитают
брать тот товар, в реализации которого
ониуверенына100%.

Согласно нашему анализу, покупа-
тели консервативны. Они хорошо зна-
комы с покрытиями черного и серого
цветов. Доверяют им. Покрытия других
цветов часто вызывают недоверие, так
как потребители не очень понимают их
ценность.Аотсутствиемассовойпотре-
бительской коммуникации со стороны
категорииникакнеразвеиваетихсомне-
ния,чтонеспособствуетразвитиюцвето-
вогоразнообразиянарынке».

АнализипрогнозАнализипрогноз
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нуть, разбиться. В результате есть
вероятность порезаться осколками,
обжечьсягорячимблюдомипр.

Эмалированная посуда также
является экологически безопасной,
поскольку эмаль – это стекломасса,
которая,какистекло,являетсяабсо-
лютно инертным материалом и не
вступает в какие-либо реакции с
окружающей средой, какой бы
агрессивной она ни была. По этой
причине хранение продуктов в сте-
клянной и эмалированной таре –
самое правильное! Но стоит эмали
отбиться, как под ней обнажается
металл, способный ржаветь и всту-
пать в реакцию с пищей. Следова-
тельно, для использования подходит
толькопосудасполностьюзащищен-
нойэмальюповерхностью.Увы,недо-
бросовестные производители могут
допускатьиспользованиенепищевой
эмали внутри посуды, что со време-
нем приводит к неблагоприятным
последствиямдляздоровья.Поэтому
необходимо проверять документа-
цию поставщика и приобретать
посуду у известных производителей,
дорожащихсвоейрепутацией.

Керамика является прекрасным
во всех отношениях посудным мате-
риалом (пожалуй, самым древним),
которыйполностьюбезопасенсэко-
логической точки зрения. Однако
различные добавки, которые могут
добавляться в керамическую массу
дляулучшенияеесвойствивнешнего
видавыпускаемойпосуды,невсегда
проходятдолжнуюпроверкунапри-
годность для пищевых целей. Кроме
того, к сожалению, и керамика, и
фаянс, и фарфор недолговечны в
силу своей хрупкости и за редким
исключением незащищенности от
термошока (резкого перепада тем-
ператур). Большинство керамиче-
ской кухонной посуды не приспосо-

блено (или приспособлено с рядом
существенных ограничений) для
использования на кухонной кон-
форке(открытомогне).

Нержавеющая сталь  весьма
практичныйилегкийвобслуживании
материал,посудаизкотороговтече-
ние всего срока жизни сохраняет
первоначальныйвидисвоикачества
(при должном уходе). Однако не
каждая применяемая для изготовле-
ния посуды нержавеющая сталь
отличается высокими потребитель-
скими свойствами, что дает повод
для сомнений в ее стопроцентной
пригодности для длительного кон-
тактаспищей.Поройстоитоставить
пищувкастрюлькеизнержавейкина
ночь, и к утру эта пища принимает
металлический привкус... Скорее
всего, это касается далеко не каж-
дой посуды из нержавеющей стали.
Но тем не менее такое случается.
Следовательно,блюдопослеприго-
товленияследуетдляхраненияпере-

ложитьвболееподходящиеемкости.
Силиконовая утварь – безусловно,

оченьудобна,проставуходе,компак-
тнаприхранении.Выпечкавнейполу-
чаетсяничутьнехуже,чемвстеклеили
керамике (а то и лучше). Однако и
здесь имеются свои «но». Во-первых,
не каждый силикон изначально отве-
чаетвысокимпотребительскимзапро-
сам.Частьсиликоновыхаксессуаров,
продающихся в сетевом или мелко-
розничном ретейле, не доживают до
заявленного срока эксплуатации.
Обычно все начинается с изменения
запаха, оттенка и заканчивается
деструктуризацией материала (сили-
конразлагается,теряетэластичность,
становится хрупким и ломким). А это
свидетельствует о выбросе в окружа-
ющую среду вредных для здоровья
компонентов.Чтоужговоритьопище,
которая имела непосредственный
контакт с таким силиконом! Следова-
тельно, нужно четко понимать, с про-
дукциейкакогопроизводителяможно

актуальная теМа
Современныйпокупательдовольно

внимательно изучает качество приоб-
ретаемой посуды. В частности, под-
робно выясняет экологические свой-
ства материалов, из которых она
изготовлена. Особенно это касается
покрытий, контактирующих с пищей,
например,эмалей,деколей,глазурей
ипр.Удостоверившисьвбезвредности
таковых для здоровья, потребитель
принимаетрешениеопокупкепонра-
вившихсяизделий.

В связи с этим у продавца возни-
каютследующиевопросы:

l Во-первых, как удостоверить
покупателя в безопасности для здо-
ровьяпокупаемойутвари?

l Во-вторых, с какими материа-
ламилучшенесвязываться,чтобыне
заполнитьскладподозрительными,с
точкизренияпокупателя,изделиями?

l В-третьих, как правильно про-
двигатьпродукциюизвновьпоявляю-
щихсяматериалов,свойствакоторых
малоизвестны?

Постараемсянайтиответыибла-
годарим всех, кто счел возможным
поделиться полезной информацией
поданнойтеме.

Втеориивсепросто.Сегоднявся
посуда,официальнопоступающаяна
рынок, должна иметь соответствую-
щий сертификат и отвечать требова-
ниямбезопасности(согласносопро-
водительной документации).
Следовательно, такая посуда пред-
назначена для контакта с пищевыми
продуктами.

При этом существуют определен-
ныеограничения,связанныесисполь-
зованием посуды, которые необхо-
димо соблюдать, чтобы не наносить
вред здоровью. Поэтому покупателю
необходимо знакомиться с назначе-
нием посуды; как минимум обращать
внимание на маркировку, в частности
нанесеннуюнапластиковуюутварь.Не
всякая посуда предназначена для
алкогольных напитков, горячих, соле-
ных, маринованных, кислых и сладких
блюд(этокасаетсянетолькооднора-
зовойпосуды,хотячащевсегоименно
ее). Кроме того, с точки зрения безо-
пасности не во всех случаях можно
использоватьстекляннуюпосуду(из-за
потенциальной возможности нанесе-
ния травмы осколками в случае нару-
шенияцелостностистекла),керамиче-
скую (и, следовательно, фарфоровую
ифаянсовуюпосуду),атакжеизделия
из металла, пластика и дерева.  Для
каждого конкретного случая следует
выбиратьсоответствующуюпосуду.

безопасность касается 
любого Материала

Самым экологически безопас-
нымматериаломявляетсястекло.Но
принесоблюденииправилосторож-
ности стекло может треснуть, лоп-

безопасность 
прежде всего
Однимизважнейшихпотребительскихтрендовявляетсяэкологическаябезопасность
используемойпосуды.Сегодняпродавецпростонесможетпродатькухоннуюилисто-
ловуюутварь,котораявызываетсомнениевотношениибезопасности.

разобраться не легко!

На рынке можно увидеть посуду (от различных производителей),
изготавливаемуюизприродногосырьярастительногопроисхождения,
такого, например, как сильно измельченная (до состояния муки или
пыли) солома, рис, бамбук и пр. Продавцы такой утвари утверждают,
что продвигают экологически безопасную продукцию, являющуюся
многоразовой (некоторую даже можно мыть в посудомоечных маши-
нах)илегкоразлагающуюсявпочвепослеутилизации(каклюбойнату-
ральныйпродукт).

Нонекоторыепокупателивнедоумении.Ведьтехнологияпроизвод-
ства такой посуды не раскрывается. Возникает ряд вопросов: за счет
чего материал, из которого выполнена данная продукция, не боится
воды,неподдаетсягниению,нетеряетпервоначальнойформы?Кто-то
говорит, что все дело в прессовке. Но каждому разумному человеку
понятно, что для изготовления посуды ингредиенты должны иметь
какой-тосвязующийсоставилижесырьедолжнокакглина,спекаться
приоченьвысокойтемпературе(ниоднорастениетакойтемпературы
невыдержит).Увы,четкийответнаданныйвопросуслышатьудаетсяне
каждомупокупателю.

ЗатонемецкаякомпанияStiftung Warentest,занимающаясясравни-
тельнымтестированиемразличнойбытовойутвари,провелаисследо-
вание, согласно которому определенная посуда, произведенная из
бамбуковых волокон, была признана неблагоприятной с экологиче-
скойточкизрения,посколькумоглавыделятьнебезопасныйдляздоро-
вья меламин, входящий в состав массы, из которой изготавливалась
данная посуда (источник: www.test.de/Bambusbecher-im-Test-Die-
meisten-setzen-hohe-Mengen-an-Schadstoffen-frei-5496265-0/). Нельзя
утверждать, что все производители посуды из растительного сырья
используют вещества, содержащие меламин в качестве связующего
компонента. Но есть повод внимательно изучать состав материала,
используемогодлясозданияподобнойутвари!

Кстати, что касается утилизации рассматриваемой посуды, то все
несовсемпросто.Длясозданияблагоприятныхусловий,прикоторых
материалнаосноверастительногосырьябудетсвоевременноразла-
гаться,требуютсяспециальноустроенныетерритории,аихтолькопла-
нируютвозводитьвРоссии.



что такое Экопластик?

Спорывокругкачестваиэкологи-
ческойбезопасностипосуды,выпол-
неннойизрастительногосырья,сви-
детельствуют о том, что такие
материалы могут быть не похожи по
составу друг на друга, даже если
выполненная из них посуда внешне
мало чем отличается. Поэтому каж-
дый материал требует отдельного
рассмотрения. Появление на рынке
экопластика сразу же вызвало
неподдельный интерес участников
рынка и массу вопросов. Что это за
материал с частичкой «эко»?
Насколько экологична выполненная
изнегопосудаипр.?

За разъяснениями мы обрати-
лись к Юрию Видясову, руководи-
телю товарного направления ком-
пании «Домострой», которая
поставляет на российский рынок
посуду из экопластика марки
WalmerEco.

– Юрий, что представляет собой 
данный материал?

– Экопластик содержит до 50%
растительныхкомпонентов,такихкак
шелухаисоломазлаковыхрастений
(пшеница, рис) или бамбуковое
волокно. Использование подобных
материалов ведет к сокращению

потреблениянефтепродуктов,
необходимых для производ-
стватрадиционногопластика,
уменьшает загрязнение воз-
духа от сжигания соломы и
отходов производства про-
дуктов питания. Кроме того,
такойматериалпригодендля
вторичной переработки так
же, как и традиционный пла-
стик, например, полипропи-
ленилиполиэтилен.Попотре-
бительским свойствам
экопластик аналогичен тра-
диционному пластику. Когда
изделиеотслужитсвойсроки
будет утилизировано, оно
нанесет в 2 раза меньше
вреда окружающей среде
из-засвоихрастительныхком-
понентов.

– Как вы подтверждаете 
экологическую безопас-
ность экопластика? Что вхо-
дит в состав сырья помимо 
соломы и шелухи риса, 
составляющих более 45%? 
За счет какого связующего веще-
ства такая посуда сохраняет пер-
возданную форму и служит дли-
тельное время?

– Продукция Walmer Eco полу-
чиласертификатсоответствиявРос-
сии,которыйподтверждаетналичие
всоставерастительныхкомпонентов
и то, что продукция соответствует
ГОСТуРФ.Мыможемпродемонстри-
ровать этот документ покупателю.
Связующим компонентом является
непосредственно базовый пластик
(полипропилен, полиэтилен и др.), в
который добавляются растительные
компоненты.Благодаряэтомусохра-
няется форма посуды. Но необхо-
димо обратить внимание, что наш
экопластик не является полностью
биоразлагаемымпродуктом!

– Насколько покупателю инте-
ресно понимать технологию про-
изводства посуды Walmer Eco или 
ему вполне достаточно информа-
ции, подтверждающей ее без-
вредность?

– Современный покупатель в
большинстве случаев хочет знать
как можно больше о понравив-
шемсятоваре,особеннопрото,что
связаносэкологией.Новпроизвод-
стве нашего экопластика нет осо-
бенныхтехнологий,вседеловмате-
риале,которыйнаполовинусостоит
из сырья растительного происхож-
дения.Тоестьчастьсырья«выросла
естественнымобразом»инапроиз-
водствоизделийпотребовалосьв2
раза меньше традиционного пла-
стика. Это приводит к снижению

добычи нефтепродуктов и мень-
шему загрязнению окружающей
среды после утилизации данных
изделий.

– На какой срок рассчитана 
посуда Walmer Eco, каковы условия 
ее использования, ухода, хранения 
и утилизации?

– Срок эксплуатации данной
посуды такой же, как и у обычного
пластика,тоестьнеограничен.Ивсе
условия использования, хранения,
ухода и утилизации аналогичные.
Маркировка исходного пластика с
кодом переработки указывается на
упаковкеи(или)наизделии.

– К какой ценовой категории 
относится такая посуда и 
насколько в ней заинтересованы 
покупатели?

– Стоимость такой посуды
больше, чем стоимость обычного
пластика, так как выше себестои-
мость ее производства. При этом
спрос покупателей на такую
посудутожевыше,нежелинапро-
дукциюизполипропиленаиполиэ-
тилена.
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иметь дело, а от какой продукции
лучше отказаться; кроме того, нужно
следить за сроком годности силико-
новойпосудыисвоевременнопрово-
дитьеезамену.

Посуда из дерева в среднем счи-
тается экологически безопасной,
особенноизпород,произрастающих
в экологически благоприятных райо-
нахиотвечающихусловиямиспользо-
вания в помещениях с изменчивой
влажностью. Сегодня на рынке пред-
ставлено много посудных изделий,
выполненных из таких древесных
пород, как дуб, береза, вишня, ака-
ция, бук, бамбук, гевея и пр. Однако
далеко не всякая деревянная утварь
удобна для современного застолья и
хранения продуктов в холодильнике.
Кроме того, некоторые древесные
породыдовольнобыстрозабиваются
микрочастицами пищи, в результате
неблагоприятная флора попадает в
свежуюпищу,азатемвжелудок.

Пластик – не натуральный мате-
риал,ионсразувызываетотторжение
утех,кторатуетзаэкологическиздо-
ровый образ жизни. Но благодаря
пластику,точнеепластиковойпосуде,
решается множество определенных
задач,напримерпитаниенаприроде,
впоходе,впутиипр.Поэтомупокупа-
тель приобретаеттакуюпосуду,осо-
бенновсезонвыездовзагород.Очень
важно соблюдать правила использо-
ванияпластиковойпосудыипонимать
ее маркировку (прежде всего, это
относится к пресловутым одноразо-
вым стаканчикам и тарелочкам). Об
этомпродавецдолжензнатьна100%,

поскольку сегодня потенциального
покупателя все чаще беспокоит
вопрос собственной безопасности.
Если маркировка на такой посуде
отсутствует,еелучшенеприобретать!
Скорее всего, производитель данных
изделий не отвечает за их качество и
скрывает информацию о безопасно-
стидляздоровья.

Изновыхматериаловнарынкеиме-
ются так называемые многоразовые
изделия, выполненные из измельчен-
ного натурального сырья (бамбука,
злаковых культур, крахмалосодержа-
щихкорнеплодовипр.). Такаяпосуда
тольковходитнарынокираспростра-
няетсяотнюдьнегигантскимитемпами.
Покупателей смущает относительно
короткий срок службы такой утвари и
высокая цена. Однако продавцы с
упорствомберутсязараспростране-
ниеданнойутвари.Причиннесколько.
Во-первых, это новинка, а новинки в
сегменте «столовая утварь» появля-
ются не часто. Во-вторых, эта посуда
позиционируется как экологически
благоприятная (при условии соответ-
ствующей информации в прилагаю-
щийся документации), а тренд эколо-
гически здоровой посудной утвари
сохраняет стойкую устойчивость на
рынке. В-третьих, такая посуда имеет
довольнопривлекательныйдизайн,что
также отвечает потребностям совре-
менныхпокупателей.

в поисках разуМного
Как показывает практика, каж-

дый материал может являться
загрязнителем природной среды,

наносить вред здоровью и даже
выделятьтоксичные,плохоразлага-
ющиеся вещества, способные
накапливаться в организме живот-
ного и человека и вызывать смер-
тельные заболевания. При этом
развитие человечества не может
обходиться без использования
новых синтетических материалов,
которые находят свое применение
впосудномсегменте.

Но это не означает, что следует
избегатьпокупокновойпосуды,игно-
рироватьполимерныеемкости,рас-
считанные на хранение и перевозку
готовыхпродуктовилиингредиентов.
Но следует аккуратно проверять
сопроводительную документацию
(еслиэтосертификат,тонеобходимо
четко понимать, что он подтверж-
дает) и не заключать договора с
сомнительнымипоставщиками,кото-
рыемогутоказатьсянедобросовест-
нымикоммерсантами.

Конкурентная среда, в которой
находятся и участники рынка, и
потребители, вынуждает произво-
дителей и поставщиков подтверж-
дать безопасность своей продук-
ции.Ичемдальше,темтребования
к контролю качества и безопасно-
сти для здоровья будут выше. Не
случайно уже сегодня некоторые
виды товаров получают индивиду-
альную маркировку. Покупателям и
конечным потребителям остается в
этомслучаетолькособлюдатьпра-
вила проверки приобретае-
мойпродукции.

ЭкологияЭкология
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Нержавеющая посуда в послед-
нее время вызывает не меньше 
споров, чем посуда из эмалиро-
ванной стали, меди или алюминия. 
Дело в том, что на прилавках при-
сутствует довольно много дешевой 
«нержавейки», срок жизни которой 
исчисляется месяцами, а не 
годами, как привыкли думать 
потребители. Помимо этого всех 
волнует экологическая безопас-
ность кухонной утвари из нержаве-
ющей стали. Чтобы прояснить ситу-
ацию по данной теме, мы решили 
обратиться за помощью к началь-
нику бюро маркетинга ПАО «Ашин-
ский метзавод» Маргарите Ива-
новне Нечипорук.

– Насколько пригодна посуда из 
нержавеющей стали для хранения 
продуктов и готовых блюд?

– Посуда из нержавеющей
стали пригодна для хранения
пищевых продуктов, сроки хране-
ния ограничиваются сроками хра-
нения самих продуктов согласно
СанПИН 2.3.2.1324-03  «Гигиениче-
ские требования к срокам годно-
стииусловиямхранения пищевых
продуктов». Если посуда изготов-
лена из материала в соответствии
с ГОСТ  27002-86 п. 3.3, то никаких
проблемнедолжновозникнуть.Тем
более,  что посуда из нержавею-
щей стали подлежит обязатель-
номудекларированию,гдееебез-
опасностьсогласнопп.3.12,3.23и
3.24подтверждаетсяПротоколами
испытаний аккредитованными
организациями.Еслитакиедекла-
рации имеются, то все будет в
порядке. Кроме  этого, посуда,
изготовленная по ГОСТу, подлежит
обязательным  периодическим
испытаниям1развкварталворга-
нах  санитарно-эпидемиологиче-
скогонадзора.

– Влияет ли 
марка нержаве-
ющей стали на 
уровень безо-
пасности изго-
товленной из 
этой марки 
посуды? Какие 
марки чаще 
всего использу-
ются производи-
телями кухонной 
посуды и какая 
марка считается 
наилучшей с 
экологической 
точки зрения?

–Однозначно,
марка влияет на уровень безопас-
ности. Марки, которые могут быть
использованы для изготовления
посуды,указанывГОСТ27002-86вп.
3.3. Все эти марки, указанные в
ГОСТе,никельсодержащиеиразре-
шены к применению националь-
ными органами здравоохранения.
Еслимарканевходитвданныйпере-
чень,тотребуетсядоказатьеесоот-
ветствие Единым санитарно-эпиде-
миологическим и гигиеническим
требованиям к изделиям, контакти-
рующим с продуктами питания и
обеспечивающим требования
ГОСТа. Титансодержащие марки
нержавейки, такие как 12Х18Н10Т
или AISI 321, более дорогие (при-
мерно на 20% дороже AISI 304), но
они более технологичны, обладают
высокой пластичностью и стабиль-
ностью структуры.  Но самая попу-
лярная марка для производства
посуды–AISI304,304Lпостандарту
ASTMвсвязисоптимальнымсоотно-
шением цены, качества и техноло-
гичности. Все они одинаково безо-
пасныдляприготовленияпищи.

–  Существует ли взаимосвязь 
между ценой готовой посуды из 
нержавеющей стали и ее экологи-
ческой безопасностью? 

–Связьмеждуценойибезопас-
ностью,намойвзгляд,присутствует.
Качественная безопасная посуда
из нержавеющей стали не может
быть дешевой. Поскольку марки
стали,разрешенныедляпроизвод-
ствапосуды,содержат8-10%Ni, то
онидорожебезникелевых(феррит-
ных) марок  и марок с меньшим
содержаниемникеляна20-80%.

Безникелевая сталь AISI 430
используется при производстве
столовых приборов и сервировоч-
ной посуды (той, что не использу-
етсядляприготовлениипищи).Она
коррозионно-стойкая, но методы
испытаний для столовых приборов


и сервировочной посуды на безо-
пасность иные. Эта марка исполь-
зуетсядляизделийвосновномэко-
номкласса.

Поэтому всегда надо насторо-
житься, когда посуда, стоящая на
одной полке, в разы отличается
друготдругапоценеприодинако-
выхвнешнихивесовыхпараметрах.
Например, изделия из марки AISI
202 корродируют при малейшем
повреждениивнешне,казалосьбы,
идеально зеркальной поверхности
кастрюли. Это подвох для покупа-
теля. Эту марку нельзя использо-
ватьдляпроизводствапосудыидля
приготовления пищи. Но она
дешевле в 1,5 раза аустенитных
марок(321,304),этимипользуются
поставщики.

В 2016 году мы покупали 13
образцов посуды импортного про-
изводства (в основном Китай) от
разных поставщиков в магазинах и
испытывали их так же, как посуду
собственного производства.
Результат был неутешительным. Из
13кастрюль11былиизготовленыиз
202-ймарки,только2из304-й,чтои
сказалось на результатах – корро-
зия и превышение ПДК по железу.
Это же напрямую касается безо-
пасности. В отношении сопрово-
ждающихпродукциюсертификатов
безчудестоженеобошлось.Часть
сертификатовбылавыданаоргани-
зациями,укоторыхизъяталицензия,
либо посуда декларирована по
ГОСТу, предназначенному для
совершенно другой посуды, а в
нескольких случаях мы вообще не
видели сертификатов. Надо ска-
зать, что среди компаний-постав-
щиковэтойпосудыбылиизвестные
в России посудные марки и сете-
выемагазины.Хочетсяверить,чтов
будущем нам не придется сталки-
ватьсясподобными«сюрпризами».

ЭкологияЭкология

нужно знать!

представители ооо «сталь-
Эмаль», с которыми удалось пооб-
щаться в рамках международной 
выставки, поделились важной 
информацией: 

«Покрытие, формирующее
поверхность на эмалированной
посуде, является фактически сте-
клом, которое химически ней-
трально,чтоподтверждаетсялабо-
раторными испытаниями на

предметсодержаниявредныхдля
здоровья веществ, выделяющихся
изданногопокрытия.

Набезопасностьдляздоровья
влияют цвета  внутреннего эмале-
вого покрытия  красных и желтых
оттенков,наосновеселенокадми-
евых пигментов. Они могут содер-
жать соединения кадмия, которые
являются вредными для здоровья.
Если произошло повреждение
эмали внутри посуды, ее больше
не следует использовать для при-

готовленияпищи,таккакприударе
эмаль продолжает разрушаться,
ее частицы могут попасть в пищу.
Приповреждениипокровногослоя
эмали может оголяться грунтовая
эмальилиметалл,чтонедопустимо
при контакте с пищевыми продук-
тамииготовымиблюдами».

все зависит от Марки стали!

Подавляющее большинство
стальнойпосудывыполненоизтак
называемой «пищевой нержа-

вейки», к которой относится
несколькомароксталей,такихкак
AISI 304, AISI 430, AISI 316 и другие.
Марка стали свидетельствует о
химических и физических свой-
ствахсамойстали,такихкакинерт-
ность и устойчивость к коррозии.
Если говорить о качественной
нержавейке с высоким процент-
нымсодержаниемхромаиникеля
(сталь AISI 304), то она идеально
подходит для хранения продуктов
и готовых блюд. Более дешевые
стали, например AISI 430, менее
устойчивысхимическойточкизре-
ния,азначит,могутвступатьвреак-
цию с содержимым (начнут окис-
ляться, темнеть и даже могут
ржаветь), следовательно, хранить
внихингредиентыиготовыеблюда
нельзя.

Цена посуды из нержавеющей
стали не является ключевым пока-
зателем ее безопасности, но

может быть своего рода марке-
ром. Слишком дешевая посуда
порой изготавливается на несер-
тифицированном оборудовании
либо с нарушением технологии,
что может повлиять на качество
материала, а значит, и безопас-
ностьконечногоизделиядляпотре-
бителя.

С точки зрения экологичности
преимущества, как правило, на
стороне более дорогих марок
стали, с высоким содержанием
легирующих элементов (опять же
AISI 304), поскольку они инертны и
не вступают в реакцию с пище-
вымипродуктами.

Евгений Тимахов, 
тренинг-менеджер

ООО «Смарт Деливери» 
(импортер и уполномоченный 

представитель 
по продукции бренда TalleR на 

территории РФ)

полипропилен – оптиМальный 
пластик Для посуДы!

Для потребителя важно, чтобы
посуда, которой он пользуется в
повседневной жизни, была
надежнаибезопасна.Припроиз-
водстве контейнеров и емкостей,
предназначенных для хранения
пищи, чаще всего используются
различные марки полипропилена
и сополимеров пропилена (на
маркировкеэтиполимерыобозна-
чаются цифрой 5 или же буквами
PPили«ПП»).Полипропилен–один
излучшихпластиковсточкизрения
химической безопасности. При
производстве изделий из него и
при правильном дальнейшем их
использовании практически не

выделяются вредные для здоровья
человека вещества,  например
бисфенол А, о котором сейчас
много говорят. Для удобства поку-
пателей на изделия нашей компа-
нии дополнительно к маркировке
наносится значок «Не содержит
бисфенолА»(непосредственнона
упаковкутовара).

Посуду из полипропилена
можно использовать для разогре-
ванияпищивмикроволновойпечи,
в ней можно хранить продукты в
морозильнойкамере,ионаподхо-
дит для продуктов с кислыми и
спиртовымисредами(длямарина-
дов и солений). Полипропилено-
вые контейнеры прочные, легкие,
долговечные и удобные; они не
разбиваются при падении, имеют

невысокую цену. Все эти качества
являются весьма полезными для
покупателей.

Полипропилен – пластик,  кото-
рыйпригодендлявторичнойпере-
работки, поэтому его  выделяют
при раздельном сборе мусора.
Очищенный полимер вновь грану-
лируют и используют в качестве
сырьядляширокогоассортимента
продукции.   Он практически не
меняет свойств после второй и
дажетретьейпереработки.

Надежда Викторовна Тараканова,
главный технолог ООО «Бытпласт»
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самаявыгоднаясфинансовойточки
зрения. Но большинство потребите-
лей посещают офлайн-магазин не
только ради покупки конкретного
товара, а из любопытства к другим
изделиям, так сказать с планами на
будущее. Как показывает практика,
это категория постоянных покупате-
лей, для которых и нужно держать
магазин и придумывать различные
акции и мероприятия. Кстати,
мастер-классы, лекции, викторины,
шоу и пр. позволяют значительно
расширить покупательский поток и
увеличить постоянную покупатель-
скуюаудиторию.

Несмотря на общий сценарий
таких мероприятий, все они отлича-
ютсядруготдруга,равнокакиотли-
чается предлагаемый магазином

ассортимент. Поэтому принимать
непосредственное участие в реаль-
номшоуилиигренравитсямногим.

оФлайн-торговля наступает
Сегодняпродолжаетсяэкспансия

федеральныхрозничныхсетейвреги-
оны. До сих пор еще есть регионы,
испытывающиедефицитвтакихточках
продаж, особенно в формате «мага-
зин у дома». Это опять же подчерки-
ваетактуальностьофлайн-торговли.

При этом объем онлайн-продаж
такжепродолжаетрасти,хотяужене
такимитемпами,какэтобылоеще2-3
годаназад.

Подводя итог теме присутствия на
рынке двух торговых систем, можно
сказать, что сегодня, уходя в онлайн-
формат, продавцы стараются сохра-

нять торговые площадки офлайн (или
восстанавливать их, если при пере-
ходевонлайнонибылиутеряны).

В настоящий момент очевиден
успешный симбиоз двух противопо-
ложных систем торговли, каждая из
которых по-своему привлекательна
длявсехгрупппокупателей.

В дальнейшем анализ покупатель-
скихпредпочтенийпокажет,чтопере-
вешивает чашу на весах покупатель-
ских предпочтений: офлайн-торговля
илионлайн-продажи.Какойизформа-
товокажетсяболеевостребованнымв
каждомизроссийскихрегионов,тоти
будет активнее развиваться. Но при
этомобаформатасохранятся,ихпри-
сутствие необходимо для полноцен-
ногоразвитиярынка.

схоДства и различия 
Ещенетакдавноонлайн-торговля

занимала лишь малую часть рынка.
Конечныепокупателивстречалисьс
продавцамивосновномуприлавка
ипочтинеиспользоваликакие-либо
другие способы взаимодействия,
которые позволяли бы доставлять
товар до адресата без посещения
последним традиционного мага-
зина.

Хотя имелась возможность выпи-
сывать товары по фирменным ката-
логам; были так называемые «мага-
зины на диване»; функционировали
различные столы заказов... Но дан-
нымисервисамиотслучаякслучаю
пользовалась лишь незначительная
часть покупательской аудитории. И
всежеименноблагодаряэтимсер-
висам зарождалось продвижение
товаров без традиционного посе-
щенияторговойточкиибезизучения
ассортиментанамагазиннойполке.
Сегодня многие из таких сервисов
приняли электронный вид и распо-
ложилисьнасайтахвИнтернете.

Сайт позволяет визуализировать
ассортиментную матрицу магазина
иисполняетрольвитриныилиполно-
ценного интернет-магазина. Здесь
не только демонстрируется товар,
но и  максимально полно описыва-
ются его характеристики, включая
информацию о бренде и стране-
изготовителе. При этом в интернет-
магазине всегда имеется услуга,
позволяющая оформить заказ с

доставкой (в отличие от сайта, где
представлентолькокаталог).

Сроки доставки, варианты
оплаты и другие условия могут
немного отличаться у разных мага-
зинов.Вбольшинствеслучаевтовар
оплачивается при получении,
доставляется по адресу, указан-
номупокупателем(этоплатныйсер-
вис,тоестьдоставканевходитвсто-
имость товара, а оплачивается
отдельно), и может быть привезен в
пункт самовывоза (тогда доставка,
какправило,бесплатная).

Интересно, что сегодня значи-
тельная часть ретейлеров  имеет
свой онлайн-магазин (где покупа-
тель может оформить заказ), при
этом центральным пунктом выдачи
этоготовараявляетсяофлайн-мага-
зин. Это удобно, поскольку, придя
сюдазаконкретнымтоваром,поку-
патель всегда обратит внимание на
выставленные новинки, а возможно,
и приобретет что-нибудь дополни-
тельно. При онлайн-заказе цена на
товарможетбытьнемногониже,чем
припокупкевофлайн-магазине.

Очевидно, что онлайн-продажи
за последние годы показывают уве-
ренный рост и в скором времени,
возможно, будут демонстрировать
более высокий объем выручки,
нежели офлайн-торговля. Это свя-
заносмобильностьюприсоверше-
ниипокупки.

Однако какой бы ни была тор-
говля «в Интернете», многие рознич-

ныепокупателипредпочитаютпосе-
тить магазин, подержать
понравившийся товар в руках,
выбрать из нескольких позиций
самую интересную и, только после
этого,совершитьпокупку.Особенно
такое поведение покупателей про-
являетсяпривыборепосудныхизде-
лий, где толчком к совершению
покупки в последнее время часто
становятся эмоциональный фактор
итактильныеощущения.Инесмотря
на то, что цены в розничной точке
продаж, безусловно, будут выше,
чем у сетевого ретейлера, опреде-
ленный объем покупателей в таких
магазинахостанется.Поэтомугово-
рить о том, что вся торговля перей-
дет в формат онлайна, явно пре-
ждевременно.

Магазины-офлайн непременно
сохранятся, хотя могут изменить
облик, уменьшить торговую пло-
щадь,сузитьдоминимумаассорти-
мент товаров-аналогов, но их при-
сутствие на рынке необходимо. Не
случайнобольшинствоцентральных
улочек в известных городах Европы
буквально заполнены небольшими
магазинамисуличнымивитринами.

Ценность «оФлайна»
Сегодня многие розничные про-

давцы классических магазинов в
Россиинепонимаюттого,чтоонине
будут представлять интерес для
конечного потребителя до тех пор,
поканесмогутпредложитьемучто-то
новое, любопытное. Для офлайн-
торговли это, прежде всего, обще-
ние,закоторымиприходитбольшин-
ство покупателей. Это возможность
продемонстрировать новинки «вжи-
вую» (например, в рамках мастер-
класса).Эторазличныеусловиявза-
имовыгодных программ, в том числе
скидки держателям  пластиковых
накопительныхкартипр.

Конечно, бывают покупатели,
которымнужнотолькокупитьжелае-
мый товар и больше ничего! Для них
важно совершить покупку макси-
мально быстро, даже если она не

онлайн и офлайн: единство 
противоположностей
Двесовершенноразныесистемыторговли–очная,известнаяещеснезапамятныхвре-
мен, и торговля посредством онлайн-сервиса, набирающая сегодня силу, не просто
соседствуют,ноидополняютдругдругавсвоемразвитии.Тем,ктонеучитываетэтого,
выживатьвконкурентнойсредескаждымднемстановитсятруднее.

оФлайн-торговля    онлайн-торговля

преимущества недостатки преимущества недостатки

Выполнениепринципа
«увидел-понравилось-
приобрел»

Выбортовараограничен
ассортиментомодного
магазина

Доставка
вудобноеместо

Нельзяподержать
товарвруках

Возможностьподробно
изучитьимеющийся
ассортимент

Дополнительныйрасход
временинапосещение
магазина

Минимальнаяцена
товара

Невсегдаимеется
аккуратнаяупаковка

Получениеконсультацииу
продавца

Частоболеевысокая
цена,нежелипризаказев
интернет-магазине

Неограниченноеиудобное
времявыбора

Врядеслучаевоплата
тольконаличными

Приобретениетовара
наместеиоплатакак
наличными,такибанковской
картой

Частонеудобное
местоположение
магазина

Возможностьвыбораи
сравнениятоварана
различныхресурсах

Получениетоварачерез
суткииболеепослезаказа

За последние три года отмечается рост интернет-продаж непродовольственных товаров, объемы онлайн-
торговлиувеличиваютсявсреднемна20%втечениегода.Вчастности,популярностьплощадки«Озон»возрас-
тет,приэтомлидирующиепозициипокасохраняют«Алибаба»и«АлиЭкспресс».

В2020годуустойчивыйростсохранятонлайн-продажитакиекатегории,как:пищеваяпродукция,запчастидля
автомобилей,товарыформатаDIY.Темпыпродажбытовойутвариипосудысохранятсянауровне2018-2019годов.

сравнение торговли в форме онлайн и офлайн



оксид меди считается канцерогенным веществом, кото-
рое не должно попадать внутрь организма, в том числе
вместесприготовленнойпищей.

Бортикиблинныхсковороддолжныбытьминимальной
высоты – не более 1,5 см, а средний диаметр обычно
составляет 24-28 см. Сковороды большего диаметра
сложнохорошопрогретьнадомашнейконфорке,следо-
вательно испечь качественный блин на такой посуде не
получится.Где-тоонокажетсясыроватым,агде-топодго-
ревшим.

Что касается ручки, то она должна быть короткой
(чтобылегчебылоуправлятьсковородойприперевора-
чивании блина на другую сторону) и удобной. Также
ручка не должна нагреваться, скользить в руке и впиты-
ватьжирипыль.

какие сковороДы 
преДлагают Магазины?

Сегодня на прилавках можно увидеть довольно
много блинных сковород от самых различных произво-
дителей, в том числе с нанесенными антипригарными
покрытиями и без таковых (в частности, непокрытый
чугун).

Например,отtefalсковородаTefalExtraдиаметром
22 см (средняя цена 1200 руб.) или от Fissman Moon
Stoneдиаметром20см(неменее1600руб.).

Известная российская марка «нева металл посуда»
предлагает сковороду из алюминия с антипригарным
покрытием, имитирующим природные минералы (диа-
метр24см,цена1500-2000руб.).

Интереснуюлинейкублинныхантипригарныхсково-
род из литого алюминия различных оттенков можно
обнаружить у оао «кукморский завод Металлопо-
суды».Диапазондиаметровот20до24см.Цены–впре-
делах1000-1200руб.

Блинную сковороду диаметром 24 см несложно
найтииубрендаbergHOFF.

Молодой бренд «Мечта» также включил в свою
линейку одноименную блинную антипригарную сково-
роду«Гранит».Типовыедиаметрытакихсковород:20,22,
24см.Цены–от1300руб.

БлиннаясковородаотVari имеетувеличеннуювысоту
бортика–2смидовольномассивнуюпластиковуюручку
(диаметр20см).Ценыот645до1035руб.

Блинные сковороды диаметром 25 см есть у извест-
ного бренда NadOba и tVS (TimА). Цены варьируются в
пределах1190-2190руб.

При большом диаметре сковороды хозяйкам лучше
использовать распределитель теста (т-образная
палочка).Вэтомслучаеблинполучаетсятоненькийсхру-
стящими краями. К таким сковородам можно отнести
чугуннуюмодельмаркиGipfelдиаметром28см(распре-
делитель теста идет в комплекте). Цена на это изделие
варьируетсявпределах2-2,5тыс.руб.

Побольшомусчетукаждыйбрендимеетвсвоемарсе-
нале блинные сковороды. Ценовая категория недорогих
сковородколеблетсяот900до1500руб.,сковородысред-
негоценовогоуровняобойдутсяв1500-2500руб.Высокий
ценовойуровеньначинается,соответственно,от2500руб.

На цену влияют вид покрытия, диаметр, ручка, тол-
щина дна и стенок (в первую очередь это касается
алюминиевойпосуды).
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блины. на чем печем?
Блинывселюбят.Иготовитьихнетрудно.Нонужнахорошаясковорода:гладкаяитяже-
лая.Нанейтестонесходит«комом»!Впреддвериимасленичнойнеделивмагазинах
традиционно идет активная распродажа блинных сковород. И не случайно: каждая
хозяйка мечтает украсить свой стол аппетитными блинами собственного приготовле-
ния.Какиежесковородыдляблиновпредлагаютнаммагазины?Насколькоониподхо-
дятдлявыпечкиблинов?

на чеМ хороШо печется?
Блиннаясковородапотомуиназываетсяблинной,что

нанейнеготовятдругихблюд.Дажемалейшаяцарапина
навнутреннейповерхностисковородыможетпослужить
причинойдлянеудачногоблина.

Материал сковороды должен длительное время
сохранятьсвоютемпературу.Поэтомунаилучшимобра-
зом подходит толстостенный литой алюминий или чугун.
При этом алюминиевые блинницы, как правило, покрыты
антипригарным покрытием и сразу готовы к использова-
нию,авотчугунные(речьидетонепокрытомчугуне)порой
приходитсяобжечьсрастительныммаслом.Приэтомони
толькосовременемнабираютсядостойныхантипригар-
ныхсвойств.

Следуетпомнить,чточугундовольнотяжел,идержатьв
руке сковороду из такого материала довольно утоми-
тельно.Заточугунслужитдесятилетиями,чегонескажешь
обалюминиевойсковородесантипригарнымпокрытием.

Сковороды из нержавеющей стали плохо проводят
тепло, поэтому в качестве блинных их не используют,
блинынанихвыпекаютсяплохо.

На медных сковородах блины выходят, как правило,
удачные, но медная посуда отличается высокой ценой.
Кроме того, посудную медь нельзя царапать, поскольку

почеМу блины пекут, а не жарят?

В стародавние времена, когда об электриче-
стве,газеииныхблагахцивилизациииподуматьне
могли, блины традиционно пекли в печи. Отсюда и
пошло выражение «печь блины». Хотя формально
говорить«жаритьблины»неявляетсяошибкой,про-
стотрадиционноевыражениеипонятнее,ислухне
режет.Крометого,блиныготовятприминимальном
количестве масла, что очень напоминает процесс
выпечкивдуховомшкафу.



Все рабочие поверхности современных электро-
блинниц покрыты антипригарным покрытием, поэтому
они требуют к себе бережного отношения (нельзя мыть
абразивными составами, использовать металлические
инструментыипр.).

Есть модели блинниц, которые сами выключаются
послеприготовления.

Подводя итог вышесказанному, можно сказать, что
ассортимент блинных сковород впечатляет, а спрос
довольно высок и в дальнейшем, скорее всего, будет
расти, хоть и не гигантскими темпами. Объясняется это

характерной для последнего периода времени тенден-
цией–питатьсядомаиготовитьблюдасамостоятельно.

Какпоказываетпрактика,научитьсяпечьблинывовсене
сложно.Нонеобходимовыбратьдляэтогосоответствующую
сковородуилиэлектроблинницу.Адальше–радовать
себяиблизкихвкуснымтрадиционнымблюдом.
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При этом антипригарных покрытий используется мно-
жество, пожалуй, от всех известных производителей
(Weilburger Coatings, Whitford, Industrielack AG, DuPont,
Deko,Pfluon).

Как обычно, в линейках создателей таких покрытий
присутствуют серии экономсегмента, среднего и высо-
кого ценовых уровней. При этом при выборе покрытия
рекомендуется обращать внимание не на громкие
соблазняющие названия, которые являются маркетинго-
выми ходами, а на реальный состав и свойства наноси-
мыхслоев.

Производителисковородчащевсегонеуказываютпро-
изводителяантипригарногопокрытия,котороеониприме-
няют.Крометого,наоднисковородыпроизводительможет
наносить покрытие Greblon от Weilburger Coatings, а на
другие–одноизмножествапокрытийотWhitford.

Поэтому об антипригарных качествах сковороды
конечному потребителю судить на сегодняшний день
оченьсложно.Поставщику«тайна»покрытияоткрывается
проще,онможетвзглянутьнасоответствующуюдокумен-
тацию.

альтернативы сковороДаМ
Насегодняшнийденьблиныможнопечьнетолькона

сковороде, но и на специальных электрических блинни-
цах.Онибываютоткрытого,закрытогоипогружноготипа.
Открытый предусматривает обжаривание теста, как на
сковороде(тестовыливаетсявуглублениенагреваемого
противня). После того, как одна сторона прожарится,
блинпереворачиваютнадругуюсторону.

В блинницах закрытого типа блин пропекается одно-
временно с двух сторон. Здесь одновременно нагрева-
ютсяи«сковорода»и«крышка».

Погружнойтипинтересентем,чтоздесьсаму«сково-
роду»(насамомделенагревающуюсяповерхность)оку-

нают в емкость с тестом (например, в широкую миску).
Тестоприлипаеткразогретойповерхностиипослеэтого
выпекается  традиционным способом. При этом получа-
ются,пожалуй,самыетонкиеблины(извсех,чтоготовятся
наэлектроблинницах).

Заодинциклнаэлектрическойблинницеможнопри-
готовитьодинилинесколькоблинов(вплотьдошести,но
небольшогодиаметра);всезависитотееконструкции.

на заМетку!

Дляприготовленияблиноввысотабортикову
сковородынедолжнапревышать1-1,5см,более
высокиетолькомешают;естьсковородывообще
практически без бортиков, рассчитанные на
распределение теста методом раскатывания.
Толщинаднаистенок–играетважнейшуюроль,
чемонабольше,темлучше.Тонкийкорпусско-
вороды быстро остывает (уже при наливании
теста),иполуготовыйблинпригорает…Толстые
стенки (3,5-6 мм), как у литого алюминия или
чугуна, сохраняют температуру и позволяют
испечь красивый гладкий блин. Диаметр блин-
ныхсковородможетбытьлюбым,нообычноне
превышает 28 см (чаще всего блины пекут на
сковородахдиаметром24см).

Современные алюминиевые сковороды
могутиметьразличныеантипригарныепокрытия.
Какоепокрытиелучшедляблиннойсковороды,
сказать трудно. Покрытие с включенными
какими-либо твердыми частицами – в большей
степени рекламный трюк, хотя формально
упрекнуть производителя не в чем. Так
называемыекерамическиепокрытия(наоснове
золь-геля) по своей прочности и долговечности
уступаюттрадиционнымполимернымпокрытиям.
Специалисты советуют останавливать свой
выбор на покрытиях, выпускаемых известными
крупными компаниями, которые несут
ответственностьзасвоюпродукцию.
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основная сервировки стола
Крупныепроизводителифарфора

выпускают специальные серии сто-
ловой и сервировочной посуды для

праздничного пасхального стола.
Огромнаяколлекцияподанглийским
брендомWedgwoodнеоставитрав-
нодушным никого, даже мужчину.

Немецкий концерн Villeroy & Boch
является флагманом по выпуску раз-
личной сервировочной фарфоровой
посуды к тем или иным мероприя-
тиям.Крометарелокибольшихблюд,
втакиенаборывходитмногоэлемен-
тов декора: супницы, кувшинчики,
конфетницы, вазочки и соусницы,
пашотницы и статуэтки зайчиков и
птичек.Все–вединомстилеисатри-
бутикойПасхи!

сервировочные пасхальные 
блюДа 

На пасхальном столе централь-
ное место по традиции занимает
блюдо с куличами и крашеными
яйцами. Здесь пригодятся разноо-
бразныесервировочныеблюда.

Тарелкадляпасхальногоукраше-
ниястолаимеетспециальныевыемки
для яиц по окружности и в центре –
для кулича или творожной пасхи.
Блюдоможетбытьвыполненоизраз-
личных материалов. Производители
предлагают глиняные и керамиче-
ские,фаянсовыеифарфоровые,пла-
стиковые и даже деревянные ана-
логи! Пасхальные блюда китайского
производстваироссийскихпроизво-
дителейможнокупитьпоценеот150

ВЕвропеэтотсветлыйденьочень
любим и почитаем наравне с Рож-
деством и каждая хозяйка имеет и
соответствующую празднику кол-
лекцию сервировочной посуды, и
полный арсенал кухонных гаджетов
для приготовления всех атрибутов
праздника. Это и яркая посуда с
нежными пасхальными зайцами, и
кухонные аксессуары, и разноо-
бразные формы для куличей, тортов
и пирогов, формочки для кексов и
печенья.

В приготовлении стоит не только
учесть традиции и обычаи, но и
соблюсти модные тенденции
дизайна праздничного тематиче-
скогостола.Основадляпасхальной
сервировки – это эффектно оформ-
ленные блюда, соответствующая
скатерть, преимущественно из нату-
ральныхтканей.Текстильможетбыть
однотонным или с рисунком – глав-
ное, чтобы чувствовалось весеннее
настроение:цветадолжныбытьсоч-
ными, яркими (желтый, оранжевый,
салатовый, зеленый, небесно-голу-
бой), а рисунок имел растительные
илицветочныемотивы.

Главная модная тенденция
последних лет – это естественность
вовсем.Следуетизбегатьвпасхаль-
ной сервировке позолоченных ваз и
приборов, громоздких искусствен-
ныхкомпозиций.Основнаяидеяпас-
хальнойсервировки–этопробужде-
ниеприродыпоследолгогозимнего
сна!Поэтомулучшимрешениемдля
декора стола будут живые цветы
(тюльпаны, гиацинты, нарциссы),

веточкивербыспушистымипочками
либо веточки деревьев и кустарни-
ков, заранее срезанные и постав-
ленные в воду, с распустившимися
живыми листочками. сервизы нужно 
выбирать или ярких, или пастельных 

оттенков. если по ободу тарелок вы 
увидите сидящих зайчат на весен-
нем лугу, то смело покупайте эту 
посуду к этому празднику, она неиз-
менно подойдет. 

чтобы все было наглядно и поку-
патель стремился к приобретению 
тематических изделий к празднику, 
предложите магазину красиво сер-
вировать праздничный стол рядом с 
предлагаемым товаром, чтобы 
покупатель тоже захотел иметь кра-
сиво оформленный стол (так уже 
практикуют во всех сетевых мага-
зинах, имеющих зарубежную фран-
шизу). 

пасхальные радости
Есть праздники, которые, перепрыгнув эпоху атеистического безвременья, прочно
вошливжизньрусскихлюдей.Еслимногиехристианскиепраздникинеоченьзнакомы
большинствунаселения,тоСветлоеВоскресениезнаютвсе.Всепекутилипокупают
куличи, красят яйца, с «бабушкиных» времен готовят саму пасху. Каждая семья стре-
митсяотметитьпраздниквсвоемдоме,вкругусамыхблизкихилюбимыхлюдей.Даже
есликто-тонесчитаетсебячеловекомверующим,этонеповодотказыватьсяотприят-
ныхсюрпризов,вкусностейиподарковнаПасху.

«В комнатах – пунцовые лампадки, пасхальные… Постлали пасхаль-
ный ковер в гостиной, с пунцовыми букетами. Сняли серые чехлы с бор-
довых кресел. На образах веночки из розочек. В зале и в коридорах – 
новые красные «дорожки». В столовой на окошках – крашеные яйца в 
корзинах, пунцовые. На пуховых подушках, в столовой на диване, – чтобы 
не провалились! – лежат громадные куличи, прикрытые розовой кисей-
кой, – остывают. Пахнет от них сладким теплом душистым» – так описывал 
день Великой Субботы замечательный русский писатель Иван Шмелев.
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траДиЦионная пасхальная 
посуДа Для выпекания куличей

Ранее, еще до появления метал-
лических формочек для выпекания
традиционных пирогов на Пасху,
хозяйкипекликуличивкерамических
или глиняных горшках специальной
цилиндрическойформы.

В настоящее время можно
приобрести разъемные формы из
металла. Выбор в крупных торговых
сетях достаточно большой, можно
выбрать формы как российского, так и
зарубежного производства. Удобные
разъемныевысокиеформыпредлагает
компания GIPFEL (серия Siempre).
Стоимость формы диаметром 12 см
около 490 руб. Для выпечки также
подойдут высокие металлические
формы с антипригарным покрытием.
Благодаря покрытию при выпекании

формуможнонесмазывать,извлекается
выпечкалегко,аизделиелегкомоется.

Такжеудобныаналогиизcиликона,
которые можно купить практически в
любом магазине – разного цвета и
размера.КомпанияFissmanпредлагает
заботливымхозяйкамкупитьформыдля
выпечкикулича(10x8см)за323руб.(по
скидке на сайте по скидке на сайте
https://fissman-sale.ru).

Если хозяйка выпекает маленькие
порционные куличики, то можно
воспользоваться бумажными ана-
логами для выпекания кексов (самый
дешевыйвариант).

Все атрибуты для выпечки и
сервировки возможно приобрести
в любом крупном торговом центре,
в интернете и в специализированных
магазинах.

святое воскресенье – один из 
самых душевных и семейных 
праздников, и он требует особого 
подхода. пасхальный стол – это не 
просто торжественная трапеза, он 
отличается своим разнообразием, 
своей нарядностью. украшая стол, 
важно стремиться к гармоничному 
сочетанию всех предметов серви-
ровки и учитывать все нюансы 
праздника. такое внимание 
убранству стола уделяется не слу-
чайно, ведь оно помогает создать 
особое настроение во время 
застолья и перевести приуроченный 
к важному событию обед или ужин 
на более высокий уровень. тем 
более, что варианты праздничной 
сервировки предлагаются в большом 
количестве и производителями 
посуды и розницей.  

до 500 руб. Например, пасхальница
«Гжель» стоит по акции чуть меньше
800 руб. в розницу (без золота). А
блюдакрупныхевропейскихпроизво-
дителейстоятгораздодорожевзави-
симостиотбренда.

Пасхальная роспись этих блюд
всегдамила,интереснаидышитпри-
родой.

поДставки поД яйЦо
Для Светлого Воскресения выпу-

скают специальные серии для сер-
вировкипраздничногостола.Пашот-
ница – это специальная посуда,
имеющая полукруглое дно, куда
вставляетсяяйцо.Пашотницыпред-

назначены для подачи яиц, сварен-
ных«вмешочек».

 Яйца пасхальные в этом не нуж-
даются, но как элемент декора
праздничного стола пашотницы
используютсяактивно.

Многие мастера изготавливают
классическиеподставкиподяйца.И
для обыденной жизни, и в праздник

Пасхи – особенные, с нежными
атрибутамипраздника.

Оченьмилаямаленькаяподста-
вочкадляяйцаизфарфора.Англий-
скийбрендWedgwood.

Подставкадляяицвформекурочки
7х7х10см.Керамика.Китай.180руб.

Подставкаподяйцоручнойработы.
Фабрика«Гжель».Керамика.Около800
руб.(взависимостиотпоставщика).

Всовременномвариантедляпас-
хальногояйцавозможноиспользова-
ние обычной рюмки определенного
размера.

МаркетингМаркетинг
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ютсянеусилителивкуса,анатураль-
ные ингредиенты: овощи, фрукты,
мясоипр.

Большой популярностью пользу-
ется посуда, в которой можно гото-
вить с минимальной затратой вре-
мени. Поэтому все, что относится к
посуде, в которую сложил ингреди-
енты и… поставил в духовой шкаф, –
приветствуется.

А это всевозможные противни
(керамические,стеклянные,метал-
лические), предметы из чугуна и
силикона.

Междустоловойикухоннойпосудой,
казалось бы, огромная пропасть: рас-
сматривается и анализируется либо
одно, либо другое. Но это поверхност-
ный взгляд, а более глубокое изучение
выводитнаторговуюполкувесьмапопу-
лярныйвидтакназываемойпромежуточ-
ной посуды, которая является одновре-
менно кухонной (в которой готовят) и
сервировочной(вкоторойприготовлен-
ноеблюдовыкладываютнастол).Кроме
того, сюда же стоит добавить недоро-
гуюпосудудляразогреваужеприготов-
ленныхблюд:тонкостенныесковороды,
посудудляСВЧ-печейипр.

Ещеоднойпопулярнойдляпразд-
ничных сезонов категорией посуд-
ной утвари являются всевозможные
кухонные инструменты и аксессу-
ары. Все логично: именно в празд-
ники на столах появляется довольно
много экзотических фруктов, для
которых требуются специальные
ножиидругиеприборы.Такжевход
идут всевозможные открывалки кон-
сервов,орехоколки,откупориватели
бутылокипр.

Отдельнойнабирающейпопуляр-
ностькатегориейстановятсяприспо-
соблениядляприготовлениядомаш-
неготворога,сыра,йогуртаипрочих
кисломолочных продуктов. Благо-
даря легким пластиковым и силико-
новым материалам эти приборы
практичны и удобны в эксплуатации
(легкомоются,компактны).

Помимо самой посуды вне зави-
симостиотееназначенияиматери-
ала, из которого она изготовлена,
важным фактором, привлекающим
внимание потенциального покупа-
теля, является дизайн, где чуть ли не
на первом месте стоит цветовое
решение. Оригинальное техниче-
ское исполнение, а также эргоно-
мика в совокупности с правильно
подобранным оттенком иногда тво-
рят чудеса, создавая продукт, кото-
рый становится массовой покупкой,
причем незапланированной. Дру-
гими словами, цвет зачастую высту-
пает решающим фактором для воз-
никновения стихийной покупки.
Кстати,именнозасчетстимулирова-
ния внезапного желания купить
сегодня можно наладить немалые
объемыпродаж.

Вцеломлюбаяпосудаможетбыть
востребованной, если покупатель
понимает, как максимально эффек-
тивно ее использовать, и понимает,
как получать с помощью такой
посуды привлекательные для здоро-
вого застолья блюда. Поэтому мно-
гие продавцы сопровождают свою
посуду различными кулинарными
пособиями, а также проводят кули-
нарныемастер-классы.

На сегодняшний день последнее
является наиболее эффективным
средством рекламы, на которое
обращает внимание каждый потен-
циальный покупатель. Кроме того,
востребованной становится посуда,
еслионанравитсяпокупателювдан-
ный момент, – и этого уже доста-
точно.Несмотрянаточтосоздавать
посуду,котораябыпривлекалапоку-
пателя без, казалось бы, видимых
причин, очень непросто, она есть, и
ее своевременное предложение
вполнеоправданно.

Конечно, активность покупателей
зависит от множества индивидуаль-
ных факторов каждого региона,
магазина,егоособенностейитема-
тики, но есть и некие усредненные
значениявтечениегода,которыемы
ипопытаемсярассмотреть.

Учитывая вид и качество совре-
менной упаковки, практически
любаяпосудаможетвыглядетьпода-
рочной.Новсе-такинекоторыеогра-
ниченияесть.

Так, пластиковая многоразовая
посудатерпеливождетсвоегочаса
–еепокупаютобычновтеплоевремя
годасмаяпооктябрьвкачествелег-
кой походной утвари. Одноразовая
пластиковаяпосуда–другойслучай,
ееиспользуютпостоянно,особенно
при проведении праздничных фур-
шетов, без которых не обходится ни
однаклассическаявечеринка.

Бумажная одноразовая посуда
стоит дороже одноразового «пла-
стика», поэтому ее приобретают
реже,хотявпоследнеевремяблаго-
даря усиленному маркетингу с упо-
ромнаэкологиюдолябумажныхста-
канчиковитарелочекнамагазинных
полках увеличилась. Считается, что
бумажная посуда менее вредна,
нежели пластиковая, особенно при
контакте с горячей пищей и горячи-
тельными напитками. И хотя, следуя
маркировке, можно обезопасить
себя, на деле потребители редко
обращаютнанеевнимание.

Посудаизальтернативныхкомпо-
зитных материалов, а также биораз-
лагаемая (которая производится с
использованием волокна бамбука и
другихнатуральныхвеществ)покане
набирает высоких продаж из-за
своейвысокойцены.Ноопределен-
ная востребованность по этим това-
рамощущается.Покупательобеспо-
коен негативной экологической

обстановкойипоэтомупристальное
внимание уделяет безопасной
посуде.И,естественно,присутствие
новыхтехнологийнетольковтехнике,
ноивтоварахповседневногоспроса
определяетособыйинтерескэтому
виду изделий. Поставщику нужно
присматриваться, изучать покупа-
тельскийспросиинтерескбезопас-
ной посуде. Главное, правильно,
достовернодонестидопотребителя
важность того или иного приобрете-
ния. Ведь покупатель уже привык к
тому, что перед покупкой товара
нужновсеонемузнать.

А здесь информации немного,
достоверных фактов явно недоста-
точно (то, что рассказывает прода-
вец,всчетособонепринимается)–
таковапокупательскаяпрактика.

Сегодня покупатели предпочи-
тают надежность, долговечность,
функциональность, а продавцы
борютсязаторговыеобороты.

Керамика тоже не самый пода-
рочный вариант, если она не выгля-
дит забавной поделкой, которая
может выполнять роль аутентичной

вещи, украшающей интерьер поме-
щения.

Изделия из других материалов:
нержавеющей и эмалированной
стали,стекла,фарфора,силиконаи
пр.–прекрасноподходятвкачестве
подарка, и спрос на них в зимние
месяцы сохраняется на достойном
уровне.

Время громадных сервизов ухо-
дитвпрошлое.Сегоднявмодездо-
ровоепитание,нонекультеды.Поэ-
тому посуда должна быть
элегантной,ноприэтомнехрупкой
и пригодной для мытья в посудомо-
ечной машине. Ручная мойка не
вызывает радостных эмоций, осо-
бенно у молодого поколения, смо-
трящего на жизнь как на гонку за
спортивнымидостижениями.

Разнообразная кухонная посуда
вполне востребована представите-
лямивсехвозрастов.Опятьжевино-
вником здесь выступает культ здоро-
вогопитания,имногиеужепонимают,
что здоровое питание – это, прежде
всего, домашнее питание, при кото-
ром в кухонную посуду укладыва-

предпочтения покупателей 
посуды сегодня 
Небольшой всплеск потребительской активности на конец прошлого года явно пока-
зал, что потребительские предпочтения активных покупателей не изменились. Как и
ранее, в праздничный сезон (с декабря по март) покупатели интересуются предме-
тами,которыеподходятнарольподарков,азаодномогутоказатьсяполезнымивсоб-
ственномдоме.
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сылка е-mail и SMS по клиентской
базе).

Добейтесь,чтобыпродавцычетко
и внятно знали условия акции и не
забывалинапоминатьонейпрямона
кассе. Не экономьте! Белый листок
надверяхснадписьюотруки«Унас
акция!»непройдет!Будьтеконкретны
икраткоизлагайтесутьакции,избе-
гайтефразтипа«Специальноепред-
ложение».

БУДЬТЕ КОНКРЕТНЫМИ: скажите
человекупрямо,чтовыотнегохотите:
«Обменяй этот флаер на подарок»,
«Возьми этот купон на ХХХ руб. и
используй для покупки сервиза или
сковороды любой модели!», «При-
дитесдругомиполучитедвечайные
парыпоценеодной!»ит.д.

Есливыделаетебаннер–убеди-
тесь, что буквы на нем будут чита-
бельны с проезжей части (чтобы
люди в транспорте или на другой
стороне улицы его видели). Если вы
делаетелистовку–лучшеА5-А6,так
ее легче брать, легче давать и
дешевлеизготовить.Инезабывайте
указать сроки акции и контакты
магазина.

 ИСПОЛЬЗУЙТЕ ПРАВИЛЬНО ПРО-
МОУТЕРОВ.Триглавныеошибки,из-за

которых промоутеры становятся
неэффективны:онистоятнетам,нев
товремяиговорятнето(иливообще
ничегонеговорят).

ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ ЗАКАЗ.  Еще
одна ситуация: в скором времени в
магазине должны выйти в продажу
какие-то новые товары или услуги. Но
начинатьихактивнопродвигатьможно
уже сейчас. Подогревайте интерес
вашихклиентовкпредстоящимновин-
кам,втомчислеспомощьюинтерес-
ныхакций.

ПРИМЕР: возьмите и предоставьте
скидку тем клиентам, кто оформил
заказнановуюуслугу/товардостарта
продаж.

КОРОТКИЙ DEADLINE. Чем короче
срокдействиявашейрекламнойакции,
темлучшедляувеличенияпродаж.Что
думаетклиент,когдакомпаниярешила
провести акцию, которая действует
1-1,5месяца?«Успею,кудаторопиться.
Уменяцелыймесяцвпереди».

Не сложно догадаться, что клиент
просто забудет про интересную
акцию.Акомпаниябудетждать,когда
жеонвспомнитпроотличноепредло-
жениеипоторопитсясделатьзаказ.

ПОДГОТОВЬТЕПРОДАВЦОВ.Чтобы
деньги на рекламу, промоутеров и

листовкинепошлидаром,заинтере-
суйтепродавцоввуспешномпрове-
дении акции: простимулируйте
сотрудников: поставьте план про-
даж, дайте % от его выполнения или
премиюзаперевыполнение.

анализируйте результат 
Размер выручки – не единствен-

ный показатель эффективности
акции. Ведь есть еще показатель
конверсии – сколько человек, полу-
чивших листовку, зашли в магазин.
Пусть они не купили ничего сейчас,
но они узнали о вашем магазине –
этотожерезультат.

Если у вас установлен счетчик
посетителей, то определить конвер-
сиюможно.Сложнееузнать,сколько
человек из числа увидавших баннер
посетило магазин. А также будет
какой-то процент посетителей, кото-
рые пришли по «сарафанному
радио», по рассылке. Самый боль-
шой выход для розничных продаж
даютсоциальныесетииИнтернет.

Сложно сразу сказать, будет ли
акцияуспешной,–нужнопробовать,
наблюдать, замерять и пробо-
ватьснова!

приМер акЦии
Самыйраспространенныйвидакциисейчас–этоприобретениетоваров

соскидкойпутемнакопленияфишекзаранеекупленныетовары.Этоприем
оченьдажеработает.Чащевсегоакциипроводятсявкрупныхпродуктовых
сетях,гденебольшуючастьсоставляютсопутствующиетовары.

Например,поакциивсети«Магнит»:«Празднуйтепо-королевски!»,про-
шедшей в период с 25.12.19 по 07.01.20, покупатели могли обменять один
заполненныйбуклетна2наборабокаловдляшампанскогоRoyalKüchenсо
скидкойдо75%.

Принималисьполностьюзаполненныебуклетыснаклейкамивспециаль-
ныеполябуклета,причемиспользоватьможнобылотольконаклейкисинди-
видуальныминомерами.Непринималисьбуклетысповрежденными,видоиз-
мененными, отксерокопированными наклейками, а также буклеты,
содержащие сразу наклейки по двум и более акциям (например, «Ваше
величествонакухне»и«Празднуйтепо-королевски!»).

Несколько частично заполненных буклетов для приобретения позиций
также не принимались. По одному буклету можно было приобрести только
дванаборабокаловдляшампанскогоRoyalKüchenсоскидкойдо75%.

Для получения скидки по акции необходимо было выбрать понравив-
шийсятоваризколлекцииRoyalKüchenипредъявитьегокассирувместес
буклетом,заполненнымнеобходимымколичествомнаклеек.Приприобре-
тениитоварасоскидкойбуклетснаклейкамиизымалсякассиромбезвоз-
вратапокупателю(https://www.royal-kuchen.ru/spetsialnoe-predlozhenie/).

отзывы покупателей
Покупатель1.Марина в.:«Бокалысимпатичные.Упаковкадостойная.Всвязистем,чтовыдачанаклеекнача-

ласьещевначаленоября,временидлясборанужногоколичестванаклееккакразхватит,чтобыкупить2бокала
дляшампанскогоза175руб.ВкачествеподаркакНовомугоду–замечательноесоотношениецены/качества/
упаковки.Достатоксемьи–средний».

Покупатель2.евгения николаевна,пенсионерка:«Решиладетямсделатьподарок.Оченьудобно.Япостоянно
покупаюпродуктыв«Магните».Фишекнакопиладажебольше,чемнужнодляпокупкибокалов.Возможно,куплю
поакцииещечто-нибудь.Посудавхозяйствевсегданужна.Упаковкабокаловоченьнарядная,иценахороша».

Покупатель 3. женщина средних лет: «Фишки собираю всегда. Иногда покупаю что-то за фишки по акции,
порой ненужные вещи предлагают. Бокалы по цене 175 руб. за 2 шт. решила купить. Сейчас будут праздники,
всегдапригодятсядлясервировки».

Для чего провоДятся акЦии?
Провести акцию есть смысл для

того,чтобы:
-оповеститьоботкрытиимагазина;
- «прославиться» на местном
уровне: создать информационный
повод и попасть на местные теле-
каналыиливпрессу;
- развлечь клиентов; сформировать
илиподдержатьинтерескмагазину,
привлекая новых и задабривая ста-
рыхпокупателей;
-прорекламироватьновыйтовар;
-простонапомнитьосебе;
- избавиться от залежавшегося
товара;
- поднять продажи как краткосроч-
наямера;
-выделитьсясредиконкурентов.
Все эти направления дополняют
другдруга,иихможноинужноком-
бинировать.

какие акЦии работают?
Очень часто, придумывая тот или

иной акционный контент, управляю-
щий или владелец магазина входит в
ступор:«Чтожепридумать»?Всеидеи
кажутся или банальными, или глу-
пыми,илиповторяютконкурентов…

Ненужносильнозаморачиваться!
Почтивсегдаестьверноерешение–
это любовь людей к халяве, эконо-
мии… То есть подарок, вторая вещь
по льготной цене, купон на подарок
или скидка, наконец. Как правило,
скидочные купоны на некую сумму
или подарок действуют лучше, чем
скидка.

1. Раскидывайте свои реклам-
ныесетипошире!

На помощь может прийти идея
кросс-промоушена. Это когда вы
договариваетесь с другим магази-
ном-неконкурентом или с каким-то
заведениемобиспользованиитова-
ров или услуг друг друга в рамках
акции.Тоестьовзаимномреклами-
ровании. Главное, чтобы ваши ауди-
тории клиентов хоть как-то пересе-
кались. Как это преподнести
покупателям?

Например: «При покупке кухон-

ного гарнитура набор сковород «Х»
от компании «Х» – в подарок». Разве
невзаимовыгодноесотрудничество?

Или купон со скидкой на покупку
товара.Такимжеобразомпосотруд-
ничать: магазин хозяйственных това-
ровиподарков,фирменныймагазин
посудыифитнес-клубит.д.

Еще пример. Много лет назад
компания производителей посуды
организовала на выставке акцию:
самыеинтересныефотографиисих
продукциейвИнтернетеможнобыло
поменятьнавыставкенановыйтовар
этой марки. Результат: бесплатный
промоушенвсоцсетяхипотокпотен-
циальныхпотребителейнавыставку;
каждыйпокупатель,которыйпришел
с фотографией для обмена, смог
приобрестиещечто-топо«выставоч-
ной»цене.Завесьпериодакциибыл
проданвесьзалежалыйтовар.

2. Клубныекарты.
Балуйте своих постоянных клиен-

тов.Незабывайтеоних.Онивашипре-
данные фанаты, болельщики. К ним
нужно относиться бережно. Приду-
майте для них какие-то особые, инте-
ресные акции. Доступные только им.
Покажите, что они принадлежат при-
вилегированному,закрытомуклубу.

3. Продажаостатков.
Искусственный дефицит в мага-

зинесоздаетсяоченьпросто.Увидев
фразу«Наскладеосталось20серви-
зов по акции», мы подсознательно
ощущаем, что лучше бы нам поторо-
питьсяисделатьпокупку.Искусствен-
ный дефицит хорошо способствует
привлечениювниманияиповышению
продаж.

Для кого акЦии?
Этот раздел – продолжение пре-

дыдущего. Нельзя равнять всех под
себя! Может, вам и кажется глупым
дарить, к примеру, дешевый поднос
или вазочку. Но есть люди, для кото-
рых этот вариант срабатывает! Вла-
дельцы магазинов согласятся, что
нельзя подбирать товар для мага-
зина, ориентируясь только на свой
вкус.

Дажеболеетого,еслиакциявам
неподушеивыдумаете«Ябыниза
что на такое не повелся!» – с боль-
шой вероятностью это может быть
признаком того, что акция понра-
витсялюдям.Почему?Потомучтовы–
НЕ целевая аудитория! Если вы про-
даететовар,тоувасразныевзгляды.
И поэтому вы – хозяин магазина, а
они–вашипокупатели.

Пример. Один магазин, желая
избавиться от недорогих бокалов
прошлых коллекций, решил разда-
вать их в подарок к новому сервизу.
Близилсяапрель,инужнобылоосво-
бождатьскладдлялетнегоассорти-
мента. Разлетелось все: и бокалы, и
сервизы, и  цена этих «подарков»
былазаложенавсервиз.


Для акЦии нужен повоД!

Если вы предлагаете скидки –
надо обосновывать эту «щедрость».
Иначе люди могут насторожиться и
предположить, что у вас товар не
качественныйиникомуненужен.

Для любых магазинов хороший
повод–этопраздники.Общеизвест-
ные и профессиональные, события
местногоуровня(Деньгорода,кпри-
меру), день рождения и открытие
магазина, распродажа в связи с
переездом,открытиеновогоотдела,
наступлениевесны(зимы,осени).

Для иных товаров предлогом для
акции могут быть «устаревшие
модели», модели прошедшего года
илисезона,поврежденнаяупаковка,
«распродажаостатков».

Ипомните,чтослишкоммудреные
условия акций напрягают людей, и
неслишкомэффективны.


правильная устойчивая 

реклаМа акЦии
НЕЗАБЫВАЙТЕОПОВЕСТИТЬКЛИЕН-

ТОВОПРИБЛИЖЕНИИАКЦИИ.Сделать
это нужно и внутри магазина и сна-
ружи – разместить баннер, штендер
или поставить промоутера. Если вы
занимаетесьоптовымипоставками,то
сообщайте об акции по электронной
почте,SMSинасайтекомпании(рас-

нужны ли акции?
Под«акциями»подразумеваютсялюбыемероприятия,которыепроводятсцельюпри-
влеченияпокупателяипродажитовара.Цельлюбойакции–повышениепродажипри-
были магазина, не важно, сиюминутно или в перспективе. Сценариев проведения
мероприятий достаточно много, и для каждого вида торговли свой подход. Споры о
важностиинеобходимостиакциинеутихаютисостороныпотребителейисостороны
розницы.

РетейлРетейл
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СтильныештучкиСтильныештучки

Овощныенити
Оригинальная нарезка знакомых овощей –
кабачков,свеклы,картофеля,моркови–стала
возможнойблагодаряуникальномуустройству
от Gefu. Внутри инструмента находится нож-
спираль,превращающийплодывтонкиенити-
полоски. Размер получаемых полосок можно
регулировать, применяя различные спираль-
ные ножи из высококачественной нержавею-
щейстали,входящиевкомплект.

www.gefu.com

Особыйстиль
Созданный на основе веселых красочных узоров дизайнерский
набор Lourie Gates от нового бренда Gibson Studio california
воплощаетповседневнуюстильнуюмодукалифорнийскогостиля
жизни.

www.gibsonusaoutlet.com

Долгожданнаяновинка
Команда дизайнеров Pasabahce создает интересные и стильные вещи для современ-

нойжизни,постояннопополняяассортиментновымиизделиями.Вэтотразкомпанияпред-
ставилаколлекциюпитьевогостекласерииElysia.Сияниевертикальныхгранейвсочетании
срезнымоснованиемсоздаетощущениеизысканностииутонченности,галантностиипро-
стоты. СерияPasabahceElysiaсталапобедителемнаGermanDesignAward2019.Коллек-
циюподостоинствуоцениливЕвропе,атеперьонадоступнаивРоссии.

Весной ожидается выпуск долгожданной новинки в России – стаканов Elysia для воды,
виски и коктейлей. В подарочном варианте предлагается упаковка по 4 стакана.  Для
поштучныхпродажидлясегментаHоRеCапродукциябудетдоступнавкоробкахпо12штук.

www.pasabahce.com/ru

Праздниксладкоежек
Специальный совок из пищевого пластика от talisman позво-
ляетсразузачерпнутьполкилолюбимогомороженогоитутже
съестьего,неперекладываявдругуюемкость.

www.talismandesigns.com
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СтильныештучкиСтильныештучки

Непростаябанка,а
керамическая!
Для готовой выпечки, а особенно для печенья нужно иметь отдельную
вазочку, а также баночку из натурального материала для хранения
десерта. talisman выполнил такую банку из керамики! В ней продукт
будетхранитьсядольше,сохраняясвойаромативкусовыекачества.

                                   www.talismandesigns.com            

Ипилимтоже!
Оказывается,электропилка–прекрасныйспособпревратить
нарезкухлебаидругихмучныхизделийвнечтоувлекательное!
Крометого,такимспособомгораздопрощеибыстрееприго-
товитьаккуратныекусочкиизподсохшегохлебаилидажесуха-
рей.Кто-томожетивозразить.НокулинарнаяпилаотWaring пе-
реубедитвсехскептиков.Этамашинказнаетсвоедело!

www.waringpro.com

Удобно–это
качественнои
быстро!
В очередной раз Gefu порадовала своих
почитателей. На этот раз это специальная
разделочная доска из твердого пищевого
пластика.Онапредназначенанетолькодля
нарезки, но и для аккуратного переклады-
вания ингредиентов в наплитную посуду
благодаря складыванию в желобок. Доска
имеет антискользящую поверхность и
петелькудляподвешивания.

www.gefu.com

Подрумянивается
наглазах!
Любовьктостамнезаменишьничем!Поэтомуdash
предлагает усовершенствованный тостер с про-
зрачнойстенкойизтермостойкогостекла.Теперь
цветхлебногокусочкабудетменятьсяпрямоувас
наглазах.Просточудесноепреображение!

www.bydash.com

Удержими
перевернем!
Качество приготовления напрямую зависит от
используемогоинструмента.Скухоннымищип-
цамиотGefu изпищевойнержавеющейстали,
имеющими рифленые наконечники, очень
удобно и безопасно переворачивать скольз-
кие кусочки мяса, птицы или овощей.  Благо-
даря силиконовым наконечникам исключены
царапины на внутренней поверхности посуды.
Щипцырассчитанынатемпературудо250оСи
имеютпетелькудляподвешивания.

www.gefu.com

Веселыенотки!
Боксы для еды будут радовать вас еще больше!
Оригинальный яркий дизайн в новой коллекции
пищевых боксов предложила компания boston
Warehouse. С такими аксессуарами любой за-
втракбудетприятнее,асэндвичсочнее!

www.bwtc.com
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Режетбыстро,
режетдолго!
Разговороножахвечен!Этонепростоинструмент,этофилософия...И
каждоеновоесловоздесьимеетособыйсмысл.Такимсловомстала
коллекциякухонныхножейотGinsu.Этотбрендпозволилпоказать,что
среди множества аналогичных решений есть такие, которые запоми-
наютсянадолго.Стоиттольковзятьодинизножейвруку,какзахочется
попробоватьвоспользоватьсявторымитретьим!

www.ginsu.com

Поднажмемнагаз!
Какчастомытоскуемпотойсамойгазировочке,которуюго-
товилидоманаширодители!Икудатолькоделисьэтизаме-
чательные сифоны? Но не стоит грустить по давно покинув-
шимнасмоделям,ведьужепоявилисьновые,ещеболееин-
тересные – такие, как, например, предлагает марка iSi.
Выдержанныевтрадиционномстиле,онинеразочаруютнас
ипорадуютсамымиигристыминапитками.

www.isifoodservice.com
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Наслаждаемсяарбузом
правильно!
Коллекция аксессуаров Pepo от Monkey 
business design israel Ltd. дарит прекрасную
возможностьнасладитьсялюбимымфруктом
ещебольше.Приэтомпрекрасноенастрое-
ние создается простым выдавливанием из
арбузноймякотикусканужнойформы.Ивсе.
Счастье–увасвруках!

www.monkey-bus.co.il

Точность–вежливость
кулинара
Весингредиентовимеетважнейшеезначениедляпри-
готовления всевозможных блюд! Благодаря удобным и
простымвиспользованииэлектроннымвесамотOHS 
(Optima Home Scales) точность соблюдения
рецепта обеспечена. Следовательно,
блюдо получится на все 100%. Прият-
ногоаппетита!

www.optimahomescales.com




