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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 20 дней 
до вы хо да под пис но го но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер
бан ка. На по ми на ем, что с 2006 
го да жур нал вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 450 руб. Оп ла та про из во
дит ся в руб лях, до став ка на ло
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да
ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7735054 от 22 ян ва ря 2009 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал я «ПОСУДА» обя
за тель на.
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Дизайнер Роб Энглерт из студии Ram 
Industrial Design (США) разработал оригиналь
ный контейнер для завтрака Dabba. Многоярус
ное приспособление состоит из различных по 
объему чаш, оснащено бамбуковой крышкой, 
эластичной ручкой для безопасной транспорти
ровки, а также своеобразным «пальто» из войло
ка, которое сохранит любимые блюда в тепле.

Польский дизайнер Богуслав 
Сливинский (Boguslaw Sliwinski) 
придумал серии забавных таре
лок для детей под названиями 
Transportation plates и FaceOn. 
Все тарелки выполнены из высо
кокачественной керамики и име
ют диаметр 20 и 26 см.

ДАЛЬНЕЕ ЗАРУБЕЖЬЕ
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Ножи по паспорту

В Китае запретили 
посуду Supor

Органы общественной безопасности Пеки
на предписали супермаркетам проводить 

регистрацию покупателей ножей, сообщила 
газета «Фачжи ваньбао». При регистрации по
купатель ножа обязан сообщить уполномочен
ному продавцу магазина свое настоящее имя, 
номер удостоверения личности, адрес прожи
вания, а также «способы использования» ножа. 
Людям, не взявшим в магазин удостоверение 
личности, ножей не продают. Ножи запрещено 
продавать несовершеннолетним, а также ли
цам с «необычным и ненормальным» поведе
нием. С чем связано ужесточение режима про
дажи ножей в китайской столице, не сообщает
ся. Раньше запрет на продажу ножей в Пекине 
вводился на время празднования 60летия КНР 
в октябре 2009 года.

По материалам www.torgrus.com

В Китае изымается из продажи посуда круп
ной китайской компании Supor. На пунк

те контроля качества металлической электро
продукции провинции Хэйлунцзян в ходе про
верки обнаружили, что содержание марганца 
в используемом сырье многократно превыша
ет норму. Несоответствующим стандартам ка
чества оказался 81 вид кухонной посуды: каст
рюли для супа, пароварки, кастрюли для моло
ка, чайники.

После этого на сайте компании появилось 
открытое письмо потребителям, в котором го
ворится, что при проверке качества продукции 
были использованы старые стандарты и что в 
соответствии с новыми стандартами содер
жание марганца в посуде находится в преде
лах нормы. Однако в настоящее время продажа 
акций компании временно приостановлена, а 
проблемная продукция снимается с продажи.

По материалам www.epochtimes.ru

КОНТЕЙНЕР ДЛЯ ЗАВТРАКА Dabba 

ИГРАЯ ЕШЬ!

НОВАЯ ВЫСТАВКА – НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ!

Одна из наиболее крупных выставок, посвященных товарам 
для дома, – Home Products пройдет  с 20 по 23 апреля на терри
тории одного из островов Гонконга. Основную массу участников 
выставки составят компании из Китая и Индии. В отличие от всем 
известной Кантонской ярмарки, традиционно проходящей в Гу
анчжоу, Home Products ориентирована не только на внутреннего 
потребителя (в частности, на китайские и индийские рынки), но 
и на партнеров со всего мира.  

Среди множества тематических разделов выставки особое 
внимание будет уделено кухонной и сервировочной посуде, в 
том числе посуде из стекла и керамики (включая жаростойкую 
посуду), а также всевозможным кухонным аксессуарам.

На выставке будет представлено большое количество про
дукции от наиболее активных азиатских производителей, 
нацеленных на расширение своей деятельности и поиск новых 

партнеров. Приблизительное количество участников – более 2 300!
Удобное географическое расположение выставочного комплекса позволяет максимально быстро добраться до него из 

крупнейших аэропортов мира. 
В рамках выставки запланирован ряд тематических мероприятий, среди которых семинары по вопросам продвижения 

продукции, визуального мерчендайзинга, грамотного обслуживания клиентов и расширения бизнеса, а также множество 
мастерклассов, демонстрирующих успехи различных компаний в своей коммерческой деятельности. Но, безусловно, глав
ным привлекающим внимание посетителей фактором являются минимальные цены на предлагаемую продукцию. Последнее 
позволяет полагать, что у всех посетителей будет возможность заключить не один серьезный договор о взаимовыгодном со
трудничестве.

PaSabahce ДАРИТ ЦВЕТЫ

Российское подразделение Pasabahce запус
тило производство декорированных тарелок из 
закаленного стекла. 

Первые изделия с яркими цветочными узо
рами Serenade появятся на полках магазинов 
уже этой весной.

Коллекция будет представлена двумя 
плоскими тарелками разного размера, глу
бокой суповой тарелкой, а также столовым 
набором из 18 предметов.

В дальнейшем планируется дополнение 
коллекции декорированными кружками, стакана
ми, питьевыми наборами и салатниками Serenade.
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TalleR  РАСШИРЯЕТ  
ЛИНЕЙКУ ТЕРМОСОВ

Термос «Никсон» (TR-2404) 
стал лидером продаж среди 
полулитровых термосов TalleR  
в 2011 году.  Покупатели выби
рали его за стильный дизайн и 
удобство. Поэтому  компания 
TalleR  дополнила ассортимент  
в этом дизайне  моделями по
пулярных объемов: 0,7 литра –  
TR2412 («Конкор»)  и 1 литр –   
TR2413 («Джордан»).

Термосы изготовлены из вы
сококачественной стали марки 
18/10, которая отвечает самым 
высоким требованиям.

Представленные модели термосов укомплектованы плотным чехлом на 
молнии, дополненным ремешком, регулируемым по длине. Чехол дольше 
сохраняет температуру и защищает термос при падении. Внешнюю крышку 
термоса можно использовать как кружку.  Термосы долго сохраняют тепло и 
станут незаменимыми в дороге и на природе. 

ООО «Техбалт Таллер»
Тел.: +7(812) 290-66-83, 290-66-84

www.taller.su

Поильнички 
от компании 
«Мир детства»  

«СКОВО» начал 
сотрудничество c Х5  

Компания «Мир детства» выпустила новую 
коллекцию поильников ТМ «Курносики» из 

серии «Мои любимые животные» для детей от 
6 месяцев. Главный акцент в коллекции сделан 
на безопасность: соответствующий значок на 
упаковке сообщает, что в производстве посуды 
не используется бисфенолА. Поильники по
дойдут и детям более старшего возраста: сняв 
крышку с носиком, их можно использовать как 
чашку.

Торговый дом Scovo начал сотрудничать с 
крупным российским ритейлером – ком

панией Х5. В 2012 году начались поставки 15 
видов продукции торговой марки Scovo в более 
чем 500 собственных магазинов Х5 («Пере
кресток», «Пятерочка», «Карусель», «Копейка») 
и франчайзинговым партнерам. Ассортимент 
продукции включает литую и штампованную 
алюминиевую посуду с традиционным анти
пригарным покрытием темного и светлого 
цвета. В Х5 будет также продаваться посуда с 
керамическим покрытием от Scovo.
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ПОСУДА InDokoR ДЛЯ ПРОФИ 

30 МЛН ЕВРО – ДЛЯ ТРЕТЬЕЙ 
ОЧЕРЕДИ «ПОСУДА»

Компания «Русский Проект» 
расширяет ассортимент посуды ко
рейского производителя «Индокор» 
(Indokor). В линейку вошли профес
сиональные сковороды от 20 до 32 
см в диаметре, низкие и высокие 
кастрюли и сотейники разных объ
емов, укомплектованные крышками. 
Вся продукция изготовлена из качес
твенной нержавеющей стали. 

По материалам www.novate.ru

Турецкий концерн Sisecam в 2012 году инвестирует 30 млн евро в строи
тельство третьей очереди борского предприятия «Посуда» в районе поселка 
Неклюдово на площадке «Двигатель революции».
Как сообщает прессслужба города Бор, строительство третьей линии позво
лит увеличить объемы выпускаемой продукции до 600 тонн посуды в сутки.

Источник: «Деловой квартал»

Матвею Кузнецову 
посвящается...

Тарелки для пиццы

С             названиями «Кузнецовский фарфор» и «То
варищество Матвея Кузнецова», «Матвей 

Кузнецов с сыновьями» и «Матвей Кузнецов» – 
планируется выпустить серии посуды на под
московном заводе Гарднера в Вербилках. Ка
ким будет дизайн и позиционирование неокуз
нецовских сервизов, на предприятии пока не 
раскрывают. Предприниматели решили возро
дить исторические марки. В XIX веке завод, ос
нованный Францем Гарднером, перешел к Мат
вею Кузнецову, который расширил фабрику и 
начал выпускать недорогую посуду. Увеличивая 
производство, потомки промышленника име
ли 18 заводов по всей стране. После револю
ции они были национализированы и переиме
нованы.

По материалам www.marker.ru

Компания «Клен» представила новинку для 
владельцев пиццерий и итальянских ресто

ранов – оригинальные тарелки для пиццы диа
метром 300 мм. 

Тарелки декорированы тематическими ри
сунками «Натюрморт» и «Повар».

По материалам www.marker.ru

Расширение коллекции 
Stern от Röndell

К предпринимателям 
прислушаются...

Торговая марка Röndell пополнила коллек
цию посуды из нержавеющей стали Stern 

сковородой вок диаметром 28 см. Внутрен
нее антипригарное покрытие нового поколения 
Excalibur не содержит PFOA, обладает высокой 
прочностью, что допускает использование ме
таллических лопаток. Крышка сковороды сде
лана из термостойкого стекла, а ручки – из ме
талла с отделкой из силикона.

Кроме того, две коллекции посуды брен
да Röndell – Vintage и  Mocco & Latte – полу
чили награду в рамках немецкого конкурса про
мышленного дизайна Kitchen Innovation Design – 
2012. 

Коллекция Vintage отмечена в категори
ях «функциональность», «дизайн», «экология». 
Коллекция Mocco & Latte удостоилась награды 
в категориях «функциональность», «инноваци
онность», «дизайн», «товарная выгода» и «эко
логия». Торжественная церемония награждения 
прошла на международной выставке во Франк
фуртенаМайне.

Раиль Фахретдинов, президент Россий-
ской Ассоциации производителей по-

суды, член Общероссийской обществен-
ной организации «Деловая Россия», примет 
участие в работе экспертных групп при Минис
терстве экономического развития РФ. Соглас
но новому порядку, экспертиза нормативных 
правовых актов федеральных органов исполни
тельной власти будет осуществляться на осно
вании взаимодействия министерства с различ
ными общественными организациями, в част
ности с «Деловой Россией». Взаимодействие с 
предпринимателями позволит выявлять поло
жения, необоснованно затрудняющие ведение 
предпринимательской и инвестиционной де
ятельности.

«ВУЛКАНО», «ЙОКО» И «МЕДВЕДЬ»…

Компания «Импакт» представила новые изделия в 
ассортименте богемского стекла и изделий из криста
лайта. Это вазы «Йоко», салатники «Вулкано», а также 
оригинальные емкости для меда «Медведь».

Кроме того, компания сообщила о поступлении 
фарфора легендарной фабрики «Стара Роле» (Чехия). 
В ассортименте как дорогие декорации с золотом, 
перламутром и кобальтом, так и всеми любимые деко
ры «Гуси», «Платиновый вензель», «Колосок». Ассорти
мент порадует своим изобилием.

МНОГОГРАННАЯ ЛОМОНОСОВСКАЯ 
КЕРАМИКА

Занимая одну из лидирующих позиций на рос
сийском рынке по производству керамических 
изделий, торговая марка «Ломоносовская Керами
ка» ассоциируется как с высокими инновационными 
технологиями, так и с верностью стародавним тра
дициям гончарного производства.

Ассортимент посуды постоянно расширяется, 
и на сегодняшний день компания готова предста
вить несколько новых серий и линеек, которые 
обязательно придутся по вкусу всем, кто интере
суется полезной пищей как элементом здорового 
образа жизни. 

В проекте «Посудная мода» на весенней вы
ставке HOUSEHOLDExpo 2012  «Ломоносовская 

Керамика» представит новые идеи в производстве керамической посуды и 
посуды с антипригарным керамическим покрытием. Рождение каждой из них 
явилось итогом поистине  удивительного процесса преображения природных 
материалов в  интересные и функциональные предметы для приготовления  
вкусной и здоровой пищи. 

Приглашаем Вас посетить презентацию “Многоликая Керамика” в рамках 
проекта “Посудная мода2012” на весенней выставке HOUSEHOLDExpo 

в 1100 4 апреля 2012 года, а так же наш стенд D201 в зале №11.
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Новая сковорода от 
ТМ kukmara

Бразильский oxford 
в России

Расширяем 
горизонты

Торговая марка Kukmara представила новин
ку в ассортименте литой посуды с антипри

гарным покрытием линии «Восторг» – сково
роду 280 мм со съемной ручкой. Литой толсто
стенный корпус изделия (толщина дна 4,7 мм, 
толщина стенок 3,63,8 мм) позволяет избе
жать деформации посуды от перегрева, паде
ния и обеспечивает ее долговечность. А высо
кая теплопроводность алюминия, из которого 
изготовлено изделие, помогает посуде быстро 
и равномерно нагреваться.

Компания «ДомЙес» представила новые 
коллекции фарфора торговой марки Oxford 

(Бразилия).

Наша компания представляет вашему внима
нию специальное предложение – мини ба

ры. Минибар это не просто подставка под бу
тылки и бокалы, это красота и изящество хране
ния и подачи алкогольных напитков. Они займут 
почетное место в любой комнате или на кухне, а 
также в кабинете или офисе. В последнее вре
мя минибары все больше завоевывают любовь 
покупателей. Они помогают украсить момент 
потребления спиртного, создав при этом некую 
атмосферу светского празднования. Такой по
дарок, несомненно, порадует состоятельного и 
состоявшегося человека,  особенно если он по
нимает и ценит элитный стиль.

     Покупая минибар для офиса, вы привнесете 
некую изюминку в интерьер, частичку теплоты 
и уюта, ведь эта вещь изготовлена вручную!

Ознакомиться с нашей продукцией 
вы сможете на сайте www.gusdekom.ru.

«МОДНАЯ» ЛИНИЯ ОТ ЗАВОДА 
«НЕВА-МЕТАЛЛ ПОСУДА»

«ПОЛНАЯ ЧАША»

ЗАТОЧКА ДЛЯ 
КЕРАМИЧЕСКИХ НОЖЕЙ

ВЕСЕННЕЕ НАСТРОЕНИЕ  
ОТ КОМПАНИИ «ДЖИ-ЛИАН»!

«СУХАРЕВКА» ОБъЕДИНИЛАСЬ 
С ГК «ПОЛАИР»

Завод «НеваМеталл Посуда» представил две новинки – линию литой алю
миниевой посуды «Модная» и сотейник с 4слойной антипригарной полимер
керамической системой «ТИТАН ПК». Линия «Модная» имеет традиционное ан
типригарное покрытие на водной основе. В состав системы «ТИТАН ПК» также 
входят антипригарные слои на водной основе, выполненные без использова
ния PFOA.

Компания «Полная чаша» пополнилась новы
ми изделиями – коллекцией эмалированной посу
ды японского производителя Ejiry (серии «Бэйсик» и 
«Флора») и керамикой Certified International (США). 
Посуда расписана вручную и покрыта глазурью, что 
позволяет использовать ее в микроволновых (СВЧ) 
печах и мыть в посудомоечной машине. В ассорти
менте – 7 коллекций. 

ТМ Borner представила новинку – алмаз
ный брусок для заточки керамических ножей. 
Брусок двухсторонний, с покрытиями разной 
зернистости: для грубой и тонкой заточки. Не
скользящее пластиковое основание позволяет 
использовать точильный камень на любой по
верхности. Овальные отверстия предупреж
дают засорение камня керамической пылью и 
металлической стружкой. Пластиковая крышка 
защищает точильный камень от внешних воз
действий во время хранения.

Весну ждут все: взрослые и дети, живот
ные и растения, и даже самые равнодушные 
люди весной словно преображаются и стано
вятся добрее. Поздравление с весной – это 
способ сказать близкому человеку, что все 
будет отлично, ведь впереди новые открытия 
и свершения. А мы, в свою очередь, спешим 
порадовать вас новинками и представляем 
весеннюю коллекцию фарфоровой посуды 

торговой марки Auratic. Auratic – это высокое качество, классические форма и 
дизайн, стильная упаковка, а самое главное – низкая цена!  

С искренними пожеланиями теплой и солнечной весны, коллектив 
компании «ДжиЛиан».  Тел. +7 (495) 6174153,  www.jilian.ru.

С 2012 года компания «Сухаревка» стала торговым подразделением ГК «ПО
ЛАИР», предлагающим услуги комплексного оснащения предприятий пита 
ния – от разработки технологического проекта до монтажа и ввода в эксплуата
цию поставленного оборудования. 

Центральный офис «Сухаревки» теперь находится в московской штабквар
тире «ПОЛАИР» по адресу: Москва, Пресненская наб., 10. Демонстрационный 
зал, офис продаж и магазин Cash & Carry продолжают работать по адресу: Мос
ква, ул. 2я Хуторская, 38а, стр.14, БЦ «Мирлэнд». 
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 Информацию вы сможете получить по телефонам: (495) 980-88-82, 980-88-83, 980-88-84

 Интернет-сайт: www.winner-posuda.ru

WR-1000 – элегантный, 
солидный набор посуды. 

WR-6100

WR-6304

WR-6607

Одинизлидеровнапосудномрынке–
компанияBekker,продолжаярадоватьсвоих
партнеровкачественнойистильнойпосудой,
предлагаетпознакомитьсясновымна
российскомрынкебрендомWinner

www.winner-posuda.ru

Широкаялинейка
товаровмаркиWinner
удовлетворитвкусы
дажесамыхискушенных
покупателей.
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ТЕРМОКРУЖКИ ДЛЯ 
АВТОЛюБИТЕЛЕЙ

«ГОЛУБКА» ИЗ  ДОБРУША 
ПОКОРИЛА РОССИю

«ЦВЕТУщИЕ АНАНАСЫ»  
ОТ ТМ «МЕТРОТ» 

Серия «Авто» ТМ Biostal пополнилась 
двумя видами термокружек: с внешним 
корпусом из нержавеющей стали и удароп
рочного пластика. Кружки представлены в 
белом, синем и оранжевом цветах. Плотно 
прилегающие крышки имеют отверстие для 
питья под герметичной заслонкой, внутрен
няя колба всех термокружек выполнена из 
нержавеющей стали. Объем кружек 450 мл.

Добрушский фарфоровый завод стал лауреатом 
конкурса «Лучшие товары Республики Беларусь на 
рынке Российской Федерации» 2011 года. По ито
гам конкурса звание лауреата присуждено столово
му сервизу из 37 предметов формы «Голубка» с ри
сунком «Бомонд». 

Компания «Метрот» представила первую новинку 2012 года – серию эмали
рованной посуды с деколью «Ананасы». В основе рисунка – сочетание тропи
ческих цветов и созревших экзотических плодов ананасов. Серия выпущена на 
классической для ТМ «Метрот» форме – «Эмина». Деколь нанесена на всю по
верхность изделия. Внешняя и внутренняя стороны посуды окрашены в молоч
нокремовый цвет.

Комплектация серии: кастрюли различного литража, а кроме того, ковш с 
крышкой 1,5 л и чайник 2,5 л.

Крышки изделий стеклянные с металлическим ободком и пароотводом. 
Фурнитура (бобышка) бакелитовая.

Приборы от 
ReGenT inox

Компания REGENT inox расширила ассор
тимент столовых приборов. Вниманию по

купателей представлены линии Bistro, Euro, 
Grano, Rosa, O2, Sonata. Все предметы изго
товлены из высококачественной нержавеющей 
стали, имеют эргономичный дизайн.

Новые коллекции ИФЗ

Императорский фарфоровый завод пред
ставил две оригинальные коллекции. Пер

вая – «Маленький Принц» – воплотила в себе 
образы философской сказки Антуана де Сент
Экзюпери.

Вторая – «Каюткомпания» – родилась в ре
зультате творческого сотрудничества извест
ного современного писателя, драматурга, ре
жиссера Евгения Гришковца и художника по 
фарфору Веры Бакастовой.

УНИКАЛЬНАЯ 
ХЛЕБОПЕЧКА 

ОТ TM VIconTe 

ТМ Viconte рада пред
ставить новую уникаль
ную модель хлебопеч
ки VC-801. Ее основная 
особенность – ЧАША С 
ВНУТРЕННИМ КЕРАМИ-
ЧЕСКИМ ПОКРЫТИЕМ. 
Экологически чистое ке
рамическое покрытие бе
зопасно для здоровья и 
гарантирует высокое ка
чество приготовления. 

Большая чаша VC801 
позволяет приготовить 
хлеб весом до 1,5 кг, 

что является конкурентным преимуществом хлебопечки Viconte.
12 автоматических программ сделают меню вашего стола не только разнооб

разным, но и полезным, ведь они дают возможность выпечки ржаного хлеба и 
хлеба без глютена (что особенно важно для людей с аллергией на глютен).

ТПП принимает гостей

В соответствии с Уставом и решением Прав
ления Ассоциации 11 апреля 2012 г. в  

г. Москве, в Конгрессцентре ТорговоПро
мышленной Палаты Российской Федерации 
состоится XXVII Конференция Ассоциации «На
родные художественные промыслы России. 

К участию в работе Конференции пригла
шены руководящие работники Администра
ции Президента РФ, Правительства РФ, Госу
дарственной Думы ФС РФ, федеральных ми
нистерств и ведомств, органов исполнительной 
власти субъектов Российской Федерации, ру
ководители и специалисты промыслов, пред
ставители торговых организаций.

Программа работы Конференции включает 
вопросы, имеющие кардинальное значение для 
функционирования организаций промыслов в 
современных условиях. 

kRoSno S.a.  
снова в России

После длительного перерыва польский про
изводитель изделий из стекла Krosnienskie 

Huty Szkla KROSNO S.A. выводит на российский 
рынок свою новую продукцию. Дополнительная 
информация по тел. +7 (863) 280-06-94.
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РАСШИРЕНИЕ 
КОЛЛЕКЦИЙ ТМ elSe

Марка ELSE расширила коллекции разделочных 
досок, банок для сыпучих продуктов, а также пище
вых термосов. 

Доски выполнены из прочных пород деревь 
ев – гевеи и бамбука. В досках предусмотрена специ
альная канавка для сбора влаги по краям. Поверхность 
изделий тщательно отшлифована, что создает устой
чивость к царапинам и повреждениям. 

Банки для сыпучих продуктов изготовлены из стек
ла и нержавеющей стали, имеют три разных объема – 1,7; 1,2; 0,8 л. Термосы от 
Else оснащены дополнительным контейнером с пластиковой крышкой.  

Керамика в цвете

Компания «Коралл» расширила ассорти
мент изделий из цветной керамики. Это 

бульонница с двумя ручками, кружкабочка и 
салатник. Внутренняя поверхность выполнена 
в красном, оранжевом, синем и желтом цвете. 
Внешняя поверхность изделий представлена 
как в матовом, так и в глянцевом исполнении.
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ООО «МиРоВик плюс»
С НАМИ ВЫГОДНО РАБОТАТЬ!
МЫ ПРЕДЛАГАЕМ
ШИРОКИЙ АССОРТИМЕНТ ИЗ:
l фарфора
l стекла
l керамики
l фаянса
l хрусталя
 эмалированной посуды

 Качественныйтовар 
 Выгодныеусловияработы 
 Удобнаядоставка 
 Действующаясистемаскидок

Россия, Владимирская область,  
г. Гусь-Хрустальный, ул. Курловская, 50
Тел.: +7 (49241) 27334,  
+7 (49241) 22947, +7 (4922) 373919 
E-mail: info@mirovik.ru

НАШИ ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА:
г. Нижний Новгород, ул. Федосеенко, 57 
Тел./ф. +7 (831) 2257391 
E-mail: keramika_stil@mail.ru
г. Липецк, Универсальный проезд, 2 
Тел. +7 (4742) 345247 
Факс +7 (4742) 347251 
E-mail: mirovik-plus@mail.ru
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БУФЕТНАЯ СИСТЕМА ОТ IVV

Новую оригинальную буфетную 
систему Multicolor от итальянского 
производителя IVV представила ком
пания «Радиус». Основа системы – 
универсальный каркас, на котором 
можно расположить блюда по своему 
вкусу. Для классической подачи пред

почтительны прозрачные блюда и салатники, для более оригинальной – подой
дут комбинации блюд различных цветов.

Также компания пополнила ассортимент декантеров 
от ZWIEZEL 1872. Каждое изделие выполнено вручную и 
поставляется под заказ.

Кроме того, компания «Радиус» представила но
вую «эконом» серию ножей Menorca от ARCOS (Испа
ния). Ножи выполнены из листовой нержавеющей стали 
NITRUM®, рукоять – из полипропилена.

ПРИЯТНЫЕ МЕЛОЧИ И НЕ ТОЛЬКО ...

Компания «Фрайбест» запустила в продажу аксессуа
ры для кухни – лопатку и кисточку из силикона. Также ас
сортимент пополнился серией посуды Ever Green. В ос
нове дизайна – изысканное сочетание зеленого внешнего 
и нежного кремового внутреннего керамического покры
тия. Изделия имеют запатен
тованную форму бобышки со 

встроенной системой паровыпуска. На ручках – си
ликоновые вставки.

Гусевской 
хрустальный завод 
снова заработает!

Во Владимирской области готовятся к воз
рождению Гусевского хрустального заво

да. Однако теперь на заводе будут выпускать 
не только традиционный хрусталь, но и бло
ки из пеностекла, а также лобовые стекла. На
помним, что производство было остановлено 
в ноябре 2011 года, когда на предприятии от
ключили электроэнергию за долги, составив
шие 11 млн руб.

Возглавить работу по возрождению Гусев
ского хрустального завода предложено пред
ставителю Ассоциации предприятий стеколь
ной промышленности Владимирской области 
Юрию Клеггу.

«Домаркет» откроет в 
Москве «Мир посуды»

В Москве откроется магазин «Мир посуды» 
от компании «Домаркет». Помещение 

площадью 1 000 кв. м расположится в стро
ящемся ТЦ. В сети будет представлен широ
кий ассортимент товаров для дома, посуда, 
кухонные принадлежности, наборы ножей и 
столовых приборов от ведущих европейских 
брендов.

Источник: www.shopAndMall.ru 
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ДЯТЬКОВСКИЙ ХРУСТАЛЬ

ВКУСНЫЙ КОФЕ  ОТ zeIDan

ЖИТЬ ЗДО2РОВО И ЗДОРО2ВО

Продукцию Дятьковского хрустального завода характеризуют оригиналь
ные формы, широкое использование красивых и сложных рисунков алмазных 
граней, фирменная упаковка.

Каждое изделие – это маленький шедевр, задуманный талантливыми ху
дожниками и выполненный потомственными мастерами завода. В ассортимент 
входит значительное количество высокохудожественных изделий заказного ха
рактера и подарков для vipперсон.

Сувенир «Охотничье ружье» (выполнено в натуральную величину)

Россия 242600, Брянская обл., г. Дятьково, прт Доброславина, 2
Т./ф.: +7 (48333) 32583, 32698

www.dcrystal.ru
Е-mail: sales@dcrystal.ru 

ТМ Zeidan рада представить уни
кальную коллекцию френчпрессов на 
силиконовых подставках. 

Высокая эластичность силико
на обеспечивает плотное прилегание 
подставки к колбе, а его яркая расцвет
ка подарит всем хорошее настроение.                                                                          

Удобство и безопасность использо
вания френчпрессов обеспечиваются 
за счет ненагревающейся ручки. Она 
изготовлена из жаропрочного стекла и 
имеет особый способ крепления. 

Приятным дополнением для хозяек 
станет и мерная ложка, которая входит в комплект. 

Подарите себе незабываемое утро с вкусным кофе во френчпрессах от 
Zeidan.

       В феврале в  ассорти
менте GreenPan появилась 
новая коллекция  экологич
ной посуды  «Жить здорово».  
Первая  стальная посуда  с 
керамическим покрытием 
Термолон™ – совместный про
ект  одноименной популярной 
передачи  и   бельгийской  ком

пании  GreenPan Сталь и керамика. Блеск металла и благородная сдержанность  
серого покрытия. Изысканность формы и абсолютная безопасность.  Это все о 
новой стальной коллекции. В ее состав входят сковороды и сотейники  с кера
мическим покрытием различных диаметров, а также  соусники и кастрюля  без 
антипригарного покрытия.

Посуда «Жить здорово» – это:
• высококачественная нержавеющая сталь 18/10 
• многослойное утолщенное дно
• керамическое покрытие Термолон  с отличными антипригарными свойствами
• надежность и абсолютная безопасность
• комфортные ненагревающиеся ручки

 Лучшее для вашей кухни: легко мыть, приятно готовить!
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«Мартика» – лауреат 
краевого конкурса  

Компания «Мартика», специализирующая
ся на производстве изделий из пластмасс, 

стала лауреатом XIV краевого конкурса «Луч
ший алтайский товар года». В номинациях 
«Промышленные товары для населения» и 
«Продукция и товары для детей» изделия ком
пании были отмечены дипломами лауреата и 
дипломанта первой степени. 

Набор для двоих  
«Инь-ян» 

Модернизация 
Добрушского 
фарфорового завода

Гжель онлайн

Компания «Топ Стиль» представила набор 
для двоих «Иньян» из костяного фарфора 

(производство – Франция). 
Изделия представлены в подарочной упаковке.

ЗАО «Добрушский фарфоровый завод» 
продолжает модернизацию фарфорово

го производства. Так, уже в I квартале 2012 
года в эксплуатацию будет введена новая ав
томатизированная линия для литья изделий в 
гипсовых формах модели CMF 47 французской 
фирмы CERINNOV. Это позволит значительно 
повысить производительность труда литьевого 
производства и увеличить выпуск дефицитных 
позиций.

На обновленном сайте ЗАО «Гжельский фар
форовый завод» по адресу www.efarfor.ru 

открылся интернетмагазин c функцией он
лайнконсультанта. 

Ассортимент завода насчитывает более 
600 наименований бытовых и декоративных 
изделий, изготовленных по передовым ме
тодам технологии производства. Сегодня 
Гжельский фарфоровый завод – лидирующее 
предприятие среди гжельских производителей 
традиционного фарфора с ручной кобальтовой 
росписью.
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ГОНКОНГ – АСПЕКТЫ  
И ВОЗМОЖНОСТИ

2012 год богат  
на новинки  
от ТМ berossi!

В столичной гостини
це Renaissance Moscow 
Hotel 21 февраля 2012 го
да более 160 представите
лей официальных и дело
вых кругов Москвы в рамках 
семинара «Гонконг – аспек
ты и возможности» получи
ли возможность ближе поз
накомиться с  Гонконгом как 
c основной платформой для 
ведения бизнеса в Азии. Ор
ганизаторами семинара вы
ступили: Торговоэкономи
ческое представительство в 

Лондоне Правительства Специального административного района «Гонконг» и 
Совет по развитию торговли Гонконга и Ассоциация делового сотрудничества 
«Россия – Гонконг».

В приветственном слове председатель правления Ассоциации делового со
трудничества «Россия – Гонконг» И.В. Поляков подчеркнул, что главным импуль
сом развития и укрепления российскогонконгских экономических отношений 
стал первый визит президента России Дмитрия Медведева в Гонконг в середи
не апреля прошлого года. 

Генеральный директор (полномочный министр) Торговоэкономического 
представительства в Лондоне Правительства САР «Гонконг» Эгнес Олкок отме
тила, что среднегодовой рост взаимного товарооборота России и Гонконга со
ставляет 19%. Следуя принципу «Одна страна, две системы», Гонконг остается 
привлекательным благодаря политической стабильности, защищенности биз
неса, верховенству закона, независимой судебной системе и принципам сво
бодного рынка. Гонконг, глобальный финансовый центр, в котором действуют 70 
из 100 крупнейших банков мира, более 10 лет подряд завоевывает звание «Са
мой свободной экономики мира» в ежегодных рейтингах Fraser Institute и др. Г
жа Олкок обратила внимание аудитории на высокое качество жизни и прекрас
ную природу Гонконга, подчеркнув, что с 2010 года для граждан России действу
ет безвизовый режим, к их услугам 10 прямых вылетов в неделю из Москвы.

Директор Московского представительства Совета по развитию торговли Гон
конга Л.В. Орлов также рассказал о возможностях Гонконга. Стабильная и про
стая налоговая система, а также низкие налоговые ставки позволяют компани
ям сохранять больше прибыли. Превосходная инфраструктура, первоклассные 
телекоммуникации и новейшие информационные технологии обеспечивают 
свободное движение капиталов, информации и профессионалов. Возможность 
разговаривать не только на китайском, но и английском языке значительно об
легчает общение.

Своим опытом ведения бизнеса в Гонконге и Китае поделился с присутству
ющими президент Группы компаний «Космос» А.В. Савельев. 

После семинара все участники были приглашены на прием по случаю Нового 
года по Лунному календарю.

Популярная линейка товаров для СВЧ ТМ 
Berossi пополнилась кастрюлей для СВЧ 

«Экспресс»  (Express). Она предназначена для 
приготовления пищи в микроволновой печи и 
выгодно отличается рядом преимуществ:
 блюда готовятся быстрее;
 сохраняется большее количество витаминов;
 продукты не пригорают;
 не требуется перемешивание;
 можно использовать для хранения в холодиль
нике;
 кастрюля имеет удобный механизм открыва
ния, который позволяет снять крышку буквально 
одним нажатием;
 книга рецептов в комплекте!

Вы сможете по достоинству оценить удобс
тво и пользу кастрюли для СВЧ Express и полу
чить призы! Условия ищите  на сайте!

С другими многочисленными новинками ТМ 
Berossi вы можете познакомиться на сайте www.
berossi.ru.

ОБОРОТ РОЗНИЦЫ ПОДРОС!

По данным Росстата, оборот розничной торговли в России в 2011 году 
вырос на 7,2% по сравнению с 2010 годом – до 19,075 трлн руб.

В декабре темпы роста стали самыми высокими за прошлый год и со
ставили 9,5% – до 2 трлн 42,5 млрд руб. В IV квартале оборот увеличился на 
9,1% – до 5 трлн 432,8 млрд руб.

Также Росстат сообщает, что в 2011 году оборот розничной торговли фор
мировался на 88,5% торгующими организациями и индивидуальными пред
принимателями, а доля розничных рынков и ярмарок составила всего 11,5%.

В 2011 году 9 трлн 121 млрд руб. пришлось на торговлю продуктами пи
тания, включая напитки, и табачными изделиями, оборот торговли этими ви
дами товаров увеличился на 3,6% с 2010 года, а оборот торговли непродо
вольственными товарами вырос на 10,7% – до 9 трлн 954 млрд руб.

Источник: www.torgrus.com

КОРОТКО...

В Москве открылась новая секция посуды Ду
левского фарфорового завода. Салон рас

положился в ТЦ «Матвеевский» (ул. Матвеевс
кая, 20).

Компания «Пилот МС» пополнила свой ас
сортимент чугунной эмалированной посу

дой ТМ Myron Cook (Китай) и эмалированной 
посудой Thermosol (Таиланд).

В феврале открылся новый магазин сети 
«Посуда Центр» в Набережных Челнах. 

Площадь магазина – 1 800 кв. м, ассортимент 
включает более 15 тыс. наименований посуды и 
товаров для дома.

Ассортимент компании «Коралл» пополнил
ся новыми столовыми наборами «Полет», 

«Виолет» и «Шотландка».

Новая серия столовой посуды Ess Klasse 
от чешского производителя G. Benedikt 

Karlovy Vary появилась в ассортименте компа
нии «КомплексБар».
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Ведущимтрендомпосудно-
горынкаостаетсяэкология.
Всвязисэтимпристальное
вниманиеучастниковрынка
прикованокстекляннойпосуде
какнаиболееэкологическичис-
той.Стеклоабсолютноинертно
иневыделяеткаких-либове-
ществвпищу.Ноизготовление
качественнойкухоннойпосуды
изстеклатребуетнетолькооб-
ладаниясекретамипроизводс-
тва,ноиналичиясовременного
оборудования.Именнопоэтому
продукциямаркиHelpinaотВа-
сильевскогостекольногозавода
(ВСЗ)пользуетсятакойпопу-
лярностью.

ЗапоследнеевремяВСЗ
существеннорасширилобъем
иассортиментвыпускаемых
изделийблагодарянедавно
веденнойвэксплуатациюно-
войсовременнойпечиипро-
изводственнойлинииотвсе-
мирноизвестнойнемецкой
фирмыWaltec.

Васильевский стекольный завод ве
дет свою историю с 1901 года. Сегодня 
это единственное предприятие в Рос
сии, которое выпускает термостойкую 
стеклянную посуду из боросиликатного 
стекла марки «Пирекс» – самого гигие
ничного и экологически чистого мате
риала.

В отличие от дешевых и недолговеч
ных изделий сомнительных брендов, 
продукция, произведенная на Василь

евском стекольном заводе, полностью 
соответствует стандартам качества, 
служит долгие годы и имеет самое ши
рокое применение на каждой кухне. Ва
сильевскую стеклянную посуду приме
няют для приготовления, хранения и 
разогрева различных блюд, а также ис
пользуют при сервировке стола. 

Помимо способности выдерживать 
высокую температуру и перепад темпе
ратур, посуда из боросиликатного стек
ла хорошо поглощает тепло, легко мо
ется и всегда сохраняет неизменным 
свой внешний вид.

С 2010 года Васильевский завод вы
пускает продукцию под собственной 
торговой маркой Helpina. Ассортимен
тная линейка предметов из боросили
катного стекла включает цельностек
лянные крышки для кастрюль и сково
род пяти видов, кастрюли и салатники. 

Кроме прессованной посуды из 
термостойкого боросиликатного стек
ла, завод также занимается произ
водством тонкостенной посуды, изго
тавливаемой способом ручного выду
вания. В числе таких изделий в первую 
очередь можно отметить разнообраз
ные заварочные чайники от 0,5 до 1,2 л, 
чайные пары, тонкостенные выдувные 
кастрюли и горшки и химиколабора
торную посуду различного назначения. 
Данные изделия специально изготов
лены для использования на открытом 
огне.

Немалое внимание сотрудники за
вода уделяют упаковке своих изделий. 
С запуском современной технологичес
кой линии и началом выпуска новых из
делий руководством завода принято 
решение об изменении внешнего вида 
упаковки торговой марки Helpina.

С марта 2012 года на заводе присту
пают к выпуску высоких цельностеклян
ных крышек пяти типоразмеров. Осо
бенностью данных моделей являются 

их высокие бортики. Данные крышки 
дают возможность увеличить внутрен
ний объем посуды и усилить паровую 
конвекцию. Благодаря отсутствию ме
таллического ободка на крышках марки 
Helpina они не накапливают со време
нем на себе остатки жира или мельчай
шие частички пищи, оставаясь чистыми 
в течение всего срока службы.

В ближайшее время ассортимент
ная линейка Helpina расширится еще 
больше. В производство будут внедре
ны новые модели кастрюль, салатни
ков, форм для запекания и т.д. Серьез
ным преимуществом посуды от ВСЗ бу
дет, как и прежде,  не высокая в отличие 
от иностранных конкурентов цена ко
нечного изделия.

Благодаря уникальному современ
ному оборудованию завод имеет воз
можность увеличения объема выпуска
емой продукции до 600 тысяч изделий в 
месяц, что будет в полной мере спо
собствовать удовлетворению растуще
го спроса.

Вся выпускаемая на заводе продукция 
проходит многоступенчатый контроль ка
чества, соответствует всем российским и 
международным стандартам и снабжена 
необходимыми сертификатами.

ЗАО «Васильевский 
стекольный завод»
Россия 422532, РТ, 

Зеленодольский район, 
п.г.т. Васильево, ул. Школьная, 58 

Генеральный директор 
Олег Александрович Антонов

Тел. +7 (84371) 6-12-22
Факс +7 (84371) 6-22-96

Отдел сбыта
Тел. +7 (84371) 6-27-71

infosteclo@yandex.ru
www.helpina-vgp.ru

www.steklo-zavod.ru
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Bekker,
в е д ущий
бренд на российском
рынке посуды, про-
должает обновлять
своиколлекцииипоз-
воляет покупателям
максимальновыгодно
заполнить кухонное
пространство различ-
нойутварьюисоздать
изысканную серви-
ровку. Эта торговая
марка хорошо знако-
ма российским поку-
пателямс2000года.
СегодняBekker–ди-
намично развиваю-
щаясяструктура,име-
ющаяогромныйвнут-
ренний потенциал,
солиднуюматериаль-
нуюиклиентскуюба-
зыдляработывраз-
личныхсегментахпо-
судногорынка.

Bekker олицетворяет со
бой современную посуду 
среднего и экономного це
новых уровней, отвечающую 
высоким стандартам качест
ва, прочности и эстетики. Ее 
покупатели представлены 
всеми возрастными группа
ми: от молодых людей, еще 
только вступающих в само
стоятельную жизнь, до пред
ставителей старшего поко
ления, чьи интересы сфор
мированы устоявшимися 
взглядами. Каждая покупка 
изделий Bekker влечет за со
бой последующие приобре
тения. Благодаря разнооб
разию и высокому качеству 
изделий покупатели этой из
вестной марки автоматичес
ки становятся ее постоянны
ми приверженцами, стре
мясь к созданию гармонии 
на своем столе.

Постоянные маркетинго
вые исследования, прово
димые специалистами 
Bekker, позволяют в крат
чайшие сроки эффективно 
реагировать на рыночные 
изменения и разрабатывать 
новые виды современной 
посуды для потребителей с 

разными вкусами и разными 
уровнями достатка.

В настоящее время ком
пания Bekker является одним 
из крупнейших отечествен
ных поставщиков посуды для 
дома и предметов для кухни 
из различных материалов 
(нержавеющей стали, фар
фора, керамики, жаропроч
ного стекла, силикона, угле
родистой стали, чугуна, алю
миния, дерева и пр.).  Объем 
предложений компании 
включает в себя свыше 1 300 
наименований. 

Наиболее значимой груп
пой предметов кухонной по
суды и столовых приборов 
считаются предметы, изго
товленные из нержавеющей 
стали в наборах или по отде
льности. Среди них стоит 
выделить кастрюли, ножи, 
термосы и всевозможные 
кухонные аксессуары. Рабо
тая с крупными российски
ми дистрибуторами, пред
ставляющими развитую ди
лерскую сеть во всех 
регионах России, Bekker 
предлагает несколько серий 
металлической кухонной по
суды в зависимости от тол

щины ее стенок и строения 
дна:
l Classic (посуда эконом
уровня, низкий ценовой сег
мент);
l Jumbo и Super Jumbo 
(следующий уровень, куда 
входит посуда с двойным 
дном);
l Premium (посуда более 
высокого класса с тройным 
дном);
l De Luxe (посуда ориги
нального дизайна из высоко
качественной стали).

Покупатели могут приоб
рести как единичную продук
цию из разных серий, так и 
посуду в наборах одной се
рии, где представлено от 4 
до 14  предметов. При этом 
одинаковые изделия исклю
чены! В каждый набор входят 
кастрюли разных размеров; 
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они могут быть дополнены 
сковородой или ковшом.

Стоит напомнить и о ме
таллических чайниках, кото
рые компания наряду с дру
гими предметами для кухни 
представляет в широком 
ассортименте. Так, класси
ческая форма каждого чай
ника может быть дополнена 
интересным носиком или 
крышкой со встроенным 
свистком!

Не оставят равнодушны
ми покупателей и практич
ные подносы, а также вазы 
для фруктов, дизайн которых 
разработан в соответствии с 
последними модными тен
денциями.

Кухонные принадлежнос
ти традиционно представле
ны комплектами на подстав
ке, в которые входит полов
ник, картофелемялка, 
лопатка, шумовка, а также 
ложка и вилка для готовки. 
Оптимальное количество 
предметов обеспечивает 
комфортное приготовление 
самых различных блюд.

Если говорить о столовых 
приборах, то наибольшим 
вниманием покупателей 
пользуются комплекты из 24 
предметов (по шесть столо

вых ложек, чайных ложек, ви
лок и ножей), представлен
ные либо на подставке, либо 
в подарочной упаковке, либо 
в оригинальном чемодане. 
Качество и дизайн продук
ции этого направления не 
вызывают сомнений даже у 
самого искушенного покупа
теля.

Предлагаемые наборы 
ножей – одно из устоявшихся 
направлений компании. Их 
разнообразие позволяет по
добрать тот, который как не
льзя лучше подойдет к стилю 
вашей кухни.

Повышенный интерес со 
стороны покупателей в пос
леднее время обращен к тер

мосам Bekker. Различные 
объемы и оригинальный ди
зайн позволяют выбрать тот 
самый термос, который ста
нет любимым спутником не 
только на туристических мар
шрутах, но и везде, где так 
хочется иметь горячее блю
до без потери времени, хло
пот и использования кухон
ной техники.

Не давая шансов потен
циальным конкурентам в сво
ем сегменте,  Bekker предла
гает ознакомиться с богатым 
выбором кухонных аксессуа

ров, к которым традиционно 
относят сахарницы, маслен
ки, наборы для специй, ма
шинки для изготовления 
пельменей, лапшерезки и 
многое другое. Все предме
ты выполнены из экологи
чески чистых материалов: 
углеродистой стали, силико
на, чугуна, высококачест
венной пластмассы, стекла 
и пр. А ряд изделий, напри
мер разделочные доски, под
черкивают следование миро
вому тренду – экологии, так 
как выполнены из натураль
ного материала – бамбука.

Особое место в ассорти
ментной матрице компании 
занимают изделия из кера
мики и фарфора. Милые чай
ные наборы и изящные обе
денные сервизы давно полу
чили популярность  благодаря 
точному соответствию вре
мени и утверждению индиви
дуального стиля. Позиции 
этой товарной группы отлича
ются различной комплекта
цией, выдержанным стилем и 
высоким качеством.

Перечислять все товар
ные позиции от Bekker прос
то нет возможности. Помимо 
рассмотренных сюда входят 
также кофемолки, измельчи
тели, терки, дуршлаги, ваку
умные контейнеры, стеклян
ные формы для микроволно
вых печей и многое другое.

Благодаря многообразию 
и разной направленности 
продукции, а также широкой 
географии поставок по Рос
сии Bekker сегодня занимает 
внушительную часть рынка в 
сегменте низкого и среднего 
ценовых уровней. Говоря 
языком цифр, доля Bekker 
составляет около 1520% от 
общего объема поставок са
мой распространенной в на
шей стране кухонной и сто
ловой посуды, а также столо
вых приборов и различных 
аксессуаров.

Компания предпочитает 
продвигать свою продукцию 
через крупных оптовых поку
пателей, которые одновре
менно являются ее предста
вителями и дилерами в боль
шинстве регионов страны. 
Однако с расширением рынка 
сбыта в последнее время  спи
сок клиентов пополняется 
различными по масштабу ком
паниями, включая и сети роз
ничных магазинов. Офис ком

пании расположен в Москве.
Ассортимент товара пос

тоянно обновляется, при 
этом обеспечено регулярное 
поступление на склады на
иболее популярной продук
ции, которую всегда можно 
заказать повторно.

Высокое качество товара 
является одним из главных 
принципов деятельности 
Bekker. Вся продукция про
ходит многоступенчатую сис
тему контроля качества на 
всех этапах производства. 
Отличительной чертой со
трудников компании являет
ся высокий уровень обслу
живания: внимательное от
ношение к клиенту, 
компетентное консультиро
вание, быстрое реагирова
ние на индивидуальные за
просы и пожелания.

Среди важных преиму
ществ компании Bekker как 
финансового партнера – 
сильная ценовая политика, 
обеспечивающая конкурен
тоспособные цены. 

Приоритетным направле
нием деятельности компа
нии остается постоянное 
развитие, основанное на 
аналитическим подходе и 
учете маркетинговых иссле
дований отечественного и 
зарубежного рынков.

www.bekker.ru



НАШ АССОРТИМЕНТ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ

КомпанияCrystalexСZ,яв-
ляющаяся крупнейшим
чешским производителем
домашнегостекла,приго-
товила исключительные
коллекциина2012год.

Компания представляет одновре
менно пять новых автоматических кол
лекций. Были подготовлены более 100 
новых декораций с использованием 
целого ряда декоративных технологий. 
Интересные коллекции в основном 
производятся с использованием тех
нологий: «пантограф», «диарит», «на
пыление» или «трафаретная печать». В 
дополнение к инновациям представле
ны и выбраны старые декорации на 
различных коллекциях, включая зна
менитые коллекции Claudia (проект М. 
Matousek, 1974) и Аngela (проект А. 
Holisova, 2001), созданные Crystalex. 
Большую часть продукции компания 
Crystalex продает под торговой маркой 
Bohemia Crystal более чем в 60 стран 
мира.

НОВЫЕ КОЛЛЕКЦИИ
Новинку, которая принадлежит к ка

тегории классических форм, представ
ляет элегантная серия Elizabeth. Глад
кие или декорированные изделия укра
сят каждый празднично накрытый стол.

Другие новые серии включены в ка
тегорию гладких коллекций для напит
ков. Коллекции Giselle и Cindy привле
кут особое внимание любителей хоро
шего вина.

Программа BAR содержит тща
тельно отобранные рюмки для вина, 
пива, коктейлей и других напитков. 
Коллекция включает в себя и 2 новых 
элегантных графина.

Пятой новинкой в области автома
тических серий является новая серия 
стаканов Samba, которая должным об
разом расширяет существующий ас
сортимент стаканов для напитков.

ТРАДИЦИОННЫЕ КОЛЛЕКЦИИ
Традиционное предложение Crysta

lex, очевидно, гораздо шире, что поз
воляет компании удовлетворить широ
кий круг потребителей. Отметим неко
торые коллекции из самых известных: 
Аngela, Claudia, Diana, Lara, Natalie, 
Maxima, Vintage, Vicenza, Bastia, Barline, 
Ideal Gina. Это коллекции классичес
кие и современные, старые и не очень 
старые, но все они успешны и пользу
ются спросом у покупателей.

Конечно, презентуются и новинки, 
представленные весной 2011 года кол
лекции рюмок Victorie, Gloria, Viola, 
Sandra и стаканы Jive.

ДЕКОРАЦИИ
Crystalex является весьма успешной 

и в области декораций. Поэтому неуди
вительно, что на выставке представле
но более пятидесяти новых декоров.

Предложение декоративных техно
логий достаточно широкое: декорация 
панто (этой технологии травления 150 
лет, и в настоящее время она снова пе
реживает возрождение), следующая – 
технология гравирования (осуществля
ется на современном оборудовании), 
роспись, трафаретная печать, наклей
ки, шлифование, напыление... и, конеч
но, комбинация технологий.

В придачу к декорированным фуже
рам представлены и коллекции декори
рованных ваз, которые традиционно яв
ляются важным дополнением продук
ции Crystalex.

Некоторые декоры удалось предста
вить на широкой коллекции форм – рюм
ки, стаканы и вазы, которые, конечно, 
очень впечатляют. Кажется, что выста
вочной площади для Crystalex явно не
достаточно, так как компания действи
тельно презентует очень много интерес
ных новинок.

 

НОВИНКИ ДЕКОРАЦИЙ
Предложение новинок на 2012 год 

совершенно потрясающее – коллекция 
содержит более 100 новых декораций 
во всех декоративных технологиях.

«Пантограф»
Новые декорации по технологии 

«пантограф» выполнены в основном на 
формах, представленных в 2011 году, – 
это Victoriе, Gloriа, Sandrа и Violа. Новые 
декорации приготовлены и для попу
лярной на протяжении нескольких лет 
серии Angela, которая в прошлом году 
отметила 10летний юбилей на рынке. 
В предложении представлен декор 
«чистое панто», дополненный золотым 
или платиновым ободком, который ори
ентирован в основном на Европу и Аме
рику (представителем декора является, 
например, декор Motion).

Для восточных рынков, наоборот, 
подготовлены богатые декорации  с зо
лотом, платиной, в некоторых случаях 
они дополнены напылением краской 
(примеры богатыx декоров: декор Ivy 
или декор Jewel).

В экспозиции выставки присутству
ют и эксклюзивные декорации, комби
нирующие гравировку, пантограф и 
роспись, как, например, декор Noble.

crystalex ambiente 2012  
во Франкфурте-на-Майне
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«Диарит»
В новой коллекции кроме техноло

гии «пантограф» важное место занима
ет технология «диарит» – представлено 
более двадцати новых декоров.

Очень привлекательный декор 
Arabesque, который вдохновлен исто
рическими декорациями, где комбини
ровалась роспись и гравировка. Совре
менный декор Savanna инспирирован 
звериными мотивами.

Среди предложенных новых вариан
тов декорирования есть современные  
простые  декоры  и декоры с использо
ванием золота и краски, которые при
меняли ранее.

Прочие декоративные технологии
Из остальных декоративных техноло

гий, кроме росписи, следует отметить 
трафаретную печать и напыление – тех
нологии, которые широко используются, 
и  до сих пор остаются востребованны
ми благодаря своей уникальности.  При
мерами служат такие коллекции, как 
Fountain, Animals, Flowersи Harlequin. 

Классические декорации
Самые  популярные и хорошо про

даваемые декоры отмечены в специ
альном каталоге Classic, который 
представляет собой  лучшее из тради
ционных декораций Crystalex, будь то 
Тulip, роспись или традиционные де
корации по технологии «пантограф» 
или «диарит».                 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Креативность, качество, современ

ные технологии и удовлетворенность 
клиентов – это основные моменты стра
тегии Crystalex, стекольного завода, ко
торый является эксклюзивным владель
цем известной торговой марки Bohemia 
Crystal и успешным наследником богатых 
традиций чешского стеклоделия.

Savanna

Arabesque

Tulip  Jewel

Noble    

www.crystalex.cz
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Популярныйевропейскийпроизводитель
посудыикухонныхаксессуаровCALVE
увереннымитемпаминабираетпопуляр-
ностьивРоссии!

Кастрюли, сковородки с новейшим антипригарным пок
рытием, произведенные с использованием уникальных био
технологий, всевозможные формы для выпекания и разно
образная кухонная утварь – широкий и постоянно обновляю
щийся ассортимент торговой марки CALVE удовлетворяет 
самых взыскательных потребителей, а в сочетании с умерен
ной ценой делает продукцию CALVE привлекательной для 
покупателя. На сегодняшний день в ассортименте компании 
представлено более 700 позиций в 19 товарных группах.

В этом выпуске мы хотели бы отдельно отметить актуаль
ные новинки от CALVE, изготовленные из инновационных ма
териалов, имеющие стильный дизайн и высокие эксплуата
ционные качества.

Коллекция наборов ножей марки CALVE дополнилась рос
кошными новинками в стиле HiTech.

Прочные и долговечные ножи из новой коллекции изго
товлены из высококачественной нержавеющей стали. Благо
даря полимерному покрытию сталь не вступает в контакт с 
нарезаемыми продуктами и не оставляет на них привкуса 
металла.

Цветные ножи от CALVE существенно облегчают процесс 
нарезки. Форма и покрытие лезвий исключают прилипание 
продуктов к лезвию.

Рукоятки ножей изготовлены из прочного пластика и име
ют специальную выемку, что делает их максимально ком
фортными и безопасными.

Набор CL-3110 представлен уже в четырех цветовых ре
шениях: к яркокрасному, насыщенному салатовому и оран
жевому прибавился стильный черный цвет. Преимущество 
нескольких цветовых решений делает возможным примене
ние отдельного цвета к определенному продукту.

Наборы ножей от CALVE не только будут незаменимыми 
помощниками в хозяйстве, но и станут стильным украшени
ем вашей кухни!

   Даже такой привычный предмет, как дуршлаг, усилиями 
дизайнерского ателье CALVE превратился в очень удобный и 
стильный аксессуар для кухни!

ИСПАНСКОЕ КАЧЕСТВО ПО 
ДЕМОКРАТИЧНЫМ ЦЕНАМ
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CL-3110 Набор ножей, 5 предметов

CL-4592 
Дуршлаг складной

l
l
l  CL-3102 
Набор ножей, 
4 предмета



Комплект дуршлагов от CALVE CL-4592 имеет складную 
конструкцию для удобного хранения. Благодаря специаль
ным силиконовым вставкам лилового и салатового цветов, 
защищающим руки и поверхности от случайных брызг, про
цесс процеживания становится абсолютно безопасным и 
комфортным. Удобная, нескользящая ручка и выступающие 
бортики позволяют максимально зафиксировать дуршлаг во 
время работы.

В комплекте представлены два дуршлага: размером 34 на 
20 и 5 на 3 см. Дуршлаги легко моются даже без использова
ния моющих средств. Также их можно мыть в посудомоечной 
машине.

    Особое место в линейке пластиковых гаджетов от CALVE 
занимают разделочные доски. Чрезвычайно прочные, устой
чивые к деформации и царапинам, доски от CALVE станут на
стоящей находкой для вашей кухни.

Разделочные доски изготовлены из экологически безо
пасного пищевого пластика, который не позволяет запахам 
впитываться.

Оригинальные силиконовые вставки на доске надежно 
фиксируют ее на поверхности. Вставки имеют два популяр
ных варианта цветовой раскраски: сдержаннокрасный и 
сочносалатовый, придающие изделию изысканный вид.

Доски CALVE выпускаются как с бортиками, предотвра
щающими стекание жидкости, выделяющейся из продуктов 
при нарезке на поверхность стола: CL-4610, так и без них: 
CL-4611.

Особенное внешнее покрытие досок исключает возмож
ность выскальзывания как продуктов при нарезании, так и 
самой доски с поверхности стола.

Разделочные доски от CALVE очень легко моются, также 
их можно мыть в посудомоечной машине.

Ни для кого не секрет, что сейчас Россия переживает са
мый настоящий «кулинарный бум». Все больше людей прово
дят свой досуг у плиты, готовя привычные и новые блюда, ра
дуя своих родных и близких.

Теперь хозяйки предпочитают домашнюю выпечку и собс
твенноручно приготовленные изделия из теста покупным.  
В связи с этим на отечественном рынке кухонной утвари зна
чительно возрос спрос на инструменты для работы с тестом.

Компания CALVE предлагает потребителям прекрасную и 
практичную скалку CL-4596 размером 46,2 на 6,5 см.

Скалка изготовлена из пищевого пластика и имеет сили
коновое покрытие. В отличие от деревянных скалок, к кото
рым постоянно липнет тесто, силиконовая скалка макси
мально облегчает процесс раскатывания теста, позволяя с 
легкостью раскатывать пласты любой толщины, исключая 
деформацию и повреждение продукта.

При работе с силиконовой скалкой от CALVE значительно 
уменьшается расход муки.

Скалка имеет конструкцию шарнирного типа с вращаю
щимся валиком, а удобные эргономичные ручки значительно 
снижают нагрузку на кисти рук.

Силиконовая скалка выпускается в яркокрасном цвете, и 
ее прекрасный дизайн не оставит равнодушным самого кап
ризного покупателя.
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CL-4596 
Скалка силиконовая 

WWW.CALVE-GROuP.Ru
+7 (495) 7833400 

CL-4611 CL-4610 



Однаизглавныхзадач
женщины–ведение
хозяйства,ноделать
этонадоумеючи.
Помнитетолстую
тетенькуизрекламы,
котораяопятьжарит
оладушкина
подсолнечном
нерафинированном
масленатонкой
алюминиевой
сковороде,акругом
дымоваязавесаиз
ядовитыхвыделений
отнекачественного
антипригарного
покрытия?


Со временем PTFE, те са
мые химические элементы, 
содержащиеся в традицион
ных антипригарных покрыти
ях, полностью испаряются и 
сковороды теряют свои ан
типригарные свойства. Ко
нечно, со временем портит
ся все. Однако, если взять 
литую, а не штампованную 
алюминиевую сковороду с 
керамическим антипригар
ным покрытием, она прослу
жит гораздо дольше. В со
став антипригарного покры
тия из керамики входят лишь 
натуральные природные ма
териалы, такие как песок, во
да, камни. Керамическое 
покрытие не содержит вред
ных химических веществ – 
PTFE и PFOA, и даже при на
гревании свыше 300 °С не 
происходит вредных вы
делений. Уникальная 
формула керамичес

кого покры
тия обеспе
чивает твер
дость и устойчивость к 
истиранию. Дно у таких 
экземпляров обычно дохо
дит до 6 мм – это значит, что 
ваши котлеты не пригорят и 
не прилипнут во время го
товки. При жарке на такой 
сковороде можно использо
вать минимальное количест
во масла, и, следовательно, 
в тетеньку из рекламы вы не 
превратитесь.

Размер дна сковороды 
лучше всего подбирать исхо
дя из размера конфорок на 
вашей кухне. Стандартный 
шаг диаметра дна 2 см, от 20 
до 28 см. Учитывать надо и 
высоту сковороды. Так, на
пример, для тушения и приго
товления затейливых кули
нарных блюд вам понадобит
ся сотейник с высотой стенки 
7 см, для масленичных бли
нов – плоская сковорода 2,43 
см высотой, для приготовле
ния гриля в домашних услови
ях – квадратная сковорода с 
ребристой поверхностью. 
Кстати, самую большую в ми
ре сковороду сделал Тони 
Хэнкок, проживающий в Вели
кобритании. Ее размеры – 
2,93 м в диаметре и 0,6 м глу
биной, а вот цель у него была 
накормить 400 посетителей 
китайского ресторана.

Не стоит забывать про 
дизайн вашей кухни. Ком
пания «Ломоносовская Ке
рамика» предлагает серию 
посуды для здорового пита
ния NaturePan, сочетающую 
в себе вышеприведенные 
качества.

В серии HiTech изыскан
ного современного дизайна 
со съемной ручкой пищу мож
но не только жарить, но и то
мить, как в чугунной или кера
мической посуде. Каждая мо
дель этой серии обладает 
практичными формами и за
патентованным энергосбере
гающим дном, которое поз
воляет экономить электро
энергию, а значит, и время на 
20%. В серию входят сотей
ники, ковши, кастрюли. Изю
минкой серии по праву может 
считаться сковородагриль с 
особым рядом ребрышек, 
расположенных на дне, бла
годаря которым обжаривае
мые продукты не имеют пол
ного контакта с его поверх
ностью. В результате во 
время жарки выделившийся 
мясной сок и жир скаплива
ются в канавках и не касаются 
поверхности мяса. В резуль
тате подобной термической 
обработки готовое блюдо со
храняет все свои вкусовые и 
полезные свойства, при этом 
получается сочным и менее 
калорийным.

Серия EcoLine добавит 
весеннего настроения мяг
костью оттенков внешнего и 
внутреннего покрытия. Это 
экологичная посуда, доступ
ная каждому и представлен
ная в девяти предметах, не
обходимых для различных 
блюд: сковороды, сковорода 
блинная, сковородагриль, 
сотейники, ковши, кастрюли, 
противни, формы, а также 
сковорода вок. Благодаря 

возрастаю
щей попу

лярности вос
точной кухни, 

стремлению к 
здоровому образу 

жизни и высокому ее 
темпу сковорода вок стала 
чаще и чаще встречаться на 
наших кухнях. Изза того что 
продукты в сковороде вок го
товятся на сильном огне, их 
постоянно перемешивают, 
при этом используется очень 
мало масла и блюда получа
ются менее жирные. Благо
даря быстрому обжариванию 
продукты получаются более 
ароматными, а овощи оста
ются хрустящими. Особая 
проточка и толщина дна поз
волят использовать посуду 
как на газовых, так и на стек
локерамических плитах.

Ухаживать за керамичес
ким покрытием несложно: 
нужно использовать дере
вянные, силиконовые или 
нейлоновые кухонные при
надлежности для помешива
ния пищи.

Рекомендуется мыть по
суду сразу после приготов
ления, так как старые кусоч
ки пищи или масло при пов
торном нагреве могут быть 
причиной выцветания внут
ренней поверхности изде
лия.

Используя посуду с кера
мическим покрытием Nature
Pan, вы можете быть увере
ны, что ваши блюда будут 
иметь именно тот вкус, кото
рый вы задумали, а ваши 
родные и близкие будут ве
селыми и здоровыми, не до
гадываясь о ваших малень
ких хитростях.

 

Россия, 
г. Санкт-Петербург, 

пр-т Энергетиков, 19 
Тел./факс 

+7 (812) 4413100 
(многоканальный)

http://firmalk.ru/      

http://naturepan.ru/      

http://lkeramika.com/

КУЛИНАРНЫЕ 
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 ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

Название выставки / экспоненты
Времяиместо
проведения

Название выставки / экспоненты
Времяиместо
проведения

“ПОДАРКИ”
САЛОН “ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА”  

ВЕСНА 2012

19.03.12
22.03.12 HOME PRODuCTS 20.04.12

23.04.12

Международная специализированная 
выставка

Москва, 
ЦВЗ “Манеж”

ООО “Подарки 
Экспо”

Специализированная выставка 
товаров для дома

Гонконг
AsiaWorldExpo

HOuSEHOLD EXPO. ВЕСНА 2012 03.04.12
06.04.12 HOnG KOnG HOuSEWARE FAIR 20.04.12

23.04.12

Международная специализированная 
выставка

Москва
OOO “МОККА 
Экспо Групп”

Крупнейшая в Азии выставка товаров 
для дома

Гонконг
Hong Kong 

Convention and  
Exhibition Centre

СИБИРСКИЙ ФОРУМ 
ГОСТЕПРИИМСТВА HORECA – 2012

05.04.12
07.04.12 ЛЕТНЯЯ ПОРА – 2012 25.04.12

28.04.12

Специализированный форум
Красноярск

Красноярская 
Ярмарка

Универсальная выставка товаров 
народного потребления

Тольятти
ЭкспоТольятти

IDEAL HOME 05.04.12
08.04.12 СДЕЛАНО В РОССИИ – 2012 22.05.12

25.05.12

7 International Housewares & Gifts fair
Стамбул

Tuyap Fair and 
Convention Center

Межрегиональная универсальная 
выставка

Архангельск
Выставочная 

компания “КАНТ”

CHRISTMAS TIME / ВЕСНА – 2012 10.04.12
13.04.12

МАГАЗИН. ОТЕЛЬ. 
РЕСТОРАН – 2012

23.05.12
26.05.12

19я Международная торговая 
ярмарка

Москва
ООО ЭкспоПарк 

Выставочные 
проекты

8я Межрегиональная выставка
Белгород

ВК 
“Белэкспоцентр”

ВСЁ ДЛЯ ЛЕТА – 2012 19.04.12
22.04.12

МЕЖДУНАРОДНАЯ 
УЛАН-УДЭНСКАЯ ЯРМАРКА - 2012

23.05.12
25.05.12

Выставкапродажа СанктПетербург
FarExpo

Международная специализированная 
ярмарка

УланУдэ
ЗАО “Улан

Удэнская 
ярмарка”

ВСЕРОССИЙСКАЯ ЯРМАРКА  
В УДМУРТИИ – 2012

19.04.12
23.04.12 CHInA IMPORT & EXPORT FAIR 23.05.12

27.05.12

Всероссийская ярмарка продукции
предприятий регионов России

Ижевск
Выставочный 

Центр “Удмуртия”

Международная торговая ярмарка 
импортных и экспортных товаров

Гуанчжоу
China Import & 

Export Fair 
Complex

ПЕТЕРБУРГСКАЯ ЗЕЛЁНАЯ 
НЕДЕЛЯ - 2012

19.04.12
22.04.12 MACEF 30.05.12

01.06.12

Выставкапродажа СанктПетербург
FarExpo

Международная выставка товаров 
для дома

Москва
ВВЦ, 75й 
павильон
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Ни одна выставка в
миренеможетотра-
зить то количество
модных тенденций,
которое демонстри-
рует Macef, хотя по
своей площади и
числу экспонентов
она не является ли-
дирующей.Ноимен-
но сюда за послед-
ними дизайнерски-
ми разработками,
отвечающими миро-
вымтрендам,приез-
жают самые актив-
ные представители
рынка товаров для
дома.

Открывшись для посети
телей в 92й раз, выставка 
Macef не изменила своей тра
диции – удивлять и дарить хо
рошее настроение! На вы
ставке, как и прежде, были 
широко представлены такие 
сектора, как «Домашняя об-
становка», «Сервировка 
стола и кухонная посуда», 
«Подарки», «Украшения и 
бижутерия» и др. Количест
во экспонентов составило 1 
887 компаний! 

Посудной теме было отве
дено четыре первых павильо
на. И видимо, не случайно. 
Кухонная и столовая посуда, 

а также соответствующие ей 
аксессуары, рассчитанные на 
все вкусы, являются неотъ
емлемой частью имущества 
каждого человека. Именно 
сегодня кухня и застолье вы
ходят за общепринятые рам
ки, сглаживаются границы 
между посещением рестора
на и приготовлением пищи 
дома. Рестораторы  все чаще 
предлагают  уютную домаш
нюю обстановку и близкое к 
ней обслуживание, в то же 
время домочадцы, дабы ук
расить свою повседнев
ность, изобретают необык

новенные кулинарные ше
девры и создают стильный, 
порой экзотический антураж 
своего дома. 

Квинтэссенция европей
ской и азиатской кулинарии 
проникает в рестораны, до
ма и мелкие кафешки. По
судные компании четко сле
дуют современной тенден
ции, предлагая все больше 
различных этнических реше
ний для посуды  и инстру
ментов для обработки экзо
тических овощей, фруктов.

Традиционный фарфор 
отходит от классических ка
нонов. Новый дизайн отра

MaceF 
ОСНОВАТЕЛЬ ТРЕНДОВ
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жает век высоких скоростей 
и обилия доступной инфор
мации. Формы и рисунок мо
гут быть далеки от привыч
ных образов, которыми мы 
наслаждались еще 5 лет на
зад. Это и квадратные тарел
ки с асимметричным дном, и 
причудливые ручки бокалов. 
То же самое происходит и на 
рынке посуды из стекла. Ком
пании демонстрируют новые 
возможности  «стеклянных 
дел мастеров», новые фор
мы, деколи  и модели. 

Отдельно хочется сказать 
о цвете. В этом году на Macef 
уделялось особое внимание 
демонстрации различных 

цветовых решений, посколь
ку сейчас как никогда замет
но влияние того или иного 
оттенка на восприятие чело
века. Пожалуй, никогда еще 
не было столь сильного же
лания подобрать буквально 
для каждого покупателя свой 
цвет.  И никогда цвет не имел 
такой власти над покупате
лями. Иными словами, цвет 
стал главным трендом сезо
на! Но он не отодвинул на за
дний план тренд экологии, 
попавший в лидеры еще не
сколько лет назад. Оба трен
да идут параллельно.

Двумя выделенными зо
нами на выставке были обоз
начены «Баерский клуб»  и 
«Зона креативных решений». 
В последней было представ
лено несколько десятков ра
бот молодых дизайнеров, 
предложивших  оригиналь
ные решения для обустройс
тва окружающего пространс
тва. Помогая молодым худож
никам и мастерам, выставка 

не только демонстрировала 
их работы, но и наградила по
бедителей проведенных те
матических конкурсов.

Клуб баеров также не был 
лишен дизайнерской новиз
ны. Оформленный в зеленых 
тонах, он подчеркнул перво
очередность экологичности 
в каждом предмете окружа
ющего нас быта. Не случайно 
к баерскому клубу вели зеле
ные дорожки и в его оформ
лении преобладала пусть и 
искусственная, но все же зе
лень, символизирующая кра
соту и девственность приро
ды. Посетители клуба могли 

с наслаждением располо
житься в уютной зоне и за ча
шечкой кофе обсудить важ
ные коммерческие вопросы.
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Что же отличает данную 
выставку Macef от предыду
щих? Если не брать в расчет 
массу новых или обновлен
ных линеек (в большей сте
пени – всетаки второго), то 
можно отметить преоблада
ние крупных, известных 
брендов, успокаивающих 
своей устойчивостью в пери
од не самого благоприятно
го экономического развития. 
К сожалению, во многих ев

ропейских странах сегодня 
довольно сильно ощущается 
некая депрессия, вызванная 
ожиданием  рыночного спа
да и снижением покупатель

ской активности. В этой свя
зи особенно приятно наблю
дать на международных 
выставках стремление пред
ставить чтото новое, а не 

только прошлогодние дизай
ны. К сожалению, небольших 
компаний, занимающих, как 
правило, скромные площади 
со своими стендами, практи
чески не было, равно как и 
стендов компаний из Китая. 
Видимо, китайским фабри
кам не имеет смысла выстав

ляться  с продукцией, произ
веденной для  итальянских 
брендов, которых было на 
выставке более чем доста
точно. 

Еще одной выделенной 
зоной в рамках прошедшего 
выставочного мероприятия 
стала «Зона ручного произ
водства», где было представ
лено немало интересных из
делий, выполненных без 
участия заводских станков и 
промышленного оборудова
ния. Ремесленники демонс
трировали свое мастерство, 
развивая направление «хэнд 
мэйд», весьма актуальное в 
периоды вынужденных пауз  
многих фабрик.

 Резюмируя, можно ска
зать, что выставка подарила 
ощущение свежести и откры
тости для воплощения самых 
различных творческих идей, 
которые по праву могут за
нять почетное место в спис
ке наиболее заметных и да
же трендовых направлений.
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Посленовогодних
торжестви
праздности
участникирынка
товаровдлядома,
демонстрирующие
своюпродукцию
навыставочных
площадках,
приходятна
выставку
«Консумэкспо».
Сложно
представить
январьбезэтого
мероприятия.
Компаниипосле
новогоднего
затишьязадают
стартдляработы
втечениевсего
последующего
периода.Каков
он,этотстарт?

Это зависит от самих ком
паний, от их подготовки к вы
ставке и, естественно, от про
фессионализма и креатив
ности организаторов вы 
ставки. С начала года многие 
компании запускают новые 
линейки, проекты, что требу
ет совместной работы пос
тавщика и  покупателя, поис
ка новых партнеров, поэтому 
январь – самое удачно вы
бранное  время для выставки.  
Для посудных компаний тра
диционно предоставили  два 
павильона: «Первый» и «Фо
рум». И хотя многие посети
тели отмечают некоторое 
уменьшение числа российс
ких и европейских компаний, 
активно выставлявшихся ра
нее, основной костяк посуд
ных брендов сохранен и поз
воляет судить о серьезных 
позициях выставки. Получил 
дальнейшее развитие проект 
«Новинки и инновации». Бо
лее 30 компаний представи
ли свои новые товарные по
зиции в рамках специальной 
экспозиции. Также прошел 
фестиваль молодых дизайне
ров «Консумдизайн2012», 
организованный ЦВК «Экспо
центр», Московским худо
жественнопромышленным 
институтом и Московским го
сударственным университе
том дизайна и технологий. 

Экспоненты отметили повы
шение уровня сервиса, ак
тивно работающую деловую 
площадку выставки. 

Не секрет, что на данный 
момент у посудных компаний 
есть выбор участия в той или 
иной выставке. Сейчас по
судники могут выбирать раз
ные площадки для своих экс
позиций. И ожидать встречи 
со всеми компаниями, кото
рые прежде имели лишь одну 
возможность для массового 
общения в лице «Консумэкс
по», не следует. Рынок не сто
ит на месте. Именно в таком 
разрезе следует обсуждать 
так называемую «наполнен
ность» и посещаемость про
фессиональных выставок. 
Кроме этих показателей име
ется и еще один, – не менее 
важный, – это эффектив
ность, то есть послевыста
вочный результат, на основе 

которого компании и состав
ляют свой выставочный ка
лендарь на будущий период. 

Нельзя не отметить на 
выставке растущее число 
компаний из Китая. Это так
же закономерное отражение 
отечественного рынка, где 
подавляющее число предла
гаемых товаров доставляет
ся из Поднебесной. Ряд 
представителей европейс
ких посудных брендов пред
почитают сегодня только по
сещать выставку или «гос
тить» на стендах у своих 
дистрибуторов.

В рамках насыщенной де-
ловой программы стоит от
метить выступление Григо-
рия Трусова, президента 
консалтинговой компании 
«Контакт-Эксперт», нагляд
но продемонстрировавшего, 
как реклама сегодня будет 
воздействовать на завтра, и 

«КОНСУМэкспо-2012» – старт 
деловой активности в новом году!
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Основные показатели выставки
Площадь всей экспозиции: около 10 000 кв. м.
Количество экспонентов: более 470, из них российс-

ких – более 250.
Количество стран-участниц: 21 (Австрия, Бельгия, 

Великобритания, Германия, Дания, Индонезия, Испания, 
Италия, Казахстан, КНР, Латвия, Нидерланды, Польша, 
Республика Беларусь, Россия, США, Турция, Франция, 
Чехия, Швейцария, Япония). Национальные экспозиции в 
этом году представили фирмы из Италии и Китая.

«Консумэкспо-2012. Зима» по традиции проводилась 
по салонному принципу, образовав в своих павильонах 
салоны «Хоумстайл»/Homestyle, «Подарки и сувениры», 
«Обувь, кожгалантерея, одежда и аксессуары», «Развитие 
бизнеса, готовые решения».
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показавшего четыре главных 
момента, использование ко
торых может привести к же
лаемому росту продаж. Не 
менее интересными были 
выступления Дмитрия Лео
нова, генерального директо
ра консалтинговой компании 
«Неокод коммерческих стра
тегий», Татьяны Логер, кон
сультанта отдела исследова
ний сферы бизнесуслуг 
«ГФКРусь», Михаила Бур
мистрова, генерального ди
ректора «INFOLine Аналити
ка», Любови Бондарь, дирек
тора компании «ЮПК «Про 
гресс», Натальи Рудковской, 
директора «ВСНТранзит», и 
многих других.

Нельзя не отметить такие 
деловые шоу, как «Пекарня в 
вашем магазине или рес-
торане», подготовленное 
компанией «Тарпан», и «Воз
можности погружного блен
дера Bamix», а также «Пре-
зентация итальянских ма-
рок посуды Silga и Pensofal» 
от  ООО «Алекс Трейд».

С успехом прошла пре
зентация марки GreenPan 
под названием  «GreenPan 
удивляет: впервые сталь-
ная посуда с антипригар-
ным керамическим покры-
тием!», подготовленная 
ООО «Антарес Трейд».

В рамках выставки про
шли также IV Всероссийс-
кий форум «Эффективный 
поставщик non-food. Стра
тегия2012», а также тради
ционный «Центр Закупок Се

тей nonfood», где проводи
лись прямые переговоры 
поставщиков с закупщиками 
из 30 розничных сетей. Орга
низатором мероприятия, как 
и прежде, выступила КВК 
«Империя».

На конференции «Интер
нетмагазин2012», органи
зованной РА «Новые Линии 
Продвижения» и ЦВК «Экспо
центр», было поднято немало 
важных вопросов, связанных 
с расширением ассортимен
та, доверием покупателя и 
уровнем обслуживания «вир
туальных» магазинов. 

В целом объем и продол
жительность деловых мероп
риятий, а также работа пре
зентационной площадки поз
воляют сказать о серьезных 
намерениях выставки.  Хочет
ся отметить, что новые проек
ты дают определенный поло
жительный эффект. Но до ста
бильной положительной 
динамики и увеличения коли
чества целевых посетителей 
еще далеко. Только реоргани
зовав выставочное пространс
тво, привлекая европейский 
опыт, чтобы выставка не толь
ко играла имиджевую роль 
для компаний, но и выполняла 
свою главную задачу – созда
вала необходимое информа
ционное поле для работы на 
рынке, обучала новым про
граммам  и технологиям про
изводства и продаж,  предла
гала и анализировала новые 
тренды, демонстрировала но
винки и услуги, экспонент  
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может одновременно рекла
мировать, продавать свою 
продукцию и формировать 
образ своей фирмы. Вместе 
с тем выставка – это клуб 
профессионалов, своего ро
да индикатор состояния и 
перспектив развития отрас
ли, продвижение товаров, 
установление прямых кон
тактов с непосредственными 
покупателями и потребите
лями.  Четкое выстраивание 
задач и реагирование на дви
жение рынка позволит уве
личить доходность выставоч
ного пространства и подни
мет престиж посещаемости 
и участия в ней.

МНЕНИЯ УЧАСТНИКОВ 
ВЫСТАВКИ

Елена Мищук (Е.М.), 
коммерческий директор 
ООО «Ямато Трейд»

Корр.: – Чем вызван по-
купательский интерес к ва-
шей продукции?

Е.М.: – Наша продукция 
соответствует высокому клас
су качества, но при этом отно
сится к ценовому сегменту 
«средний плюс». Кроме того, 
раз в месяц мы обновляем 
свой ассортимент.

Константин Хлебников 
(К.Х.), руководитель ООО 
«Борисовская  керамика» 

Корр.: – Вы достаточно 
давно занимаетесь красной 
глиной и майоликой, какие 
изменения произошли в 

этом сегменте посудного 
рынка за последний год?

К.Х.: – Я наблюдаю со
кращение предложения на 
оптовых рынках такой посу
ды.  

Корр.: – С чем вы связы-
ваете данную ситуацию?

К.Х.: – С недостаточным 
вниманием со стороны опто
вого рынка, а также превали
рованием продукции анало
гичного назначения, но из 
других материалов, напри
мер металла или стекла.

Корр.: – И это при том, 
что керамическая посуда 
является образцом эколо-
гической чистоты?

К.Х.: – Да, несмотря на 
экологическую привлека
тельность, объем предложе
ния такой посуды в нашей 
стране падает. Ее произ
водство – достаточно хло
потное дело, и отдача не 
столь высокая, как от посуды 
из других материалов.

Корр.: – Но данная си-
туация должна быть вам на 
руку, вас окружает не так 
много конкурентов. Кста-
ти, кто они, вы могли бы их 
назвать?

К.Х.: – Действительно, 
конкурентов в нашем сег
менте не много, но они есть. 
Например, «Псковский гон
чар», «Вятская керамика», 
«Ломоносовская керамика» 
и пр. Но главные конкуренты 
– это «товарызаменители»!

Корр.: – Какие меры вы 
предпринимаете, чтобы 
сохранить за своим про-
изводством лидирующую 
позицию?

К.Х.: – Постоянно экспе
риментируем: работаем над 
дизайном, качеством череп
ка и глазури, проводим ис
следования в собственной 
лаборатории. Это позволяет 
нам улучшать качество про
дукции и постоянно обнов
лять наши товарные линейки. 
Кроме того, мы совершенс
твуем свое оборудование, 
стараясь максимально авто
матизировать производс
твенный процесс.

Корр.: – Окупаются ли 
затраты на совершенство-
вание вашей технической 
базы и самой продукции?

К.Х.: – Разумеется. Тем 
более, что мы стараемся не 
покупать некий готовый ста

нок, а, поняв его устройство, 
создавать или модернизиро
вать имеющееся оборудова
ние. Экономия в денежных 
расходах – в 10 раз! А ре
зультат не ниже, чем у иност
ранцев. А то и выше! Именно 
таким образом мы недавно 
создали автоматическую гла
зуровочную линию, ориенти
рованную именно для наших 
конкретных задач. Буквально 
на днях для обмена опытом и 
знакомства с высокотехно
логическим оборудованием 
я посещу одну из компаний в 
Милане.

Корр.: – Каков объем 
выпускаемой вами продук-
ции в месяц и средняя цена 
одного изделия? Сколько 
изделий входит в вашу ас-
сортиментную матрицу се-
годня?

К.Х.: – Наше производс
тво обеспечивает ежемесяч
ный выпуск 130150 тысяч 
единиц изделий при средней 
цене 50 руб., а ассортимент 
на данный момент составля
ет 300350 наименований.

Елена Франчак (Е.Ф.), 
заместитель генерального 
директора по развитию 
компании REGEnT Inox

Корр.: – Какую роль для 
вашей компании играет 
участие в выставке?

Е.Ф.: – Для отечествен
ного бизнеса очень важную 
роль играют личные контакты 
между покупателем и постав
щиком. Нашим партнерам 
выставка позволяет не только 
ознакомиться с новинками, 
но и своими глазами увидеть, 
что мы устойчивая, постоян
но развивающаяся компания, 
с которой интересно строить 
долговременные взаимоот
ношения. Для имиджа это 
очень важно.

Корр.: – К каждой вы-
ставке вы создаете новый 
дизайн стенда, это также 

забота об имидже?
Е.Ф.: – Разумеется. Мы 

ориентированы на обновле
ние и улучшение и каждый 
год демонстрируем чтото 
новое, сохраняя свой фир
менный стиль. 

Корр.: – Где можно по-
лучить полную информа-
цию о вашей посуде?

Е.Ф.: – Необходимая ин
формация содержится на 
упаковке товара. Обычно это
го достаточно для конечного 
потребителя. Также можно 
взглянуть на декларации со
ответствия,  которые имеют
ся у всех продавцов. Но если 
требуется более подробная 
информация, ее можно найти 
на сайте нашей компании. 

Калсын Солтанмурадов 
(К.С.), менеджер по рабо-
те с клиентами ООО «Бел-
лаШоп»

Корр.: – Чем сегодня 
можно удивить покупателя 
столовой фарфоровой по-
суды?

К.С.: – Комплексным 
подходом: дизайном, качес
твом, функциональностью. 
Все должно быть на высоком 
уровне.

Корр.: – Какой дизайн 
будет востребован поку-
пателями в ближайшем бу-
дущем?

К.С.: – Думаю, что совре
менный. Сегодня молодежь 
интересуется фарфором и 
старается приобретать изде
лия, соответствующие пос
ледним дизайнерским разра
боткам. При этом классика 
сохраняется, но ее предпочи
тают люди старшего поколе
ния.

Корр.: – Какова главная 
задача, которую вы реша-
ете на выставке?

К.С.: – Поскольку мы вы
ставляемся впервые, то, по
мимо демонстрации новинок 
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и привлечения клиентов, нам 
важно, чтобы наши партнеры 
были в нас уверены и доверя
ли нам. С этой точки зрения 
наш выход на международную 
выставочную площадку очень 
важен и должен принести со
ответствующие плоды.

Дмитрий Мшвениерад-
зе (Д.М.) директор, компа-
нии Fissman

Корр.: – В чем отличи-
тельная особенность ваше-
го, еще молодого бренда?

Д.М.: – Наше предложе
ние формируется с учетом 
трендов времени. Самый 
важный тренд, который ус
тойчиво держится уже не 
первый год, – это экология, 
безопасность производства, 
также уделяем много внима
ния дизайну и цветовым ре
шениям. Мы предлагаем кра
сивые изделия с элегантным 
дизайном, ориентированные 
на молодое, современное 
поколение, на семьи с ма
ленькими детьми.

Корр.: – Ваша продук-
ция ориентирована только 
на домашнее использова-
ние или на сектор HoReCa 
тоже?

Д.М.: – Преимуществен
но мы занимаемся домаш
ней посудой. Но хотим рас
ширить свои линейки для 
рынка профессиональной 
посуды. С этой целью сейчас 
проводим ряд переговоров 
со своими датскими партне
рами.

Корр.: – В чем вы види-
те сегодняшнюю задачу 
для своего бренда?

Д.М.: – На мой взгляд, 
самое главное, чтобы бренд 
имел свое лицо. Бренд дол
жен отражать ту позицию, ко
торую хочет видеть покупа
тель. Мы стараемся следо
вать этому правилу и у нас 
получается, поэтому вскоре 
мы укрепимся в своей нише 

на рынке, и я думаю, что че
рез год мы сможем увели
чить свою долю примерно на 
50%.

 
Егор Барышников (Е.Б.), 

заместитель директора по 
продажам торговой компа-
нии «Свежий ветер»

Корр.: – Кто является 
производителем ваших 
изделий?

Е.Б.: – Мы импортируем 
свою посуду из Китая и Ук
раины.

Корр.: – Насколько вы-
сок спрос сегодня на укра-
инскую керамическую по-
суду?

Е.Б.: – Наша компания 
уже год является эксклю
зивным дистрибутором 
Сумского фарфорового за
вода. В основном мы зани
маемся кружками, ориенти
рованными на экономсег
мент. Они пользуются 
достаточно серьезным спро
сом на сегодняшний день. 
Кстати, мы активно помога
ем заводу в развитии его 
производства, а также сов
местно занимаемся разра
боткой деколей. Сейчас на 
продукцию завода можно на
носить штрихкоды и, соот
ветственно, реализовывать 
через торговые сети.

Корр.: – Вы приобрета-
ете изделия с готовым ди-
зайном или разрабатывае-
те его самостоятельно?

Е.Б.: – 50 на 50. Иногда 
фабрике не удается выпол
нить все в точности по эскизу 
и лучше взять готовую про
дукцию, отвечающую всем 
требованиям. А иногда но
вый дизайн получается пре
красно!  

Корр.: – Насколько из-
менился объем ваших про-
даж за последние годы?  

Е.Б.: – Довольно сущест
венно. 2011 год мы закрыли 

с ростом 25%. 2010й тоже 
был достаточно успешным. 
2008 и 2009й – в силу эконо
мических трудностей были 
менее результативными. Во
обще, последний период 
можно назвать благополуч
ным не только по росту объ
емов продаж, но и по росту 
числа наших покупателей.

Диана Сагидова (Д.С.), 
генеральный директор ООО 
Farforex

Корр.: – Ваша новая 
коллекция классического 
английского фарфора 
имеет очень высокую сте-
пень белизны. С чем это 
связано?  

Д.С.: – В фарфоровую 
массу добавляется уникаль
ный коралловый песок из Но
вой Зеландии. В результате 
качество и степень белизны 
становятся выше.

Корр.: – Вы используе-
те особую технологию про-
изводства?

Д.С.: – Да, согласно на
шей технологии посуду пок
рывают глазурью, что позво
ляет мыть ее в посудомоеч

ных машинах. Кроме того, на 
посуде с золоченым рисун
ком используется золото в 24 
карата, в отличие от традици
онных 8 или 12 карат, предла
гаемых другими европейски
ми производителями.

Корр.: – У вас широко 
представлен фарфор из 
Чехии. Кто поставщик?

Д.С.: – Мы сами напря
мую работаем с производи
телями и без посредников 
доставляем всю нашу про
дукцию в Россию. Дело в том, 
что у нас своя компания в Че
хии. Но если раньше к нам из 
России приезжали закупать, 
то теперь мы сами приехали 
сюда, открыли свой склад, 
сами проходим растаможи
вание и организовываем 
транспортировку. Поскольку 
мы не являемся посредника
ми, то предлагаем нашу посу
ду без торговых надбавок по 
очень выгодной цене.

Корр.: – С какими труд-
ностями вы столкнулись, 
начав свою деятельность в 
России?

Д.С.: – Слишком много 
разных бумаг. В Чехии все 
проще. Такое впечатление, 
что люди сами не понимают, 
как они усложняют свою ра
боту.

Корр.: – Что, на ваш 
взгляд, будет более вос-
требовано со стороны по-
купателей: современный 
дизайн или традиционная 
классика?

Д.С.: – Я думаю, что пре
обладать будет классика, ко
торую и сегодня с удовольс
твием покупает молодежь.
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С 10 по 14 февраля 2012 года
Франкфурт-на-Майне полностью
находилсяврукахбизнесапотова-
рам для дома. «Несмотря на тре-
вожный экономический климат в
Европе, сектор товаров народного
потребления остается на высоком
уровне потребления, внося свой
ощутимый вклад в немецкую эко-
номику»,–подчеркнулнаоткрытии
выставки Детлеф Браун, член
Executive Board of Messe Frankfurt
GmbH.

 
Ambiente 2012  смогла  поддержать позицию ведущей  

«домашней» ярмарки, доказав, что даже в сложной эко
номической обстановке является местом  ответов на 
сложные вопросы выживания бизнеса, анализа общеми
ровых тенденций товаров для  дома. Позитивная выста
вочная атмосфера позволяет  уловить  направление раз
вития этого рынка, увидеть новые маркетинговые реше
ния, помогающие понять,  как  изменится рынок товаров 
в будущем и по какому пути следует развиваться далее. 

ГОРОД  
В КРЕПКИХ РУКАХ 
БИЗНЕСА

52

ВЫСТАВКИ



ВЫСТАВКИ

2012/2/ПОСУДА 53

НЕМНОГО  СТАТИСТИКИ

4 500 экспонента из 87 
стран    
73% экспонентов вне Герма
нии            

Полностью занятый вы
ставочный центр: 330 000 
квадратных метров (общая 
площадь).    

По данным немецких ана
литиков, объем  мировой тор
говли товарами  народного 
потребления составляет 9,5 
триллионов евро, причем 
каждый  шестой евро от об
щей суммы потрачен на ТНП 
только в Германии. Кроме то
го, выставка Ambiente играет 
ведущую роль в представле
нии тенденций и трендов на 
этом рынке, является местом 
для посещения дизайнеров и 
аналитиков, проектировщи
ков жизненного пространства 
со всех континентов.

Ambiente предложила ог
ромный выбор продуктов и 
новшеств в столовой посу
де,  кухне, домашнем хо
зяйстве, много идей по обус
тройству жизненного про
странства.  

Ambiente 2012  по посеща
емости немного снизилась по 
сравнению с рекордным 
уровнем 2011 года (140 000 
посетителей в 2012 году / 144 
991 – в 2011 году).  Однако по 
сравнению с 2010 годом уве
личение посетителей соста
вило более 5%. Это говорит о 
том, что выставка устойчиво  
занимает ведущие позиции  и  
качество ее проведения оста
ется на высоком уровне.  Не
смотря на трудные экономи
ческие обстоятельства в Юж
ной Европе, число 
международных посетителей 
остается устойчивым.  Луч
шими пятью странамипосе
тителями  в 2012м были Ита
лия, Франция, США, Нидер
ланды и Швейцария.  

ТЕНДЕНЦИИ В AMBIEnTE 
2012 ОЖИВАЮТ!

Проектировщики и кон
сультанты по дизайну посто
янно анализируют междуна
родные потоки в моде, архи
тектуре  и дизайне. Мир 
изменяется невероятно быст
рыми темпами. «Мы анализи
руем эмоции, общие потоки, 
чувства людей, помещаем 
глобальные изменения в но

вые продукты и идеи. Для нас 
важно различить долгосроч
ные проблемы и влияние ат
мосферы жизни на рынок про
дуктов народного потребле
ния», – говорят ведущие 
дизайнеры рынка.  Потреби
тельское поведение также из
менилось радикально: потре
бители стали чрезвычайно не
зависимыми. Они уверенно 
принимают решения, уверены 
в собственных вкусах и хоро
шо осведомлены в своей те
ме. Главный тренд на рынке: 
потребители будущего повер
нутся больше к тем продук
там, у которых есть реальная 
ценность, которые могут из
менить качество жизни по 
сравнению  с непостоянными 
прихотями современности. 
Этот тренд не нов, он наблю
дается в последние, экономи
чески сложные годы и будет 
развиваться в будущем.

На ярмарке представле
ны четыре преобладающие 
тенденции: первая – Light 
Innocence – состоит из серии 
пастельных цветов, показы
вая легкость и прозрачность. 
Здесь воплощается новый, 
очень осязательный подход к 
поверхностям. 

Вторая тема – Dark 
Attitude – держится на конт
расте: используется  сочета
ние черного и светлого.  Мис
тическая элегантность здесь 
объединяется с прохладной 
современностью.

Третья тема – Electric 
Romance посвящена эколо
гии, традиционному стилю с 
элементами фольклора. 
Очень естественный  прият
ный тренд, который возвра
щает  к истории народов, к 
различным культурным цен
ностям и стилям.

В четвертом  проекте – 
Radiant Modernity использу
ются  яркие цвета. Комбина
ции блестящей нарядности и 
простых форм создают уль
трасовременный эффект по
зитивного настроения и 
праздника. 

Дизайнеры продемонс
трировали  очень необычный 
подход к цвету. Этот  подход 
вызван потребностью окра
сить существующую неуве
ренность, экономическую 
нестабильность  покупателя. 
Сочетание простоты, культур
ных традиций, естественнос
ти и  использование новых 
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технологий,  на взгляд дизайнеров, позволят  изменить на
строй и найти вдохновение для будущих коллекций.

На ярмарке наблюдалась оживленная атмосфера работа
ющего рынка с постоянно изменяющимся числом посетите
лей из расширяющихся рынков стран Восточной Европы, из 
России, США и Японии. Если  ранее российские компании по
сещали выставку с целью закупок новых товаров, затем ско
рее из любопытства, так как выгоднее стало осуществлять 
поставки из Поднебесной, то в настоящий период  российс
кие бизнесмены учатся продавать, производить и расширяют 
свой уровень маркетингового кругозора  у европейских про
фессионалов. На выставке можно предугадать  тенденции бу
дущих коллекций, уловить новые идеи и дизайнерские проек
ты. Наряду с постоянными участниками выставки из России, 
такими компаниями, как «НеваМеталл Посуда», «Голдер 
Электроникс», «НиколоНатальинское стекло», на выставке 
впервые принимает участие компания «Виком». На стенде 
«Виком» было много посетителей из ЮгоВосточной Азии. 
Они интересовались стеклянными вазами,  декорированны
ми причудливыми природными композициями. Хитом  на яр
марке стала коллекция «Алмазная линия», где используются 
самые крупные кристаллы этой марки. 

Компания «Голдер Электроникс» участвовала в конкурсе 
инноваций, выиграла его, получив стильный приз из рук ру
ководителей выставки. Вообще хочется отметить смелость 
и харизматичность  российских  компаний, которые в слож
ных экономических условиях  приезжают (при отсутствии 
господдержки), участвуют, выигрывают и  составляют конку
ренцию  западным производителям.

Опытный стекольный завод впервые разместился на 
стенде ARC Int., где представил ожидаемые образцы про
дукции  марки Luminarc.  Покупка концерном российского 
стекольного завода подогрела и так всегда стойкий интерес 
к стенду компании ARC Int., на котором ежегодно представ
ляется несколько новых коллекций на будущий сезон,  мно
го технически инновационных решений и трендов.

Особенно много новинок было выставлено в 6х залах, 
где участвуют компании с антипригарной продукцией из не
ржавеющей стали. Рябило в глазах от обилия интересных 
цветовых решений модных керамических покрытий,  форм,  
ручек и крышек. Рынок антипригарных покрытий развивает
ся достаточно стремительно. Новые технологичные реше
ния сразу вводятся в производство, растет качество и коли
чество интересных предложений. Масштабно выступила 
компания «НеваМеталл Посуда». Как будто заранее разгля
дев второй тренд  ярмарки  Dark Attitude, стенд был оформ
лен  крупными  чернобелыми плитами, на которых отража
лись поверхности сковород в виде каплей дождя.  

2011  год ознаменовался очень заметным прорывом им
портной посуды по различным товарным группам рынка по
суды, поэтому  увеличение посетителей из России является 
закономерным. Выставка стала масштабным мастерклас
сом  профессионалов со всего мира и площадкой общения 
специалистов любого уровня. 
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Партнеры
и друзья
журнала «Посуда
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Известный польский производитель Krosnienskie Huty Szkla KROSnO S.A. 
представляет на российском посудном рынке обновленные коллекции серви
ровочной посуды из высококачественного стекла. 

Вся продукция прошла жесткий контроль качества и отвечает требовани
ям самых взыскательных покупателей. Новые серии стеклянной посуды от
личает современный дизайн, разработанный специалистами компании в 
русле последних дизайнерских течений и соответствующий высоким оцен
кам ведущих европейских специалистов. 

Учитывая повышенную активность рынка в данном сегменте, Krosnienskie 
Huty Szkla KROSNO S.A. предлагает всем желающим подробнее ознако
миться с ассортиментом и приглашает к долгосрочному сотрудничеству за
интересованные компании, а также индивидуальных предпринимателей. 

По всем вопросам жела-
ющие могут обращаться 
к эксклюзивному пред-
ставителю компании на 
рынке России и стран 
СНГ – компании «КРОС-
НО CА». 

Тел.: 
+7 (863) 280-06-94, 
+7 (928)118-29-64 

Е-mail: 
posuda@krosnosa.ru, 

www.krosno.com.pl



Сейчасвовсемцивилизованноммире
остро поднимается вопрос безопас-
ностииздоровьячеловека.Экологич-
ностьпродуктовитоваров–этотренд,
которыйстоитнаповесткедняужене
первыйсезон.

Проанализировав политику стандартов советского времени, 
можно сказать, что тренду безопасности и экологии  уделялось мно
го внимания. Все товары, которые производились в Советском Сою
зе, имели обязательный ГОСТ соответствия, который обойти было 
невозможно. Импорт, который поступал на полки советских магази
нов, был качественный. К сожалению, в нашей жизни мы сталкива
емся с тем, что сейчас главным трендом являются деньги. И вопрос 
безопасности и экологичности ТНП ушел на десятый план. Товары, 
которые завозятся к нам из стран Азии, зачастую производятся с яв
ными нарушениями технологии. Компаний, которые за деньги выда
дут любой сертификат, предостаточно. Стоимость колеблется в за
висимости от товаров от 5 000 руб. за единицу. Если мы и далее бу
дем наплевательски относиться к безопасности продуктов и товаров, 
которыми мы пользуемся, в частности посуды, то мы никогда не до
живем до цивилизованного рыночного пространства. Посуда сорто
вая стеклянная, посуда керамическая (фарфоровая, полуфарфоро
вая, фаянсовая, майоликовая), детская должна быть безопасна, так 
как от этого зависит наше здоровье и здоровье детей и близких.

Сертификат соответствия – это документ, удостоверяющий со
ответствие объекта требованиям технических регламентов, положе
ниям стандартов, сводов правил или условиям договоров. Оформив 
обязательный или добровольный сертификат соответствия «Рос
тест», заказчик имеет право нанести на продукцию, ее упаковку или 
этикетку особый знак РСТ. Если сертификат добровольный, то на 
знаке имеется пометка «добровольная сертификация». Если серти
фикат обязательный, то наряду со знаком (согласно ГОСТ Р 50460
92 код органа по сертификации ставится ПОД ЗНАКОМ соответс
твия, а не рядом) указывается код органа, выдавшего сертификат, – 
две буквы и две цифры.

Сейчас Правительством РФ разрабатывается Методика оказа
ния услуг по подтверждению соответствия и определения размера 
платы за эту услугу.

Методика разработана на основании утвержденных постановле
ний Правительства Российской Федерации от 6 мая 2011 года № 
352 «Правила определения размера платы за оказание услуг, кото
рые являются необходимыми и обязательными для предоставления 
федеральными органами исполнительной власти государственных 
услуг».

Методика устанавливает принципы формирования платы за ока
зание услуг по подтверждению соответствия, выполняемых органа
ми по сертификации и аккредитованными в установленном порядке 
испытательными лабораториями (центрами).

Также определяется размер платы за оказание услуг по под
тверждению соответствия, осуществляемых в формах: обязатель
ной сертификации и декларирования соответствия.

Размер платы за оказание услуг по подтверждению соответс
твия осуществляется исходя из применения единых правил установ
ления размера платы независимо от страны и (или) места происхож
дения услуги, а также лиц, которые являются заявителями. Услуги по 
подтверждению соответствия оплачиваются заявителем независи
мо от принятого по результатам работ решения.

Органы по сертификации совместно с испытательными лабора
ториями:

 рассматривают заявку на сертификацию;
 отбирают образцы для испытаний;
 анализируют протоколы испытаний, состояние производства;
 оценивают систему менеджмента качества;

 оформляют сертификат соответствия
и передают сведения о выданных сертифи

катах в единый реестр выданных сертификатов 
соответствия.

Далее осуществляют инспекционный конт
роль за системой менеджмента качества.

При принятии декларации о соответствии на основании собс
твенных доказательств, полученных с участием органа по сертифи
кации и (или) аккредитованной испытательной лаборатории (цент
ра), работы, подлежащие оплате, включают:

 проведение регистрации декларации о соответствии в едином 
реестре деклараций;

 сертификацию (оценку) системы менеджмента качества и инс
пекционный контроль за системой менеджмента качества, выполня
емые органами по сертификации;

 проведение испытаний (исследований, измерений) продукции 
(типового образца, партии продукции, единицы продукции) и офор
мление протоколов испытаний, выполняемые испытательными ла
бораториями (центрами).

В этой Методике учитывается все: и расходы на оплату труда  
специалистов органов по сертификации; и оплата командировочных 
расходов специалистов; хранение, транспортирование и утилиза
ция образцов продукции.

Так как размер платы за услуги по подтверждению соответствия 
зависит от уровня оплаты труда в субъекте хозяйственной деятель
ности, то установление единого предельного размера платы за ока
зание необходимых и обязательных услуг по подтверждению соот
ветствия не представляется возможным.

Для определения величины оплаты услуг по подтверждению со
ответствия предложена формула:

С = Соб + Сос+ Си+Семк+ Сик+ Сикс+Соо, где:
С – общая величина оплаты услуг по подтверждению соответс

твия, руб.; 
Соб – стоимость образцов, отобранных для испытаний, руб.; 
Сос – стоимость услуг органа по сертификации, руб.; 
Си – стоимость испытаний продукции в аккредитованной испы

тательной лаборатории, руб.;
Семк – стоимость сертификации системы менеджмента качест

ва или производства, руб.;
Сик – стоимость инспекционных проверок на соответствие сер

тифицированной продукции требованиям технических регламентов, 
руб.;

Сикс – стоимость одной проверки, проводимой в рамках инспек
ционного контроля за соответствием сертифицированной системы 
менеджмента качества (производства) требованиям НД, руб.;

Соо – расходы по отбору, идентификации, упаковке и транспор
тировке образцов к месту испытаний при сертификации, руб.

Далее в Методике приведены формулы: 
 расчета величины оплаты услуг органов по сертификации;
 расчета величины оплаты услуг испытательных лабораторий.

Отмечаем, что при содействии и неоднократном поднимании те
мы безопасности на заседаниях Общероссийской общественной 
организации «Деловая Россия» государство наконец обратило вни
мание на существующую проблему в системе стандартов и серти
фикаций в России. Общественная организация «Деловая Россия» 
при содействиии Минпромторга организовала публичные  консуль
тации специалистов для  утверждения предложенной Методики.     

Проект Методики можно прочитать на сайте www.posudainfo.ru. 
Направляйте свои предложения и замечания на электронную почту: 
kabilova@deloros.ru  и  molotnikov@deloros.ru.

ГЛАВНЫЙ ТРЕНД – эКОЛОГИЯ 
ИЛИ ДЕНЬГИ?

БИЗНЕС И ПРАВО
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Прошлоболеедвух
лет.Чтоизменилось
спринятиемЗакона?

До 30 июля 2010 года 
включительно организации, 
занимающиеся торговой де
ятельностью, должны были 
привести свои отношения, 
возникающие между ними и 
органами государственной 
власти, хозяйствующими 
субъектами, в соответствие с 
нормами этого Закона. Ос
новными целями принятия 
Закона о торговле являются:

• развитие торговой де
ятельности и формирование 
конкурентной среды, подде
ржка российских производи
телей товаров;

• обеспечение соблюде
ния прав и законных интере
сов юридических лиц, осу
ществляющих торговую де
ятельность, и лиц, совер 
шающих поставки произво 
димых или закупаемых 
товаров.

– Данным документом бы
ли четко прописаны отноше
ния производителей (постав
щиков) с торговыми сетями. 
Принятие Закона было вы
звано острой необходимос
тью средних и мелких постав
щиков пробиться на полки 
крупных ритейлеров. Постав
щикам теперь запрещается 
работать с другими сетями 
или поставлять конкурентам 
товары на лучших условиях. 
Также вступят в силу запреты 
на взимание платы за изме
нение ассортимента товаров 
или за возможность поставки 
в новые магазины, на возме
щение поставщиком убытков 
при порче или пропаже его 
товаров в торговых залах, – 
пояснил директор департа
мента государственного ре
гулирования внутренней тор

говли Минпромторга Олег 
Сазанов. – Кроме того, уста
навливаются предельные 
сроки оплаты поставщикам 
продуктов в зависимости от 
сроков их хранения.  С вве
дением Закона для постав
щиков были сняты практи
чески все бонусы, против 
которых они так долго боро
лись, а также размер скидки 
для оптового покупателя, не 
мог превышать 10% от цены 
договора поставки. Таким 
образом, покупатель дол
жен был оказаться в выиг
рыше, на полках должно бы
ло появиться больше про
дукции и по более низким 
ценам (изза конкуренции). 
Однако… довольных вышед
шим Законом среди участ
ников торговой цепочки ока
залось не такто уж много.

Меры, прописанные в За
коне, должны были облегчить 
поставщикам выход на рынок, 
снизить жесткость договорных 
требований, уменьшить масш
табы применения маркетинго
вых (производятся поставщи
ком для размещения и более 
выгодного позиционирования 
своего продукта на полочном 
пространстве ритейлера) и бо
нусных платежей (выплачива
ются поставщиком торговой 
сети как часть дополнительной 
прибыли, полученной за счет 
продаж, превысивших запла
нированный объем).

С юридической точки зре
ния Закон действительно ре
шает проблемы поставщика  в 
сетях. Но по факту сети стали 
ставить невыгодные условия 
на скидки, компенсируя тем 
самым пресловутые марке
тинговые и бонусные плате
жи. Также сети существенно 
расширили штрафные санк
ции, более строго подходя к 
нарушениям сроков поставки 
и иным договорным обяза
тельствам. Сегодня около 
86% поставщиков постоянно 
штрафуют. Другими словами, 
платежи поставщиков никуда 
не исчезли, просто расшири
лась практика заключения от
дельных маркетинговых дого
воров в соответствии с нор
мами Закона о торговле.

Отдельно хочется сказать 
про распределительные цен
тры, которые представляют 
собой определенный фильтр 
для продукции, попадающей 
на полки ритейлера. Дейс
твия этого дочернего органа 
официально не подпадают 
под требования Закона. Сле
довательно, нарушения За
кона не происходит, просто 
теперь выкачка денег пос
тавщика происходит там, в 
этом самом центре. Причем 
ряд  респондентов, участву
ющих в профессиональных 
опросах, дали понять, что 
пресловутые центры имеют 
свои серые схемы и меха
низмы давления, вынуждаю
щие поставщика платить.

Даже об упрощении за
ключения договоров гово
рить не приходится. О том, 
что стало проще заключать 
договоры с крупными торго
выми сетями, говорит лишь 
5% поставщиков, с мелкими 
торговыми сетями – 15% пос
тавщиков. Остальные облег
чения не наблюдают. 

В добавление к навязыва
емым скидкам поставщик все 
чаще сталкивается с отсроч
ками платежа.

Лишь 35% ритейлеров и 
19% поставщиков указывают 
на позитивный эффект от 
принятия Закона для мелких 
поставщиков, в то время как в 
отношении крупных постав
щиков его отмечают лишь 
47% ритейлеров и 42% пос
тавщиков. Вопрос: кому было 
выгодно введение нового За
кона? Однозначного ответа 
нет, но многие участники рын
ка склонны предполагать, что 
в выигрыше остались чинов
ники, продвигавшие Закон 
ради собственной выгоды: на 
это обратили внимание 40% 
опрошенных ритейлеров и 
56% поставщиков.

Что касается конечных 
потребителей, о которых так 
«заботились» законотворцы, 
то ситуация почти не измени
лась в лучшую сторону. На то, 
что Закон о торговле привел к 
какимто позитивным пос
ледствиям для конечных пот
ребителей, указали только 
24% ритейлеров и 22% пос
тавщиков.

В процессе разработки 
Закона участвовали многие 
ведомства и среди них – 
Минэкономразвития Рос

сии, Минсельхоз России, 
Минпромторг России. Но на
иболее важным элементом 
политической игры стала ак
тивизация Федеральной ан
тимонопольной службы Рос
сии (ФАС), которая после при
нятия Закона о торговле 
превратилась в его главного 
интерпретатора и контроле
ра. С 1 августа 2010 года, ког
да результатами проверок 
стали судебные разбиратель
ства, посыпались дела, коли
чество которых насчитывает 
уже сотни. Средние суммы 
штрафов составляют сотни 
тысяч рублей, а в дальнейшем 
итоговый размер санкций за 
нарушение Закона составит 5 
млн руб.

  Что же получается? Госу
дарственное регулирование 
отношений ритейлера и пос
тавщика не привело к пози
тивному сдвигу? 

В сущности, да. Часто по 
причине безграмотности и 
беспомощности потребите
лей,  а если говорить о сис
теме взаимоотношений пос
тавщикритейлер, постав
щиков. Устройство рынка 
создает все возможности 
для того, чтобы сильный ри
тейлер не упускал возмож
ности подзаработать на чем
то сверх уже заработанного.

Безнадежна ли такая ситу
ация? Нет. Но условия работы 
на рынке не должны быть про
диктованы монополизировав
шими рынок крупными ритей
лерами. Ряду поставщиков 
удается функционировать с 
выгодой для себя, не загиба
ясь под различными скидками, 
навязанными промоакциями 
и прочей данью. Но что инте
ресно: и до принятия Закона 
эти компании успешно выкла
дывали свой товар на ритей
лерские полки. Просто теперь 
помимо свободных рыночных 
инструментов в систему взаи
моотношений «поставщикри
тейлер» вмешалась по сути 
ФАС (не рыночный орган), ко
торая также хочет получить ку
сок от пирога. Отдача для ко
нечных покупателей и мелких 
или средних производителей  
от такой деятельности, к сожа
лению, минимальна. Прихо
дится, как обычно, приспосаб
ливаться к новым условиям и 
жить в тесном теремке роз
ничной торговли.

ЗАКОН О ТОРГОВЛЕ: 
ЗА ЧТО БОРОЛИСЬ?



Неоспоримым превосходс-
твом на каждой кухне обла-
дает только экологически
безопасная посуда, поэто-
му,когдаречьидетопосуде
из поликарбоната с ионами
серебра от известной ком-
пании«Техоснастка»,вопро-
сыизлишни.Номырискнем
их задать и получить инте-
ресные ответы от генераль-
ноего директора известной
компанииИльиАнтонова.

– Почему именно поликарбонат?
– Все очень просто. Несколько лет 

назад так называемая пластиковая по
суда изготавливалась из полипропи
лена, но рост цен на него заставил 
производителей искать новый матери
ал, позволяющий выпускать относи
тельно недорогую и качественную про
дукцию. В результате чуть ли не заново 
был открыт поликарбонат. Правда пер
воначальные изделия из него отлича
лись повышенной толщиной стенок. 
Дело в том, что чем тоньше стенка, тем 
сложнее поликарбонату удержать фор
му. Однако «Техоснастка» путем упор
ных изысканий добилась выпуска по
ликарбоната с тончайшими стенками и 
значительной прозрачностью, жест
кость, износостойкость и безопас
ность для здоровья которого полно
стью подтверждена соответствующи
ми исследованиями. 

Эта посуда не 
только экологически 
чистая, она является 
источником здоровья 
для всех, кто ей поль

зуется. Дело в том, что в каждое изде
лие добавлено необходимое количест
во ионов серебра, уничтожающих сотни 
опасных для человека бактерий.

– Как функционирует такая посу-
да?

– Механизм воздействия ионов на 
окружающую среду весьма прост. Бак
терии, которые оседают на поверхнос
ти такой посуды, просто погибают. Де
ло в том, что серебряные частицы об
ладают прекрасным антимикробным 
действием. О полезных свойствах се
ребра документально известно с V ве
ка до н. э. Жители нашей планеты дав
но обратили внимание на антибакте
риальные качества этого благородного 
металла. По данным научных исследо
ваний, ионы серебра убивают до 650 
разновидностей опасных для человека 
микробов, вирусов и грибов. Это пре
восходит возможности даже самых 
сильных антибиотиков, которым по си
лам преодолеть не более 10 разновид
ностей болезнетворных бактерий.

Ионы серебра Ag+ безопасны для 
окружающей среды, не имеют цвета, 
запаха и абсолютно безвредны. Меха
низм действия Ag+ на микроорганизмы 
выглядит следующим образом: актив
ные ионы серебра Ag+ проникают через 
клеточную мембрану бактерии, и та те
ряет свою протеиназу. Также ионы се
ребра помогают разрушить ДНК бакте
рий и микроорганизмов, которые поги
бают, потеряв способность к делению и 
размножению.

– Известно, что простое внедре-
ние наночастиц в материал не дает 
нужного эффекта… Это действи-
тельно так?

– Совершенно верно. Поэтому при 
производстве посуды на заводе «Техос
настка» используется специальный губ
чатый носитель, который после обра
ботки на молекулярном уровне внедря
ется в сырье и «работает» в течение 
всего срока эксплуатации посуды.

– Что происходит с пищей, храня-
щейся в такой посуде? Она не может 
перенасытиться ионами?

– Нет, это невозможно. Выделяемые 
частицы серебра абсолютно безопасны 
для человека как при наружном контак
те, так и при попадании внутрь, пос
кольку концентрация серебра значи
тельно ниже предельно допустимых 
значений.

– Чем еще, помимо ионов сереб-
ра, интересна и привлекательна по-
суда из поликарбоната от компании 
«Техоснастка»?

– Ее можно безбоязненно использо
вать в заведениях общественного пита
ния, особенно в учреждениях, рассчи
танных на детскую аудиторию. Эта по
суда не травматична, она прекрасно 
подходит для использования в детских 
садах, школах, оздоровительных лаге
рях и пр.

– Как долго служит посуда из по-
ликарбоната?

– Несмотря на то что посуда не отно
сится к разряду дорогостоящей, она мо
жет служить годами. В основном ее ме
няют, когда она устаревает морально. 

«ТЕХОСНАСТКА»
Россия 109202, Москва, 

ул. 1я Фрезерная, 10
Тел.: +7 (499) 1703886, 1719402, 

1713305, 1703714

www.texosn.ru

В ФОКУСЕ эКОЛОГИЧНОГО 
ТРЕНДА
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Встретитьпреуспеваю-
щего производителя
керамической посуды 
в России не просто. 
Поэтому опыт «Бори-
совской керамики»
можносчитатьбесцен-
ным. Буквально за не-
скольколетзаводпре-
образился и предлага-
ет посуду,покачеству
не уступающую евро-
пейскимбрендам.

Уникальные свойства красной 
глины позволяют посуде от «Бо
рисовской керамики» обеспечи
вать «эффект русской печи» при 
приготовлении блюд. Структура 
красной глины устроена таким об
разом, что при обжиге глиняной 
массы черепок не проходит стек
лофазу и внутри него остаются 
крупные поры, которые при при
готовлении пищи действуют как 
тепловой карман. Благодаря тол
стым пористым стенкам такой по
суды, которые нагреваются очень 
медленно, пища как бы томится в 
горшочке, приобретая неповто
римый вкус и аромат, при этом в 
ней сохраняются полезные свойс
тва продуктов для легкой закуски. 
Посуда «Борисовской керамики» 
может использоваться во всех ти
пах современных печей, включая 
микроволновые и электрические.

Ассортимент изделий заво
да представляет широкий выбор 
посуды для приготовления пищи 
и сервировки стола: горшки для 
жаркого, супницы, наборы для 
холодца, формы для выпечки, 
чайные и кофейные сервизы, 
емкости для хранения продук
тов, миски, салатники, тарелки  

и многое другое, что можно пос
тавить на стол.

В рамках последней коллек
ции «Борисовская керамика» 
представляет изделия под но
вым брендом «НоваРусса», ко
торые сочетают современный 
дизайн и традиционные свойс
тва гончарной экопосуды. Это 
модные сотейники трех разме
ров и набор из трех судков эрго
номичной формы, позволяющий 
заменить собой многие виды 
привычной посуды.  Все изделия 

выпускаются только в полно
цветной красочной упаковке. До 
конца 2012 года в рамках нового 
бренда планируется освоить 
производство блинницы и кера
мических сковородок.

На сегодняшний день хитами 
продаж стали выпущенные в 
2011 году серии изделий в но
вых декорах:
l Серия «Василек» – с освежаю
щей росписью, ставшей настоя
щей находкой для любителей яр
ких красок. Внутренняя поверх
ность, контактирующая с пищей, 
выполнена традиционным спо
собом без использования кра
сителей.
l Серия «Чугунная» – с темно
матовым покрытием, на ощупь 
напоминающим чугунную сково
родку. Роспись в виде змейки по 
бокам посуды подчеркивает кра
соту формы и придает изделию 
неповторимый шарм. Несмотря 
на слегка шершавую поверх
ность, изделия, выполненные в 
этом декоре, хорошо моются и 
обладают всеми необходимыми 
свойствами для привычного ис
пользования.
l Серия «Старинная» – это тра
диционные борисовские изделия, 

искусственно состаренные. Такая 
посуда является прекрасной ил
люстрацией в духе прежней раз
меренной сельской жизни. 
l Серия «Шелковая» – это од
нотонные изделия с матовой по
верхностью, на ощупь неотличи
мые от щелка. Изделия, выпол
ненные в этом декоре, имеют 
современный и изысканный вид, 
удовлетворяя самого требова
тельного покупателя. Посуда 
этой серии пользуется спросом 
у покупателей ресторанного сег
мента рынка, так как имеет до
рогой вид при достаточно низ
кой цене и отличном качестве.

Разнообразие стилей и на
правлений дизайна, постоянное 
обновление ассортимента – это 
то, что позволяет «Борисовской 
керамике» быть лидером в про
изводстве толстостенной кера
мической посуды, а качество из
готовления и доступность цен 
делают продукцию более попу
лярной у потребителя. 

Завод «Борисовская керами
ка» приглашает к взаимовыгодно
му и долгосрочному сотрудничес
тву и предлагает ознакомиться с 
конкретными предложениями.

Россия, 
Белгородская область,  

п. Борисовка, 
ул. Республиканская, 60

Тел.: +7 (47246) 
5-00-71, 5-02-22

E-mail:  
ooo.keramika@rambler.ru

www.keramika.intbel.ru

«БОРИСОВСКАЯ КЕРАМИКА»
Компания, которую знают. Изделия, которые любят!

«Борисовская керами-
ка» – это завод с 40-лет-
ним опытом производства 
майоликовой посуды вы-
сокого качества. Прове-
денная за последние 5 лет 
кардинальная реконструк-
ция производственных ли-
ний позволила предпри-
ятию стать крупнейшим на 
российском рынке произ-
водителем майоликовой 
толстостенной керамики 
из красной глины местно-
го месторождения и не-
сомненным лидером по 
производству горшков для 
запекания. В настоящее 
время на заводе трудится 
более 200 специалистов, 
которые производят око-
ло 150 тысяч изделий в 
месяц. Поверхность изде-
лий покрывается экологи-
чески чистой пищевой гла-
зурью. Вся роспись вы-
полнена вручную. Для 
придания прочности все 
изделия проходят две ста-
дии обжига. 
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Сегодня,пожалуй,вкаждойсемье,
вкабинекаждогодальнобойщика,
укаждогорыбакаидачникаесть
заботливыйхранительгорячего
чая–термос.
Вотуже20летможносмело
утверждать:скореевсего,этот
термоспроизведенвАше.

Именно столько лет назад, в феврале 1992 года, на Ашин
ском металлургическом заводе была запущена линия по про
изводству металлических вакуумных термосов АМЕТ.  Качест
во, надежность, изящество форм и доступная цена – вот за 
что ценят и любят ашинские термосы наши потребители. Для 
нас же это стимул производить продукт высочайшего класса, 
потому что мы дорожим репутацией, созданной годами без
упречной работы оборудования и всего коллектива.

А начиналось все с выпуска восьми термосов четырех ти
пов: «Турист», «Гейзер», «Родник» и «Экспресс». Технология 
изготовления принадлежала компании Zojirushi – первопро
ходцу в области использования вакуумирования в таком про
изводстве. Проект был создан японской фирмой UBE. Сейчас 
разновидностей термосов уже пятьдесят восемь: от 0,5 до 3 л, 
с узким, широким и универсальным горлом. За 20 лет метал
лурги выпустили более 7 млн штук высококачественной про
дукции! И сегодня более 90% российских термосов – продук
ция ТМ АМЕТ.

Производство термосов на нашем предприятии имеет 
самую четкую организацию и высочайшую культуру. В нем 
заняты работники 17 участков, включая лабораторию, кото
рая осуществляет как входной контроль материалов термоса, 
так и контроль качества готовых изделий. Между прочим, не
смотря на кажущуюся простоту, термос – самый наукоемкий и 
высокотехнологичный  продукт среди товаров народного пот
ребления под маркой АМЕТ. В среднем в нем используется 35 
деталей. Для его изготовления нужны самые сложные штам
пы и оснастка. Требуются точность изготовления деталей в 
сотых долях миллиметра, высокая вакуумная культура произ
водства и идеальная чистота. Вообще, по своим масштабам 
производство термосов на АМЗ сравнимо с отдельным заво
дом: покупается готовый рулон металла, раскраивается, и все 
детали, в том числе и пластмассовые, изготовляются на мес
те. Качество продукта отслеживается на протяжении всего 
технологического процесса – от раскроя рулона до сборки де
талей. Результат такого подхода не может не приносить пло
ды: по своим тепловым характеристикам ашинские термосы 
сегодня не имеют аналогов на российском рынке.

Высокое качество термоса от ашинских металлургов не 
раз подтверждалось экспертизами различного уровня, в том 
числе – инициированными журналами «За рулем», «Спрос» и 
«Потребитель». Участие в региональных и федеральных эта
пах Всероссийского конкурса «100 лучших товаров России» 
неоднократно приносило Ашинскому метзаводу звания лау
реата и дипломанта.

Мы не стоим на месте, понимая, как важно сегодня дви
жение вперед. Мы ставим задачи глубокой модернизации 

производства для создания самой сов
ременной, конкурентоспособной про
дукции. Тепло уральского термоса со
греет каждого потребителя: наш тер
мос – на годы, а не на мгновения.  
Мы в этом уверены!

Адрес интернет-магазина: 

www.tnp-amet.ru. 
ОАО «Ашинский 

металлургический завод»
Россия, Челябинская обл., г. Аша, ул. Мира, 9

Тел.: +7 (35159) 3-13-68, 3-30-14
Е-mail: tnp@amet.ru 

ХРАНИТЕЛИ ТЕПЛА  
АШИНСКОМУ ТЕРМОСУ – 20 лет
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С Вами на годы!



Лидервобласти
внедрения
последних
технических
разработок
нарынкекухонной
посуды–
компания
«Ландскрона»
(маркаVARI)
вновьрадует
своихпокупателей
непревзойденным
качествомновых
алюминиевых
сковородDune
сновейшим
антипригарным
покрытиемEterna.

Прошло совсем немно
го времени с тех пор, как 
рынок восторженно отреа
гировал на сковороды ли
нейки Fresco Ceramica с 
покрытием третьего поко
ления Fusion, как компа
ния «Ландскрона» (марка 
VARI) предложила свою но
вую линию сковород Dune 
с покрытием Eterna  от 
Whitford, превысившим по 
износостойкости все пре
дыдущие покрытия. 

Но преимущество ско
вород не только в их уни
кальных покрытиях. Все 
они выполнены из алюми
ния и имеют покрытия не 
только изнутри, но и сна
ружи, что позволяет без
боязненно эксплуатиро
вать их на стеклокерами
ческих поверхностях. 
Кроме того, сковороды 

VARI комплектуются ручка
ми итальянского произ
водства.

Современные покупате
ли, предпочитающие здоро
вую пищу, все чаще выбира
ют посуду с керамическим 
покрытием, поскольку она 
не содержит PFOA. Однако 
только теперь они получили 
возможность  приобретать 
посуду, рассчитанную на 
длительный  срок эксплуа
тации, которая подходит для 
посудомоечных машин и 
позволяет использовать  
металлические предметы в 
процессе приготовления 
еды.

Бесспорным лидером 
такой посуды является по

суда линейки Dune, имею
щая покрытие высшего 
класса (nonstick) Eterna, 
содержащее керамичес
кие частицы. По результа
там теста DryEgg Test пок
рытие Eterna® в 9,8 раза 
(!) превзошло покрытия
аналоги в сегменте преми
ум. Идентичная картина 
зафиксирована и при тес
тировании этого антипри
гарного покрытия на изна
шивание и стирание мето
дом Tiger Paw. Кроме того, 
сковороды Dune c покры
тием Eterna показали пре
красные результаты и в 
тесте с каплями воды, со
ответственно сковороды 
Dune легче моются.

Специально утолщен
ные стенки корпуса и дна 
сковород Dune обеспечи

вают максимально быст
рый и, главное, равномер
ный нагрев пищи.

Мир не стоит на месте, 
и, возможно, уже в скором 
будущем «Ландскрона» 
вновь порадует своих по
купателей еще более при
влекательной посудой. 
Но стоит ли отказы
вать себе в покупке 
сегодняшних но
винок, ожидая 
появления сле
дующих моде
лей? 

С этим воп
росом мы обра
тились к дирек
тору по марке
тингу компании 

«Ланд
скрона» Артему 

Боровикову:
– Пользоваться качест

венной и экологически бе
зопасной посудой можно и 
нужно уже сегодня. Наши 
линейки сковород Fresco 
Ceramica и Dune, которые 
мы предлагаем под общей 
маркой VARI, способны 
удовлетворить вкусы са
мых взыскательных поку
пателей, и поэтому не сто
ит отказывать себе в удо
вольствии. А мир 
действительно не стоит на 
месте, и, конечно, мы, яв
ляясь технологическим ли
дером, будем стараться 
радовать своих партнеров 
и покупателей выпуском 
еще более уникальной и 
современной посуды. При
глашаем всех посетить наш 
стенд  №B501 на выставке 

посуды HouseHold Expo 
(зал №11), проходящей с  
3 по 6 апреля 2012 года  
в МВЦ «Крокус Эксспо» в 
Москве.

ООО «Промышленная 
компания 

«Ландскрона»

Россия 196608, 
г. СанктПетербург, 

Пушкин,
ул. Автомобильная, 4, 

лит. К
Тел. +7 (812) 3201247

www.vari.ru
info@landskrona.spb.ru

ПОСУДА VaRI – ПУТЬ К 
СОВЕРШЕНСТВОВАНИю
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Развитие ресторанного бизнеса в 
России предполагает здоровую конку
ренцию, которая, в свою очередь, поз
воляет лучшим мировым производите
лям  профессиональной столовой посу
ды и стекла  закрепить свои позиции на 
российском рынке. Западные и рос
сийские поставщики стремятся рабо
тать только с крупными, стабильными 
компаниями, зарекомендовавшими се
бя  надежными и ответственными парт
нерами. Именно такой компанией явля
ется торговая фирма «КомплексБар». 
Компания «КомплексБар» представля
ет на российском рынке почти всех ве
дущих мировых производителей. Про
фессиональный ассортимент насчиты
вает более 20 тысяч наименований 
товаров крупнейших мировых и россий
ских производителей. 

«КомплексБар» является эксклю
зивным дистрибутором безалкогольной 
продукции MONIN на российском рын
ке, компании iSi (австрийские сифоны и 
кримеры), польской фирмы Lubiana 
(фарфор), барного инвентаря IlSA, набо
ров для специй STOHA, профессиональ
ных ножей FELIX и продукции американ
ского производителя высококачествен
ного профессионального стекла LIBBEY 
и официальным представителем компа
ний STEELITE, PADERNO, ETERNUM, 
HEPP, Arcoroc, Tognana.

Безусловным лидером продаж ком
пании «КомплексБар» является про
фессиональное стекло фирмы LIBBEY 
(США). Современный рынок  требует 
новых дизайнерских решений в  сочета
нии с высоким качеством продукции. 
Всем данным требованиям отвечает 
профессиональное стекло LIBBEY. Ком
пания LIBBEY была основана в 1818 го
ду в США. Сегодня это транснацио
нальная корпорация, являющаяся вто
рым по величине производителем 
стекла в мире и объединяющая такие 
заводы, как: LIBBEY, Royal Leerdam  (Ни
дерланды), Crisal (Португалия), Crisa  
(Мексика). Компания осуществляет 
поставки более чем в 100 стран мира, 
ежедневно производя 4 млн штук изде
лий из стекла, предназначенных для 
обслуживания всех уровней рынка 
foodservice.

Выбор стеклянной посуды может  
оказать существенное влияние на рен
табельность, стиль и создание атмос
феры в заведении. При выборе стекла 
необходимо обращать внимание как   на  
качество изделий – прозрачность, отте
нок стекла, качество кромки и стенок бо

кала, отсутствие пу
зырьков,  так и на про
фессиональные 
аспекты – долго
вечность (удароп
рочность и термо
стойкость), безопас
ность, возможность 
штабелирования, эсте
тику и дизайн. Данным 
требованиям полно
стью соответствует 
стекло корпорации Libbey. Одной из на
иболее серьезных проблем любого 
предприятия общественного питания 
является бой посуды. Безусловно, кли
ента интересует, как долго прослужит 
посуда в условиях интенсивного исполь
зования. Многие изделия Libbey под
вергаются специальной термообработ
ке, что позволяет получить не только бо
лее долговечное стекло, но и более 
безопасное. Но для всего есть свой 
срок. И несмотря на то что Libbey –  уда
ропрочное стекло, когданибудь оно 
всетаки разобьется. И вот тогда возни
кает вопрос безопасности. Например, 
закаленное стекло разбивается на мел
кие части, разлетаясь по большому пе
риметру. Изделия Libbey разбиваются 
на крупные части, что, безусловно, бе
зопаснее и менее трудоемко при убор
ке. Стекло можно производить двумя 
способами: изделия прессовочного 
формования – это изделия без ножек 
(хайбол, олдфэшн) – и выдувного фор
мования – это стеклоизделия на ножке, 
состоящие из одного либо двух элемен
тов. Многие изделия прессовочного 

формования Libbey изготов
лены с применением  двойной 

термообработки кромки бокала 
DuraTuff,  что гарантирует отсутс

твие сколов по краю изделия. Про
фессионалы прекрасно знают, что 

скол – это основная проблема стек
лянных изделий. Поэтому  отсутствие 
сколов является большим преимущес
твом. Данные бокалы ударопрочные и 

термостойкие. Такие бокалы 
можно штабелировать, что вы
годно сохраняет рабочее про

странство за  стойкой бара.
 Изделия выдувного формования  с 

более тонкими и легкими боковыми 
стенками,   характерно отсутствие швов, 
на них легко наносится декор. Основное 
преимущество данной продукции – раз
нообразие форм и дизайна. Благодаря 
специальной термообработке края ча
ши и ножки Safedge  такие бокалы при
обретают дополнительную прочность, 
что значительно увеличивает срок экс
плуатации.

Разнообразие форм и дизайна из
делий Libbey приятно удивит и удовлет
ворит запросы самых взыскательных 
клиентов и  сделает подачу любого са
мого классического напитка нестан
дартной и запоминающейся.

Компания «Комплекс-Бар» является экс-
клюзивным дистрибутором продукции 
транснациональной корпорации  Libbey 
на территории России.

Бренд-менеджер «Комплекс-Бар»
Анна Пароконная

www.complexbar.ru
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ВСЕГДА ТОЛЬКО 
ЛУЧШЕЕ!



Изящество, очарование, красота, –
какмногояркихэпитетоврождаетсяза
столиком, где вы проводите время с
чашечкойчаяиликофе.Ихбудетеще
большеблагодаряобновленнымсери-
ямGustito,Crema,CremaTone,атакже
новой коллекции Allegro от Tescoma.
Эти предметы дарят вдохновение
всем,ктопредпочитаетнаполнятьсе-
бя новыми идеями, наслаждаясь лю-
бимымнапитком.

Век стремительных скоростей и беспрерывных передви
жений невозможен без приятных пауз,  в которые мы мечта
ем о будущем, размышляем над происходящим и общаемся 
с близкими нам людьми. Но что сделать, чтобы такие момен
ты дарили нам больше радости? Tescoma предлагает оку
нуться в атмосферу прекрасного с обновленными коллекци
ями прекрасных кружек из подлинного фарфора! 

GuSTITO. РАЗНОВКУСИЕ ПРИВЕТСТВУЕТСЯ!

Традиционная чаша из белоснежного фарфора – непре
менный атрибут всех, кто совмещает щедрость и взыска
тельность. Обновленная линейка  Gustito позволяет соби
раться за одним столиком любителям разных напитков, 
объединяя их одной общей идеей. Оригинальный дизайн 
дополнен яркими словами, рассказывающими о содержи
мом каждой кружки. Кроме традиционных кофе или молока, 
здесь есть место все чаще появляющимся травяному на
стою или фруктовому морсу. В коллекции присутствует 
множество названий, так что хватит даже на большую ком
панию. А это значит, что вы имеете больше поводов для об
щих встреч и интересного общения. Теперь вы можете од
новременно наслаждаться разными вкусами все вместе! 

CREMA. ЗАБОТА О ЗДОРОВЬЕ

Легкий кремо
вый оттенок фар
форовых кружек до
полнен рисунками 
целебных трав.  Кто 
еще создал подобное? 
Вряд ли вы найдете ответ. Но вы точно можете быть первым, 
кто воспользуется   этой идеей!   

Выбор коллекции будет полезен и приятен всем, кто за
ботится о своем здоровье и здоровье своих близких. Каждо
му из нас необходимо подарить целительную силу природы, 
которая раскроется в кружке с травяным настоем, а изобра
жение цветущего растения придаст уюта и спокойствия всем 
ценителям правильного образа жизни. И пусть бодрость ду
ха не покидает вас даже в холодные и дождливые дни! 

Также серия Crema дополнена предметами для любите
лей красивого чаепития. Специальные фарфоровые ситечки 
для чайных чашек привнесут незабываемый шарм и соберут 
за столом ценителей настоящей чайной церемонии.  

CREMA TOnE. 
ПРОДЛЕВАЕМ НАСТРОЕНИЕ

Теперь легкий бежевый цвет дополнен всевозможными 
цветами, а кружки стали еще больше: одной из них будет до
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ПРИКОСНОВЕНИЕ  
К ПРЕКРАСНОМУ
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Помимо фарфоровых новинок, 
Tescoma представляет кружки из вы
сококачественного стекла серии Crema 
Glass. Это вместительные кружки для 
самых разнообразных застолий или 
непродолжительных ежедневных обе
дов. Классический дизайн таких кру
жек будет прекрасно гармонировать с 
предметами из других коллекций! 
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статочно для долгого чаепития. Сочные тона кружек переда
ют заряд настроения, который сохранится на целый день. 

Согласно последним дизайнерским веяниям предметы 
этой серии предлагают игру красок, среди которых класси
ческий кремовый оттенок чайных принадлежностей прини
мает особую значимость! Нетрудно представить, что, пробуя 
напиток из таких кружек, вы наполните себя спокойствием и 
уверенностью, столь необходимыми на протяжении целого 
напряженного дня. Дарите себе и окружающим приятное на
строение! 

ALLEGRO. ВСТРЕЧАЙТЕ НОВЫЙ СТИЛЬ!

Последние дизайнерские разработки выделены в отдель
ную коллекцию! Такое сделано не случайно. Все предметы 

коллекции заслуживают отдельного места в вашем доме. Это 
современный и в то же время изысканный стиль тонкостен
ных белоснежных чашек с блюдцами для чая и разных видов 
кофе. Но не только! 

Сюда же входит особая  сервировочная мисочка для лег
кой закуски, состоящая из двух частей. Благодаря дизайнер
ской задумке эти части можно располагать по отдельности (в 
этом случае получается две мисочки) или одну в другой. Ес
ли вы хотите ощутить себя истинным эстетом, непременно 
воспользуйтесь  предметами этой коллекции. Фантастичес
кое превращение обеспечено. Словно по мановению вол
шебной палочки, до вашего осознания дойдет смысл всего 
самого прекрасного, что окружает вас в повседневности и 
прямо сейчас. Не лишайте себя подобного удовольствия! 

Специалисты компании Tescoma надеются, что теперь за
столье в вашем доме будет еще радостнее и желаннее! Со
бирайте друзей и проводите прекрасное время вместе! 

WWW. TESCOMA.COM   
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ГРУППА КОМПАНИЙ «ИИС-ПОСУДА»

МОСКВА            РОСТОВ               КАЗАНЬ      ЕКАТЕРИНБУРГ    ЧЕЛЯБИНСК  
КРАСНОДАР   СТАВРОПОЛЬ   ТЮМЕНЬ    ПЕРМЬ                      ИЖЕВСК   

WWW.IISPOSuDA.Ru
+7 (495) 984-6430/29
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Несекрет,что
посудныйрынок
впоследние
годы–эторынок
ритейла,тоесть,
прощеговоря,
розницы.И
посколькуименно
этотрынок
сегодняправит
бал,
небезынтересно
узнатьоего
перспективах.
Согласноданным
Росстата,ноябрь
прошлогогода
показалменьший
темпроста
оборотарозничной
торговлипо
сравнению
спредыдущими
месяцами,
исегодняестьвсе
основания
предполагать,что
розничные
продажи
переходятв
стадиютак
называемой
стагнации,тоесть
сохраненияне
самогоудачного
результата.Такли
этонасамомделе
ичемтакоеможет
грозить
вдальнейшем
представителям
посудного
бизнеса?

Говорить сегодня о стаг
нации в посудной рознице по 
крайней мере преждевре
менно. 

Стагнация – это тупиковая 
ситуация, напрямую связан
ная с глобальным застоем 
рынка (не только посудного 
или розничного), прежде все
го внутреннего. И влияние ев
ропейских рыночных пробук
совок стоит рассматривать в 
последнюю очередь, хотя нам 
планомерно пытаются навя
зать жесткую зависимость от 
мировых экономик.

На сегодняшний день 
внутрироссийский рынок не 
представляет собой зрею
щий вулкан, который плано
мерно развивается по вы
бранному сценарию, пусть и 
не очень успешно. При этом  
он не сдерживает развитие 
рынка nonfood, более того в 
отличие от рынка продуктов 
питания рынок непродоволь
ственных товаров демонс
трируют ощутимый рост. Ве
роятно, сказывается очеред
ная доступность заемных 
средств. Компании после 
20082009 годов вновь стали 
пользоваться кредитами. По 
словам замминистра эко-
номического развития Ан-
дрея Клепача, в ноябре 
рост кредитования к ноябрю 
прошлого года составил 
31,4%.

Другое дело динамика. В 
ноябре 2011 года оборот 
российской розничной тор
говли вырос на 8,6%, в ок
тябре – на 9%, в сентябре на 
9,4%. Темпы роста в крат
косрочном периоде снижа
ются. Но это в среднем и по 
всей рознице! Кроме того, 
по сравнению с осенними 
месяцами 2010 года темпы 
роста весьма ощутимы. И ес
ли мы хотим, чтобы в следу
ющем месяце у нас было 
больше (объема, оборота, 
выручки и пр.), чем в теку
щем,  нужно искать пути их 
наращивания.  В ином случае 
придется просто смириться 
с тем, что завтра будет не 
лучше, чем сегодня. Но, воз
можно, и не хуже.

Можно сказать, что некое 
снижение активности в роз
ничной торговле наиболее 
ощутимо в продуктовом сег
менте. Что касается непро
довольственной продукции, 
то здесь все выглядит не
плохо. 

В ноябре 2011 года обо
рот розничной торговли на 

88,2% формировался торгу
ющими организациями и ин
дивидуальными предприни
мателями, осуществляющи
ми деятельность вне рынков. 
Доля розничных рынков и яр
марок составила 11,8%. В 
ноябре 2010 года – 87,1 и 
12,9% соответственно (со
гласно www.finmarket.ru).

СТОИТ ЛИ ОЖИДАТЬ 
ИЗМЕНЕНИЙ В РОЗНИЦЕ?
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Динамика роста оборота розничной торговли  
за период  с января по ноябрь 2011 года
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Мир не стоит на месте, и 
фиксированные показатели 
оборота рынка свидетельс
твуют о трудностях, и прежде 
всего трудностях реализации. 
Следствием застойных явле
ний может быть передел сфер 
влияния. По мнению главы 
Союза независимых сетей 
России Олега Пономарева, 
передел рынка полностью за
вершится через 34 года.

И все же всех волнует 
вопрос: кратковременный 
спад рыночной активности в 
сегменте ритейла – это вест
ник возможного кризиса или 
следствие волнообразного 

развития рынка? Ответ мо
жет быть любым. Так, де
кабрь традиционно показал 
высокий результат (с неболь
шим снижением продаж по 
сравнению с прошлым годом 
на 1015% против прошло
годних 25%), напрямую свя
занный с пиком продаж в 
предновогодний период. А 
январь – закономерно месяц 
спада – продемонстрировал 
минимальные показатели 
оборачиваемости, поскольку 
треть месяца длились зим
ние каникулы. Что касается 
следующих месяцев, то со
гласно опросу представите

лей посудного рынка коли
чество продаж немного воз
росло, особенно в 
преддверии февральских и 
мартовских праздников… 
Ситуация развивается зако
номерно и объясняется пре
словутой сезонностью про
даж. Но картина на смежных 
рынках, где ощущается не
кий спад, вызывает опасе
ния: а вдруг это начало  вто
рой волны предсказываемо
го кризиса?

Профессиональные игро
ки хорошо помнят чудовищ
ные спады продаж и почти ос
тановку бизнеса… Причем не
благоприятные периоды 
возникали и закономерно, и 
неожиданно. Так что отечест
венный бизнес удивить чем
то сложно.  И сегодня киты по
судного ритейла принимают 
самое надежное средство от 
всех болезней рынка: умение 
переводить нездоровое со
стояние в новые условия даль
нейшего развития, принося
щие заслуженные плоды.

Против возможной стаг
нации свидетельствует и ряд 
других макроэкономических 
показателей, например уро
вень инфляции. По данным 
Росстата, со второй полови
ны 2011 года темпы роста 
(фактически замедления) 
инфляции снижались и в но
ябре ее рост составил всего 
6,8%, а в декабре не превы
сил 7%. Существенных рис
ков для ускорения роста пот
ребительских цен в первой 
половине 2012 года эконо
мисты также не видят (в 
преддверии президентских 
выборов и в первое время 
после них), выделяя лишь 
«возможное, но маловеро
ятное» резкое и продолжи
тельное ослабление курса 
евро к доллару, что может 
спровоцировать рост инф
ляционных ожиданий. Одна
ко во второй половине 2012 
года ускорение инфляции 
гарантировано (после выбо
ра нового президента повы
шение цен давно стало тра
дицией). 

Падение покупательской 
способности или желания 
покупать у россиян отмеча
ется с осени 2011го, осо
бенно показательным в этом 
смысле стал ноябрь, когда 
расходы покупателей по 
сравнению с октябрем уве

личились всего на 2%. Одна
ко при этом покупатели ста
ли посещать в среднем 12 
торговых точек в месяц 
вместо 7.

РОССИЙСКИЙ РЫНОК 
ФАРФОРОВОЙ ПОСУДЫ 

ПРОДОЛЖИТ 
СОКРАщАТЬСЯ 

В 20092011 годы объем 
производства фарфоровой 
посуды в России упал более 
чем на 60% по сравнению с 
2008 годом и составил к кон
цу 2011 года около 30 млн 
шт. Снижение объемов про
изводства вызвано устаре
ванием производственной 
базы, высокой себестоимос
тью и низким качеством про
дукции.        

В 20122015 годах произ
водство фарфоровой посуды 
в России попрежнему будет  
иметь устойчивый нисходя
щий тренд. Устаревание рос
сийских фарфоровых заво
дов, а также отсутствие сов
ременного оборудования          
делает производство фар
фора на многих предприяти
ях убыточным.              Фарфоровая 
посуда российского произ
водства по большей части 
реализуется через внутрен
нюю торговлю, доля экспор
та минимальна.       

За период с 2008 по 2011 
годы экспорт фарфоровой 
посуды составлял в объеме  
спроса от 0,6 до 4,1%.           

В 20082011 годах экс
порт фарфоровой посуды из  
России стремительно падал     
и составил 1,3 млн шт. в 2011 
году. Причинами резкого     
сокращения экспорта послу
жили: снижение выпуска              
фарфоровой посуды россий
скими производителями, а 
также снижение внешнего 
спроса на российский фар
фор по причине его более 
высокой стоимости по срав
нению с продукцией из дру
гих стран. 

Если существующие ра
ботающие российские фар
форовые заводы модернизи
руют свое производство и 
предложат рынку современ
ные изделия по умеренной 
цене, можно надеяться на 
некоторый подъем внутрен
него производства, тем бо
лее что спрос на такие изде
лия высокий.

На сегодняшний день в России существует 25 регионов, 
которые являются привлекательными для продаж. В спи
сок входят Республика Татарстан, Калужская, Свердловс
кая, Ростовская области и др. Привлекательны они в пер
вую очередь потому, что там осталась база еще с советских 
времен. Очень многое зависит от внешних факторов, на
пример  цен на нефть. Единственным независимым регио
ном от цены на нефть является Чукотка. Но районы, кото
рые принято называть стабильными по потребительскому 
рынку, на сегодняшний день показывают высокую зависи
мость от цен на нефть.

Глава Союза независимых сетей России Олег Понома
рев сообщил, что в настоящее время в российском ритей
ле наблюдается рост доли гипермаркетов. По его дан
ным, в 2012 году доля гипермаркетов достигнет 15% сре
ди прочих форматов розничной торговли против 13% в 
2011 году. Доля супермаркетов в следующем году может 
снизиться до 20% с 21% в 2011 году. Доля жестких диска
унтеров в 2012 году останется на уровне 2011 и 2010 го
дов, а доля «универсамов у дома» снизится до 34% с 39% 
в 2011 году.

Глава Союза отдельно выделяет сегмент «магазин у 
дома», он останется на уровне 5% – эту долю формат со
храняет с 2010 года. Сегмент рынков и ярмарок будет 
снижать свою долю на рынке – в 2012 году она, по прогно
зу Пономарева, составит 11% против 12% в 2011 году и 
15% в 2010 году.

Вместе с этим эксперт ожидает увеличение на рознич
ном рынке доли международных ритейлеров: к концу теку
щего года она может достигнуть 10% против 9% в 2011 го
ду и 8% – в 2010 году. Российские федеральные сети так
же будут наращивать свою долю – в следующем году она 
может достигнуть 28% против 26% в этом году и 25% в 
2010 году. Одновременно с этим доля региональных неза
висимых сетей в 2013 году сохранится в размере 34%, как 
и в 2012 году. Доля несетевой торговли снизится, по ожи
даниям эксперта, к концу текущего года – до 28% с 31% в 
2011 году и 35% – в 2010 году.

По оценке Пономарева, выручка региональных сетей 
во второй половине 2012 года в среднем может вырасти 
на 29%, «двадцатка» крупнейших игроков может проде
монстрировать рост в 15%, а общий рост рынка может со
ставить 7%.

По материалам www.torgrus.com



БИЗНЕС ОНЛАЙН

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ

Еслисовсем
недавно
кпродажамчерез
Интернет
относилиськак
котдельномувиду
услуг,тосегодня
границымежду
интернет-
торговлей
идругимивидами
торговли
практически
стерты.
Насколько
оправданно
слияние
различных
торговых
площадок
инуждаютсяли
сегодняпосудные
компании
винтернет-
магазине?

Поставленный вопрос 
возник совсем недавно. Еще 
год назад на посудных вы
ставках участники рынка при
знавались, что имеют либо 
свой интернетмагазин, ли
бо сайт, посредством кото
рого можно наладить торгов
лю в сети. Однако данный 
вид деятельности не особен
но привлекателен и не сулит 
хорошей отдачи. А в этом го
ду представители посудного 
бизнеса вообще разочаро
вались в интернетторговле 
и не планируют развивать ее 
в ближайшем будущем. Удив
ляет и то, что данного мне
ния придерживаются не 
только российские, но и ев
ропейские бизнесмены. На
пример, представители по

судного бизнеса из Чехии и 
Польши признались, что не 
видят смысла в возможности 
совершать продажи с помо
щью интернетмагазина. По
чему?

Причин несколько. 
Вопервых, интернетма

газины в своем большинстве 
охватывают аудиторию ко
нечных покупателей, а не оп
товиков, с которыми предпо
читают работать крупные иг
роки. Конечные покупатели 
не совершают регулярных 
покупок и, как правило, не 
очень хорошо разбираются в 
современных марках посуды 
(их интересует только: произ
водитель Китай или нет?) и 
предпочитают перед покуп
кой подержать товар в руках. 
Это касается как столовой 
посуды, используемой для 
сервировки стола, так и ку
хонной, в которой постоянно 
внедряются различные тех
нические новшества или ис
пользуются современные ма
териалы.

Вовторых, если говорить 
об оптовиках, то, как выясня
ется, число компаний не 
столь уж и велико и на сфор
мировавшемся рынке все 
друг друга знают в лицо. В 
связи с этим продавцы и по
купатели предпочитают го
ворить  лично с Марьей Ива
новной или Иваном Иванови
чем, которых хорошо знают. 
Кстати, именно такое обще
ние в рамках тематических 
выставок позволяет многим 
компаниям развивать свою 
деятельность. 

Втретьих, посудный ры
нок имеет свои особенности. 
Большое значение уделяет
ся презентациям последних 
коллекций, демонстрации 
дизайнерских веяний, мас
терклассам и общению с 
массмедиа. Без этого се
годня продать новинку прак
тически невозможно.  Интер
нетмагазины в своем боль
шинстве нацелены либо на 
продажи изделий с низкой 

стоимостью (если товар ока
жется плохим, не жаль пот
раченных денег), либо бы
толвую технику, либо так на
зываемую классику жанра 
(например, книги или това
ры, которые традиционно за
казывают по каталогам). 
Кроме того, интернетмага
зины ориентированы на быс
трое нацеливают своего ас
сортимента, в связи с этим 
не озадачивают своих со
трудников на подробное кон
сультирование по всем ви
дам продукции. В сущности, 
продавца интернетмагази
на интересует выбранный 
покупателем артикул (как он 
его выбирает – его личное 
дело), а не подробные кон
сультации.

Можно назвать еще ряд 
причин, по которым посуд
ный бизнес в Интернете ин
тересен далеко не всем. Но 
не в этом дело. Важен тот 
факт, что еще недавно посуд
ники буквально кричали на 
каждом углу, что они создали 
(создают, оформляют и пр.) 
свой сайт, на котором покупа
тель может круглосуточно за
казать понравившиеся изде
лия. Постоянные покупатели 
будут иметь персональный 
код для автоматического по
лучения оговоренных зара
нее скидок… Ну совершенная 
идиллия! По факту остались 
привычный телефон, факс и 
Интернет! Но Интернетпо
мощник, а не Интернетпро
давец! С помощью электрон
ных писем рассылается до
кументация, с помощью 
электронных каталогов эко
номится время для изучения 
ассортимента, с помощью 
программ бесплатной связи 
экономятся денежные средс
тва на общение с другими 
городами и странами… Так
же существует сайт, выпол
няющий роль визитной кар
точки.  На  нем  –  вся необ
хjдимая контактная ин 
формация и предлагаемая 
продукция. Вот и все. Ни о 

какой масштабной полно
ценной торговле не идет ре
чи. Вряд ли вы сможете в ав
томатическом режиме офор
мить покупку нескольких 
партий, обеспечив предо
плату, отгрузку и отправку. 
Даже конечный потребитель 
в 99% случаев совершает за
каз по телефону! А ведь ему 
не нужно оформлять бухгал
терскую документацию. Но 
он предпочитает перед по
купкой подержать товар в ру
ках. Лишь приобретая уже 
известную посуду (возмож
но, это повторная покупка), 
покупатель может согласить
ся на доставку без предвари
тельного осмотра.

Однако есть и положи
тельная сторона интернет
торговли. Руководители ком
паний внимательно следят 
за статистикой и умеют де
лать выводы и строить про
гнозы. А прогноз по смеж
ным рынкам такой: в даль
нейшем интернетпродажи 
будут расти  более стреми
тельно, чем сегодня, охваты
вая все большее число то
варных групп. Есть высокая 
вероятность, что менталитет 
покупателей посуды будет 
меняться и ряд посудных из
делий будут лучше реализо
вываться именно через ин
тернетпорталы. Поэтому се
годня необходимо сделать 
все, чтобы наладить плат
форму для торговли в ско
ром будущем. 

Можно сказать, что перс
пективно думающие оптови
ки, ритейлеры и представи
тели специализированных 
(тематических) магазинов 
включают интернетторгов
лю в общий список способов 
продаж, которыми они поль
зуются. По прогнозам гене
рального директора агентс
тва INFOLine, к 2015 году все 
крупнейшие ритейлеры, во
шедшие в рейтинг INFOLine 
Retailer Russia TOP100, со
ставленный INFOLine сов
местно с Retailer Magazine, 
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обязательно обзаведутся 
онлайнвитриной.

– Действительно, к 2015 
году вся российская розни
ца станет гибридной, – ком
ментирует генеральный ди
ректор INFOLine Иван Фе
дяков. – Именно такой 
формат ритейла даст пот
ребителю оптимальный 
компромисс сочетания до
стоинств работы розничных 
сетей и удобства поиска и 
сопоставления товаров в 
Интернете. Через Интернет 
потребитель не обязатель
но будет совершать покуп
ку, но так ему существенно 
легче будет найти товар с 
учетом нужных характерис
тик, – поясняет эксперт.

Если ранее специалисты 
рынка обсуждали, когда ин
тернетторговля вытеснит 
современную сетевую роз
ницу, сопоставляя эти «два 
лагеря», то сегодня экспер
ты приходят к выводу, что 
вместо предполагавшейся 
борьбы рынок ожидает но
вый, более совершенный 
гибридный формат, сочета
ющий в себе преимущества 
«реальной» и онлайнтор
говли.

Кстати, мировые тен
денции рынка электронной 
коммерции торопят участ
ников российского рынка 
уже сейчас задумываться о 
стандартизации и саморе
гулировании. Как сообщила 
директор по исследовани
ям Shop.Org (крупнейшей в 
мире ассоциации интернет
магазинов) Фиона Сверд
лоу, среди актуальных ми
ровых трендов электронных 
продаж на сегодня выделя
ются мультиканальность, е
сommerce (покупки через 
смартфоны, планшеты и 
мобильные телефоны), бес
платная доставка, продажи 
через social media (реко
мендации друзей и знако
мых в Facebook, twitter). 

По данным американс
кого эксперта, рынок элект
ронной коммерции в США 
предполагает ежегодный 
рост в размере 10% до 2015 
года включительно и соста
вит на тот момент $279 мл
рд против $176 млрд в 2010 
году. 

Российский рынок он
лайнторговли пока сущес

твенно меньше, но имеет 
тенденцию к скачкообраз
ному росту. Так, по совмес
тной оценке Высшей школы 
экономики (ВШЭ) и рабо
чей группы по удаленной 
торговле ТПП РФ, за пос
ледние 6 лет наибольший 
прирост среди всех секто
ров внемагазинной торгов
ли продемонстрировала ин
тернетторговля – в 3,84 ра
за (с 50 млрд руб. в 2005 
году до 192 млрд руб. в 2010 
году). Как считают экспер
ты, рост рынка электронной 
коммерции в 2011 году, по 
предварительной оценке, 
составил 30%.

Однако многие посудни
ки не стремятся выходить 
на электронную платформу 
с полным набором своих ус
луг даже в будущем. Поче
му? На самом деле они бо
ятся конкуренции. Как толь
ко продажи приобретут 
чисто технический оттенок, 
покупатель сконцентрирует 
свое внимание на десятке 
крупных и наиболее силь
ных компаний, перекрыв та
ким образом кислород всем 
остальным. Дабы избежать 
этого, посудные компании 
оставляют ряд своих услуг и 
возможностей за кадром 
компьютерного окна. При 
этом многие посудники не 
против расширять свои пар
тнерские взаимоотношения 
в сети, если это приведет к 
их финансовому росту.

Не случайно с каждым 
разом участников встреч и 
конференций, посвящен
ных развитию электронной 
коммерции, становится 
больше. Среди главных об
суждаемых вопросов: как 
правильно представить то
вар, как наладить оператив
ную доставку, как миними
зировать расходы на бух
галтерию, как закрепить 
свои ниши на складах и пр.

Разумеется, в будущем 
интернетмагазины ждет 
ряд преобразований, свя
занных с правовым полем. 
Но сегодня, и все это при
знают, интернетприлавок – 
часть почти сформировав
шейся торговли, которая в 
ближайшие годы станет та
кой же естественной, как 
заказ по каталогам или об
служивание в showroom. 

По мнению специалистов DISCOVERY Research Group,  в насто
ящее время электронная торговля в России находится пример
но на одном уровне со многими членами ЕС: Испанией, Италией, 
Грецией, Польшей, Чехией, прибалтийскими странами. Правда, 
от Франции, Германии, Великобритании, Скандинавии отставание 
весьма существенное, в 34 раза, что свидетельствует о большом 
потенциале роста российского рынка. 67 миллионов россиян 
ежемесячно оформляют заказ в сети. За последний год услугами 
интернетмагазинов воспользовалось более 10% взрослого насе
ления страны. Примерный объем рынка интернетторговли в Рос
сии составляет около 200 млрд руб., или $8 млрд. Это составляет 
примерно 1,6% всего российского розничного товарооборота. По 
итогам первой половины прошлого года многие интернетмага
зины существенно увеличили объемы продаж: например, оборот 
Ozon.ru вырос на 36% и составил 2,4 млрд руб., оборот Ютинет.
Ру вырос на 345% и составил 0,9 млрд руб. Данных за последние 
месяцы нет, но согласно косвенным оценкам темпы роста продаж 
в вышеперечисленных компаниях за последний период увеличи
лись еще более. По прогнозам рыночных аналитиков, основанным 
на итогах 2011 года, российский рынок ecommerce за ближайший 
год вырастет на 3040%.

В России все большее распространение получат мультиканаль
ные продажи: шопинг онлайн и офлайн сливается для потребителя 
в единый процесс, поэтому для традиционных ритейлеров очень 
важно полноценно присутствовать в сети и выделять ресурсы для 
активной поддержки онлайннаправления. При этом одним из пер
спективных называется гибридный формат. Как пример можно при
вести проект «Связного» Enter, который объединил в себе торговлю 
онлайн и офлайн, а также каталожную торговлю. Еще одна яркая 
тенденция – использование социальных сетей для продвижения 
товаров. В России, по данным ВЦИОМ, аккаунт в соцсетях имеют 
более 52% россиян. В сетях «Вконтакте» и Facebook присутствуют 
большинство известных брендов и магазинов. По прогнозам ФОМ 
и «Яндекса», проникновение глобальной паутины в регионы к осени 
2014 года составит 70% по сравнению с 48% осенью 2011 года. Раз
рыв между Москвой и регионами по степени проникновения сети к 
2015 году сократится в три раза. Недоверие к онлайншопингу будет 
постепенно снижаться.

Стоимость покупок в интернетмагазинах постепенно повы
шается. В 2008 году наибольшую долю (41%) составляли покупки 
стоимостью от 500 до 3 тыс. руб., в 2010 году их доля сократилась 
до 27%, а наибольшее число покупок (30%) пришлось на заказы 
стоимостью от 10 до 30 тыс. руб., что связано с ростом онлайновых 
продаж бытовой техники и мобильных телефонов. При этом доля 
совсем небольших покупок (до 500 руб.) постепенно сокращается 
– c 13% в 2008 году до 5% в 2010 году. Очень дорогие покупки – от 100 
тыс. руб. – за последние годы совершили в мировой сети всего 2% 
опрошенных, и этот сегмент не имеет явной тенденции к росту. Мо
тивация покупок в сети жителей столицы отличается от мотивации 
тех же покупок у жителей регионов. По данным аналитиков PwC 
(PricewaterhouseCoopers – крупнейшая в мире международная 
сеть компаний, предлагающих профессиональные услуги в облас
ти консалтинга и аудита), москвичи совершают покупки в Интер
нете, чтобы сэкономить время, а жители регионов ищут те товары, 
которые не могут найти в обычном магазине. Для тех и других по
мимо прочего важна цена покупки. Потребители из развитых стран 
руководствуются другими мотивами. По результатам проведенно
го год назад исследования в Великобритании, 80% опрошенных 
выбирают Интернет изза возможности совершать покупки в лю
бое время. Для европейцев это более важно, так как магазины там 
закрываются раньше, чем в России, и для традиционного шопинга 
остается намного меньше времени. Две другие причины – более 
низкие цены и легкость сравнения товаров. При этом большая 
часть населения остается верна физическому ритейлу. Основными 
причинами отказа от покупок в Интернете как для москвичей, так и 
для жителей регионов являются желание увидеть товар «вживую» 
перед покупкой, а также боязнь обмана и проблема выбора надеж
ного магазина.
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Где можно узнать о новых совершен
ных посудных трендах?  На выставках. 
Самой яркой в области инноваций не
сомненно является выставка Ambiente. 
В 2012 году на ней  было представлено 
много новых инновационных продук
тов. Особенно постарались производи
тели антипригарной посуды. Казалось 
бы, что можно новое придумать в каст
рюле или сковороде, которая прошла 
столько технологических ступеней раз
вития и совершенствования, улучшать 
вроде бы уже некуда? Но не для евро
пейских технологов и дизайнеров, хотя 
можно отметить и российские бренды, 
которые стали предлагать вниманию 
потребителей действительно конкурен
тные товары.

Наибольший фурор на выставке 
произвела компания DuPont, предлага
ющая новые концепции цветового ре
шения поверхностей сковород: «Палит
ра цвета» и «Художественная печать».

Исследования потребительских 
предпочтений выявили, что конечных 
потребителей очень привлекает цвет
ная посуда. И если модную цветовую 
гамму сочетать с непревзойденным ка
чеством, то это даст большой скачок к 
увеличению продаж и охватит почти все 
потребительские сегменты. Новые кол
лекции оживили рынок сковород. Се
рия «Палитра цвета» появилась в трех 
модных трендах: «Красный перчик», 
«Голубая лаванда» и «Золотое шампан
ское». «Красный перчик» привлечет мо
лодых, жадных до оригинальных нови
нок людей, любящих стильную и яркую 
индивидуальность. «Голубая лаванда» 
больше позаботилась о сторонниках 
традиционной посуды, а «Золотое шам
панское» – это стиль изысканной кухни, 
предназначен для бонвиванов с утон
ченным вкусом. Золотой цвет сковород 
навевает воспоминания о покалываю
щих пузырьках хорошего шампанского, 
создает ощущение роскоши вкупе с 
изысканной сдержанностью.

Линия «Художественная печать» по
ражает своей оригинальностью и эмо

циональной привлекательностью изде
лий. Она безусловно привлечет конеч
ного потребителя смелым решением 
внутренней стороны сковороды – нане
сением рисунков, узоров и различных 
надписей. Благодаря специальным чер
нилам и технологии печати в процессе 
нанесения системы антипригарных пок
рытий стало возможным для любой фан
тазии, для корпоративных подарков, для 
любителей сочетать приготовление пи
щи со здоровой долей юмора. Напри
мер, символы, которые отражают пред
назначение посуды, создадут чувство 
причастности к чемуто особенному. Та
кая индивидуализация приведет к росту 
прибыли в розничной торговле: специ
альным наборам для рыбы или мяса, 
коллекционным сериям, посвященным 
какомулибо событию или увлечению, 
будут обеспечены дополнительные воз
можности для продаж.

Компания Kela  помимо вариантов 
разноцветных  съемных ручек серии 
STONELINE предложила расцветку пок
рытия, похожую на природный натураль
ный камень. Сковорода STONELINE из
готовлена из алюминия 4,5 мм с много
слойным, экстражестким и устойчивым 
к царапинам антипригарным  покрыти
ем. Успех этой сковороды – в интерес
ном цветовом решении покрытия и осо
бенном утолщении боковых стенок ско
вороды.  При жарке мяса создается 
впечатление  жарки на горячем камне. 
Не нравится цвет или размер? Серия  

ЗДОРОВОЙ КОНКУРЕНЦИИ – 
ЗДОРОВАЯ ПОСУДА
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STONELINE доступна в различных раз
мерах и цветах  ручек: от яркозеленого, 
бирюзового, до оранжевого и даже цве
та спелой ежевики.

Компания GREBLON® предложила 
покупателю цветные декоративные пок
рытия с эффектом «металлик».  Greblon
New Tec – экологически безопасное ан
типригарное покрытие без содержания 
PFOA.

Покрытия GREBLON® Decor – стой
кие к температурным воздействиям и 
отвечают всем требованиям к совре
менной кухонной посуде и посуде для 
жарки, обеспечивая длительный срок 
использования изделий. Новейшие ре
зультаты тестовой организации Stiftung 
Warentest продемонстрировали, что на
ши высококачественные покрытия 
GREBLON® показали самые высокие 
результаты на всех тестируемых повер
хностях.

Интересные решения съемной руч
ки показала итальянская компания 
Campana. Здесь компания предложила 
покупателю новое решение сервировки 
стола наплитной «сковородой» – изде
лием серии Initia. Особая форма сково
родытарелки позволяет использова
ние этой посуды как сервировочной, 
при подаче к столу. Что ж, интересное 
решение. Единственное, что смущает,– 
это тонкие стенки изделия. Насколько 
выдержаны антипригарные свойства, 
время покажет, но дизайн очень инте
ресен. Дизайнеры позаботились о по
купателях. Последние любят удивить 
гостей и порадовать себя чемто совер
шенно новым и интересным, все время 
заряжены на чтото необычное, хотят 
иметь выбор.

Нельзя оторваться от вока с выпук
лым днищем от  Nikolai Carels.

Здесь применим «закон бумеранга»: 
при жарке овощей  неровные края и вы
пуклое дно позволяют пище почти са

мой переворачиваться и возвращаться 
обратно уже готовой,  обеспечивая воз
можность получить восхитительную и 
здоровую пищу в мгновение ока.

Вок с выпуклым днищем «бумеранг» 
делает движения при жарке намного 
легче. Большие куски еды, такой как, 
например, филе рыбы или мясо, могут 
быть моментально превращены в аппе
титные кусочки благодаря уникальному 
запатентованному чашевидному краю. 

Жарка еще никогда не была такой 
забавной и легкой, как в воке от Nikolai 
Carels!

На стенде компании AUGUST Lundh 
удивили необычной эргономичной ба
келитовой ручкой сковороды. Изделие 
было разработано для удовлетворения 
высоких требований покупателя к ка
чественной функциональности и стилю. 
Ручка имеет форму волны, способна 
равномерно распределить вес кастрю
ли. Уникальная ручка – привлекатель
ная особенность этой коллекции, она 
доказывает, что нет предела совер
шенству, человеческой фантазии и тех
нологическим новинкам. 

Нельзя не сказать о триумфаторе на 
выставке – компании  R ndell. Сразу две 
коллекции посуды бренда R ndell – 
VINTAGE и  MOCCO & LATTE – получили 

престижные награды в рамках ежегод
ного  международного  конкурса  про
мышленного  дизайна KITCHEN 
INNOVATION DESIGN 2012!

Хочется  отметить особую ручку ско
вороды  от R ndell. Технологические нов
шества  произвели настоящий фурор на 
рынке. Ярким примером служит уни
кальная сковорода ChefArt с термодат
чиком, хотя это не первая модель с тер
модатчиком, а достаточно серьезно усо
вершенствованная в отличие от своих 
предшественниц. На ручке этой сково
роды размещен дисплей, на котором от
ражается текущая температура дна по
суды, а также идеальный уровень темпе
ратуры для приготовления 11 видов 
блюд. Эта сковорода – интеллектуал на 
рынке сковород, она настоящий шеф
повар на кухне! Кроме советов по кули
нарии,  ChefArt помогает экономить 
энергию и не допустить потери пита
тельных свойств пищи при перегреве. 

При достижении температуры 250 °C 
сковорода подает сигнал, помогая из
бежать перегрева и перекаливания. 
Также сигнал подается при разряде ба
тареи.  Термодатчик сковороды съем
ный, поэтому не возникнет трудностей 
с уходом за такой сковородой и мытьем 
в посудомоечной машине. 

Если говорить о тенденциях в анти
пригарных покрытиях, то потребители  
диктуют моду на цветовое и технологи
ческое многообразие. Все больше кли
ентов меняют респектабельные ресто
раны на домашние посиделки, на кото
рых хочется выступать и шефповаром, 
и метрдотелем.  
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ГРУППА ПОДДЕРЖКИ!
– Вот эти! С черными ручками! Берем все! – кричали они и бы
ли правы, потому что только Fissler предлагает удобные и бе
зопасные для антипригарных покрытий инструменты, вызыва
ющие завидное оживление у всех, кто их видит.

ЭТО УДОБНО!
Всегда лучше пользоваться специальным инс
трументом, когда имеешь дело с тестом или 
выпечкой. Именно поэтому когдато был приду
ман дисковый нож для нарезки пиццы, не сми
нающий приготовленное блюдо. Но почему 
многие из нас останавливают свой выбор на та
ком ноже от Joseph? Очень просто: он удобен!

ТЕМПЕРАТУРА 
НОРМАЛЬНАЯ, 
ЖАРИМ ДАЛЬШЕ!
Узнать температуру блюда в духовке совсем не трудно, 
если воспользоваться специальным прибором от Rosle! 
Благодаря жидкокристаллическому дисплею вы видите 
все температурные изменения готовящегося блюда, не 
открывая дверцы вашего духового шкафа.
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С ПЫЛУ, С ЖАРУ!
Выбирая подставку для запекания птицы в 
духовом шкафу, обратите внимание на ориги
нальную конструкцию от Rosle! Простая с ви
ду основа, внутрь которой заливается вода, 
позволяет приготовить птицу с ароматной ко
рочкой снаружи и хорошо пропаренную из
нутри. Последнее делает мясо необыкновен
но нежным и сочным! 

НАТЕРЕТЬ И 
СОХРАНИТЬ!
Не нужно обладать особым мастерством, чтобы 
красиво натереть на терке сыр, свеклу или карто
фель! Нужно только воспользоваться терками от 
Edgeware, которые позволяют создать красивый 
рисунок стружки, а также сохранить натертый 
продукт внутри бокса, из которого его будет 
удобно высыпать.
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взБАЛТЫвАТЬ  
ИЛИ СМЕШИвАТЬ?  
А МОЖЕТ, взБИвАТЬ?!
Оказывается, от правильно взбитых или размешенных смесей 
зависит не только их вкус, но и благотворное влияние на ор
ганизм, поэтому Joseph предлагает различные аксессуары 
для этих целей. Выбирайте тот, который подходит для вас 
лучше всех!

КАЖДЫЙ ПОвАР 
ЖЕЛАЕТ ИМЕТЬ...
Что желает иметь абсолютно каждый повар? Безу
словно, всеобщее признание. Именно поэтому он 
выбирает для нарезки каждого продукта отдельную 
дощечку из набора от Joseph. Привкусы каждого 
ингредиента должны соединяться в желанный бу
кет не на разделочных досках!
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ПЛЕСНИТЕ 
КОЛДОвСТвА!
Вне сомнений, после изысканных засто
лий в нашей памяти остаются аромат и 
послевкусие различных соусов и приправ. 
Для сдабривания ваших блюд сказочными 
составами Joseph предлагает различные 
резервуары с удобным дозатором!



СКОЛЬКО ТОЧНО,  
в ГРАММАХ?
С точностью до одного грамма позволяют уз
нать вес кухонные весы от Joseph. Удобная 
стильная чаша и жидкокристаллический дисп
лей дают возможность быстро определить точ
ный вес необходимых ингредиентов для ваше
го блюда.
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СТИЛЬНЫЕ 
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ИзМЕЛЬЧАЕМ!
Стильное приспособление от Joseph для измельчения 
зелени окажется не лишним, когда вы готовите за сто
лом и вам важен каждый кусочек рабочего пространс
тва. Кстати, даный инструмент еще и компактно убира
ется внутрь разделочной доски, которая по совмести
тельству представляет собой жесткий чехол для ножа.

МАЛ, ДА УДАЛ!
Всем известно, что у каждого овоща ко
жица имеет различную толщину, поэтому 
Joseph предложила универсальный скре
бок, совмещающий в себе три лезвия, 
без труда снимающих кожуру с самых 
часто встречающихся плодов!
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