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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за  
20 дней до вы хо да под пис но го 
но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер
бан ка. На по ми на ем, что с 2006 
го да жур нал вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 450 руб. Оп ла та про из во
дит ся в руб лях, до став ка на ло
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да
ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7754867 от 26 июля 2013 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал «ПОСУДА» обя
за тель на.

Q На правах рекламы 



Q На правах рекламы



НОВОСТИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ10

В Армавире снова 
будут выпускать 
керамику 

После полуторагодичного простоя, 25 июля 
текущего года запущено производство ке

рамического завода в Армавире. С февраля ру
ководство предприятия проводило ряд меро
приятий восстановительного характера. Весь 
коллектив, оставшийся после остановки про
изводства, сохранил свой состав. Предприятие 
будет выпускать сувениры, предметы декора
тивного интерьера, санитарный фаянс и другую 
керамику, вплоть до столовой посуды.

По материалам www.regions.ru

ВРЕМЯ КУЛИНАРНЫХ НОВИНОК  
ОТ «АНТАРЕС ТРЕЙД»

Компания «Антарес Трейд» стала эксклюзивным представителем испан
ской торговой марки LEKUE на территории России. Lekue – мировой лидер 
производства инновационных кухонных товаров из силикона, при изготов
лении которого в качестве катализатора используется драгоценный металл 
– платина. Силикон «платинум» – безопасен, нейтрален к продуктам, устойчив 
к высоким и низким температурам, подходит для использования в любых ви
дах духовок и печей СВЧ, холодильных и морозильных камер. Умные гаджеты, 
формы для выпечки, декораторы, детские наборы для кулинарного творчества, 
различные формы для почти мгновенного приготовления в СВЧ – это еще да
леко не полный ассортимент того, что представляет «Антарес Трейд» к новому 
осеннему сезону. Вместе с Lekue компания предлагает решение, как готовить 
просто, практично, вкусно и без вреда для здоровья.

Еще одна новинка к осеннему сезону от 
«Антарес Трейд» – шнековая соковыжималка 
второго поколения корейской торговой мар
ки HUROM. Шнековые соковыжималки  
отличаются от традиционных соковыжималок 
принципом действия, продукты при низких 
оборотах не нагреваются и сохраняют макси
мально возможное количество витаминов и 
других полезных веществ. 

Новая модель HUROM НН (HU 700) имеет 
усовершенствованную конструкцию барабана 
и шнека, увеличенный фильтр и большую, чем 
у предыдущих моделей, чашу. Шнек с двумя ре
жущими лопастями позволяет получить еще 
больше сока, жмых выходит практически сухим. 
HUROM НН – удобно собирается и легко моет
ся. Кроме того, эта соковыжималка позволяет 
делать соки не только из овощей и фруктов, но 
и из зелени, ягод, а также орехов.

«Антарес Трейд» обновила к осени и ас
сортимент французской торговой марки Emile 
Henry, представив на рынке керамическую 

форму для приготовления настоящего парижского багета в домашних услови
ях. Поскольку керамика обладает характеристиками, во многом аналогичными 
характеристикам материалов, из которых состоит традиционная печь для хле
ба, в багетнице создается идеальная атмосфера для выпечки. А благодаря 
рифленой поверхности формы багеты не прилипают и легко извлекаются. Хлеб 
получается ароматным, с нежной хрустящей корочкой. В ассортименте ТМ 
Emile Henry появились также банки для хранения продуктов и посуда нового 
цвета – гранат. 

Посудный 
каталог компании 
«Торговый Дизайн» 

Запечь с любовью!

Компания «Торговый Дизайн» выпустила  по
судный каталог с обновленным товарным 

ассортиментом. В новом издании представлен 
алфавитный указатель посуды, что существен
но облегчает поиск необходимой продукции. 
Большинство предлагаемых компанией това
ров входит в складской ассортимент и лишь 
часть из них представлена в выставочном зале, 
поэтому усовершенствованный каталог при
дется как нельзя кстати. Каталог рассчитан на 
аудиторию предприятий общественного пита
ния и индустрии гостеприимства, а также пред
приятий ритейла и перерабатывающих произ
водств.

Компания «Домострой» представила на
бор горшочков для запекания Premier 

Housewares OvenLove. Порционные горшочки 
изготовлены из жаропрочной керамики. Ориги
нальная яркооранжевая цветовая гамма прев
ращает их в стильный аксессуар, который ожи
вит застолье и поднимет настроение.

Компания «Гвура» представила две ли
нейки посуды с «каменным» покрытием 

собственной торговой марки JARKO («Джарко») 
– Forte и Onyx. Кроме того, в канун Дня горо
да в КаменскеУральском прошло награждение 
почетных граждан и лучших предприятий и 
учреждений города. Компания «Гвура» (ТМ 
«Джарко»), основное производство которой на
ходится в КаменскеУральском, удостоилась 
диплома в номинации «Предприниматель года 
2014».

«Каменные» новинки 
от ТМ JARKO 

ИЗЫСКАННАЯ КЛАССИКА  
ОТ PASABAHCE

В 2014 году компания Pasabahce («Пашабахче») пред
ставит новую серию Classique: бокалы для воды, белого, 
красного вина и шампанского. Изысканная классическая 
форма бокалов идеально подойдет для сервировки празд
ничного стола дома, на даче и в ресторане. Объем изделий: 
215, 445 и 360 мл. Впервые бокалы для вина будут пред
ставлены в розничной подарочной упаковке по две штуки. 
Высокое качество и прозрачность стекла позволят насла
диться не только цветом, но и ароматом прекрасного напитка 
в полной мере. Ведь стекло является химически инертным 
материалом и не передает в напиток посторонние привкусы. 
Изделия произведены в России.

www.pasabahce.ru
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Этим летом стеклозавод «Неман» (Белоруссия) представил новые изде
лия – декантеры, предназначенные для декантации и подачи вина, а также 
коллекцию изделий на ножке. В коллекцию вошли фужеры 350 и 270 мл, бока
лы для бренди 320 мл, бокалы 250 и 180 мл, а также рюмка 80 мл.

Известная компания «Импакт» 
пополнила ассортимент новой 
серией фарфора Mix&Match. 
Данный фарфор представлен 
тремя основными цветами, ко
торые очень хорошо сочетаются 
между собой, предоставляя воз
можность создавать различные 
варианты сервировки.

НОВИНКИ СТЕКЛОЗАВОДА «НЕМАН»

MIX&MATCH: 
ПЕРЕМЕШИВАЙ И СОЧЕТАЙ! 

Традиционный 
пантограф от Crystalex

Компания Crystalex расширяет ассортимент 
изделий, декорированных по традиционной 

технологии пантограф. В новом предложении 
представлен декор «чистое панто», дополнен
ный золотым или платиновым ободком; дизайн 
ориентирован в основном на Европу и Амери
ку. Для восточных рынков подготовлены богатые 
декоры с использованием золота и платины, ко
торые могут быть дополнены яркими цветами. 

Главной дизайнерской новинкой являет
ся декор на ножке бокала, эффектно дополня
ющий декор, размещенный на емкости бокала. 
Данная комбинация впечатляет и перемещает 
декорирование на совершенно новый уровень. 
Новые декорации, выполненные по технологии 
пантограф, используются в основном на фор
мах Victoriа, Gloriа, Sandrа и Violа. 

По материалам www.crystalex.cz
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ОТКРЫТА РЕГИСТРАЦИЯ 
СПЕЦИАЛИСТОВ НА ВЫСТАВКУ 

ПРЕДМЕТОВ ИНТЕРЬЕРА, ДЕКОРА  
И ПОДАРКОВ HOMI RUSSIA!

ДОБАВЬТЕ ЦВЕТА ВАШЕЙ КУХНЕ 
ВМЕСТЕ С ZEIDAN!

Приглашаем дизайнеров, архитекторов, байе
ров, дистрибьюторов, оптоворозничные торговые 
сети, специализированные розничные магазины, 
представителей отдела закупок отелей и ресторанов 
зарегистрироваться и получить электронный билет.

 http://homirussia.ru/ru/visit/get-ticket.html

Каждая хозяйка знает, что кухонный 
нож – это главный и незаменимый по
мощник на кухне. Именно от остроты и 
возможностей кухонных ножей зависит 
скорость приготовления абсолютно лю
бого блюда, начиная от обычного супа и 
заканчивая самыми сложными салатами. 
В новых наборах ножей ZEIDAN вы найде
те все необходимые виды ножей, такие 
как: нож поварской, нож для хлеба, нож 
разделочный, нож универсальный, нож 
для овощей, ножницы, мусат. Подставки 
позволят безопасно хранить ножи и благо
даря своему стильному облику впишутся в 
любой интерьер. 
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Новинки от «Коралла» 

Компания «Коралл» представила керамиче
скую посуду для запекания торговой марки 

GreenTOP. Изделия подходят для приготовле
ния пищи в духовках, микроволновых печах, для 
хранения приготовленных блюд в холодильнике, 
а также для декорирования и сервировки празд
ничного стола. В ассортименте большой выбор 
форм с разнообразными ручками, включая си
ликоновые. Посуда представлена в трех попу
лярных цветовых решениях: бирюзовом, беже
вом и красном. Также ассортимент керамиче
ской посуды компании «Коралл» расширился 
новыми ягодноцветочными линейками – «Геор
гины», «Анютины глазки» и «Клубника». Каждая 
линейка состоит из чайнокофейной группы и 
набора салатников. Кроме того, среди новинок  
– набор из четырех кружек на подставке. Все на
боры упакованы в подарочную коробку.
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ОРИГИНАЛЬНЫЙ ДИЗАЙН ФАРФОРА 
«ЦВЕТОЧНЫЕ КРУЖЕВА»  

Торговая марка Nouvelle представляет серию посуды из костяного фар
фора «Цветочные кружева». Оригинальный дизайн создан специально для 
Nouvelle ведущими европейскими художниками. Сочетание изящности фарфо
ра с ярким цветочным принтом добавит легкости и уюта в интерьер. «Цветочные 
кружева», словно сотканные вручную мастерами салфетки, украсят любой стол. 
Посуда торговой марки Nouvelle производится из экологически чистых матери
алов и не наносит вреда здоровью. В коллекцию входит большое количество 
предметов для кухни, включая столовые наборы, тарелки и соусники. Предме
ты продаются поштучно и легко комбинируются, дополняя друг друга. У каждой 
хозяйки есть возможность подобрать полную линейку или собрать свою кол
лекцию!

Завод Metalac получил звание лучшего в Сербии корпоративного бренда 
десятилетия. В этом году предприятие отмечает 55 лет своей деятельности. На 
российском рынке продукцию Metalac представляет компания «Метрот», явля
ясь одним из крупнейших поставщиков металлической эмалированной посуды. 

Начни cвое 
утро с улыбки 
и с тостом от

Не секрет, что вкусный и питательный за
втрак – залог крепкого здоровья и хоро

шего настроения. AKAI представляет уникаль
ный продукт на российском рынке – тостер 
TR1110W/111G/1112O. Стильный продукт в 
ультрамодных цветах выполнен из высокока
чественного пластика и имеет силиконовую 
крышку для защиты от пыли, которую можно 
использовать в качестве подставки под горя
чее. Данный товар отвечает всем потребитель
ским требованиям. Помимо основных фун
кций, таких как многоступенчатый регулятор 
степени поджарки, функция подогрева, фун
кция размораживания, он обладает функцией 
односторонней поджарки. К тостеру прилага
ется дополнительная трафаретная вкладка, 
благодаря которой можно поджаривать тосты 
с изображением улыбки. Ароматные и хрустя
щие тосты с милым изображением улыбки на 
них не оставят равнодушными как детишек, так 
и их родителей.

Зарядись положительной энергией  на весь 
день вместе с AKAI*!

*Эксклюзивный дистрибьютор 
мелкой бытовой техники  AKAI  
на территории России – LTD PROFIT.

DuPont против Bialetti

Компания DuPont объявила об успешном 
завершении дела о нарушении патента и 

товарного знака Teflon® по иску против ита
льянского производителя кухонной посуды и 
бытовой техники Bialetti Industrie S.p.A. (Ита
лия). Суд признал, что компания Bialetti нару
шила лицензионное соглашение на использо
вание товарного знака Teflon®, подписанное с 
компанией DuPont в 2001 году. Суд присудил 
компании DuPont возмещение убытков, су
дебных издержек и оплату экспертных работ в 
размере приблизительно 540 тыс. евро ($750 
тыс.) и постановил опубликовать решение су
да в ведущей итальянской ежедневной газе
те Corriere della Sera. Суд также отклонил все 
встречные иски компании Bialetti, оспаривав
шие действительность соответствующего па
тента и товарного знака. Компания Bialetti так
же должна отозвать из розничной продажи и 
уничтожить все сковороды, которые произве
дены с нарушением итальянской части евро
пейского патента EP 1 1016 466.

По материалам www.dupont.com

METALAC – ЛУЧШИЙ В СЕРБИИ!

СОВМЕСТНЫЙ ПРОЕКТ WILMAX 
И ЮЛИИ ВЫСОЦКОЙ

Компания WILMAX презентует но
вую коллекцию фарфоровой посуды, 
созданную совместно с известной те
леведущей и автором кулинарных книг 
Юлией Высоцкой! Все изделия се
рии обладают уникальным дизайном, 
а эффект рельефной текстуры дела
ет посуду особенно привлекательной. 
Коллекция поражает не только красо
той, практичностью, но и удобством 
применения в быту. Посуду можно 
применять для приготовления или ра
зогрева пищи в микроволновой печи. 

Она рассчитана на интенсивное ежедневное использование: посуду можно мыть 
в посудомоечной машине без потери качества, а также ставить в духовой шкаф. 
Посуда от WILMAX и Юлии Высоцкой настолько красива, что ее хочется дарить и 
конечно же получать в подарок. Посуда имеет оригинальную фирменную упаков
ку, что делает ее  великолепным подарком на любое торжество!



 Хороший дизайн не должен быть дорогим – знаменитый 
девиз бренда BODUM  известен всем, кто знаком с этой ле
гендой дизайна ХХ века. Но сейчас самое время продолжить 
эту знаменитую фразу, добавив: «Кроме того, хороший ди
зайн не должен устаревать». Прошло 70 лет с момента осно
вания бренда BODUM, за это время компания выпустила де
сятки предметов, ставших классикой дизайна ХХ века. И ни 
одна из этих вещей за прошедшие десятилетия не устарела. 
Инновационный дизайн продолжает оставаться столь же ин
тересным спустя годы: это в полной мере продемонстриро
вала коллекция, посвященная 70летнему юбилею бренда.

Круглую дату BODUM отмечают с размахом. В честь празд
ника бренд решил переиздать все те  предметы, которые при
несли ему славу и были бестселлерами. 

Эту коллекцию можно было бы назвать своеобразной ре
троспективой, если бы BODUM с его фирменным остроумным 
подходом не преобразили собственные классические моде
ли.  Марка дала им совершенно новое, современное звуча
ние. Легендарный дизайн, созданный десятилетия назад, в 
буквальном смысле заиграл новыми красками.

Предметам из юбилейной коллекции BODUM придали но
вый цвет.  Вместо традиционной и спокойной  черной и сере
бристой окраски BODUM использовали множество ярких 
цветов: желтый, зеленый, красный, синий и даже розовый. 

Теперь это не просто классика, а удивительные, притяги
вающие взгляд предметы, которые будут интересны не толь
ко знатокам дизайна и любителям качественной посуды, но и 
тем, кто хочет сделать свою кухню и столовую модной. 

Поскольку эта коллекция лимитированная – доступна она 
будет ограниченное время.  Многие из предметов, вошед
ших в эту серию, не выпускались уже много лет и не будут 
выпускаться впоследствии.  Коллекция только начала прода
ваться, а специалисты в области дизайна уже называют ее 
эпохальной.

www.domos.ru

празднует 70-летие
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VINGES LOGISTIKOS GRUPE 
ПРИГЛАШАЕТ К СОТРУДНИЧЕСТВУ!

Компания Vinges Logistikos Grupe расширяет спектр услуг складской и транспортной логистики в России. На сегодняшний 
день компания владеет около 60 тыс. кв.м собственных складских площадей в Литве и оперирует 20 тыс. кв.м специализиро
ванных складов для ритейла в Москве и СанктПетербурге.

Среди услуг компании:
 таможенное оформление товаров в Республике Беларусь, ЕС и Российской Федерации
 экспортноимпортные операции в ЕС и Таможенном союзе
 ответственное хранение и полная складская обработка товаров
 ответственная доставка грузов всеми видами транспорта, передача груза конечному потребителю и возврат 
документации клиенту
 консалтинг ВЭД

Представительство Vinges Logistikos Grupe в Москве: руководитель Дмитрий Белокопытов
Тел.: +7 (495) 645-93-77, +7 (985) 998-90-65

E-mail: belokopytov@vinges.com    |    www.vingesterminalas.lt
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Яркие цвета лета 

«Дулевский фарфор» 
открыл новый цех

Компания «Белый парус» пополнила ас
сортимент посуды новой яркой линейкой 

«Виладж» от Pasabahce. В линейку вошли раз
нообразные тарелки и салатники по доступ
ным ценам.

На ПК «Дулевский фарфор» прошло откры
тие нового цеха основного производст

ва. На сегодня завод сохраняет статус само
го крупного производства России, которое 
поставляет свою продукцию в 75 регионов, 
страны ближнего зарубежья, а также в США, 
Канаду, Норвегию и др.

СВЕЖИЕ ИДЕИ 
НА ВАШЕЙ КУХНЕ

ГРИЛЬ-СОСИСНИЦА VC-153

Пришло время удивлять! Уни
кальная грильсосисница от VICONTE 
станет необычной новинкой на лю
бой кухне. Всеми любимые сосиски в 
тесте, люлякебаб, эклеры – все это за 10
15 минут приготовится в грильсосиснице. 
Световые индикаторы нагрева и работы под
скажут, когда прибор готов к работе и когда 
пора доставать уже готовое блюдо. Проре
зиненные  ножки, теплоизолированная руч
ка – все это делает использование гриль
сосисницы приятным и легким. Побалуйте 
близких сейчас.

КЕКСНИЦА VC-154

Захотелось вкусненького? С кексни
цей от VICONTE это просто как никогда. 
710 минут – и вкуснейшие кексы будут 
готовы! Благодаря нагревательному эле
менту как в нижней, так и в верхней частях 
кексницы ваши шедевры равномерно про
пекутся, а сверху подрумянится корочка. 
Тарталетки, маффины, лукошки, кексы – 
воплощайте ваши фантазии с VICONTE!
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НОВИНКИ ОТ TalleR

Чайник  «Эммерсон»
Чайник  «Эммерсон» (TR1351) объемом 2,5 л изготовлен из высоко

качественной нержавеющей стали марки 18/10. Капсулированное дно 
толщиной 4,2 мм обеспечивает быстрое нагревание и равномерное распре
деление тепла, обладает термоаккумулирующими свойствами и позволяет 
жидкости долго не остывать. Чайник снабжен свистком, закипание сопро
вождается приятным звуковым сигналом. Ненагревающиеся бакелитовые 
ручки комфортны в использовании. Внешнее термостойкое покрытие чай
ника – приятного мятного цвета, удобно в уходе.

Чайник подходит для всех типов плит, включая индукционные, и пригоден 
для мойки в посудомоечной машине.

ООО «Таллер Рус»
Тел.: +7 (812) 290-66-83, 290-66-84  |  www.taller.su
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Хрустальный 
«Мальцов» осваивает 
новую печь

На Дятьковском хрустальном заводе, выпу
скающем продукцию под маркой «Маль

цов», установлена новая печь. Совместно с не
сколькими итальянскими компаниями разра
батывается новая линейка товаров. Об этом 
сообщил владелец компании «ДХЗ+» Сергей 
Авдеев на встрече с губернатором Брянской 
области Николаем Дениным. «Изучен опыт по
добных производств в Германии, Франции, 
Италии. Определена стратегия развития брян
ского завода. С ее учетом выбраны технологии, 
которые будут применяться», – подытожил гла
ва предприятия.

Николай Денин высказал заинтересован
ность в сохранении традиций дятьковского хру
стального производства, опытных кадров и раз
витии завода с учетом интересов рынка: «Важ
но найти ту нишу, которая пока свободна. На 
каждый товар обычно находится свой покупа
тель. Хорошо, что вы изучаете спрос, предло
жение и видите, в каком направлении необхо
димо двигаться».

По материалам www.steklosouz.ru

На пикник!

Компания «Мартика» расширила ассорти
мент изделий для пикника. В новый набор 

посуды для пикника на четырех человек «Вит-
то» вошли: большая миска, тарелки, стаканы и 
набор вилок.
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CRYSTALEX 
НА HOUSEHOLD EXPO
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Один из крупнейших чешских производителей стекла – завод Crystalex про
демонстрирует свою продукцию на выставке HouseHold Expo, которая пройдет 
с 15 по 18 сентября 2014 года в Москве.

Основной темой стенда 
будет успешная коллекция 
Waterfall, в которой пред
ставлены не только бокалы, 
стаканы и декантеры, но и 
вазы. Также вы сможете уви
деть и другие новинки этого 
года, например коллекции 
Amoroso и Grandioso, и ко
нечно же многочисленные 
виды декораций.

Crystalex представляет 
свою продукцию под брен

дом Bohemia Crystal в более чем 60 странах мира. Основой успеха являются 
многолетние традиции и качество как чистого, так и декорированного стекла. 
Для декорирования используются различные технологии, такие как пантограф, 
гравировка, художественная роспись, напыление или трафаретная печать. 
Важно отметить, что значительной частью ассортимента являются вазы и глу
бокие блюда с декором и без него.

www.crystalex.cz

«ДЖИ-ЛИАН» ПРИГЛАШАЕТ!

Дорогие друзья! Компания «ДжиЛиан» в рамках 
развития дилерской сети на территории России при
глашает к сотрудничеству: 
l магазины с различным ассортиментом товаров 
для дома и дачи;
l интернетмагазины;
l оптовых покупателей и корпоративных клиентов;
l организации, напрямую работающие с ресторана
ми, кафе, барами, отелями...

Мы будем рады найти в вашем лице надежного 
партнера и предлагаем выгодный дилерский ди
сконт на продукцию всемирно известных  торговых 
марок Auratic, Star Festival, Ji-lian, а также – марке
тинговую и информационную поддержку. 

С пожеланиями добра и радости, 
коллектив компании «Джи-Лиан»

+7 (495) 617-41-53 (59)

www.ji-lian.ru 

Проверку прошли!

15-я «Лента» 
Московского региона

Продукция завода «СтальЭмаль» прош
ла проверку независимой лаборатории по 

сертификации и тестированию. Протоколы ис
пытаний выданы ЗАО «Региональный орган по 
сертификации и тестированию» и Испытатель
ным центром промышленной продукции «Ро
стестМосква». В произвольном порядке в раз
ных магазинах торговой сети «АШАН» были за
куплены изделия, выпускаемые на площадке 
завода ООО «СтальЭмаль» в Череповце.

Закупленные образцы были испытаны по 
разным параметрам: метрические характери
стики, физикохимические показатели (удар
ная прочность эмалевого покрытия, термо
стойкость, прочность крепления ручек, корро
зионная стойкость внутреннего и наружного 
эмалевых покрытий, внешний вид).

Помимо этого все образцы были испытаны 
на соответствие ГОСТ 247882001 «Посуда хо
зяйственная стальная эмалированная», «Еди
ным санитарноэпидемиологическим и гиги
еническим требованиям к товарам, подлежа
щим санитарноэпидемиологическому надзору 
(контролю)».

Результаты проверок показали, что все ис
пытанные образцы соответствуют необходи
мым стандартам. 

Одна из крупнейших розничных сетей в Рос
сии – «Лента» объявила об открытии пят

надцатого супермаркета в Московском ре
гионе. Новый магазин расположен в поселке 
Трехгорка, Одинцовского района, Московской 
области. Общая площадь супермаркета состав
ляет 1960 кв.м, из которых 1388 кв.м занимает 
торговое пространство. Ассортимент магазина 
включает в себя около 6500 наименований то
варов. Наряду с продукцией федерального ас
сортимента и товарами под собственными тор
говыми марками покупателям предложена про
дукция местных производителей.

С открытием нового супермаркета «Лента» 
увеличила сеть до 82 гипермаркетов в 47 горо
дах России и 15 супермаркетов в Московском 
регионе. 

Профессиональ
ный производитель 
фарфора Schonwald 
каждый год предла
гает новые идеи для 
подачи блюд. В этом 
году завод выпустил 
серию Pottery. Это 
новый взгляд на ке
рамическую посуду. В 
этой серии яркие от
тенки встречаются с 
натуральными цвета

ми, придавая фарфору совершенно новый эстетический облик, в результате 
чего каждое изделие приобретает уникальный вид ручной работы. Новинка 
представлена в ассортименте компании DP-Trade.

КЕРАМИЧЕСКИЙ SCHONWALD
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«Посуда Центр»  
в Таганроге 

Государство 
поддержит 
выставки России 

В июле в Таганроге (ул. Ленина, 212А) открыл
ся магазин сети «Посуда Центр». Площадь 

нового магазина составляет 2200 кв.м. Ассор
тимент насчитывает более 15 тыс. наименова
ний товаров для дома от известных российских 
и зарубежных поставщиков: ARC International, 
York, Tefal, Vitesse, Calve, Bergner и др.

Правительство одобрило Концепцию разви
тия выставочноярмарочной и конгрессной 

деятельности в Российской Федерации. Соот
ветствующее распоряжение подписал 10 ию
ля Председатель Правительства РФ Дмитрий 
Медведев.

В рамках Концепции рассматриваются во
просы повышения эффективности выставочно
ярмарочной и конгрессной деятельности, в том 
числе на принципах государственночастного 
партнерства, в интересах инновационного со
циальноэкономического развития.

Источник: 
пресс-служба ЗАО «Экспоцентр»

Торговая марка Regent Inox пополнила коллекцию Bamboo новинками. Изде
лия выполнены с применением натуральных красителей и кукурузного крахмала 
(не допускается использование в СВЧпечах!). Коллекция Pronto дополнена 
крышками из крашеной металлической сетки – оригинальное и практичное ре
шение для защиты продуктов от назойливых насекомых.

Компания «Бытпласт» ввела в ас
сортимент новые модели банок, кружек 
и контейнеров. В стилизованном под 
натуральный продукт контейнере удоб
но хранить и подавать на стол как куски, 
так и ломтики различных сортов сыра.

Марка Pyrex выпустила новую коллекцию ме
таллических форм для выпечки с антипригарным 
покрытием – AsimetriA. Отличительной особенностью 
новинки является удобная, чуть приподнятая кверху 
ручка, благодаря которой можно легко и безопасно вы
нимать и переносить форму, придерживая ее за другой 
край. В коллекцию вошли формы различных диаметров 
для выпечки хлеба, кексов и булочек. В конце года Pyrex 
планирует пополнить коллекцию AsimetriA новыми жа
ровнями, а также формой для приготовления пиццы. 

Компания «Радиус» представила новинку летнего ассортимента от Churchill. 
Stonecast white – еще одна оригинальная коллекция английского производи
теля, имеющая асимметричные формы и интересную фактуру рисунка. Также 
компания «Радиус» представила новую серию ножей от Arcos – Tango. Лезвия 
ножей изготовлены из нержавеющей стали Nitrum, рукоять – из полипропиле
на. Крепление лезвия и ручки выполнено по инновационной технологии – без 
заклепок.

НОВИНКИ ОТ REGENT INOX 

КОНТЕЙНЕР ДЛЯ СЫРА

PYREX ВЫПЕКАЕТ

CHURCHILL&ARCOS

В Казахстане построят 
завод стеклопосуды

Иранская компания Kaveh Glass Industry 
Group профинансирует строительство сте

кольного завода в Казахстане. На предприятии 
планируется выпускать стеклопосуду и кальци
нированную соду. Стоимость завода оценива
ется в $260 млн. Строительство намечено на 
август этого года.

По материалам www.kt.kz

Новые линии сковород 
от Scovo

Компания Scovo представила новую ли
нию сковород Stone Pan с усиленным 

шестислойным антипригарным покрытием 
Quantum2, которое отличает «эффект мра
мора». Толщина дна и высота бортов сковоро
ды оптимальны для разных способов приготов
ления – как для жарки, так и для тушения. Ско
ворода Нарру Heart выполнена с рельефом в 
форме сердечек, благодаря съемной ручке ее 
можно использовать для приготовления запе
канки или пирога в духовом шкафу. Сковорода 
Super Grill поможет приготовить мясной и рыб
ный стейк, вкусно зажарить овощи. Оптималь
ная толщина дна способствует быстрому и рав
номерному прогреву. Благодаря ребристой по
верхности излишки масла скапливаются на дне 
и не попадают в пищу.

Линия Stone Pan подходит для интенсивно
го использования.

Ножи «Белая лагуна» 
от завода «Труд-Вача» 

Группа компаний МТМ, официальный дилер 
завода «ТрудВача», представила новую ли

нейку ножей «Белая лагуна». Лезвия ножей вы
полнены из высококачественной нержавеющей 
стали и дополнены элегантной белой ручкой.



Q На правах рекламы
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Бренд Zara Home представил новую коллекцию товаров для дома «ОсеньЗи
ма 20142015». Коллекция навеяна историями из любимых книг. Каждая деталь 
коллекции несет в себе определенную художественную ценность, обращаясь к 
образам мировой культуры и истории.

Богатство гастрономических экспериментов в области кулинарии вдох
новляет на создание новых видов посуды. Дизайнеры из студии Cenlitrosmet 
rocadrado «распахали» поле для деятельности. Их модульные пластины произ
вольной формы составляются в невероятно длинную тарелку.

Составное блюдо Ferr dica тянется лентой через весь стол. В ходе разработки 
авторы исследовали необычные блюда, которые основаны на контрастах цветов 
и вкусов, горячего и холодного, сухого и сочного, и те, в которых ингредиенты 
нужно пробовать в определенном порядке. Таким образом, тарелку разделили 
на «участки»: плоские, ребристые и с выемкой для рагу и супов. Пластины можно 
комбинировать в любой последовательности и, кадр за кадром, сменять все но
вые «вкусные» композиции.

По материалам www.obstanovka.com

ОСЕННЕ-ЗИМНЕЕ НАСТРОЕНИЕ 
ZARA HOME 

СОСТАВНОЕ БЛЮДО FERRADICA

В сентябре компания «Урбаника» презентует 
в Москве линейку современной дизай

нерской посуды MALVERN от австралийского 
бренда Salt&Pepper, выпущенную к сезону 
«ОсеньЗима 2014». Тарелки и салатники, ко
фейные пары и чайные чашки, сахарницы и 
молочники, блюда и менажницы из бело
снежного фарфора декорированы стильным 
графическим узором. Тонкие и толстые линии 
серого цвета под различными углами делят 
посуду MALVERN на плоскости, подчеркивая 
оригинальность формы и дизайна. Узор на
несен методом onglaze (на глазури), который 
позволяет сохранить четкость и яркость изо
бражения. 

Серия MALVERN благодаря стильному мо
нохромному дизайну отлично вписывается в 
пространство современной кухни и сочетается 
с цветной посудой. Каждый может составить 
свой собственный сервиз, выбрав только не
обходимые предметы, которые продаются 
отдельно. Универсальность и оригинальность 
дизайна делает посуду MALVERN отличным по
дарком как себе, так и близким. 

Новая серия 
фарфоровой посуды 
Malvern от «Урбаники» 

«СтальЭмаль» 
с «Фиалкой»

Компания «СтальЭмаль» представила новую 
деколь «Фиалка». С новой деколью доступ

ны кастрюли сферические и цилиндрические 
различных объемов, а также чайники со свист
ком объемом 2 и 3 л. 



Дистрибьютор в России 
ООО «Пилот МС»

Тел. +7 (495) 2312444

sales1@pilotms.ru
www.pilotms.ru

Первыйслой,усиленныйминеральнымичастицами,обеспечивает
максимальноесцеплениепоследующихслоевсоснованием

Среднийслой,усиленныйминеральнымичастицами,
обеспечиваетзащитуотцарапиниистирания

Верхнийслойгарантируетпревосходныеантипригарныесвойства

«Гранитное»покрытиеувеличиваетсрокэксплуатацииизделия

Штампованныйкорпус(100%-йпищевойалюминий),утолщенное
днодляповышенияпрочностиисрокаэксплуатации

Внешнеепокрытие:термостойкаяматоваяфарфороваяэмаль

PIETRA VIVA

Первыйслой,усиленныйминеральнымичастицами,обеспечивает

Линия PIETRA VIVA – 
новая разработка итальянского 
завода Flonal. 
Стабильность, сила и надежность – 
это особенности вечного и 
естественного материала, такого  
как камень, который сегодня 
возвращается на  кухню с современным 
и технологически передовым дизайном.
Сковороды и сотейники PIETRA VIVA имеют 
специальную вместительную форму. 
Антипригарное покрытие MagmaTech, 
усиленное твердыми минеральными частицами, 
разработано для максимальной износостойкости 
и для интенсивного использования.                           
PIETRA VIVA идеально подходит  для быстрого 
приготовления и для здорового питания 
(возможно приготовление без жира).

СОВРЕМЕННАЯ И ВМЕСТИТЕЛЬНАЯ 
ПОСУДА ДЛЯ БОЛЬШОЙ СЕМЬИ
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Торговая марка Frybest пред
ставила летнюю серию стаканов 
Aсqua в коллекциях Nice, Easy 
и Fresh. Aсqua Nice – прозрач
ные стаканы с крышкой для 
горячих и холодных напитков объ
емом 500 и 700 мл – идеальный 
вариант для разнообразных летних 
коктейлей, морсов, смузи и соков. 
Специальная конструкция стака
на легко удерживает холод (а при 
необходимости и тепло). Яркая 
крышка легко открывается одним 
движением. Стаканы  Aсqua Easy из  
тритана – отличная альтернатива 
пластиковой посуде – для пикника, 
дачи и пляжной вечеринки. Стаканы 

со встроенной трубочкой имеют легкий и прозрачный дизайн, двойные стенки 
надолго сохранят прохладу напитков. 

Кроме того, компания представила две версии обновленной блинной ско
вороды с керамическим покрытием. Изделия имеют диаметр 22 см. Одна из 
моделей оснащена индукционным дном. Яркий дизайн новинок порадует лю
бителей стильной посуды современной формы.

AСQUA ЛЕТО С FRYBEST

НОВЫЕ НАБОРЫ СО СПЕЦИЯМИ  
И ЯРКИЕ 

РАЗДЕЛОЧНЫЕ ДОСКИ 
ОТ «МИЛОГО ДОМА»

Торговая марка «Милый Дом» выпустила в продажу новые комплектации на
боров со специями. Баночки, в которые засыпаны специи, теперь комплектуются, 
помимо обычных крышек, крышкамимельничками, что очень удобно для перца 
горошком, крупной морской соли, смеси из перцев и т.д. Также мы предлагаем же
стяные банки для кофе, чая и других сыпучих продуктов с герметичными крышками, 
имеющими клипсы. Банки изготовлены в новой прямоугольной форме, что эконо
мит место в кухонных шкафах при их хранении. В ассортименте разделочных досок 
среди последних новинок – яркие подарочные тематические наборы из досок и 
подставок под горячее («Кофе», «Чай», «Виноделие» и «Европейские каникулы»), 
которые станут настоящим украшением на любой кухне и создадут приятную ат
мосферу для отдыха. К новогодним праздникам подготовлен широкий выбор 
разделочных досок с символом года и календарями. Ждем ваших заказов!

www.milydom.ru
+7 (495) 5106835

Предприятие «Поликап» (г. Гомель) на
чало производство одноразовых и 

биоразлагаемых изделий. Первые образцы 
продукции разработаны и протестированы сов
местно с канадской компанией Styrochem. 
В материалах, из которых изготовлена посу
да, содержатся картофельный или кукурузный 
крахмал и присадки, способствующие ее биоло
гическому разложению.

По материалам www.respublika.info

Торговая компания «96Опт» (г. Березовский, 
Свердловская область), работающая в фор

мате оптового хаба (хаб – концентрирует в себе 
крупных участников рынка товаров в режиме on
line), открыла свою первую розничную площадку.  
В ассортименте магазина широкий выбор това
ров – посуда, мелкая бытовая техника, люстры, 
сувенирная продукция, кухонные принадлежно
сти и садовый инвентарь.

Компания «Рестошеф» представила новые 
декоры посуды немецкого бренда Tafelstern. 

Всего в ассортименте более 20 новых декоров, от 
классики с посеребрением и золочением до со
временных рельефных орнаментов.

«Биоразлагаемая» 
сервировка

Первый розничный 
«96Опт»

Новые декоры в посуде 
Tafelstern

Новинки и инновации 
«Консумэкспо 2014. 
Осень»

Выставки ЦВК «Экспоцентр» всегда богаты 
на новинки. Так, участники «Консума» тра

диционно удивляют посетителей инновацион
ными и функциональными бытовыми прибора
ми, красивой и удобной посудой и стильными 
украшениями для дома! Организаторы «Кон
сумэкспо – 2014. Осень» дарят гостям возмож
ность 2–4 сентября ознакомиться сразу со все
ми новшествами, ведь, в рамках проекта «Но
винки и инновации» товары, толькотолько 
вышедшие на российский рынок будут разме
щены на специальной экспозиции в павильо
не №1, рядом с центральным входом. На сай
те «Консумэкспо» также появился специальный 
раздел, где размещен анонс проекта.

Обо всех новинках Вы можете узнать на 
http://www.consum-expo.ru/ru/innovations/
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Контейнеры из закаленного 
стекла Glasslock разработаны для 
создания максимально комфор
тной рабочей зоны на кухне. Они 
удобно ставятся друг на друга и 
имеют разнообразную форму, что
бы разместить все необходимые 
продукты по местам. Много
функциональность контейнеров 
Glasslock обеспечивается тем, что 
они подходят для использования 
в микроволновке, духовке, посу
домоечной машине, для хранения 

в холодильнике и морозильной камере. Технология закаливания стекла обес
печивает высокую ударопрочность изделий Glasslock. Контейнеры Glasslock 
нетоксичны, так как не содержат в составе материалов вредных веществ и при
месей, в частности свинца, меламина и бисфенолаА. Герметичная крышка 
посуды Glasslock изготовлена из антибактериальной пластмассы. Силиконо
вая прокладка на внутренней стороне крышки и практичные замкизащелки с 4 
сторон обеспечивают  воздухонепроницаемость внутри контейнера. Благодаря 
абсолютной герметичности контейнеров содержимое не прольется. В ассор
тименте Glasslock представлен широкий спектр контейнеров различных форм: 
круглые, прямоугольные, овальные, квадратные, а также наборы контейнеров, 
емкости для хранения сыпучих продуктов и серия детской посуды.

Контейнеры Glasslock – самая незаменимая вещь на кухне.

«Алекс трейд» – официальный дистрибьютор Glasslock в Россиии.

www.alextrade.ru
www.glasslock.com.ru
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Кружки в «Чистом 
домике»

Лето в стиле Cuisipro!

Компания Williams Et Oliver сообщила о но
вых поступлениях полезных аксессуаров от 

ТМ Cuisipro. Это приспособления для приготов
ления и подачи разнообразных видов мороже
ного, контейнер для хранения зелени, способ
ный сохранять зелень свежей несколько не
дель, а также магнитный ершик для кувшинов и 
декантеров.

Компания «Чистый домик» представила но
вые серии фарфоровых кружек LQ (Liling 

Quanhu, производство Китай). Кружки изготав
ливаются в двух вариантах деколей:
– подглазурной, глянцевой и гладкой на ощупь; 
– матовой, слегка шершавой, нанесенной ме
тодом ручного или автоматизированного рас
пыления.

В ассортименте различные формы кру
жек – от классических конусообразных, с ка
плевидной ручкой, до приземистых «бочек» с 
круглой ручкой и широким дном. Объем кру
жек – от 335 до 400 мл. Кружки поставляются 
сериями в ассортименте – от двух до четырех 
позиций под одним артикулом.

По материалам www.steklosouz.ru

Итальянская компания Pensofal 
представляет новую линейку посу
ды Uniqum Rubin с износостойким 
антипригарным покрытием высокой 
прочности. Инженеры Pensofal до
бились высокой износостойкости 
покрытия BioStone благодаря добав
лению частиц твердых минералов в 
каждый слой антипригарного покры
тия. Высокие антипригарные свойства 
четырех слоев покрытия дают воз
можность готовить любимые блюда 

без добавления масла и жиров. Функциональность и технологичность итальян
ской посуды Pensofal не перестает удивлять приверженцев торговой марки.  
Двойное дно с диском из нержавеющей стали позволяет использовать посу
ду Pensofal на всех видах плит, включая индукционные. Термостойкая ручка из 
бакелита выдерживает температуру до 200 оС, следовательно, посуда Uniqum 
рассчитана для использования в духовом шкафу. Все предметы посуды имеют 
скругленное дно, что способствует быстрому нагреву посуды и более быстрому 
приготовлению блюд. В новой линейке Uniqum присутствует запатентованная 
кастрюля Pasta Si, которая в 1997 году прославила компанию Pensofal на ми
ровых рынках. Кастрюля Pasta Si может свободно отцеживать продукты прямо 
из кастрюли, а фиксация крышки позволяет избежать ошпаривания. Ориги
нальный рубиновый цвет линейки посуды Uniqum вдохновит на создание новых 
кулинарных шедевров и подчеркнет индивидуальность и оригинальность кухни.

«Алекс трейд» – эксклюзивный дистрибьютор бренда Pensofal в России.

www.pensofal.ru
www.alextrade.ru

КОНТЕЙНЕР ДЛЯ ХРАНЕНИЯ 
ПРОДУКТОВ GLASSLOCK

НОВИНКА! 
ПОСУДА UNIQUM ОТ PENSOFAL
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Может ли кухоная утварь быть эле
гантной? BEKA – известная и популярная 
европейская марка – своей новой кол
лекцией доказывает: да, это возможно. 
Посуда в черном корпусе, цвета бронзы 
или кофе с молоком, с бежевым перла
мутровым оттенком – все эти необычные 
и трендовые сочетания подтверждают 
изысканность новой коллекции. 

Такая гамма выглядит  
изысканно и уместна на 
кухнях с самым разным инте
рьером. Это универсальная по 
стилю, но в то же время необыкновенно элегантная коллекция. Такие пред
меты прекрасно подходят для подарков. В новой линии BEKA вы найдете 
предметы для покупателей с разным бюджетом: здесь есть и толстостенные 
удобные кастрюли, и сковороды с индукционным дном, и красивые сково
роды из кованого алюминия с качественнным антипригарным покрытием, и 
демократичные, но от того не менее привлекательные варианты посуды. К 
последним, например, относятся сковороды из штампованного алюминия, 
выпущенные в золотистокоричневой цветовой гамме. 

www.domos.ru

ПОСУДА ДЛЯ МОДНОГО ДОМА: 
НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

Самурайская закалка 
ножей SUPRA

Дамасские клинки известны своей прочно
стью и остротой, но лишь несколько ком

паний создают кухонные инструменты с приме
нением дамаска. В их числе – японская фирма 
SUPRA, запустившая в производство коллек
ции дамасских ножей. Все ножи Supra произ
водятся в Японии (город Seki), их проковывают 
вручную особым способом, в результате чего 
лезвия получают не только повышенную про
чность, но и особый узор на поверхности, кото
рый служит своего рода знаком качества. 

Сердцевина ножей выполнена из стали 
элитной марки VG10 (VGold №10), легирован
ной кобальтом и молибденом. Она обладает 
прекрасными режущими свойствами. А обклад
ки из дамаска придают упругость и предостере
гают сердцевину от ломкости.

Ножи серии KOUGOU со сверхострой ре
жущей кромкой и рукояткой из березы с трой
ным клепочным креплением обладают всеми 
свойствами классического дамасского ножа: 
повышенной остротой и твердостью, сбалан
сированностью лезвия и рукояти, износостой
костью, устойчивостью к коррозии. Они сохра
няют свои режущие свойства при заточке до 
остроты бритвы, при этом кромка не крошится 
и не ломается. 

Уникальность всех изделий коллекции 
YANAGIBA – в односторонней заточке лезвия с 
широкой режущей кромкой. Такие ножи идеаль
но подходят для приготовления суши, сашими 
и сверхтонкой нарезки рыбы и мяса. Рукоять из 
Carbon Fibre (материала на основе сверхпрочно
го и при этом очень легкого углеволокна) предо
твращает выскальзывание ножа даже при влаж
ной поверхности. 

В обеих сериях есть выбор лезвий разной 
длины, так что каждый может подобрать себе 
нож, удобный для руки. Технически совершен
ные, эстетически безупречные, прочные и дол
говечные ножи SUPRA из дамаска – отличный 
подарок японцев российским кулинарам.

Классика восточных кухонь – с ее матовостью и бронзой, натурально
стью цветов и темными поверхностями – воплотилась в коллекции SUTEKI от 
японской компании SUPRA. Четыре сковороды из углеродистой стали с вы
сокотехнологичным и очень эстетичным внешним покрытием бежевого или 
бронзового цветов подойдут на все случаи вашей кулинарной жизни. 

Самые популярные размеры: 22, 24, 26 и 28 см, самые передовые техно
логии и качественные материалы: антипригарное износостойкое покрытие 
Exdura Plus на основе силикона, бакелитовые ручки Soft Touch – все это позво
ляет сковородам коллекции SUTEKI претендовать на роль главных и любимых 
помощников на кухне. 

Забота о здоровье – всегда стоит на первом месте для японских произво
дителей. Посуда из углеродистой стали даже при нагревании до очень высоких 
температур (450 °С) не выделяет вредных для человека химических соедине
ний. Приверженцам здорового питания будет приятно готовить на сковородах 
SUTEKI без использования масла. Изделия SUTEKI подходят для всех типов 
плит, включая индукционные.

АНАТОМИЯ ЧУДА ОТ SUPRA



КОСМИЧЕСКАЯ ГАРМОНИЯ SUPRA

Внести в оформление кухни свежие нотки разнообразия может посуда 
серии VASEI от SUPRA с фиолетовым внешним покрытием и лаковым нане
сением с эффектом мерцания. При этом покрытие столь же практично, как и 
красиво, – устойчиво к механическим повреждениям и обладает повышен
ной износостойкостью.

Посуда VASEI создана с использованием высокотехнологичных материалов 
и новейших разработок, но все они служат традиционным японским ценно
стям, актуальным во всем мире – сохранению здоровья, долголетия и высокого 
качества жизни. 

Нержавеющая сталь 18/10, из которой сделана посуда, нечувствительна к 
коррозии, перепадам температур, щелочам и кислотам. Она прошла испыта
ния в лабораториях НИИ Токсикологии и признана безопасной для здоровья. 
Вштампованное четырехслойное индукционное дно нагревает пищу равномер
но. Монолитная конструкция Straight body (прямая форма) идеальна для любой 
конфорки. Трехслойное антипригарное покрытие Xylan Plus не вступает в хими
ческую реакцию с пищевыми продуктами и не содержит вредных соединений. 
Изделия VASEI максимально сохраняют все полезные свойства продукта и его 
натуральный вкус!

Новые впечатления обещают подарить и особенности конструкции посуды 
VASEI. Бакелитовые ручки с покрытием Soft Touch в цвет корпуса гарантируют 
самые приятные тактильные и визуальные ощущения. Отметки литража на вну
тренней стенке помогают соблюсти пропорции и экономят время. Крышка из 
жаропрочного стекла позволяет внимательно следить за процессом приготов
ления. А чтобы выпустить пар, достаточно просто повернуть ручку крышки на 
45 градусов. 

Серия включает все необходимое: две кастрюли – 20 и 18 см (3 и 2,2 л со
ответственно), ковш 16 см на 1,5 л и сотейники 24 см, 5 и 2,6 л. На всю посуду 
серии VASEI компания SUPRA предоставляет гарантию 25 лет.

«Мануфактуры Гар-
днеръ в Вербилках» 
разработали эксклюзив
ную коллекцию детской 
посуды «Францъ Гард
неръ. Императорская 
сказка», которая вклю
чает в себя настенные 
тарелки, кофейные гард
неровские пары XIX века, 
подсвечники и детские 
наборы. Посуда созда
на и расписана ручным 
способом по уникальной 
технологии 260летней 
давности. 

«ФРАНЦЪ ГАРДНЕРЪ» – ДЕТЯМ!

НОВОСТИ
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Архитектурная студия BIG в сотрудничестве 
с датскими дизайнерами KILO нанесла на 

посуду рисунки городских пейзажей со всего 
мира. Тонкая голубая линия силуэтов прохо
дит по поверхности молочнобелых чашек и 
тарелок коллекции. Идентификация проис
ходит мгновенно – линия повторяет контуры 
самых узнаваемых архитектурных памятников: 
Бранденбургских ворот, собора Василия Бла
женного, БигБена и Эйфелевой башни.

Коллекция производится немецким 
фарфоровым брендом Rosenthal и разрабо
тана специально для компании, которая была 
основана в конце 60х благодаря Вальтеру Гро
пиусу и его бостонской фирме The Architects 
Collaborative (TAC).

По материалам www.obstanovka.com

Узнаваемый контур 
от Rosenthal

Впервые на выставке HOMI Russia (1518 
октября, МВЦ «Крокус Экспо») свою про

дукцию представит португальская компания 
DaTerra (DaTerra в португальском языке озна
чает «от Земли»). Дизайнеры компании смело 
экспериментируют с формами и материалами. 
Несмотря на то что это ремесленное производ
ство, компания гарантирует высокое качество 
и длительный срок службы своих керамических 
изделий.

Компания «Пилот МС» представила новинки 
керамической посуды ТМ Appetite с симво

ликой 2015 года. Это две коллекции: «Овечки 
в клубничке» и линия «Кантри». В линейки во
шли кружки, салатники, чайники, подставки под 
ложки, наборы для специй и наборы для кухни в 
ярких подарочных коробках.

Смелые эксперименты 
DaTerra

Аппетитные овечки в 
компании «Пилот МС» 
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ГОСТИ НОМЕРА

Посуда,котораянасрадует,
посуда,котораянам
помогает,посуда,которая
достойнавосхищения!
Очемэто?Разумеется,
опосудныхизделиях
иаксессуарахмарки
MOULINvillaотDrivixhome.
Втоварныхлинейкахэтого
брендасобраныпоследние
достижениятехнической
мыслиивоплощена
подлиннаязабота
оздоровье!

НИКОГДА НЕ ПРИГОРИТ!
Среди последних разработок уже за

воевавшего популярность в России 
бренда MOULINvilla от Drivixhome – ли
нейка сковородок Titanium Granit со 
стойким высококачественным профес
сиональным антипригарным  покрытием 
QuanTanium. Многослойная структура 
QuanTanium предохраняет посуду от ца
рапин и обладает великолепными эк
сплуатационными характеристиками. В 
первую очередь это долговременное 
сохранение антипригарных качеств, по
зволяющее готовить без добавления 
жира и существенно упрощающее уход 
за такой посудой. 

Добиться столь высокого результата 
позволяет строгое соблюдение техно
логии изготовления сковород Titanium 
Granit. Прежде всего, это литье заго
товки под давлением, со строгим со
блюдением соотношения толщины дна 
и стенок (8 и 4 мм соответственно). Бла
годаря такому литью исключены так на
зываемые «очаги подгорания» и какая
либо деформация тела посуды в процес
се дальнейшего использования. Затем 
алюминиевая основа подвергается 

обработке методом «бластинга» (пе
скоструйная обработка)  для придания 
эффекта шероховатости   с последую
щим нанесением мелкодисперсного 
порошка из титановой пыли.  Процесс 
проводится при высокой температуре. 
В результате происходит плотное сое
динение титанового слоя с алюминие
вым корпусом сковороды на молеку
лярном уровне. После этого сковорода 
Titanium Granit покрывается слоем 
грунта и помещается в печь на обжиг, 
где на нее наносится главное антипри
гарное покрытие премиум класса 
QuanTanium при температуре 430 оС.  
Это довольно трудоемко и требует вы
сокого мастерства, поскольку в случае 
малейшего нарушения технологическо
го процесса под покрытием могут обра
зоваться пузырьки воздуха, которые 
при остывании лопнут и разорвут по
крытие. На заключительном этапе ско
вороду покрывают 3 слоями более 
светлого состава QuanTanium, который 
имеет вид мраморной крошки. Сегодня 
процесс изготовления сковород 
Titanium Granit осуществляется на 
единственном предприятии в Южной 
Корее, обеспечивающем 100%е каче
ство своей продукции. 

Функциональность и экологичность 

покрытия QuanTanium в сковородах 
Titanium Granit подтверждена между
народным сертификатом соответствия. 
Стойкость к механическим поврежде
ниям выгодно отличает это покрытие от 
других антипригарных слоев, керами
ческих или полимерных, но самое важ
ное, что свои рабочие свойства сково
рода Titanium Granit сохраняет в тече
ние внушительного периода времени.

К числу преимуществ сковород 
Titanium Granit следует также отнести 
и удивительно удобную фурнитуру. 
Кстати, ручка сковороды может отсте
гиваться, так что никаких препятствий 
для использования такой сковороды в 
духовом шкафу нет.

УНИКАЛЬНЫЙ 
МАТЕРИАЛ – БАМБУК

Создатели посуды из натурального 
сырья MOULINvilla от Drivixhome  су
мели  добиться от своих изделий удиви
тельной неприхотливости и износостой
кости. Кроме того, изготовленная из 
бамбука с добавлением только природ
ных материалов, эта посуда является 
прекрасным антибактериальным сред
ством, что немаловажно для отдыха на 
природе. Но это далеко не все. Важно не 
только то, что посуда заботится о здоро
вье всех, кто ей пользуется, но и то, что 
при ее изготовлении не наносится вред 
окружающей среде.

Волокна бамбука измельчаются до 
порошкообразного состояния, затем в 
полученную массу добавляется пище
вой натуральный краситель. Вот и весь 
состав! Изделие получается путем спе
кания при достаточно высокой темпера
туре измельченного в порошок стебля 
бамбука и натурального пищевого кра
сителя в специальной прессформе.

Срок жизни такой посуды достаточ
но длительный. Емкости не требуют 
тщательного ухода и могут использо
ваться в температурном диапазоне от 
–20 до +120 оС (то есть в них можно 
хранить продукты и в холодильнике, и в 

ВСЕ ДЕЛО В КАЧЕСТВЕ!

зываемые «очаги подгорания» и какая
либо деформация тела посуды в процес
се дальнейшего использования. Затем 
алюминиевая основа подвергается 

Корее, обеспечивающем 100%е каче
ство своей продукции. 

Функциональность и экологичность 

ством, что немаловажно для отдыха на 
природе. Но это далеко не все. Важно не 
только то, что посуда заботится о здоро
вье всех, кто ей пользуется, но и то, что 
при ее изготовлении не наносится вред 
окружающей среде.

Волокна бамбука измельчаются до 
порошкообразного состояния, затем в 
полученную массу добавляется пище
вой натуральный краситель. Вот и весь 
состав! Изделие получается путем спе
кания при достаточно высокой темпера
туре измельченного в порошок стебля 
бамбука и натурального пищевого кра
сителя в специальной прессформе.

Срок жизни такой посуды достаточ
но длительный. Емкости не требуют 
тщательного ухода и могут использо
ваться в температурном диапазоне от 
–20 до +120 оС (то есть в них можно 
хранить продукты и в холодильнике, и в 
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морозильной камере). Посуду также 
разрешается мыть в посудомоечной 
машине, правда, в щадящем режиме.

При этом все посудные предметы, 
забытые на пикнике, не нанесут вреда 
окружающей среде, так как способны 
разлагаться, как и любой природный 
материал растительного происхожде
ния! В этом состоит существенное пре
имущество продукции MOULINvilla от 
Drivixhome перед одноразовой или 
многоразовой посудой из синтетиче
ского материала. Кроме того, за счет на 
100% натурального сырья такая посуда 
не вызывает сомнений с точки зрения 
безопасности для здоровья и прослу
жит не один сезон в отличие, например, 
от бумажной посуды.

СОХРАННОСТЬ ОБЕСПЕЧЕНА!
Для изготовления уникальных кон

тейнеров для пищи MOULINvilla (серия 
Sapphire) от Drivixhome использован 
сополиэфир  Tritan, появившийся в 2007 
году и производимый без бисфенолаА 

(BPA). Этот материал не содержит ПВХ, 
тяжелых металлов и фталатов, пагубно 
влияющих на организм человека.

Сополиэфир Tritan обладает намно
го более высокой теплостойкостью, не
жели другие сополиэфиры. Он очень 
легко поддается переработке и дает 
большую свободу при выборе дизайна 
изделия. В связи с этим материал обла
дает рядом уникальных характеристик, 
которые недостижимы при использова
нии других прозрачных пластиков.

К важнейшим качествам сополиэфи
ра Tritan относятся также: высокая сте
пень прозрачности и термостойкость, 
устойчивость к образованию пятен и со
хранению запахов, гидролитическая и 
химическая стойкость, а также невероят
ная прочность контейнера. В качестве 
подтверждения последнему стоит отме
тить, что контейнер MOULINvilla (серия 
Sapphire) способен выдержать наезд ав
томобильного колеса легкового автомо
биля. Определенно, что на сегодняшний 
день контейнеры  MOULINvilla (серия 
Sapphire) являются уникальным продук
том, не имеющим аналогов на рынке.

С эстетической точки зрения Tritan 
обеспечивает невероятные блеск и 
прозрачность, как у стекла, что делает 
товар из этого материала заметным на 
магазинной полке.

Контейнер для пищи MOULINvilla 
(серия Sapphire) рассчитан на ежед
невное использование, поэтому запаса 
его прочности хватит на долгие годы. В 
частности, крышки контейнеров рассчи
таны на 300 тыс. и более открываний.  

Ланчбокс MOULINvilla (серия 
Sapphire) не впитывает никакие запа
хи и будет таким же чистым и надеж
ным на протяжении всего времени ис
пользования.

Не стоит отказывать себе в сэндви
чах, свежей зелени, мясных блюдах и 
любимых кушаньях! С ланчбоксом 
MOULINvilla (серия Sapphire)  все про
дукты сохранят первозданную свежесть, 
а обед будет качественным и полезным!

ВСЕ ДЛЯ НОЖА!
Сегодня на рынке имеется великое 

множество всевозможных ножей, вклю
чая инструменты с лезвиями из цирко

ниевой керамики и гипоаллергенными 
ручками. Кстати, линейку таких моделей 
под брендом MOULINvilla предлагает 
компания Drivixhome. Однако наличие 
достойного ножа предполагает и нали
чие достойного места для его хранения.

Именно с этой целью Drivixhome 
включила в свой ассортиментный ряд 
специальные подставки для ножей 
MOULINvilla, блок которых выполнен из 
полипропиленового волокна и легко 
моется под краном, исключая появле
ние патогенной микрофлоры. 

Поверхность волокна не наносит ме
ханических повреждений, сохраняя 
первоначальную остроту лезвия ножей.

Преимущества подставок  
для ножей MOULINvilla:

l изготовлены только из гипоаллерген
ного материала, не имеющего запаха;
l нанесение краски на подставку осу
ществляется в три слоя, что сохраняет 
первозданную яркость и обеспечивает 
высочайшую износостойкость;
l пластиковые элементы выполнены 
целиком из цветного материала в тон 
самой подставки, так что при возмож
ных царапинах и бытовых повреждени
ях подкрашивать возникшую белизну не 
придется;
l изделия комплектуются подарочной 
упаковкой.

В наличии имеется два вида подста
вок различной цветовой гаммы: из пла
стика и керамики. Стильный дизайн и вы
сокая практичность изделий MOULINvilla 
от Drivixhome способны вызвать восхи
щение даже самых искушенных цените
лей кухонных принадлежностей.

Официальный 
эксклюзивный дистрибьютор

ООО «ДРИВИКС ЛЕД»
г. Москва, ул. Кусковская, 20А

Тел. +7 (495) 984-31-41

www.drivixhome.ru
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Не секрет, что вкусы у всех разные. Поэто-
му каждый в душе мечтает создать свой 
вкусовой оттенок и поразить им своих близ-
ких и друзей. Для такого случая Tescoma 
подготовила специальную посуду, с кото-
рой рождение лучшего блюда на свете 
пройдет с максимальным комфортом!

ВЗБОЛТАЕМ, КАК НАДО!

По рецепту  знаменитого Джеймса Бонда, прозвучавше
му в первой киноленте об агенте 007, коктейль непременно 
следует взбалтывать. Именно для этого требуется шейкер – 
приспособление для смешивания разных ингредиентов в од
ном сосуде. Сегодня с помощью шейкера готовят не только 
вечерние коктейли, но и соусы, фруктовые или молочные 
миксы и даже пенку для кофе.

Tescoma предлагает воспользоваться универсальным 
шейкером PRESTO из высококачественной прочной пласт
массы, который не только позволит создать блюдо со стро
гим соблюдением рецептуры, но и поможет получить свой 
собственный фирменный вкус, что приятно удивит всех со
бравшихся за обеденным столом.

Благодаря специальной сеточке в 
шейкере PRESTO ингредиенты, входя
щие в состав смеси, тщательно переме
шиваются и подвергаются аэрации, то 
есть насыщаются кислородом. В резуль
тате получается воздушная масса, кото
рую любят все без исключения.

Важным преимуществом шейкера 
PRESTO является его полная автоном
ность. Вам не потребуется дополнитель
ный аксессуар, например венчик или 
иное приспособление, а также наличие 
электроэнергии. Готовый к употребле
нию продукт создается простейшими 
движениями руки, после чего без труда 

переливается в сервировочную по
суду или на готовое блюдо. Таким 
образом меньше чем за минуту мож
но создать молочный коктейль, пре
красный напиток из различных фрук
товых соков или пикантный соус. 
Особенно нравится пользоваться 
шейкером детям, они с радостью 
приготовят освежающий микс из лю
бимых плодов и ягод.

Емкость шейкера имеет измерительную 
шкалу для точного соблюдения пропорций всех 
ингредиентов, а также встроенную в крышку во
ронку для переливания приготовленных смесей 
в блюда, бокалы и напитки. В положении «За
крыто» воронка становится прекрасным уплот
нителем и исключает протекание, а в положе
нии «Открыто» – не падает и не теряет
ся. Шейкер PRESTO с содержимым 
можно хранить в холодильнике. Перед 
подачей на стол его следует еще раз 
хорошо взболтать.  

А ТЕПЕРЬ СМЕШАЕМ!

Многие блюда готовятся именно путем тщательного пе
ремешивания. Не случайно мы так часто пользуемся на кухне 
миксером с целым арсеналом разнообразных насадок или 
ручным блендером. Однако не секрет, что одно неловкое дви
жение – и «кулинарные» брызги разлетаются по всей кухне. 
Чтобы этого больше никогда не происходило, Tescoma пред
лагает воспользоваться специальной емкостью DELICIA. Ее 
фишка – в специальной крышке, которая 
пропускает размешивающий венчик 
внутрь и не дает возможности содержи
мому выскакивать наружу даже при высо
ких оборотах блендера или миксера. Но 
это еще не все. Крышка имеет 4 позиции: 
«Закрыто», «Мелкое сцеживание», «Круп
ное сцеживание» и «Открыто». В поло
жении «Закрыто» осуществляется 
перемешивание без неприятных 
брызг. «Мелкое сцеживание» и 
«Крупное сцеживание» позво
ляют отцедить сок от нежела
тельной мякоти или твердых остат
ков. Позиция «Открыто» дает воз
можность полностью перелить 
содержимое в другую посуду. Ем
кость DELICIA оснащена ворон
кой и имеет противоскользящую 
обработку для комфортного и без
опасного использования. Изделие 
выполнено из высококачественной 
прочной пластмассы и пригодно для хра
нения готовых блюд в холодильнике. Объем емкости – 1,2 л, 
достаточный для приготовления большинства блюд.

При желании вы можете использовать свои емкости диа
метром от 14 до 28 см. В этом случае вам будет удобно взять 
специальную крышку DELICIA от 
Tescoma из прозрачной пластмас
сы, созданной специально для руч
ных блендеров и миксеров с двумя 
венчиками. С нижней стороны 
крышки находится 3 ограничителя, 
стабилизирующие крышку на краю 
различных по диаметру емкостей 
при перемешивании. Интересная осо
бенность данной крышки – наличие так 
называемого удлиненного лепестка, по
зволяющего перемещаться блендеру по 
самым краям емкости. 

НОВЫЙ БУКЕТ 
ВКУСА С TESCOMA
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ДОБАВИМ ВКУСА!

Какой салат обходится без до
бавления растительного масла или 
уксуса?! Самая разнообразная зе
лень и овощи обязательно требуют, 
чтобы их сдобрили жидкой припра
вой. Для этих целей как нельзя луч
ше подойдут специальные емкости 

V I TA M I N O 
от Tescoma. Их 
можно было бы на
звать изящными по
мощниками. Изделия производятся из высококачествен
ного тонкостенного боросиликатного стекла и имеют гор
лышки с силиконовыми воронками оливкового и 
темноалого цветов. Объем емкостей составляет 250 и 500 
мл, так что они удобны не только в кухонной зоне, где при
правы добавляют в готовящееся блюдо, но и на столе сре
ди других предметов сервировки и аксессуаров. Емкости 
являются прекрасным дополнением сервировочного набо
ра и придутся весьма кстати во время семейного ужина 
или обеда. Каждую емкость можно после использования 
закрыть пластиковой крышкой соответствующего цвета. 
Важно, что используемое при изготовлении емкостей сте
кло обладает повышенной прочностью, так что с точки зре
ния безопасности сомнений не возникает. 

НЕМНОГО ПОЛЬЕМ И СМАЖЕМ!

Современные способы приготовления блюд дают воз
можность попробовать новые кухонные инструменты. Одна 
из таких новинок – специальная пипетка DELICIA от Tescoma 
для безопасного поливания мяса, птицы или овощей стекаю
щим жиром, соком, бульоном или маринадом во время вы
печки или приготовления на гриле. Насадка, груша и под
ставка инструмента выполнены из жаростойкого пищевого 
силикона, а прозрачная трубочка – из прочной пластмассы, 

выдерживающей высокую температуру. К пипетке прилага
ются насадки в виде кисточки для смазывания и плоской на
садки, которой легче собирать горячий бульон и отделять сок 
от жира. Отделение следует проводить в другой посуде, где 
более легкий жир поднимается наверх, а непосредственно 
сок остается в нижней части посуды. Также в комплект входит 
специальный ершик для мытья трубочки изнутри.

Для набора выделяющегося сока следует, нажав грушу, 
опустить кончик пипетки в разогретую жижу и, отпустив гру
шу, всосать жидкость внутрь, после чего выдавить в отдель
ную емкость или же, при желании, полить ей готовящееся 
блюдо сверху. Для избавления от жира следует набирать сок 
пипеткой с самого дна емкости, в которую предварительно 
была перелита раскаленная жижа (верхняя часть слитой жи
жи, где находится жир, не используется). Кроме использова
ния горячего собственного сока, образующегося в процессе 
готовки, блюдо можно поливать или намазывать другими 
жидкими приправами. Для этого также очень удобно приме
нять пипетку DELICIA от Tescoma.

Все рассмотренные выше приспособления, а также их со
ставные части можно мыть в посудомоечных машинах! При
ятного вам аппетита и новых вкусовых оттенков с аксессуа
рами от Tescoma!

WWW.TESCOMA.COM

РЕЦЕПТЫ ОТ TESCOMA

Соус «Бальзамик» для листовых салатов:

200 мл оливкового масла, 10 мл уксуса, 20 мл лимон
ного сока, 2 ложки дижонской горчицы, 1 небольшой мел
ко нарезанный лукшалот, 1 ложка мелко нарезанной зе
лени петрушки, соль и перец.

Медово-горчичный соус:

150 г майонеза, 3 ложки дижонской горчицы, 3 ложки 
меда, 10 мл лимонного сока. Медовогорчичный соус 
прекрасно подходит для овощных салатов из помидор, 
перца, корневых овощей и т.п.

лень и овощи обязательно требуют, 
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Российский профессиональный рынок 
является магнитом для мировых произво
дителей профессиональной посуды, сте
кла, кухонного и барного инвентаря, на
плитной посуды – в общем, всего, что необ
ходимо для ресторанного и гостиничного 
бизнеса. Торговая компания «Комплекс
Бар» представляет все лучшие мировые 
профессиональные бренды на российском 
рынке. Безусловными лидерами продаж в 
«КомплексБар» являются бренды европей
ских производителей.

Компания «КомплексБар» является эк
склюзивным представителем  французской 
компании  Matfer на российском рынке. 
История этой компании начинается в 1918 
году.  Сегодня Matfer производит широкий 
ассортимент изделий кухонного и кондитер
ского инвентаря, аксессуаров, емкостей для 
хранения продуктов и т.д. Высокое качество 
продукции подтверждено различными ме
ждународными сертификатами (ISO 9001, 
NF Quality, HACCAP Quality). 

Широкий выбор аксессуаров и предме
тов кондитерского цеха от Matfer порадует 
самого взыскательного шефповара. Это и 
традиционные формы и формочки из метал
ла и алюминия с антипригарным покрытием, 
кондитерские кисти и лопаточки, разноо
бразные кондитерские насадки и мешки, 
поршневые воронки для крема, а также фор
мы для приготовления шоколадных фигур и 
многое другое. Matfer  предоставляет воз
можность подобрать те предметы кондитер
ского цеха, которые необходимы именно ва
шему заведению.

Заслуженно пользующаяся популярно
стью у рестораторов серия профессиональ
ной посуды из нержавеющей стали 18/10 
включает в себя разнообразные по форме и 
объему сотейники, кастрюли, котлы, сково
роды, кухонные принадлежности и аксессуа
ры. Данная посуда характеризуется простым 

уходом и безукоризненной гигиеной. Здесь 
все продумано до мелочей – от идеальной 
полировки до ненагревающихся ручек. Осо
бенно следует отметить серию Excellence, в 
которой полые ручки крепятся путем круго
вой сварки, что исключает возможность их 
повреждения и является эксклюзивным про
изводственным методом. Все изделия при
годны для плит с любым типом нагрева, вклю
чая индукцию. В ассортименте Matfer  при
сутствуют и традиционные для России 
изделия из чугуна, без которых немыслим ни 
один ресторан. Разумеется, производителем 
представлена и серия алюминиевой посуды. 
Не секрет, что качество блюд во многом зави
сит от того, в какой посуде они приготовлены. 
Старейшие кулинарные традиции француз
ской кухни, передаваемые из поколения в по
коление, помогли современным мастерам 
создать великолепную наплитную посуду 
Matfer.  Кулинары всего мира, истинные про
фессионалы поварского искусства пользуют
ся кухонной утварью именно этой фирмы и 
оценивают ее по достоинству.

Фарфоровая мануфактура Bauscher поя
вилась в Германии в 1881 году.  Основали ее 
братья Аугуст и Конрад Баушеры, которые 
решили выпускать не просто красивую каче
ственную фарфоровую посуду, а профессио
нальную посуду для ресторанов и гостиниц.

Сегодня посуду немецкой компании 

предпочитают во многих странах мира. Чув
ство традиции, стиля и увлеченность своим 
делом помогают компании создавать фарфо
ровые изделия премиумкласса.  Современ
ные технологии и инновационные решения 
позволяют производить действительно каче
ственную посуду. Каждое изделие Bauscher 
проходит обязательный контроль на протя
жении всего производственного процесса. 
Все изделия обжигаются несколько раз, с по
следовательным повышением температуры 
обжига. Профессиональный фарфор 

Bauscher изготавливается из цельных кусков 
глины, будь то тарелка, чайник или кружка. 
Поэтому элементы фарфоровых изделий, ко
торые обычно подвергаются дополнительной 
нагрузке, – например, носики заварочных 
чайников, ручки, – выдерживают весьма 
сильные удары. Тщательный выбор материа
ла делает посуду Bauscher особенно про
чной.

Современные технологии производства 
Bauscher обеспечивают прочность не только 
самой посуды, глазури, но и декоров. Даже 
после многократной мойки в посудомоечной 
машине глазурь и деколь остаются яркими и 
посуда выглядит новой. Кроме того, на иде
ально гладкой глазури грязь не задержива
ется, и эту посуду очень легко мыть. Но са
мое главное, высокотемпературная глазурь 
создает дополнительную защиту изделий, 
что гарантирует отсутствие царапин и сле
дов от металлических приборов. 

Компания «КомплексБар» эксклюзивно 
представляет на российском рынке хрусталь
ное стекло компании RONA. Компания RONA  
объединила под своей крышей несколько за
водов из Богемии. RONA – один из старейших 
в Словакии завод, выпускающий посуду из 
хрустального стекла. Сегодня завод работает 
по четырем основным направлениям: выпуск 
гладкого стекла, выпуск гладкого профессио
нального стекла, любые виды декорирования, 
ручная работа. Наряду с непревзойденным ка
чеством, экологической безопасностью и не
повторимым дизайном рестораторов привле
кает стойкость к механическим повреждени
ям, ударопрочность, сопротивление резким 
перепадам температур, отсутствие сколов по 
краю бокала. Высокое качество стекла обес
печивает постоянный блеск и прозрачность, 
нейтральный цвет стекла не меняет естест
венный цвет напитка, подходит для мытья в 
профессиональных посудомоечных машинах.

Весь ассортимент продукции Matfer, Rona 
и Bauscher вы сможете найти в компании 
«КомплексБар». Компания поддерживает 
складскую программу и в любой момент мо
жет предложить интересующий вас товар.

Бренд-менеджер «Комплекс-Бар»
Анна Пароконная 

www.complexbar.ru

ЕВРОПЕЙСКИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ 
БРЕНДЫ НА РЫНКЕ РОССИИ  
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Теперь будьте уверены, что ваша 
кухня заиграет новыми красками! С 

новой коллекцией кухонной посуды 
из штампованного алюминия Terrakotte от Röndell 
приготовление любимых блюд всегда будет до
ставлять удовольствие: сочетание внутреннего по
крытия нежного сливочного оттенка и внешнего 
терракотового антипригарного покрытия ожи
вит вашу кухню! Светлый оттенок внутреннего по
крытия посуды придает ей ощущение чистоты и 
безопасности. Одновременно с ярким, сочным 
цветом каждого предмета посуды коллекция 

Terrakotte обладает всем самым необ
ходимым для создания кулинарных ше

девров. Любые, даже самые замысло
ватые яства, от русских традиционных мясных блюд 
до итальянской лазаньи, поможет приготовить кол
лекция Terrakotte. Она включает: сковороды разных 
размеров от 20 до 28 см,  сотейники с крышкой диа
метром 24 см, кастрюлю 20 см на 3,2 л, ковш объе
мом 1,7 л – все это позволит легко и быстро справ
ляться с воплощением ваших замыслов. 

Приготовление любимых блюд будет легким и 
безопасным благодаря инновационным технологи
ям в посуде Terrakotte. В каждом предмете коллек
ции из штампованного алюминия (3,0 мм) предус
мотрено усиленное  трехслойное  антипригарное 
покрытие TriTitan Spectrum® на основе титана – 
оно абсолютно безвредно (без содержания PFOA) и 
долговечно! Посуду с данным покрытием уже давно 
оценили самые взыскательные кулинары: на ней 
легко и приятно готовить не просто вкусную, но и 
здоровую пищу. Теперь вы можете забыть про ис
пользование большого количества жиров и воды! С 
устойчивым к повреждениям покрытием  TriTitan 
Spectrum® возможно использование любых ак
сессуаров, даже металлических лопаток. 

«Общение» с каждым предметом коллекции 
Terrakotte приятно и легко: стильные изящные руч
ки из нержавеющей стали обеспечивают исключи
тельную эргономичность, а клепочное крепление к 
корпусу гарантирует посуде прочность и долговеч
ность. 

Посуду коллекции Terrakotte можно использо
вать на всех видах плит, кроме  индукционных.

Попробуйте яркие краски любимых блюд 
вместе с коллекцией посуды Terrakotte 

от Röndell!

Terrakotte – красочное воплощение кулинарных изысков на вашей кухне!
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Бренд Röndell представляет        
новые коллекции 
Terrakotte и Erste
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Коллекция стальной посуды Erste – создана для 
тех, кто видит создание кулинарных шедевров в новом 
ракурсе, любит экспериментировать, но при этом 
остается верным качеству. Каждый предмет коллекции 
поразит любителей готовить своим эргономичным ди
зайном, воплощенным в оригинальной форме корпуса 
и ручек. Для удобства слива жидкости без дуршлага и 
прихваток в кастрюле предусмотрена специальная 
конструкция ручек, которая надежно  фиксирует крыш
ку при сливе жидкости. 

Для дополнительного удобства слива жидкости ка
стрюля обеспечена специальными  носиками на кор
пусе и ободком с отверстиями разных размеров на 
крышке. Отличительной особенностью предметов кол
лекции Erste является уникальная возможность верти
кально ставить крышку при добавлении ингредиентов, 
а также хранить ложки на крышке при приготовлении 
ваших любимых блюд. Особенно удобно использовать 
кастрюлю и ковш коллекции благодаря силиконовому 

спрею на ручках: он предотвращает скольжение и 
приятен на ощупь. Кроме того, силиконовый спрей 
нанесен на красный бакелит таким образом, что с те
чением времени ваша посуда Erste сохранит привле
кательный вид. 

Как и в других коллекциях от Röndell, в посуде кол
лекции Erste акцент поставлен на высокое качество и 
технологичность. Нержавеющая хирургическая сталь 
18/10 на долгие годы гарантирует безупречный внеш
ний вид посуды, практичность и долговечность. При 
создании моделей этой коллекции используется уни
кальный двухэтапный метод технологии «тройного» 
дна с вштампованным, а затем вплавленным алюми
ниевым диском, что позволяет равномерно распреде
лять и значительно дольше сохранять тепло стенок и 
дна посуды. Одновременно с этим такая технология 
предотвращает пригорание пищи и обеспечивает бо
лее быстрое приготовление блюд. Посуда, созданная 
по подобному принципу, продолжает готовить даже 
после выключения плиты, сохраняя в блюде больше 
витаминов и микроэлементов. 

Благодаря отметкам литража на внутренней по
верхности посуды готовить любимые блюда еще лег
че! Ведь теперь вы можете соблюдать все рекоменда
ции по рецептуре. Нужно отметить, что крепление ак
сессуаров у посуды этой коллекции – точечная сварка. 
Это способ, позволяющий надежно прикрепить ручки 
любой формы к основанию. 

В коллекции Erste представлены три кастрюли с 
крышкой различного диаметра (18, 20 и 24 см)  и  ковш 
(16 см). Вы можете подобрать для себя оптимальный 
объем предметов посуды данной коллекции.

Посуда коллекции Erste 
привлекает внимание своей универсальностью 

использования: 
она подходит для всех видов плит, 

включая индукционные. 

Однако ее не рекомендуется использовать в 
посудомоечных машинах. 

Коллекция посуды Erste – новый взгляд на создание любимых блюд!
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Производителисковород
стараютсяпоказатьлучшие
качествасвоейпродукции.
Однакозапросыпотребителей
достаточноразнообразны.
Этоозначает,чтокаждому
покупателюнуженособенный
товар.Данноеусловие
выполняетторговаямарка
NaturePanкомпании
«Ломоносовскаякерамика»,
котораявочереднойразрадует
своихпочитателейактуальной
кухоннойпосудой.

В преддверии осеннего сезона 
NaturePan подготовила специальные 
серии литых сковород Brownstone и 
Blackstone, которые в полной мере 
удовлетворят потребности всех цени
телей современной и здоровой кухни. 
Отличительными особенностями выпу
скаемых линеек являются:
l  удобная съемная ручка;
l  экономия места для  хранения; 
l  возможность готовить в духовом  
 шкафу;
l  высокие стенки (позволяют гото 
 вить бо 2льшие порции любимых  
 блюд);
l  пригодность для всех типов плит,
      включая индукционные;
l  оригинальный дизайн.

Остановимся подробнее на каждом 
из перечисленных преимуществ. 

Благодаря легко отстегивающимся 
ручкам сковороду можно на неограни
ченное время ставить в духовку для со
здания тушеных блюд, которые требуют 
неторопливого приготовления и сохра
няют сочность и натуральный вкус ис
пользуемых продуктов. Надо отметить, 
что крепление ручки исключает потерю 
его жесткости даже при многократном 
использовании.

Не секрет, что, перемешивая ин
гредиенты, мы не хотим, чтобы они 
выскакивали за край посуды. При 
этом готовить приходится не однудве 
порции, а больше. В связи с этим вы
сокие стенки – это объективное преи
мущество. Кроме того, сковорода с 
достойными по высоте стенками обес
печивает более правильный разогрев 
готовящегося блюда и дольше сохраня
ет необходимую температуру. Послед
нее позволяет добиться эффекта том
ления, столь любимого нашими забот
ливыми хозяйками.

Многообразие кухонных плит не 
должно ограничивать хозяек в выборе 
понравившейся посуды. Именно поэто
му NaturePan выступила с предложени
ем, которое позволяет выбрать и прио
брести любимую сковороду с необходи
мым типом дна: для индукционной 
плиты, для газовой или для стеклокера
мической. В результате покупатель пол
ностью удовлетворяет свою потреб
ность в необходимой кухонной посуде.

Если говорить о дизайне, то доста
точно взглянуть на представленную про
дукцию. Сегодня классическая сковоро
да приобрела поистине  самое совре
менное исполнение при сохранении 
всех эксплуатационных достоинств.  
Эргономичный дизайн и популярное 
цветовое решение не оставят равно
душными даже тех, кто имеет отдален
ное представление о кухне.

Но и это еще не все. NaturePan удов
летворила потребности всех ценителей 
антипригарной посуды, предложив из
делия с различными типами покрытий. 
Brownstone выпускается с высококаче
ственным керамическим покрытием от 

известной во всем мире марки Greblon, 
а Blackstone с экологически безопа
сным полимерным покрытием на вод
ной основе. В этом случае вопрос о при
обретении стильной дизайнерской ско
вороды просто отпадает. Покупатель 
берет понравившуюся модель сковоро
ды с подходящим для его плиты дном и 
покрытием, которому он доверяет.

Фактически на сегодняшний день 
компания «Ломоносовская керами-
ка» предлагает марку, которая испол
няет индивидуальный заказ каждого 
покупателя. И имя этой марки – 
NaturePan!

ООО «Ломоносовская керамика»
195248, г. Санкт-Петербург, 

пр. Энергетиков, 19
Тел. +7 (812) 441-31-00 

(многоканальный)
E-mail: trade@firmalk.ru

www.naturepan.ru
www.lkeramika.com

www.firmalk.ru 

ЛИЧНЫЙ ВЫБОР 
КАЖДОГО!

«Ломоносовская керамика» продол
жает выпуск традиционной посуды из са
мого лучшего природного материала – 
глины. Пища, приготовленная в такой по
суде, сохраняет все необходимые 
питательные и полезные вещества и не те
ряет их на протяжении длительного перио
да времени даже без холодильника. За вы
сокий стандарт исполнения своей керами
ческой посуды компания «Ломоносовская 
керамика» неоднократно была удостоена 
заслуженных наград. Известный специа
лист, член российского Союза художников, 
главный технолог компании «Ломоносов
ская керамика» Тамразян Товмас парал
лельно со своей основной работой зани
мается созданием высокохудожественных 
предметов искусства из керамики. Недав
но мастер принял участие в выставке «Стекло и Керамика в пейзаже» в Санкт
Петербурге со своей работой «Врата лабиринта», которая показывает многог
ранность его таланта.
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 ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

Название выставки / экспоненты
Времяиместо

проведения
Название выставки / экспоненты

Времяиместо
проведения

TENDENCE 30.08.14
02.09.14 HOUSTON HOME&GARDEN MARKET 2014 20.09.14

21.09.14

Международная выставка потребительских 
товаров. ФранкфуртнаМайне (Германия)

Messe Frankfurt
Ежегодная выставка товаров для дома и 

садоводства. Хьюстон (США)
International 

Exhibitions, Inc.

КОНСУМЭКСПО-2014 02.09.14
04.09.14 ПИР 23.09.14

26.09.14

Международная выставка товаров народного 
потребления. Москва

ЗАО «Экспоцентр» Международная выставка. Москва Проект «ПИР»

ZUCHEX 2014 03.09.14
07.09.14

ВСЕРОССИЙСКАЯ ЯРМАРКА В 
УДМУРТИИ – 2014

25.09.14
29.09.14

Международная выставка товаров для дома, 
бытовой техники и подарков. Стамбул (Турция)

Life Media  Всероссийская ярмарка продукции предприятий 
регионов России. Ижевск

Выставочный 
центр 

«УДМУРТИЯ»

MAISON&OBJET AUTUMN 2014 05.09.14
09.09.14 ВСЕ ДЛЯ ДОМА – 2014 01.10.14

05.10.14

Международный салон интерьерного дизайна, 
предметов декора и подарков. Париж (Франция)

SAFI Специализированная выставка. Белгород «Белэкспоцентр»

TRADEXPO SUMMER 2014 07.09.14
10.09.14 ФОРУМ ГОСТЕПРИИМСТВА – 2014 14.10.14

16.10.14

Специализированная выставка товаров для 
дома, предметов интерьера и детской 

продукции. Париж (Франция)

GL Events 
Exhibitions

10я Специализированная выставка. Уфа
Башкирская 
Выставочная 

Компания

МОДНЫЙ БАЗАР. ОСЕНЬ 2014 11.09.14
14.09.14 HOMI RUSSIA 2014 15.10.14

18.10.14

28я Всероссийская специализированная 
выставка. Волгоград

ООО 
«Выставочный 

центр Волгоград 
ЭКСПО»

Международная выставка предметов интерьера, 
декора и подарков. Москва

Fiera Milano

ОСЕННИЕ ФАНТАЗИИ – 2014 11.09.14
14.09.14 CANTON FAIR 2014 15.10.14

04.11.14

Межрегиональная выставкаярмарка. Саранск
ООО «Мордов

экспоцентр»
Международная выставка китайских 

импортноэкспортных товаров. Гуанчжоу (Китай)
CECF

BADEN MESSE 2014 13.09.14
21.09.14 HOME PRODUCTS – HONG KONG 2014 19.10.14

22.10.14

Выставка потребительских товаров, решений 
для дома и сада. Фрайбург (Германия)

FWTM GmbH & 
Co. KG

Гонконгская международная выставка товаров 
для дома. Гонконг (Китай)

Global Sources

HOUSEHOLD EXPO. ОСЕНЬ 2014 15.09.14
18.09.14 ОСЕНЬ 2014 22.10.14

25.10.14

Международная специализированная выставка. 
Москва

ООО «МОККА 
Экспо Групп»,

ГК «Майер Джей 
Групп»

Универсальная ярмарка. Ярославль
МУП «Старый 

город»

ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 2014 16.09.14
19.09.14 ОСЕННИЙ САЛОН – 2014 23.10.14

26.10.14

Международная специализированная выставка 
подарков, предметов интерьера, посуды 

и декора стола. 
Москва, ВК «ГОСТИНЫЙ ДВОР»

ООО «Подарки 
Экспо»

Универсальная выставка товаров народного 
потребления. Тольятти

ЭкспоТольятти

HOUSEWARE EXPO / ПОСУДА, ТОВАРЫ 
ДЛЯ ДОМА. ОСЕНЬ 2014

16.09.14
19.09.14 СИБОПТТОРГ-2014 28.10.14

01.11.14

Международная специализированная выставка 
посуды, товаров для кухни и дома, хозтоваров. 

Москва, ВК «ГОСТИНЫЙ ДВОР»

ООО «Подарки 
Экспо»

Международная выставкаярмарка в рамках 
Сибирского торгового форума. Кемерово

ЭкспоСибирь, 
КВК

CAPITAL HOME SHOW 2014 19.09.14
21.09.14 СДЕЛАНО В КИТАЕ – 2014 30.10.14

01.11.14

Выставка товаров для дома и сада. 
Вашингтон (США)

Marketplace 
Events, LLC

Китайская национальная выставка. Сочи
ЗАО «СОУД – 

Сочинские 
выставки»
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Всеменяетсявжизни:
меняютсявкусыипривычки
людей,меняетсямодаи
тенденции,изменяются
позициирыночныхигроков
иправилаканаловсбыта,а
такжекультурныеценности.
Носамоеважноесегодня–
этозаинтересованность
всамихпеременах.
Именнофакторжелаемого
обновлениявовсем
вдохновилFieraMilano
нановыйпроектHOMI,
которыйуспешностартовал
вянвареэтогогода.

Сейчас, спустя полгода, приближа
ется время второй выставки, которая 
состоится с 13 по 16 сентября 2014 го
да в стильных павильонах Fiera Milano. 

Итальянская мода как икона стиля 
все чаще подтверждает свое предна
чертание в новых коллекциях сервиров
ки стола и убранства дома.  Итальянский 
стиль несет глобальный стандарт каче
ства плюс совершенство форм и разме
ров. Контакт с новыми идеями красоты и 
изящества предлагает сентябрьская вы
ставка HOMI.

Понятие HOMI как нового персонажа 
выставочной деятельности объединяет 
новые направления, новые темы, ори
ентируясь на жизненные привычки сов
ременного потребителя. Постоянные 
спутникинаправления выставки   HOMI: 
Living Habits, Home Wellness, Fragrances 
& Personal Care, Fashion&Jewels, 
Gifts&Events, Garden&Outdoor, Kid Style, 
Home Textiles and Hobby&Work – через 

сильное эмоциональное воздействие 
посредством показов, макетов, пред
ставлений и общения предлагают по
требителю  более высокий уровень 
жизнеобеспечения, красоты и моды. С 
целью более полного посвящения по
сетителей в новые проекты и обогаще
ния их новыми знаниями выставка 
предлагает и специальные зоны с кон
кретными темами и функциями. 

Уголок, расположенный при входе в 
залы, словно зона приветствия в мир 
новых товаров, предлагает окунуться в 
формат магазинов и полок с новой про
дукцией. Здесь показана новая концеп
ция образа жизни, новые впечатления 
или предложения по изменению быта 
через продукцию ведущих компаний 
различных отраслей.   

В пределах выставочной площади 
существуют одновременно две макро
области: HOMI Special, которая предла
гает новые версии старых формул, и 

ИТАЛЬЯНСКИЙ СТИЛЬ КАЧЕСТВА 
И ЭЛЕГАНТНОСТИ ВО ВТОРОМ 
ИЗДАНИИ HOMI 
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HOMI Sperimenta, которая ориентиру
ется на исследования и разработки мо
лодых дизайнеров и художников. 

Эти два направления представляют 
собой продукты и изделия разных сек
торов товаров для дома, они располо
жены в различных зонах, но все они 
предлагают расширить свое жизненное 
пространство с помощью новых техно
логий и текстур, тенденций и веяний 
современной моды.

Говоря о HOMI MAKER DESIGN 
AWARD, мы не должны забывать, что 
конкурс открыт для производства про
дуктов домашнего декора, в нем участ
вуют молодые дизайнеры в возрасте до 
35 лет с дебютными проектами. Кон
курс организован совместно с Artex –
The Centre for Artistic and Traditional 
Tuscan Handicrafts (Центр  художест
венного и традиционного мастерства), 
что делает важным совмещение новых 
художественных течений и технологий 
и культурных традиций Италии. 

В сентябре 2014 года в выставочное 

пространство HOMI будут внесены из
менения. HOMISPHERE – новый  сектор 
выставки, акцентирующий внимание на 
таких важных сторонах жизненного про
странства, как еда и вино, уютный дом   
и удобная мебель. HOMISPHERE наце
лен на людей, которые ценят комфорт и 
стиль.

Так что запомните дату итальянской 
престижной выставки HOMI – с 13 до 16 
сентября 2014 года. Вас приветствует 
Милан, город моды и стиля. HOMI – это 
стиль, динамика, стратегия развития и 
точный путь достижения эффективного 
бизнеса. Стиль HOMI сделает вас не
повторимым и уникальным в области 
домашнего обихода и личного про
странства. 

МЕЖДУНАРОДНОЕ 
ПРИЗВАНИЕ HOMI:

ПЕРВАЯ ЦЕЛЬ – РОССИЯ

Хотя Италия – это место, где была 
изначально задумана выставка HOMI, 
одна из главных задач выставочного 
мероприятия – расширить свое про
странство. Первой страной, которую 
выбрала HOMI для увеличения своей 
аудитории, стала Россия. С итальян
ским стилем жизни и концепцией ком

форта и красоты от HOMI можно 
будет познакомиться с 15 

по 18 октября 2014 го
да в Международ

ном выставоч
ном центре 

«Крокус Экспо» в Москве. Это меропри
ятие будет работать одновременно с 
Saloni Worldwide Moscow, организован
ным Federlegno Arredo. Тот факт, что эти 
выставки будут работать одновремен
но, позволит создать интересный тан
дем стильного дома и обустроенного 
личного пространства. 

То, что была выбрана Россия, не слу
чайно. Отечественный рынок динамич
но развивается, что подтверждается 
показателями торговли между нашей 
страной и Италией, которые в первые 
десять месяцев 2012 года составили $ 
36,8 млрд, из них  $26,1 относится к им
порту и  $10,7 млрд  относится к ита
льянскому экспорту в Россию (источни-
ки: ICE в Москве и министерство ино
странных дел Италии). 

Будущее этих взаимодополняющих 
выставок выглядит достаточно ярко, 
особенно в таком большом и богатом 
городе, как Москва. Любовь к красивым 
вещам и итальянской культуре всегда 
существовала в умах россиян. 

Наконец, Россия  (Москва)  пред
ставляет собой отправную точку для 
торговли с другими странами бывшего 
Советского Союза, такими как Казахс
тан, Узбекистан, Азербайджан и др.

Fiera Milano Press Office
Tel. +39 (02) 4997-7939

Е-mail: homipress@fieramilano.it
web: homimilano.com
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Ужеменееполугода
осталосьдооткрытия
международнойвыставки
«ДомиДомашнее
хозяйство–2015»,которая
традиционнопройдетв
выставочномкомплексе
McCormickPlace,вЧикаго,
с7по10марта2015года.

Не секрет, что выставка поражает 
своим масштабом и давно привлекает 
закупщиков и дистрибьюторов со всего 
мира. И дело не только в огромных вы
ставочных площадях, заполненных са
мой разнообразной продукцией.  Дан
ное выставочное мероприятие по
настоящему живет и развивается, 
ежегодно демонстрируя новые грани 
своих возможностей и привлекая к себе 
все большее число посетителей. При 
этом классическими остаются главные 
мероприятия как в рамках глобального 
показа, так и рамках традиционного ос
вещения деятельности победителей 
ставшего популярным конкурса GIA.

Акцентируя внимание на высокока
чественных мировых брендах, отличаю
щихся лучшим дизайном, выставка 
представляет последние товарные ли
нейки от ведущих американских компа
ний, поставляющих предметы быта и 
домашнюю утварь, а также поставщиков 
и дизайнеров со всего мира. Покупате
ли имеют возможность подобрать инте
ресные новинки и целые серии товаров, 
пока еще недоступные для приобрете
ния в других странах.

В этом году в выставке планируют 
принять участие 2100 экспонентов из 
более чем 40 стран.

Выставочная площадка в целом бу
дет поделена на 4 большие тематиче
ские экспозиции:
 «Посуда для кухни и кухонный ди-
зайн»,  включая электронный дисплей 
под названием «Открой для себя ди
зайн!» (Discover Design!);
 «Электрика + оздоровительная тех-
ника для дома» (ведущая площадка 
для показа домашней электрики);
 «Уборка + хранение» – предметы для 
поддержания чистоты в помещениях, а 
также для хранения различных изделий;
 «Международный опыт» («Междуна
родные перекрестки») – павильоны, де

монстрирующие наиболее привлека
тельные изделия со всего мира.

В дополнение к вдохновляющим 
идеям, которые посетители выставки 
получают, знакомясь с выдающимися 
представителями чикагской розничной 
торговли, международная выставка 
«Дом и Домашнее хозяйство» предо
ставляет первоклассные возможности 
по использованию новой информации и 
налаживанию сотрудничества как роз
ничным продавцам специализирован
ных товаров, так и корпоративным поку
пателям. С этой целью проходят специ
ализированные демонстрации по 
факторам успеха розничной торговли и 
предпочтениям потребителей, включая 
показы на дисплеях, а также специали
зированные программы семинаров по 
трендам и дизайну, оформлению торго
вых площадей с целью стимулирования 
сбыта (визуальному мерчандайзингу) и 
продвижению бренда. Обратите особое 
внимание на демонстрацию цветовых 
гамм от компании Pantone, Inc. – Pantone 
Color Watch и на семинары, посвящен
ные трендам в области цветовых гамм и 
материалов в 2015 2016 годах!

ИЗВЛЕКАЙТЕ ВЫГОДУ ИЗ УЧАСТИЯ  
В ВЫСТАВКЕ ИЗВЕСТНЫХ 
КОМПАНИЙ  
И ЭКСПОНИРОВАНИЯ ДИЗАЙНА 
МИРОВОГО КЛАССА!

Международная выставка «Дом и 
Домашнее хозяйство» в Чикаго являет
ся лидирующей мировой выставкой, 
где можно познакомиться с новейшей и 
наиболее востребованной на рынке 
продукцией для дома и ведения до
машнего хозяйства, а также современ
ным дизайном и трендами. Это выстав
ка, которую не могут себе позволить 
пропустить представители розничной 
торговли и дистрибьюторы, стремящи
еся к укреплению своего бизнеса путем 
расширения ассортимента предлагае
мых товаров и концепций.

ВДОХНОВЛЯЙТЕСЬ ПРИМЕРАМИ 
ИННОВАЦИОННОЙ РОЗНИЧНОЙ 
ТОРГОВЛИ И ВПЕЧАТЛЯЮЩИМИ 
ПРЕЗЕНТАЦИЯМИ ЭКСПЕРТОВ!

Чикаго держит руку на пульсе амери
канского рынка домашней утвари и пред
метов домашнего обихода. Представите
ли розничной торговли со всего мира 
приезжают сюда, чтобы повысить свои 
знания о визуальном мерчандайзинге и 

брендинге магазинов, а также вдохно
виться примерами уникальных чикагских 
магазинов и розничных концепций. У всех 
ведущих розничных сетей по продаже до
машней утвари и предметов домашнего 
обихода, таких как Williams Sonoma, Crate 
& Barrel, Sur La Table, Bloomingdales Home 
и The Container Store, имеются головные 
магазины в Чикаго, где вы найдете инно
вационное оформление торговых площа
дей, превосходное обслуживание покупа
телей и уникальные идеи. 

ОТКРОЙТЕ ДЛЯ СЕБЯ 
ЗАМЕЧАТЕЛЬНЫЙ ГОРОД ЧИКАГО!

Развлечения мирового класса, не
забываемая ночная жизнь, неповтори
мая архитектура и зрелищные меро
приятия делают Чикаго уникальным ме
стом для посещений. Знаменитые на 
весь мир рестораны, великолепные ма
газины, легендарные спортивные ко
манды... Чего только нет в Чикаго! Не
пременно останьтесь в Чикаго еще на 
пару дней после выставки и познакомь
тесь с этим городом – и подумайте, не 
привезти ли с собой сюда в другой раз 
всю семью!    

СЭКОНОМЬТЕ ВРЕМЯ И ДЕНЬГИ 
НА ПОЕЗДКАХ! 

Выставка в Чикаго может стать для 
вас выставкой по принципу «одного ок
на» с дополнительным преимуществом 
выгодного курса доллара по отноше
нию к евро. В отличие от других выста
вочных мероприятий, большинство 
услуг на выставке предоставляются 
бесплатно, включая вход в оба выста
вочных зала и посещение обширной 
программы семинаров с предваритель
ной регистрацией. Все посетители так
же безвозмездно получают каталог вы
ставки и могут воспользоваться бес
платным автобусным сообщением 
между выставочным комплексом и го
стиницей, расположенной в пределах 
центра города. 

ПОЗНАКОМЬТЕСЬ С ВЫСТАВКОЙ 
В ИНТЕРНЕТЕ! 

Для получения дополнительной ин
формации о выставке и бесплатной 
предварительной регистрации онлайн 
посетите наши вебсайты:  

www.housewares.org/attend
www.housewares.org/exhibit

МЕЖДУНАРОДНАЯ ВЫСТАВКА 
«Дом и Домашнее хозяйство – 2015»
Выставка мировых брендов, современного дизайна и 
передовых технологий розничной торговли
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Вусловияхглобализации
мировогоэкономического
пространстваэкономики
странтеснопереплетены.
Приэтомстепень
взаимосвязейбывает
разная.Украинский
конфликтвтойилииной
степенисказалсяина
рыночнойситуациис
товараминародного
потребления,инауровне
жизнироссийского
покупателя.
Рынокпосуды–не
исключение.Какотразится
введениесанкцийпротив
Россиинарынке
непродовольственных
товаров?

ИМПОРТ 
Россия ощутимо зависит от импорта 

из США и Европы промышленных тех
нологий, оборудования, сырья и запча
стей. Российскую промышленность 
ожидают трудные времена. Предприя
тия могут потерять доступ к самым пе
редовым технологиям, оборудованию, 
инженерному программному обеспече
нию. Не секрет, что отечественные за
воды по производству керамики, фар
фора, стекла и т.д.  работают на зару
бежных производственных линиях, 
которые адаптированы на зарубежное 
сырье. Конечно, полностью поставки 
оборудования, сырья и технологий в 
Россию вряд ли прекратятся, но самые 
передовые новинки российские пред
приятия получать не будут, а значит, им 
сложнее будет конкурировать на миро
вом рынке.

ЭКСПОРТ 
Газовый экспорт России практиче

ски полностью зависит от Европы и 
стран СНГ. В Европу поступает 64,7% 
российского газа, а в страны СНГ – 
27,85%, остальное экспортируется в 
Азию. Российские сырьевые компании 
практически полностью зависят от ев
ропейского рынка. В структуре евро
пейского импорта российский газ со
ставляет всего 34,46%, остальное при

ходится на Норвегию и Нидерланды, 
которые остаются крупными поставщи
ками газа. К тому же США заинтересо
ваны в том, чтобы Европа переходила 
на американский сланцевый газ.  Впол
не вероятно, что Россия и Иран поме
няются местами на энергетическом 
рынке. Иран будет экспортировать 
энергоносители в ЕС, а Россия – в Ки
тай, при этом китайцы покупают нефть 
и газ по цене ниже той, что готовы 
предложить в Европе. Таким образом, 
стоит ожидать снижения доходов рос
сийского бюджета, отечественных не
фтяных и газовых компаний.

Как скоро будет реализован сцена
рий замещения России, предсказать 
трудно, ктото говорит об одномдвух 
месяцах, но большинство экспертов 
сходятся на том, что такой разворот по
требует двухтрех лет.

ДЕНЬГИ И ЦЕНЫ
С начала года рубль потерял по от

ношению к евро уже больше 10%, тем 
самым причинив огромный ущерб эко
номике страны. Наблюдается массо
вый отток капитала из России, немину
ем рост цен, в том числе и на непродо
вольственные товары. В I квартале рост 
цен усилился почти во всех секторах 
экономики, основное влияние на это 
оказало резкое ослабление рубля и на 
этом фоне – усиление инфляционных 
ожиданий, отмечают в Минэкономраз
вития РФ. Инфляция за первое полуго
дие 2014 года составила более 7% (по 
данным ЦБ).

На непродовольственные товары  
(НТ) рост цен, изза высокого уровня то
варных запасов, ускорился менее зна
чительно, чем на продукты: НТ подоро
жали за квартал чуть более 1,4%.

 Ослабление курса рубля с начала го
да постепенно начинает сказываться – 
рост цен на непродовольственные това
ры усилился до 0,7%, в том числе при 
увеличении спроса на фоне инфляцион
ных ожиданий, – подсчитали в Минэко
номразвития России.

Промышленные производители в 
РФ с начала года в среднем подняли 
цены на 2,3%. В основном растут цены 
производителей на товары с высокой 
долей затрат на импортные материаль
ные ресурсы, хотя влияние данного 

фактора в отдельных отраслях про
мышленности неравномерно.

ОСОБЕННОСТИ СЕГОДНЯШНЕЙ 
СИТУАЦИИ

По справкам отдельных компаний 
рынка товаров для дома, происходит 
снижение объемов продаж при однов
ременном увеличении цен на продава
емую продукцию. Снижение доходов 
населения (до 0,4%, по данным Росста
та) привело к уменьшению покупатель
ского спроса на предметы не первой 
необходимости. Наиболее сильно от 
этой нестабильности страдают бытовая 
техника  и электроника, одежда, обувь, 
посуда и другие товары не первой не
обходимости.  Конечно, на летний се
зон рассчитывать не приходилось, но 
политическая ситуация в Украине толь
ко усугубила те негативные тенденции, 
которые намечались в секторе посуды 
и хозтоварного рынка ранее.

С другой стороны, «обострение по
литического кризиса в Украине и свя
занное с этим ослабление рубля сказа
лись на поведении населения. Опаса
ясь дальнейшего обесценивания рубля 
и роста инфляции, население резко ак
тивизировало потребительский спрос. 
Оборот розничной торговли, несмотря 
на снижающиеся реальные располага
емые денежные доходы населения, 
продолжил расти», – говорится в мони
торинге Минэкономразвития РФ. 

Показатель среднего чека, по данным 
исследовательского холдинга «Ромир», в 
мае неожиданно вырос сразу на 5,66% 
по сравнению с апрелем. В июне он сни
зился на 1% против майских значений. 
Однако он все равно превысил значения 
годичной давности более чем на 9%. 
Снижение показателя среднего чека в 
июне на 12% относительно мая прои
зошло и в крупных городах, и в миллион
никах. По большому счету в столице этот 
показатель остается стабильным на про
тяжении последних 1,5 лет. Если не счи
тать несущественного сезонного сниже
ния летом и традиционного декабрьско
го пика. За пять лет (с июня 2009го) 
средний чек в столице вырос на 44,5%, 
то есть на уровень инфляции. 

Также было зафиксировано сниже
ние среднего чека в гипермаркетах, ко
торые приобретают все больший вес в 

ОСЕННИЙ МАРАФОН, ИЛИ 
ЧТО ТАКОЕ ОСЕНЬ?
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Главными торговыми партнерами России являются страны Евро-
союза – 42,2% всего импорта и 53,8% экспорта. Также мы знаем, что 
Германия и Китай – основные торговые партнеры России. 
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общем объеме покупок горожан. Хотя 
по сравнению с июнем 2013 года сред
ний чек в июне 2014го вырос сразу на 
9,35% (в мае был рост на 11,5%). Таких 
высоких темпов роста этого показателя 
мы не видели уже очень давно.

В Москве средний чек в июне ока
зался на уровне в 705 руб., а в Санкт
Петербурге в июне средний чек сни
зился на 2,3% относительно мая – до 
684 руб. против 700 месяцем ранее. 

В городах с населением свыше мил
лиона жителей в мае 2014го средний чек 

вырос сразу на 8% по сравнению с апре
лем. В июне же он снизился на 2% по 
сравнению с маем. А вот по сравнению с 
июнем прошлого года он вырос сразу на 
15%. Без сомнения, именно эти города 
выступили в качестве локомотива роста 

показателя в маеиюне 2014го. За пять 
лет (с июня 2009го) рост показателя в 
миллионниках составил 48,5%. 

 По типам торговых точек в июне 
2014 года по сравнению с маем изме
нения показателя среднего чека были 

На фоне затянувшейся стагнации производства, грозящей спадом 
и рецессией, еще более актуальной становится задача активизации 
процессов импортозамещения. По прогнозам экспертов, ее реализа-
ция способна обеспечить 10-15% промышленного роста в России.

 Показатель среднего чека по федеральным округам 
В скобках указано изменение к предыдущему месяцу. Источник:  Romir Scan Panel, июль 2014 года
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весьма разноплановыми. В 
гипермаркетах и магазинах, 
торгующих через прилавок, 
продолжилось плавное сни
жение показателя на 12% 
за месяц. В дискаунтерах 
имел место рост на 4% за 
месяц, в супермаркетах – 
рост на 2%. Общее сниже
ние показателя на 1% за ме
сяц объясняется увеличени
ем веса гипермаркетов в 
общем объеме покупок. 

За год (с июня 2013го) 
средний чек в гипермаркетах 
снизился на 2,2%. В супер
маркетах – вырос на 7%. В 
магазинах, торгующих через 
прилавок, – вырос на 11,8%, 
а в дискаунтерах – вырос на 
16%. За пять лет (с июня 
2009го) средний чек вырос 
в гипермаркетах всего лишь 
на 2%. В супермаркетах и 
дискаунтерах рост составил 
40% за пять лет. А в магази
нах, торгующих через прила
вок, средний чек вырос за 
пять лет вдвое – на 103%. 

Низкие темпы роста по
казателя среднего чека в ги
пермаркетах свидетельству
ют о том, что покупатели ста
ли ходить туда чаще, но 
стараются ограничить объем 
разовой покупки.

Если посмотреть на ин
декс покупательской актив
ности, предложенный «Ро
мир», то, судя по кривой, 
впервые в мае зафиксирова
но увеличение покупок. 

Наихудшие показатели 
по потребительской актив
ности уже в который раз 
продемонстрировала Мо
сква, где повседневные рас
ходы в июне снизились на 
9% относительно мая.  
В полном объеме традици
онный сезонный спад также 
демонстрируют горожане с 
высокими доходами – види
мо, отпуска у них начались 
по расписанию.

ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЕ
По оценке Центра конъ

юнктурных исследований 
ИСИЭЗ НИУ ВШЭ, россий
ская промышленность про
должает развиваться по стаг
национному сценарию без 
какихлибо признаков ожив
ления с 2012 года, но период 
стагнации не может длиться 
вечно. Данная экономиче
ская ситуация на посудном 
рынке, возможно, подстегнет 
и даст новый виток почти увя
дающей отечественной по
судной отрасли. Хотя сложно 
предсказать активные инве
стиции в данную отрасль про
мышленности. Основные 
мощности работают на им
портном оборудовании и сы
рье, так что реконструкция 
заводов подразумевает зна
чительные вложения. Но так 
как рынок в основной своей 
массе за последнее время не 
приносит огромных прибы
лей, то и вложений в него 

ожидать сложно. Далее стаг
нация сменится либо новым 
витком роста, либо рецес
сией с возможным перехо
дом в кризисную фазу. «Нача
ло смены тренда ожидается 
во II квартале следующего го
да», – резюмировали авторы 
исследования НИУ ВШЭ. 
Если властные структуры ак
тивно вмешаются в процесс 
реабилитации посудного сек
тора, то отрасль можно будет 
реанимировать. 

 На этом фоне активи
зация процессов импорто
замещения могла бы стать 
одним из наиболее пер
спективных направлений 
приложения усилий заинте
ресованных ведомств. Тем 
более что, способствуя эко
номическому росту, данное 
направление также обеспе
чивает повышение конку
рентоспособности отечест
венной экономики на внеш
них рынках при снижении 
роли ресурсодобывающих 
отраслей и ослаблении за
висимости от поставок им
портных товаров народного 
потребления, – сформули
ровал сложившуюся ситуа
цию директор по междуна
родным инвестициям и раз
витию EKF Group Дмитрий 
Назаров. В данном случае, 
очевидно, для обеспечения 
баланса между экспорто и 
импортозамещением  в пер
вую очередь необходимы 

организационные меры и 
свой набор мероприятий.

Конечно, санкции ЕС и 
США на ввоз  в Россию това
ров народного потребления 
маловероятны, тем более что 
самыми крупными импорте
рами посуды являются стра
ны ЮгоВосточного региона. 
Насколько сложившаяся эко
номическая ситуация в Укра
ине подстегнет или даст шанс 
отечественному производи
телю, покажет время. Самое 
главное – не потерять основ
ных покупателей и сохранить 
сетевую нишу в рознице. По 
поводу сектора HoReCa мож
но отметить, что умные ме
неджеры по закупкам това
ров для ресторанов уже дав
но перешли на закупки 
качественного китайского 
фарфора и отечественного 
стекла (ООО «Посуда», Ни
жний Новгород).

Осень – время оптимиз
ма и новых коллекций. Толь
ко продуманные закупки и 
квалифицированные ме
неджеры помогут удержать 
рынок на плаву, сохранив 
партнерские отношения, 
умело балансируя между 
затратами и прибылью, гра
мотной рекламной полити
кой и финансовой состоя
тельностью.  

По материалам 
исследовательского 

холдинга «Ромир», 
 www.vesti.ru
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 Динамика индекса повседневных потребительских расходов россиян  
за весь период наблюдений, январь 2008 – июль 2014 года
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Сегоднярынок
антипригарнойпосуды
условноразделился
надвечасти.
Кпервойотносится
посудасполимерным
антипригарным
покрытием,аковторой–
скерамическим.
Казалосьбы,
информацииопосудес
антипригарным
эффектоммного,но
понять,что
представляетсобой
тотилидругой
антипригарныйслой
икакоеизпокрытий
обладает
безвредностью,
атакжедостойной
износостойкостью,
довольносложно
даже
профессионалам.
Разобратьсявэтом
вопросенампомогли
АлександрРенц
иМаксимФукалов,
экспертывобласти
современных
антипригарныхпокрытий,
представляющиена
российскомрынке
покрытияGREBLON
немецкогоконцерна
WeilburgerCoatingsGmbH
(официальный
дистрибьюторвРФ–
компания«ОктоТрейд
РУС»).

ОСНОВА
Любое покрытие наносит

ся на подготовленную метал
лическую основу (форму), ко
торая может быть выполнена 
из алюминия (чаще всего), 
нержавеющей стали, чугуна и 

обычной углеродистой стали 
(достаточно редко). Марка и 
тип металла для основы вы
бираются из группы пищевых 
сплавов, допущенных для 
контакта с продуктами пита
ния и производства кухонной 
посуды на территории РФ. 
Бывают неприятные исклю
чения, когда недобросовест
ные производители применя
ют более дешевые и небез
опасные для здоровья сплавы 
в качестве основы. Однако 
это уже относится к серьез
ным нарушениям закона.

Алюминиевые заготовки 
для производства посуды мо
гут быть сделаны методами 
штамповки, жидкой штампов
ки, литья под давлением, ко
кильного литья и др. Выбор 
метода изготовления загото
вок зависит от поставленной 
задачи. Причина популярно
сти алюминия, используемого 
в качестве материала для ку
хонной посуды, заключается в 
его относительно низкой сто
имости по сравнению с не
ржавеющей сталью. Легкость 
в обработке, простота форми
рования и пластичность алю
миния позволяют снизить за
траты на придание необходи
мой формы изделию. Также 
алюминий обладает высоким 
коэффициентом теплопро
водности (то есть хорошо 
проводит тепло), что положи
тельно влияет на эксплуата
ционные свойства изделия. 
Все вышесказанное привело к 
тому, что на данный момент 
алюминий является самым 
широко используемым мате
риалом для производства ку
хонной посуды.

Нержавеющая сталь – бо
лее дорогой материал, и из 
за высокой твердости его 
обработка и придание нуж
ной формы – занятие куда 
более трудное. В сегменте 

КУХОННАЯ ПОСУДА. И снова о покрытиях

Еще недавно классические антипригарные покрытия производились с использовани-
ем PFOA (перфтороктановой кислоты) – вещества, способного вызвать тяжелые, неизле-
чимые заболевания. И хотя  PFOA могла выделиться в пищу только при значительном пе-
регреве посуды, посуда с таким покрытием благодаря стараниям зарубежной общест-
венности практически выведена из производства и официально не допускается к 
продаже как на территории ведущих западных стран, так и в России. Современные поли-
мерные, а точнее, фторполимерные покрытия не содержат веществ, способных нанести 
вред здоровью, по крайней мере, сведений об их вредности пока не поступало. 

Сегодня одним из пер-
вых вопросов при заказе 
посуды с антипригарным 
слоем является вопрос об 
экологическом качестве, то 
есть, другими словами, на-
сколько безвредно данное 
покрытие для здоровья по-
требителя? Что, на ваш 
взгляд отличает благопри-
ятное с экологической точ-
ки зрения покрытие и како-
вы признаки безопасного 
покрытия?

Отвечает Александр 
Ренц, ведущий менеджер по ключевым клиентам 
компании Weilburger Coatings GmbH: 

  – Отвечая на данный вопрос, возьму в качестве приме
ра покрытие, с которым я давно работаю. Для меня это 
образец соответствия всем требованиям безопасности. 

Посуда с антипригарным покрытием марки GREBLON 
независимо от ценового сегмента перед тем, как попасть 
на российский рынок, проходит сертификацию на допуск 
контакта с пищевыми продуктами. Также безопасность по
крытия обеспечивает тот факт, что оно  произведено из
вестной и уважаемой компанией. Такие производители до
рожат своей репутацией и уделяют огромное внимание 
безопасности и экологичности своих продуктов. Для про
ведения исследований в этом направлении ими выделяют
ся огромные ресурсы.

При покупке посуды важно обращать внимание на про
изводителя антипригарного покрытия. Как правило, нали
чие на упаковке изделия узнаваемой марки (лейбла) анти
пригарного покрытия обеспечивает гарантию качества и 
безопасности. 

Компания Weilburger Coatings GmbH имеет широкий 
спектр покрытий, предназначенных для нанесения на кухон
ную посуду. Данные покрытия имеют торговое название 
GREBLON и применяются во всех ценовых сегментах рынка 
кухонной посуды и бытовых приборов. Все покрытия прошли 
жесткий контроль в отношении влияния на здоровье челове
ка и окружающую среду. Независимо от ценового сегмента 
покрытия не содержат PFOA и были специально разработаны 
для контакта с продуктами питания. Покрытия GREBLON те
стировались согласно нормам в отношении пищевых продук
тов (правила Управления по надзору за качеством пищевых 
продуктов и медикаментов США (FDA), Закон о пищевых про
дуктах и продовольственных товарах и инструкции Феде
рального института Германии по оценке рисков (BFR)), имеют 
соответствующие сертификаты. Наличие сертификата LGA и 
наград Немецкого института сравнительных испытаний дают 
дополнительную гарантию высокого качества и безопасности 
антипригарных покрытий этой марки.
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посуды с антипригарным по
крытием нержавейка исполь
зуется реже – в основном 
для производства изделий 
премиумсегмента. Это свя
зано с тем, что нержавеющая 
сталь обладает более высо
кой коррозионной стойко
стью, нежели алюминий. 

МАТЕРИАЛ ЗАГОТОВКИ 
НЕ ПОВОД ДЛЯ 

ПОКРЫТИЯ

По словам Максима Фу-
калова, продукт-специали-
ста ООО «ОКТОТРЕЙД РУС» 
(Greblon), современные 
фторполимерные и керами
ческие антипригарные по
крытия могут быть нанесены 
как на алюминий, так и на не
ржавеющую сталь. Вообще, 
материал заготовки (формы, 
основы, подложки) не оказы
вает влияния на тип антипри
гарного покрытия с точки 
зрения его химической 
структуры. Проще говоря, 
металлическая основа опре
деляет ценовой сегмент из
делия и ряд его эксплуатаци
онных характеристик, а анти
пригарное покрытие на 
заготовку может быть нане
сено любое: как фторполи
мерное, так и керамическое.  
При разработке новой ли
нейки кухонной посуды вы
бор антипригарного покры
тия определяется качеством 
покрытия с точки зрения его 
эксплуатационных характе
ристик, дизайна и возможно
стью получения различных 
эффектов (внешний вид по
крытия). Также на выбор 
определенное воздействие 
оказывает бренд антипри

гарного покрытия. Использо
вание покрытий известных 
производителей  и разработ
чиков (лидеров рынка), на
пример таких, как компания 
Weilburger Coatings GmbH, 
дает производителям посу
ды и конечным пользовате
лям дополнительную гаран
тию качества и уверенность в 
надежности выбранного то
вара. 

Исходя из вышесказанно
го, металлическую основу 
как сравнительный параметр 
для определения различий 
между кухонной посудой с 
фторполимерным слоем и 
посудой с керамическим по
крытием можно не рассма
тривать.

Металлическая заготовка 
является главной частью из
делия. При разработке новой 
модели посуды первым ша
гом для разработчиков и ди
зайнеров является выбор 
металлической основы, так 
как дизайн изделия, слож
ность его формы, вид ис
пользуемого металла, тол
щина стенок и дна определя
ет ценовой сегмент, в 
котором данное изделие бу
дет продаваться. 

Посуда премиум сегмента 
отличается внушительной 
толщиной стенок и/или запо
минающимся интересным ди
зайном, который выделяет 
данный сегмент на полках ма
газина. 

Для производства недо
рогой кухонной посуды и по
суды среднего класса  ис
пользуют литые или штампо
ванные заготовки из 
алюминия. Изделия в этом 
случае, как правило, имеют 
более простой дизайн и фор

му, а главное – меньшую тол
щину стенок. 

ВНЕШНЕЕ ПОКРЫТИЕ

Останавливаться на внеш
нем покрытии подробно в 
рамках данной темы не имеет 
смысла. Стоит только отме
тить, что в качестве внешнего 
слоя может использоваться 
широкий спектр покрытий. В 
это число входят следующие 
типы: на основе силиконовых 
полиэстеров, фторполимер
ные покрытия, керамические 
покрытия на основе золь гель 
технологии, низкотемпера 

турные и простые эмали, по
крытия на основе других тер
мостойких полимеров. Какой 
именно тип покрытия исполь
зовать, выбирают разработ
чики и дизайнеры посуды. 
При этом их  выбор определя
ется ценовым сегментом, ди
зайном и функциональностью 
посуды. Выбор типа покры
тия для нанесения на внеш
нюю сторону также не зави
сит от вида материала осно
вы (подложки) и вида 
покрытия, нанесенного на 
внутреннюю поверхность по
суды. Возможны любые вари
анты сочетаний  внутреннего 
и внешнего покрытий незави
симо от их химической струк
туры.

ОСНОВНЫЕ ТИПЫ 
ВНЕШНИХ ПОКРЫТИЙ 

Покрытия на основе 
силиконовых 
полиэстеров

В большинстве случаев 
для придания декоративных 
и эксплуатационных свойств 
внешней поверхности кухон
ной посуды используют по
крытия на основе силиконо
вых полиэстеров. Наличие 
прекрасных декоративных 

Ожидают ли рынок прин-
ципиально новые виды ан-
типригарных покрытий, в 
чем будут состоять их преи-
мущества перед прежними?

Отвечает Максим Фу-
калов, эксперт в области 
современных антипригар-
ных покрытий, представ-
ляющий на российском 
рынке марку Greblon, про-
дукт-специалист ООО 
«ОКТОТРЕЙД РУС»:

– Антипригарные покры-
тия, которые сейчас пред-

ставлены на рынке, обладают высоким уровнем эксплу-
атационных свойств и прекрасным внешним видом. При 
этом постоянно проводятся работы по их улучшению. На 
данный момент компания  Weilburger Coatings GmbH 
занимается усовершенствованием существующих ти-
пов покрытий. Это сложная задача, которая требует 
больших ресурсов и научной базы. Тем не менее науч-
ные разработки в этом направлении проводятся доста-
точно активно. Weilburger Coatings обладает всеми не-
обходимыми ресурсами для того, чтобы в скором вре-
мени у наших клиентов и конечных потребителей 
кухонной посуды появилась возможность оценить новые 
материалы с еще более высокими эксплуатационными 
характеристиками.
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свойств (яркие цвета, гля
нец), возможность получе
ния различных дизайнерских 
эффектов и низкая цена – 
сделали данный тип покры
тий самым популярным для 
внешнего применения. В ка
честве примера можно при
вести декоративные покры
тия серии GREBLON D.  
Силиконполиэстеровые по
крытия обладают легко очи
щаемой поверхностью (по
верхность Easy  Clean), при
емлемой твердостью и 
термостойкостью, хорошим 
сроком службы. Покрытия 
данного класса могут быть 
одно и двухслойными, это 
зависит от дизайна изделия 
и требуемых эффектов. 
Двухслойные покрытия, как 
правило, имеют более высо
кие эксплуатационные ха
рактеристики (стойкость к 

моющим средствам, повер
хность легче отчищается). 
Двухслойные покрытия так
же отличаются высоким 
глянцем за счет наличия вто
рого лакового слоя. 

Покрытия на основе 
фторполимеров 

Как правило, это одно
слойные системы, имеющие 
слегка матовую поверхность 

различных оттенков с эф
фектом «металлик». Воз
можны двухслойные вариан
ты, но не более. Фторполи
мерные декоративные 
покрытия не обладают ши
рокой цветовой гаммой, 
также нет возможности по
лучить покрытия с высокой 
степенью глянца.  Это свя
зано с особенностями опти
ческих свойств фторполи
мерных связующих, входя
щих в состав покрытий 
данного типа. Плюсы деко
ративных фторполимерных 
покрытий заключаются в вы
соком уровне антипригарных 
свойств, посуда очень легко 
моется не только внутри, но и 
снаружи. Также к плюсам 
можно отнести более высо
кую термостойкость и стой
кость к моющим средствам. 

Керамические 
покрытия 

Покрытия, называемые 
керамическими, также могут 
быть использованы для внеш
ней поверхности. Зольгель
технология позволяет созда
вать покрытия ярких цветов с 
высоким уровнем глянца и 
различными дизайнерскими 
эффектами. Основные преи
мущества данных покрытий: 
 экстремальная термостой
кость;
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Сравнительная характеристика полимерного  
и керамического покрытий  (информация предоставлена компанией «ОктоТрейд РУС»)

Керамическое  покрытие Полимерное – PTFE-покрытие

Внешний вид
• Высокий глянец.
• На ощупь покрытие схоже с 
поверхностью  стекла

• Среднеглянцевая поверхность с 
эффектом «металлик».
• На ощупь чувствуется полимерная 
основа покрытия: покрытие 
немного жирное на ощупь

Особенности

• Высокая твердость, как следствие 
– высокая стойкость к царапинам.
• За счет использования 
специальной технологии 
достигается высокая 
термостойкость, до 400 °С.
• Покрытие имеет более высокий 
показатель теплопроводности, за 
счет этого быстрее нагревается (в 
сравнении со фторполимерными 
покрытиями).
• Не рекомендуется мыть в 
посудомоечной машине

• Эксплуатационные 
характеристики покрытия с точки 
зрения антипригарных свойств 
выше, чем у керамических 
покрытий.
• Время сохранения антипригарных 
свойств также выше.
• Высокая химическая стойкость, 
стойкость к моющим средствам, 
возможность мойки в 
посудомоечной машине

Основные способы 
нанесения 
(технология 
нанесения)

• Метод пневматического 
распыления

• Метод пневматического 
распыления.
• Метод роликового наката

Количество слоев Одно или двухслойные От одного до трех слоев, чаще 
двух или трехслойные



 прекрасные декоративные 
свойства;
 высокий уровень антипри
гарных свойств;
 способность выдерживать 
длительный контакт с откры
тым пламенем. 

На данный момент кера
мические декоративные по
крытия являются лучшим ва
риантом для применения в 
сфере декоративных покры
тий внешней поверхности ку
хонной посуды.

ВИДЫ 
АНТИПРИГАРНЫХ 

ПОКРЫТИЙ

Для посуды премиум
класса используются анти
пригарные покрытия извест
ных брендов, так как качест
во и надежность покрытий 
для данного сегмента стоит 
на первом месте.  В качестве 
полимерных покрытий 
(PTFE) для данного сегмента 
посуды используются трех
слойные антипригарные си
стемы, упроченные тверды
ми минеральными частица
ми. Покрытия обладают 
высокими показателями эк
сплуатационных свойств, 
твердостью и стойкостью к 
воздействию острых пред
метов. Нашим клиентам для 
данного сегмента мы реко
мендуем использовать трех
слойную антипригарную си
стему Greblon C3+. Срок 
службы данного покрытия в 
зависимости от нагрузки мо
жет составлять более 3 лет.

В качестве керамических 
покрытий для посуды сред
ней и высокой ценовых кате
горий используют проверен
ные двухслойные керамиче
ские системы известных 
брендов с наилучшими эк
сплуатационными характери
стиками. Для обеспечения 
необходимого уровня  эк
сплуатационных и антипри
гарных свойств керамическо
го покрытия достаточно двух 
слоев, поэтому трехслойные 
керамические покрытия не 
применяют. Для керамиче
ских покрытий очень важен 
срок сохранения антипригар
ных свойств. Керамическое 
покрытие GREBLON CK2 – 
одно из немногих присутст
вующих в данный момент на 
рынке покрытий, которое 

имеет положительное заклю
чение Немецкого института 
независимых испытаний. Это 
покрытие имеет сертификат 
LGA (институт независимых 
испытаний в Германии, нали
чие данного сертификата да
ет дополнительную гарантию 
качества потребителям). Ка
чественные керамические 
покрытия GREBLON CK2 со
храняют антипригарные 
свойства в течение длитель
ного времени. 

Покрытие на посуду пре
миумкласса наносят мето
дом пневматического рас
пыления, в процессе которо
го окрасочный материал 
разбивается струей сжатого 
воздуха на мелкие капли и 
переносится на поверхность 
металлической основы, 
образуя равномерную плен
ку. Процесс нанесения по
крытия похож на процесс 
окраски автомобиля. Основ
ным достоинством данного 
метода нанесения является 
высокое качество и превос
ходный внешний вид. 

Для посуды среднего сег
мента используют  двух или 
трехслойные фторполимер
ные покрытия. Но чаще ис
пользуют двухслойные си
стемы. Покрытия могут быть 
упрочнены керамическими 
частицами для увеличения 
механической прочности и 
стойкости к режущим пред
метам. В частности, отлично 
зарекомендовали себя двух
слойная фторполимерная 

упрочненная система GREB
LON C2+ и трехслойная си
стема GREBLON C3. 

Для кухонной посуды  не 
премиального сегмента ис
пользуют одно  и двухслой
ные керамические покрытия 
(системы). Данные материа
лы ничем не отличаются от 
материалов, используемых в 
премиумсегменте. Керами
ческие покрытия могут нано
ситься только методом пнев
матического распыления.

Эксплуатационные свой
ства фторполимерных и ке
рамических покрытий могут 
значительно отличаться в за
висимости от компаниипро
изводителя. Известные про
изводители покрытий, такие 
как Weilburger Coatings 
GmbH, имеют огромный 
опыт (более 35 лет) и значи
тельную научную базу в этой 
области. Наличие лаборато
рии, испытательных центров 
и опытных сотрудников по
зволяет таким компаниям 
выпускать на рынок покры
тия,  качество и эксплуатаци
онные свойства которых на 
уровень выше в сравнении с 
другими производителями. 
При покупке посуды следует 
обращать внимание не толь
ко на производителя посуды, 
но и на бренд нанесенного 
антипригарного покрытия. 
Покупка кухонной посуды с 
покрытием известного брен
да дает покупателю допол
нительную гарантию качест
ва и надежности изделия. 

Как правило, лейбл или на
звание используемого по
крытия указывается на упа
ковке изделия.

 
СРОК ЭКСПЛУАТАЦИИ 
КУХОННОЙ ПОСУДЫ  

Длительность использо
вания антипригарной посуды 
зависит от двух параметров:
  нагрузки на изделие во вре
мя эксплуатации (например, 
посуда, используемая в ре
сторанном бизнесе, испыты
вает большую нагрузку в 
сравнении с домашней посу
дой; следовательно, требо
вания к такой посуде и к ан
типригарному покрытию на
много выше);
  уровня качества антипри
гарного покрытия.

Посуда премиумсегмента 
в случае следования реко
мендациям производителя 
по использованию и уходу 
может прослужить более 
трех лет. Данные продукты 
относят к профессиональной 
категории. 

Посуда среднего сегмен
та при правильной эксплуата
ции и следовании рекомен
дациям производителя мо
жет прослужить более трех 
лет, но, к сожалению, не все 
марки готовы предложить по
суду с таким сроком, в сред
нем сковороды, которые 
можно встретить в точках 
продаж, служат не более двух 
лет.
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Похоже,
вближайшеевремя
стоимостьпосуды
изнержавеющей
сталиможет
вырасти
ещебольше.
Основныхпричин
дляэтогодве:
изменение
экспортнойполитики
Индонезии
иповышениецен
науслугиосновного
цехапо
производству
ширпотреба
длявсехнародов–
Китая.
Охарактеризовать
создавшуюся
ситуацию
подробнее,атакже
датьвозможный
сценарийразвития
рыночнойкартины
мыпопросили
известногоэксперта
вобластипосуды
изнержавеющей
стали–директора
«Белпромсервис
Плюс»Илью
Петунова.

Корр.: – Илья, насколь-
ко сильно зависит состоя-
ние сегмента посуды из 
нержавеющей стали от 
внутриэкономической си-
туации и от политики зару-
бежных партнеров?

И.П.: – Не секрет, что рос
сийские производители по
суды и столовых приборов из 
нержавеющей стали имеют 
малозначимую долю на оте
чественном рынке. Домини
рующие позиции занимают 
импортные товары, особенно 
в эконом сегменте, где безра
здельно правит бал продук

ция азиатских производите
лей (из Китая, Индии, Южной 
Кореи и пр.). Доля последних 
составляет более 80% в ко
личественном отношении. В 
премиум и среднем ценовых 
сегментах пальму первенства 
традиционно держат извест
ные европейские бренды. В 
силу исключительно экономи
ческих причин (издержек про
изводства) значительная 
часть посуды известных евро
пейских брендов, и в частно
сти посуды, предназначенной 
для российского рынка, про
изводится в том же Китае, ко
торый действительно стал  
«основным цехом»,  в том чи
сле и по производству посуды 
из нержавейки. И это не слу
чайно. В Китае находятся ос
новные мировые мощности 
по производству исходного 
сырья для выпуска кухонной 
утвари – холоднокатаного не
ржавеющего стального листа. 
Причем эти мощности до
вольно динамично развива
ются. Если говорить о кон
кретных цифрах, то по резуль
татам первого полугодия 
текущего года физические 
объемы производства нержа
веющей стали в Китае выро
сли к уровню прошлого года 
на 14,3%, а объемы экспорта 
на 52,6%. Также по соседству 
с Китаем находятся и другие 
страны – производители  и им
портеры  данного вида сырья: 
Япония, Тайвань, Южная Ко
рея. На долю этих стран при
ходится около 70%  объемов 
мирового производства.  Об
щую ситуацию можно оха
рактеризовать следующим 
образом: рассматриваемый 
сегмент посуды на отечест
венном рынке полностью за

висит от импортных поставок, 
прежде всего из стран Юго 
Восточной Азии.  Цены на не
ржавеющую сталь напрямую 
зависят от мировых цен на ос
новные компоненты для ее 
производства: никель и фер
рохром. Цены на импортную 
посуду привязаны к текущему 
курсу рубля и действующих 
импортных пошлин (на дан
ный момент это 15%).

Корр.:  – Как вы оцени-
ваете ситуацию в самом 
Китае, откуда импортиру-
ется основная масса посу-
ды из нержавеющей стали, 
продаваемой на  рынке ТС?

И.П.: – Ситуация там 
действительно не простая. 
Времена, когда китайцы го
товы были работать за не
большие деньги на полу
ручных и порой вредных 
производствах, давно и 
безвозвратно прошли. В свя
зи с повышением уровня 
жизни и ростом внутреннего 
потребления основные точки 
роста китайской экономики 
переместились в стройинду
стрию. В ней наблюдается 
настоящий бум, цена ква
дратного метра строящегося 
жилья стабильно растет, при
нося тем, кто занимается 
строительством, большие 
дивиденды. На этом фоне 
бизнес, связанный с произ
водством посуды, постепен
но сворачивается. За по
следние несколько лет за
крылись довольно много 
фабрик,  например, из вось
ми фабрик, производивших 
столовые приборы в г. Син
син, в настоящее время ра
ботают только пять, а остав
шиеся испытывают острый 
дефицит квалифицирован
ной рабочей силы, который 
возник после существенного 
сокращения объемов произ
водства в предыдущие годы. 
Не секрет, что на фабриках 
Южного Китая работает  до
статочно много внутренних 
мигрантов из более бедных 
северных провинций. Но с 
каждым годом этих сезонных 
рабочих становится все 
меньше. А современному 

производству, нацеленному  
на европейский и американ
ские рынки с их высокими 
требованиями к качеству 
продукции, необходимы по
стоянные высококвалифици
рованные кадры, которые 
нынче стоят дорого (средняя 
зарплата квалифицирован
ных производственных рабо
чих  в провинции Гуандун уже 
перевалила за $1 тыс.). Кро
ме этого, произошли суще
ственные изменения и в со
циальной политике Китая. 
Теперь работодатели  (вла
дельцы фабрик) обязаны 
ежемесячно вносить страхо
вые взносы за каждого рабо
тающего в размере 400 юа
ней.  Все это неизбежно ве
дет к росту издержек и 
себестоимости продукции, 
даже вне зависимости от 
растущих цен на материалы 
для производства посуды. 
Такова обратная сторона ро
ста уровня жизни, внутрен
него потребления и более 
широкой информационной 
открытости. В этой  ситуации 
некоторые бренды стали пе
реносить свои производства 
в другие провинции Китая и 
даже другие страны. Так, не
мецкий бренд WMF перенес 
свою фабрику, производя
щую столовые приборы, из 
провинции Гуандун в провин
цию Хэнань именно по этим 
причинам.  В недалеком бу
дущем не  исключена ситуа
ция,  при которой китайский 
Синсин может повторить 
судьбу американского Де
тройта…

Корр.: – В какой степе-
ни изменялись оптовые 
цены на кухонную посуду 
из нержавеющей стали за 
последние 1,5 года? 

И.П.: – На фоне стабиль
но падающего потребитель
ского спроса, роста предло
жения на рынке, конкуренции 
и относительно стабильной 
ситуации с ценами на основ
ные компоненты для произ
водства хромоникелевой ста
ли за 2013 год оптовые цены  
на посуду оставались практи
чески неизменными. Но с на

ПОСУДА ИЗ НЕРЖАВЕЮЩЕЙ 
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чала этого года ситуация на
чала меняться. Толчком к это
му послужило изменение 
экспортной политики прави
тельства Индонезии, одного 
из крупнейших мировых по
ставщиков никелевой руды, 
которое решило стимулиро
вать создание собственного 
производства  никеля. Одна
ко такие производства не со
здаются в одночасье, и на 
мировом рынке возник впол
не естественный дефицит, 
который вылился более чем 
в 30% й рост цен на этот ме
талл с начала года. Постепен
но это привело к росту цен на 
никельсодержащую нержаве
ющую сталь. Еще одним фак
тором, влияющим на цены  
внутреннего рынка России и 
Белоруссии, стало снижение 
официального курса нацио
нальных валют по отношению 
к доллару и евро. В связи с со
бытиями в Украине  курс рубля  
весной ощутимо провалился, 
что не могло не сказаться и на 
ценах и на объемах импорта. 
Многие компании, работаю
щие по импорту, заняли выжи
дательную позицию. Но в лю
бом случае все новые постав
ки к предстоящему сезону 
активных продаж происходят  
на фоне повышения валютных 
закупочных цен и нового курса 
рубля, который по традиции 
закладывается в себестои
мость завышенным (на случай 
возникновения возможных 
рисков).

Корр.: – Как отреагиро-
вал европейский рынок на 
повышение цен в сегменте 
никельсодержащего сы-
рья и пищевой хромонике-
левой стали?

И.П.: – Пока это практи
чески не заметно. Повыше
ние цен на посуду произош
ло далеко не настолько, на
сколько подорожали никель 
и нержавеющая сталь. Да и в 
условиях более стабильной 
валютной ситуации на евро
пейском рынке потребители 
вряд ли это заметят. Тем бо
лее что стоимость брендо
вой европейской посуды в 
большей степени определя
ется не материальными из
держками (себестоимо
стью), а известностью само
го бренда. Надо отметить, 
что начиная с 2013 года ев
ропейский рынок в этом сег
менте заметно ожил по срав

нению со спадом, наблюдав
шимся в 2009 2011 годах, 
обусловленным мировым 
экономическим кризисом.

Корр.: – Возможно ли 
производство посуды из 
отечественной нержавею-
щей пищевой стали?

И.П.: – Основные отече
ственные производители 
посуды из нержавеющей 
стали: «АМЕТ» с месячным 
объемом производства бо
лее 40 тыс. усл. емкостей и 
ВСМПО (торговая марка 
«ГУРМАН») с месячным объ
емом выпуска около 10 тыс. 
усл. емкостей – на данный 
момент используют в своей 
работе нержавеющую сталь, 
выпущенную компанией 
POSCO из Южной Кореи. Что 
касается отечественных про
изводителей сырья, то на 
территории бывшего СССР 
ими являются российский 
«МЕЧЕЛ» (предлагает только 
отдельные позиции необхо
димой товарной номенклату
ры и, увы, находится сейчас в 
очень сложном экономиче
ском положении) и украин
ская «ДНЕПРСПЕЦСТАЛЬ» 
(на ее базе существует тех
нически отсталое производ
ство посуды из нержавею
щей стали без теплораспре
делительного дна). Так что 
отечественные заводы пред
почитают использовать им
портное сырье, которое и де
шевле, и лучше по качеству, 
нежели отечественное сы
рье. Таким образом, в сло
жившейся ситуации отечест
венным производителям 
можно рассчитывать только 
на импортное сырье. Это, 
безусловно, не лучшим обра
зом влияет на ценовую кон
курентоспособность отече
ственной продукции. Но… 
Остается завоевывать поку
пателей только качеством и 
репутацией торговой марки. 
Именно благодаря доверию 
и определенному консерва
тизму потребителей у отече
ственных фабрик есть хоть 
какое нибудь будущее. А вот 
для создания и функциони
рования самостоятельных 
отечественных производст
венных линий нержавеющей 
посуды с полным циклом в 
силу действующих внутрен
них и внешних экономиче
ских условий предпосылок 
пока нет никаких…

Корр.: – Известно, что 
закупщики из Украины и 
России снизили объемы 
своих закупок посуды из 
нержавейки в Китае. Мо-
жет ли это повлиять на 
корректировку цен на ме-
ждународном рынке?

И.П.: – Нет. Объемы им
порта посуды из Китая всех 
вместе взятых стран бывше
го СССР существенно усту
пают (в несколько раз) тому, 
что заказывают и потребля
ют, например, американский 
рынок и рынок ЕС. Кроме то
го, надо учитывать и отстава
ние уровня жизни и платеже
способности граждан СНГ.  
Поэтому на цены и объемы 
производства посуды в Ки
тае существенно влияют ев
ропейские и американские 
потребители, а у них на дан
ный момент наблюдается 
стабильная ситуация с поло
жительной динамикой роста.  
На цену посуды определяю
щее влияние оказывает не 
столько спрос, сколько цены 
на материалы.

Корр.: – Произойдет ли 
дальнейшее увеличение 
средней потребительской 
цены на посуду из нержа-
веющей стали? Как такая 
картина отразится на ко-
нечных потребителях?

И.П.: – В ситуации, когда 
оптовые цены растут, а спрос 
падает, потребительская це
на серьезно зависит от поли
тики производителей, им
портеров и крупных ритейле
ров. У первых поле для 
маневра ограничено ценами 
и технологическими издер
жками. У оптовиков и ритей
леров поле для маневра ши
ре, но в любом случае сохра
нение прежних цен возможно 
лишь за счет удешевления 
используемых материалов, 
изменения технических ха
рактеристик и т.п. Естествен
но, такие меры приводят к 
снижению качества. Кто то 
идет на такую меру, но для 
тех, кто дорожит репутацией 
своей торговой марки, это 
вопрос принципиальный. Что 
касается конечных потреби
телей, то им следует более 
внимательно подходить к 
выбору посуды, обращая 
особое внимание на мате
риал, из которого сделано 
изделие, и спецификацию 
(технические характеристи

ки).  Если говорить об отече
ственных производителях, 
работающих в рамках ГОСТа, 
то никаких изменений техни
ческих характеристик и мар
ки стали точно не произой
дет. То же можно сказать и о 
продукции известных евро
пейских производителей. Но 
вот что касается отечествен
ных псевдоевропейских 
брендов, то тут ничего нель
зя гарантировать. При преж
ней цене качество может 
оказаться ниже ожидаемого. 
Все будет зависеть от поли
тики конкретного вендора 
торговой марки. 

Корр.: – Какова потреб-
ность рынка в кухонной по-
суде из нержавейки и воз-
можно ли снижение спро-
са на нее со стороны 
закупщиков? 

И.П.: – Фактически по
требность рынка сейчас за
метно ниже, и это не могло 
не сказаться на действиях 
закупщиков. Вкладывать 
деньги в дорожающий товар, 
спрос на который снизился,  
достаточно рискованно, осо
бенно в условиях весьма 
сильной рыночной конкурен
ции. Хорошо известно, что 
для устойчивой, прибыльной 
работы любой посудной ком
пании существует нижний 
порог товарного оборота, ко
торый должны обеспечить ее 
менеджеры. Если падают 
обороты по основным товар
ным позициям, то в такой си
туации уже не до рыночных 
экспансий. По данным китай
ских производителей и по
ставщиков посуды из нержа
веющей стали, с начала года 
российские компании замет
но снизили объемы своих за
казов, а некоторые даже их 
временно приостановили.  
Так что уже можно смело го
ворить о снижении объемов 
импорта этого вида посуды в 
текущем году. 

Корр.: – Может ли в 
связи с ростом цен прои-
зойти замещение посуды 
из нержавейки другой по-
судой, например эмалиро-
ванной или стеклянной?

И.П.: – Повышение цен 
на данный момент составля
ет не более 10% и, скорее 
всего, никак не повлияет на 
предпочтения потребителей. 
Вероятно, не произойдет и 
какого то существенного  
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изменения структуры потре
бления в пользу других ви
дов посуды, потому что в ко
нечном итоге и другие виды 
посуды тоже постепенно до
рожают. Всем хорошо из
вестно, что ресурс эмалиро
ванной и тем более стеклян
ной посуды значительно 
уступает посуде из нержаве
ющей стали. Все последние 
годы на фоне роста благосо
стояния потребителей на
блюдалась устойчивая тен
денция перераспределения  
предпочтений потребителей 
в пользу посуды из нержаве
ющей стали. Вряд ли и сей
час что то изменится.

Корр.: – Можно ли ожи-
дать прихода на рынок по-
суды из менее качествен-
ной нержавейки? Допустят 
ли контролирующие орга-
ны поступление на рынок 
такой посуды, ведь ее ка-
чество и безопасность для 
здоровья нередко вызыва-
ют сомнение?

И.П.: – Да, такое вполне 
возможно, тем более что ка
чество  посуды и материал, 
из которого она изготовлена, 

по сути никто не контролиру
ет, в силу того что, по ныне 
действующему законода
тельству, для выпуска про
дукции в свободное обраще
ние достаточно декларации 
импортера. Зачастую импор
тер, покупая посуду у ино
странных посредников, и сам 
не знает, из какой марки ста
ли изготовлена посуда. Или, 
даже зная это, декларирует 
ее под ничего не значащим 
кодом «18 /10».  Для ввоза по
суды на территорию Тамо
женного союза не существует 
никаких административных 
препятствий. То, что посуда 
не соответствует каким то 
гигиеническим требованиям, 
как правило, выявляется слу
чайными проверками по об
ращениям недовольных по
требителей. С качеством по
суды приходится иметь дело 
уже непосредственно конеч
ным покупателям. Существу
ющая ныне система не пре
пятствует не только импорту 
(ввозу), но и даже производ
ству некачественной посуды  
с вводящей в заблуждение 
документацией. 

Я в свое время публико
вал результаты экспертизы 
посуды одной такой торго
вой марки. Это «Катунь». Но  
несмотря на очевидные на
рушения и недостоверное 
информирование потреби
телей, никакой реакции 
контролирующих органов 
так и не последовало. Отсю
да сами собой напрашива
ются весьма неутешитель
ные выводы…    

Корр.: – Как долго рос-
сийские закупщики и опто-
вики будут занимать вы-
жидательную позицию с 
посудными товарами из 
нержавеющей стали?

И.П.: – Осенью, когда 
основная часть потребите
лей возвращается из отпу
сков, традиционно наблюда
ется общий рост спроса на 
посуду (и из нержавеющей 
стали в частности). Так что 
скоро мы заметим оживле
ние деловой активности по
судных фирм. Активный се
зон продаж никто не захочет 
пропустить. Но какую поли
тику в предстоящем сезоне 
изберут те или иные импор

теры, пока не ясно. В услови
ях общей стагнации рынка 
нужна более осторожная, 
выверенная стратегия. Луч
шие времена, когда емкость 
рынка посуды из нержавею
щей стали стабильно росла  
от года к году, похоже, без
возвратно ушли в прошлое.

Корр.: – Если говорить о 
будущем, то какая картина 
в сегменте посуды из не-
ржавейки ожидает участ-
ников посудного рынка?

И.П.: – Вполне возможно, 
что основная масса импорте
ров, особенно в нижнем це
новом сегменте, будет пы
таться сохранить отпускные 
цены и рентабельность на 
прежнем уровне путем пере
вода заказов на фабрики бо
лее низкого ценового уровня 
и качества. Не исключено, что 
эта тенденция  может затро
нуть и средний ценовой сег
мент.  Затянувшаяся стагна
ция розничного товарообо
рота посуды может привести 
к сокращению общего коли
чества участников рынка. 
Причем это, скорее всего, за
тронет не только небольшие 
фирмы, занимающиеся им
портом посуды, но и крупных 
игроков посудного рынка. Хо
тя у крупных фирм, работаю
щих с более широким, чем 
посуда, ассортиментом, шан
сов пережить эту ситуацию 
на порядок больше. Вообще, 
что то более определенное 
можно будет сказать после 
выставки HouseHold, в кото
рой традиционно участвуют 
все основные игроки отече
ственного посудного рынка. 
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ОРХИДЕИ БУДУТ 
ЦВЕСТИ ДОЛГО!

В предыдущих публикациях мы 
не раз рассказывали о посуде из 
поликарбоната от компании «Те-
хоснастка», которая не только 
изящно выглядит, травмобез-
опасна, но и может содержать 
ионы серебра, обладающие 
сильным антибактериальным 
эффектом. Пищевые продукты, 
помещенные в такую посуду, 
сохраняются намного дольше, 
чем в обычной посуде, даже 
при отсутствии холодильника. 
Однако деятельность компа-
нии не ограничена выпуском 
посудных изделий. Одной из 
весьма привлекательных но-
винок стал цветочный горшок, 
разработанный специально для 
выращивания орхидей. 

Казалось бы, что может быть осо
бенного в цветочном горшке? На рынке 
присутствует достаточное количество 
таких изделий, включая дизайнерские 
работы, заслуживающие самых высоких 
оценок.  Что же подтолкнуло сотрудников 
компании заняться именно  цветочным 
горшком?

Об этом мы спросили генераль-
ного директора ТЗК «Техоснастка» 
доктора экономических наук Илью 
Марковича Антонова.

– Орхидея – цветок, не похожий на 
другие не только своим внешним видом, 
но и условиями содержания. Для его вы
ращивания необходима особая среда. 
В том числе древесная смесь, а не цве
точный грунт, поскольку в естественных 
условиях орхидея живет на деревьях. При 
этом данное «содружество» нисколько 
не вредит последним! Кроме того, для 
полноценного питания орхидеям требу
ется достаточный уровень влажности и 
воздухообмен корневой системы. К со
жалению, в настоящее время на рынке 
можно обнаружить немалое количество 
специальных химикатов, искусственно 
поддерживающих товарный вид ор
хидеи, но при этом не позволяющих 
нормально расти и развиваться цветку. 
Фактически сегодня орхидеи лишены 
возможности жить в домашних усло
виях. Разумеется, всех любителей 
этого прекрасного растения не может 
не огорчать данное обстоятельство. Гор
шок для орхидеи, как оказалось, имеет 
крайне важное значение. Мы разрабо
тали и воплотили на своем собственном 
производстве необходимую для нор
мального функционирования корневой 
системы орхидеи конструкцию горшка 
из безопасного в экологическом смысле 

пластика. В сочетании с правильной 
питательной средой условия жизни ор
хидей в предлагаемом нами горшке 
максимально приближены к идеаль
ным. Надеемся, что ценителям этого 
растения будет легче и приятнее забо
титься о своих любимцах, и, кто знает, 
может, в скором времени число видов 
орхидей, которых на сегодняшний день 
насчитывается около 35 тыс., попол
нится новыми сортами, выведенными 
любителямиселекционерами.

Новые горшки изготовлены из 
высококачественного пищевого поли
карбоната и способны служить долгие 
годы! Впрочем, высокое качество и вну
шительный срок эксплуатации отличает 
весь ассортиментный ряд продукции, 
выпускаемой под маркой «Техоснаст
ка», включая ряд изделий, выполняемых 
для нужд оборонной промышленно
сти. Наличие таких заказов как нельзя 
лучше свидетельствует о достойном 
уровне производимой продукции и от
ветственности перед каждым своим 
потребителем. 

Нельзя не отметить целое на
правление деятельности компании, 
посвященное выпуску сайдинга, кото
рый превосходит по многим показателям 
аналогичную продукцию многих других 
производителей. Кстати, сравнитель
но недавно освоены еще две новые 
фактуры, а также проведено усовер
шенствование стыковочных элементов 
сайдинга+, существенно упрощающих 
монтажные работы, которые теперь по 
силам даже непрофессионалу!

Вся выпускаемая продукция марки 
«Техоснастка» изготавливается в Рос
сии на современном оборудовании под 
жестким  контролем качества на ка
ждом этапе производства.

ООО «ТЗК «ТЕХОСНАСТКА»
109202, Москва,

ул. Фрезерная, 10
Тел.: +7 (499) 1703886,

1719402, 1713305,
1703714

www.texosn.ru

ТЗК «Техоснастка» – российское предприятие, занимающееся выпуском высококаче
ственных изделий из пластика, включая продукцию из тонкостенного поликарбоната. Все 
производимые изделия соответствуют самому высокому уровню принятых стандартов в 
мире. В ассортименте производимых изделий – продукция бытового и хозяйственного 
назначения, где особое место занимает посуда с ионами серебра, и особая гордость 
компании – сайдинг, равного которому пока нет ни в России, ни за ее пределами.
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Поговоримогубках.
Огубкахдлямытьяпосуды.
Этотпредмет,какоказалось,
достоинпристального
внимания.Практика
показала:уровеньпродаж
этогорасходного
аксессуаранапрямую
зависитотуменияграмотно
рассказатьонем.

Как ни странно, но, как и одноразо
вый стаканчик, обычные губки для мы
тья посуды могут приносить  весьма 
достойную прибыль. Важно только пра
вильно представить этот товар. Дело в 
том, что большинство домохозяек даже 
не догадываются, сколького они не зна
ют о столь милой вещице. 

По материалу губки условно подраз
деляются на: поролоновые, комбини-
рованные (поролон с абразивным сло
ем), целлюлозные, кокосовые, пла-
стиковые и металлические.

Сразу стоит сказать, что последние – 
металлические и пластиковые – пред
назначены для снятия пригоревшей пи
щи, а не мытья с моющей пеной, поэтому 
называть их губками в чистом виде не 
совсем верно, особенно если под метал
лической или пластиковой оболочкой нет 
поролона, который впитывает и отдает 
при использовании моющий состав.

Конкурентная борьба за долю на 
рынке наиболее активно происходит 
среди поролоновых, целлюлозных и 
набирающих популярность кокосовых 
губок. Все они предназначены для од
ного: сделать нашу посуду чистой. Но, 
как оказалось, каждая выполняет свою 
работу по своему.

Например, поролон и целлюлоза 
лучше всего пенятся, зато «кокос» рас
ходует меньше всего моющего состава. 
Потребитель в данном случае делает 
ставку на комбинированный вариант, 
при котором губка помимо мылящей 
основы имеет сторону с приклеенным 
абразивным слоем. Дело в том, что при 
мытье всегда приходится и жир смы
вать, и оттирать приставшие остатки 
пищи. Кстати, эконом вариант комбини
рованных губок уже не очень радует 
искушенного потребителя. Причина 
проста – они быстро приходят в негод
ность. Но к сроку жизни губок мы вер
немся чуть ниже, а пока имеет смысл 
оценить качество трех видов губок по 
привычной с детства пятибалльной си
стеме.

Проведенные испытания показали, 
что за один и тот же период времени с 
отмыванием от жира специально под
готовленных стеклянных поверхностей 
лучше всего справились поролоновая и 
целлюлозная губки (5 баллов). Но коко
совый вариант не на много отстал от 
своих собратьев (4 балла), при этом 
было израсходовано меньше всего мо
ющего средства (5 баллов).

Степень загрязненности у самой 
губки после работы максимального 
уровня достигла у «поролонки». Она 
просто превратилась в засаленный ко

мок, который теперь еще придется уси
ленно отмывать (2 балла). «Кокос» впи
тал меньше всего грязи (5 баллов).  

ТЕРРИТОРИЯ КУХНИ
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Вопрос: где он ее оставил? Не волнуй
тесь, не на посуде, просто жир и грязь 
легче смываются с кокосовой губки, не
жели с обычной поролоновой.

Бытует мнение, что кокосовая губка 
способна выполнять свою работу без 
применения моющего средства. Очень 
может быть, но надо проверить!

 О качестве работы губки из кокосо
вого волокна говорят проведенные ис
пытания.  Во первых, работать с коко
совой губкой приходится дольше. Во
вторых, качество вымытой поверхности 
(без мыльного раствора) далеко от иде
ального. Все таки жир необходимо рас
щеплять, и только одними волокнами 
кокоса здесь, увы, не справиться (так 
что за качество мытья без нормальной 
пены – лишь 2 балла).

Вообще, в арсенале домохозяйки 
должны присутствовать различные губ
ки. А теперь о том, сколько времени 
можно пользоваться губкой. Этот во
прос был задан многим представитель
ницам прекрасного пола. «Пока не изо
рвется в лохмотья!» – можно было услы
шать распространенный ответ. Увы, это 
не верно. Дело в том, что при отмыва
нии посуды в губке со временем ска
пливается достаточно большое количе
ство бактерий, которые с течением вре
мени остаются на только что вымытой 
посуде. Парадокс! С одной стороны, мы 
отмываем посуду от пищевых остатков, 
а, с другой – подсаживаем на нее целые 
колонии неблагоприятной кишечной 
флоры, включая сальмонеллы, стафи
лококки, энтерококки и пр.

Предотвратить такое безобразие 
можно, периодически стерилизуя губку. 
Вот только кто это делает? В лучшем 
случае губку смывают с мыльным рас
твором и кладут на то же место, где бак
терии продолжают свой рост. Хотя в Ин
тернете можно прочитать «совет» по 
проведению дезинфекции губки даже в 
микроволновой печи! Разумеется, при
думать что то еще более дикое не пред
ставляется возможным!  Дело в том, что 
губка в микроволновке может воспла
мениться, что приведет к самым непри
ятным последствиям. В лучшем случае 
придется отчищать или менять СВЧ 
печь. Объективно приостановить раз

множение неблагоприятной флоры 
можно, только выдерживая губку дли
тельное время в соляном или щелочном 
растворе. Но даже при этом срок жизни 
одной губки не должен превышать 2 3 
недель. 

В любом случае пользоваться губ
кой, которая потеряла свой облик, од
нозначно не следует!

Стоит также отметить, что в долго
жителях, согласно испытаниям, можно 
оставить губку из кокосового волокна. 
Натуральная основа, как ни странно, 
лучше справляется с ростом бактерий. 
Целлюлозные и поролоновые губки, не
смотря на внешнюю чистоту, лучше за
менять раз в 7 10 дней! 

Целесообразно ли при этом прово
дить глубокое очищение в агрессивной 
среде? В общем то нет. По тем же при
чинам пользоваться без объективной 
надобности дорогими губками также 
бессмысленно!

В среднем розничная цена набора 
из 5 10 поролоновых губок с абразив
ным слоем не превышает 25 30 рублей. 
Целлюлозные обходятся несколько до
роже, но все же они более прочные.

В дополнение к губкам хозяйкам не
пременно следует иметь щетки для мы
тья посуды с длинной упругой щетиной 
и удобной рукояткой. Именно таким ин
струментом следует отмывать сложные 
участки с застывшим жиром или нага
ром, например гриль решетки или ме
таллические противни.

Всем розничным продавцам хозяй
ственной продукции, желающим повы
сить торговый оборот, следует устра
нить образовавшийся информацион
ный вакуум в отношении губок для 
мытья посуды. Опасения на предмет 
того, что это приведет к увеличению 
спроса только на дешевые губки, кото
рые после рассказов о бактериях поку
патели будут еженедельно менять, на
прасны. Потребительская корзина в от
ношении губок средних и высоких 
ценовых категорий не претерпит значи
тельных изменений. Впрочем, произво
дителю стоит задуматься об антибакте
риальной основе в новых поколениях 
кухонных губок. 
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Уборкапомещения–это
особыйпроцесс,
требующийопыта
исоответствующих
приспособлений.
Какбынизабавно
этозвучало,носамым
важнымизнихявляется
тряпочка…
Тольконесовсемпростая,
аизмикрофибры.
Именноонеймы
ипоговоримсегодня.

СЕГОДНЯ В АРСЕНАЛЕ...
Для качественной уборки необходи

мы такие материалы, которые не оста
вят после себя следов: разводов, вор
синок. Именно поэтому в последнее 
время столь модными стали тряпки и 
салфетки из  нетканых материалов. Они 
прекрасно подходят как для влажной, 
так и для сухой уборки мебели, предме
тов интерьера, пола. 

В роли современных «золушек» вы
ступают одноразовые салфетки из 
целлюлозы, благодаря своему строе
нию они примагничивают к себе пы
линки (статический эффект), не позво
ляя им разлетаться вокруг обрабаты
ваемой поверхности. Салфетки из 
целлюлозы   – прекрасный помощник и 
в квартире, и в офисе, и в загородном 
помещении. Кроме того, они обладают 
достаточной гигроскопичностью, то 
есть неплохо впитывают влагу, что 
очень важно при влажной уборке или 
устранении разлитых пищевых жидко
стей. Отдельное спасибо наши хозяйки 
говорят перфорированным салфеткам, 
которые прекрасно справляются со 
стеклянными поверхностями, оттирая 
их до исключительной прозрачности. 
Кстати, этим качеством усиленно поль
зуются служащие магазинов, следя за 
чистотой своих стеклянных витрин и 
зеркальных вставок.

Особое место занимают салфетки 
из искусственной замши. Только им под 
силу отполировать пластиковые лако
вые поверхности. В связи с этим об
ласть их применения распространяется 
за пределы нашего жилья. В частности, 
такими салфетками активно пользуют
ся на автомойках, поддерживая со
чность внутренней отделки автомо
бильных салонов. Также данные сал

фетки прекрасно ухаживают за 
искусственным камнем и мно
гими композитными материала
ми, которые все увереннее про
никают в наш быт.

А ВОТ И ГВОЗДЬ 
ПРОГРАММЫ!

Однако перечисленное се
мейство салфеток и других при
способлений для уборки не мо
жет сравниться с таким матери
алом, как микрофибра. Главная 

УБОРКА? 
Только с тряпкой из микрофибры!
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ценность этого кусочка материи заклю
чается в супертонких волокнах полиэс
тера и нейлона (полиамида), перепле
тенных друг с другом в тончайшую нить 
толщиной не более 0,5 микрона. Вес 9 
тыс. метров такой нити составляет не 
более 1 грамма! Производством данных 
нитей начали заниматься в Японии еще 
в 50 х годах прошлого века, однако ре
альные результаты появились в 70 х, и 
только в 80х такие нити начали выпу
скать в серьезных объемах.

Ткань из микрофибры обладает ря
дом неоспоримых преимуществ:

   не линяет,  не скатывается, не 
рвется, не оставляет после себя воло
сяных частиц;

   не впитывает бытовую грязь;
   не оставляет после себя царапин;
   впитывает больше воды, чем обыч 

ная ткань, и проникает в самые трудно
доступные места;

   может удалить жир без примене
ния чистящих химических составов;

   быстро высыхает после стирки.
За счет электростатического эф

фекта, возникающего в волокнах ми
крофибры, они, наподобие целлюлоз
ных салфеток, притягивают к себе ча
стицы пыли, не давая им возможности 
разлетаться в стороны. Во время стир
ки электростатический эффект пропа
дает и вся пыль промывается с мыль
ной водой.

Очищающие салфетки из микрофи
бры обладают высокой износостойко
стью, выдерживают до 2 тыс. циклов 
истирания. Использованную по назна
чению салфетку достаточно просто по
стирать, а после высыхания она снова 
готова к применению. 

Однако стирать микрофибру можно 
только при температуре воды не выше 
60 оС стиральными средствами, не со
держащими едкие добавки, в частности 
хлор. Не допускается гладить ткань из 
микрофибры утюгом.

Сегодня из микрофибры выпускают 
не только салфетки, но и мопы, рукави
цы, боннеты, так что число помощников 
в уборке увеличивается.

Микроскопические волокна микро
фибры проникают даже в незначитель
ные трещины. Мельчайшие частицы 
грязи, пыли, жира и влаги застревают 
между острыми краями волокон ткани. 
Микрофибра с большой легкостью про

никает в самые тонкие щели и устраня
ет бактерии и микробы с различных по
верхностей. 

Такой «магический» эффект дости
гается за счет специальной структуры 
ткани, имеющей миллиарды мельчай
ших пор, по своей форме напоминаю
щих микроскопические треугольники, 
которые образованы в результате рас
щепления полиамидной и полиэстеро
вой составляющих.

Как микрофибре удается справ
ляться с грязью и пылью лучше, чем 
тряпке из других материалов? Ответ 
очень прост. За счет своей структуры 
волокна тряпочки проникают глубоко в 
очищаемую поверхность, буквально вы
тягивая из нее все загрязнения. Имен
но поэтому микрофиброй так удобно 
обрабатывать труднодоступные места. 
И это несмотря на то, что сама тряпочка 
может быть вполне плотной!

Рынок тканевых салфеток из микро
фибры, а также различных насадок раз
вивается стремительными темпами. 
Однако до насыщения еще очень дале
ко. К сожалению, недобросовестные 
производители нередко вводят в заблу
ждение покупателей, предлагая под ви
дом микрофибры другие ткани, не име
ющие ничего общего с настоящей ми
крофиброй. Но, разумеется, чем 
дальше, тем такие случаи будут встре
чаться реже, ведь покупатель с каждым 
годом лучше понимает, как распознать 
подделку. 

Микрофибра благодаря своим уни
кальным характеристикам лучше любых 
других тканей подходит для очистки оп
тических приборов, например очков, 
стекол фотообъективов и пр. Обладая 
способностью впитывать жир и не 
оставлять царапин и разводов, микро
фибра часто используется для очистки 
поверхности экранов компьютеров и 
телевизоров. 

По данным исследований, прове
денных в нескольких странах,  обычный 
материал, используемый для очистки 
поверхностей, устраняет вместе с пы
лью и загрязнениями только чуть более 
30% бактерий, в то время как ткань из 
микрофибры забирает с собой 99% 
бактерий! 
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ДОМАШНИЕ
МЕЛОЧИ

ДЛЯ УДОБСТВА 
И ЗДОРОВЬЯ!
Если речь идет о позвоночнике, то тогда это 
касается всех без исключения! Понимая 
важность «больной» темы, Berni Group 
решила в буквальном смысле облегчить жизнь 
тех, кто вынужден длительное время 
проводить за рабочим столом. Воплотив 
разработку, позволяющую разгрузить спину, в 
своем офисном ортопедическом кресле, Berni 
Group уже заслужила слова благодарности 
сотен служащих. Это говорит о многом!

Berni Group
www.bernigroup.com

                        

КОМПЛЕКТ – 
ЭТО УДОБНО!
Не нужно тратить время на поиск, когда  
все необходимое уже собрано в одном 
наборе. В данном случае речь идет о  
комплекте, который предназначен для 
переноски разнообразных вещей и 
продуктов на себе. Создавая линейку 
сумок, Foogo понимала, что все 
предметы будут востребованы, и теперь 
в этом может убедиться каждый из нас. 

Foogo
www.thermos.com
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ДОМАШНИЕ
МЕЛОЧИ

ВЕСЕЛЫЕ 
ПОМОЩНИЦЫ!
На кухне всегда лучше иметь не одну, а несколько щеток
подружек для мытья всех видов посуды. Разнообразие 
ярких расцветок в линейке кухонных щеток от Mukitchen 
подарит дополнительное настроение и уход за посудой не 
покажется таким долгим и занудным занятием!

Mukitchen
www.mukitchen.com

ДОВЕДИ ДО 
СОВЕРШЕНСТВА!
Произведенные исследования доказали, что 
хорошо заточенное стальное лезвие обладает 
чуть ли не самой высокой остротой в природе 
(не считая лазерной резки)! Толщину 
режущей кромки можно довести до 0,5 мкм! 
Конечно, не каждое лезвие удастся так 
заточить. Но большинство ножей из 
качественной стали могут 
продемонстрировать потрясающий результат, 
если их умело править на специальном 
абразивном бруске от Taidea. Теперь это 
стало возможным для каждого!

Taidea
www.taidea.com
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ТОЛЬКО 
НАТУРАЛЬНОЕ!
Стиль столовой посуды выбирают не 
просто так. Сегодня пища подразумевает 
не только продукт, утоляющий голод, но и 
экологически чистый продукт. В связи с 
этим деревянные пиалы и чаши из 
коллекции Sobremesa как нельзя лучше 
подходят к натуральным фруктам и овощам 
и прекрасно смотрятся на столе как 
загородного дома, так и городского жилья!

Sobremesa
www.sobremesasales.org

ПУТЬ КАМЕЛИИ!
Сочетание черных и белых оттенков 
свидетельствует о  сложностях пути. 
Зеленоватый фон – о душе, стремящейся к 
покою и свободе. Золотая окантовка – о том, 
что все это происходит под лучами вечного 
солнца! Камелия – символ, построенный на 
гармоничном стремлении к прекрасному. 
Пожалуй, так можно охарактеризовать 
уникальную концепцию столового набора от 
Porcel, подчеркивающего важность 
выбираемых приоритетов в жизни.

Porcel
www.porсel.com

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
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ИЗЫСКАННАЯ ДЕТАЛЬ!
Каждое изделие Rosenthal – это неповторимый шедевр, 
описывая который можно лишь восхищаться его 
исполнением! В очередной раз лидерам в мире дизайна 
удалось подтвердить свое право на главную роль в 
сегменте сервировочной посуды.

Rosenthal
www.rosenthal.de

УНИВЕРСАЛЬНЫЙ
СОЛДАТ!
Любимый станок от Berni Group может 
перевоплощаться. Он готов идти в бой в обличии 
настольной терки! При этом качество его работы выше 
всяких похвал. А главное – удобно и... не занимает 
лишнего места.

Berni Group
www.bernigroup.com

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ



ВО ИМЯ ВКУСА!
Процесс заваривания чая всегда таит в себе загадку, 
для раскрытия которой Zens подготовила 
специальный набор, где каждая деталь не только несет 
декоративную нагрузку, но и выполняет определенную 
задачу. Разумеется, напиток в такой посуде изменит 
прежние представления о свежезаваренном чае!

Zens
www.zenslifestyle.com

СТИЛЬНЫЕ ШТУЧКИ
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ЭТО КЛАССИКА!
Классический бокал для вина и прохладительных напитков от Vicrila 
призван подтвердить известную истину о не теряющей актуальности со 
временем форме, особенно если содержание внутри нее соответствует 
вкусу благородной фамилии.

Vicrila
www.vicrila.com

НА ВЗЛЕТ!
La Cena подготовила оригинальный 
дизайн исходя из своих ощущений 
скорости и комфорта, воплотив идею 
отрыва от взлетной полосы как момент 
перехода в иное измерение, где 
меняются представления о том, что мы 
наблюдаем ежедневно! Именно так 
выглядит концепция в наборе кухонной 
посуды особой формы с дизайнерскими 
ручками на стеклянных крышках.

La Cena
www.seshinind.co.kr

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
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КЕРАМИКА С БОЛЬШОЙ БУКВЫ!
Известный бренд De Silva уже давно радует всех почитателей керамической 
кухонной утвари, тем более что ряд линеек этого бренда приспособлен для 
использования на открытом огне или электроконфорке. Однако важно и то, что 
покупатель имеет возможность приобрести линейку в едином стиле, то есть и 
кухонную посуду, и предметы сервировки одновременно.

De Silva
www.desilvaceramiche.it

ЧУВСТВО МЕРЫ!
За столом важно все! И то, что ешь, и то, чем ешь! Для тех, кто 
ценит ощущение гармонии, сервировка столовыми приборами 
несет особый смысл. Понимая это, дизайнеры, работающие с 
брендом Wanshida, подготовили несколько сервировочных 
линеек в различном исполнении, сохранив при этом 
приверженость классическому стилю, где строгость дизайна 
подчеркивается изящным декором с отделкой под золото.

Wanshida
www.gdwsd.com

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

НА СТРАЖЕ 
ЭКОЛОГИИ
Только натуральный материал способен 
передать подлинный вкус продуктов, 
рожденных самой природой. Не случайно 
мы так любим кухонную утварь из дерева. 
Berard уже на протяжении более 100 лет 
дарит нам возможность  наслаждаться 
лучшими изделиями, совершенствуя свои 
линейки аксессуаров из дерева. 

Berard
www.berardfrance.com

KARAT ОТ PASABAHCE
Новая серия бокалов Karat от Pasabahce («Пашабахче») включает в 
себя бокалы для воды, белого, красного вина, а также для 
шампанского. Изысканная форма изделий идеально подойдет для 
сервировки праздничного стола как дома, так и на даче. Все предметы 
изготовлены из прочного высококачественного прозрачного стекла. 
Бокалы сочетают в себе элегантный дизайн и функциональность. 
Коллекция создаст настроение и придаст элегантности любому 
торжеству. Качество стекла и сияние граней оценят даже самые 
искушенные гости. Объем изделий: 415, 270, 163 мл.

www.pasabahce.ru
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СОБЛАЗНИТЕЛЬНО  
И УДОБНО!
Какая кухня без сковороды?! Но для современной кухни 
и сковорода должна быть соответствующая! 
Art&Cuisine постаралась создать сковороду, 
отвечающую всем требованиям современной жизни! 
Первоклассное стойкое антипригарное покрытие, 
высокие стенки, оригинальное цветовое решение и 
превосходный дизайн, отстегивающиеся эргономичные 
ручки для оптимального хранения – так и хочется взять 
такую посуду в руки и приготовить чтонибудь... самое 
вкусное! 

Art&Cuisine
www.artcuisineusa.com

ВЫПЕКАЙ!
Chef’n  позаботилась о самых 
маленьких героях нашей жизни! 
Вместе с мамами и папами, а также 
бабушками и дедушками можно 
испечь немало веселых персонажей, 
раскрасить их цветным кремом и 
поставить на праздничный стол.

Chef’n
www.chefn.com



СУПЕРМИКС!
Превосходный ручной миксер от Chef’n не потребляет 
электричества и прекрасно смотрится на столе! Легкое 
нажатие на специальный рычаг позволяет моментально 
приготовить стакан свежего микса для приправ или 
питья!

Chef’n
www.chefn.com
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РАЗ ДОЩЕЧКА, 
ДВА ДОЩЕЧКА!
Важность разделочной доски трудно 
переоценить. Именно поэтому данный 
аксессуар должен быть предельно 
удобным и стойким к воздействию 
ножей и влаги. Доски от J.K. Adams Co 
отвечают данным требованиям на все 
100%. Кроме того, они стильно 
смотрятся в кухонной зоне.

J.K. Adams Co
www.jkadams.com
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ПРАВИЛЬНЫЙ 
БУТЕРБРОД!
Приготовить сэндвич – лишь часть дела! 
Главное – правильно упаковать кушанье, 
иначе обеденная пауза в дороге может 
оказаться не самой приятной. C Food Kozy 
от  U-Konserve неприятностей не 
произойдет. Специальный футляр для 
готовых продуктов из пищевой 
износостойкой пленки сохранит 
содержимое в первозданном виде!

U-Konserve
www.mightynest.com

ОРИГИНАЛЬНО 
И КОМПАКТНО!
С современными кастрюлями от Beka 
чувство наслаждения не исчезнет даже в 
момент их уборки. Компактная конструкция 
позволяет вкладывать посуду друг в дружку 
(по принципу матрешки), а оригинальный 
дизайн плоских крышек в силиконовых 
рамках еще более экономит пространство!

Beka
www.bekanorthamerica.com
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ВЫБИРАЙ 
ЛУЧШЕЕ!
Экологическая безопасность, яркий 
дизайн, долговечность использования – 
вот три критерия, положенные в основу 
создания кухонной посуды от OBH 
Nordica. Теперь она перед вами! 
Неподражаемый стиль сочетается с 
простотой ухода, а керамическое 
антипригарное покрытие без PFOA 
выдерживает температуру до 450 оС. 
Кроме того, данная посуда пригодна для 
мытья в посудомоечной машине! Стоит 
попробовать!

OBH Nordica
www.obhnordicausa.com

УБЕРЕМ ЛИШНЕЕ!
Конечно, можно снять кожицу с яблока и обыкновенным ножом. 
Но совсем другое дело выполнить очистку плода с помощью 
ручного инструмента от Berni Group. Для тех, кто еще не 
пробовал этого, пользование чудомашинкой будет просто 
незабываемым!

Berni Group
www.bernigroup.com
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ПОДНАЖМЕМ, 
ПРИЯТЕЛЬ!

Лимон и его разновидность лайм – стали неотъемлемым 
продуктом в каждом холодильнике. А получить 
лимонный сок стало очень просто, даже если под рукой 
нет специализированной соковыжималки для 
цитрусовых. С Carlier France вы можете отжать столько 
сока, сколько требуется. При этом ваши руки останутся 
сухими. Просто как никогда!

Carlier France
www.elicuisine.com

СОХРАНЕНИЕ СВЕЖЕСТИ!

Всем ценителям свежих продуктов посвящается! Настоящие 
стеклянные боксы от ведущего бренда Duralex с эластичными 
крышками не вызывают никаких сомнений в качестве. Они просто 
всегда сохраняют первозданную свежесть для вас!

Duralex
www.duralexusa.com
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