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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за  
20 дней до вы хо да под пис но го 
но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер
бан ка. 

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
200 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 500 руб. Оп ла та про из во
дит ся в руб лях, до став ка на ло
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7(495)7186611

+7(903)768-12-30
Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да

ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7754867 от 26 июля 2013 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал «ПОСУДА» обя
за тель на.

Q На правах рекламы 



Мы привыкли к высокотехнологичным 
кухням настолько сильно, что иногда про
стое устройство рабочей кухонной зоны 
кажется нам чемто уникальным. Именно 
потребностью ощутить комфорт простоты 
объясняется созданный дизайнерами изой 
сараива и 
Джонгди Ким 
(Isa Saraiva и 
Jeongdae Kim) 

кухонный «остров», которым удобно пользовать
ся за городом или в необорудованных помещениях. 
Прелесть новинки в том, что она весьма мобильна и 
может стоять в любом удобном месте!

ROCOCO ПОКОРЯЕТ РОССИЮ ЗАГЛАВИЕ

Польские заводы фарфора CmIelow и ChodzIez – старейшие произво
дители фарфоровой посуды в Европе. Благодаря их слиянию в 2013 году, 
появился самый крупный производитель тонкостенного твердого фарфора 
для сегмента ретейл в Европе, продукции с идеальным соотношением «цена
качество». Вновь образованное предприятие выпускает продукцию под тремя 
брендами. Марка CmIelow представляет классические изделия, ChodzIez 
предлагает элегантную и функциональную посуду для дома, а CmIelow 
deSIGN STUdIo – инновационный  продукт. 

Основная доля продукции  идет на внутренний польский рынок, 40% – на 
экспорт. Главные экспортные рынки – Германия, Италия, Испания, Россия, 
Белоруссия, страны Балтии. Также 
завод исполняет частные заказы 
для многих известных марок.

Работая с известными дизай 
нерами, фабрика предлагает ро
скошный фарфор в серии RoCoCo 
(марка CmIelow), которая уже 
более 200 лет является самой 
продаваемой коллекцией. Серия 
RoCoCo была запроектирована 
еще в XIX веке как воплощение   ро
скоши и традиций, присущих  стилю RoCoCo во Франции.

Приглашаем вас лично увидеть серию RoCoCo, посетив стенд компании 
ООО «Богемия трейдинг» на выставке HouseHold Expo 

1315 сентября 2016 года, зал №9, номер стенда S201.

www.porcelana.com.pl
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ООО «Богемия трейдинг»
Сайт: www.bohemiatrading.ru
Эл.адрес: bt@bohemiatrading.ru
Телефоны: +7(495) 7390924; +7 (495) 2590905
Зал №9, стенд S201

 
Доступная роскошь              
   для Вашего дома! www.porcelana.com.pl

Двухэтажный 
«буфет»!

Прекрасную кон
струкцию для 

выноса горячих блюд 
во время фуршетов 
предложили дизайнеры 
Берк Каплан и Эмри 
Пектас (Berk Kaplan 
и emre Pektas). Кон

струкция весьма устойчива, позволяет 
существенно сэкономить пространство и лег
ко заменять подносы, под которыми обычно 
работает пламя спиртовок (для того, чтобы пи
ща не остывала). К тому же новинка позволяет 
легко дотянуться до самого дальнего кусочка, 
не задев при этом «двухэтажку» рукавом. 

Специально для 
сладкоежек!

Для тех, кто привык добавлять в чай 
сахар, не особенно считая ложки, ди

зайнер Канез леказ (Kanez lekaz) придумал 
уникальную чайную ложечку. Ее простота 
подтверждает гениальность новаторской на
ходки. Выдавленная внутрь часть донышка 
ложки не позволяет набирать много сахара. 
При этом, привыкнув не считать ложечки, че
ловек непременно снизит потребление сахара 
и предохранит себя от лишних калорий и тем 
более опасности развития сахарного диабета.

ДЛЯ ЛЮБИТЕЛЕЙ МИНИМАЛИЗМА!
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JOhnsOn BROtheRs  
СНОВА В РОССИИ

Группа компаний «топ стиль» со
общает, что легендарный английский 
бренд Johnson Brothers, основанный 
более 130 лет назад, возвращается 
на российский рынок. 

Имя Johnson Brothers («Джонсон 
Бразерс») компания получила в честь 
ее основателей братьев Джонсон. В 
1883 году братья начали гончарное 
производство на керамическом заво
де в городе СтоконТрент (графство 

Стаффордшир). Завод специализировался на изготовлении особо прочной и 
надежной керамической посуды, названной «белым гранитом» за свои исклю
чительные характеристики. Вскоре компания Johnson Brothers получила статус 
поставщика Ее Величества от Королевы Великобритании Елизаветы II. В 1950
х годах компания дважды была награждена почетной Королевской премией 
(Queen’s Award to Industry) за вклад в британскую экономику. С 1968 года ком
пания Johnson Brothers входит в холдинг wedgwood Group.

С момента появления и до настоящего времени посуда Johnson Brothers 
пользуется огромным успехом. Это одна из самых коллекционируемых ма
рок посуды в мире. Многие коллекции, созданные фирмой братьев Джонсон, 
например «Деревенька», «Старые британские замки» завоевали огромную 
любовь как коллекционеров, так и домохозяек по всему миру. Традиционные 
английские сервизы Johnson Brothers сохранили в своих дизайнах очарование 
прошлого. Самое замечательное в фарфоровых коллекциях Johnson Brothers 
то, что рисунок деколи не шаблонный, а меняется в зависимости от того, блю
до перед вами или тарелка. Деколи не совпадают у всех предметов набора, что 
делает посуду редкой и коллекционной. Приобретя один один из предметов та
кой коллекции посуды, вы вряд ли захотите на этом остановиться! 

www.toppodarky.ru

Деревянные 
миски рулят!

Дерево было и остается материалом, из 
которого всегда создавали прекрасную 

столовую посуду. Доказательством тому яв
ляются высококачественные столовые миски, 
традиционно выпускаемые на мануфактуре 
Tanner Goods (США) в широком ассортимен
те. Выполненные с использованием ручного 
труда, они хранят тепло рук своих создателей 
и великолепно смотрятся в любом кухонном 
интерьере.

НОВИНКИ «ВАСИЛЬЕВСКОГО СТЕКОЛЬНОГО ЗАВОДА»

«Васильевский стекольный завод», ведущий свою историю с 1901 
года, предлагает широкий спектр изделий из термостойкого боро
силикатного стекла – самого гигиеничного и экологически чистого 
материала, что подтверждено соответствующими сертификатами.

В настоящее время продукция под маркой VGP пользуется боль
шим спросом как у российских, так и зарубежных потребителей.

В июне этого года завод начал производство нового вида продук
ции – прямоугольных форм для запекания двух объемов: 2,0 л и 2,4 л.

Во второй половине 2016 года АО «Васильевский стекольный за
вод» планирует выпуск стеклянных крышек размерами: 16 и 18 см.

Эти товары отличаются от продукции конкурентов не только ценой, 
но и конструктивными решениями. А новые технологии, внедренные 
в производство, переводят «Васильевский завод» на ступень выше, к 
более высоким стандартам качества.

Вся продукция завода ориентирована на массового потреби
теля, не уступая при этом по качеству дорогостоящим зарубежным 
аналогам. Гарантией качества выпускаемой продукции является 
многоступенчатый контроль на всех стадиях производства и соответ
ствие международным стандартам.

АО «Васильевский стекольный завод»
422530, Республика Татарстан, Зеленодольский район, пгт. Васильево, ул. Школьная, 58

Отдел продаж: +7 (84371) 62771, +7 (800) 7003511

E-mail: tnp@vszrt.ru          www.vszrt.ru



«МРАМОР» В НОВОМ ЦВЕТЕ 
ОТ KUKMARA
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ТМ Kukmara этой осенью предлагает своим покупателям посуду линии 
«Мраморная» в новых цветовых решениях. Свежий фисташковый и насыщен
ный кофейный оттенки посуды сохранят летнее настроение и наполнят уютом 
и теплом любую кухню. 

Новую линию посуды отличает:
l  возможность приготовления вкусной и здоровой пищи без добавления 

масла, как на раскаленных камнях;
l  значительная толщина стенок и дна, которая исключает деформацию 

корпуса изделий, гарантирует долговечность посуды;
l  инновационное пятислойное антипригарное мраморное покрытие 

фирмы weilburger Coatings Gmbh (Германия), разработано в соответствии с вы
сокими стандартами безопасности и экологии;

l  исключительная прочность и твердость покрытия, в состав которого вхо
дят частицы каменной породы;

l  высокоэффективное распределение и сохранение тепла;
l  удобство в использовании, легкость мытья.
Проверенное за долгие годы эксплуатации качество нашей посуды делает 

ее признанным фаворитом покупательского спроса в России, странах ближне
го и дальнего зарубежья.

www.kukmara.com

КЛАССИКА – ВНЕ МОДЫ

Стиль швейцарского бренда 
BODUM – минималистская эсте
тика и нестандартные детали – уже 
многие годы остается неизменным. 
Не так давно бренд отпраздновал 
семидесятилетие. Солидный ру
беж, который пересекла марка, 
свидетельствует: классика всегда 
востребована.

Основные тренды этой осени 
дизайнеры BodUm переработали в 
фирменные концепции марки, вы
брав главными цветами сезона 
черный, белый и хром. Коллекцию 
составили лаконичные кофейники, 
чайники и бокалы сдержанного ди

зайна, который одинаково нравится и мужчинам, и женщинам. Любой предмет 
из коллекции BodUm можно смело назвать musthave, и ни один из них не по
теряет своей притягательности даже через несколько лет.

www.domos.ru

Оттенок 
заходящего солнца!

Pintinox в «Звездах 
общепита»

Новинка от 
компании «Алита»!

esprado подго
товила новую 

коллекцию сковород 
Amarilla, кото
рая удивляет своим  
неповторимым цве
том – оттенком 
заходящего солнца. Сковороды коллекции 
Amarilla выполнены из кованого алюминия, ко
торый не подвержен деформации. Толщина дна 
посуды составляет 3 мм, а трехслойное анти
пригарное покрытие Dyflon  (Корея) безопасно 
для человека и окружающей среды. Оно настоль
ко прочное, что в процессе приготовления пищи 
можно использовать металлические лопатки. Не 
нагревающаяся эргономичная ручка из бакели
та с покрытием softtouch удобно лежит в руке и 
позволяет готовить без боязни обжечься. Кро
ме того, она прикреплена к «телу» сковороды 
методом точечной сварки, что облегчает уход 
за изделиями. В коллекции Amarilla представ
лены 3 диаметра сковород: 24, 26 и 28 см. Все 
сковороды подходят для использования на 
любом типе кухонных плит, в том числе на ин
дукционных плитах. 

Источник:  www.esprado.com

Ассортимент компании «Звезды общепита» 
пополнился новой серией столовых прибо

ров Pintinox (Италия). 
Серия RIVA отличается от классических 

серий столовых приборов комбинированной 
ручкой: нержавеющая сталь и пластик привле
кательной фактуры и разных цветов. 

Серия состоит из 4 предметов: вилки столо
вой, ножа столового, ложки столовой и чайной.

Несмотря на пластиковую ручку, столовые 
приборы можно мыть в посудомоечной маши
не. Для заказа доступны ручки четырех цветов: 
Birch, mahogany, wenge, ebony.

Источник:  www.zvezdy.ru

Компания «Алита»  преподнесла своим почита
телям очередную новинку – сковородугриль 

с абсолютно безопасным антипригарным по
крытием «ладофлон». Массивное днище 
толщиной 6 мм обеспечивает равномерную 
обжарку и гарантирует оптимальный темпера
турный режим для приготовления аппетитной 
и полезной пищи. Элегантные ручки из термо
стойкого материала не скользят, практически 
не греются, обладают удобной формой и легко 
очищаются от загрязнений.

Источник:  www.alitta.ru
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Компания NSC накопила 20летний  опыт 
работы  в производстве  покрытий на осно
ве ПТФЭ, силикона и полиэстера . Используя 
качественные сырье и материалы, наша цель 
выпуск  высокотехнологичной продукции и 
удовлетворение потребностей клиента .

Использованные  в производстве сырье и 
материалы прошли соответствующую  сер
тификацию  по защите здоровья и качества 
в Международной организации стандартов.

Поэтому наши покрытия прошли тесты 
FdA и другие международные тесты и полу
чили сертификаты соответствия о качестве  и 
безопасности пищевой  продукции ISo  9001 
:2008  и ISo 14001:2014  

В наших лабораторных разработках мы 
опираемся на Ваши запросы, тем самым 
расширяя наш  ассортимент и удовлетворяя 
Ваши потребности

Наши цели-ваши потребности!

За дополнительной информацией Вы 
можете обратиться непосредственно к нам 

по телефонам:
www.nsckimya.com    m.ozil@nsckimya.com

+7 (812) 2440280 (81)   +7(921) 9002840 

nsC. РЕЗУЛЬТАТЫ 20-ЛЕТНЕГО ОПЫТА РАБОТЫ  

ЯРКОЕ НАПОМИНАНИЕ О ЛЕТЕ ОТ 
КОМПАНИИ PAsABAhCe

Компания Pasabahce продолжает радовать своих клиентов разнообраз
ными цветами и новым дизайном посуды для семейного стола, предлагая 
коллекцию  Workshop Enjoy. Изделия из цветного стекла  workshop enjoy – это 
яркое дополнение к вашей кухне. 

Никакой серый осенний пейзаж за окном, дождь или слякоть не испортит 
вашего настроения, если вы решите приобрести коллекцию workshop enjoy. 
Колоритные сочные краски этой коллекции напомнят о свежести лета, внесут 
нотки радости и бодрости в поэтическую чуткость осени. 

В коллекцию workshop enjoy входят бокалы для вина, наборы бокалов для  
коктейлей, а также стаканы под прохладительные напитки. Каждая категория 
представлена в шести разных цветах. Сервировку можно удачно дополнить не 
только стильными бокалами этой коллекции, но и креманками для морожено
го, а также вазами для цветов.

www.pasabahce.ru

Red Dot для 
Joseph Joseph

В этом году сразу два продукта британско
го бренда Joseph Joseph одержали победу 

на Red dot design Award 2016. Это датируемые 
контейнеры dialTm и дозатор для жидкого мыла 
SmartBarTm. Система датировки на контейнерах 
для хранения продуктов dialTm позволяет уста
навливать точное число и месяц размещения 
продуктов. Можно быть уверенным в свежести 
блюд, помещенных в боксы. Контейнеры dialTm 
способны решить одновременно несколько за
дач, например контроль свежести продуктов, 
планирование рациона, уменьшение количества 
пищевых отходов и пр. Боксы не содержат вред
ное вещество бисфенол А, подходят для хране
ния пищи в холодильнике и морозильной каме
ре, а также для разогрева в СВЧпечах.   

Второй продуктпобедитель: дозатор для 
жидкого мыла SmartBarTm – многоразовая 
емкость с дозатором для экономичного хра
нения жидкого мыла. Гладкий стильный кейс 
из нержавеющей стали способен удалить да
же самые сильные запахи – например, чесно
ка или лука. Для применения необходимо на
полнить кейс, а затем при помощи силиконо
вой кнопки выдавливать нужное количество 
мыла. К емкости прилагается небольшая си
ликоновая подставка.

Источник: www.4living.ru
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Три цвета стали названием ли
нейки чашек из японской коллекции, 
выпускаемой на фабрике 83 Design. 
Название коллекции дословно пере
водится как «Мечтательный лопух» 
и символизирует стремление успоко
иться и расслабиться, несмотря на бешеный ритм современной жизни. 

По материалам www.designspotter.com

БОЛЬШЕ, ЧЕМ ПРОСТО ЛОПАТКА!
НАМНОГО БОЛЬШЕ!

О пользе многофункционального инструмента на кухне известно немало. 
При этом каждая новаторская идея в качественном исполнении представля
ет неподдельный интерес для потенциального потребителя. Дизайнер Дэрик 

Робертс (derek Roberts), увлеченный идеей создать 
простой кухонный универсальный аксессуар из совре
менного материала, решал одновременно несколько 
задач, равно как и каждый увлеченный кулинар, у которого 
все должно быть под рукой, а еще лучше в самих руках. В 
результате его творческой работы, которая проводилась 
специально для бренда Joseph 
Joseph, на свет появилась уди
вительная лопатка, способная 

выполнить несколько функций: собственно лопатки, 
шумовки, мининожа для термически обработанных 
продуктов и пр. Кстати, благодаря дополнительной 
силиконовой насадке чудолопатка наделяется до
полнительными возможностями.

Поистине райское место для любого, кому нравится заниматься поварским 
делом, создано дизайнером Муратом Озбеем (murat Оzbay). Это превосход
ный кухонный блоктрансформер, позволяющий выполнять основные задачи 

повара в минимальном про
странстве. Его важнейшее 
преимущество в отсутствии 
дополнительных деталей, ко
торые требовали бы отдельной 
установки. Ничего лишнего и 
все внутри! Рабочая зона, ку
хонная плита, вытяжка... А 
еще выдвижные столешни
цыкрылья для увеличения 

рабочей зоны или создания небольшого обеденного стола. Поверхность из сте
кла и нержавеющей стали делает такой модуль исключительно износостойким 
и сохраняющим долгие годы первозданный вид. Пожалуй, это одна из самых 
прекрасных начальных точек отcчета на пути создания кулинарных шедевров.

И одной рукой!

Готовить могут все, независимо от возраста 
и физических возможностей! Это утвержде

ние легло в основу концепции лима лорена 
(lim loren), который занялся изготовлением ку
хонных аксессуаров для одноруких людей. 

Благодаря специальному дизайну выпу
щенных приспособлений человек, лишенный 
одной конечности, может самостоятельно при
готовить блюдо, требующее мастерства при 
подготовке ингредиентов. Например, сущест
венно упростилась нарезка овощей и фруктов 
для салатов, которая прежде  требовала нема
лой сноровки. Также в линейке специальной ку
хонной утвари появились конструкции, кото
рые значительно облегчают уход за посудой. 
В частности, поверхность из эластомера, спо
собная удерживать посуду в нужном положении 
для быстрой протирки или мытья.

МАСТЕР-ШЕФ. ТОЧКА ОТСЧЕТА

Любителям 
салатниц!

Салатница Grace от Guzzini выглядит на
столько изящно, что кажется, будто она 

сделана из стекла. Ее главный секрет – нео
бычная форма, в которой волнообразная внеш
няя поверхность контрастирует с гладкой бе
лоснежной внутренней поверхностью. Вместе 
они создают эффект, который усиливается на 
свету. Вместительность салатницы позволит 
использовать ее для подачи фруктов, десер
тов, закусок и основных блюд (диаметр – 20 см, 
высота – 8,4 см, масса – 520 г). Посуда изго
товлена из прочного и ударостойкого пластика 
высшего качества. Ее можно мыть в посудомо
ечной машине. 

Источник:  www.kleus.ru

БЕЛЫЙ. БЕЖЕВЫЙ. ГОЛУБОЙ

ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ

l   Изготовлена Из экологИческИ чИстого   
 боросИлИкатного стекла

l   Предназначена для ПрИготовленИя,    
 храненИя И ПодачИ блюд

l   выдержИвает нагрев до 400°с
l   УстойчИва к ПоявленИю цараПИн

l   сохраняет блюдо горячИм   
 длИтельное время

Тел.: +7 (495) 2312444, 
          +7 (495) 6606192 

                www.pilotms.ru



НОВОСТИ УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ 
«ПРИМУС: АМБИЕНТЕ УКРАИНА 2016»

ЗАГЛАВИЕ

Компания «Им
пел Трейд» снова 
участник выставки. 
На выставке ком
пания представит 
большой ассор
тимент фарфора 
известных брендов 
и новинки 2016 го
да Jeremy (Чехия), 

Falkenporcellan (Германия), Porcelana «Krzysztof» (Польша); хрустальные изде
лия: Goldcrystal, Bohemia Jihlava, Crystalex, egermann (Чехия), Rona (Словения), 
decoglass, Apex (Польша) и других фирм.

 ОДО «Полипласт» – еще один участник выставки «Примус: Амбиенте Укра
ина». ОДО «Полипласт» с 1996 года является одним из ведущих импортеров 
и дистрибьюторов товаров хозяйственнобытового назначения производства 
Польши. На выставке компания представит новинки 2016 года трех польских 
заводовпроизводителей: CURVeR, YoRK, PlAST TeAm.

Сербская компания meTAlAC (основана в 1959 году) – известный евро
пейский производитель эмалированной посуды (ежегодно выпускает 1015 
новых оригинальных деколей), посуды из нержавейки, кухонных моек из не
ржавеющей стали и гранита XGranit, бойлеров. Эта компания также участвует 
в «Амбиенте Украина 2016». 

«ПРиМус: аМБиЕНтЕ уКРаиНа 2016»
46 октября 2016 года

Международный Выставочный Центр, Киев, Украина 
http://theprimus.com/!/primusambienteukraine

Бренд luminarc® представляет новую 
коллекцию 2016 года по 4 основным на
правлениям: 

В НОГУ СО ВРЕМЕНЕМ. 
АКТУАЛЬНО, СТИЛЬНО, ИНТЕРЕСНО
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1. Loft Industrial – «индустриаль-
ный лофт» 

 Брутальные материалы, текстуры, 
напоминающие на ощупь натуральный 
камень, цвета серых и голубых оттенков 
подчеркивают стиль в духе лофта. 

2. Nordic Design – «Нордик» (нор-
дический дизайн)

Нордический дизайн предполагает исполь 
зование натуральных материалов, преимущественно 
белых и пастельных тонов, точных прямых линий и геоме
трических форм.  

3. Covent Garden – «Ковент гарден» 
Романтические коллекции из трех цветовых гамм: 

фиолетового, розового и цвета лайма вдохновлены сти
лем Shabby chic. В дополнение предлагаются высокие и 
низкие стаканы в схожей цветовой гамме.

4. Fruity Energy – «Фрути Энерджи»
 «Фрути Энерджи» – «очень витаминная коллекция» в ли

монном, оранжевом, клубничнокрасном цветах и в цвете 
зеленого яблока. Эта «свежая» веселая серия дополнена 
стаканами и десертными тарелками.

 www.luminarc.ru
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День регионального 
ритейла

14 сентября на выставки household 
expo в рамках «Дня регионального 

ретейла» пройдут следующие мероприятия:

 Аналитическая сессия «Визуальные 
и потребительские тренды в сегменте 
товаров для дома. Динамика 
предпочтений».
 Семинар «3 секрета успешного 
магазина: проект, дизайн, реконцепт.
Примеры и рекомендации».
 Мастеркласс «Идеальный магазин 
для дома. Концепция, мерчандайзинг и 
дизайн».
 Мастеркласс «Как увеличить выручку 
с квадратного метра в магазине товаров 
для дома?».
 Мастеркласс «Из оффлайна в онлайн. 
Запускаем интернетмагазин!».
 Практикум «Поднимаем эффективность 
розничных продаж товаров для дома».
 Подведение итогов конкурса

«ЛУЧШЕЕ ОФОРМЛЕНИЕ И ВЫКЛАДКА 
В МАГАЗИНЕ ТОВАРОВ ДЛЯ ДОМА».

Осенняя сессия

homI признана одной из самых интересных 
выставок товаров для дома, интерьерного 

дизайна, подарков и украшений. Она ежегод
но привлекает до 3 тыс. участников и почти 180 
тыс. посетителей; считается одной из самых 
престижных площадок для заключения сделок 
и проведения переговоров;  дарит бесценную 
возможность пообщаться с известными ди
зайнерами, архитекторами и бизнесменами.

Осенняя сессия homI mIlANo пройдет с 
16 по 19 сентября 2016 года. Традиционное 
место проведения  выставочный комплекс 
FIeRA mIlANo.

Обновленная выставка homI попрежнему 
проходит дважды в год: в сентябре и январе. 
Сентябрьская сессия посвящена приготовле
ниям к новогодним праздникам. На январской 
представлены предметы весеннелетнего 
сезона, декоративные растения и жизнера
достные яркие аксессуары.

Основная аудитория выставки – покупа
тели: оптовые закупщики и состоятельные 
ценители прекрасного. За ними следуют те, 
для кого посещение homI носит сугубо де
ловой характер: представители индустрии 
продукции и услуг в сфере обустройства до
ма; а еще миланскую выставку не пропускают 
дизайнеры, архитекторы и ювелиры. Они 
отслеживают новинки интерьерной моды, 
изучают актуальные тенденции и в нефор
мальной обстановке общаются друг с другом.  
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Ученые раскрыли 
опасность воды 
в пластиковых 
бутылках!

Западные исследователи выяснили, что рас
питие воды из пластиковых бутылок может 

нанести серьезный вред здоровью. В частно
сти, покупатели воды в пластиковой таре мо
гут страдать от болезней сердца или мигрени. 

Как сообщает Planet Today, слова произво
дителей о безвредности пластика, используе
мого в пищевой промышленности, были опро
вергнуты экспериментами ученых. Специалисты 
задействовали в исследованиях свыше 1,5 тыс. 
добровольцев, которые пили воду из пластико
вых бутылок и затем сдавали анализы.

У подавляющего большинства участников 
эксперимента (95%) в организме было обнару
жено опасное вещество бисфенол А. Оно мо
жет привести к увеличению веса, головным бо
лям, а также к болезням сердечнососудистой 
системы. Как только добровольцы перестава
ли пить из пластиковой посуды, концентрация 
бисфенола А шла на убыль, сообщает «Обще
ственный контроль».

Источник:  www.steklosouz.ru

Формы для 
мороженого от 
Lekue!

Представительство бренда lekue в России  
вывело на рынок набор забавных формочек  

с крышечками для приготовления мороженого в 
количестве 4 штук.

Теперь великолепный десерт можно без тру
да сделать дома. Очевидные преимущества но
вых формочек при этом следующие:
 мороженое получается в виде разных необыч
ных фигурок;
 формы легко заполнять; мороженое сохраняет 
очертания даже застывая в горизонтальном по
ложении.
 применяются легкие оригинальные рецепты (в 
том числе для аллергиков безлактозные);
 к каждой форме  приложена палочка;
 изделия можно мыть в посудомоечной машине;
 формы не содержат бисфенол А.

По материалам www.lekue-shop.ru

ООО «Ломоносовская Керами
ка» будет принимать участие на 
выставке HouseHold Expo, кото
рая традиционно пройдет в Москве, 
в выставочном комплексе «Крокус 
Экспо», с 13 по 15 сентября текуще
го года. Номер стенда D102, зал 
№11. Все участники мероприятия 
приглашаются стенд компании, где 
впервые будут представлены новин
ки ее собственного производства: 
декорированная посуда из керамики 

и стекла, чугунные сковороды, термостойкие кастрюли, сковороды и крышки из 
керамики, не имеющие аналогов среди отечественных товаров. 

Ассортимент продукции «Ломоносовской Керамики» состоит из более чем 
5 тыс. наименований посуды и хозтоваров. Под собственными торговыми мар
ками «ЛК» и NaturePan производятся более 500 товаров из керамики, чугуна и 
алюминия с антипригарным покрытием, которые, без сомнения, станут незаме
нимыми предметами домашнего обихода.

ООО «лОМОНОсОвсКаЯ КЕРаМиКа»
195248, г. санкт-Петербург,

проспект Энергетиков, 19
тел. +7 (812) 441-31-00 (многоканальный)

E-mail: info@naturpan.ru
www.naturpan.ru

«ЛОМОНОСОВСКАЯ КЕРАМИКА» 
ПРИГЛАШАЕТ ВСЕХ В ГОСТИ!

Традиционные бокалы 
могут служить не только 
дома, но и на природе, ведь 
благодаря дизайнерской 
разработке Рамоны Эначи 
(Ramona enache) они не 
перевернутся на скользкой 
или неровной поверхности 

и не опрокинутся от ветра. Ножка бокала заканчивается острой металлической 
насадкой, которая легко втыкается в почву, в том числе песчаную, глинистую, 
каменистую или заросшую травой. Теперь на пикнике есть место и благородному 
напитку, и соответствующему ему фужеру!

СТОЙКИЕ ВНЕ ДОМА!

Один из пяти крупных ретейлеров товаров для дома – компания «Уютерра» 
начала процедуру банкротства. 

Сложности в компании связаны с действиями ЦБ и повышением курса валют, счи
тает генеральный директор и совладелец «уютерры» александр селиверстов. 
Он рассказал, что на данный момент вводится процедура внешнего наблюдения, ко
торая сможет обеспечить судебную защиту от кредиторов, а также «приостановить 
начисление процентов по займам, разблокировать счета». При этом А. Селиверстов 
считает, что у компании еще есть время договориться с партнерами.

«УЮТЕРРА» НАЧАЛА 
ПРОЦЕДУРУ БАНКРОТСТВА!



ПРИЯТНАЯ НОВИНКА ОТ «БИОЛ» – 
ПОРЦИОННЫЕ СКОВОРОДЫ ИЗ ЧУГУНА

ТМ «БИОЛ» снова пред 
ставляет приятную новин 
ку – порционные сковороды из 
чугуна. Теперь вы сможете не 
только порадовать себя и сво
их гостей вкусными блюдами, но 
и удивить оригинальной подачей 
– из печки прямо на стол. Блюда 
на порционной сковороде выгля
дят еще более привлекательно 
и аппетитно. Каждый кусочек до 
последнего хранит тепло и тон
кий аромат.

Порционные сковороды имеют 
невысокие бортики и привычную 
нам круглую форму, которая счи
тается оптимальной для столовой 
посуды – ее удобно помещать на 
плите, в духовке, хранить с другой 
кухонной утварью. Подачу облег
чают литые ручки. Даже очень 
горячее блюдо вы без проблем 
поставите на стол.

Использовать порционную ско
вороду в качестве сервировочной 

посуды можно без опаски повредить ее, поскольку поверхность не боится цара
пин. Постепенно приобретая антипригарные свойства, она со временем становится 
только лучше. Не меняйте своих привычек – спокойно пользуйтесь вилкой и ножом.

www.biol.com.ua
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Россия, наконец, обеспечит и себя, и Европу собственной, а не китайской по
судой. Для этого в Калининградской области строится громадное стекольное 
производство.

Предприятие по выпуску стеклянной посуды обойдется во внушительные 16 
млрд. руб. Его строят на кредит, выданный государственным Фондом прямых ин
вестиций, который создали в 2011 году по указу президента РФ. 

Новый завод раскинется на участке в 45 га и будет выпускать 55 тыс. т изде
лий в год. Как объясняют эксперты, это примерно 50 млн тарелок. То есть за три 
года выпустят по тарелке на каждого жителя РФ. Для сравнения: в целом рос
сийский рынок посуды в прошлом году вырос до 26,3 млрд руб. Если считать в 
условных тарелках, их расходится порядка 250 млн в год. При этом, что порази
тельно, посудный импорт как таковой давно сошел на нет. Во всяком случае, по 
официальным данным Таможенной службы, за весь 2015 год в Россию ввезли 
посуды на смешные, по сравнению с общим размером рынка, 858 млн руб. При
чем 70% импорта дал не Китай, а Германия и Чехия.

Не исключено, что скоро сами немцы и чехи будут кушать из тарелок россий
ского производства. Калининградскую область выбрали не случайно, поскольку 
треть посуды с нового завода пойдет на экспорт в Европу. Владельцу стекольно
го предприятия, компании «Арк», также принадлежит Опытный стекольный завод 
в знаменитом городе стеклодувов ГусьХрустальном. 

При этом ее основные конкуренты в России – турки. Турецкий бренд Pasabahce 
продает каждую пятую тарелку, стакан, бокал и т.д. в России,  давно пошел по пу
ти локализации производства. Еще в 2010 году был выкуплен старый цех Борского 
стекольного завода в Нижегородской области. После реконструкций и запуска 
новых печей, к 2016 году их мощность достигла 80 тыс. тонн в год. Сейчас пред
приятие из Бора поставляет 80% посуды. 

Источник: ИД «Аргументы недели», 
www.steklosouz.ru

НЕ НОВОСТЬ! ЗАВОД  
В КАЛИНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ 

БУДЕТ ПОСТРОЕН

Торговая марка Zeidan  подготовила к но
вому сезону новинку – чайник z4119 из 

стали 18/10 с капсулированным дном, способ
ствующим более равномерному разогреву.  
Примечательно, что  декор, нанесенный на 
зеркальную поверхность, меняет свой цвет в 
процессе нагревания, а специальный курковый 
механизм позволяет легко открывать насадку
свисток одним нажатием кнопки на ручке.

По материалам www.zeidan-nl.com

Чайник со свистком

Как наладить 
сбыт в страны 
Евросоюза?

Чагодощенский стеклозавод ведет перего
воры по сбыту своей продукции в страны 

Прибалтики и Восточной Европы. Об этом за
явил руководитель предприятия Давид Джа-
лагония. Однако, по его мнению, необходи
мы государственные меры поддержки стеколь
ной промышленности. Эти вопросы он обсудил 
с депутатом Госдумы Марией Кожевниковой, 
которая побывала с рабочим визитом в Чагоде.

М.Кожевникова отметила, что со своей сто
роны приложит все усилия, чтобы помочь пред
приятию на законодательном уровне.

Источник:  www.steklosouz.ru

«Пава» 
от «Добрушского 
завода»!

Марка «Фарфор Белой Руси», принадлежа
щая «Добрушскому фарфоровому заводу» 

предлагает новый дизайн «Пава» на столовом и 
чайном сервизах «голубка», а также на штучных 
изделиях: тарелках разных диаметров, салатни
ках и пр. Изображение пера павлина выбрано не 
случайно. Правители, шаманы и жрецы использо
вали перья как символ магической и божествен
ной власти. 

В дизайне изделий используется доработка 
золотом, что позволит украсить стол в празд
ник. Заказы на изготовление уже принимаются. 

Источник:  www.dfz.by
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НОВИНКИ ДЛЯ ДОМАШНЕГО БАРА

Широко известный английский бренд Joseph Joseph, завоевавший 
популярность благодаря своим функциональным решениям для кухни, не пе
рестает удивлять и выпускает совершенно новую категорию продуктов для 
бара. Линейка из четырех предметов включает все самое необходимое, что 
может понадобиться любителям и профессиональным барменам.  

Дизайн винтового штопора и однорычажного штопорасомелье усилен спе
циальной инновационной конструкцией и имеет неприлипающее покрытие 
для комфортной и легкой работы. Штопорсомелье не нужно переставлять не
сколько раз, чтобы удалить пробку, а винтовой штопор позволит вам справиться 
с этой задачей без лишних усилий. Те, кто чувствуют в себе тягу к коллекци
онированию, останутся в восторге от оригинальных открывалок с магнитом и 
накопителем для крышек. Магнит удержит четыре крышки одновременно, а от
крывалка с накопителем поможет вам собрать до 16 разных крышек. 

Вся линейка интуитивно понятна и проста в использовании. Предметы 
выполнены в стильном синем цвете и продаются в красивой подарочной упа
ковке, что делает их невероятно актуальными к грядущему сезону праздников. 

www.finedesigngroup.ru

ВСЕ ДЛЯ КУХНИ 
ОТ «МИЛОГО ДОМА»

Торговая марка «Милый Дом»  
значительно изменила свой ас
сортимент и рада представить 
обновленную коллекцию това
ров для дома. Основной акцент 
сделан на посуду, аксессуары 
и текстиль для кухни. Теперь вы 
можете заказать у нас эмалиро
ванные кастрюли, сковороды из 
литого и штампованного алюми
ния с разными типами покрытий, 
столовую посуду и посуду для за
пекания из керамики и стекла, 
полочки с банками для специй, 
разделочные доски и кухонную ут
варь из древесины разных пород и 
фанеры. Как всегда, мы готовы по 
вашему желанию скомплектовать 
подарочные наборы для про
моакций из разделочных досок, 
прихваток, кухонных полотенец, 
ножей и лопаток для посуды с ан
типригарным покрытием. 

 Тел. +7 (495) 5973307

Еmail: milydom@milydom.ru

www.milydom.ru

Серая принцесса – 
яркая фигура на 
вашем столе

Сталь, 
имитирующая 
бумагу, - 
это интригует!

Элегантная серая салатница Tiffany ста
нет настоящим украшением любого 

стола. Ее можно использовать не только для 
салатов, но и для подачи фруктов, выпечки 
и других угощений. Эта салатница идеально 
подходит для сервировки на свежем воздухе 
 рельефная форма в сочетании с прозрачным 
материалом заставляет поверхность сверкать 
и переливаться на свету. Органическое стекло, 
из которого изготовлена салатница, характе
ризуется легкостью и устойчивостью к износу. 
Объем новинки – 3 л. При этом ее можно мыть 
в посудомоечной машине.

Источник: www.4living.ru

Глубокое серое блюдо Sarria от Alessi, со
зданное дизайнером луисом Клотетом, 

является частью коллекции декоративных 
предметов для кухни. Отличительные черты 
коллекции – тонкие стенки, легкие невесомые 
формы и причудливые «мятые» края, которые 
имитируют посуду, сложенную из бумаги.

Источник: www.designboom.ru

Попробуй цветные 
ручки!

Компания «Радиус» представила вниманию 
своих покупателей ножи для стейка и вилки 

с цветными ручками от Arcos. Рукоятки изделий 
выполнены из полиоксиметилена, основа и ра
бочая область – из нержавеющей стали 18/10.

По материалам www.radius.ru
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Если развести костер для приготовления еды негде, а поесть горячее 
просто необходимо, оптимальным вариантом станет конструкция, приду
манная дизайнером Патриком Шервином (Patrick Sherwin). Она способна 
разогреть любимое блюдо с помощью солнечной энергии. Фактически это 
барбекю, работающее от солнца. Рабочий контейнер в виде желоба запол
няется ингредиентами и задвигается в специальную стеклянную колбу, после 
чего колба помещается в кожух из зеркально отполированного металла. В 
результате конструкция аккумулирует солнечные лучи, преобразовывая их 
в тепловую энергию. Выделившегося тепла оказывается вполне достаточно 
для приготовления горячего блюда. 

Ценителям кофе постоянно приходят 
идеи, связанные с совершенствованием 
приготовления их любимого напитка, но ди
зайнеры Эрик Филдс (eric Fields) и Мартин 
Швантл (martin Gschwandtl) пошли еще 
дальше, предложив сохранить прекрасный 
вкус кофе с помощью термокружки, ко
торая способна поддерживать заданную 
температуру. Если на словах все просто, то 
на деле технический аспект потребовал не
малых усилий. Но вот емкость готова. Ее 
название – Ember Mug. Вполне возможно, 
что некоторые производители возьмут ее на 
вооружение. Предмет, скорее всего, получит 
популярность, равно как в свое время ста
ла популярной чашка другого изобретателя, 
способная поддерживать напиток прохлад
ным, что весьма актуально в жару.

Компания «Борисовская керамика» 
выпустила очередную новинку – кера
мическую розетку «Скифская» объемом 
0,05 л. Розетка может быть исполь
зована для подачи соусов, джемов, 
меда, варенья, специй и приправ. Ког
да на стол подадут блюда в «Скифских» 
тарелках, розетка будет идеальным до
полнением. Так получается небольшая, 
но функциональная коллекция! 

По материалам www.borkeramika.ru

БАРБЕКЮ БЕЗ ОГНЯ!

КОФЕ РУЛИТ!

«СКИФСКАЯ» НОВИНКА!

Начат выпуск 
бутылок из 
цветного стекла

Для производства цветной стеклобутылки на 
«Омском стекольном заводе» проведена 

модернизация, в том числе оборудована си
стема закрашивания стекломассы в питатель
ном канале, идущем от печи до стеклоформую
щей машины. Для окрашивания используются 
специальные термопластичные краски и эмали 
практически любого цвета.

В последние десятилетия система питате
ля окраски стала широко использоваться для 
производства цветной стеклянной посуды во 
всем мире. Привлекательный внешний вид из
делий, по мнению производителей, позволяет 
предлагать продукцию в более дорогой цено
вой группе. Кроме того, окраска бутылок защи
щает товар от подделок, что дает существен
ное конкурентное преимущество перед неза
щищенными брендами.

Пусконаладочные работы данной системы 
на «Омском стекольном заводе» осуществлены 
этим летом, выпущена первая партия бутылок 
голубого цвета объемом 0,5 л.

В настоящее время завод производит ши
рокую линейку стеклянной тары высокого каче
ства не только для предприятий ликероводоч
ной промышленности и для производителей 
соков, минеральной воды, кетчупов, майонеза, 
детского питания, которые реализуются пра
ктически во всех регионах России.

На предприятии установлено оборудова
ние из ведущих европейских стран, использу
ются только высококачественные сырьевые 
материалы, что обеспечивает высокую конку
рентоспособность продукции.

Источник:  www.steklosouz.ru

Сделано в России: 
новая линия 
сковород 
«Классика»  
от Kukmara

ОАО «Кукморский завод Металлопосуды» 
вновь радует своих почитателей превос

ходной продукцией. На этот раз завод пред
ставляет новую линию сковород «Классика» в 
новых ярких и стильных упаковках. 

Сковороды покрыты изнутри высококаче
ственным антипригарным покрытием на вод
ной основе от Wailburger Coatings GmbH (Гер
мания). Стоит добавить, что покрытие усилено 
сверхпрочными минеральными частицами –это 
обеспечивает более длительный антипригар
ный эффект и внушительный срок эксплуата
ции посуды.

По материалам  www.kukmara.com
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НОВИНКА ОТ talleR – КУХОННЫЕ 
НОЖНИЦЫ 

Марка TalleR дополнила ассортимент кухонных принадлежностей  ножни
цами TR 2090, TR 2091, TR 2092.

Ножницы изготовлены из высококачественной стали 2Cr13 и пищевого 
пластика. Специальная заточка лезвий долго сохраняет остроту. Эргономич
ные ручки делают использование ножниц комфортным. Ручки модели TR 2090 
дополнены бутылочной открывалкой/орехоколом. Изделиям рекомендована 
ручная мойка.

ООО «Таллер Рус»
Тел. +7 (812) 7779080 | www.taller.su

С 16 по18 ноября 2016 года  в Уфе пройдет XII 
специализированная выставка «Форум го

степриимства и туриндустрии». Богатейшие при
родные ресурсы Башкортостана создают прекра
сные предпосылки для развития лечебнооздо
ровительного, спортивного, этнографического 
и экологического туризма. Более 500 млн руб. 
выделено по долгосрочной целевой программе 
«Развитие внутреннего и въездного туризма в Ре
спублике Башкортостан» на 20122016 годы.

Планомерное развитие туристского потен
циала, проведение саммитов и международных 
конференций закономерно увеличивают на
грузку на индустрию hoReCa Республики Баш
кортостан. Более 10 лет «Форум гостеприимст
ва» демонстрирует новинки оснащения пред
приятий индустрии питания, гостеприимства и 
магазиностроения, знакомит с ведущими про
изводителями и поставщиками оборудования, 
представляет наиболее интересные проекты в 
сфере услуг для ресторанов и магазинов.

«Форум гостеприимства и туриндустрии» –
это:

единственный специализированный Фо
рум в регионе;

 обширная деловая и конкурсная программа;
 идеальное место проведения – современ

ный выставочный комплекс «ВДНХЭкспо»;
 профессиональный состав посетителей.
Участие в выставке поможет вам оценить 

работу конкурентов, обменяться опытом и най
ти надежных партнеров.

Источник: www.bvkexpo.ru

Будем 
гостеприимными!
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Амбициозный проект полностью 
оправдал вложенные усилия и над
ежды. Сегодня марка doSh 
home®представляет яркую, можно 
сказать – революционную посудную 
продукцию, отвечающую всем тре
бованиям современного покупателя.

Выбирая продукцию doSh 
home®, вы не только выбираете 
красоту и практичность, вы  откры
ваете себе доступ к новейшим тен
денциям авангарда европейского 
промышленного дизайна.

За счет постоянной работы ко
манды doSh home® над совер
шенствованием ассортимента поку
патели будут постоянно получать 
передовые решения, способные 
полностью изменить подход к до
машней и профессиональной кухне.

Сегодня бренд doSh home® 

подготовил уникальный комплект 
для сервировки стола: белоснежные 

тарелки для закусок и основных 
блюд, а также миски и стаканы. Вся 
продукция выполнена из высокока
чественного силикона, который 
внешне не отличается от белоснеж
ного фарфора! 

Силикон не впитывает запах и не 
сохраняет вкус продуктов, устойчив 
к царапинам. Подходит для холо
дильника и морозильной камеры. 
Столовая посуда от doSh home® 
идеальна для приготовления пищи в 
духовом шкафу и микроволновой 
печи, она обладает высокой жаро
прочностью (устойчива к воздейст
вию температур от 40  до 230 Со), 
приспособлена для мытья  в посу
домоечной машине. Впрочем, та
кая посуда очень легко моется и 
ручным способом – мягкой губкой и 
неагрессивными моющими средст
вами. Не стоит использовать для 
мытья силиконовой посуды метал

лические мочалки или абразивные 
чистящие средства на основе песка. 
Это может привести к появлению 
царапин на поверхности посуды.

Благодаря эластичному матери
алу посуда doSh home® не лома
ется и не деформируется, а за счет 
химической инертности не взаимо
действует с пищевыми жирами, ки
слотами и красителями. Кроме того, 
силикон считается одним из самых 
прочных материалов.

Эта посуда идеальна с точки 
зрения экологии: ни на одном из 
этапов производства (от сырья до 
готового изделия) не происходит 
выделения токсичных и вредных ве
ществ.

Благодаря широкому ассорти
менту всех линеек бренда вы сможе
те реализовать любые кулинарные  
фантазии, поскольку мы – команда 
doSh home® – решили главную за
дачу: предоставили вам возмож
ность получать удовольствие не 
только от еды, и от самого процесса 
ее приготовления!

doSh home® – для всех, кто це
нит яркий дизайн, собственные си
лы и живет в ногу со временем!

БУДУЩЕЕ РЕАЛЬНО!
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Профессиональная команда специалистов с много-
летним опытом работы в посудной индустрии поста-
вила цель – создать продукцию премиум-класса, до-
ступную широким слоям покупателей. Безусловно, 
речь идет о посуде, причем о посуде, в которой будут 
сочетаться функциональность, износостойкость и, 
конечно же, передовой дизайн. Долгий период пои-
сков и напряженного труда привел к желаемому ре-
зультату.



приготовления изысканного угощения легким и увлекатель
ным. Высокое качество данных форм обеспечивается жест
кой основой (выполнена из углеродистой стали, имеет то
щину 0,4 мм), дополненной ребрами жесткости, препятст
вующими деформации металла в процессе температурного 
воздействия. Помимо этого стальная основа покрыта тремя 
слоями устойчивого к повреждениям, износостойкого по
крытия Goldflon толщиной 25 мкм, благодаря чему такая по
суда прослужит много лет. Форма легко моется, позволяет 
готовить без добавления масла, равномерно распределяет 
тепло по всей поверхности и приспособлена для мытья в 
посудомоечной машине.

ХОРОШаЯ КастРюлЯ – ЗалОг 
ХОРОШЕгО ОБЕДа

Французы абсолютно правы, полагая, что залогом хоро
шего обеда является достойная кастрюля. Знаменательно, 

что в коллекции moUlINvilla появились кастрюли из высоко
качественной нержавеющей стали, рассчитанные на раз
личные группы покупателей, – как самые демократичные по 
цене, с толщиной стенок 0,4 мм, так и более премиальные – 
с толщиной стенок 0,7 мм. Кастрюли укомплектованы сте
клянными крышками с термоизолированной металлической 
ручкой и паровыпуском.

Важным инженерноконструкторским решением кастрю
ли является оптимальное соотношение толщины дна и сте
нок, а также капсульное дно, внутрь которого интегрирован 
алюминиевый диск, обладающий высокой теплопроводно
стью и создающий наиболее эффективную теплопередачу по 
всему дну и стенкам посуды. Данная конструкция позволяет 
использовать кухонные конфорки не на полную мощность 
(реальная экономия электроэнергии). При этом вода и жид
кие блюда (суп, бульон и пр.) в описываемой кастрюле заки
пают быстрее, чем в обычной эмалированной посуде.

Ручки кастрюль термоизолированы и не нагреваются в 
процессе эксплуатации, что обеспечивает дополнительный 
комфорт и безопасность при приготовлении пищи без ис
пользования прихватки.

Посуда легко моется и не деформируется под влиянием 
перепада температур, поэтому долгое время сохраняется 
первоначальный вид кастрюли и увеличивается срок ее эк
сплуатации. Она хорошо подходит для хранения еды в холо
дильнике, а благодаря современному дизайну станет всеоб
щей кухонной любимицей.

Анонсируемые новинки, а также другие линейки посуды 
бренда MOULINvilla можно найти в федеральных торговых се
тях и на сайте компании «МулиН вилла» www.moulinvilla.ru. 

Опираясь на накопленный опыт и учитывая текущие тен
денции рынка посуды, компания «МулиН вилла» постоян
но совершенствует создаваемые линейки и выпускает посу
ду самого высокого качества, удовлетворяя спрос миллио
нов покупателей.

аО «МулиН вилла»
Россия, Москва, ул. Кусковская, 20А, 

офис А322
Тел.  +7 (495) 9843141

www.moulinvilla.ru
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выКОваНы На сОвЕсть!

Сковороды MOULINvilla серии «Титан» стали прекрасным 
дополнением таких полюбившихся потребителям линеек 
сковород, как «Титаниум Гранит», BRowNSToNe, «Кухня» и 
«Домашний». Про новую линейку, выполненную в черном 
цвете, можно смело сказать –  качество без компромиссов. 

Серия «Титан» отличается от предыдущих линеек марки 
функциональностью и лаконичным дизайном. Так что сково
рода впишется в интерьер любой кухни и будет радовать 
своего обладателя долгое время. 

Данные сковороды произведены методом ковки, ко
торый обеспечивает более длительный срок эксплуата

ции за счет повышения плотности алюминия в процес
се производства. Благодаря формируемым ребрам 

жесткости по всему периметру сковорода становит
ся менее подверженной деформации в процессе 

ее эксплуатации.
Использование современного метода ковки 

позволяет сковороде приобрести свой
ства литой, а дно, толщиной 3 мм, 

с интегрированным стальным 
диском обеспечивает рав

номерный прогрев всей 
поверхности сковороды 
и исключает появление 
«пережаренных мест» 
при готовке самых раз
нообразных и вкусней
ших блюд.

На текущий момент при выборе сковород для большинст
ва покупателей очень важны современные эксплуатационные 
свойства: совместимость посуды с индукционной плитой и 
возможность мытья в посудомоечной машине. Сковороды 
серии «Титан» полностью соответствуют этим критериям, 
что, безусловно, является их большим преимуществом.

Долгий срок службы сковород и их антипригарные свой
ства достигаются за счет усиленного антипригарного покры
тия dyflon. Покрытие не содержит вредных химических сое
динений и безопасно для здоровья. Это подтверждают ре
зультаты исследований и международный сертификат 
качества.

Ассортимент линейки «Титан» представлен в самых во
стребованных размерах. Одной из ключевых особенностей 
данной серии является возможность комплектации сковород 
съемными ручками. Благодаря расширенным возможностям 
компактного хранения данной сковороды и использования ее 
для приготовления самых изысканных блюд, она становится 
настоящим подарком на современной кухне. 

Простым нажатием кнопки сковорода со съемной ручкой 
превращается в удобную форму для запекания. Сняв ручку, 
можно смело ставить сковороду в духовку, чтобы придать 
блюду аппетитную корочку. При необходимости ручка легко 
устанавливается на первоначальное место, что позволяет вы
нуть сковороду (по принципу ухвата), не обжигая рук. 

На сегодняшний день серия сковород moUlINvilla «Титан» 
является одним из лучших предложений на рынке посуды.

аРОМат свЕжЕй выПЕчКи На ваШЕй КуХНЕ

Свежая выпечка традиционно символизирует уют и до
статок в доме. Кроме того, испеченные из теста блюда не
пременно соберут за столом всех членов семьи, а также дру
зей, например, во время дружеских посиделок и чаепитий. 
Для того чтобы выпечка была вкусной и выглядела аппетит
но, необходимо использовать качественную форму для за
пекания, которая позволяет равномерно передавать жар ду
хового шкафа и предотвратит пригорание теста.

Широкий ассортимент доступных по цене и практич
ных форм для выпечки от MOULINvilla сделает процесс 
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Известный на посудном рынке бренд 
MOULINvILLa регулярно радует партнеров 
ИнтереснымИ И унИкальнымИ новИнкамИ, 
вызывающИмИ большой спрос покупателей. 

К началу осеннего сезона Компания «мулин 
Вилла» ВыпусКает несКольКо ноВых линееК, среди 
Которых особого Внимания заслужиВают кованые 
сковороды серИИ «тИтан», формы для запе-
канИя И кастрюлИ Из нержавеющей сталИ.

Компания «ДривиКс ЛеД» («мУЛин виЛЛа») первой в 
россии в 2013 гоДУ выпУстиЛа эКоЛогичнУю аЛьтернативУ 
пЛастиКУ – посУДУ из бамбУКового воЛоКна и заняЛа 1-е 
место в номинации «за инновационные разработКи в 
созДании товаров ДЛя Дома» на межДУнароДной выставКе 
HouseHold expo 2013.

в настоящий момент Компания заДает новые тренДы на 
рынКе и развивает Уже сУществУющие Успешные иДеи, 
ориентирУясь на ежеДневные потребности современных 
хозяеК и преДЛагая им готовые решения.

бренД MOULINvILLa быЛ основан в 2012 гоДУ и начинаЛ 
с ДизайнерсКих иДей ДЛя Дома, в ДаЛьнейшем аКтивно 
развивая ЛинейКи посУДы ДЛя приготовЛения пищи. поД 
этим бренДом на российсКом рынКе оДними из первых быЛи 
преДставЛены посУДные изДеЛия с трехсЛойным 
антипригарным поКрытием и особым «гранитным» Дизайном. 
в настоящее время поД торговой марКой MOULINvILLa 
выпУсКается боЛее 200 наименований проДУКции самого 
высоКого Качества.

бЛагоДаря особомУ КонтроЛю на всех этапах 
произвоДства, сотрУДничая со специаЛистами 
межДУнароДного Уровня, Компания «мУлИн вИлла» 
совершенствУет техноЛогичесКие процессы. посУДа 
MOULINvILLa прохоДит ДЛинный пУть от иДеи и разработКи 
Дизайна До финаЛьной ДоработКи и приДания заКонченного 
образа, обЛаДающего исКЛючитеЛьными свойствами.

РАЗВИВАЯ БУДУЩЕЕ
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Серия посуды «Миниатюра» ТМ «АМЕТ», предназначен
ная для приготовления небольших порций еды, выпущен
ная в начале 2016 года, дополнена серией кухонных при
надлежностей с тем же названием. Серия состоит из трех 
предметов: ложки разливательной 70 мл, ложкишумовки 
и кулинарной лопатки. Предметы выполнены из нержаве
ющей стали и имеют оригинальную рабочую часть. Вместо 
привычных круглых отверстий на рабочих частях шумовки 
и лопатки – прорези в виде смайлика и солнышка. Такой 
позитивный дизайн внесет нотку радости в любой кухон
ный интерьер и разнообразит кулинарный процесс. Не
большой размер принадлежностей позволит приготовить 
полноценный завтрак, обед или ужин в посуде «миниатюр
ного» размера. Все предметы серии будут реализовывать
ся как в наборе, так и по отдельности. Специально для это
го набора разработана красочная индивидуальная упаков
ка в одном стиле с упаковкой набора посуды «Миниатюра».

Серия посуды «Классика» пополнилась двухъярусной па

роваркой новой конструкции. Она предназначена для приго
товления здоровой пищи на пару и позволяет сохранить в 
продуктах большую часть содержащихся в них полезных ве
ществ  и натуральный вкус продуктов. Именно поэтому 
«АМЕТ» развивает ассортимент посуды предназначеной для 
приготовления таких блюд. Пароварка «АМЕТ» состоит из ка
стрюли вместимостью 4,5 л и диаметром 26 см, двух вставок
стимеров с ручками и крышкой. Ее можно использовать как об
ычную кастрюлю и как пароварку с одним или двумя ярусами для 

одновремен
ного приготов
ления несколь
ких блюд. А стимер 
применять – как дур
шлаг и приобрести 
отдельно. Еще одной 
новинкой «АМЕТ» явля
ется кастрюля для варки 
мантов вместимостью 9 л и 
диметром 28 см. В ней мож
но разместить 2 вставки для 
варки мантов, приготовив угощение не только для большой семьи 
и ее гостей, но и для кафе или ресторана.

Все изделия выполнены из нержавеющей (коррозионно
стойкой) стали.

До конца года «Ашинский метзавод» планирует выпу
стить еще ряд новинок. Следите за нашими новостями на 
официальном сайте завода http://tnp.amet.ru/, присоеди
няйтесь к нашей группе ВКонтакте! vk.com/ashaamet!

С продукцией «Ашинского метзавода», новыми направле
ниями работы, последними разработками можно ознако
миться на проходящей выставке household expo 2016 в МВЦ 
«Крокус Экспо» (г. Москва): с 13 по 15 сентября 2016 года, 
стенд С202, павильон № 2, зал № 11.

ПАО «Ашинский метзавод»
456010, Челябинская обл., г. Аша, ул. Мира, 9

Тел.: +7 (35159) 31368, 31071, 31872
http://tnp.amet.ru, email: tnp@amet.ru

ДлЯ «уМЕлыХ РучЕК»!

Поучаствовать в процессе изготовления продукции, 
освоив несложную операцию сгибания металла, пред
лагает ПАО «Ашинский метзавод» (ТМ «АМЕТ»). Новая 
подставка для салфеток в виде плоской заготовки с ли
ниями сгиба скоро поступит на прилавки магазинов. Ас
сортимент подобных изделий из категории «Сделай 
сам» будет расширяться, в том числе и по индивидуаль
ным заказам.

Поставка продукции в виде заготовки – это не только 
увлекательное занятие для «умелых ручек», но и возмож
ность сэкономить на транспортировке и хранении това
ра, который займет гораздо меньше места, чем готовое 
изделие.

Для удобства размещения салфетниц на торговых стен
дах и прилавках магазинов упаковываться они будут в инди
видуальный полипропиленовый пакет с подвесом.

Http://tnp.amet.ru/

НОВИНКИ «АМЕТ»

Чугун был и остается незаменимым 
материалом при производстве кухонной 
посуды. Благодаря структуре этого ме
талла изделия из него обладают низкой 
теплоотдачей, что способствует приго
товлению высококачественной пищи за 
счет эффекта томления и создает естест
венный антипригарный эффект, только 
усиливающийся со временем.

ООО «Ломоносовская керамика» подго
товило два вида чугунных сковород:
  с масляным термопокрытием, образую
щим антипригарную пленку;
 с инновационным антипригарным покры
тием, разработанным специально для на
несения на материалы с пористой структу
рой и не допускающим окисления металла 
(появления ржавчины); в результате такие 
сковороды имеют очень высокие антипри
гарные свойства и не ржавеют.

Примечательно, что при обработке вну
тренней поверхности сковород первого ви
да используется только пищевое расти
тельное масло, а не техническое, от которо
го необходимо избавляться перед первым 
применением чугунной посуды. То есть 
данная посуда не требует так называемого 
отжига и готова к использованию сразу по
сле приобретения.

Развивая на деле импортозамещение, 
ООО «Ломоносовская керамика» расши
рило собственное производство керами
ческой посуды, что позволило еще больше 
увеличить имеющийся ассортимент, по
полнив его бульонницами, итальянскими 
салатниками диаметром 15, 19 и 23 см, а 
также столовыми тарелками для первого и 
второго блюд и тарелками для десерта.

Была усовершенствована и серия по
любившихся всем кастрюль «Огонек». 
Дно всех изделий этой серии снаружи вы

полнено рельеф
ным и обработа
но уникальным 
нанопокрытием. 
В итоге обеспе
чивается опти
мальное распределе
ние тепла, что способствует более пра
вильному приготовлению полезной 
пищи. Ручки крышек теперь оснащены 
силиконовыми прихватками. Это сразу 
же было оценено хозяйками, которым 
больше не придется, обжигаясь, при
поднимать горячую крышку и мучиться 
в поисках прихватки по всей кухне в са
мый неподходящий момент.

Абсолютно новой товарной позицией 
стала глина собственного производства, 
предназначенная для любительской и про
фессиональной лепки. Запечатанная в ва
куумную упаковку, она является полностью 
готовым, не содержащим химических доба
вок продуктом, который не требуется пред
варительно разводить водой. Настоящая 
глина – натуральный и экологически чи
стый, абсолютно безопасный материал, не 
вызывающий аллергической реакции, из 
которого каждый желающий может выле
пить любое угодное душе изделие, напри
мер предмет художественного промысла, 
посуду или традиционную безделушку. Как 
показала практика, лепка – очень приятное, 
увлекательное и вовсе не сложное занятие, 
доступное всем без исключения людям, вне 
зависимости от их возраста.

Нельзя не сказать и еще об одном но
вовведении, способствующем развитию 
производства и существенно расширяю
щем спектр деятельности компании «Ло
моносовская керамика». Речь идет о запу
ске линии по деколированию посуды. Воз
можность нанесения рисунка позволяет 
выполнять корпоративные заказы и укра
шать выпускаемую посуду самостоятельно 
подобранными яркими рисунками, узора
ми и пр.

Увидеть все новинки и подробнее уз
нать о последних достижениях и открыв
шихся возможностях компании можно 
будет на выставке household expo, кото
рая традиционно пройдет в Москве, в вы
ставочном комплексе «Крокус Экспо», с 
13 по 15 сентября текущего года. Номер 
стенда ООО «Ломоносовская керамика» 
d102, зал №11.

ООО «ЛОМОНОСОВСКАЯ КЕРАМИКА»
195248, г. СанктПетербург,
проспект Энергетиков, 19

Тел. +7 (812) 4413100 
(многоканальный)

email: info@naturpan.ru
www.naturpan.ru

«ЛОМОНОСОВСКАЯ КЕРАМИКА» 
ХОРОШЕй ПОсуДы сталО БОльШЕ
лидер посудного рынка – компания «ломоносовская керамика» 
продолжает радовать своих почитателей новинками ассортимен-
та. Благодаря расширению собственного производства компании 
ее покупатели могут существенно пополнить свои товарные ли-
нейки оригинальными высококачественными изделиями. в числе 
позиций, подготовленных к новому осеннему сезону, стоит выде-
лить кухонную посуду из чугуна и керамики, услуги по деколирова-
нию, а также готовый натуральный продукт для самостоятельного 
изготовления предметов из глины.
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Компания CHURCHILL была осно-
вана в 1795 году в небольшом город-
ке Лонгтон, именно этот город счита-
ют родиной этого фарфора. Семья 
гончаров Бриджвуд   из поколения в 
поколение  многие годы успешно пе-
редает свой опыт и секреты произ-
водства молодым фарфористам. За 
200 лет маленький гончарный цех 
превратился в огромный завод. 

Сегодня, используя богатый 
исторический опыт и последние тех-
нологические достижения, бренд 
CHURCHILL может похвастаться все-
мирным признанием и безупречной 
репутацией. 

Успешность компании отчасти об
условлена сотрудничеством с извест
ными дизайнерами и компаниями. Вме
сте с популярным шеф поваром и теле
ведущим Джейми Оливером (Jamie 
oliver),  гигантом детской мультинду
стрии disney, а также видным британ
ским дизайнером Кэт Кидстон (Cath 
Kidston) и Королевским садоводческим 
обществом (RhS) было разработано 
множество коллекций.  Наряду с сов
местными сериями ChURChIll произ
водит и собственные серии. Не нужда
ется в представлении одна из самых 
первых классических коллекций (выпу
скается с 1818го года) в традиционно 
бело голубых тонах под названием Blue 

willow, которая актуальна и по сей день.
Секрет популярности продукции 

ChURChIll в безукоризненных формах 
и высочайшем качестве. Именно соче
тание богатого опыта и инноваций дела
ет ChURChIll успешным брендом со 
всемирным признанием и безупречной 
репутацией. Устойчивость к царапинам 
и сколам изделий достигается путем 
особой технологии обжига Super 
Vitrified,  позволяющей добиваться про
чного спекания частиц знаменитой ан
глийской белой глины, поэтому бой по
суды сводится к минимуму и она служит 
хозяйкам многие годы. Декоры фарфо
ра ChURChIll выдерживают до 5 000 
посудомоечных циклов, что особенно 
важно в наше время. Стоит заметить, и 
это немаловажно: каждая серия фарфо
ра ChURChIll выпускается довольно 
длительное время, поэтому при необхо
димости партию возможно пополнить.

Вся продукция ChURChIll произво
дится на собственном заводе в Сток он 
Тренте (Англия). Часть производства на
ходится в Китае, где все изделия прохо
дят строжайший контроль качества. 

Собственная дизайнерская студия 
бренда ChURChIll всегда следует 
двум принципам: не уходить от класси
ческого стиля и вместе с тем идти в но
гу со временем. Сочетание традицион
ного колорита и современного стиля с 
уникальными элементами декора, ко
торые придают коллекциям яркое, не
повторимое своеобразие делает эту 

посуду привлекательной как для по
клонников классического дизайна, так 
и для любителей элегантной современ
ной посуды.

 Бренд сHURCHILL узнаваем и 
имеет признание во всем мире.

сHURCHILL – это качественная и 
практичная посуда для изысканной 
и элегантной сервировки стола! Ши-
рокий ассортимент коллекций 
CHURCHILL поможет вам подобрать 
дизайн для вашего дома и придаст 
особый шарм вашему столу.

ООО «антарес трейд»,
эксклюзивный дистрибьютор 
бренда ChURChIll в России.

www.churchill farfor.ru

БРЕНД С  МИРОВЫМ ИМЕНЕМ
в ЭКсКлюЗивНОй КОллЕКции КОМПаНии «аНтаРЕс тРЕйД»

4140

в 2016 году компанИя «антарес трейд» пополнИла свой портфель 
брендом с мИровым Именем CHURCHILL – посудой  Из высокопроч-
ной керамИкИ. за долгИе годы компанИя CHURCHILL стала  однИм 
Из ведущИх мИровых проИзводИтелей высококачественной керамИ-
ческой посуды.  

Компания«АнтаресТрейд»про-
должаетзаботитьсяосвоихпоку-
пателях, предлагая новинку 2016
года – соковыжималку HuRom,
модельHT,котораяпредставлена
вдвухцветовыхрешениях:слоно-
ваякостьисеребро.

Южнокорейская компания
HuRom является лидером среди
производителей шнековых соко-
выжималок,онаболее40летза-
нимаетсяихвыпуском.Компания
HuRom первая изобрела техно-
логию медленного отжима, по-
зволяющую извлечь максималь-
нополезныйсок.

КаК РаБОтаЕт сОКОвыжиМалКа 
и чтО ОтличаЕт ЕЕ От ОБычНыХ 

сКОРОстНыХ сОБРатьЕв? 

Шнек, являющийся ключевым эле
ментом в системе медленного отжима 
(SSSTm), выполнен из новейшего мате
риала – UlTem и позволяет сохранить 
питательные вещества и вкус 100%го 
неразбавленного сока. Материал явля
ется экологически безопасным и очень 
долговечным. Эти инновационные тех
нологии делают hURom производите
лем продуктов премиумкласса миро
вого уровня. Соковыжималка hurom 
Slow Juicer работает по принципу тща
тельного протирания и измельчения  
мякоти фруктов и овощей при помощи 
шнека. Сито для отжима  выполнено из 
высококачественной нержавеющей 
стали. Шнек вращается внутри сита в 
вертикальной плоскости, за счет чего и 
обеспечивается жесткий отжим мякоти 
и максимальный объем  сока. Количе
ство жмыха минимизировано, и он пра
ктически сухой. У hURom есть очень 
удобный клапан, при помощи которого 
можно смешивать соки, также он под
ходит для чистки соковыжималки после 
приготовления соков.

Все модели hURom функциональ
ны и универсальны. В hURom можно 
приготовить не только свежевыжатые 
соки, но и смузи и даже гаспачо. Тех
ника hURom отличается элегантным 
дизайном; она изготавливается из 
высококачественных материалов, что 
обеспечивает надежность и безопа
сность при эксплуатации.

ПРЕиМущЕства HUROM

l Благодаря медленному процессу отжи
ма не разрушается структурапродукта.

l Сок сохраняет питательные свойства 
продукта.

l Сок сохраняет натуральный цвет, 
свежевыжатый сок не расслаивается.

l Сок из hURom содержит в 6 раз 
больше витамина С, нежели сок из об
ычной соковыжималки.

l Жмых получается сухим.

l Соковыжималка hURom бесшумна.

l На выходе получается в 2 раза боль
ше сока, чем при использовании обыч
ной соковыжималки.

l hURom может выжимать сок из лю
бых овощей и фруктов, зелени и орехов.

hURom – это новейшие тех
нологические разработки 
системы медленного отжи
ма. Это собственная техно
логия hURom для получения 
лучшего сока – с минимальны
ми потерями питательных ве
ществ, сохранением естествен
ного аромата и полезных 
веществ ингредиентов. 
Сок из hURom помогает 
укрепить иммунитет, заря
жает организм необходи
мой энергией. 

ПРиЯтНыЕ ОтличиЯ НОвОй 
МОДЕли HT От HUROM  

Модель hT отличается от других мо
делей hURom роскошным стильным 
дизайном и изящной формой.  
Также компания разработала новую 
форму Vобразного загрузочного лот
ка. Корпус модели выполнен из ABS
пластика, чаша из TRITAN, шнек из 
UlTem, сито из нержавеющей стали, что 
обеспечивает надежность и безопа
сность при эксплуатации. Именно поэ
тому производитель дает на модель hT 
гарантию 10 лет на мотор и 2 года на де
тали. Данная модель очень компактна и 
подойдет для любой по размеру кухни. 

Сегодня соковыжималки hURom 
стали незаменимыми для поддержания 
всех членов семьи в отличной форме.

ООО «Антарес Трейд»,

эксклюзивный дистрибьютор 

бренда HURom в России

ПОЛЕЗНАЯ ЗАБОТА ОТ

Это всегда непросто – потреблять рекомендованное ко-
личество овощей и фруктов в суете городской жизни.  
Но легко, если ежедневно  пить сок.

www.huromrussia.ru



 Бренд wAlmeR не так давно поя
вился в России, но успех марки оказал
ся велик, и поэтому с нынешней осени 
бренд привозит к нам расширенную 
коллекцию – большую линию кухонной 
посуды и столового фарфора.

Высокое качество товаров wAlmeR 
хорошо известно покупателям, и, кроме 
того, марка придерживается демокра
тичной ценовой политики. Кухонная ут
варь с запатентованным пятислойным 
антипригарным покрытием служит года
ми, но при этом стоит недорого! Именно 
на этом контрасте – высокая надеж
ность и скромная цена – марка строит 
свой имидж на протяжении всего вре
мени существования. В этот же раз 
бренд еще и обратился к модным темам 
естественности и натуральности, здо
рового образа жизни. 

Посмотрите, как красиво выглядит 
линия, названная wAlmeR Stonehenge!

Экологичное, безопасное антипри
гарное покрытие имитирует поверх
ность камня. Светлые, приятные на 
ощупь ручки удобно ложатся в руку. Это 
идеальные сковородки для тех, кто хо
чет жить в гармонии с природой! В ли
нии шесть моделей сковородок разно
го назначения. Помимо классических 
моделей есть сковородагриль и 
сковорода для блинов. Все 
они подходят для любых 
плит, включая индукци
онные. 

В этом же стиле, но в несколько дру
гой цветовой гамме выдержана и линия 
wAlmeR Kenya. 

Свое фирменное антипригарное по
крытие марка использует также для 
форм для запекания, основные модели 
которых будут доступны и в России. Но 
если в случае со сковородами антипри
гарное покрытие имитирует поверхность 
камня, то для форм выбран мраморный 
дизайн. 

В совершенно другом стиле выдер
жаны линии кастрюль, ковшей и чайни
ков для кипячения воды. Красивый 
блеск стали, слегка винтажные формы, 
напоминающие о старинной кухонной 
утвари, – эти модели сделаны в консер
вативной манере классической англий
ской посуды. 

В сентябре в Россию приедет боль
шая коллекция фарфора wAlmeR. До сих 
пор марка выпускала в основном элеган
тный белый фарфор, но в этот раз все по
другому: на тарелках и блюдах распуска
ются роскошные цветы, сервировочные 
блюда специальной праздничной серии 
украшены зимними пейзажами – стоит 
вспомнить о них, когда вы соберетесь 

покупать подарки к Новому году! 
Совершенно новая ли

ния wAlmeR – это пред
меты из прозрачного 

стекла с росписью, на
несенной на внеш

нюю поверхность.

 Красочный слой не соприкасается с 
едой, а посуда выглядит нарядно! Эта 
линия включает в себя сервировочные 
блюда и салатники – с ними кухня стано
вится яркой, а блюда, поданные в такой 
посуде, – необыкновенно аппетитными.  

Вместе с новиками в Россию доста
вят и классический ассортимент 
wAlmeR: чайники из боросиликатного 
стекла с фильтрами из нержавеющей 
стали; стеклянные термобокалы; кра
сивые, аля винтаж, стеклянные банки 
для хранения; деревянные перце
молки, солонки и перечницы.  
Последние, кстати, многие хозяйки, 
наряду с молочниками wAlmeR, кол
лекционируют. В этом сезоне марка 
предлагает солонки и перечницы  в ви
де головки чеснока и болгарского  
перца, хитами прошлых коллекций бы
ли белоснежные фарфоровые молоч
ники в форме зверей. 
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 ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

НаЗваНиЕ выставКи / 
ОРгаНиЗатОРы  

вРЕМЯ 
и МЕстО

ПРОвЕДЕНиЯ

НаЗваНиЕ выставКи / 
ОРгаНиЗатОРы

вРЕМЯ 
и МЕстО

ПРОвЕДЕНиЯ

TENDENCE 2016 27.08.16
30.08.16 OBERREIN MESSE 2016 24.09.14

03.10.14

Международная выставка подарков 
и товаров для дома 

ФранкфуртнаМайне (Германия)
MesseFrankfurt Выставка потребительских товаров 

Оффенбург (Германия) MesseOffenburg

TRADEXPO SUMMER 2016 02.09.16
06.09.16

РОссиЯ и Китай: РаЗвитиЕ и 
ПЕРсПЕКтивы в XXI вЕКЕ – 2016

27.09.14
28.09.14

Специализированная выставка товаров для 
дома, предметов интерьера и детской продукции 

Париж (Франция)

GLеvents
Exhibitions

Национальный форум Китая в Сочи 
Сочи (Россия)

ГрандОтель
«Жемчужина»

MAISON & OBJET AUTUMN 2016 02.09.16
06.09.16 DORTMUNDER HERBST 2016 29.09.16

03.10.16

Международный салон интерьерного 
дизайна, предметов декора и подарков 

Париж (Франция)
SAFI Международная потребительская выставка  

Дортмунд (Германия)
Westfalenhallen

Dortmund

COMFORTEX 2016 03.09.16
05.09.16 SIRHA RIO DE JANEIRO 2016 04.10.16

06.10.16

Специализированная выставка дизайна 
интерьера, мебели, товаров для дома 

Лейпциг (Германия)
LeipzigerMesse

Международная выставка индустрии 
гостеприимства 

РиодеЖанейро (Бразилия)

Fagga|GLevents
Exhibitions

CADEAUX LEIPZIG (AUTUMN) 2016 03.09.16
05.09.16 всЕ ДлЯ ДОМа. БЕлгОРОД-2016 04.10.16

08.10.16

Специализированная выставка подарков, 
товаров для дома и предметов декора 

Лейпциг (Германия)
LeipzigerMesse Межрегиональная выставка 

Белгород (Россия)
ВК

«Белэкспоцентр»

МОДНый тОваР. ОсЕНь 2016 08.09.16
11.09.16 VEBO 2016 07.10.16

10.10.16

Всероссийская специализированная 
выставка 

Волгоград (Россия)

ООО
«Выставочный

центр
«ВолгоградЭкспо»

Выставка подарков, свадебных 
аксессуаров и товаров для дома 

Неаполь (Италия)
Vebofiera

BADEN MESSE 2016 10.09.16
18.09.16 суРсКаЯ ЯРМаРКа – 2016 12.10.16

14.10.16

Выставка потребительских товаров, 
решений для дома и сада 

Фрайбург (Германия)

FWTMGmbH&Co.
KG

Межрегиональная универсальная 
выставкаярмарка 

Пенза (Россия)

Пензенская
областнаяТПП

HOUSEHOLD EXPO. ОсЕНь 2016 13.09.16
15.09.16 INDECOR MOSCOW 2016 12.10.16

15.10.16

Международная специализированная 
выставка, ООО «МОККА Экспо Групп»,

ГК «Майер Джей Груп, Москва (Россия) 

МВЦ«Крокус
Экспо»

Международная выставка предметов 
интерьера и декора, ITe 

Москва (Россия) 

МВЦ«Крокус
Экспо»

ОсЕННиЕ ФаНтаЗии – 2016 15.09.16
18.09.16 CANTON FAIR 2016 15.10.16

04.11.16

Межрегиональная выставкаярмарка 
Саранск (Россия)

ООО«Мордов
экспоцентр»

China export and Import Fair Международная 
выставка китайских импортноэкспортных  

товаров \ Гуанчжоу (Китай)
CECF

ПОДаРКи. ОсЕНь 2016 20.09.14
23.09.14 ПиР-2016 17.10.16

20.10.16

Международная специализированная 
выставка подарков, предметов 

интерьера, посуды и декора стола 
Москва (Россия), ООО «Подарки Экспо»

ВК«Гостиный
Двор»

Международная выставка «Оснащение 
ресторана. Продукты питания и напитки» в 
рамках PIR expo Russian hospitality week, 

ЗАО «Пир Групп» Москва (Россия) 

МВЦ«Крокус
Экспо»

HOUSEWARE EXPO. ОсЕНь 2016 20.09.16
23.09.16 ОсЕНь 2016 19.10.16

22.10.16

Международная специализированная 
выставка посуды, товаров для кухни и 

дома, хозтоваров 
Москва (Россия), ООО «Подарки Экспо»

ВК«Гостиный
Двор»

Универсальная ярмарка 
Ярославль  (Россия)

МУП«Старый
город»

НаЗваНиЕ выставКи / 
ОРгаНиЗатОРы

вРЕМЯ 
и МЕстО

ПРОвЕДЕНиЯ

НаЗваНиЕ выставКи / 
ОРгаНиЗатОРы

вРЕМЯ 
и МЕстО

ПРОвЕДЕНиЯ

GIFTS & HOME CHINA AUTUMN 2016 20.10.16
23.10.16 FAMILIE & HEIM 2016 12.11.16

20.11.16

Международная выставка подарков, 
товаров для дома и отдыха 

Шэньчжэнь (Китай)

ReedHuabo
Exhibitions

(Shenzhen)Co.,
Ltd.

Выставка товаров для семьи и дома 
Штутгарт (Германия)

Landesmesse
StuttgartGmbH

ОсЕННий салОН – 2016 20.10.14
23.10.14 BD NY 2016 13.11.16

14.11.16

Универсальная выставка товаров 
народного потребления 

Тольятти (Россия)

ВК«Экспо-
Тольятти»

Выставка дизайна в индустрии 
гостеприимства 
НьюЙорк (США)

HospitalityMedia
Group(HMG)

ОсЕННий вальс – 2016 20.10.14
23.10.14 HOTEL EXPERIENCE 2016 13.11.16

15.11.16

Межрегиональная выставкаярмарка 
Саранск (Россия)

ООО«Мордов-
экспоцентр»

 Международная выставка гостиничного и 
ресторанного дела 

НьюЙорк (США)

HospitalityMedia
Group(HMG)

GRASSIMESSE 2016 21.10.14
23.10.14 GASTRO 2016 13.11.16

16.11.16

Выставка декоративноприкладного 
искусства и дизайна 
Лейпциг (Германия)

GRASSIMuseum
furAngewandte

Kunst

Международная выставка индустрии 
гостеприимства

Росток (Германия)

Hansemesse
Rostock

ZAGG LUCERNE 2016 23.10.14
26.10.14 HORECA KRAKOW 2016 16.11.16

18.11.16

Специализированный форум и выставка 
индустрии гостеприимства 

Люцерн (Швейцария)
WigraExpoSA

Международная специализированная 
выставка индустрии гостеприимства 

Краков (Польша)

TargiwKrakowie
Ltd.

HOSTELCO 2016 23.10.14
26.10.14 ФОРуМ гОстЕПРииМства – 2016 16.11.16

18.11.16

Международная выставка индустрии 
гостеприимства 

Барселона (Испания)
FiradeBarcelona 10я Специализированная выставка 

Уфа (Россия)

Башкирская
Выставочная

Компания

HOTEL BOLZANO 2016 24.10.14
27.10.14 BAZAAR BERLIN 2016 16.11.16

20.11.16

Международная выставка гостинично
ресторанного бизнеса 

Больцано (Италия)

FieraBolzano
S.p.A.

Международная выставка 
потребительских товаров 

Берлин (Германия)
MesseBerlin

HOME SHOW AT PATRIOT PLACE FALL 
2016

04.11.16
06.11.16 КОНсуМЭКсПО-2016 21.11.16

25.11.16

Выставка товаров для дома и быта 
Ричмонд (США) CastleEvents

Международная универсальная выставка 
товаров народного потребления,

ЗАО «Экспоцентр» 
Москва (Россия)

Экспоцентрна
Краснопресненской

набережной

ЯРМаРКа РОссийсКиХ 
ПРОиЗвОДитЕлЕй – 2016

09.11.16
12.11.16 IDEAL HOME SHOW AT CHRISTMAS 2016 23.11.16

27.11.16

Ежегодная выставка 
Ярославль (Россия)

МУП«Старый
город»

Выставка товаров для дома и сада 
Лондон (Великобритания) Media10Ltd.

БЕлаРусь-РОссиЯ. ЗиМа 2016 09.11.16
14.11.16

всЕ ДлЯ ДОМа, ОтЕлЯ и РЕстОРаНа 
2016

24.11.16
26.11.16

Выставкаярмарка, ООО «РБК Экспо» 
Москва (Россия) КВЦ«Сокольники» Специализированная выставка 

Калининград (Россия)
ОАО«Балтик-

Экспо»

FIERA D’AUTUNNO 2016 10.11.16
13.11.16 МОДНый тОваР. НОвОгОДНий-2016 01.12.16

04.12.16

Осенняя торговая выставка 
Больцано (Италия)

FieraBolzano
S.p.A.

Всероссийская специализированная 
выставка 

Волгоград (Россия)

ООО
«Выставочный

центр«Волгоград
Экспо»
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Политическая ситуация явно сдер
живает желание представителей биз
неса США и России развивать пар
тнерские отношения. И хотя прямых 
препятствий вроде бы не существует, 
появляются косвенные причины, кото
рые буквально встревают в торговые 
взаимоотношения. Насколько способ
ны участники рынка с обеих сторон 
противостоять этим причинам, зави
сит от них самих. Но с точки зрения 
профессиональных интересов посе
щение такой масштабной выставки, 
какой является International home + 
housewares Show (IhhS), несомненно 
может быть взаимоинтересным и вза
имовыгодным.

Что же тормозит взаимное притяже
ние огромного рынка новой продукции 
и российского рынка сбыта? Сейчас, к 
сожалению, не только политическая, но 
и экономическая ситуация складывает
ся не лучшим образом. Дисбаланс меж
ду доходами разных слоев населения, 
вызванный в первую очередь ростом 
курсов высоколиквидных валют, суще
ственно снижает объем российского 
потребительского рынка, что для по
ставщиков из США является настора
живающим и даже отпугивающим фак
тором. Проще говоря, в России не так 

много покупателей, которые смогут 
приобретать предметы для дома по ны
нешней высокой цене.

Российские компании, которые мо
гли бы наладить каналы дистрибуции, 
не видят прямой выгоды в торговых 

сделках с американскими партнерами, 
поскольку мировая фабрика, которую 
сегодня принято именовать «Китаем» 
(это сленговый синоним великой стра
ны, не имеющий ничего общего с вели
кой культурой, историей, традициями, 
территориальной целостностью и пр.), 
позволяет сделать заказы такой же 
продукции за существенно меньшую 
сумму.

В итоге лишь отдельные компании 
находят возможности для обоюдовы
годного сотрудничества, понимая, что 
помимо сиюминутной спекулятивной 
выгоды существует еще долговремен
ная стратегия развития бизнеса, не 
предполагающая локализацию торго
вых взаимоотношений только вокруг 
азиатских фабрик.

Ведь вопрос не в том, где зареги
стрирована компания, где она разме
щает заказы или на какой территории 
расположена ее собственная фабрика. 
Огромное значение в бизнесе имеют 
идеи: в частности, как использовать 
имеющийся бизнес и строить на его ба
зе новые «этажи доходности».

Сегодня успех любого бизнеса за
висит главным образом от дизайна. Ди
зайна в широком смысле. Дизайн – это 
не только оригинальная внешность то
вара, привлекающая интересной фор
мой, ярким оттенком или приятными 
тактильными ощущениями. Это еще и 
максимальная функциональность, а 
также способность сохранения привле
кательного вида в течение длительного 
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периода времени. Это высокая износо
стойкость, простой ремонт или легкая 
замена износившихся деталей...

Разработка такой продукции и орга
низация ее выпуска невозможны без 
понимания грядущих трендов, которые 
зарождаются на крупнейших мировых 
рыночных площадках, в частности в Чи
каго, где есть все условия для появле
ния самых востребованных на рынке то
варов.

Иметь возможность и не прико
снуться к мировому опыту и последним 
тенденциям – значит обделить себя хи
тами, отсечь себя от жизни рынка и в 
лучшем случае участвовать только в ре
шении спекулятивных и примитивных 
задач, связанных с продвижением «да
леко не свежей» продукции. И наобо
рот, проявив активную позицию и дав 
себе окунуться в мир передовых рыноч
ных течений, можно рассчитывать на 
новый успех и признание собственной 
силы со стороны конкурентов.

Следовательно, создавать партнер
ские союзы следует вне зависимости от 
территориального расположения. Не 
важно, о каких странах идет речь: евро
пейских, азиатских, американских…

Кстати, таких выставочных площа
док, как IhhS – широко и мощно демон
стрирующих разнообразие коллекций и 

представляющих сегмент бытовой ут
вари, – не так то много. На этой выстав
ке можно определить перспективу для 
развития торговых взаимоотношений 
или налаживания производства с пред
ставителем любой страны.

В 2015 году на выставке присутство
вало 2224 экспонента из 47 стран; чи
сло посетителей составило более 62 
тыс. чел. из 120 стран.

Американский поставщик всегда 
крайне щепетильно относится к про
верке качества исполнения своего за
каза на всех стадиях производственно
го цикла. Причем он работает по уже го
дами налаженной схеме. На отладку 
такого бизнеса уходят годы, поэтому 
оперативно сделать заказ на аналогич
ную продукцию не выйдет. Продукция 
будет внешне очень похожей на желае
мую, но все же другой. Это опять же хо
рошо только для схемы: «быстро сделал 
– быстро продал – быстро забыл».

Еще один «аргумент» не в пользу со
трудничества с представителями биз
неса из США – европейская выставка 
Ambiente. Уж на ней то есть все, зачем 
еще лететь за океан и там искать то же 
самое? Утверждение крайне сомни
тельное, напоминающее известный 
анекдот о непривлекательности испол
нения арий великим Карузо, которого 
изображал сосед Рабинович.

Большинство суждений на тему бес
смысленности участия в IhhS на фоне 
присутствия на Ambiente высказано 
людьми либо не посещавшими амери
канское шоу, либо наслушавшимися 
мнений некомпетентных лиц. Соль вы
ставки IhhS – в ее презентационной 
концепции, сопровождаемой порази
тельно насыщенной деловой програм
мой. То есть павильоны – это живая кар
тинка, а дальше необходимо посещать 
мероприятия и общаться как можно 
больше с экспертами рынка. Только 
здесь имеется такая возможность! Ни
какая другая выставка не раскроет вам 

Известная международная выставка товаров бытовой утварИ 
INteRNatIONaL HOMe + HOUsewaRes sHOw (IHHs) откроет своИ 
дверИ в марте следующего года. несмотря на то что это 
выставочное меропрИятИе всегда находИт отраженИе на странИцах 
нашего ИзданИя, Имеет смысл напомнИть чИтателям о его 
прИблИженИИ.

Ihhs. ГОТОВЬ САНИ 
ЛЕТОМ!
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секреты будущих трендов, причем в 
прямом общении с теми, кто и задает 
тон грядущих тенденций! Сравнению 
выставок Ambiente и IhhS была посвя
щена статья в номере нашего журнала 
за апрель май 2016 года.

На выставку следует приезжать как 
на учебу, где приходится не только слу
шать и внимать, но и что то обсуждать, 
дискутировать.

IhhS – это не увеселительное шоу, 
это действие, в котором нельзя быть 
только наблюдателем. Это живое меро

приятие, в которое вовлечен (по собст
венному желанию, разумеется) каждый 
участник, каждый посетитель. И в этой 
связи к выставке необходимо готовить
ся заблаговременно – тогда будет мощ
ный эффект.

Не хочется упрекать кого то в не
дальновидности или недостаточной 
грамотности, но часто приходится 
слышать следующее: «Ну и что я буду 
там слушать, я и язык то не очень 
знаю…». Да, язык нужно подтянуть, и 
выставку желательно посещать с 
коллегой переводчиком. Но это, изви
ните, не повод для отрицания очевид
ных преимуществ, которые приносит 
выставка.

Кстати, напоминаем: ежегодно в 
рамках выставки IhhS проводится так 
называемый конкурс GIA для рознич
ных магазинов со всего мира. Среди 

победителей национального уровня 
присутствуют и российские магазины 
(читайте ежегодные интервью с пред
ставителями компаний победительниц 
в нашем издании). Посещение выстав
ки (включая перелет туда и обратно, а 
также проживание в гостинице) и воз
можность поучаствовать в обширной 
деловой программе для национальных 
победителей осуществляется за счет 
приглашающей стороны (то есть ассо
циации IhhA, курирующей саму вы
ставку). Условия участия в конкурсе 
подробно описаны в предыдущих но
мерах нашего журнала.

Не стараясь дублировать сказан
ное выше, все же вспомним мудрую 
пословицу «Готовь сани летом, а теле
гу – зимой». Сейчас самое время под
умать о предстоящем сезоне и качест
венно подготовиться к выставке IhhS, 
которая пройдет с 18 по 21 марта 2017 
года.
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Хорошо ли совмещать в 
одной корзине товары раз
личного назначения? Зада
ваясь этим вопросом, нельзя 
не вспомнить про кривую 
распределения, основанную 
на законе итальянского ма
тематикаэкономиста Паре
то. Суть зависимости в том, 
что лишь 20% от общего объ
ема товаров определяют 
80% всего товарооборота. 
Именно определяют, то есть 
подразумевается не точное 
соотношение 20/80, а при
мерное.

Так вот, продажа посуды, 
как правило, может обеспе
чивать достойный товароо
борот и приносить ощутимую 

прибыль только в сезон – 
рассчитывать на постоянный 
спрос не приходится. Более 
того, в летний период спрос 
на посуду стремится к нулю, 
за исключением одноразо
вой и пластиковой посуды, 
которую принято использо
вать при выездах на природу. 
Кстати, несмотря на то, что в 
этом году пеший туризм, а 
также аква и велотуризм на
брали обороты, уровень про
даж такой посуды не превы
сил прошлогоднего значе
ния. Да и представители 
магазинов не ощутили 
всплеска продаж летнего по
судного ассортимента по 
сравнению с прошлым го

дом. Объективно конечные 
покупатели стали экономить 
на мелочах. Это – тенденция. 

В ситуации, называемой 
«не сезон», магазин не 
просто стоит. Он несет пол
ный пакет расходов… Арен
да, электроэнергия, зара
ботная плата и другие отчи
сления сохраняются в 
прежнем объеме, а то и рас
тут. Налицо – убытки. Следо
вательно, нужно восстанав
ливать активные продажи и 
налаживать товарооборот. 
Для этого необходим попу
лярный товар, который не 
требует дополнительных 
расходов на его содержание 
и хранение. То есть нужно 
выбрать наиболее подходя
щую категорию смежных то
варов, работа с которыми 
может внести коррективы в 
деятельность компании, но 
не погубит ее.  

Многие товары народно
го потребления могут до
полнить имеющийся ассор
тимент практически любого 
склада. Это могут быть не 
объемные и не тяжелые 
предметы, которые легко 
складировать вручную, на
пример товары хозяйствен
ного назначения, некрупная 

бытовая техника, предметы 
мебели, канцелярские ме
лочи, сувенирная продук
ция и пр.

Например, хозяйствен
ные принадлежности из пла
стика всегда актуальны. 
Кстати, они довольно хоро
шо сочетаются с посудой, 

равно как и предметы инте
рьерной группы – кашпо, ми
нискульптура, декоратив
ные вазы и пр.

Весьма логичное совме
щение можно осуществить, 
создавая совместные бизнес
направления. Например, ку
хонная посуда и мебель. Не
смотря на то что кухонная ут
варь – самостоятельная 
категория, продавать уком
плектованную кухню довольно 
выгодно. Заказчик называет 
только размеры кухонной зо
ны, говорит о желаемой 
встроенной технике и посуд
ном ассортименте, к которо
му он привык.

Не случайно осенью из
вестная выставка «Консум
экспо» добавила под свою 
крышу  целый раздел «Ме
бель». Как оказалось, посуда 
и мебель – очень близкие ка
тегории, поскольку покупа
тель относится к их выбору 
примерно одинаково. Жела
ет не только увидеть, но и 
прикоснуться, выбирает пре
жде всего из соображений 
дизайна, а покупает только 
после изучения уровня каче
ства. Кроме того, посуда на 
фоне мебели приобретает 
совершенно иной смысл,  

ПРОДАВАТЬ ПОСУДУ. 
И НЕ ТОЛЬКО!
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равно как и мебель смотрит
ся выигрышно с посудой. 
При этом кухонную мебель 
вообще трудно представить 
без всевозможных посудных 
аксессуаров и привычных ка
стрюльсковород, укомплек
тованная кухня имеет гора
здо более привлекательный 
для покупателя вид.

Итак, чтобы предприни
матель не нес убытков, долж
но выполняться соотношение 
20/80 – то есть необходимо, 
чтобы на складе товара, кото
рый активно продается, всег
да было не менее 20%. Остав
шиеся 80% тоже не должны 
лежать мертвым грузом, но 
темпы их реализации могут 
быть ниже. Какой товар будет 
составлять 20% активно про
даваемой массы, продавцу 
важно только с одной точки 
зрения – под этот товар будет 
подстраиваться другой (со
тавляющий 80%). Но в силу 
того, что  уже занятая изна
чально товарная ниша отно
сится к посудной категории 
продавать принципиально 
другой товар – не с руки, так 
что предприниматели, по
нимая жесткую конкурен
цию и специфику рыночной 
конъюнктуры, вынуждены 
выбирать родственную 
посудную позицию. 

Как занять востребован
ную дополнительную родст
венную товарную нишу? Ры
нок достаточно плотно за
полнен всевозможными 
бытовыми изделиями, и со

блазнить покупателя чемто 
любопытным отнюдь не 
просто. Самый простой ва
риант – продемпинговать. 
Но, отнимая таким способом 
кусок у конкурента, непре
менно стоит учитывать, что 
покупатель ходит проторен
ной дорожкой. Чтобы он по
смотрел в другую сторону, 
его надо привлечь – стало 
быть, придется вкладывать
ся в рекламу. Кроме того, на 
цене ниже рыночной дос
тойно зарабатывать дли
тельное время не получится, 
поэтому занижать цену дли
тельно – не выгодно. Полу
чается, что «игра на пониже
ние» цены – неверный вари
ант; необходимо находить 
конкурентные преимущест
ва, в частности связанные с 
обслуживанием клиента 
(сервис – важная составля
ющая любого бизнеса).

Затем следует подключить 
к работе «поисковый отряд», 
представители которого 
определят наиболее востре
бованные товарные позиции. 
После чего искать дешевую 
фабрику – скорее всего в Ази
атском регионе – и… офор
млять заказ. Дело это весьма 
непростое, напрямую рабо
тать с фабрикой без опыта  
очень трудно. Но это один из 
вариантов – правда, предус
матривающий соответствую
щую статью в инвестицион
ном пакете с необходимым 
количеством денежных 
средств.

Еще одна задача – не поте
рять позиции на первоначаль
ном рынке, когда откроется 
новый сезон. Это очень не
просто, поскольку менять пар
тнеров или совмещать два и  
более направления пробле
матично. Фактически каждый 
раз приходится менять схему 
работы, что порой усложняет 
деятельность персонала.

Но, выбрав и закрепив не
сколько направлений, нала
див один раз многоканальную 
схему работы, можно все по
ставить на всесезонно рабо
тающие рельсы. Кстати, не 
случайно сегодня стали так 
популярны категорийные ме
неджеры. Именно они фор
мулируют схемы работы по 
различным товарным груп
пам, расставляют приорите
ты и обеспечивают должный 
уровень товарооборота.

ПРиМЕРы сОвМЕщЕНиЯ 
РаЗличНыХ тОваРНыХ 

ПОЗиций

Кухонная посуда 
и кухонная мебель  

Этот союз очевиден, но 
вкусовых предпочтений хозя
ек в посуде гораздо больше, 
нежели в кухонных шкафчиках 
и столиках. Кухня – зависит от 
кухонного помещения (кухон
ной зоны), выбор посуды, осо
бенно выбор недорогих еди
ничных изделий, – чаще от 
спонтанных желаний (не пу
тать со спонтанными покупка
ми, которые сегодня совер
шаются очень редко). Нельзя 
допустить, чтобы изза посу
ды покупатель потерял инте
рес к мебели; следовательно, 
требуется быстрая заменяе
мость кухонной посуды в рам
ках предлагаемых линеек.

Несмотрянадовольноширокийассортиментпосудынарынке,де-
латьставкутольконаэтукатегориютоваровнеэффективно.Поэто-
мумногиекомпаниивпоследнеевремядополняютсвойтоварный
портфельблизкимитоварнымикатегориями,напримертакими,как
мелкаябытоваятехника,мебель,различныеинтерьерныеаксессу-
арыипр.Насколькоэтовыгодно?

ХаРаКтЕРистиКа сОвМЕщЕНиЯ ПРОДаж ПОсуДы и ДРугиХ тОваРНыХ ПОЗиций

товарные позиции «Плюсы» совмещения «Минусы» совмещения Особенности совмещения

Мебель
Приобретение мебели 
стимулирует покупателя к 
приобретению посуды

Неизбежны ограничения по 
складским помещениям

Есть возможность формирования 
совместных направлений 
деятельности с компанией
партнером

Бытовая техника
Применение кухонной 
электротехники предусматривает 
наличие посуды

Техника прекрасно продается 
без посуды

Нужно подобрать к технике 
соответствующую посуду

Текстиль Продажи текстиля сопутствуют 
продажам столовых сервизов

Совмещение малоэффективно 
при объединении продаж 
текстиля и кухонной посуды

Не всегда удается подобрать 
текстиль, который в тренде

Канцелярские товары Канцтовары удобно хранить

Требует новой торговой 
концепции, поскольку это не 
совсем родственные товарные 
направления

За редким исключением 
(например, для корпоративных 
вечеринок) эти позиции 
приходится продавать отдельно

Товары для отдыха
Товары для отдыха подходят для 
совместных продаж с посудой в 
мертвый сезон

Нужно иметь в ассортименте 
посуду  для отдыха на природе и 
для походов

Следует понимать специфику 
туристических товаров

       Показатели эффективности продаж бывают основные, 
второстепенные и сравнительные. 
       Основные:
- объемы продаж (в физическом и денежном выражении);
- объем прибыли;
- рентабельность продаж;
- объемы закупок.
       К второстепенным показателям относится, например, 
оборачиваемость товарных запасов. 
    Сравнительные показатели необходимы для оценки 
эффективности ассортиментной политики в разрезе 
нескольких подразделений сбыта, либо товарных групп:
- объем продаж с 1 кв. м торговой площади;
- размер среднего чека и т. д.
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столовая посуда и 
мебель для ее хранения 

Понятно, что для хранения 
столовой посуды необходи
мо выбрать место. Довольно 
часто красивый фарфор, ке
рамику или стекло держат на 
виду и для этих целей созда
ются серванты, шкафыви
трины и пр. В то же время для 
посуды на каждый день тре
буются буфеты, кухонные 
шкафы, шкафыколонки, под
весная мебель и пр.

Посуда и малогабаритная 
бытовая техника 

Это сочетание логичное, 
если не считать, что бытовая 
техника в гордом одиночест
ве продается не хуже и не 
лучше. Для посудного сег
мента данная категория – 
опора, особенно если мы го
ворим о кухонной посуде и 
кухонной бытовой технике, 
такой как комбайны, миксе
ры, мясорубки, соковыжи
малки, кофеварки, яйцевар
ки, пароварки и пр. Здесь 
следует понимать, что при 
использовании электриче
ских кухонных помощников 
обязательно требуется посу
да, в которой хранятся изна
чальные ингредиенты и то, 
что получается после их об
работки. 

Посуда и текстиль 
На память приходят 

хлопчатобумажные и льня
ные скатерти, которые ча
ще всего используют в тор
жественных случаях. На са
мом деле кухонный 
текстиль – это еще и поло
тенца, и салфетки, и зана
вески, и обивочный мате
риал для мебели и… мно
гое другое, что позволяет 
выделить собственный 
стиль на фоне типовых про
ектов столовой зоны. Такой 
текстиль выгодно прода
вать совместно с сервиза
ми, причем скатерти в на
борах должны быть разных 
размеров и легко заме
няться на альтернативные.

Посуда и 
канцелярские товары 
Как выяснилось, товары 

для офиса покупаются до
статочно часто (в том числе 
большой партией, если зака
зывает компания). Это пря
мой путь к получению корпо
ративных заказов на посуду: 
как офисную (для проведе
ния вечеринок на рабочем 
месте), так и домашнюю, на 
изучение которой у предста
вительниц прекрасного пола 
времени на работе оказыва
ется больше…

Посуда и товары 
для отдыха 

Поскольку развивается ту
ристическопоходное движе
ние (пешие походы, велопро
гулки выходного дня, автопуте
шествия, сплавы на байдарках 
и пр.) туристическая посуда 
вызывает определенный инте
рес. Сюда относится, прежде 
всего, легкая кухонная посуда 
из алюминия, включая йодиро
ванный алюминий, посуда из 
титана (несмотря на ее высо
кую стоимость), а также посуда 
из нержавеющей стали (как на
иболее надежный и приемле
мый по цене вариант для авто
путешественников). Также при 
подобном отдыхе вызывает ин
терес простая в уходе столовая 
посуда, в основном из небью
щегося пластика, в том числе 
из поликарбоната. Последняя 
выдерживает высокую темпе

ратуру, то есть подходит для 
горячих блюд, а кроме того – 
обладает таким полезным 
свойством, как травмобезопа
сность, что является важным 
фактором при ее использова
нии детьми.

К сожалению, не каждая 
товарная категория будет 
успешно продаваться с посу
дой, что не скажешь об обрат
ном (посуда, являющаяся со
путствующим товаром, может 
продаваться с любой товар
ной категорией). Поэтому 
прежде, чем выявить удачно 
сочетающиеся с посудой ка
тегории товаров, необходимо 
провести небольшое марке
тинговое исследование. 

Подготовлено 
с использованием 
материалов сайта 

www.profiz.ru
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Процесс управления ассортиментом – цикли-
чен и требует постоянной корректировки. Схему 
этого процесса можно увидеть на рис. 1.

Перед формированием ассортиментной базы 
следует определить, какое место  компания 
желает занять на рынке, какие цели для нее 
являются определяющими. Например, получить 
высокий финансовый результат, удовлетворив 
потребительский спрос и завоевав новых 
покупателей за счет расширения ассортимента. 

Анализ рынка

Рис. 1. Схема процесса управления ассортиментом

Корректировка
структуры ассортимента

Формирование 
ассортимента

Анализ
эффективности продаж

Цикл принятия решений
по оптимизации ассортимента

Один из самых сложных вопросов: как определить, 
эффективно ли будет совмещение товарных групп или 
отдельных товаров из различных категорий? Причем 
этот вопрос касается не только покупательской 
заинтересованности в покупке, но и нагрузки, 
возлагаемой на продавца.

С одной стороны, продавец ограничен в своих 
возможностях и может выставлять далеко не каждый 
товар, с другой стороны – предпочтения покупателей 
требуют постоянной работы над совершенствованием 
предложения. С учетом фактора сезонности и 
затянувшейся финансовой нестабильности широких 
слоев населения, ситуация усугубляется. Ряд 
представителей малого бизнеса просто не в состоянии 
охватить объем стоящих перед ними задач и вынуждены 
ориентироваться на опыт своих соседей конкурентов.

Это не всегда позволяет полностью раскрыть 
возможности некрупных торговых точек, то есть 
представителей мелкой розницы. А применение способа 
«проб и ошибок» не оправдано с точки зрения временных 
и финансовых затрат.

В таких случаях уместно брать товар на реализацию 
или создать безразмерный электронный прилавок с 
возможностью заказа «временно отсутствующей» 
продукции (кстати, за ожидание товара можно предлагать 
бонус). Ну и конечно, грамотно формировать 
предложение, где четко прослеживается потребность не 
в одном товаре, а в группе товаров.

На вопросы отвечает руководитель 
проекта «Консумэкспо»  – Ольга 
Викторовна Дубовик (О.Д.)

Корр.: - Какие мотивы побудили 
выставочный комитет совместить 
на одной выставочной площадке 
участников посудного и мебельного 
рынков?

О.Д.: – Не секрет, что последние 
несколько лет компании, занимаю
щиеся посудой, не испытывают ожи
даемого подъема продаж. Предно
вогодние «бумы» стали гораздо 
скромнее. Число розничных торго
вых точек не увеличивается, а ско
рее наоборот. В таких условиях ком
пании задумываются о возможном 
расширении клиентской базы за 
счет смежных рынков.

Наблюдая за тенденциями совре
менного ретейла в области товаров для 
дома, в торговых комплексах можно ви
деть успешные совмещения мебельных 
разделов с отделами товаров для дома. 
Яркими примерами этого являются «Три 
Кита», «Твой Дом», hoff и другие. Выста
вочные проекты всегда отражают тен
денции рынка. «Консумэкспо» в 2016 го
ду пройдет в одни сроки с выставкой 
«Мебель». Решение не было спонтан
ным, мы несколько лет проводили ана
лиз и исследования, опрашивали посе
тителей выставки «Мебель».

Корр.: – Можете ли вы привести 
примеры подобных обновлений вы-
ставочных концепций в других 
странах?

О.Д.: - Интересовались мы и опы
том зарубежных коллег. Такие успеш
ные крупнейшие международные вы
ставки как I Saloni (Италия) и 
maison&objet (Франция) совмещают в 
своих экспозициях салоны мебели и 
товаров для интерьера, в том числе и 
посуды. В этом году ряд российских 
мебельных компаний участвовали в ме
бельной выставке INdeX в Дубае. По 
отзывам одного из участников компа
нии Дятьково представленный ими хру
сталь вызвал большой интерес у зару
бежных байеров.

Корр.: – Насколько ожидаем 
совместный интерес представи-

телей мебельного и посудного 
рынков?

О.Д.: – Проведенный на выстав
ке «Мебель¬2015» опрос посетите
лей показал, что около 30% специа
листов мебельной индустрии также 
заинтересованы в закупке различ
ных товаров для дома и интерьера, а 
это почти 10 000 человек, которые 
не посещают отдельно выставку 
«Консумэкспо» и подобные проекты.

Корр.: – На ваш взгляд, насколько 
выгодно в условиях снижения покупа
тельского спроса поставщикам совме
щать в своем ассортиментном пор
тфеле смежные товарные категории?

О.Д.: – Разумная политика сов
мещения в ассортименте компании 
смежных товарных позиций позво
лила выжить и укрепить свои пози
ции компаниям не в одном кризисе, 
которых, к сожалению, было доста
точно на пути формирования рос
сийского рынка товаров народного 
потребления.

Корр.: - Какие программы для 
участников посудного рынка вы 
предлагаете?

О.Д.: – Для участников выставок 
«Консумэкспо» и «Мебель» также пред
лагаются совместные проекты в рамках 
Деловой программы. Так, в «дизайнэк
скурсии», которые успешно проходят на 
выставке «Мебель», в этом году будет 
включено посещение экспозиции вы
ставки «Консумэкспо». Дизайнеры инте
ресуются именно комплексным подхо
дом в решении интерьерных задач, им 
важно увидеть новинки и решения не 
только интерьерных задач, но и пред
метного дизайна.

Корр.: – Какие товарные группы 
из сектора посуды вы приглашаете 
для участия в выставке «Консумэкс-
по- 2016»?

О.Д.: – В новую концепцию «Консу
мэкспо» включены все традиционные 

товарные группы посуды. Для раздела 
посуды «Консумэкспо» логично сосед
ство с салоном «Кухня» выставки «Ме
бель», где представлены крупнейшие 
игроки на рынке кухонной мебели. Из
вестны весьма удачные примеры со
трудничества сетей салонов мебели 
для кухни с брендами посуды для при
готовления пищи. А крупнейшие ме
бельные центры представляют разде
лы посуды из фарфора и стекла, по
зволяющие дизайнерам и декораторам 
оформить интерьер «под ключ».

Корр.: - Есть ли планы развития 
новой концепции выставки?

О.Д.: – Тренд современной отра
сли товаров для дома и мебели – это 
консолидированное представление 
товаров для персонализации комфор
та, уюта и эстетики жилого простран
ства. В условиях данного тренда посе
титель выставок «Консумэкспо¬2016» 
и «Мебель¬2016» будет иметь возмож
ность увидеть всю «палитру» возмож
ностей предметного и интерьерного 
дизайна.

«Консумэкспо» изменила сроки 
проведения и концепцию, как всегда 
вовремя улавливая тенденции рынка. 
Когда¬то из выставки «Консумэкспо» в 
самостоятельную выставку выделился 
раздел «Мебель». Теперь «время соби
рать камни»: объединяясь, мы предло
жим нашим клиентам новый взгляд на 
рынок и огромное количество новых 
деловых контактов.

Проведение проектов в одни сро
ки откроет широкие возможности для 
привлечения новых клиентов и для 
увеличения объемов продаж за счет 
кросспосещения. На одной площад
ке в течение 5 дней будет обеспечена 
высокая концентрация профессио
нальных посетителей – ежегодно вы
ставки Российской недели мебели и 
товаров для дома посещают суммар
но более 40 000 человек.

НОВАЯ КОНЦЕПЦИЯ ВЫСТАВКИ
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Традиционно организаторы выставки «Консумэкспо» заботятся о 
том, чтобы специалисты рынка могли получить на выставке ответы на 
максимальное количество вопросов, возникающих при ведении биз
неса, обсудить с партнерами общие проблемы. Именно поэтому де
ловой программе в рамках выставки уделяется столь пристальное 
внимание.

Хотя на данный момент программа мероприятий еще только фор
мируется, мы хотим познакомить вас с несколькими событиями, дос
тойными вашего внимания.

21 ноября. тренды в интерьерном дизайне
Если ваш продукт или услуга плохо продаются 

или кажутся дорогими, значит вы не сформировали 
у вашего покупателя соответствующее понимание 
уровня их ценности. Очевидно, что тренды сегодня нужны как инстру
мент воздействия на осознание ценности, и в том числе для яркого 
эмоционального отклика. Интерьер, будь то частный или коммерче
ский интерьер, создает определенную атмосферу, обслуживает опре
деленные цели владельца. «Релакс» и «статус» выражаются цветовы
ми гаммами, материалами и предметами интерьера и должны четко 
соответствовать потребностям обитателей или посетителей помеще
ния. Кроме «релакса» и «статуса», важно учесть еще ряд моментов. 
Опытные интерьерщики расскажут вам об этом лучше нас. Новейшие 
находки в интерьерном дизайне – для вас! 

22 ноября. стратегическая сессия Arno Business School «вы-
бор эффективной ценовой и ассортиментной стратегии для 
успешной работы в 2017 году»

Существует ряд инструментов по разра
ботке ценовых и ассортиментных стратегий. 
Эти инструменты прошли проверку време
нем и показали свою эффективность как во 
время экономического подъема, так и во время кризиса и стагнации. 
Инструменты несложные; их применение действительно успешно и 
дает отличные результаты при определенных условиях. Эти условия 
зависят от индивидуальных особенностей конкретного бизнеса, кон
кретного рынка и конкретного дистрибутивного канала. Есть инстру
менты, которые у одних предпринимателей повышают прибыль в ра
зы, а у других бизнесменов вызывают убытки. Как понять, что именно 
предпринять в данной конкретной ситуации?

Стратегическая сессия будет построена на обзоре конкретных 
кейсов, разборе конкретных инструментов и обмене конкретными 
решениями. В ходе групповой работы участники смогут выбрать 
для себя именно то, что пригодится им на их личном профессио
нальном пути.

24 ноября. Одним из самых заметных событий деловой про-
граммы выставки «Консумэкспо» по традиции станет 12-й все-
российский форум «Поставщик 2017. товары для дома, посуда, 
подарки», организаторами которого выступают аО «Экспо-
центр» и КвК «империя».

Ключевыми станут темы, которые выбрали сами участники рынка:
l Аналитическая сессия: главные проблемы и тенденции рынка 

товаров для дома, посуды, подарков.
l Практика работы с ритейлом: правила и инструменты постро

ения отношений с сетью. Как выбрать, войти и выстроить долгосроч
ное сотрудничество.

l Продвижение товаров для дома, посуды, подарков и сувени
ров: средства, которые сегодня действительно работают.

l Онлайнторговля: реальные продажи с виртуальных полок.
l Эффективный отдел продаж: настройка конвейера продаж в 

четыре этапа.
l Переговоры с розничной сетью: борьба с возражениями, ре

шающие доводы, идеальное коммерческое предложение.

l Работа с Китаем: выход российских по
ставщиков на 1,4 миллиарда покупателей.

21-25 ноября. Фестиваль молодых дизайнеров «Консумдизайн»
в апреле 2016 года был дан старт Фестивалю молодых дизайне-
ров «Консумдизайн¬2016», итоги которого по традиции будут 
подведены в дни работы выставки. Организаторами Фестиваля 
являются цвК «Экспоцентр», Московский худо-
жественно¬промышленный институт (МХПи), Московский госу-
дарственный университет дизайна и технологий (МгуДт), Мо-
сковский государственный университет технологий и управления 
имени К.г. Разумовского (Мгуту им. Разумовского).

Фестиваль проводится с целью привлечь внимание общественно
сти к проблеме недостатка отечественных дизайнерских разработок в 
сфере товаров народного потребления и показать работы молодого 
поколения российских дизайнеров, готовых трудиться для россий
ского потребителя.

В этом году студентам для разработки предложены следующие 
направления:

l «Посуда»;
l «Упаковка»;
l «Подарок/сувенир»;
l «Подарок для президента».

В своих проектах участники должны продемонстрировать соот
ветствие творческой концепции и в то же время функциональность и 
возможность исполнения проекта в виде традиционного объекта.

В этом году выставка «Консумэкспо» будет проходить парал-
лельно с ведущей отраслевой выставкой «Мебель». Деловая 
программа «Мебели» также включает массу интересных и по-
лезных мероприятий, доступных и посетителям выставки «Кон-
сумэкспо».

ждем вас в Экспоцентре 21-25 ноября!

ДЕлОваЯ ПРОгРаММа 32 -й МЕжДуНаРОДНОй 
выставКи «КОНсуМЭКсПО- 2016»
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Пути развития отечест
венного рынка напрямую за
висят от цены «черного зо
лота». Если цена за баррель 
будет находиться на отмет
ке $35 40 (пессимистиче
ский сценарий), нас ожида
ет явное усложнение ситуа
ции, если же стоимость 
барреля на мировом рынке 
стабилизируется на отметке 
$55 70 (оптимистический 
сценарий), то стоит ожидать 
позитивных тенденций: ро
ста инвестиций и повыше
ния потребительского спро

са. Разумеется, помимо не
фтяного показателя важны и 
инфляция, и уровень безра
ботицы, и темпы роста ВВП, 
и ставка рефинансирова
ния, и обстановка на Украи
не, и санкции, и, что душой 
кривить, выборы президен
та США.

Политическая обстанов
ка не самым благоприят
ным образом влияет на эко
номику, особенно в про
блемных зонах. Однако 
нельзя полагать, что все бе
ды у нас – результат внеш
них причин.

Наши собственные про
блемы, такие как отток ка

питала, зависимость от 
производственной базы 
других государств, крайне 
малые вливания в собст
венное развитие обрабаты
вающих отраслей и всего 
производственного ком
плекса, являются сложно
стями в первую очередь на
шего государства.

Переходя к ситуации на 
внутреннем рынке, в том чи
сле к экономическим показа
телям малого бизнеса, без 
которого сектор товаров для 
дома развиваться не может, 

стоит отметить некоторые 
положительные сдвиги.

Радует, что преодолен ба
рьер внезапности, то есть 
участники рынка уже стали 
привыкать к негативной ры
ночной конъюнктуре и анти
кризисному управлению.

Впервые за длительный 
период в июле и августе на
блюдаются дефляционные 
процессы (то есть обратные 
инфляции). С 26 июля по 1 ав
густа дефляция появилась 
впервые за пять последних 
лет (до этого она наблюдалась 
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лишь в сентябре 1997 года). 
Конечно, это точечное мизер
ное значение (0,1%) и на гра
фике годовой инфляции оно 
практически не скажется, но в 
совокупности с другими при

ятными летними сюрпризами 
это уже кое что, в смысле, есть 
хоть какой то сдвиг в лучшую 
сторону. То есть в целом ин
фляция сохраняется, но темпы 
ее роста снижены.

Июньский ВВП по срав
нению с пятью первыми ме
сяцами 2016 года показал 
рост в размере 0,1%.

Производственный сек
тор в июне продемонстри
ровал рост на 1,7% в годо
вом исчислении, превысив 
ожидания многих аналити
ков (правда, зарегистриро
ванный рост был скорее ре
зультатом относительно вы
сокой цены на нефть, а не 
реальным улучшением).

Оборот розничной тор
говли с начала 2016 года, 
увы, сокращается каждый 
месяц в среднем на 6% в го
довом исчислении (в июле 
первичный индекс потреби
тельского доверия в Рос
сии, по данным Reuters, до
стиг своего многолетнего 
минимума 35,5%).

Однако уже с августа ста
ли проявляться некоторые 
подвижки к улучшению ситу

ации в ретейле. Об этом 
свидетельствуют предста
вители розничного рынка, 
хотя точные значения объе
мов продаж не указываются.

Вообще, изучая эконо
мические отчеты, можно на
ткнуться на диаметрально 
противоположные выводы. 
Зачастую происходит игра 
со статистическими данны
ми, в процессе которой 
сравнения и вычисления 
проводятся некорректно (в 
них участвуют неравноцен
ные показатели). В резуль
тате может получиться не
разбериха.

И все таки, при всех 
сложностях оценки рыноч
ной ситуации, изменения в 
лучшую сторону есть. Хотя 
говорить о переломном мо
менте в затянувшемся кри
зисе пока еще рано.

В частности, отмечен по
ложительный индекс поку

пательской активности в 
России. За июль 2016 года 
его значение составило 2,2. 
Данный показатель эконо
мического оптимизма, по 
мнению аналитиков, связан 
в первую очередь с увели
чением покупок людей с 
низким и средним уровнями 
доходов.

Однако второе полуго
дие может внести различно
го рода коррективы в пока
затели, характеризующие 
деловой климат и процессы, 
протекающие в бизнесе.

Вполне возможно, что к 
концу года ситуация станет 
более определенной и про
зрачной. Пока же целый ряд 
аналитиков, публикующих 
свои мнения в открытых 
источниках, полагают, что 
первые месяцы 2017 года 
продемонстрируют отрыв от 
той негативной картины, ко

торая тянется с конца года 
2014го. Будем надеяться.

В любом случае не стоит 
забывать: в кризисный пери
од повышенным спросом на 
российском рынке пользуют
ся только недорогие качест
венные товары. В условиях 
падения экономики выигры
вают компании, которые 
успевают перестроиться, оп
тимизировать издержки и 
повысить качество поставля
емой продукции.

Если говорить о розни
це, то современный покупа
тель хочет больше позитив
ных эмоций, больше инте
ресных предложений, 
больше сервиса. Тот участ
ник рынка, который сможет 
предложить такой привле
кающий внимание во всех 
отношениях товар, может 
рассчитывать на успех и 
процветание.

экономИческИе прогнозы в преддверИИ осенне-
го перИода скорее смущают, чем дают возмож-
ность понять, что нас ожИдает. другИмИ слова-
мИ, онИ весьма протИворечИвые. объектИвно 
прИсутствует несколько сценарИев, которые 
условно можно разделИть на оптИмИстИческИе И 
пессИмИстИческИе.

уровень инфляции в Российской Федерации 

Период Показатель,%

июль 2016го 0,54

январьиюль 2016го 3,86

июнь 2016го 0,36

июль 2015го 0,80

январь 2015го  июль 2016го 9,39

за 60 месяцев (5 лет): 49,73

за 120 месяцев (10 лет): 140,46

иНДЕКс ПОКуПатЕльсКОй аКтивНОсти

Индекс покупательской активности – это инструмент 
измерения потребительской реальности, разработан
ный на базе скан панели домохозяйств Romir household 
Panel.

Отражает динамику потребления товаров повседнев
ного спроса и цен, качественный и количественный со
став домашнего потребления, а также изменения в пред
почтениях мест покупок жителей российских городов. 
Базой для расчета индексов являются ежедневно обнов
ляемые данные по покупкам более 100 категорий продо
вольственных и непродовольственных товаров в городах 
России с населением 10 000 жителей и более.
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На самом деле точная статистиче
ская информация на этот счет отсутст
вует. Но если  задаться целью и попы
таться выяснить самостоятельно, какой 
посуды продают больше, то не стоит 
ориентироваться лишь на количество 
сделок (то есть на число продаж). Сле
дует понять, в каких единицах проводят
ся вычисления: в тоннах, штуках или ва
люте. Далее нужно уяснить, о каком 
уровне изделий идет речь: экономклас
се или  классе премиум.   

В течение последних нескольких лет 
покупатель становится более каприз
ным и предпочитает совершать только 
обдуманные покупки. В этом смысле яр
ко проявляются два так называемых 
«прилавка». Первый – с дешевой про
дукцией, которая закрывает потреб
ность в самом необходимом товаре, а 
второй –  с продукцией среднего и выше 
среднего уровня, к приобретению кото
рой покупатель подходит не спонтанно, 
а путем изучения ассортимента, прове
дения маркетингового исследования, 
тестирования и пр.

Сегмент премиум класса, представ
ляющий эксклюзивную продукцию от 
ведущих брендов, менее других подвер
жен конъюнктурным колебаниям и, как 
правило, сохраняет своего постоянного, 
не массового покупателя, поэтому ры

ночные изменения в этом сегменте – не
значительны.

Для анализа рынка в первую очередь 
интересны сегменты с хорошим товаро
оборотом:  то, что, во первых, дешево, а 
во вторых, максимально качественно. 
Ассортимент дешевой продукции хоро
шо представлен в сетях гипермаркетов 
и супермаркетов. Именно здесь недоро
гая продукция встречает своего самого 
массового потребителя. 

Вот что можно сегодня наблюдать в 
известной сети «ашан». 

Из имеющихся брендов в сегменте ке
рамической и фарфоровой утвари стоит 
выделить «Добрушский фарфоровый за
вод», «Кубаньфарфор», «Борисовскую ке
рамику», «Комтех», «Домино», «Дулевский 
фарфор». 

В сегменте стекла и стеклокерамики 
количество брендов больше, прежде все
го это: luminarc, Pasabahce, Bormioli 
Rocco, «Каждый день», Опытный стеколь

ный завод, «Классик Посуда», «Коралл», 
«Кристалекс». 

По количеству представленных марок 
можно сказать, что стеклянная и стекло
керамическая посуда представлена боль
шим количеством поставщиков (хотя не
которые могут заниматься поставками 
разных брендов). Однако для того, чтобы 
сделать однозначный вывод, данных не 
хватает.

Ассортимент фарфорово керами
ческих изделий довольно велик: все
возможные тарелки, миски, чашки, 
кружки, кокотницы, бутыли, горшки для 
запекания, тажины и пр. Среди них до
статочно изделий из фаянса, которые в 
первую очередь представлены компа
нией «Кубаньфарфор», а также более 
дорогими брендами «Домино» и Gotoff. 
Майоликовые горшочки и кокотницы 
поставляют «Борисовская керамика» и 
«Комтех». Недорогой фарфор большей 
частью принадлежит «Добрушскому 
фарфоровому заводу» и «Дулевскому 
фарфору».  Майолика широко пред
ставлена посудой для приготовления 
пищи в духовом шкафу. Запеченные в 
глиняной посуде блюда обладают не
повторимым ароматом и создают осо
бый колорит на любой кухне.

Конечно, ассортимент стеклопосу
ды тоже не мал. Здесь огромную долю 
занимает так называемое питьевое 
стекло, то есть всевозможные стаканы, 
рюмки, фужеры, креманки и пр. Немало 
и тарелок из стекла. Лидирует в этом 
сегменте, бесспорно, luminarc. Питье
вое стекло –  наиболее яркие модели в 
основном от Pasabahce и Bormioli 
Rocco.

СТЕКЛО ИЛИ ФАРФОР? 
КАПРИЗЫ ПОКУПАТЕЛЯ

Поскольку стеклянная сервировочная 
посуда довольно проста в уходе и дольше 
сохраняет свой первозданный вид, объе
мы ее продаж выше, чем керамической 
столовой посуды. 

И керамика, и фарфор, выложенные 
на полках в «Ашане»,  относятся к низкому 
ценовому уровню и представляют эко
номсегмент.

В сегменте стеклопосуды цены все
таки выше, в частности на стеклянную и 
стеклокерамическую столовую посуду. 
Питьевое стекло на 90% – экономкласс, 
лишь отдельные позиции от luminarc (на
боры бокалов) можно отнести к посуде 
среднего ценового уровня. Но за счет то
го, что бренд иностранный, ценник выше. 
Например, стакан от Опытного стекольно
го завода (ОСЗ) чуть ли не в 2 раза дешев
ле стакана от Bormioli Rocco. 

Несмотря на то что значительная доля 
«стекла» от Pasabahce производится в 
России (г. Бор, рядом с Нижним Новгоро
дом), цены на него также выше, чем на 
продукцию ОСЗ или ОАО «Ситалл».

То есть в «Ашане» предложение сте
клянной и стеклокерамической продук

ции несколько более интересно и ярко, 
нежели керамической (фарфоровой и 
майоликовой). При этом объем керамики 
никак нельзя назвать небольшим. Ее до
ля в общем объеме посуды достаточно 
высока, хотя ассортимент выглядит до
вольно бедным и представлен только са

мый низкий ценовой сегмент. Срез наи
более характерных торговых позиций 
можно увидеть в таблице 1.

Несколько иная картина  в сети IKeA. 
Здесь представлена столовая керамика (в 
том числе так называемая каменная кера
мика) иного качества, что, разумеется, 

бытует мненИе, что стеклянной И стеклокерамИческой посуды 
в последнее время продается больше, чем керамИческой И 
фарфоровой. так лИ это?

таБлица 1. виДы и КРатКаЯ ХаРаКтЕРистиКа ПОсуДы в сЕти «аШаН»

Марка Наименование Материал Размер цена, руб.

«Комтех» Горшок для запекания Керамика (майолика) 0,9 л 13099

«Комтех» Кокотница Керамика (майолика) 0,2 л 5313

«Борисовская керамика» Горшок для запекания       Керамика (майолика) 0,65 л 15736

«Борисовская керамика» Бутыль для масла/уксуса Керамика (майолика) 0,9 л 9765

Appetite Форма для запекания Керамика (майолика) 17х11х4,5 см 9900

«Каждый день» Стакан Стекло 0,25 л 1290

«Каждый день» Кружка для глинтвейна Стекло 0,2 л 3915

Bormioli Rocco Стакан Стекло 0,25 л 2749

Bormioli Rocco Стакан Цветное стекло 0,3 л 18884

luminarc Тарелка Стекло 21 см 21213

Pasabahce Стакан Стекло 0,275 л 4449

Pasabahce Фужер для вина Стекло 0,175 л 5401

«Кютахья» Тарелка плоская Фарфор 24 см 33220

Опытный стекольный завод Стакан Стекло 0,3 л 8348

ОАО «Ситалл» Стакан Стекло 0,25 л 1533

«Домино» Рюмка Стекло 0,065 л 8199

«КлассикПосуда» Фужер для вина Цветное стекло 0,24 л 10725

«Кубаньфарфор» Тарелка глубокая Фаянс 20 см От 2734 до 4423

«Дулевский фарфор» Тарелка мелкая Фарфор 20 см 5506

«Домино» Тарелка Фаянс 26,7 см 15638

«Домино» Тарелка Фаянс 19 см 8425

Gotoff Тарелка Фаянс 21,2 см 11976

Gotoff Тарелка Фаянс 26,5 см 17667

Gotoff Салатник Фаянс 13,75 см 15190



РИТЕЙЛ РИТЕЙЛ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ 2016/7/8/ПОСУДА 6362

сказывается на цене. В ассортименте 
имеются миски, столовые тарелки, чаш
ки. Это серии  eNIGT («Энигт»), VARdAGeN 
(«Вардаген»), FARGRIK («Фэргрик»), 
dINeRA («Динера»). Цена не превышает 
399 руб. за единицу продукции (сервиз из 
18 предметов стоит 1699 руб.). В то же 
время IKeA может порадовать прекра
сным костяным фарфором. Это серии 
SKYN («Шин») и SToCKholm («Сток
гольм») (цена за два предмета –1599 и 
699 руб.).

Фаянс в IKeA представлен слабо. Это 
серия ARV («АРВ»), в которой только две 
позиции: миска и тарелка.

Питьевого стекла также не много. Вы
деляется бокал для вина из серии 
FeSTdAG («Фестдаг»)  (269 руб. за штуку) 
и набор из шести бокалов SVAlKA 
(«Свальк») (299 руб. за набор). Стеклянная 
посуда представлена изделиями 
молочно белого оттенка серии SANNING 
(«Саннинг»): мисками, кружками, тарелка
ми. Это недорогая, но весьма нарядно 
смотрящаяся посуда по цене  не более  
200 руб. за штуку.

Несмотря на небольшой ассортимен
тный ряд, IKeA четко отражает покупа
тельскую потребность в керамической и 
стеклянной столовой посуде на сегод
няшний день, а именно  – предлагает до
стойное качество за умеренную цену 
(табл. 2).

При этом баланс керамической и сте

клянной посуды кажется вполне уравно
вешенным. Однако кухонная керамиче
ская посуда здесь не представлена.

Немного иную картину с посудой 
невысокого ценового уровня демон
стрирует один из гипермаркетов сети 
«Глобус». Казалось бы, многие из уви
денных здесь позиций дублируют по
судный ассортимент «Ашана». Дейст
вительно, майолика и фаянс пред
ставлены в подавляющем большинстве 
такими марками, как «Борисовская ке
рамика» и «Кубаньфарфор», а деше
вый фарфор – «Добрушским фарфо
ровым заводом». Однако здесь появ
ляется еще одна марка: «Едим дома», 
посуда явно среднего ценового уров
ня. Также в ряду фарфоровой продук
ции – различные столовые предметы 
от wilmax. 

В сегменте столового и питьевого 
стекла появляются марки Nina Glass и 
Tescoma. В остальном в наличии бренды, 
уже озвученные ранее: luminarc, Bormioli 
Rocco, Pasabahce, domenik, Gotoff и др.  
Под брендом ARC International выставлен 
набор фужеров среднего ценового уров
ня. Есть и изделия  французской  марки  
larange.  

Характеристику посуды и цены на 
разные серии этих брендов можно по
смотреть в таблице 3. Вообще посуды 
выставлено достаточно много. Пожалуй, 
одних только стеклянных кружек – до
брая половина торгового ряда (luminarc, 
Pasabahce, ОСЗ). Однако количество 
покупателей невелико. Посуда явно не 

тот товар, за которым в «Глобусе» стояла 
бы очередь.

вывОД
Изучив ассортиментный портфель 

крупных сетей, предлагающих посуд
ную утварь, а также разброс цен на 
нее, можно прийти к выводу, что сла
бо продается и керамика, и стекло. 
Поскольку стекло представлено из
вестными мировыми брендами, в 
низком ценовом сегменте оно более 
популярно, нежели изделия из майо
лики, фаянса и недорогого фарфора. 
Но говорить о существенном переве
се объемов продаж в пользу стекла 
нет оснований.

таБлица 3. виДы и КРатКаЯ ХаРаКтЕРистиКа ПОсуДы в сЕти «глОБус»

Марка Наименование продукции Материал Размер цена, руб.

«Борисовская керамика» Горшок для запекания 
«Мрамор» Керамика (майолика) 0,5 л 23900

«Борисовская керамика» Тажин Керамика (майолика) 1 л 139900

«Едим дома» Кастрюля Narino Керамика (майолика) 1,6 л 139900

«Кубаньфарфор» Тарелка мелкая Фаянс 20 см 6990

«Добрушский фарфоровый завод» Тарелка мелкая Фарфор 20 см 7490

«Добрушский фарфоровый завод» Пиала Фарфор 0,33 л 8990

«Добрушский фарфоровый завод» Кружка «Охота» Фарфор 0,6 л 20990 (акция)

Nina Glass Блюдо Стекло 28 см 8990

luminarc Тарелка обеденная плоская 
«Анис» 

Стекло 25 см 16990

luminarc
Тарелка суповая глубокая 

«Анис» Стекло 21 см 16990

luminarc Тарелка десертная «Анис» Стекло 19 см 13990

domenik Тарелка обеденная плоская Стекло 24,5 см 30990

wilmax Тарелка глубокая Фарфор 20 см 57990

larange Ведерко Фарфор 56990

Pasabahce Бокал Стекло 0,38 л 9490

Опытный стекольный завод Кружка пивная Стекло 0,5 л 9990

таБлица 2.  виДы и КРатКаЯ ХаРаКтЕРистиКа ПОсуДы в сЕти IKEA

серия Наименование и размер Материал цена, руб.

eNIGT Чашка Каменная керамика 19900

VARdAGeN Блюдо Каменная керамика От 12900 до 39900

FARGRIK Сервиз из 18 предметов Каменная керамика 169900

dINeRA Миска, 14 см Каменная керамика 9900

SKYN Тарелки десертные – 2 шт. Костяной фарфор 159900

SToCKholm Чашки – 2 шт. Костяной фарфор 69900

ARV Миска, 15 см Фаянс 16900

ARV Тарелка, 28 см Фаянс 22900

FeSTdAG Бокал для вина Стекло 26900

SVAlKA Набор бокалов для вина – 6 шт. Стекло 29900

SANNING Миска, 12 см Стекло 12900

SANNING Кружка Стекло 12900

SANNING Тарелка глубокая, 24 см Стекло 19900
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ситуациЯ 
КаК ОНа Есть

Естественно, при созда
нии бренда есть определен
ные сложности и финансовые 
расходы. Укрепить, заставить 
работать бренд – это дело 
трудоемкое и затратное. Но 
если бренд уже работает, если 
он востребован, то не стоит 
отказываться от его продви
жения  даже в кризисных ситу
ациях. 

Часть участников рынка, 
опасаясь роста расходов, не 
стремятся работать над собст
венным брендом, пуская все 
на самотек. И… через некото
рое время ощущают еще боль
шее проседание бизнеса. Ко
нечно, могут быть и иные при
чины упадка, но забывать о 
бренде – означает пилить сук, 
который может тебе приго
диться позднее и поддержит 
твой бизнес на плаву. 

Ряд специалистов рынка 
понимают важность сохране
ния привычного бренда в гла
зах покупателей и стараются 
работать с ним, несмотря ни 
на что. Эта категория заслу
живает уважения и рождает 
здоровое любопытство с точ
ки зрения изучения подходов 
и методов, способствующих 
усилению позиций собствен
ного бренда на рынке.

Можно привести в пример 
компанию Golder 
Electronics, имеющую в ар
сенале именитые бренды 
Rӧndell, Maxwell, VITEK. Все 
они принадлежат к разным 
ценовым сегментам и отли
чаются по ассортименту; все 
рассчитаны на определенно
го покупателя. Сейчас, на об
щем фоне экономического 
коллапса, компания презен
тует новые коллекции, разра

батывает новые дизайны и 
ведет постоянную работу по 
продвижению своих марок. А 
как по другому соблазнить 
покупателя к покупке? Только 
если предложить ему новень
кое и интересное или что то 
уж очень нужное и проверен
ное временем.  То есть нужна 
функциональность, дизайн и 
марка, которой привыкли до
верять. Компания не боится 
вкладывать деньги в разра
ботку нового ассортиментно
го ряда и собственную рас
крутку, понимая, что лишь эти 
шаги помогут выжить бизнесу. 

иНтЕРЕсНыЕ ПРиМЕРы 
На ОБщЕМ ФОНЕ 

Мы вспоминали имени
тую компанию как пример 
правильного отношения к 
бренду. Много ли сегодня 
новых имен возникает в по
судном бизнесе? Последние 
профессиональные выстав
ки свидетельствуют, что нет. 
И дело не только в том, что 
хорошо известные экспо
ненты традиционно занима
ют лучшие места и новичку 
со скромным рекламным 
бюджетом места нет. Сам 
характер партнерских взаи
моотношений, хорошо прос
матривающийся на выста

вочных мероприятиях, под
тверждает отсутствие новых 
игроков как в крупных горо
дах, так и в глубинке (в том 
числе если речь идет о «сме
не вывески» при той же ко
манде). 

Посуда сегодня не вхо
дит в тот сегмент, где можно 
просто и быстро (в сравне
нии с другими сегментами) 
встать на ноги и начать за
рабатывать. Вообще, волна 
вдохновенных «служителей 

кулинарно столового мастер
ства и этикета», поднявшая
ся лет 15 назад, начала зати
хать еще в 20072008 годах, 
когда китайский «дешевый» 
производитель стал накру
чивать цены на свой товар, а 
российский потребитель пе
рестал интересоваться де
шевками низкого качества, 
которые контейнерами от
правляли прямо с «Кантона» 
(на тот период, кстати, и при
шелся так называемый кри
зис, затронувший прежде 
всего тех, кто «сидел на кре
дитной игле»).

И все же, несмотря на 
экономические трудности и 
сложности развития рос
сийского посудного рынка 
(а он все таки существует – 
не только как часть рынка 
домашней утвари, но и как 
самостоятельная единица), 
тема бренда сохраняет свою 
актуальность для значитель
ной части представителей 
рыночного пространства. 
Например, новая команда 
«васильевского стеколь-
ного завода» («всЗ») пол
ностью поменяла концеп
цию своей упаковки, «лысь-
ва» вводит новую линию 
«таволга», отвечающую аб
солютно иным представле
ниям о дизайне. В среде 
пластиковой продукции так
же возникают новые виды 
товаров, которые часто за
нимают отдельную нишу. То 
есть компании не просто со
здают новый товар, а фор
мируют отдельную ветку – 
по сути, выводя новый 
бренд, создавая запасной 
путь, перескочить на кото
рый, правда, в один момент 
большинство компаний не 
может.  Но все равно это хо
рошая страховка.

Кстати, еще один харак
терный пример «самопод
страховки» осуществляется 
путем внедрения совер
шенно нового направления, 
рассчитанного на другую 
целевую аудиторию. Так, 
компания «альтернатива» 
недавно продемонстриро
вала пластиковую продук
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БРЕНДИНГ СЕГОДНЯ. 
ЗНАЧЕНИЕ И ПЕРСПЕКТИВЫ

цию для маленьких детей 
(детские трехколесные ве
лосипеды). 

В данном случае цель по
нятна: охватить постоянного 
потребителя (а дети будут по
требителями всегда) и таким 
образом обеспечить себе 
устойчивый товарооборот.

В основе стремления вы
делить новинки в отдельную 
нишу – желание укрепить 
связь с покупателем, демон
стрирующим новые ориен
тиры в своих запросах. 

Такую же цель преследу
ют и компании, теряющие 
наработанные позиции в си
лу так называемого непопа
дания в формат. Но им слож
нее, так как приходится за
ниматься ребрендингом.

В любом случае обрете
ние нового имени на рынке 
или нового имени в иной то
варной нише еще не означа
ет, что цель достигнута. Лю
бые позиции необходимо 
удерживать. И вот здесь 
бренд играет весомую роль. 
Это тот самый случай, когда 
имя работает на продавца.

и НагРуЗКа, 
и ОПОРа

Удержаться на занятой 
высоте только с помощью не
давно выведенного бренда 
очень сложно. Другими сло
вами, создание новой марки 
еще ничего не означает. Пре
жде чем марка перерастет в 
бренд, который будет рабо
тать на компанию, пройдет 
достаточное количество вре
мени, в течение которого 
нужно будет укреплять свои 
рыночные позиции.

Конечно, нельзя забывать 
о кризисе. О кризисе, кото
рый усложняет условия рабо
ты, о кризисе, который сни
жает уровень доходов, и о 
кризисе, на который все мож
но свалить (уж это мы умеем).

Как продвигать бренд в 
кризис, как добиваться поку
пательской лояльности и за
интересованности маркой, 
которая либо очень молода, 
либо имеет не самую оптими
стичную историю?

Отвечая на эти вопросы, 
стоит сказать, что особых 
преград для развития бренда 
в кризис нет. Есть какие то 
иные условия, которые сле
дует учитывать… В частности, 
это смещение покупатель

ских приоритетов. Часть по
купателей в кризис всегда пе
реключается на более устой
чивую, внушающую доверие 
марку, несмотря на ее изна
чально более высокий цено
вой уровень. В условиях нес
табильности на рынке поку
патель всегда желает 
приобрести не только товар, 
но и, одновременно с ним, 
уверенность в завтрашнем 
дне, почувствовать постоян
ство… И здесь надежный 
бренд – основной критерий 
выбора для покупателя и 
главная опора для продавца. 

Ряд потребителей прини
мают в расчет только ценовой 
уровень, их тоже интересует 
бренд, но в экономсегменте. 

Получается, что выбор то
варов в условиях кризиса по
купатель осуществляет, ори
ентируясь на бренд! Поэтому 
нужно постоянно заниматься 
его поддержкой.

БРЕНД. 
ЭтаПы РОста

Можно годами взращи
вать свой бренд, прежде чем 
марка станет узнаваемой, а 
покупатели – лояльными. Но 
такого количества времени 
ни у кого сегодня нет, и во
просы роста необходимо 
решать в сжатые сроки,  а 
первые результаты должны 
стать заметными спустя 34 
месяца.

тОчКа ОтРыва
Среди методов ускорен

ного роста самым эффектив
ным является позициониро
вание необычной, уникаль
ной идеи. Важно грамотно 
расставить акценты и вы
брать «конек» предлагаемой 
продукции. Довольно часто 
продавцы идут на хитрость: 
возводят в разряд уникаль
ных качеств очевидные свой
ства или параметры товара. 
Потребитель не сразу пони
мает, в чем подвох, и от любо
пытства переходит в разряд 
потенциальных покупателей. 
Но реальным приобретате
лем он при этом, скорее все
го, не станет.

Поэтому его желательно 
заинтересовать подлиными 
достоинствами или особой 
отличительной чертой, на
пример последними новинка
ми, выгодными условиями 
для закупщика и пр. 

Как только произойдет ре
альный «зацеп» покупателя, 
можно сказать, что новый 
бренд переместился на дру
гой, более высокий уровень.

В связи с этим нельзя за
бывать о том, что:

1. Бренд должен созда
ваться под конкретные зада
чи, которые следует четко 
сформулировать (желатель
но языком цифр). Если созда
ние бренда идет в отрыве от 
финансово хозяйственной де
ятельности компании, он 
определенно не станет тем 
инструментом, который нуж
но иметь в своем арсенале.

2. Бренд должен работать 
со своей целевой аудито
рией, иначе все старания бу
дут напрасны.

3. Бренд не ограничивает
ся продукцией, сайтом и ины
ми благами.  Бренд – это то, 
что говорят ваши покупатели 
после посещения магазина и 
тем более после приобрете
ния предлагаемой вами про
дукции. То есть бренд – это 
клиенты с их запросами, жа
лобами и желаниями.

4. Бренд – это то, что узна
ется с первого взгляда и что 
работает. Любой бренд стоит 
на заранее сформулирован
ной концепции, направленной 
на мотивацию покупателя.

5. Бренд – это не ваше ви
дение бизнеса, а то, что видит 
в нем ваш партнер, поэтому 
создавать бренд следует гля
дя глазами потребителей.

Неблагоприятный эконо
мический период на первом 
этапе вынуждает находиться 
в рамках весьма скромного 
бюджета, выделенного на 
раскрутку бренда. В связи с 
этим точка отрыва может 

проявить себя позже запла
нированного срока. Иногда 
это случается внезапно. На
пример, известная в сегмен
те керамических посудных 
изделий компания строила 
свою концептуальную идею 
исходя из принципа «россий
ское – лучшее». Довольно 
долго многие со скептициз
мом смотрели на такой под
ход. Однако взятый недавно 
курс на импортозамещение 
сыграл очень позитивную 
роль. Именно эта компания 
сегодня отмечает небывалый 
спрос на свою продукцию и 
имеет возможность разви
ваться по различным темати
ческим направлениям, суще
ственно расширив свой ас
сортимент. И дело не только в 
потребителях, ищущих более 
благоприятную ценовую ни
шу, но и в местных органах 
самоуправления, вложивших 
средства в «правильную ком
панию», которая открыто сто
яла на защите интересов оте
чественного производителя.

НаБОР высОты
После заявления о новом 

бренде должна продолжать
ся активная работа с партне
рами. Скидки, акции, викто
рины – все это способствует 
благоприятному настроению 
покупателя и введению его в 
нужное продавцу «игровое 
поле». Главными инструмен
тами здесь являются: инди
видуальный подход, стабиль
ные поставки, выгодная цена.

На данном этапе продол
жается сбор сведений о по
тенциальных клиентах и о 
выгодных для них условиях 
сотрудничества. Довольно 
большое значение уделяется 

Известно много определений бренда. Приведем некоторые из них. Бренд –это:
  � единица измерения узнаваемости и покупательского доверия;
  � мера ответственности компании за свою продукцию;
  � эквивалент ценности всех проектов и активов компании;
  � комплекс мер, включающий имиджевую поддержку, направленную на формирование 
позитивного отношения покупательской аудитории к марке, компании, а также способам 
продвижения товаров на рынке.
Все эти определения отражают сущность бренда, фактически дополняя друг друга.

значенИе бренда трудно переоценИть. однако 
поддержанИе бренда в крИзИсной сИтуацИИ вос-
прИнИмается многИмИ представИтелямИ рынка 
как ИзлИшнИе расходы И хлопоты, не связанные 
с деятельностью по выжИванИю. прИ этом те-
рять свой бренд также нИкто не хочет, равно как 
И проводИть необходИмый ребрендИнг. налИцо 
пресловутый замкнутый круг.
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взаимодействию с партне
рами в удаленном режиме 
посредством Интернета и 
телефона.

Важно не только устано
вить связь с клиентами, но и 
начать с ними работать. По
жалуй, это самая сложная 
задача, поскольку здесь ком
пания впервые сталкивается 
с особенностями каждого 
клиента. Тем не менее имен
но на этом этапе формирует
ся двухстороннее доверие! 

Помнится, что у одной 
компании, являвшейся, по 
сути, дочкой гиганта посуд
ного рынка, отрыв произо
шел благодаря суперагрес
сивному маркетингу, где 
главным и единственным 
тогда товаром была сковоро
да с «революционным» анти
пригарным экологически 
безопасным покрытием. Ка
залось, что это не компания 
вовсе, а команда, продвига
ющая одну единственную по
зицию. Однако вывод един
ственного бренда – был 
лишь стартом. За ним появи
лись иные уникальные про
дукты: керамика, электро
техника. Сегодня компания 
живет новыми изделиями, а 
про сковородку уже мало кто 
вспоминает… Но старт был 
взят  именно с этой пресло
вутой посуды, без которой не 
обходится ни одна кухня.

ДальНЕйШий РОст. 
ПОлЕт НОРМальНый
Получив некоторый опыт 

первых двух периодов, сле
дует постепенно переходить 
на следующий уровень, где 
работа над брендом попада

ет в разряд нормальной 
ежедневной деятельности, 
ибо совершенству нет преде
ла. Если вы добились опреде
ленного уровня бренда, во
прос доверия исходит уже не 
от клиента, а от компании. То 
есть компания подбирает 
клиента, а не наоборот. Ко
нечно, это нельзя восприни
мать буквально, поскольку 
взаимодействие с партнера
ми, и в том числе с будущими 
партнерами, исходит не толь
ко от желания одного из них. 
Но приоритеты выбора в дан
ном случае уже будут в руках 
сильного бренда.

Покупателю не хочется 
рвать устоявшиеся связи, за
ниматься постоянным пои
ском лучшего бренда, и в то 
же время свойственно легко 
расставаться с брендами, на 
которых он не проиграл. Вто
рое, как ни странно, обеспе
чивается достижением точки 
насыщения. Поэтому для 
удержания клиента у себя в 

течение длительного перио
да времени необходимо ос
вежать свое предложение и 
включать его в концептуаль
ную идею своего бренда.

Например, у известной 
компании основным товаром 
были турки для заваривания 
кофе, затем появились ско
вороды от известного ита
льянского поставщика, спу
стя еще некоторое время – 
разделочные доски из 
полимерного материала, 
стойкого к истиранию и поре
зам. Совсем недавно компа
ния выступила с предложени
ем выпуска так называемой 
«навески» из нового синтети
ческого материала, способ
ного выдержать гораздо бо
лее высокую температуру (и 
перепады температур). Ка
ждое появление новой про
дукции проходило неотдели
мо от бренда компании, от 
поддержки своей марки. Се
годня компанию восприни
мают как идущую впереди 

многих по предложению вы
сококачественной инноваци
онной продукции и интере
сных подходов к изготовле
нию посудных изделий.

Сопоставляя все этапы 
освоения бренда, невозмож
но выделить самый главный. 
На каждом из них присутству
ют свои особенности, «заса
ды» и пр.  Важно то, что мино
вать один из этапов практи
чески нереально. Но будет 
правильным сократить время  
на прохождение каждого из 
них. Так результат придет бы
стрее. 

БРЕНД. 
ПОЗитивНыЕ 

МОМЕНты
Работа над брендом – это 

не ежедневная повинность 
или нудный поиск ориги
нальных решений (увы,  бы
вает и такое). Скорее это 
процесс творческий, отдача 
от которого непременно 
произойдет. Примером мо
жет послужить томская ком
пания по производству пла
стиковой домашней утвари 
«Авангард». Все начиналось 
с типовых позиций для дома 
и дачи! Постепенно компа
ния заняла нишу с предложе
нием широкого спектра пла
стиковой продукции. Коли
чество ее заказчиков сегодня 
достаточно велико, и оно 
растет, несмотря на высокую 
конкуренцию и неблагопри
ятную картину на рынке. 

Руководство компании 
постоянно налаживало кон
такт с партнерами, в том чи
сле на различных выставоч
ных мероприятиях, где пози
ционировались новинки; и 
были созданы все условия для 
продвижения собственной 
марки… Но все таки решаю
щим шагом явилось изна
чально правильное попадание 
в свою нишу с последующим 
расширением ассортимента, 
рассчитанного на разные 
слои покупателей.

Подобные истории – не 
редкость. И есть все основа
ния предполагать, что в ско
ром времени число успешно 
продвигаемых в России по
судных марок увеличится, 
несмотря на экономические 
трудности и крайне низкие 
показатели роста рынка по
суды.

Какой брендинг нужен посудным компаниям сегодня? Этим вопросом озадачивают
ся практически все участники рынка товаров для дома. 

Исходя из покупательских предпочтений в тренде будут бренды, подчеркивающие про
стоту, понятность и прозрачность. За этими словами скрываются простые истины, которые 
являются краеугольным камнем для осуществления покупки. 

В период кризиса покупатель желает спокойствия и уверенности в правильности совер
шаемых действий, то есть  в том, что он совершает покупку. Поэтому бренд не должен обре
менять покупателя сомнениями о правильности цены, в том числе о чрезмерной дороговиз
не сервиса или накрутках за имидж… Бренд – символ очевидной полезности товара и ничего 
более. Это просто, как дважды два. И никаких сомнений, никаких альтернативных вариантов. 
Сегодня покупатель должен свести муки выбора к минимуму. Есть хороший, достойный, по
лезный товар – и все. Это должно быть понятно с первого раза и не вызывать стремлений для 
поиска чего то аналогичного. 

И не нужно никаких тайных намеков, например, на мнимый престиж, какие то бессмыслен
ные преимущества. Как можно меньше маркетинговой мишуры. Покупка товара, как и сам то
вар, должны ассоциироваться с прозрачностью, за которой нет никакого подвоха.

Умение придать бренду именно такие оттенки позволит привлечь клиентов максимально 
быстро.

Что делать  продавцу, ко
торый реализует достойную 
продукцию и не заинтересо
ван в потере покупателя? 
Прежде всего, разобраться 
в пакете документов, кото
рый сопровождает посуд
ную утварь. Сразу скажем, 
что в этом пакете могут быть 
документы как обязательно
го, так и добровольного ха
рактера. Без первых товар, 
разумеется, не может быть 
реализован на законных 
основаниях, а без вторых – 
может. Однако сегодняшний 
покупатель не утруждает се
бя изучением товарных 
групп, подлежащих (и не 
подлежащих) обязательной 
сертификации или деклара
ции (об этом подробнее чуть 
ниже), и больше доверяет 
тому партнеру, который пре
доставляет максимум все
возможных бумажек.  Так что 
в последнее время уважаю
щий себя поставщик в обя
зательном порядке прибега
ет и к получению докумен
тов, носящих добровольный 
характер.

НюаНсы систЕМы
Пожалуй, понять устрой

ство системы сертификации 
стало сложнее  после вступ
ления России в Таможенный 

союз. До этого продаваемая 
продукция должна была соот
ветствовать ГОСТам – норма
тивным актам, регламентиру
ющим требования к ее каче
ству. Однако постепенно 
система ГОСТов стала уста
ревать и уже не отвечала 
всем требованиям меняюще
гося рынка. В результате бы
ли введены внутригосударст
венные технические регла
менты (в дополнение к 
ГОСТам). По мере того как 
новые технические регламен
ты вступали в действие, часть 
продукции стала подтвер
ждаться на соответствие 
только этим регламентам.

Но создание единого эко
номического пространства 
(или, другими словами, всту
пление России в Таможенный 
союз) повлекло внедрение 
дополнительных норматив
ных документов, по которым 
работают все страны
участницы ЕврАзЭС. Ими 
(этими новыми нормативны
ми документами) стали так 
называемые технические ре
гламенты Таможенного сою

за (ТР ТС). На настоящий мо
мент вступила в силу боль
шая часть технических 
регламентов Таможенного 
союза и большинство про

дукции подтверждается на 
соответствие именно  этим 
нормативным документам.

Декларация соответствия 
требованиям технического 
регламента Таможенного со
юза необходима как для им
порта продукции на террито
рию России, так и для ее 
дальнейшей законной прода
жи. Этот документ не очень 
надежно защищен от поддел
ки, в отличие от сертификата, 
и оформляется на простом 
бумажном листе белого цве
та формата А4. Только при на
личии такого разрешения то
вар может быть ввезен и реа
лизован на территории стран 
ТС на законных основаниях.

При этом система серти

фикации и декларации, су
ществовавшая до вступления 
России в ЕврАзЭС, не упразд
нена и часть документов 
оформляется в соответствии 
с ней! Таможенный союз при
внес лишь дополнительные 
нормативные акты и смеще
ние акцентов в сторону офор
мления «документов нового 
образца».

В итоге на сегодняшний 
день к обязательной и офи
циально не являющейся обя
зательной документации, 
дающей право на торговлю 
товарами, относятся: серти
фикаты и декларации (как 
ГОСТ Р, так и ТР ТС), а также 
ряд санитарных, гигиениче
ских и иных заключений (в 
частности, сертификат ISo). 
Для понимания того, какой 
именно документ (или какая 
группа документов) нужен 
продавцу (поставщику, пар
тнеру), следует изучить спе
циальные списки товаров 
(Единый перечень продук
ции, подлежащей обязатель
ной сертификации, и Единый 
перечень продукции, подле
жащей декларированию со
ответствия), в которых ка
ждому товару присвоен 
определенный идентифика
ционный номер (код).  Для 

СЕРТИФИКАЦИЯ ПОСУДЫ. 
КОМУ ЭТО ВЫГОДНО?

Осертификациипосудыговоритсядостаточномного.Несмотряна
откровеннуюмуторностьпроцедурысертификации,еюозадачены
подавляющеебольшинствоучастниковпосудногорынка.Инеслу-
чайно.Всвязиспадениемпокупательскогоспросадокументопод-
тверждениикачествапродукцииисоответствияеевсемнеобходи-
мым параметрам делает последнюю более привлекательной для
покупателя.Однакосегодняпотребителинередкозадаютсявопро-
сом:почемупоставщики(илипроизводители)демонстрируютраз-
ныенаборыдокументовотсертифицирующихорганов?Оказалось,
чтополучитьточныйответнетак-топросто.Попробуемдокопаться
доистины.

Сертификат технических регламентов Таможенного союза (ТР ТС) необходимо оформлять 
на следующие группы товаров: товары для детей и подростков; товары легкой промыш-
ленности: одежду и обувь; товары для дома: бытовую технику, бытовую химию, мебель и 
посуду; продукты питания и косметику, оборудование и запасные части для автомобилей.
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товаров, произведенных в 
России, используется список 
кодов ОКП; для продукции, 
привезенной из за рубежа, – 
список кодов ТН ВЭД.

сЕРтиФиКат 
или ДЕКлаРациЯ?

Бывает, что представите
ли рынка затрудняются на
чать процесс подтверждения 
качества продукции, путают 
сертификат соответствия и 
декларацию соответствия.  
Действительно, не так 
просто разобраться, по
скольку получение этих доку
ментов может носить как 
обязательный (принудитель
ный), так и добровольный 
(рекомендуемый) характер.

 Прежде всего, исходя из 
списка с перечнем кодов то
варов следует понять, какой 
из документов необходим, и 
получить его. Это закон. За
тем можно дополнительно 
провести добровольную про
цедуру сертификации (с по
следующим получением сер
тификата) или (и) деклара
ции (с последующим 
получением  нужной  декла
рации соответствия техниче
ским требованиям) – это уже 
в зависимости от желания и 
рыночной ситуации.

А разница вышеуказан
ных документов в том, что 
при декларировании всю от
ветственность за достовер
ность указанных в деклара
ции сведений несет исклю
чительно заявитель, или 

декларант (в частности, про
изводитель или продавец). 
Он же предоставляет свои 
доказательства внесенной в 
декларацию информации 
(например, результаты лабо
раторных испытаний, копии 
зарубежных сертификатов и 
пр.). За достоверность же 
данных в сертификате соот
ветствия несет ответствен
ность только орган по серти
фикации.

В случае если участник 
рынка, желающий оформить 
декларацию соответствия 
своей продукции техническо
му регламенту Таможенного 
союза, не имеет собственных 
доказательств этого, он впра
ве обратиться в независимую 
лабораторию, в том числе и 
лабораторию органа по сер
тификации, которая зареги
стрирует декларацию о соот
ветствии товара (данная ла
боратория будет обязана 
выдать письменное подтвер
ждение указанных заявите
лем технических данных).

ПЕРЕйДЕМ К гРуППаМ
Глобально среди всего 

разнообразия товаров, при
сутствующих на посудном 
рынке, можно выделить две 
основные группы – посуду, 
соприкасающуюся с пищей и 
водой, для взрослых (то есть 
лиц старше 3 лет) и детскую 
посуду (для детей от 0 до 3 
лет). Первая группа пред
ставлена на рынке гораздо 
шире –  именно здесь сосре

доточена подавляющая часть 
всей кухонной утвари, в том 
числе посуда из металла, 
стекла, пластика и пр. Вто
рая группа меньше по объе
му, но к товарам этой группы 
предъявляются более стро
гие требования – так что не
обходимо большее количе
ство документов, подтвер
ждающих ее пригодность и 
безопасность.

Если еще несколько лет 
назад детская посуда подле
жала обязательной сертифи
кации в системе сертифика
ции ГОСТ Р (на нее офор
млялся обязательный 
сертификат соответствия 
ГОСТ Р), то с введением в 
действие технического ре
гламента Таможенного сою
за она также подлежит обя
зательному декларированию 
(на нее выдается декларация 
о соответствии техническо
му регламенту Таможенного 
союза). Помимо этого посу
да для детей до 3 лет требует 
обязательной государствен
ной регистрации; следова
тельно, на нее необходимо 
оформлять не только обяза
тельную декларацию, но и 
свидетельство о государст
венной регистрации. Свиде
тельство о государственной 
регистрации выдается бес
срочно.

Кстати, если ранее на 
детскую посуду требовалось 
санитарно эпидемиологи
ческое заключение (СЭЗ), то 
теперь этот документ 
упразднен. Хотя при провер
ке качества детской посуды 
ее санитарно эпидемио
логические свойства иссле
дуются.

Чтобы предоставить по
купателям больше гарантий, 
изготовители и продавцы 
имеют возможность полу
чить сертификат соответ-
ствия на детскую посуду.

Также всю посуду с точки 
зрения ее идентификации по 
материалу, из которого она из
готовлена, можно разделить 
на другие 4 группы, а именно: 
металлическую, стеклян-

ную, пластмассовую и кера-
мическую посуду.

К металлической посу-
де относится вся посуда, из
готовленная из металлов, в 
частности:

   посуда и столовые при
боры из мельхиора;

   посуда и столовые при
боры из латуни и нейзильбе
ра с хромовым или никеле
вым покрытием;

   стальная посуда хозяй
ственного назначения с эма
лированным покрытием;

   посуда из коррозионно
стойкой стали;

   чугунная посуда хозяй
ственного назначения с эма
лированным покрытием.

К стеклянной посуде от
носится посуда, а также де
коративные изделия из сте
кла.

К пластмассовой посуде 
относится посуда, а также 
изделия хозяйственного на
значения из любого вида 
пластмассы.

Керамическая посуда 
включает в себя изделия, вы
полненные из всех возмож
ных видов керамики, а имен
но из фарфора, полуфарфо
ра, фаянса и классической 
керамики.

На каждый материал не
обходимо оформлять от
дельный сертификационный 
документ. Другими словами, 
невозможно оформить одну 
декларацию о соответствии 
на посуду из разных матери
алов, например на посуду из 
стекла для взрослых и  посу
ду из пластмасс для взро
слых, так как, во первых, при 
сертификации к ней предъ
являются разные требования 
безопасности, во вторых, у 
нее совершенно разные ко
ды классификации ОКП и ТН 
ВЭД и, в третьих, сертифика
ты подписывают разные эк
сперты.  На детскую посуду 
также требуется получение 
своего сертификата или де
кларации.

Получается, что если ком
пания занимается поставка
ми самой разнообразной по
суды (кухонной, столовой, 
детской), то ей необходимо 
иметь целый пакет докумен
тов, специфичных  для от
дельных посудных  групп.

Именно по этой причине 
поставщики посуды стара
ются занять каждый свою 

Антон Тихвоицкий, эксперт по сертификации
При оформлении декларации соответствия орган по сертификации сам не проводит испы-
таний, а принимает «на веру» доказательства заявителя. Но если в результате проверок 
контролирующих организаций будет выявлена недостоверность информации в деклара-
ции соответствия, на заявителя будут возложены санкции вплоть до изъятия всей партии и 
приостановления производства.

нишу в соответствии с ви
дом предлагаемой посуды, 
а точнее, ее групповой при
надлежностью. Особая бю
рократическая нагрузка ло

жится на плечи поставщиков 
детской посуды (для воз
растной группы от 0 до 3 
лет), ибо на реализацию та
кой посуды изначально тре
буется большее количество 
разрешительной докумен
тации. 

Учитывая, что получение 
свидетельства о государст
венной регистрации, серти

фикатов и де
клараций про
исходит на 

финансово затратной (а про
ще говоря, на платной) осно
ве, равно как и проведение 
необходимых лабораторных 
исследований (в особенности 

при отсутствии у компании 
собственных лабораторных 
мощностей), поставки широ
кого ассортимента предметов 
посуды (особенно из разных 
материалов) затруднительны. 
Слишком велика финансовая 
нагрузка! Это не выгодно.

Рассмотрим вопрос сер
тификации столовых при-
боров и кухонных принад-

лежностей. К столовым 
приборам и кухонным при
надлежностям относятся та
кие немеханизированные 
изделия, как: вилки, ложки, 
ножи, половники, шумовки, 
лопатки, скалки, открывалки, 
штопоры, терки, овощерез

ки, сита, молоточки для мяса 
и т.д. Эти товары можно рас
сматривать как отдельную 
группу (при идентификации 
по назначению посудных то
варов), а можно отнести к 
разным подгруппам внутри 
группы «Материалы» (то есть 
к металлическим, стеклян
ным, керамическим или пла
стиковым посудным издели

ям). В любом случае столо
вые приборы и кухонные 
принадлежности подлежат 
обязательному деклариро
ванию и на них необходимо 
оформлять декларацию о со
ответствии. 

Нельзя не упомянуть и о 
такой посудной группе, как 
«Кухонный инвентарь». Под 
кухонным инвентарем пони
мают не электрифицирован
ные механизированные из
делия: мясорубки, бленде
ры, кофемолки, миксеры, 
соковыжималки, терки, ово
щерезки, открывалки и т.д.

Сертификация средств 
механизации кухонных работ 
проводится в форме получе
ния декларации о соответст
вии техническим регламен
там «О безопасности машин 
и оборудования» (Постанов
ление Правительства Рос
сийской Федерации от 15 
сентября 2009 г. №753).

КОМу ЭтО выгОДНО?
Подводя итог разговора  о 

положении дел с сертифика
цией, стоит сказать, что си
стема сертификации, выдаю
щая всевозможную разреши
тельную и подтверждающую 
документацию и носящая во 
многом рекомендательный 
характер, по сути является 
принудительной. Поскольку 
испокон веков к написанному 
слову доверия у человека 
больше. А слова сказанные 
лишь рождают недоверие. И 
продавцы, прекрасно пони
мающие данную «народную 
мудрость», вынуждены «укра
шать» или повышать ценность 
своего продукта различными 
казуистическими продуктами. 
При этом, говоря о финансо
вой выгоде, в накладе никто 
не остается – ни продавец, ку
пивший дополнительную цен
ность своего товара, ни орган, 
выдавший ему эту ценность за 
скромное вознаграждение. 
Пожалуй, единственный, кто 
реально теряет, – это конеч
ный потребитель, но и он за
частую готов доплачивать за 
свое спокойствие..

При подготовке статьи 
была использована 

информация сайтов 
www.technocert.ru, 

www.exptest.ru, 
www.russertcenter.ru

Зачастую декларация соответствия техниче-
скому регламенту Таможенного союза выда-
ется на товары, являющиеся не такими слож-
ными (на более сложную продукцию офор-
мляется сертификат). 
Так как сертификат имеет больше степеней 
защиты и ему доверяют потребители, то вме-
сте с обязательной декларацией рекоменду-
ется также заказать в Москве или в другом го-
роде добровольный сертификат в системе 
ГОСТ Р.

Знак обращения на рынке
Знак обращения на рынке – это довольно новый прием информирова-
ния потребителя о характеристиках товара. Присутствие знака на упа-
ковке посуды говорит о том, что посуда соответствует требованиям 
всех технических регламентов, которые распространяются на такую 
продукцию. Наличие знака обращения на рынке не является обяза-
тельным.

                     а выгодна ли ISO?
Стандартизация ISO (ИСО) – дополнительная мера, к которой се-
годня прибегают многие владельцы компаний, особенно в круп-
ных городах, где конкурентная среда проявляет себя наиболее 
сильно. Формально сертификация услуг ИСО необходима для то-
го, чтобы улучшить контроль качества и повысить эффективность 
работы организации. Но фактически в городах миллионниках этот 
документ дает возможность выделиться среди конкурентов и за-
нять более выгодные позиции на рынке.

Проводится сертификация услуг ISO на основании дорогостоящих и длительных проверок. 
Однако процедура эта не теряет популярности, так как обеспечивает массу преимуществ. 
Ведь благодаря сертификации ИСО можно хоть как нибудь отгородить себя от конкурен-
тов, которые не заказали эту оценку соответствия, а следовательно, вероятно производят 
менее качественную продукцию. Поэтому, по мнению ряда участников рынка, расходы на 
сертификацию ISO себя оправдывают.
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И все таки у покупателей 
возникает масса вопросов, 
связанных с эмалированной 
посудой. Обсудим некото
рые из них. 

В России кастрюли с 
эмалевым покрытием пере
живают не лучшие времена 
(объемы продаж не высоки) 
и распространены по боль
шей части в отдаленных ре

гионах. А вот в домохозяйст
вах США эмалированную ка
стрюлю можно встретить 
чаще, чем в России, что под
тверждается исследования
ми американских маркето
логов. Этот парадокс трудно 
объяснить. Может быть, в 
нашей стране пик посуды с 
эмалевым покрытием еще 
впереди?

ЭМаль. ЭКсКуРс
Посудная эмаль (по

другому – стеклоэмаль, или 
фарфоровая эмаль) – это 
прочное твердое покрытие, 
перекрывающее путь ржав
чине и бактериям; это про
слойка, отделяющая метал
лический корпус посуды от 
продуктов, причем про
слойка очень стойкая и аб
солютно инертная, то есть 
не вступающая в химиче
скую реакцию со всеми из
вестными пищевыми кисло
тами, солями, щелочами и 
красителями. Последнее 
качество позволяет гото
вить в эмалированной посу
де любые продукты.

Эмаль, как правило, мо
жет подвергаться нагреву 
до высокой температуры и 
без повреждений реагиро
вать на резкие изменения 
температуры порядка 95
150 °С.

Твердость эмалевого по
крытия чаще всего измеря
ется по шкале Мооса и со
ставляет от 3,5 до 6 единиц.

Эмаль содержит в своем 
составе значительную долю 
стекла, что придает ей твер
дость и глянец. Правда, су

ществуют эмали матовые 
(не совсем гладкие), они 
менее стойки к внешним 
воздействиям, нежели глян
цевые, могут со временем 
блекнуть и даже впитывать 
пищевые красители.

Под эмалевым покрыти
ем находится корпус посу
ды, выполненный из метал
ла. Как правило, это обыч
ная сталь, которая не 
должна касаться пищи в 
силу своего активного оки
сления (оксиды легко попа
дают в пищу, а затем в ор
ганизм, что может приве
сти к неблагоприятным для 
здоровья последствиям). 
Под эмалевое покрытие на
носится грунт – также не 
предназначенный для кон
такта с пищей, но способ
ный попадать в нее в ме
стах сколов. Поэтому гото
вить и тем более хранить 
(особенно длительное вре
мя) пищевые продукты в 
эмалированной посуде с 
отбитой изнутри эмалью 
нельзя. Использование 
эмалированной посуды 
должно происходить толь
ко при не поврежденном 
внутреннем слое эмали.

ЭМАЛИРОВАННАЯ ПОСУДА. 
ВОПРОСЫ И ОТВЕТЫ
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Наружный слой эмали 
несет декоративный харак
тер (эмалированная утварь 
во многих случаях бывает с 
рисунком) и позволяет без 
труда ухаживать за посу
дой: эмаль легко отмывает
ся от загрязнений.

На КаКОй сРОК 
РассчитаНа 

ЭМальПОсуДа? 
Производитель эмалиро

ванной посуды может указать 
на своей продукции мини
мальный срок ее эксплуата
ции, но это очень условно. 
Если целостность эмали со
храняется – то есть нет ско
лов и глубоких потертостей от 
использования кухонных при
боров и пр., – посуда может 
использоваться и дальше. 
Нередко у аккуратных хозяек 
эмалированная посуда слу
жит не одно и не два десяти
летия. К сожалению, сегодня 
таким длительным сроком эк
сплуатации может похва
статься далеко не каждое 
эмалированное изделие, по
скольку производитель скло
нен снижать издержки и эко
номить на материалах: эма
лированная посуда часто 
имеет чрезмерно тонкие кор
пус или эмалевое покрытие, 
что приводит к более быстро
му износу посуды.

Как показывает практика, 
срок жизни эмалированной 
посуды напрямую зависит от 
обращения с ней. Как и лю
бую посуду, ее следует бе
режно складывать и своев

ременно очищать от загряз
нений.

в чЕМ РаЗНица 
МЕжДу ЭМалЯМи 

РаЗНыХ 
ПРОиЗвОДитЕлЕй?
Несмотря на то что все 

фарфоровые эмали схожи по 
своему составу, сколько про
изводителей – столько и 
эмалей.

Эмали могут отличаться 
не только по своим физиче
ским свойствам и оттенку, но 
и по химическому составу. 
Поэтому их пригодность для 
использования в пищевых 
целях определяется соответ
ствующими испытаниями и 
подтверждается сертифика
том качества.

Другими словами, эмали 
для покрытия посуды долж
ны соответствовать требова
ниям ГОСТ.

О чЕМ гОвОРит цвЕт 
ЭМали? КаКиЕ ЭМали 
считаютсЯ НаиБОлЕЕ 

БЕЗОПасНыМи и 
ПОчЕМу?

Цвет эмали – важный по
казатель, позволяющий су
дить о степени ее безвред
ности. Безопасная эмалиро
ванная посуда может иметь 
внутреннее покрытие черно
го, белого, синего, серовато
голубого или кремового цве
тов. Если посуда изнутри по
крыта эмалью другого цвета, 
то в этом покрытии присутст
вует марганец, кадмий, а 
также соединения других 

вредных для здоровья ме
таллов. Особенно опасна 
эмалированная посуда с ко
ричневым, красным и жел
тым внутренним покрытием. 
Увы, некоторые производи
тели выпускают посуду с 
эмалью таких цветов ради 
снижения издержек. Напри
мер, если покрыть кастрюли 
зеленой эмалью и снаружи, и 
внутри, это будет обходиться 
гораздо дешевле, чем про
изводить кастрюли с белой 
эмалью внутри. Поэтому при 
покупке эмалированной по
суды необходимо обращать 
внимание на наличие знака 
ГОСТ на этикетке. Все ка
стрюльки и ковшики без та
кой пометки могут оказаться 
небезопасными. 

чтО НужНО ЗНать 
О тОлщиНЕ и числЕ 
слОЕв ЭМалЕвОгО 

ПОКРытиЯ?
Качество эмали зависит от 

толщины и количества нане
сенных на изделие слоев. 
Очень толстый слой эмали об
ычно говорит об исправлении 
брака, так как при возникно
вении дефектов на изделии 
его снова отправляют на ста
дию эмалировки. При повтор
ной эмалировке могут возни
кать неровности в области по
крытия и позже, уже в 
процессе эксплуатации, на 
месте дефектов появляются 
сколы. Следовательно, путь 
металлам в продукты открыт.

Обычно европейское про
изводство эмальпосуды осу
ществляется путем напыле
ния эмали, а не за счет погру
жения посуды в эмаль. Так 
снижается толщина покрытия 
и улучшается качество изде

лия. Однако срок службы по
суды при этом будет меньше, 
чем у продукции, на которую 
эмаль наносится методом по
гружения.

При нанесении двойного 
слоя эмалевого покрытия (но 
не при повторном эмалирова
нии в случае брака) улучшает
ся качество посуды. В резуль
тате пища дольше сохраняет 
первозданный вкус. Гладкая, 
как стекло, поверхность эма
ли практически не дает воз
можности размножения вред
ным бактериям.

Однако надо строго сле
дить за качеством и состояни
ем эмали. В частности, при 
мытье такой посуды жела
тельно не использовать ме
таллические щетки и губки с 
абразивом.

На сегодняшний день в 
крупных торговых сетях, а так
же небольших розничных ма
газинах эмалированная посу
да представлена достаточно 
широко. Среди отечествен
ных поставщиков – «север-
стальэмаль», «лысьвенский 
завод эмалированной по-
суды», компания «сибир-
ские товары» (г. Новокуз
нецк), эмалированная посуда 
от ТМ «Катюша», ООО 
«ЭМаль», ПАО «Керченский 
металлургический комби-
нат». Немало посуды нам по
ставляется из Словакии, Че
хии, Германии.

В заключение стоит заме
тить, что эмалированная посу
да, несмотря на целый ряд 
преимуществ, не рассчитана 
на приготовление многих 
блюд. Например, в ней нельзя 
жарить, тушить, запекать блю
да. Для этих целей на рынке 
присутствует другая посуда.

эмалИрованная посуда появИлась 
относИтельно недавно, в XIX веке, в европе. 
прИ этом ее высокая популярность 
сохраняется И сегодня. пожалуй, это 
едИнственная кухонная утварь, у которой 
уровень экологИческой безопасностИ, 
ИзносостойкостИ, эксплуатацИонных 
характерИстИк, а также срока жИзнИ сошлИсь  
в едИной высокой точке.

Для изготовления фарфоровой эмали, как и для изго-
товления стекла, берутся глина, электролиты, оксиды 
металлов и вода. На первом этапе необходимо получить 
сжиженную при очень высоких температурах смесь из 
бора, полевого шпата, кварца, диоксида титана... Затем 
из этой смеси нужно получить фритты (измельченные 
«стеклянные» гранулы). Для этого существуют разные 
способы. В частности, смесь сливают из домны и зака-
ляют между водяными роликами. После этого фритты 
наносят на металл либо методом мокрого погружения, 
либо путем распыления, либо сухим способом, как пра-
вило в несколько покрытий. Затем изделие обжигается 
при очень высоких температурах (500- 900 °C).

Пигменты, дающие цвет эмали, являются неоргани-
ческими соединениями и добавляются в стекломассу в 
расплавленном виде.

Заключительное покрытие, устойчивое к изнаши-
ванию, обычно определяет цвет и тип поверхности из-
делия (гладкая, галечная, пунктирная, матовая или 
глянцевая).

Если глянцевая эмаль является кислотостойкой и не 
светочувствительной, то матовая и некоторые виды вы-
сокопигментированных красных и желтых эмалей могут 
со временем измениться и после нескольких лет ис-
пользования стать более тусклыми.
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Представитель компа-
нии «Правильная посуда» 
Виктор Азанов рассказал о 
положении на российском  
рынке чугунных  посудных 
изделий. 

Корр.: – Какая ситуация 
складывается на рынке чу-
гунной посуды в России в 
настоящее время?

в.а.: – В целом  на отече
ственном рынке ситуация сей
час непростая. Конечно, эко
номические проблемы весьма 
ощутимо отразились и на рын
ке посуды. Сегодня качествен
ная посуда от зарубежного 
производителя – не просто до
рогая, но пугает своей ценой. 
К примеру, когдато сковоро
дагриль или сотейник хоро
шего качества от шведского 
производителя стоили около 
5000  руб. и такая их стоимость 
воспринималась нормально.  
Сейчас их цена может превы
шать 10 000 руб., и она мешает 
продвижению данной посуды. 
Соответственно, мы были вы
нуждены сделать ставку на не
дорогой сегмент.

Корр.: – Какая чугунная 
посуда лучше: от россий-
ских или зарубежных произ-
водителей?

в.а.: – Очень тяжело выде
лить лучшие предприятия. Не
обходимо взвесить все плюсы 
и минусы по каждой позиции и 
уже потом сделать для себя 
вывод. К примеру, обратите 
внимание на казаны объемом 
12 14 л. Несколько производи
телей предлагают очень похо
жую на первый взгляд, но со
вершенно разную при ближай
шем рассмотрении продукцию. 

Так, у одних продукция ха
рактеризуется высокой стои
мостью – около 8 000 руб., но 
сам казан почти эталонный – 
«Берлика» (Украина). У других 
фирм стенки казанов тоньше, 
как, например, у «Ситона». Од
нако это не говорит о недостат
ке посуды, а просто требует 
немного иных режимов и на
выков готовки. Зато качество 
литья отменное. Кстати, «Си
тон» –  один из немногих про
изводителей, которые отлива
ют посуду в металлоформы.

Отличные казаны от рос
сийской компании «Везувий» 
также славятся своими свой
ствами: толщина стенок вну
шительная и форма правиль

ная, а крышка алюминиевая и 
литье в песок. Поверхность 
определенно зернистая. Мне 
нравится –  плюсы у такой по
верхности есть. А вот людей, 
порой,  она пугает –  мол, шер
шавая. Но цена чудесная!

Корр.: – Планируете ли 
вы развивать новый сегмент 
продукции?

в.а.: – Мы всегда открыты, 
пробуем открывать новые сег
менты. Тандыры, медная посуда 
– чем не мечта? Совсем недавно 
появилась очень качественная 
глиняная посуда в ассортимен
те. Чудесная посуда, просто вы
сочайшего качества.

Корр.: – Что интересует 
потенциальных покупателей 
на рынке посуды в первую 
очередь?

в.а.: – Потенциальные по
купатели всегда хотят чуда: к 
примеру, высококачественную 
посуду из чугуна – качеством 
на уровне lodge или 
Skeppshult, но по цене как из 
счастливых времен СССР. Тог
да «условно чугунная» сково
рода стоила немного рублей с 
копейками. Почему условно? 
Потому что люди часто вспо
минают не чугунную посуду, а 
посуду из некоего чугунного 
сплава с определенным ме
таллом. Все это придавало по
суде устойчивость к коррозии. 
А ведь чугун при неправиль
ном обращении ржавеет. А за 
время тефлонового бума люди 
забыли, как ухаживать за чугу
ном. Вот нам и приходится об 
этом рассказывать, видео по
казывать, видеоинструкции на 
сайте выкладывать, а также 
печатные инструкции выда
вать покупателям перед ка
ждой покупкой. Но все равно 
бывают случаи, когда потреби
тели приходят и приносят ис
порченную сковороду, утвер
ждая, что она некачественная. 
Хотя подготовку не провели 
или просто помыли ее в посу
домоечной машине...

Корр.: – Вы ставите своей 
целью обеспечить  потребите
ля высококачественной посу
дой от производителя? Какой, 
на ваш взгляд,  должна быть 
качественная посуда?

в.а.: – Да все просто. Если 
говорить о чугуне, то тут тре
буются достаточная толщина 
стенок и надлежащий матери
ал исполнения. Самый при
вычный для нас материал чугу

на – это СЧ 10. Стенка сковоро
ды (на днище) желательно 
должна быть не менее 4 мм, 
лучше 6 мм. Кстати, чугун от
лично работает на всех повер
хностях плит, в том числе и на 
индукционной. Но для индук
ции нужно выбирать посуду с 
ровным дном. К примеру, 
Skeppshult делает специаль
ную проточку днища – для иде
ального прилегания посуды к 
поверхности плиты.

Для газовой горелки подой
дет буквально любая сковоро
да. Если нет желания тратить 
много денег, то можно даже на 
продукцию БЛМЗ посмотреть. 
До сих пор такая посуда прода
ется  по цене из прошлого, хотя 
эстетика хромает. Я думаю, 
продукция «Биол» – оптималь
ный вариант на сегодняшний 
день по цене и качеству.

Корр.: – На чем вы сде-
лаете  акцент в ближайшем 
будущем?

в.а.: – В ближайшем буду
щем мы уделим больше вни
мания информационным ста
тьям о чугуне и об особенно
стях  чугуна по сравнению с 
алюминием и другими матери
алами для посуды. Хочется, 
чтобы люди получили возмож
ность осознанно делать свой 
выбор. Попробуем расширить 
ассортимент, но только каче
ственной продукцией. Ведь у 
нас в магазине нет ни одной 
случайной позиции. Как нам 
ни трудно – но наш магазин не 
предлагает случайную посуду.

Наша концепция: «Пра
вильная посуда – людям».

Корр.: – Посоветуйте, 
как  выбрать хорошую посу-
ду и не ошибиться с выбо-
ром?

в.а.: – Прежде всего, не
обходимо обратить внимание 
на материал, понять, что нуж
но от посуды. Не забывайте, 
что под каждые задачи должна 
быть своя посуда. Есть жаров
ня и она может быть чугунной, 
а вот кастрюлю под бульон – 
возьмите эмалированную, 
чтобы не окислять продукты 
при длительной готовке. Не
покрытый чугун нельзя ста
вить в холодильник с остатка
ми пищи, еду надолго нежела
тельно оставлять в нем. 
Приготовили – убрали. А в 
эмалированной – с этим по
проще будет, но обжарку не
желательно делать. Эмаль 
можно сжечь. 

При выборе сковороды 
обратите внимание на толщи
ну  дна  и качество литья. Чем 
дно толще, тем лучше – равно
мернее будет распределяться 
тепло от горелки. В сковоро
дахгриль еще больше нюан
сов. По ним можно целый об
зор о выборе написать... 

Корр.: – А какую посуду 
чаще всего выбираете вы? 

в.а.: – Наверное, я вас 
очень удивлю, но чугунную.

По материалам 
www.posud.ru

ПОТЕНЦИАЛЬНЫЕ ПОКУПАТЕЛИ 
ВСЕГДА ХОТЯТ ЧУДА

НЕМНОгО О чугуННОй ПОсуДЕ

Одним из минусов чугунной посуды является то, что она 
тяжелая. Но плюсов приготовления в «чугунине» гораздо 
больше: пища в ней почти не пригорает, медленно нагрева
ется и медленно остывает. Кроме того, чугунная посуда 
прошла испытание временем – непокрытый чугун успешно 
используется уже очень много лет. Любой профессиональ
ный повар скажет вам, что жарить надо только на чугунной 
сковороде, а для тушения и томления чугунная посуда – 
один из лучших вариантов. Таким отношением к себе со 
стороны профессионалов чугун обязан непревзойденной 
способности накапливать и плавно отдавать тепло.

Благодаря пористой структуре чугун хорошо впитывает 
жиры, поэтому защитить свою чугунную сковороду от кор
розии и сделать ее поверхность практически антипригар
ной можно всего лишь с помощью растительного масла. 

Для этого достаточно смазать поверхность сковороды не
большим количеством растительного масла и прокалить 
посуду в течение 2 часов в духовке при 250270 градусах. У 
серьезных европейских брендов такую подготовку берет на 
себя производитель. 

У посуды из непокрытого чугуна есть и еще один плюс. 
Такая посуда отдает в пищу микроскопические порции же
леза, а оно необходимо для правильного функционирова
ния многих систем человеческого организма. 

При покупке чугунной посуды следует внимательно из
учить рынок и выбрать хорошего производителя. Важными 
моментами являются: место добычи руды; материал, из ко
торого изготовлена форма для отливки изделия (традици
онно это смесь песка, золы и воды), и происхождение ста
ли, которую добавляют в сплав с чугуном для прочности и 
долговечности. В большей степени можно доверять произ
водителям, открыто заявляющим о своем внимательном 
отношении к вопросам экологии. Как правило, это компа
нии с многолетней историей, выросшие на традиционном 
местном производстве, – такие, например, как шведская 
фирма Skeppshult. На рынке хорошей репутацией пользу
ются изделия марок НПП «Ситон»,  ООО «ЭКОЛИТ», ТМ 
«РУССБЫТ», ottoSchroeder, ОАО «Слуцкий завод «Эмальпо
суда»,  ОАО «Технолит Полоцк»,  ОАО «Балезинский литейно
механический завод», ТМ Chugunoff и др.



НОВОСТИ НОВОСТИ

ДЛЯ ПОРЯДКА В ДОМЕ

Компания «чистый домик» представила контейнеры и корзины для белья 
Tm KIS (Италия). Изготовленные из полипропилена корзины имеют матовое 
покрытие, устойчивое к царапинам, эргономичные «сквозные» ручки по бокам 
и оригинальную перфорацию для циркуляции воздуха. Плотные упругие стен
ки усилены в верхней части изделий. В ассортименте – вместительные высокие 
контейнеры с крышками объемом 60 л и открытые корзины объемом 45 л. 

Весы из бамбука  
от Leonord

Полезная ПодстаВка

В модельный ряд весов leonord из натураль
ного бамбука добавились две модели: ку

хонные весы leonord le4010 и напольные весы 
leonord le4009. Изделия имеют сверхточный 
датчик. В кухонных весах есть выбор единиц из
мерения: грамм/фунт/ унция/мл. 

Компания «Мультидом» представила функци
ональное приспособление для кухни – под

ставку под половник и крышку кастрюли. Под
ставка будет полезна во время приготовле
ния пищи – благодаря ей рабочие поверхности 
остаются чистыми и незагроможденными. Но
винка изготовлена из пластмассы.

ДЛЯ ЖЕНСКИХ РУЧЕК!

ОБНОВЛЕНИЕ НА САЙТЕ

НОВИНКИ ТЕКСТИЛЯ ОТ 
AMO LA CAssA

ЛЮБИТЕЛЯМ СЛАДКОГО!

В НАДЕЖНОМ МЕСТЕ!

ВЫГОДНОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Торговая марка Moho (Китай) решила внести 
легкий намек гламура в рутину бытовых будней, 
представив красочные удлиненные перчатки из 
натурального каучука. Благодаря их удлиненным ру
кавам женские ручки надежно защищены до самого 
предплечья. В ассортименте – многообразие рас
цветок перчаток.

ООО «ПКП «МастерПласт» явля
ется производителем  хозяйственных 
товаров для массового потребления, в 
том числе занимается производством 
хозяйственного инвентаря. 

На сайте компании появились не
большие изменения и корректировки. 
Добавлен раздел «Каталог товаров» и 
прайслист. Теперь можно оформить 
заказ через сайт, после чего с вами свя
жется представитель компании. 

Компания Lux House представила новин
ки итальянского текстиля от компании Amo 
La Cassa: это новая коллекция Denim и набо
ры столового текстиля, состоящие из скатертей 
и салфеток. Благодаря 30летнему опыту рабо
ты в сфере домашнего текстиля Amo la Cassa 
тщательно контролирует все производствен
ные процессы: подготовку сырья, кручение нити, 
ткачество, финишную обработку ткани, пошив и 
упаковку для конечного потребителя.

Любителям сладкого, не же
лающим часами печь булочки и 
блинчики, пригодится удобный 
прибор – вафельница «сласте-
на». Керамическое покрытие 
вафельницы «Сластена» является 
максимально термостойким и эко
логически чистым. Покрытие стойко 
к появлению сколов и царапин; при
горевшая пища никак не отражается 
на его состоянии. 

Плавное регулирование 
температуры нагрева позволит скор
ректировать процесс приготовления 
под любые запросы: от хрустящих и 
румяных до почти белых вафель.

Пользователю необходимо сде
лать только четыре шага: загрузить 
тесто, включить прибор, выгрузить 
готовые вафли и протереть рабочие 
поверхности вафельницы по оконча

нии работы. В результате вы получите любимые всеми с детства настоящие 
тонкие вафли или вафли бельгийские! Выбор за вами.

В ассортименте компании Tristar появились под
ставки для ножей от ТМ Royalty Line. Подставки вы
полнены из акрилового пластика. 

Компания «Конекс» продает хозтовары от известно
го польского бренда хозяйственных товаров Konex оп
том в Москве по весьма выгодным ценам. Эксклюзивное 
представительство знаменитой марки в Москве позволя
ет предлагать самые эффективные решения для бизнеса.

системное хранение  
от «бытПласт»

Компания «Бытпласт» представила контей
неры Smart System с клапаном. Это инно

вационная система хранения для продуктов. 
Корпус контейнера по бокам имеет специаль
ные пристегивающиеся замки, фиксирующи
еся на крышке, и фиксаторы, к которым мож
но пристегнуть другой контейнер. Крышка так
же имеет пристегивающиеся замки, благодаря 
чему несколько самостоятельных контейнеров 
можно скрепить в один, что позволит создать 
многосекционную систему хранения. Откры
тый клапан на крышке позволяет разогревать 
содержимое в микроволновой печи, не снимая 
крышки.

ОРЕШЕК ДЛЯ СЛАСТЕНЫ

Старые добрые орешки со сгущенкой, ко
торые все реже продаются в супермаркетах, 
можно испечь и самостоятельно. Для этого 
есть специальное устройство – электроореш
ница «Сластенаорешек» ЭВ1, способное 
делать аппетитные сладости. Одной загрузки 
хватит на приготовление кушанья на всю се
мью.

Покрытие из керамики  прочное, эко
логически безопасное, не царапается и не 
скалывается. После окончания работы прибо
ра его легко мыть. Вы получите удовольствие 
от самого кулинарного процесса. С орешницей 
удобно готовить: тесто хорошо распределяет
ся по отсекам после закрывания, что позволяет 

на выходе получить орешки одинаковой формы, будто взятые из магазина. Из
делия всегда будут аккуратными.

Автоматическая установка температуры нагрева теста и ее поддержание 
гарантируют качество сладких изделий: они пропекутся со всех сторон. Ваши 
родные и гости будут довольны вкусом и качеством приготовленных орешков.

доски В кейсе!

Triumph Tree – Партнер 
ПерВого канала!

Набор разделочных досок в кейсе для хра
нения от Joseph Joseph – оригинальное и 

удобное решение для современной стильной 
кухни, успевшее завоевать несколько престиж
ных премий в области дизайна.

На создание этого гаджета британских ди
зайнеров вдохновила самая обыкновенная кар
тотека для документов, которую можно встре
тить в любом офисе. Компактный размер, 
удобный и быстрый поиск – эти качества и по
служили отправной точкой для создания набо
ра «индекс».

Каждая хозяйка знает, что для разных типов 
продуктов следует использовать разные разде
лочные доски. С набором «Индекс» вы никогда 
не забудете, на какой из досок нужно разделы
вать мясо, а на какой нарезать овощи. Каждая 
доска имеет специальную маркировку, а также 
окрашена в определенный цвет: зеленая – для 
овощей, красная – для мяса, голубая – для ры
бы, белая – для хлеба.

Доски снабжены противоскользящими угол
ками, а подставка для хранения – нескользким 
основанием. Конструкция подставки избавит 
вас от необходимости сушить доски после мы
тья: вода стекает в специальный резервуар, не 
задерживаясь в кейсе.

Все доски можно помещать в посудомоеч
ную машину, а подставку рекомендовано про
тирать влажной тканью.

Нарезайте продукты удобно, гигиенично и 
безопасно!

Продукция компании Triumph Tree  новогод
ние елки, которые  приобретают многие, в 

том числе известные, люди, но это не главное. 
Важны качественные и дизайнерские характе
ристики елочек, которые отвечают самым взы
скательным запросам отечественных потреби
телей. 

Позаботьтесь о главном новогоднем укра
шении заранее – и Новый год (а он не за гора
ми!) принесет вам многомного радости.

справка. Компания Triumph Tree – частый объ-
ект внимания СМИ. В этом году она стала партнером 
Первого канала программы «Идеальный Ремонт». 

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ 2016/7/8/ПОСУДА 7574



НОВОСТИ ИДЕИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ 2016/7/8/ПОСУДА 7776

ЧУДЕСНЫЙ ТРАНСФОРМЕР

ВЕЛОСИПЕДНЫЙ ЗАМОК: 
ВСЕ ГЕНИАЛЬНОЕ ПРОСТО!

ТОПОР: РАБОТА
 БЕЗ ИЗЛИШНИХ УСИЛИЙ!

Сложно переоценить все прелести уникального настольнонастенного 
трансформера (многофункционального органайзера) от дизайнера алексан-
дра Кунигина. Оригинальная конструкция позволяет менять кубики местами, 
создавая новые возможности для хранения любых канцелярских, бытовых и 
личных мелочей.

Противоугонное устройство для велосипеда – необходимая деталь, кото
рую приходится постоянно брать с собой в дорогу. Дизайнер Кай Кио (Qi Qiu) 
придумал простое решение для сохранности «двухколесного друга», которое 
фактически является частью велосипеда и не требует возить с собой отдельное 
запорное устройство. Замок встроен в педаль, легко преобразовывается в бло
кирующую заднее колесо скобу в период стоянки и так же легко возвращается 
в исходное положение (нужен только небольшой ключик), когда велосипедист 
готов продолжить движение.

Конструкция топора – 
важный фактор, влияющий 
на его дальнейшую судь
бу: или им пользуются, 
как любимым инструмен
том, или он лежит в чулане 
и пылится. Настоящий то
пор должен быть легким 
и удобным, а металл, из 
которого он выполнен, 
обязан длительное время 
держать остроту заточен
ного лезвия. Именно такой топор представил Кевин Кларидж (Kevin Clarridge), 
сумевший создать облегченную конструкцию за счет средней открытой поло
сти. Таким инструментом с легкостью овладеет даже женщина. Кроме этого 
преимущества, обратная лезвию сторона представляет собой достойный мо
лоток, превращая данный топор в мультиинструмент.

аккуратный 
мини-триммер

Когда нужно подстричь растительность, дели
катно обходя декоративные препятствия, на 

смену стандартному большому и мощному три
меру приходит минитриммер – Brushmaster от 
Stihl, созданный дизайнером Фрезереом лей-
дом (Fraser leid). Этому инструменту под силу 
сделать нужную «прическу» там, где другой при
бор не пролезет. Кроме того, срезанная трава 
скапливается в специальном отсеке, из которо
го ее легко вытряхнуть или вынуть после работы.

ламзак – это Просто, 
быстро, очень удобно!

удобная Вещица!

Ин т е р е с н а я 
новинка по

явилась сравни
тельно недавно 
на рынке быто
вых товаров. Это 
так называемый 
Ламзак  («ба
нан» и пр.) – самонадувающийся за секунды ме
шок, который мгновенно превращается в удоб
ный матрас. Особенно удобно использовать та
кой аксессуар в походе или отдыхая на природе. 
В сложенном состоянии – это небольшой плот
ный сверток весом чуть более килограмма. Но 
стоит его развернуть и открыть отверстие на
встречу даже небольшому ветерку (или сделать 
несколько быстрых шагов, чтобы он глотнул воз
духа),  а потом закрыть по принципу современ
ного гермомешка – как получается прекрасное 
место для отдыха, выдерживающее вес до 120 
кг. При этом наружная оболочка защищает Лам
зак от царапин и потертостей, обеспечивая его 
длительный срок эксплуатации (внутренняя ка
мера сделана из полиэтилена). Учитывая, что на 
рынке появилось 
много некачествен
ных подделок, жела
тельно приобретать 
Ламзак у надежного 
продавца или про
изводителя.

Подставка Snug 
tidy идеально под

ходит для хранения 
пультов, телефонов, 
очков, кошелька, кан
целярских принадлеж
ностей и многого дру
гого! Ее форма пре
восходна, а дизайн 
прекрасно вписыва
ется в интерьер любо
го помещения – спальни, кухни, прихожей, гости
ной, кабинета и даже ванной комнаты.

CУПЕРПОДСТАВКА 
С ПОМОЩЬЮ СМЕКАЛКИ

ВОТ ТАК КЛЮЧНИЦА!

СВЕТИЛЬНИК СВОИМИ РУКАМИ

ВЕШАЛКА, ПРОСТО!

Достаточно часто люди вынуждены жить 
в общежитиях, в особенности это касает
ся молодежи, например студентов, которые 
приезжают в большие города с целью полу
чить образование. Жить в общей комнате 
приходится  в условиях ограниченного места, 
поэтому любая идея, обещающая экономию 
пространства, принимается на ура. Кстати, 

порой такие идеи подталкивают к созданию превосходных дизайнерских 
предметов. Например, подставка под ноутбук, приспособлена из обычно
го контейнера для яиц!

По материалам www.novate.ru

Из старых поржавевших граблей, по
крашенных в яркий цвет, и небольшого 
деревянного среза ствола можно сделать 
чудесную ключницу, которая станет насто
ящей изюминкой прихожей. 

Украсить прихожую можно с помощью миниатюрных 
светильников, сделанных из стеклянных изоляторов и метал
лических водопроводных труб. 

Решили заменить скалку – не спешите вы
брасывать старую, ведь ее можно превратить в 
оригинальную вешалку для кухонных полотенец! 
Для большей привлекательности скалку можно 
предварительно покрасить или украсить художест
венной росписью. 

ВЕРТИКАЛЬНЫЙ ОГОРОД!

Используя доступ
ные материалы, не 
сложно сделать сов
ременно выглядящий 
вертикальный цвет
ник или огород и 
разместить его прямо 
на кухне или на лоджии 

либо в другом светлом месте квартиры. Внутрен
няя емкость укрепляется армирующей сеткой и 
простилается геотекстилем, которые крепятся 
скрепками изнутри.

ВелоПаркинг готоВ!

украшение лестницы!

Велосипед все больше входит в нашу жизнь, 
даже на работу теперь многие ездят на своем 

«двухколесном друге». Но вот элегантно оставить 
его на время удается не всегда. Между тем про
блема может быть решена буквально за считаные 
минуты. На изготовление одной стояночной «ко
леи» из доступных досок с помощью ножевки по 
дереву, шурупов и шуроповерта больше времени 
и не понадобится. Только если покрасить в инте
ресный цвет. Но это того стоит! Кстати, соединив 
более чем одну «колею» в одну линию, несложно 
получить целый велопаркинг!

Украшать лестницу в подъезде можно пораз
ному. Например, нанести интересный прият

ный рисунок. Но если лестница хорошо освеще
на дневным светом, можно без особых затрат 
покрыть ее цветами в вертикальных горшках, 
роль которых может сыграть старая посуда, в 
том числе из пластика. Подобный вариант укра
шения также подходит для уличных лестниц.

стол и скамьи готоВы!

Изготовить стол со скамьями для дачи сов
сем не сложно, если воспользоваться уже 

готовыми строительными поддонами. Конеч
но, для чистовой отделки потребуется хорошо 
отшкурить древесину и желательно ее потом 
покрасить и покрыть яхтным водостойким ла
ком, но зато такая конструкция будет устойчи
вой, оригинальной и практически не потребует 
финансовых расходов. В качестве столешницы 
можно сверху положить кусок фанеры.
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НАСЛАЖДАЕМСЯ 
АРБУЗОМ 
ПРАВИЛЬНО!
Коллекция аксессуаров Pepo от Monkey 
Business Design Israel Ltd. дарит 
прекрасную возможность насладиться 
любимым фруктом еще больше. При этом 
прекрасное настроение создается простым 
выдавливанием из арбузной мякоти куска 
нужной формы. И все. Счастье – у вас в руках!

monkey Business Design Israel Ltd.
www.monkey-bus.co.il

ТОЛЬКО ВАША ФОРМА!
Благодаря коллекции  Kago-Oval-L от Nousaku 
Corporation из плоской заготовки совсем не трудно 
выдавить нужную корзину для фруктов или хлеба. Самое 
приятное то, что скопировать вашу форму никому не 
удастся (ее самомуто повторить невозможно)!  Так что 
здесь мы имеем целый букет преимуществ: удобство 
хранения, яркий  индивидуальный дизайн и минимум 
времени на создание формы.

Nousaku Corporation
www.nousaku.co.jp

КАчЕСТВЕННАЯ 
эЛЕгАНТНОСТЬ  
В БОКАЛАх Karat!
В предвкушении торжества или званого обеда 
сервировке стола уделяется огромная роль. 
Изысканная удобная форма изделий Karat от Pasabahce 
идеально подойдет для украшения праздничного стола 
как дома, так и на даче.
Новая серия бокалов включает в себя бокалы для воды, 
белого, красного вина, а также шампанского. Фужеры 
изготовлены из прочного высококачественного 
прозрачного стекла. Объем изделий: 415, 335, 270 и 
163 мл. Они идеально сочетают в себе элегантный 
дизайн и функциональность.
Коллекция создаст настроение и придаст изящности 
любому празднику. А качество стекла, и сияние граней 
оценят даже самые искушенные гости.

Pasabahce
www.pasabahce.ru

гЕЙЗЕР ОТ aLESSI!
Кофеварка гейзерного типа Pulcina от Alessi – это 
простое устройство для создания фантастического 
напитка на вашей кухонной плите. Креативный 
дизайн и высочайшая надежность прибора надолго 
сделают его вашим неразлучным спутником!

Alessi
www.alessi.com
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ТВОРЕНЬЕ 
ДЕТСКИх РУК!
Благодаря силиконовым формочкам для 
домашней выпечки от Silikomart все дети на 
свете непременно будут помогать маме! Теперь 
можно очень быстро и легко получать сдобные 
десерты своими руками. Это по душе даже 
маленькому нетерпеливому ребенку!

Silikomart
www.silikomart.com

«БАЛИ» НА СТОЛЕ!
Частичку чудесного острова Бали можно воссоздать на своем 
столе благодаря новой коллекции фарфора от SPAL, которая  
имеет такое же название. Яркие краски и изящные формы 
непременно перенесут вас на сказочный океанический 
остров!

SPAL
www.spal.pt

ЯгОДКА В РАЗРЕЗЕ!
Разрезать на равные дольки спелую нежную мякоть 
ягоды, например клубники, поможет специальный 
резак от Kitchen IQ Smart. Этот инструмент 
идеально справляется с поставленной задачей, не 
нарушая формы нарезанных долек. Стоит 
попробовать!

Kitchen IQ Smart
www.kitcheniq.com

ПРЕВРАЩЕНИЯ 
КУхОННОгО 
ВЕНчИКА!
Венчики из коллекции Express whisk от 
Mastrad работают эффективно с 
любыми блюдами и ингредиентами. 
Главное – не позабыть придать венчику 
нужную форму. Теперь это делается 
одним движением. И не нужно больше 
никаких других палочекмешалочек!

mastrad
www.mastrad.fr
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чАШКА–
ПОДСВЕчНИК!
Вечер при свечах может стать еще более 
запоминающимся со свечами, стилизованными под 
чашки с кофе или чаем. Данные аксессуары от Maia 
Ming Designs привнесут в вечернее рандеву 
частичку новизны и свежести!

maia ming Designs
www.maiamingdesigns.com

НЕ ПРОСТО КОФЕ!
Пожалуй, ни один напиток в мире не 
напоминает о себе так часто, как кофе. Его 
приготовление до сих пор считается чемто 
особенным и несет в себе чарующую загадку! 
Профессиональные кофемашины  от 
Gastroback не ставят перед собой задачу 
сделать напиток лучше, чем вы пробовали 
раньше, но получается именно так...

Gastroback
www.gastroback.de

ШЕДЕВРЫ УЖЕ 
БЛИЗКО!
Приготовить чудесный обед – все равно что 
сотворить чудо, но только без волшебства. 
Такое возможно с посудой от WMF. Ее 
формы и дизайн раскроют творческий 
потенциал любого из нас. Проверено!

WmF
www.wmf.it

ЛИШЬ ОДНО 
КАСАНИЕ!
Кто из нас не помнит, с каким трудом приходилось 
отворачивать баночную крышку, чтобы добраться 
до содержимого! Теперь об этих муках можно 
забыть навсегда – ведь есть специальные захваты 
от One Touch, благодаря которым любая крышка 
будет открыта без диких усилий! Лишь легкий 
поворот – и содержимое банки перед вами. 
Фантастика!

one Touch
www.onetouchproducts.com
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ЗАПЕКАЙ КРАСИВО!
Минимум, который нужно иметь с собой для запекания блюд на 
природе, – решетка и специальный пакетик Qbag. Новаторская 
идея термостойкого пакета заключена в прозрачном 
термостойком окне, позволяющем наблюдать за процессом 
приготовления находящегося внутри блюда. Немалым 
удобством является то, что в сложенном состоянии пакет 
выглядит как сложенный носовой платок, то есть практически не 
занимает места!

Qbag
www.Qbag.com

ЗАТОчЕНО 
ПРАВИЛЬНО!
Поддерживать остроту ножа совсем не трудно 
и даже приятно, если применять специальную 
ножеточку от Edgeware, которая позволяет 
подстроить угол заточки так, что ваш нож 
будет резать всегда!

Edgeware
www.edgewareproducts.com

ТОчНАЯ ЗАТОчКА!
Заточка и правка лезвий ножей теперь доступна не 
только профессионалам! Благодаря специальному 
приспособлению от Kitchen IQ Smart заточить можно 
даже керамическое лезвие, что раньше считалось 
практически невозможным!

Kitchen IQ Smart
www.kitcheniq.com
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Без сковороды с антипригарным по
крытием не обходится ни одна кухня. И 
производители кухонной посуды пред
лагают сковороды не только с традици
онными  антипригарными покрытиями: 
тефлоновым, адгеласт, сталафлон  и 
другими ( эти материалы относятся к по
литетрафторэтиленовой группе), но и с 
керамическими покрытиями. Посуду с 
антипригарным покрытием на основе 
PTFe можно отнести к группе nonstick, 
то есть к антипригарной. Керамика, как 
показали многочисленные тесты, – это 
просто декоративное покрытие, которое 
в Европе уже давно отнесли к easyto
clean, или «легкому в уходе».

Огромное количество компаний с 
мировым именем имеют в своих кол
лекциях сковороды одного и другого 
типов, многие бренды сделали на но
винках покрытий головокружительную 
карьеру, но главный судья в споре между 
классическими и керамическими покры
тиями – потребитель. 

Керамические покрытия стали актив
но завоевывать рынок в ту пору, когда ве
дущие производители антипригарной ут
вари наносили на свои изделия лишь 
полимерные покрытия, полученные при 
непосредственном участии PFoA (пер
фтороктановая кислота, применялась в 
качестве окислителя), которая могла (при 

определенных условиях!) выделяться и, 
соответственно, попадать в пищу, вызы
вая ряд тяжелых заболеваний. Тогда «ке
рамика» казалась единственной безопа
сной альтернативой!

Однако время триумфального шест
вия чудесной «керамики» продлилось не 
долго. Уже вскоре потребители столкну
лись с крайней нежизнеспособностью 
керамического покрытия, которое теря
ло свои положительные качества бук
вально спустя несколько недель после 
начала использования посуды. Сковоро
да же с полимерным антипригарным по
крытием от одного из ведущих брендов 
могла без проблем служить несколько 
лет. 

В ответ на заявления о вреде анти
пригарного слоя ведущие производи
тели полимерных антипригарных по
крытий стали сокращать объемы 
выпуска посуды с таким покрытием, ко
торое закреплялось на посуде посред
ством применения PFoA, заменяя  по
следнюю новым полимерным 
покрытием, при производстве которого 
используется иной окислитель – без
вредный, что подтверждено опытами и 
мнениями производителей.  

В результате появления безопасных 
полимерных покрытий продажи посуды 
с керамическими антипригарными по

крытиями резко снизились. И как не ста
раются производители этих покрытий 
придать им дополнительную стойкость 
пока спрос на них существенно ниже. 

ассОРтиМЕНтНый РЯД в 
МагаЗиНаХ

Сегодня, в начале осеннего сезона 
2016 года, покупательский баланс то
варов с антипригарным покрытий никак 
нельзя назвать уравновешенным. Про
дукция с керамическим антипригарным 
покрытием занимает не более 2025% 
рынка, а покупатель предпочитает про
дукцию с классическим антипригарным  
слоем темносерого тона с указанием 
на отсутствие PFoA!

Модельный ряд антипригарной по
суды (прежде всего сковород) доста
точно широк и разнообразен (в отличие 
от других магазинов). Здесь представ
лены такие бренды, как «Ваш выбор», 
Brasserie (domo), Attribute, «Традиция»,  
«Росинка» («Комфорт»), Tefal, «НМП», 
SCoVo, «Гранит» («Любава»), moulin 
Villa, Globus (собственная марка), 
Nature Green, oURSSoN, AYo, Flonal.

«Керамика» популярна в меньшей 
степени, но всетаки она присутствует, 
например у таких брендов, как: Kukina 
Raffinata, Flonal, ecoway и др.

И можно с уверенностью сказать, 
что в обозримом будущем счет в пользу 
классики будет сохранен. При этом «ке
рамика» также сохранит свои позиции. 
Казалось бы, почему? Неужели числен
ность недолговечных покрытий не бу
дет снижаться со временем? 

На данный вопрос может быть мно
жество ответов, но в основе каждого из 
них лежит человеческий фактор. Мно
гие покупатели чрезмерно прониклись 
исходящей от первоначальных анти
пригарных покрытий опасностью, не 
желают даже думать о рисках и при 
этом ценят легкость ухода за кухонной 
посудой (и готовы платить за это), кото
рую обеспечивает антипригарный слой. 

То есть ожидать перехода на сково
роды из чугуна или нержавеющей ста
ли (про непокрытый алюминий не ста
нем говорить, его экологические 
нюансы – тема отдельного разговора) 
также не приходится. Рынок, за исклю
чением особых случаев, довольно 
инертен.  Массовый переход на прин
ципиально другой вид продукции дол
жен сопровождаться весомой марке
тинговой поддержкой. Однако 
стоимость высококачественной посу
ды из нержавеющей стали не дает 
шансов представителям маркетинга 

СПОР УДОБСТВА И ДОЛГОЛЕТИЯ. 
ПОБЕДИТЕЛЕЙ НЕ СУДЯТ

для осуществления подобного «пере
ворота». По этой причине посуда из не
ржавейки, жаростойкой керамики, 
анодированного алюминия, а также 
покрытого и непокрытого чугуна зани
мает небольшие доли рынка, работая 
лишь на своего, опять же весьма кон
сервативного, покупателя. 

Если говорить о размере и аксессу
арах, то покупатели чаще приобретают 
сковороды, диаметром 2428 см без 
крышек. Крышки обычно приобретают
ся отдельно (у многих хозяек одна 
крышка используется для нескольких 
сковород); предпочтение отдается 
крышкам с металлическим ободком 
(несмотря на то что отмываются они 
сложнее) и отверстием для выпуска па
ра, также окаймленным металлом.

Посуда с антискользящими ручками, 
в том числе с силиконовыми вставками, 
в последнее время пользуется повы
шенным спросом, такая продукция пре

вышает по стоимости посуду с обычны
ми бекелитовыми ручками.

Для подтверждения описанной ситу
ации рекомендуем ознакомиться с осен
ним ассортиментом антипригарной по
суды в известных розничных торговых 
сетях Московского региона.

ПРОйДЕМсЯ ПО сЕтЯМ

Первая сеть, где удалось побывать с 
целью анализа ситуации – «Ашан», ги
пермаркет, недалеко от Марфино. По
давляющая часть представленных 

здесь сковород имеет темное полимер
ное покрытие, небольшая доля прихо
дится на «керамику» и часть покрытий 
имеет светлые оттенки (но непонятно, 
что это за покрытие). См. таблицу 1.

Диапазон диаметров представлен
ных в супермаркете сковород находит
ся в пределах 20 28 см. Стоимость са
мая различная: от 199 до 3 200 руб. (в 
первые 5 месяцев диапазон несколько 
отличался, верхняя граница не пересту
пала порог в 3 000 руб.) См. таблицу 2.

Во избежание путаницы известная 
марка «НеваМеталл посуда» сделала 
яркую надпись на упаковочной картонке  
своей сковороды со светлым полимер
ным покрытием «Жемчужина»: «Это 
другое светлое антипригарное покры
тие. Оно не имеет ничего общего с ке
рамикой». Этим все сказано.

Большая часть сковород имеет 
несъемные ручки, а часть продается во
все без ручек (ручки для таких сковород 

На полках магазинов сегодня прекрасно уживаются антипригар-
ные изделия с полимерными покрытиями (на основе PTFE) и кера-
мическими покрытиями (на основе золь-геля). Но каковы пред-
почтения потребителей, выбирающих посуду с антипригарным 
слоем в зимне-весенний и летне-осенний периоды? Попробуем 
проанализировать.

таблицу 1.  гРуППа «аШаН». (период с января по май 2016 года)

Наименование Марка/бренд/
производитель /поставщик       

традиционное 
антипригарное 

покрытие

Керамическое 
покрытие

Диаметр,
см цена, руб.*

Сковорода  вок
«Каждый день» **

(собственная марка «АШАН»)/
Завод «Демидовский»

+  28 49300

Сковорода См. выше +  24 19200

Сотейник См. выше +  26 29100

Сковорода блинная  Серия «Домино»/компания 
«БИОЛ»*** +  22 от 69000 

до 76400

Сковорода блинная  См. выше +  24 91300

Сковорода блинная  TeFAl +  22 64400

Сковорода блинная  «Нева металл посуда» +  24 179200

Сковорода блинная  
Сковорода серии CerAmica с 

керамическим покрытием /FloNAl 
S.p.A./«Пилот МC»

 + 25 98300

Сковорода для блинов Серия mocco&latte/Rondell +  22 287600

Сковорода c крышкой Сковорода TeFAl  +  24 179000

Сковорода блинная  Rondell +  22 145000

Сковорода со съемной 
ручкой «Неваметалл посуда» +  28 213800

Сковорода Серия «Сахарная тыква»
«Нева металл посуда»

 + 24 170200

Сковорода См. выше  + 22 158200

Сковорода Alluflon SpA/»АШАН»  + 18 69700

Сковорода без крышки
FloNAl S.p.A.,

Италия +  20 34500

Сковорода,
внутреннее покрытие 

серого цвета, внешнее – 
синего цвета

Серия Toscana/Китай/
покрытие японского концерта 

dAKINe/
ООО Florin

+  24 118100

Сковорода блинная Серия Fino/Regent +  22 58000

* Цены в таблице усредненные по выборке магазинов группы «АШАН» по г. Москве.
** «Каждый день» — собственная марка группы «АШАН». За счет простого дизайна и бюджетной упаковки товар получается недорогим, 

но он, тем не менее, соответствует всем стандартам качества. Товары марки «Каждый день» являются самыми дешевыми в своей 
товарной категории.

***Серия «Домино» от компании «БИОЛ» (Украина)  выпускается специально для сети магазинов «АШАН».

Потребительские свойства этой группы товаров почти схожи. Особое 
преимущество керамических и сковородок с антипригарным покрытием – 
это то, что на них не пригорают и не прилипают продукты питания. Керами-
ческую и сковороду с антипригарным покрытием необходимо использовать 
бережно, соблюдая правила эксплуатации. Из-за ненадлежащего ухода или 
применения антипригарные свойства сковород быстро пропадают. Извест-
но, что тефлоновое антипригарное покрытие более чувствительно к механи-
ческим повреждениям или царапинам, чем керамика. Однако сковорода с 
керамическим покрытием менее устойчива к резким изменениям темпера-
тур.

Что касается антипригарности обоих покрытий, PTFE по этому критерию 
опережает керамику. Несмотря на то что антипригарные свойства «керами-
ки» на начальном этапе выше, при нормальном использовании они сохраня-
ются лишь в течение 3 месяцев. При этом высокие антипригарные свойства 
PTFE даже при интенсивном использовании не меняются в течение 2 лет. 
Что касается «керамики», поверхность керамической сковороды поражает 
многих хозяек своими скользящими свойствами. Благодаря таким достоин-
ствам на керамической посуде можно жарить блюда практически без добав-
ления растительного масла. Это позволяет не только экономить продукты, 
но и заботиться о здоровье всей семьи.
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со специальным зажимом продаются 
отдельно). У посуды среднего и выше 
среднего ценового уровня ручки имеют 
антискользящую оплетку.

Если говорить о назначении посуды, 
то в первую очередь широко представ
лены традиционные сковороды для ра
зогрева или жарки продуктов. Но есть и 
сотейники для тушения, блинные ско
вороды, сковородыгриль, сковороды 
вок. Крышками комплектуются далеко 
не все изделия.

 Следующими предметами изуче
ния стали полки в сетевом магазине 
IKeA, где антипригарную посуду пред
лагают совсем в небольшом объеме. 
Гвоздем антипригарной программы 
стала сковорода из серии oumbarlig 
(«Оумберлиг»), диаметром 24 см, без 
крышки. Корпус сковороды выполнен 
из нержавеющей стали, в дно встав
лена алюминиевая пластина. Вну
тренняя поверхность изделия обра
ботана антипригарным покрытием 
Teflon ® Platinum Plus.

Крышку к такой сковороде можно 
приобрести отдельно по цене 349 руб., 
вполне приемлемо, если учесть, что она 
выполнена также из нержавеющей ста
ли и стекла.

Также антипригарный ассортимент 
представлен ковшом, объемом 2 л и со
тейником, диаметром 26 см, продаю
щимися в комплекте с крышками из не
ржавеющей стали. Это серия Skanka 
(«Шэнка»). Фурнитура изделий (ручки) 
выполнены из фенопласта. В качестве 
антипригарного покрытия используется 
покрытие Teflon ® Select.

В сериях oumbarlig и Skanka пред
ставлены и другие модели антипригар
ной посуды, данные о которых указаны 
в табл. 2.

таблицу 2.  КРыШКи ДлЯ сКОвОРОД. (период с января по май 2016 года)

Наименование Марка/бренд/
производитель /поставщик       

Диаметр, 
см цена, руб.

Крышка стеклянная
жаропрочная с пароотводом «Васильевский завод» 16 13000

Крышка стеклянная
жаропрочная с пароотводом См. выше 20 18200

Крышка стеклянная жаропрочная ООО «Гвура» **** 24 9600

Крышка стеклянная жаропрочная Марка «Каждый день»/«АШАН»/«Демидовский завод» 20 6100

****Компания ООО «Гвура» — молодое российское производство с объемом выпуска более 5 млн шт. стеклянных крышек и 3 млн единиц 
посуды с антипригарным покрытием под брендом JARKO («Джарко») в год. Компания была образована в октябре 2008  года в небольшом 
городе под Екатеринбургом – Каменск-Уральском. 

гРуППа MEDIA MARKT (период с января по май 2016 года) 

Наименование Марка/бренд/
производитель /поставщик       

традиционное 
антипригарное 

покрытие

Керамическое 
покрытие

Диаметр,
см цена, рублей

Сковорода Firence/Balarini +  32 319900

Сковорода maxwell Black Currant  + 26 89900

Сковорода Серия Tendence/ Vitesse  + 24 119900

Сковорода Серия Tendence Termospot/TeFAl/ +  24 149900

Сковорода TeFAl/character exclusive +  24 299900

Сковорода TeFAl/expertise +  24 389900

Сковорода блинная  Reflet +  25 249900

Сковорода Atlantic Pearl  + 20 74900

Сковорода См. выше  + 24 94900

Сковорода Серия zeita/Rondell +  26 259900

Сковорода Серия delice/Rondell +  28 189900

Сковорода Frybest  + 28 322400

Сковорода Frybest  + 26 310400

Сковорода Pyrex  + 28 181000

Сковорода Fiszmann +  27 136900

Сковорода Regent linea Tesoro  + 26 254400

Прим. Цены в таблице усредненные по выборке магазинов группы MediaMarkts по г. Москве.

гРуППа «НаШ ДОМ». (период с января по май 2016 года)

Наименование
Марка/бренд/

производитель /поставщик       

традиционное 
антипригарное 

покрытие

Керамическое 
покрытие

Диаметр,
 см

цена, руб.

Сковорода Серия Berlin Alugus +  24 130000

Сковорода Серия Berlin Ceremic  + 28 214000

Сковорода Серия Berlin Induction + + 28 169000

Сковорода Серия  Berlin Induction  + 24 146400

Сковорода esprado/ООО «Метрот» +  24 64900 (акция)

Сковорода esprado/ООО «Метрот» +  26 74900 (акция)
Сковорода глубокая, 

покрытие «серый цвет»
esprado/ООО «Метрот» +  26 79900 (акция)

Сковорода martina/
ooo «Восточный путь»

+  26 142900

Сковорода Konig/
ООО «Стайлметалл»

+  26 132400

Сковорода IllA +  26 259900

Сковорода «Неваметалл посуда» +  26 153000

Сковорода Victoria +  26 244900

Сковорода Frybest  + 26 310400

Сковорода Pyrex  + 28 181000

Сковорода Fiszmann +  27 136900

Сковорода Regent linea Tesoro  + 26 254400

Прим. Цены в таблице усредненные по выборке магазинов группы «Наш дом»  по г. Москве.

таБлица 1. частичНый ассОРтиМЕНт аНтиПРигаРНОй ПОсуДы в гиПЕРМаРКЕтЕ «аШаН» (АВГУСТ 2016 ГОДА)

Наименование продукции Диаметр / 
размер, см

вид 
антипригарного 
покрытия/марка

цвет 
антипригарного 

покрытия
вид (тип) ручек цена за единицу 

продукции, руб.

Сковорода TeFAl Ingenio d 22 Полимерное Темносерый
Съемная 

(приобретаются 
отдельно)

115340

Сковорода TeFAlemotion d 26  28 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная От 284351 до 315645

Сковорода TeFAl Flavour d 26 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная 244593

Сковорода TeFAl блинная d 22 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная 63305

Сковорода TeFAl Flavour (гриль) d 34 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная 179020

Сковорода Rondell delice d 24  26 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная От 108000 до 116353

Сковорода Rondell mocco d 24  28 Полимерное Темнокоричневый Антискользящая, 
не съемная От 284256 до 328096

Сковорода Flonal d 20  26 Полимерное Темносерый Пластиковая, 
не съемная От 34492 до 42850

НМП (разные серии) d 22  28 Полимерное

Темносерый, за 
исключением 
«Жемчужины» 

(светлый)

Пластиковая, 
съемная 

и не съемная
От 107144 до 3122

Vari Ceramica d 22  28 Керамическое Светлосалатовый Антискользящая, 
не съемная От 154087 до 192710

Scovo d 20, 26 Полимерное Темносерый Антискользящая, 
не съемная От 37859 до 58355

Сковорода «Каждый день» d 2228 Полимерное Темносерый Антискользящая, 
не съемная От 17813 до 25506

Сотейник «Каждый день» d 26 Полимерное Темносерый Антискользящая, 
не съемная 29324

Сковорода Kukina Raffinata 
(«Превосходное качество») d 20  28 Полимерное Разный Антискользящая, 

не съемная
От 19900 до 69512 

(акция) 

Сковорода Kukina Raffinata 
(«Превосходное качество») d 20  28 Керамическое Светлый (белый) Антискользящая, 

не съемная От 72191 до 106130

Сковорода Auchan d 18  28 Полимерное Разный Антискользящая, 
не съемная От 69733 до 140615

Сковорода «Домино» 
(включая блинные и гриль) d 22  28 Полимерное Темносерый Антискользящая, 

не съемная
От 79275 до 107880
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тельских свойств того или иного изделия и 
вкуса конечного потребителя. 

На вопрос, кто победил в споре «клас
сика» или «керамика»?,  ответ однозна
чен. Пока лидируют изделия с классиче
ским антипригарным покрытием.

таБлица 2. ПРиМЕРНый ассОРтиМЕНт аНтиПРигаРНОй ПОсуДы в сЕти IKEA (АВГУСТ 2016 ГОДА)

Наименование Диаметр / 
размер, см

вид 
антипригарного 
покрытия/марка

цвет 
антипригарного 

покрытия
вид (тип) ручек цена, руб.

Сковорода серии oumbarlig d 24 Teflon ® Platinum Plus Темносерый Из нержавеющей 
стали, не съемная 89900

Сковорода серии oumbarlig d 28 Teflon ® Platinum Plus Темносерый Из нержавеющей 
стали, не съемная 99900

Сковорода серии oumbarlig d 32 Teflon ® Platinum Plus Темносерый Из нержавеющей 
стали, не съемная 149900

Сковорода серии Skanka d 28 Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 
съемная 69900

Сковорода серии Skanka d 14 Teflon ® Classic Темносерый Из фенопласта, не 
съемная 29900

Сковорода серии Skanka d 24 Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 
съемная 59900

Сковорода серии Skanka 
для блинов d 25 Teflon ® Classic Темносерый Из фенопласта, не 

съемная 49900

Сковорода серии Skanka 
для гриля

Размер 
28х28 см Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 

съемная 119900

Сковородавок с крышкой 
серии Skanka d 28 Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 

съемная 149900

Ковш серии Skanka Объем 1 л Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 
съемная 59900

Ковш серии Skanka Объем 2 л Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 
съемная 79900

Сотейник с крышкой 
серии Skanka d 26 Teflon ® Select Темносерый Из фенопласта, не 

съемная 119900

Далее местом изучения антипригар
ного ассортимента стал один из гипер
маркетов известной сети «глобус» (Мо
сковская обл.). 

Здесь ассортимент антипригарной 
посуды в абсолютном большинстве 
представлен сковородами самых раз

личных диаметров и марок. Лидируют 
такие бренды, как Tefal, Scovo, Flonal, 
«НМП», Globus, moulinvilla, domo, 
Attribute, «Традиция», «Росинка» и др. 
Ценовой разброс также велик. Причем 
на отдельные позиции цены явно пре
вышают ашановские, в частности ско
ворода марки Tefal Tendance диаме
тром 26 см стоит значительно дороже. 
Сковороды с керамическими покрытия
ми выделены в отдельную зону, видимо 
специально для любителей и ценителей 
таких покрытий. Посуда с керамически
ми антипригарными покрытиями пред
ставлена брендами Flonal, Globus, 
Frybest и AYo. Уровень цен и отдельные 
подробности антипригарной посуды ги
пермаркета «Глобус» можно увидеть в 
табл. 3.

Еще один магазин – из сети «Пяте-
рочка», стоявший на нашем пути, также 
позволил подтвердить вывод о сущест
венном преобладании антипригарной 
посуды с традиционным полимерным 
покрытием, хотя в целом посудный ас
сортимент здесь представлен очень 
слабо (учитывая, что экономсегмент 
позволяет выложить гораздо больше 
продукции), в основном акционным то
варом. Самые яркие позиции перечи
слены в табл. 4. 

Проведя анализ присутствия в мага
зинах той или иной категории сковород 
с определенными покрытиями в разные 
периоды времени, можно сказать,  что 
какихлибо существенных изменений 
не произошло. 

Проведя опрос  покупателей и мерчан
дайзеров компанийпоставщиков, прихо
дим к выводу, что ажиотаж вокруг керами
ческих покрытий немного поутих. Покупа
тель вернулся к покрытию традиционному. 
Но посуда с керамическим покрытием все 
же нашла своего покупателя и заняла 
свою нишу: она представлена на полках 
известных сетевых маркетов. Покупатель 
ждет сезонных новинок и интересных 
предложений.  Что касается ценников, 
четкого ответа о стоимости сковород с 
тем или иным покрытием нет, все зависит 
от компаниипроизводителя,  потреби

таБлица 3. ПРиМЕРНый ассОРтиМЕНт аНтиПРигаРНОй ПОсуДы в гиПЕРМаРКЕтЕ «глОБус» (АВГУСТ 2016 ГОДА)

Наименование Диаметр / 
размер, см

вид 
антипригарного 

покрытия

цвет 
антипригарного 

покрытия
вид ручек цена, руб.

Tefal d 22  28 Полимерное Темносерый Пластик

По акции:
от 84990 до 99990, 
без акции: от 1799 до 

2199

Scovo Stone Pan d 26  28 Полимерное Темносерый Пластик По акции от 109900 
до 126900

Flonal d 22 Полимерное Темносерый Пластик 39990

moulinvilla d 24  26 Полимерное Темносерый Пластик От 74990 до 79990

domo d 24  26 Полимерное Темносерый Пластик От 143900 до 152900

Attribute d 24  26 Полимерное Темносерый Пластик От 139900 до 229900

Globus d 20 и d 24 Полимерное Темносерый Пластик От 159900 до 229900

«НМП» d 20  26 Полимерное Темносерый Пластик От 149900 до 249900 

«Традиция» d 20  26 Полимерное Темносерый Пластик От 124900 до 169900

«Росинка» d 22  28 Полимерное Темносерый Пластик От 144900 до 179900

Flonal d 24 Керамическое Светлый (белый) Пластик 169900 

Globus d 24 и d 28 Керамическое Светлый (белый) Пластик От 99900 до 129900

Frybest d 28 Керамическое Светлый (белый) Пластик 159900

AYo d 26 Керамическое Светлый (белый) Пластик 164900

таБлица 4. ПРиМЕРНый ассОРтиМЕНт аНтиПРигаРНОй ПОсуДы в гиПЕРМаРКЕтЕ «ПЯтЕРОчКа» (АВГУСТ 2016 ГОДА)

Наименование
Размер, 

диаметр, см

вид 
антипригарного 
покрытия/марка

цвет 
антипригарного 

покрытия
вид ручек цена, руб.

Кастрюля Jarko 2,5 л Полимерное Темносерый Пластик 59900

Ковш Jarko 1 л Полимерное Темносерый Пластик 31500

Сотейник Jarko 2,5 л Полимерное Темносерый Пластик 129900

Противень moulinvilla 20х30 см Полимерное Темносерый Пластик 33900
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Giaretti предлагает новинку – гибкие доски. Их преимущества: 
 не скользят по поверхности стола  (можно резать продукты и не отвлекать

ся на мелочи);
 на гибкой доске удобно порезать продукты; согнув доску, переложить их в 

блюдо и при этом не рассыпать содержимое; 
 имеют небольшой вес и толщину (займут мало места на кухне); 
 легко моются в посудомоечной машине; 
 выпускаются в двух оптимальных размерах. 
В магазине компании Plastic Republic такие доски продаются как штучно, 

так и в наборе, что позволяет максимально эффективно организовать про
странство кухни.

И ДОСКА БЫВАЕТ ГИБКОЙ!

Великолеп
ное широ

кое блюдо из 
серии пред
метов для го
стиной и кух
ни La Stanza 
dello Scirocco – часть коллекции архитектора 
и дизайнера Марио тримарки, вдохновленно
го традиционными комнатами «сирокко», кото
рые можно повстречать в богатых сицилийских 
домах. Эти небольшие помещения без окон 
предназначены для укрытия в случае сильного 
средиземноморского ветра. Шум мощных по
рывов, философские размышления о жизни и 
игра теней на стене – такова атмосфера этих 
комнат, где люди бывают вынуждены проводить 
в бездействии долгое время. Тонкие пластины, 
образующие асимметричные формы коллек
ции, кажутся как будто закрученными в воздухе 
ветряным вихрем. При первом взгляде на блю
до может даже показаться, будто бы отдельные 
его части никак не скреплены между собой: еще 
чутьчуть — и оно разлетится в разные стороны!

Источник: www.designboom.ru

Особое блюдо!

Известная на посудном рынке ком
пания «Русский проект» представила на 
рынке очередную новинку BBQFIRE – 
оригинальную посуду (гастроемкости и 
кастрюли) для хоспера (гриля закрыто
го типа).

Преимущества посуды следующие:
 все предметы разработаны специ

ально для хосперов (грилей закрытого 
типа) и других угольных грилей и печей;

 высокое качество исполнения;
 отличная теплопроводность;

 долговечность даже при интенсивном использовании;
 имеет аккуратный презентабельный вид, подходит для подачи блюд гостю.
Гастроемкости и кастрюли BBQFIRe отливаются из алюминия, подвергаются 

тщательной алмазной шлифовке и защищены топовым тефлоновым покрыти
ем Platinum фирмы DupontтМ. Температурный режим в печихоспере обычно 
поддерживается в диапазоне 250350 °С. Такие условия критичны для обычной 
гастроемкости (ее конструкцию поведет), поэтому в закрытых грилях следует 
использовать только специальную посуду, такую, как BBQFIRe.

По материалам www.rcsc.ru

НОВИНКА ОТ «РУССКОГО ПРОЕКТА»

Завод посуды в 
Калининградской 
области будет 
построен!

Россия наконец обеспечит и себя, и Евро
пу собственной, а не китайской посудой. 

Для этого в Калининградской области строится 
громадное стекольное производство.

Предприятие по выпуску стеклянной посу
ды обойдется во внушительные 16 млрд руб. 
Его строят на кредит, выданный государствен
ным Фондом прямых инвестиций, который со
здали в 2011 году по указу президента РФ.

Новый завод раскинется на участке в 45 га и 
будет выпускать 55 тыс. тонн изделий в год. Как 
объясняют эксперты, это примерно 50 млн та
релок. То есть за три года выпустят по тарелке 
на каждого жителя РФ. Для сравнения: в целом 
российский рынок посуды в прошлом году вы
рос до 26,3 млрд. рублей. Если считать в услов
ных тарелках, их расходится порядка 250 млн. в 
год. При этом, что поразительно, посудный им
порт как таковой давно сошел на нет. Во всяком 
случае, по официальным данным Таможенной 
службы, за весь 2015 год в Россию ввезли посу
ды на смешные, по сравнению с общим разме
ром рынка, 858 млн. руб. Причем 70% импорта 
дал не Китай, а Германия и Чехия. 

Источник:  www.steklosouz.ru
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КОЛЛЕКЦИИКОЛЛЕКЦИИ

БАНКА ДЛЯ КОФЕ... 
ЕДИНСТВЕННАЯ В 
СВОЕМ РОДЕ
Эта банка от Gocce создана специально для длительного 
хранения кофе. Она изготовлена из органического стекла 
со светонепроницаемым покрытием для защиты от 
преждевременного разрушения. Крышка банки плотно 
закрывается, что позволит надолго сохранить вкус и 
аромат кофе. Благодаря своей компактности емкость не 
займет много места в шкафу и идеально поместится в 
дверце холодильника. При желании ее можно 
использовать для хранения не только кофе, но и других 
сыпучих продуктов. 
Объем 700 мл. Пригодна для мытья в посудомоечной 
машине.

Gocce
www.posudamart.ru

СПЕЦИАЛЬНО ДЛЯ 
РЕБЕНКА!
Набор для малышей от Fabrikators создан для 
приучения ребенка к столовым приборам и посуде. 
Эргономичная форма приспособлена специально 
для детей и помогает развивать двигательные 
навыки, а также правильные привычки за столом. 
Посуда не содержит бисфенол А.

Fabrikators
www.fabrikators.com

КОРАЛЛОВЫЙ БОКАЛ
Легкий и яркий дизайн бокала Tiffany от Guzzini будто намекает на 
освежающие лимонады, бодрящие соки и цитрусовые коктейли. 
Сосуд отличается конической формой и прозрачным материалом 
кораллового оттенка, который придает бокалу характерный блеск. 
Сверкающий эффект усиливается на солнечном свету, поэтому бокал 
станет отличным решением для подачи напитков на свежем воздухе. 
Идеально подойдет для ежедневного использования, добавив яркий 
акцент пространству кухни или гостиной. 

Tiffany
www.finedesigngroup.ru

КОМБУчА – ДЛЯ 
ТЕБЯ

Емкость для хранения и подачи комбучи объемом 
315 мл от Mortier Pilon имеет откидную крышку 
fliptop и механизм на защелке для ее фиксации. 
Комбуча (или «чайный гриб») – слегка 
газированный напиток, который получают в 
процессе выращивания специальной культуры с 
полезными бактериями. В первую фазу комбучу 
настаивают на сладком чае, а затем готовый 
продукт переливают в специальную емкость для 
употребления и дальнейшей ферментации (что 
возможно благодаря герметичной крышке). 
Таким образом вкусовые свойства напитка 
усиливаются, а в основной банке освобождается 
место для новой партии комбучи. Практичная 
крышка позволяет использовать емкость не 
только для комбучи, но и для других напитков.

mortier Pilon
www.designboom.ru
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ЯЕ!
Разать!

Silikomart
www.silikomart.com

ЯЕ!
Разать!

WmF
www.wmf.it

ЯЕ!
Разать!

WmF
www.wmf.it

ЯЕ!
Разать!

one Touch
www.onetouchproducts.com
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ЯЕ!
Разать!

SPAL
www.spal.pt

ЯЕ!
Разать!

Silikomart
www.silikomart.com
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Опрос показал, что в 
условиях сложной экономи
ческой ситуации на россий
ском потребительском рын
ке и роста цен на широкий 
ассортимент продуктов пи
тания, в среднем общие рас
ходы домохозяйств на прио
бретение товаров FmCG уве
личились на 14%. 

При этом интересно, что 
сегодня (в отличие от кризи
са 200809 г.) фактор «луч
шей цены» для потребителя 
не является единственным 
критерием выбора торговой 
точки. Наряду с ним большое  
значение, как указывают са
ми потребители, участвовав
шие в опросе, при выборе 
торговой точки имеют такие 
факторы, как удобная лока
ция и широкий ассортимен
тный ряд магазина. 

Среднестатистический 
российский покупатель, по 
данным «РОМИР», не только 
нарастил в мае 2015 года 
средний чек на почти 10% (в 
сравнении с маем 2014 го
да), но и стал исследовать 
больше магазинов, чем ра
нее. Этот факт, в частности, 
отражается в том, что часто
та визитов в магазины за год 
увеличилась у россиян на 
7%. Это связано с поиском 
потребителями наиболее 
удобных и выгодных вариан
тов покупок. 

Основные стратегии эко
номии покупателей при по
купках товаров FmCG сегод
ня можно поделить на четы
ре основные категории. Так, 
24% потребителей указали, 
что ищут магазин с наиболее 
низкой ценой. Эта группа по
купателей в сетях дискаунте
ров и сегодня перетекает из 
магазина в магазин в пои
сках наиболее выгодных це
новых предложений. 

Наибольшая по величине 
группа потребителей – 28% 
опрошенных – сменили стра
тегию потребления на более 
рациональную, ведя учет 

расходов и потребления и 
отказываясь от импульсных 
покупок. Оптимизация про
дуктовой корзины при этом 
идет у них за счет вторичных 
категорий. 

Третья категория – 22% 
опрошенных указали, что в 
целом сохранили свою кате
горийную структуру потре
бления, перейдя с товаров А
брендов на товары B и С  
брендов и на СТМ торговых 
сетей. Эта категория покупа
телей имеет сегодня наи
меньшую лояльность к опре
деленным брендам товаров. 
Эта категория потребителей 
имеет наибольшее значение 
для развития направления 
СТМ у ритейлеров. 

«РОМИР» привел ряд 
данных, характеризующих 
покупки потребителей това
ров СТМ в различных феде
ральных сетях. Так, 4% опро
шенных покупали СТМтова
ры в «АШАН», 2% – в «О’Кей», 
10% – в X5, 5,6% – в «Дикси», 
6% – в «Магните», и 3,7% – в 
«Ленте». При этом 68% опро
шенных хотя бы раз в квар
тал покупают СТМ в какой
либо категории. Наконец, 
10% покупателей указали в 
ходе опроса, что экономят 
само время, удерживаясь от 
«лишних» покупок, сократи
ли частоту походов в магази
ны и составляют списки про
дуктов, чтобы держать свой 
бюджет под контролем. 

Если говорить об этом 
показателе частоты походов 
в магазины, то у 64% про
центов опрошенных частота 
походов в розничные мага
зины возросла, а 36% указа
ли , что она осталась такой 
же либо уменьшилась. Наи
больший рост частоты посе
щений, судя по опросам по
требителей, фиксируется у 
сетевых дискаунтеров – 
10%, на 7,8% стали чаще по
сещать гипермаркеты, на 
0,2% выросла частота посе
щений магазинов у дома. 

При этом формат рыноч
ной торговли явно не справ
ляется с кризисными запро
сами покупателей, демон
стрируя их явный отток: 
частота посещений рынков 
покупателями в мае снизи
лась на 6,6% по сравнению с 
аналогичным периодом 
прошлого года. 

Наконец, крайне показа
тельным представляется тот 
факт, что 16% покупателей, в 
мае 2015 года указавших, 
что «не экономят» и «не при
дают значение цене», напро
тив, в кризис не уменьшили, 
но и нарастили свои расходы 
и увеличили сумму среднего 
чека в розничных магазинах. 

Это объясняется тем, что 
для данной группы домохо
зяйств характерен иной тип 
экономии бюджета: присут
ствовавшие в нем ранее зна
чительные суммы расходов в 
канале hoReCa резко сокра
тились и «перетекли» в канал 
розничных сетевых магази
нов: данные домохозяйства 
стали практиковать потре
бление продуктов дома. За
метим, что доля «не экономя
щих» на продуктах снизилась 
почти вдвое по сравнению с 
прошлым годом – в мае 2014 
года так отвечали 28% опро
шенных (сегодня 16%). 

Материал подготовлен и 
опубликован на портале 

Retail & Loyalty

НЕБОЛьШАЯ ВЫБОРКА РОЗНИЧНЫХ 
МАГАЗИНОВ ПОСУДЫ ПО Г. МОСКВЕ

По подсчетам аналитиков компании 
Jll (Jones lang laSalle), впервые с 2007 
года первый квартал 2016 года охарак
теризовался нулевым вводом торговых 
центров в российской столице. Для 
сравнения, за первые три месяца 2015 
года на рынок вышло около 250 тыс. кв. 
м качественных торговых площадей, 
что стало абсолютным рекордом.

Несмотря на слабое начало, в целом 
в 2016 году в Москве может быть введе
но около 460 тыс. кв.м торговых цен
тров, и основная часть этого объема за
явлена на второй и третий кварталы. 
Среди крупнейших объектов, анонси
рованных на 2016 год, торговые центры 
«Ривьера», «Рига Молл», «Океания», 
«Бутово Молл», «Полежаевская». 

Российский рынок ритейла в буду
щем году ускорит консолидацию в 
пользу федеральных сетей, а слабые 
потребительские настроения заставят 
продавцов бороться за клиентов, рас
сказала в интервью РИА «Новости» 
младший директор аналитической 
группы по потребительскому сектору 
Fitch Татьяна Бобровская.

– Главной сложностью для рынка ри
тейла РФ в 2016 году будут оставаться 
слабые потребительские настроения на 
рынке и сохранение основного фокуса 
потребителей на цене товаров. Паде
ние реальных располагаемых доходов 
населения (5,6% в октябре 2015 года, 
по данным Росстата) и низкий уровень 
потребительской уверенности означа
ют, что рост продуктовой корзины поку
пателей будет оставаться под давлени
ем», — пояснила она. 

Если говорить о настрое на потре
бительском рынке товаров народного 
потребления, то он пессимистичен. 
Этим объясняется отсутствие открытия 
новых сетевых маркетов в 2015 году. 
Введение в 2016 году новых торговых 
сетей говорит о возможном выходе из 
кризиса и надежде на увеличение по
требительской корзины покупателя.

ПОРТРЕТ ПОКУПАТЕЛЯ ПОСУДА. ГДЕ ПРОДАВАТЬ?
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согласно данным исследования «РОМиР», сегодня средний располагае-
мый доход среднестатистического российского домохозяйства составляет 
56 тыс. рублей в месяц, из которых порядка 30% потребители тратят на 
приобретение товаров FMCG. 

К сожалению, в отличие от Европы и америки в России нет большого числа 
профессиональных площадок по продаже изделий для стола, куда входит 
сервировочная посуда, наплитная посуда, столовые приборы, хозтоварная 
группа и сопутствующие товары. в основном покупатель за посудой идет 
или на рынки, которые исчезают с космической скоростью, или в крупные 
торговые сети.  


