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Покупайте в России:

"Комплексбар":
Москва,  ул. Годовикова, 9/31.
Тел. +7 (495) 411%90%40
aser@complexbar.ru

"Мастергласс"
Москва, ул. Кантемировская, 61.
Тел. +7 (495)%925%75%07
mail@masterglass.ru

"Радиус"
Москва, 2%я ул. Энтузиастов, 
5, стр. 11.
Тел. +7 (495) 231%70%30
radius@radius.ru

* Кристальное стекло, без свинца.

www.fd.com.tr

*
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ПОДПИСКА 2010

Оплату подписки необходимо
произвести не менее чем за 20 дней
до выхода подписного номера.

Подписка открыта для всех жела%
ющих, проживающих на территории
РФ, а также в странах ближнего и
дальнего зарубежья. Стоимость
подписного издания (кроме  дальне%
го зарубежья) включает почтовую
доставку бандеролью.

Для осуществления оплаты
вырежьте заявку, заполните и вы%
шлите на адрес редакции. После по%
лучения заполненного бланка мы
перешлем вам счет, который опла%
чивается как по безналичному рас%
чету, так и наличными средствами в
любом отделении Сбербанка. Напо%
минаем, что с 2006 года журнал вы%
ходит 6 раз в год.

При заполнении разборчиво ука%
жите название своей организации
(получателя), ИНН, КПП, почтовый
индекс, адрес доставки и количест%
во номеров.

Стоимость одного номера % 
180 руб. для подписчиков РФ. 

Для жителей дальнего зарубежья
стоимость подписки одного номера
450 руб. Оплата производится в
рублях, доставка наложенным пла%
тежом.

Юридическим лицам, оформившим
подписку,  в обязательном порядке вы%
сылаются отчетные документы.

На все вопросы, связанные с по%
лучением журнала, вам с удовольст%
вием ответят по тел.: 

8 (495) 718966911 
8 (495) 780924953

Журнал издается с 2004 года. Издание за�
регистрировано в Федеральной службе по
надзору за соблюдением законодательства в
сфере массовых коммуникаций и охране
культурного наследия. Свидетельство о реги�
страции средства массовой информации ПИ
№ ФС77�35054 от 22 января 2009 года.

Редакция не несет ответственности за со�
держание рекламных материалов. Мнение ре�
дакции может не совпадать с мнением авто�
ров. При перепечатке материалов и их ис�
пользовании в любой форме, в том числе и в
электронных СМИ, ссылка на журнал
"ПОСУДА" обязательна.
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Кружка с двойными
стенками

Немецкие изобретатели создали кружку для
чая, которая способна в течение получаса

удерживать лучшую для этого напитка темпе%
ратуру % 58°С. Горячий чай, остыв в кружке до
такой температуры, сохраняет ее без помощи
нагревателей. Кружка при этом не подключа%
ется к термостату и даже не ставится на спе%
циальную подставку с нагревателем. Для под%
держания температурного режима инженеры
использовали технологию теплоизоляции, ко%
торая применяется в строительстве.   

У разработанной учеными кружки двойные
стенки со слоем специально подобранного ве%
щества между ними. Когда в кружку заливают
кипяток, то наполнитель между стенками пла%
вится (и тем самым даже помогает быстрее
остыть), а потом, при достижении температу%
ры замерзания, долго отдает накопленное
тепло чаю.

По материалам www.gzt.ru

Чайник с огоньком

Дизайнеры компании Vincent Reardon

(США) разработали оригинальную модель
фарфорового заварочного чайника, который
можно подогревать. Благодаря трем ножкам
под чайником размещают миниатюрную свеч%
ку. Таким образом, заварка будет постоянно
горячей, а чаепитие еще более романтичным.

По материалам www.vincentreardon.com

Равнение на каталог!

Компания Ritzenhoff&Breker (Германия)
представила новый каталог столовой посу%

ды из фарфора и стекла на 2010 год. Основан%
ная в 1810 году компания Ritzenhoff&Breker яв%
ляется одним из ведущих поставщиков стек%
лянной посуды, фарфора и керамики, подар%
ков и принадлежностей для дома.  

Новая линия 
от Hackman

Компания iittala, производитель посуды под
торговой маркой Hackman, презентовала

новую линию профессиональной посуды %
Rotisser. Посуда Rotisser изготовлена из ано%
дированного алюминия со сверхустойчивым
керамическим покрытием Ceratec. Дизайн но%
вой линии разработан финской студией
Pentagon Design. Сковороды, кастрюли и со%
тейники Hackman подходят для всех типов плит,
в том числе и индукционных.

По материалам www.iittalagroup.com

ДАЛЬНЕЕ ЗАРУБЕЖЬЕ
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Дизайнер Graeme Davies решил объединить функции нескольких кухон%
ных гаджетов в один и придумал оригинальный инструмент % Unitool. Он мо%
жет выполнять функции ложки, маленького сита, лопатки и даже ножа. С од%
ной стороны лопатка имеет острый край, которым можно нарезать нежесткое
мясо или рыбу. Инструмент выполнен из жесткого нейлона,
выдерживающего температуру около 240°С. Этот инструмент был создан для
компании Joseph Joseph, которая занимается разработкой и производством
современной кухонной утвари.      

По материалам  www.novate.ru 

Дизайнер Thomas Feichtner соз%
дал оргинальную коллекцию посуды
для австрийского бренда Stamm. Уз%
кое основание и массивный верх
предметов создают впечатление нес%
табильности, но на самом деле они не
менее устойчивы, чем обычная посу%
да. Еще одной уникальной особен%
ностью коллекции является использо%
вание различных материалов, таких

как серебро, хрусталь и фарфор. Название коллекции Reset (сбросить, уста%
новить вновь) символизирует новый этап для марки Stamm. 

УНИВЕРСАЛЬНЫЙ АКСЕССУАР

ПРОВОКАЦИОННАЯ  КОЛЛЕКЦИЯ

ПОПУЛЯРНЫЕ 
ЦВЕТА ОТ LUMINARC 

АRC International  продолжает  развиваться,  расширяя ассор%
тиментный ряд новыми изделиями. При создании новинок COTTON FLOWER
и LILY FLOWER от LUMINARC,  компания АRC International предложила самые
популярные в последнее время в Европе и России цвета: теплый оранжевый
и мягкий салатовый. Использование облегченной формы тарелок в сочета%
нии с цветочным декором  обещает  интересную цену и долгий  успех коллек%
ции на  европейском рынке. 

ARC International 
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ВЗГЛЯД НА ЧАЕПИТИЕ 

Для многих людей чаепитие % настоящий риту%
ал. Их не устраивает пакетик чая, наскоро залитый
кипятком. Чтобы приготовить вкусный чай, можно
воспользоваться традиционным чайником, а мож%
но и чайным набором, созданным дизайнером Ву9

ком Драговичем (Vuk Dragovic).
Dione Tea Set представляет из себя набор кру%

жек, каждая из которых состоит из двух полусфер и
сеточки между ними. Такая конструкция позволяет,
во%первых, избежать попадания чайных листьев в
кружку, вернее, в ту половинку, из которой вы буде%
те пить. А во%вторых % насытить напиток ароматом

чайных листьев, который не сможет испариться. После заваривания кружку не%
обходимо перевернуть на 180 градусов, чтобы по%
лучить ароматный напиток без листьев.

Набор от Вука Драговича имеет все преимуще%
ства приготовления чая во френч%прессе или чай%
нике, в то же время кружку из этого набора доста%
точно перевернуть % и напиток готов. Очень удобно,
если нужно быстро и без проблем приготовить одну
или две кружки хорошего, ароматного чая.

По материалам www.novate.ru

ПЕРСПЕКТИВЫ ПОСУДЫ ICOOK 

КТО РАБОТАЛ НА БРЕНД DEMEYERE

Британский архитектор Джон Паусон попробовал себя в достаточно неожи%
данном качестве, создав полноценную коллекцию посуды для бренда Demeyere.
Паусон, чей стиль отличают узнаваемые чистые, простые линии и множество сво%
бодного пространства, сохранил свои традиции и в новой коллекции: посуда ди%
зайна Паусона отличается сочетанием функциональной изысканности и фор%
мальной простоты. По словам самого Паусона в интервью NY Times, он попытал%
ся создать посуду, которая была бы одновременно и достаточно привлекательной
для того, чтобы украсить самый роскошный обеденный стол, и легкой в обраще%
нии. В коллекцию вошло в общей сложности семь предметов % от сковородок и
кастрюль до сотейников. Стоимость полного набора составляет порядка $1140. 

По материалам www.luxemag.ru

Компания Amway, развивающая бренд посуды iCook, отметила положитель%
ную динамику после запуска данного бренда на российском рынке. По словам
гендиректора Amway в России Ричарда Стивенса, посуда и кухонные принадлеж%
ности iCook были впервые представлены в России только в этом году, в июне. В
июле продажи составили 106 млн руб. До конца года эта сумма, по оценкам ком%
пании, может составить 600%700 млн руб. Это сопоставимо с тем, сколько прода%
ется этой посуды во всей Европе в год % $24,8 млн. Компания Amway специали%
зируется в области прямых продаж широкого ассортимента продукции для кра%
соты, здоровья и ухода за домом. 

По материалам www.slon.ru
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Дизайн%студия Nicepond из Великобрита%
нии разработала дизайн упаковки для

английской сети магазинов Lakeland Tri9Ply,
специализирующихся на продаже посуды.

В Nicepond предложили необычное реше%
ние и упаковали серию сковородок и каст%
рюль в треугольные картонные коробки с
крышкой.

По материалам www.unipack.ru

Компания Joseph Joseph презентовала но%
вую концепцию разделочной доски "с сек%

ретом". Сбоку доски есть специальный карма%
шек, в который можно убирать нож. Такая сис%
тема удобна, когда вы собираетесь на шаш%
лык, берете в дорогу множество овощей,
фруктов и, конечно, мяса, а нож приходится
заворачивать в газету или класть в специаль%
ный футляр. 

По материалам www.novate.ru

Нетривиальная
упаковка 

Доска с секретом

В США Комиссия по безо%
пасности потребительских
продуктов % U.S. Consumer

Product Safety Commission

запретила к использованию
чугунную посуду под маркой
Paula Deen. Произведенные в
Китае сковороды из черного
чугуна (всего около 51 тыс.
единиц) опасны тем, что при
нагревании могут трескаться
и попросту разлететься на

куски. Посуда продавалась через телемагазин QVC, в адрес которого получено
около 80 сообщений о случаях растрескивания.

По материалам www.cpsc.gov

В США РАЗОБЛАЧИЛИ ЧУГУННУЮ
ПОСУДУ PAULA DEEN (КИТАЙ)

Британцы создают
безопасную пивную
кружку

Британская фирма Design Bridge работает
над созданием новой пивной кружки, кото%

рая будет безопаснее традиционных стеклян%
ных. Соответствующее поручение фирма по%
лучила в рамках антикриминальной инициати%
вы под названием Design Out Crime, которую
продвигают британское МВД (Home Office) и
Совет по дизайну. По подсчетам правоохрани%
телей, в Великобритании каждый год происхо%
дит 87 тыс. криминальных инцидентов "с учас%
тием" стеклянной посуды, и в основном речь
идет о пинтах (pint glass), которые подвыпив%
шие граждане используют не по назначению.  

Фирма сосредоточится на двух направле%
ниях. Во%первых, займется поиском того, что
можно добавить к стеклу, чтобы сделать ста%
каны безопаснее. 

% Например, можно попытаться покрыть
стекло веществом, которое гарантирует, что
кружка не разобьется на куски, % говорит отве%
тственный за проект дизайнер Ник Веребелый
(Nick Verebelyi). Второй путь, по его словам,
это "полная смена парадигмы", то есть поиск
новых материалов и форм.

% Мы могли бы сделать что%то радикаль%
ное, совершенно непохожее на стекло и плас%
тик. Помните, много лет назад люди пили из
оловянных кружек? Вот это и был существен%
ный сдвиг парадигмы, % объясняет Веребе%
лый. % Конечно, мы понимаем, что у карди%
нальных изменений всегда находятся много%
численные противники, поэтому нужно сде%
лать пинту приемлемой, желанной и просто
клевой. 

Показать несколько прототипов Design
Bridge обещала в декабре нынешнего года.

По материалам www.membrana.ru 
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www.tavtorg.ru
Дистрибьютор торговых марок 

TVS и Tima: ооо «ТАВ9торг»

www.tavtorg.ru
Дистрибьютор торговых марок 

TVS и Tima: ооо «ТАВ9торг»

Керамическое 
покрытие

нового поколения
www.eeccoo--ookk..iitt

Sofia 
induction

Titan granit

TimA®

Погружение в стиль
Венеция, Рим, Милан 

на вашей кухне

Россия, г. Москва, ул. Газгольдерная, д. 6а  Телефон: +7 (495) 777%13%93

НОВИНКИ

от TVS
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ПРОЧНОСТЬ И ЛЕГКОСТЬ ОТ
PASABAHCE

Компания Pasabahce
с радостью сообщает о
начале производства в
России долгожданных
тарелок Marine, Atlan9

tis, Invitation, Sultana и
Pati9sserie. 

Тарелки производятся
на центрифуге, а это оз%
начает, что они более тон%
кие и легкие по сравнению с прессованными аналогами. Кроме того, они более
доступны по цене.

Чтобы посуда не только радовала глаз своей прекрасной формой и изящ%
ностью, но и долго служила, компания Pasabahce позаботилась о ее прочности.
Эти на первый взгляд хрупкие изделия готовы противостоять любым ударам и
температурным шокам, ведь они выполнены из закаленного стекла. 

Новинки от Pasabahce позволят вам не только изысканно сервировать стол,
но и подогревать ваши кулинарные шедевры в СВЧ%печах. Эта практичная посу%
да не боится посудомоечных машин.

КИТАЙСКИЕ
СТАЛЕПРОИЗВОДИТЕЛИ

ПРИОСТАНОВЯТ ПРОИЗВОДСТВО 
Крупнейшие игроки китайского рынка нержавеющей стали, среди которых

компании Baosteel Stainless и Shanxi Taigang Stainless Steel, объявили о вре%
менной остановке части своих мощностей для проведения планового ремонта в
октябре текущего года. В китайских компаниях решение объясняют слабым
спросом на металл в настоящее время и желанием стабилизировать цены. В
свою очередь тайваньские производители нержавейки % Yusco и Tang Eng Iron

Works, напротив, хотят вывести производство на полную мощность в сентябре.
Ранее сообщалось, что китайское правительство может ввести 17%%ную на%

логовую скидку вместо нынешней 13%%ной на экспорт нержавеющей стали. Та%
ким образом правительство КНР намерено помочь местным производителям в
конкурентной борьбе с иностранными производителями и избавить внутренний
рынок Китая от перенасыщения. 

По материалам www.ChinaPRO.ru

"ЛЕСТНИЦА ВКУСА" ОТ AXUM 

Фабрика Axum (Чехия)
представила ряд иннова%
ционных форм из стекла
для сервировки фуршет%
ного стола. Среди них ва%
риации форм лестниц,
позволяющих размещать
на их ступенях мини%за%
куски. Это модное нап%
равление ранее уже было
представлено нескольки%
ми модификациями изде%
лий большого размера
48х60 см.

Также среди новинок % дизайнерская коллекция стеклянных менажниц,
секционных тарелок, вариации мини%тарелок с выемками, назначение кото%
рых широко варьируется от подачи комплиментов до десертов, салатов и ос%
новных блюд. Изделия можно приобрести с московского склада компании
"Ина Интернешнл", которая является официальным представителем фабрики
Axum в России. 

Линия AROM'UP бренда Chef&Sommelier

(ARC International) получила премию Grand
Prix Table&Cadeau 2009 (категория "Бар и Вино%
делие") на выставке Maison&Objet, которая
проходила в начале сентября в Париже. Ди%
зайн, инновационность, технологичность, дос%
тойная цена и упаковка покорили членов жюри.
В 2006 году эту награду получила линия OPEN
UP, что демонстрирует потенциал бренда в
сфере разработки инновационных коллекций
для вин. AROM'UP представляет собой набор из
четырех бокалов, дизайн каждого из которых
разработан с учетом основных ароматов вин. 

Бокалы AROM'UP
наградили 

Коллекция, представленная компанией
Silikomart, напоминает настоящие шоколад%

ки и призвана развлекать и удивлять. Силико%
новые кулинарные формы для выпечки напол%
нены творческим потенциалом своих создате%
лей. Здесь есть самые разнообразные фигур%
ки, которые можно собирать в целые коллек%
ции. На столе это выглядит потрясающе!

Интересно, что помимо запекания формы
могут быть использованы для охлаждения и да%
же замораживания. Диапазон температур, ко%
торый они выдерживают, от %60° до +230°С. По%
этому ассортимент блюд с такими формами
значительно увеличивается. Это могут быть пе%
ченья, шоколад, конфеты и другие изыски кули%
нарии. Также формы наделены изумительной
эластичностью и выдерживают до 3 тыс. силь%
ных сгибаний в одной точке. Пища не пригора%
ет к внутренним стенкам форм, к тому же фор%
мы легко моются в теплой воде, а также при%
годны для мытья в посудомоечных машинах.

Новая коллекция 
"шоколадок" от

Silikomart 

Бесконечные
возможности подносов
GINCO

Компания "Радиус" представила новинку от
ведущего мирового производителя столовых

приборов и предметов сервировки итальянской
компании Broggi % серию Ginco. Сочетание под%
носов небольших размеров из темного дерева с
различными деревянными взаимозаменяемыми
вставками, а также стеклянные и фарфоровые
чаши, стаканчики, мини столовые приборы и
держатели необычной формы позволят соста%
вить неограниченное число комбинаций для по%
дачи блюд. Различные материалы и формы сде%
лают сервировку стола необычной и привлека%
тельной. Ginco % это уникальная серия, которую
можно использовать как для подачи комплимен%
тов, так и для подачи порционных закусок на
фуршетах и банкетах.
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"Рамо" 
открывает 
новый магазин

О Skeppshult можно 
прочитать на сайте 
по−русски

Всентябре компания "Рамо" открыла новый
магазин "Ножи%Подарки" в Москве (ул. Пок%

ровка, 12/1). 

Новые коллекции 
в компании 
"Сухаревка" 

Врозничный магазин Cash&Carry компании
"Сухаревка" поступила новая партия про%

фессиональной посуды из стеклокерамики
фирмы ARC (Франция). Среди новинок также
профессиональная стеклянная посуда произ%
водства Франции и Турции. В магазине всегда
имеется выбор профессионального кухонного
инвентаря и наплитная посуда, кондитерские
принадлежности и барные аксессуары.

Популярность товаров российского производства
для отечественных потребителей с каждым днем ста%
новится более очевидной. Компании, много лет зани%
мающиеся дистрибуцией,  сегодня тесно работают с
отечественными поставщиками.  Товары под маркой
"сделано в России", как правило, отличаются высо%
ким качеством, которое гарантируется ГОСТом, и
давно известны на рынке, а также доступны по цене.

Одним из крупных производителей, выпускающих
продукцию мирового уровня в России, является завод по производству изде%
лий из нержавеющей стали  ОАО "ТРУД%ВАЧА" (Нижегородская область).  Ис%
тория существования производства насчитывает около 180 лет.   За это время
накоплен уникальный опыт  производства, разработки и введения на рынок  но%
вых товаров,  создания  современного дизайна и упаковки, удовлетворяющих
вкусам самого взыскательного покупателя.

Сегодня ОАО "ТРУД%ВАЧА"  производит более 1 500 наименований продук%
ции: столовых приборов и  кухонных принадлежностей из нержавеющей стали,
разделочных досок, топоров, товаров для пикника и отдыха.  

Для того чтобы обеспечить максимальный рынок сбыта, ОАО "ТРУД%ВАЧА"
как производитель и ООО "ДОМЙЕС"  как торговая компания организовали
московское представительство завода. 

В планах  "ДОМЙЕС" % активное развитие новых рынков: работа с сетевой
розницей,  оснащение предприятий общественного питания и индустрии гос%
теприимства,  участие в государственных и коммерческих тендерах и аукцио%
нах,  поставки на региональные рынки.  Для каждого сегмента существует спе%
циально разработанная ассортиментная линейка, в которой учтены предпочте%
ния по комплектации, упаковке, виду продукции. 

В поддержку товаров ОАО "ТРУД%ВАЧА"  планируется провести ряд марке%
тинговых мероприятий % рекламные кампании в СМИ,  различные акции и скид%
ки для магазинов, принять участие в специализированных выставках.  

"ДОМЙЕС" предлагает не только продукцию по ценам производителя в
Москве, но и предоставляет возможность размещения прямых заказов на про%
изводство под частными марками. Эта услуга особенно актуальна для розни%
цы,  для крупных компаний%импортеров из России и СНГ, рекламных агентств.
Большие заказы можно разработать, разместить и производить в "шаговой"
доступности от изготовителя, непосредственно контролируя все стадии про%
изводства.

Вся линейка продукции "ТРУД9ВАЧА" представлена 

в демонстрационном зале в офисе компании "ДОМЙЕС" 

по адресу: г. Москва, ул. Генерала Тюленева, 25А. 

Тел. +7 (495) 339955922

www.domyes.ru

ВСЯ  ЛИНЕЙКА 
ПРОДУКЦИИ "ТРУД−ВАЧА"

ТЕПЕРЬ ТОЛЬКО RONA

Как стало известно из первоисточника, 16 сентября этого года словацкая
компания RONA окончательно объединила под своей крышей  несколько чешс%
ких заводов из Богемии (города: Новый Бор, Королинка), которые раньше вы%
пускали продукцию под другим брендом. Последний платеж по выкупленным
чешским заводам стал сигналом к действию нового производственного объе%
динения и реализации задуманных целей.

Новый хозяин % RONA % один из старейших в Словакии заводов, выпускаю%
щий посуду из хрусталина (хрустальное стекло), планирует в дальнейшем еще
больше внимания уделять вопросам развития и наращивания объемов выпус%
ка уникальных бокалов и фужеров из фирменного стекла. Сегодня завод рабо%
тает по четырем основным направлениям: выпуск гладкого стекла, выпуск
гладкого профессионального стекла, любые виды декорирования, ручная ра%
бота. Наряду с непревзойденным качеством, экологической безопасностью и
неповторимым дизайном рестораторов привлекает стойкость к механическим
повреждениям посуды этой марки.

На сегодняшний день марка RONA стала крупнейшим и в сущности един%
ственным в мире брендом, предлагающим покупателям огромный выбор и
достаточное количество продукции такого рода. Стекло RONA благодаря тех%
нологии упрочнения тепловым шоком обладает высокой ударопрочностью, не
лопается при изменении температурных режимов в посудомоечных машинах и
устойчиво к механическим повреждениям.

Открылся официальный русскоязычный сайт
производителя чугунной непокрытой посу%

ды премиум%класса Skeppshult. На сайте
www.skeppshult.ru представлена подробная ин%
формация о всей продукции шведской компа%
нии: как посуде, так и товарах для дома и ин%
терьера, а также история компании, условия
25%летней гарантии на посуду, информацион%
ные статьи и уникальные рецепты блюд, готовя%
щихся в чугунной посуде, и, конечно, новости
компании.

Известный шведский производитель непок%
рытой чугунной посуды премиум%класса компа%
ния Skeppshult расширила ассортимент чугун%
ных изделий, вышедших из%под карандаша зна%
менитого шведского дизайнера Эрнста
Кирхстейгера (Ernst Kirchsteiger), еще двумя
противнями (полуторалитровым и порционным
на 350 мл), в дизайне которых, как и в родона%
чальнике серии, прослеживается стиль рококо.
Также Skeppshult объявляет о выходе новой се%
рии "Дикая коллекция". Все предметы, входя%
щие в эту серию, разработаны совместно с по%
пулярным шведским шеф%поваром Бренстре%
мом (Erik Brennstrom) и благодаря ненагреваю%
щимся стальным ручкам могут использоваться
как на кухне, так и в "диких" условиях на манга%
ле или даже на открытом огне. Более подробно
об этих и других новостях от шведского произ%
водителя можно узнать на официальном рус%
ском сайте www.skeppshult.ru .
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Фарфоровые "Грезы" 
от компании "Пилот МС"  

Компания "Пилот МС" представила новинку %
фарфоровые подарочные наборы ТМ Grazie

(Китай). Тонкие фарфоровые чашки и блюдца с
золотой обводкой, цветочные декоры в совре%
менном исполнении  % классические варианты по%
дарков на все времена! В настоящее время пред%
лагаются 4%х предметные наборы (2 чашки+блюд%
ца), 12%ти предметные (6 чашек+блюдца), 13%ти
предметные (чайник, 6 чашек и блюдца).

Большая кружка...
Для кофе! 

Вассортименте продукции BIOSTAL появи%
лись новые кофейные кружки серии "Офис".

Кружки объемом 300, 350, 400 и 500 мл упакова%
ны в оригинальные подарочные коробки.

Справка. Компания "Биосталь" работает в Моск�
ве с 1993 года. В 2005 году вывела на российский ры�
нок продукцию под собственной торговой маркой

BIOSTAL®. На сегодняшний день ТМ BIOSTAL® � это
более 150 современных моделей термосов, термо�
кружек и фляжек.

В ассортименте посуды ТМ "АМЕТ" (серия посуды "Классика9Прима") поя%
вились новинки: кастрюли для варки мантов (5 л) с теплораспределительными
слоями 1с2340 (с тремя вставками) и 1с2341 (с двумя вставками), кастрюли 2,5 л
ТРС%3 с металлической и стеклянной крышками и прутковыми ручками (1с2343 и
1с2344), сотейники 2 и 3 л со стеклянными крышками (1с2347, 1с2348). Серия
"Классика%Прима" выполнена с теплораспределительным слоем из алюминия и
защитной пластиной из нержавеющей стали (ТРС%3, или "тройное" дно).

НОВИНКИ АШИНСКОГО ЗАВОДА 

Торговая фирма "Марита" представила две новинки от компании Curver.
Первая % емкости для продуктов "Мультиснап" (серия Disney). Пластиковые ем%
кости имеют удобную форму, выполнены из экологически чистых материалов,
имеют яркий привлекательный дизайн с любимыми героями мультфильмов
Disney % все это делает их идеальными для школьных завтраков. Емкости вы%
пускаются в трех объемах: 0,6, 0,9 и 1,2 л.

Вторая новинка  % тортовница с дополнительным подносом внутри Party

Box. Два варианта укладки подноса создают много возможностей для хране%
ния ваших кулинарных творений. Тортовница Party Box идеально подходит для
хранения тортов, теста, мяса, бутербродов и многих других продуктов, а плос%
кая форма позволяет легко разместить ее в любом холодильнике. Дополни%
тельный поднос позволяет хранить отдельно разные виды продуктов.

ЕМКОСТИ 
ДЛЯ ШКОЛЬНЫХ ЗАВТРАКОВ 

Этой осенью компания "Элитар" предлагает
обратить внимание покупателей на цветочный де%
кор классического немецкого фарфора. Так, нап%
ример, новый декор Katharina от немецкого про%
изводителя с многовековой историей Weimar
Porzellan создаст впечатление непроходящего ле%
та. Он несет в себе не только летнее настроение,
но и создает атмосферу уюта и тепла. 

КЛАССИЧЕСКИЙ ФАРФОР
С НОВЫМ ДЕКОРОМ 

Дятьковский хрустальный завод представил
на конкурс "100 лучших товаров России" из%

делия, победившие в региональном конкурсе:
композицию "Хрустальный экспресс", сувенир
"Шапка Мономаха", набор для вина "Барыня". 

Дятьковский хрусталь
и 100 лучших товаров
России

Во втором квартале 2009 года ОАО "АК "Лысьвенский металлургический за%
вод" начало получать прибыль. Об этом сообщил газете "Новый компаньон" ге%
неральный директор предприятия Владимир Ганьжин. По его словам, ЛМЗ
сработал с убытком в первом квартале 2009 года, во втором была получена не%
большая прибыль и сейчас эта тенденция сохраняется. Прибыль получена на
двух направлениях деятельности ЛМЗ % производство стальной эмалирован%
ной посуды и выпуск электрических и газовых плит. Согласно данным офици%
альной отчетности предприятия по РСБУ за первый квартал 2009 года плиты
принесли 23,6% дохода (112,509 млн руб.), посуда % 44,8% (213,574 млн руб.).
Во втором квартале пропорция изменилась: доля выручки от продаж плит сни%
зилась до 5,3% (17,393 млн руб.), а доход от реализации посуды вырос до
62,5% (205,483 млн руб.).

Основным фактором снижения выручки является прекращение ЛМЗ ком%
мерческой деятельности по реализации бытовых плит (продажи осуществляет
дочернее общество ООО "ЛМЗ%ПП" самостоятельно). По данным отчетности
ЛМЗ, валовая прибыль во втором квартале 2009 года выросла на 9,5% (с
68,053 млн руб. до 75,781 млн руб.), чистая прибыль получена в размере
10,268 млн руб. (в первом квартале убыток составил 6,551 млн руб.).

Владимир Ганьжин отметил, что ЛМЗ выпускает посуду "ниже спроса", но
увеличивать объемы не планирует, так как "рынок потребления непредсказуем".

По материалам www.advis.ru

ЛЫСЬВЕНСКИЙ  ЗАВОД 
НАЧАЛ ПОЛУЧАТЬ ПРИБЫЛЬ



ООО "ИнтЕрос"

ИнтЕрос: Россия г. Тверь ул. Вагжанова 6
Тел.   +7 (4822) 49 38 11 Тел/факс +7 (4822) 49 38 33
www.interos9posuda.ru Е%mail:office@interos%posuda.ru  |   interos%posuda@mail.ru



СТЕКЛОКЕРАМИКА
ОТ КОМПАНИИ "КЛЕН"

Компания "Клен" представляет но%
винку сезона % посуду из стеклокера%
мики! 

Изготовленная из высококачествен%
ного сырья, новая посуда прочна и гиги%
енична, долговечна и не подвержена
деформациям. Элегантная и изящная
посуда из стеклокерамики с плавным
рельефным узором по краю изделий ве%
ликолепно смотрится на столе и сможет
стать украшением интерьера вашего
ресторана. 

В наличии широкий сервизный ряд:
глубокие и мелкие тарелки, блюда, са%
латники, чайные и кофейные пары. 

Тел. +7 (495) 925900987, 

898009200900987

www.KLENMARKET.RU
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"КОРАЛЛ" РАЗВИВАЕТСЯ
В РЕГИОНАХ

Сеть магазинов "Коралл" продол%
жает свое развитие в регионах. В на%
чале сентября 2009 года был открыт
новый магазин в г. Тамбове в ТЦ Real,
который стал 33%м магазином сети.
Ассортимент магазина насчитывает
около 1 800 ассортиментных позиций,
планируемый средний чек 600 руб. 

В настоящее время ведется работа
по открытию еще нескольких магази%
нов в ЦФО. До конца года  будут откры%
ты магазины в г. Липецке (2%й магазин
сети "Коралл" в городе), г. Воронеже и
г. Тарусе Калужской области.  

www.korallshops.ru

ДОЛГОЖДАННЫЕ НОВИНКИ −
КЕРАМИЧЕСКИЕ НОЖИ ОТ ТIМА

Циркониевая керамика по своим свойствам (в
частности, по уровню твердости) очень близка к ес%
тественным алмазам. Керамика % это чистая и  здо%
ровая альтернатива металлу. Поэтому ведущие
компании, следящие за передовыми технологиями,
предлагают использовать керамические ножи
вместо стальных.

В отличие от стальных ножей керамические не
переносят ионы металла в пищу, не разрушаются от
кислот и жиров, никогда не заржавеют. Керамичес%
кий нож % это экология на все 100%. Керамические
ножи от торговой марки TimА % это удовольствие, ко%
торое испытает каждый, кто занимается приготов%
лением еды у себя дома, а также тот, кто готовит на
профессиональном уровне.

Дистрибутор торговой марки TimA 

ООО "ТАВ9торг" 

Тел.: +7 (495) 777913929,

(495) 777913993 

www.tavtorg.ru

Посудой An&Angel
заинтересовались
японские продавцы

Латвийская фирма Angel Glass Design, прод%
вигающая торговую марку посуды

An&Angel, работает в сфере инновационной и
функциональной посуды из стекла и кристал%
лов. На выставке Interior Life Style 2009 Tokyo
коллекциями компании заинтересовалось
японское предприятие, торгующее деликатеса%
ми: оно находилось в поиске оригинальной по%
суды для своих торговых точек. После трех ме%
сяцев переговоров латвийское предприятие
получило первый заказ от японских партнеров,
и теперь посуда An&Angel будет выставлена на
стендах магазинов деликатесов в японских тор%
говых центрах.

В Керчи прошел съезд
эмалировщиков

ВКерчи прошел IV съезд Украинской ассоци%
ации эмалировщиков (УАЭ). Гостей из раз%

ных уголков страны принимал Керченский ме%
таллургический комбинат. 

Основная цель встречи % объединение уси%
лий всех специалистов отрасли, для того чтобы
способствовать выпуску конкурентоспособной
эмалированной продукции. Участники съезда
обсудили главные вопросы отрасли: эмалиро%
вание хозяйственной посуды, бытовой и хими%
ческой техники, художественное эмалирование
и новые разработки производства.

% Керченский металлургический комбинат
был открыт относительно недавно и уже успел
пережить трудные времена, когда был вынуж%
ден снизить обороты производства, % расска%
зала президент УАЭ профессор, доктор техни%
ческих наук Людмила Брагина. % Работники за%
вода и его руководитель совершили героичес%
кий поступок: нашли выход из ситуации, и сей%
час мы видим стремление руководства и сот%
рудников вновь сделать все для того, чтобы
это предприятие заняло соответствующее
место на рынке. В настоящее время на комби%
нате наблюдается грамотный менеджмент и
маркетинг, а сам завод занимает одно из веду%
щих мест в Европе по объему и качеству про%
изводства.

По материалам www.kerch.com.ua

"Токио" не только отель

Ассортимент компании "Кронос декор" по%
полнился новой серией стеклянной посуды

"Токио".  
Справка. "Кронос декор" � динамично развиваю�

щееся производство, расположенное в г. Гусь�Хрус�
тальный. Декорирование осуществляется как тради�
ционными (нанесение деколи, отводка золотом, руч�
ная роспись, колорирование люстровыми красками),
так и современными методами (напыление низкотем�
пературными красками), что придает изделиям ориги�
нальный, легко запоминающийся вид.
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ПРИГОТОВЬ СВОЕГО ГУСЯ
В ГУСЯТНИЦЕ ОТ TM KUKMARA

ОАО "Кукморский завод метал%
лопосуды" представляет очеред%
ную новинку: литую толстостен%
ную гусятницу с антипригарным и
декоративным покрытием. 

Сегодня гусятница является
одним из главных элементов кухни
и всегда главенствовала при при%
готовлении блюд к праздничному
столу. Гусятница незаменима для
приготовления гуся в различных
вариантах, в ней также удобно го%
товить кролика, рыбу, курицу с
овощами, запекать картофель с

мясом и сыром. Толстостенная литая гусятница от ТМ KUKMARA® объемом 5,5
л  имеет вытянутую прямоугольную форму, плоское дно  и удобную крышку из
литого алюминия. Выемки на ручках  корпуса позволяют легко и быстро сни%
мать крышку изделия. Толстостенные дно и стенки литой гусятницы хорошо
сохраняют и равномерно распределяют тепло по всей поверхности посуды, в
такой посуде блюда при приготовлении томятся, повышая свои вкусовые каче%
ства. В качестве антипригарного и декоративного покрытий используются пок%
рытия итальянской фирмы Akzo Nobel. Высококачественное антипригарное
покрытие, превосходная теплопроводность литой посуды и ее непревзойден%
ные свойства предотвращают прилипание к поверхности, гарантируют приго%
товление  здоровой, нежирной и вкусной пищи.

Новые виды  гусятниц в продаже будут представлены в декабре. 
Тел./факс: + 7 (84364) 2962943, 2974992, 2984974

e9mail: kzmp@mail.ru |  www.kukzmp.ru

"ИНТЕРОС" НЕ СТОИТ НА МЕСТЕ

Известная на посуд%
ном рынке компания
"ИнтEрос" % официаль%
ный представитель заво%
да AVSAR ENAMEL (Тур%
ция), специализирующа%
яся на предложении вы%
сококачественной эма%
лированной посуды,
расширила свой ассор%
тиментный ряд изделия%
ми эконом%сегмента из
эмали и жаропрочного
стекла.  Любопытный ди%
зайн представленных
изделий уже привлек к
этой посуде многих российских потребителей, о  чем свидетельствует большой
интерес, проявленный в рамках недавно проведенных специализированных
выставок. Предполагается, что эмалированная и жаропрочная посуда эконом%
сегмента займет достойное место среди линеек посуды для массового потре%
бителя, предпочитающего в последнее время приобретать высококачествен%
ную посуду среднего ценового уровня. По данным маркетологов, особым спро%
сом жаропрочная посуда оригинального дизайна от "ИнтEрос"  может пользо%
ваться в регионах, что связано с традиционно местными покупательскими
предпочтениями.

Помимо последних новинок из жаропрочного стекла и эмали  "ИнтEрос"
предлагает  различные линейки керамической, стеклянной и антипригарной
посуды от производителя. Выгодные цены, неповторимый дизайн и высокое
качество всех изделий свидетельствуют о высоком уровне соответствия пред%
лагаемых посудных изделий потребностям современного рынка.

ООО "Интерос" Тел. +7 (4822) 49938911. Тел./факс +7 (4822) 49938933

www.interos9posuda.ru е9mail: interos9posuda@mail.ru

office@interos9posuda.ru

Всентябре в Москве, в магазине
DesignBoomShop, прошли мероприятия,

посвященные юбилею итальянской фабрики
ALESSI. Это яркое путешествие в историю про%
дукции компании начиная с 1950 года и закан%
чивая 2000 годом, которое откроет самые ха%
рактерные и интересные события моды и стиля
жизни тех лет. Выставка состоит из шести стен%
дов. Соответствующие каждому десятилетию
на них расположены серии фотографий о собы%
тиях того времени, в том числе произведениях
искусства и трендах, характеризующих послед%
ние шесть десятилетий.

Фирма ALESSI была основана Джованни
Алесси в 1921 году в местечке Оменья, распо%
ложенном на берегу озера Орта в новарском
предгорье Альп. Джованни был умелым тока%
рем по металлу, последним наследником пото%
мственной династии ремесленников из близле%
жащей долины Строна. В двадцатых и тридца%
тых годах в его мастерской ремесленным спо%
собом создавались предметы для стола и дома
из меди, латуни и альпака, которые затем пок%
рывались никелем, хромом и серебром. Мно%
гие коллекции, изготовленные в этот период
(например, чайный и кофейный сервиз 1921 го%
да из посеребренного альпака, держатель бу%
тылок 1926 года из никелированной латуни
поднос для сыра 1929 года из блестящего аль%
пака и матового стекла), стали частью общего
наследия многих поколений итальянского ди%
зайна.

Сотрудничество с топовыми архитекторами
и художниками всегда было основным козырем
ALESSI. В создании эпохальных объектов, кото%
рые будут представлены на выставке, принима%
ли участие Carlo Alessi, Philippe Starck, Massoni
Mazzeri, Anselmo Vitale, Richard Sapper, Ettore
Sottsass, Achille Castiglioni, Michael Graves, Aldo
Rossi, Massimo Morozzi, King%Kong, Guido
Venturini, D'urbino Lomazzi, Francesca
Amfitheatrof, Mario Botta, Ron Arad, Emma
Silvestris, Massimiliano е Doriana Fuksas,
Alessandro Mendini и другие.

Для профессиональной аудитории в рамках
выставки пройдут мастер%классы от предста%
вителей компании ALESSI.

Юбилей фабрики
ALESSI 

"Интерхозторг": в
ожидании "Настроения"

Вближайшее время компания "Интерхоз%
торг" порадует своих клиентов новой кол%

лекцией столовых и чайных сервизов "Настрое%
ние". Дизайн новой коллекции % это изящные
формы и яркие оттенки. Особое внимание уде%
лено и ее упаковке. Все это обещает зарядить
обладателя сервиза хорошим настроением!
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"Богемия Плюс" 
делится опытом 

Разразившийся в конце 2008 года финансо%
вый кризис  заставил взглянуть на многие

рычаги управления бизнесом и инструменты
торговли под иным углом зрения.

В период спада продаж в розничной тор%
говле, который ощутили на себе все оптовые
компании, "Богемия Плюс" как один из круп%
нейших ритейлеров посудного рынка мобили%
зовала все силы и внутренние резервы на под%
держание собственной розничной сети, кото%
рая включает в себя более 20 салонов "Aura of

Bohemia: посуда и люстры" по всей стране.
В 2009 году компании удалось удержать

продажи розничной сети. В 2010 году планиру%
ются новые регионы для экспансии и в связи с
этим открытие собственных магазинов в Моск%
ве и Московской области.

Свои достижения "Богемия Плюс" смогла
осуществить за счет быстрого внедрения тща%
тельно разработанных предложений для поку%
пателей. 

В подтверждение преодоления кризиса и
успешного развития компания в  сентябре это%
го года открывает очередной салон Aura of
Bohemia.

"Ина Интернешнл"
открыла офис

Компания "Ина Интернешнл" открыла офис в
Санкт%Петербурге (ул. Бумажная, 18, биз%

нес%центр "Портал"). В офисе работает квали%
фицированная команда менеджеров, которая
поможет в решении вопросов по оснащению
гостиниц, ресторанов, кафе, баров, банкетных
служб посудой, предметами сервировки, сто%
ловыми приборами, стеклом и др. 

Наборы от ОСЗ

ООО "Опытный стекольный завод" предста%
вило новинки % наборы стаканов серии

"Стандарт". В эту серию включены дизайны
стаканов Kalissa, Malanto, Laviniya и Laert.

В этом году компания IVV (Италия) пора%
довала своих поклонников новыми предме%
тами стекольной коллекции с авторскими
декорами оригинальных форм. Ваза серии
Glam выдута из прозрачного стекла, на пер%
вый взгляд простой формы, но при переме%
не угла зрения она преображается и взору
открывается ее торец, декорированный ма%
товым рисунком. Блюдо для кондитерских
изделий с золотой птицей может стать укра%

шением стола даже без любимых сладостей, а прозрачная крышка великолеп%
но  дополнит эту композицию. Серию Niagara пополнили золотые тарелки для
праздничной сервировки. А блюдо в форме листа серии Botanica может стать
основой осеннего гербария на журнальном столике. Стеклянную продукцию
ручного производства от IVV (Италия) можно приобрести в салонах%магазинах
Vazaro.

Также в салонах%магазинах Vazaro появилась новинка % сковороды серии
Julienne titanio с бархатным покрытием от Pentolpress (Италия). Это иннова%
ционная серия посуды, при производстве которой используются самые совре%
менные разработки в области антипригарного покрытия, что позволяет гото%
вить блюда любой кухни без использования жиров и масла. Каждая сковорода
линии Julienne titanio сочетает в себе удобство атипригарного покрытия и эрго%
номичной съемной ручки. Данная функция позволяет использовать сковороду
для запекания в духовом шкафу и мыть в посудомоечной машине, предвари%
тельно демонтировав ручку. Кстати, ручки могут быть металлические или дере%
вянные и подбираются в соответствии с дизайном кухни.

По материалам www.vazaro.ru

БЛАГОРОДСТВО СТЕКЛА ОТ IVV

Компания "Домострой" представляет новый уни%
кальный кофейник Chambord объемом 1 литр. Он яв%
ляется красивым расширением  классической линей%
ки Chambord french press с типичными для нее баке%
литовыми ручками.

Конструкция нового кофейника Chambord пре%
пятствует проливанию жидкости в случае его опроки%
дывания. Колба с двойными стенками (double wall %
патент BODUM), изготовленная из боросиликатного
стекла, красиво обрамлена защитным корпусом из
нержавеющей стали. Силиконовый уплотнитель меж%
ду крышкой и стеклом усиливает изолирующий эф%
фект двойных стенок, сохраняя ваш кофе горячим
еще дольше. Удобная кнопка клапана%дозатора поз%
воляет легко наливать кофе в чашку, держа кофейник
одной рукой. Наслаждайтесь!

Для производства своей продукции BODUM использует только лучшие
экологически чистые, безопасные и высококачественные материалы. 

Эксклюзивный дистрибутор BODUM в России 

компания "Домострой"

www.domos.ru

НОВИНКА ОТ BODUM 

ПК "Дулёвский фарфор" разработал новую, практичную, более функцио%
нальную линию серии HoReCa. Она представлена новыми фасонами чайной
пары "Эра", штабелируемой чашки "Заря", тарелками разных размеров с утол%
щенным краем. Улучшены характеристики посуды для использования ее в по%
судомоечных машинах и печах СВЧ: повышена прочность изделий путем утол%
щения края. Кроме того, важным достоинством штабелируемой чашки являет%
ся создание возможности более рационального использования площадей и
удобства для хранения ее в кафе, барах и ресторанах.

"ДУЛЁВСКИЙ ФАРФОР" СОЗДАЛ
ЛИНИЮ ДЛЯ СЕРИИ HORECA 

Нет объекта − 
нет декларации

Совет Федерации одобрил федеральный
закон "О внесении изменения в статью

373 части второй Налогового кодекса Рос%
сийской Федерации", сообщила пресс%служ%
ба палаты. Внесенным изменением исключа%
ется обязанность организаций предоставлять
расчеты и налоговые декларации по налогу на
имущество при отсутствии объекта налогооб%
ложения. Федеральный закон вступает в силу
по истечении месяца со дня его официально%
го опубликования. 

По материалам "Прайм�Тасс"



РОССИЯ И СНГ

Новинки ТМ Bekker 

Торговая марка Bekker пополнила ассорти%
мент новинкой: лапшерезка BK95200 ста%

нет прекрасным помощником на кухне и пораду%
ет любителей домашней лапши! Изделие выпол%
нено из нержавеющей стали. Устройство имеет
нарезной блок для двух видов лапши, валик для
раскатки теста, регулятор толщины теста.

Также в этом сезоне компания Bekker
представила новую модель пищевого термоса,
выполненного из нержавеющей стали. Термос
объемом 0,5 л имеет широкое горлышко, осна%
щен тремя чашечками, ложкой и ремнем. 

На международной специализированной выставке хозяйственных товаров,
посуды и товаров для дома HouseHold Expo, которая проходила в Москве с 22
по 24 сентября, в конкурсе за высокие потребительские свойства товаров из%
делия компании "Мартика" завоевали одну золотую и две серебряных медали.
В конкурсе на лучший новогодний подарок серебряную медаль и диплом вто%
рой степени завоевала термокружка "Новогодняя". 

"МАРТИКА" ПОЛУЧИЛА НАГРАДЫ

В октябре текущего года сеть "Посуда Центр" открыла новый магазин в
городе Кемерово (ул. Тухачевского, 100). Его площадь составит 1 500 кв. м. До
конца года планируется ввести в эксплуатацию еще три магазина "Посуда
Центр": в Новосибирске, Омске и Томске. На сегодняшний день сеть
насчитывает 11 магазинов с общей площадью свыше 28 тыс. кв. м.

"ПОСУДА ЦЕНТР" В КЕМЕРОВЕ

Новинки ассортимента
от "Арти−М"

Компания "Арти%М" пополнила ассортимент
изделиями для любителей восточной кухни.

Это разнообразные наборы посуды на подно%
сах, миски, пиалы, набор салфеток и палочек и
лопаток, а также наборы для чаепития. Продук%
ция упакована преимущественно в целлофан,
благодаря чему изделия хорошо видны покупа%
телям. Также среди новинок %  чайные наборы
из фарфора, выполненные в традиционной
цветочной тематике.   

В ноябре компания Арт Маркет
групп, эксклюзивный дистрибутор
мануфактуры Leander, откроет в
Москве первый в Европе монобрен%
довый салон известной чешской
марки фарфора. В перспективе
компания планирует создать
собственную сеть. Амбициозные
планы компании основаны на высо%
ких показателях продаж Leander в
России. По словам директора ком%
пании Leander Зденека Беднаржа,
почти половина мирового экспорта фарфора Leander идет в нашу страну.

Недавно мануфактура Leander получила высшее признание на государствен%
ном уровне. В сентябре марка Leander выступила официальным партнером еже%
годного международного военно%музыкального фестиваля "Спасская Башня",
прошедшего на Красной площади. Для фестиваля были изготовлены оригиналь%
ные изделия с фирменной символикой.

"Производство уникальных изделий под заказ % одна из самых сильных сто%
рон мануфактуры Leander. Мы производим высококачественный фарфор с ис%
пользованием ручного труда, создаем высокохудожественные коллекции, кото%
рые могут оценить и в Кремле, и в то же время обычные российские покупатели,
приобретающие фарфор под маркой Leander," % говорит директор мануфактуры
Зденек Беднарж.

LEANDER ЗАВОЕВЫВАЕТ РОССИЮ
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К ХРУСТАЛЮ И ФАРФОРУ 
ТАРИФЫ НЕ ПРИМЕНЯТЬ!

123 в Екатеринбурге МНЕНИЕ БИЗНЕСА

За девять месяцев этого года в Екатеринбур%
ге открылись 123 предприятия обществен%

ного питания, что на 25 точек больше, чем в со%
относимом периоде 2008 года. Среди них 19
кафе, 4 ресторана, 8 буфетов, 2 столовые и т.д. 

За счет нового строительства введены 50
предприятий общепита, еще 72 открылись пос%
ле реконструкции. Как сообщает пресс%служба
вице%мэра Екатеринбурга Виктора Контеева,
таким образом, на 1 сентября 2009 года в горо%
де функционируют 1 612 предприятий общест%
венного питания на 122 543 посадочных места,
из них общедоступная сеть составляет 880 то%
чек на 58 448 мест. Стоит отметить, что оборот
общественного питания за девять месяцев те%
кущего года все же несколько ниже показате%
лей 2008 года % 7,7 млрд руб., что составляет
94,6%.

По материалам "НЭПа"

ТРЦ от "АШАНа"

Проект нового торгово%развлекательного
центра от Auchan Group будет реализован к

третьему кварталу 2010 года на улице Вавило%
ва, в Москве. Торговый комплекс займет пло%
щадь около 200 тыс. кв. м, торговая площадь
составит 70 тыс. кв. м. 

Подбором арендаторов на новые торговые
площади займется консалтинговая компания
Jones Lang LaSalle. 

Согласно общей концепции якорными
арендаторами ТРЦ выступят гипермаркет
"Ашан", гипермаркет электроники и бытовой
техники, для которого выделено 6 тыс. кв. м,
спортивный супермаркет, занимающий 4 500
тыс. кв. м, и семейный развлекательный центр. 

Похожий проект торгово%развлекательного
центра "Тройка" уже реализован холдингом
Auchan Group в Сокольниках.

По материалам ShopAndMail

Новости от "МАГНИТа"

Крупнейшая российская сеть продуктовых
дискаунтеров "Магнит" обнародовала итоги

работы прошедшего периода 2009 года. По
данным компании чистые розничные продажи
за 9 месяцев выросли на 31% и составили
121,65 млрд руб. 

В долларовом эквиваленте рост также за%
метен и составляет 3% и $3,75 млрд. 

Чистая розничная выручка ритейлера за
сентябрь 2009 года выросла на 23,8% и соста%
вила 13,8 млрд руб. (в долларах % 1,6% и $448,6
млн соответственно). 

Отметим также, что за отчетный период ри%
тейлер "Магнит" открыл 399 новых магазинов.
Их общее количество на сегодняшний день сос%
тавляет 2 981. 

По материалам ShopAndMail

% Положение драматическое % около четверти субъектов торговой деятель%
ности находятся в опасности закрытия % такое мнение высказали представите%
ли бизнеса на круглом столе, посвященном обсуждению нового закона о тор%
говле. 

% Торговля % бюджетообразующая отрасль, % считает председатель комите%
та по развитию потребительского рынка Торгово%промышленной палаты РФ
Александр Борисов. % Позиция нашего комитета: в условиях кризиса, когда
стоит задача поддержать торговлю, принимать закон, который мешает ее раз%
витию, нельзя. По задумке закон должен регулировать отношения между орга%
нами власти и субъектами хозяйственной деятельности. А в этом варианте он
пытается регулировать отношения между поставщиками и продавцами. Отно%
шения между хозяйственными субъектами регулировать федеральным зако%
ном неправильно. 

Представитель поставщиков%оптовиков  жаловался на ритейлеров, на по%
боры, бонусы, зачитал длинный список различных условий, выполнения кото%
рых требует от его компании торговая сеть. Но в то же время признал, что бо%
роться нужно с причиной, а не со следствием.

% Конкуренцию в торговле нужно развивать, а не ставить для сетевиков за%
конодательные барьеры, % сказал генеральный директор ООО "АйСиЭс" Алек9

сандр Цаголов. % Если даже ставить 25%%ное ограничение, то не в рамках му%
ниципалитета, а в рамках субъекта федерации. Ритейл, на самом деле, сильно
способствует развитию экономики. Именно благодаря развитию ритейла вы%
жили многие предприятия, он вытянул многих отечественных производителей.

Точку зрения ритейлеров на конференции выразил юридический директор
"Ашана" Дмитрий Хрущалев: 

% Что касается 16%й статьи закона, то нужно понимать, что 25% доли рынка
еще не значат доминирования, а доминирование не значит злоупотребление.
Вводя эту меру, чиновники просто упрощают себе жизнь. Доказывать злоупот%
ребление % это сложнее, тут нужно работать. Вместо того чтобы работать, они
просто ставят барьер. 

Эти барьеры, по мнению Хрущалева, неизбежно приведут к росту цен, нега%
тивно отразятся на инвестиционной привлекательности отечественного биз%
неса, ограничат развитие франчайзинга. 

% Нужно не мешать, а помогать развитию конкуренции в торговле, % подыто%
жил Дмитрий Хрущалев. % В конкурентной среде торговцы сами заинтересова%
ны в снижении цен. Только так можно добиться желаемого результата. 

По материалам  ИА "Новый регион"

Постановление, вступающее в силу с 1 января 2010 года, принято в соотве%
тствии с федеральным законом "О страховых взносах в Пенсионный фонд Рос%
сийской Федерации, Фонд социального страхования Российской Федерации,
Федеральный фонд обязательного медицинского страхования и территори%
альные фонды обязательного медицинского страхования".

Правительство РФ утвердило перечень товаров, при производстве и (или)
реализации которых для осуществляющих их плательщиков страховых взносов
не применяются пониженные тарифы страховых взносов. 

Соответствующее постановление от 28 сентября №762 подписал премьер%
министр РФ Владимир Путин.

В перечень включены: шины для автомобилей, охотничьи ружья, яхты, кате%
ра (кроме специального назначения), продукция черной и цветной металлур%
гии (кроме вторичного сырья черных и цветных металлов и метизов), драго%
ценные камни и драгоценные металлы, меховые изделия (кроме изделий детс%
кого ассортимента), высококачественные изделия из хрусталя и фарфора, ик%
ра осетровых и лососевых рыб, готовая деликатесная продукция из ценных ви%
дов рыб и морепродуктов. 

По материалам www.government.ru

РОЗНИЦЫ
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Судьба

Снос построек Черкизовского рынка Москвы
будет продолжаться до лета 2010 года, со%

общил префект Восточного административно%
го округа Николай Евтихиев на встрече с жи%
телями района "Измайлово". 

По его словам, Черкизовский рынок юриди%
чески прекратил свое существование, сейчас
его управляющая компания будет постепенно
сносить конструкции. На месте Черкизовского
рынка построят жилые дома, гостиницы, школу
и детский сад. Кроме того, "прошел общест%
венный совет у мэра по разработке проекта
восстановления стадиона ФОК "Измайлово",
здесь будет стадион международного класса
по регби. Рядом с ним % спортивные сооруже%
ния, построят три современных ТЦ".

Николай Евтихиев также добавил, что на
участке,  ранее занимаемом  Черкизовским
рынком, руководство РГУФК  предлагает реко%
нструкцию универсального зрелищного спор%
тивного комплекса, строительство аквапарка,
музея спорта.

Между тем на Черкизовском рынке под
арестом остаются 2 тыс. контейнеров с това%
ром, их владелец до сих пор не обнаружен. Как
сообщил глава столичного департамента пот%
ребительского рынка и услуг Владимир Ма9

лышков, "ведется следствие, устанавливается
хозяин товара". Работа рынка, на котором ра%
ботали несколько десятков тысяч человек, в
большинстве своем мигрантов из республик
СНГ, Китая и Вьетнама, была приостановлена
29 июня из%за многочисленных нарушений, вы%
явленных Роспотребнадзором.

По материалам Прайм�Тасс

Концепция 
one−stop shopping

Первый в Москве торговый комплекс, в
основе работы которого будет лежать

концепция one%stop shopping (покупка всего
необходимого в одном месте за один приход в
магазин), займет 240 тыс. кв. м. 

Торговый центр "Город", именно так он и
будет называться, откроется уже в середине
декабря 2009 года. Девелопером проекта
является "Группа компаний ТЭН". 

В новом торговом комплексе будут
расположены гипермаркеты "Ашан", "Леруа
Мерлен", "Декатлон" и "М%Видео". Помимо
этого в торговом центре будет работать более
250 магазинов, фуд%корт и многозальный
кинотеатр сети "Кронверк Синема".

По материалам ShopAndMail

РИТЕЙЛЕРЫ ОТКАЗЫВАЮТСЯ  
ОТ МАГАЗИНОВ

Резкое падение доходов и общее снижение покупательной способности на%
селения в результате финансового кризиса привело к тому, что ритейлеры, ве%
дущие торговлю в России, начали отказываться от убыточных магазинов, рас%
сказал на недавно прошедшей конференции "Коммерческая недвижимость:
уроки кризиса" директор департамента торговой недвижимости компании
RRG Андрей Панфилов. 

По его словам, данная тенденция начала проявляться еще в ноябре 2008 го%
да, то есть "в то время, когда у ритейлеров появились первые проблемы с день%
гами".

% Сегодня ритейлеры могут позволить себе оставить только те магазины,
которые реально приносят прибыль, % отметил Панфилов. 

При этом он напомнил, что до кризиса многие ритейлеры оставляли в сво%
ей сети убыточные магазины, чтобы не потерять долю на рынке. 

По материалам  РИА "Новости"

ВЫРУЧКА ОТ X5

Чистая розничная выручка за третий квартал 2009 года достигла 65 701 млн
руб., или $2 094 млн, увеличившись по сравнению с третьим кварталом 2008
года на 24% в рублях и снизившись на 4% в долларах США, что объясняется
эффектом от девальвации рубля  (%28%). 

X5 открыла 53 новых магазина, увеличив чистую торговую площадь на 26,9
тыс. кв. м. На 30 сентября 2009 года под управлением компании находилось 1
217 магазинов общей чистой торговой площадью 962,7 тыс. кв. м, включая 952
дискаунтера, 210 супермаркетов и 55 гипермаркетов. 

Лев Хасис, главный исполнительный директор X5 Retail Group, прокоммен%
тировал отчет следующим образом: "Результаты третьего квартала в очеред%
ной раз доказали успешность стратегии X5, направленной на обеспечение це%
новой доступности товаров на полках наших магазинов. Мы продолжаем уве%
личивать темпы прироста покупательского трафика, завоевывая долю рынка и
опережая конкурентов. При этом такие макроэкономические показатели, как
высокий уровень безработицы и снижение покупательской способности насе%
ления, оказывают негативное влияние на размер средней покупки. Мы пока не
видим признаков изменения ситуации в лучшую сторону и ожидаем, что насе%
ление продолжит экономить в четвертом квартале 2009 года. В этой связи мы
приняли решение изменить свой годовой прогноз роста выручки на более кон%
сервативный. В то же время мы активно готовимся к "высокому" сезону про%
даж в декабре, разрабатывая уникальные промоакции и маркетинговые кампа%
нии. Предновогодние продажи исторически имеют существенное влияние на
показатель выручки всего года, и мы сделаем все от себя зависящее, чтобы
выполнить первоначальный план продаж".

По материалам ShopAndMail

РОЗНИЦЫ
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VERSE − НОВАЯ  ЛИНЕЙКА ПОСУДЫ
ИЗ НЕРЖАВЕЮЩЕЙ СТАЛИ

ОТ ТМ RОNDELL

Ассортимент Rоndell пополнился
еще одной новинкой % новой линейкой
посуды из нержавеющей стали Verse.
Эта посуда % настоящая находка для
всех любителей кулинарии, придержи%
вающихся новаторских тенденций в вы%
боре кухонной утвари. 

Посуда Verse выдержана в столь лю%
бимом эстетами стиле пуризма и при
этом радует сердце всех любителей ку%
линарии своим технологическим совер%
шенством. Элегантный вид посуды

Verse, ее практичность и долговечность гарантирует использование медицинс%
кой нержавеющей стали 18/10 для изготовления корпусов посуды. Плоские
крышки посуды этой серии делаются из термостойкого стекла со специальным
отверстием для выпуска пара и ободком против сколов, что позволяет легко
контролировать процесс приготовления, не снимая крышки. При производстве
посуды Verse используется уникальный двухэтапный метод технологии "трой%
ного" дна с вштампованным, а затем вплавленным алюминиевым диском, что
позволяет равномерно распределять и значительно дольше сохранять тепло в
стенках и дне посуды. Это предотвращает пригорание пищи и обеспечивает
более быстрое приготовление блюд. Посуда продолжает готовить даже после
выключения плиты!

Rondell 9 профессионалы рекомендуют!

Торговый бренд Moneta (Италия) является
частью большой промышленной группы

Alluflon S.p.A., которая экспортирует свою
продукцию в страны всех континентов и имеет
прямые представительства  более чем в 50
странах. В течение 130 лет этот бренд является
признанной торговой маркой антипригарной
посуды в Италии. Все изделия Moneta сделаны
из алюминия. ООО "Профпосуд" предлагает ва%
шему вниманию новинку % серию Ceramica, ос%
новным достоинством которой является запа%
тентованное экологически чистое покрытие,
благодаря которому пища становится вкуснее и
не теряет питательных веществ!  Moneta % это
изысканный стиль, современные технологии и
легкость в использовании!

ТОРГОВЫЙ БРЕНД
MONETA ОТ  ООО
"ПРОФПОСУД"

Интернет%магазин "Стекло Украины", пос%
тоянно расширяя ассортимент товаров из

стекла, керамики и фарфора, предлагает корпо%
ративным клиентам новую комплексную услугу:
подготовку посуды для рекламной акции. В услу%
гу входит закупка необходимой посуды, нанесе%
ние логотипа, упаковка посуды в разработанную
под клиента тару из картона, гофры или пласти%
ка любой сложности, доставка. Таким образом,
клиент получает упакованные необходимым об%
разом рекламные материалы с корпоративной
символикой по приятной цене, в сжатые сроки и
у одного поставщика, что конечно же сэкономит
как время, так и средства. Заказать услугу мож%
но по телефону, а выбрать посуду для нанесения
логотипа на сайте компании. 

КОМПЛЕКСНЫЕ
УСЛУГИ В СФЕРЕ
"ПОСУДА ДЛЯ
РЕКЛАМЫ"

KitchenArt от TM VINZER

Это новый уникальный набор
посуды квадратной формы, не име%
ющий аналогов дизайна в Украине.
Посуда изготовлена из знаменитой

нержавеющей стали FERRINOX®

18/10 и обладает всеми преимуще%
ствами продукта швейцарского ка%
чества. 

В числе новинок бренда можно
отметить также изделия из запатен%
тованного компанией термостойко%

го боросиликатного стекла THERMIX®, которое обладает идеально ровной поверх%
ностью и невероятной стойкостью к перепадам температур. 

Название швейцарской торговой марки VINZER в Украине уже давно стало сино%
нимом надежности, изящества форм и очень лояльных цен. В период глобальной
нестабильности рынков компания VINZER продолжает расширять свой рынок сбы%
та, подписав в течение полугода новые контракты с такими гигантами, как "Ашан",
"Эльдорадо", "Фокстрот", "МЕТРО" и т.д. Летом в ТЦ "Аракс" открылся новый фир%
менный магазин, а этой осенью планируется еще одно открытие в ТЦ Dream Town.
В сети фирменных магазинов VINZER постоянно действует дисконтная программа
для покупателей. Этой осенью компания Vinzer Corporation AG вновь выступила
участником и спонсором международного форума "ПРИМУС: АМБИЕНТЕ УКРАИНА
2009". Специалисты%консультанты не только знакомили всех желающих с ассорти%
ментом продукции, демонстрируя посуду в действии, но и радовали гостей прият%
ными и полезными сувенирами, угощениями и ароматным кофе. Истинное швейца%
рское гостеприимство и высокий уровень подготовки оценили не только гости и
партнеры компании, но и организаторы выставки. В этом году компания VINZER бы%
ла награждена дипломом "За бесспорное лидерство на украинском рынке посуды". 

В лучших традициях Швейцарии!
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Toasty   

Вкусный тост 9 приятное начало дня!

Отполированный стальной корпус, элега%
нтный и эргономичный дизайн % в тостере
Toasty есть все, чтобы покорить сердце самой
взыскательной хозяйки! Пусть ваше утро нач%
нется с хрустящих, поджаристых тостов, кото%
рые подарят вам заряд бодрости на весь день!
В Toasty вы можете жарить любой вид хлеба, а
благодаря продуманному устройству тостера
вам больше не нужно опасаться того, что он
подгорит. Функция подъема хлеба позволит
вам прерывать поджаривание, поэтому тост
будет поджарен именно так, как вы хотите!
Функция Reheat позволит подогреть хлеб, не
поджаривая его.

Шесть уровней поджаривания, функция
разморозки, таймер и оригинальный эргоно%
мичный дизайн сделают процесс приготовле%
ния легким и приятным!

TeaForMe

Тепло, дарящее радость!

Мощный, безопасный и надежный чайник
станет надежным помощником любой хозяй%
ки! Элегантный минималистичный дизайн ук%
расит самую современную кухню. Чайник не
только быстро вскипятит воду, но и отфильтру%
ет все примеси в ней, чтобы вы смогли насла%
диться идеальным чаем. В TeaForMe съемная
основа, поэтому вам не будут мешать прово%
да, а благодаря автоматическому выключению
вам не нужно тратить время, ожидая, когда за%
кипит вода.

Механизм TeaForMe продуман таким обра%
зом, чтобы максимально обезопасить вас от
ожогов и ошпаривания, а объема 1,7 литра,
хватит для того, чтобы приготовить чай для
всей семьи!

НОВИНКИ ОТ
КОМПАНИИ ZEPTER!

УКРАИНА, ВСТРЕЧАЙ − GRANCHIO!

Granchio � Idee vive in cucina

Granchio �  Яркие идеи на кухне

На украинском рынке посуды появилась яркая
итальянская торговая марка Granchio! 

Это инновационная линия посуды с "горячим" италь%
янским темпераментом, поражающая фантастическим

фейерверком цветов и форм. 
Легкий светлый оригинальный стенд Granchio на выставке посуды "ПРИ%

МУС: Амбиенте Украина" взорвал все стереотипы и представления о том, как
должна выглядеть посуда и ее упаковка. 

ТМ Granchio презентовала
широкий ассортимент продук%
ции с антипригарным покрыти%
ем, сочетающей в себе высокие
технологические стандарты и
практически бесконечные
экспрессивные возможности. 

Итальянский бренд поража%
ет нестандартным подходом во
всем! Отныне кухонные принад%
лежности % это не бездушные
инструменты в ваших руках, они
становятся настоящими соав%
торами ваших самых ярких ку%
линарных идей! А упаковка инт%
ригует и заботливо намекает на
то, какая эмоция ожидает вас
внутри. 

Эту элегантную, жизнера%
достную, невероятно удобную
посуду с цветом и декором ук%
раинские потребители оценят
по достоинству, ведь в нашей
повседневной "кухонной" жиз%
ни так долго не хватало ярких
эмоций и впечатлений!

ТД "МИР ПОСУДЫ" ПРЕДСТАВЛЯЕТ
КОЛЛЕКЦИИ  ФАРФОРА

В истории человечества изве%
стны времена, когда фарфор был
ценнее золота. Сегодня все изме%
нилось и изделия из фарфора
прочно вошли в наш быт. Их ценят
за красоту, изящество и практич%
ность в использовании.  

Торговый дом "Мир Посуды"
рад предложить многообразие по%
суды и сувениров из фарфора с
оптимальным соотношением цены
и качества.  Это незаменимые в
повседневной жизни столовые и
чайные  сервизы, наборы тарелок,
чашки.  А  также очаровательные символы домашнего уюта: статуэтки, шкатулки,
подсвечники, вазы, фоторамки.

За более полной информацией обращайтесь к менеджерам отдела продаж
ТД "Мир Посуды".  
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12 сентября 2009 года в
Международном выставоч%
ном центре (Киев, Украина)
завершили работу одновре%
менно 4 выставки выставоч%
ной компании "Парус Экспо

Медиа". Это V международ%
ная выставка посуды
TableWare,  V международ%
ная выставка подарков World

of Gifts, III международная
выставка декора и предметов
интерьера Dеcor, и   впервые
проведенная специализиро%
ванная выставка бытовой
техники Domestica.

В выставках, несмотря на
сложную экономическую си%
туацию, приняли участие 152

компании из Украины, Бе9

лоруссии, России, Поль9

ши, Германии и  Турции, ко%
торые предложили дистрибу%
торам, покупателям, оптовым
и розничным операторам
разных направлений посуду,
предметы сервировки стола,
интересные подарочные ли%
нии, элементы декора, укра%
шения и модные аксессуары,
широкий спектр изделий для

декораторов и флористов,
архитекторов и дизайнеров. 

Деловая программа

Характерной особен%
ностью выставок компании
"Парус Экспо Медиа" явля%
ется насыщенная програм%
ма деловых мероприятий.
Участникам и посетителям
выставок была предостав%
лена возможность повысить
свой уровень профессио%
нальных знаний, пообщать%
ся с ведущими экспертами
консалтинга и специалиста%
ми отрасли.

В рамках выставок сос%
тоялась открытая практичес%
кая конференция "Бизнес 9

реалии и возможности",

на которой были затрону9

ты вопросы изменения  пот%
ребительского спроса, но%
вых путей сотрудничества
компаний на современном
розничном рынке, win%win
переговоров.

Более 40  рестораторов
из разных городов Украины

стали слушателями практи%
ческого  семинара  "Секре9

ты успешного ресторанно9

го бизнеса от Маргариты

Сичкарь". Организатором
семинара выступила компа%
ния "Парус Экспо Медиа"

при поддержке издательско%
го дома Bonnier Business

Press. Особый интерес у
слушателей вызвали темы:
решение проблем воров%
ства, антикризисные меры,
нестандартные решения ве%

дения ресторанного бизне%
са, мотивация персонала. 

Одним из актуальных со%
бытий стал практический се%
минар "Интернет % Инстру%
менты для продаж", органи%
зованный совместно с ин%
тернет%компанией "МЕТА",
на котором были рассмотре%
ны вопросы по малозатрат%
ным методам  продвижения
продукции в Интернете, кон%
текстной рекламе, а также
проведены практические за%
нятия. 

Кроме этого состоялся

семинар9презентация вы9

сокотехнологичных тка9

ней для декорирования

окон и интерьера от веду%
щей компании  немецкой
текстильной промышлен%
ности ADO Goldkante
GmbH&Co.KG.

Как всегда, при полных
аншлагах прошли две лек9

ции Александра Василье9

ва % известного историка
моды, декоратора интерье%
ров, сценографа, автора по%
пулярных книг и статей и ве%
ликолепного лектора: "Эк9

зотизм в интерьере" и

"Интерьеры 19609х".  
В рамках выставки стар%

товал четвертый по счету
арт%фестиваль Pig Parade

2009, который призван объ%
единить основных предста%
вителей отечественной по%

Международные выставки подарков,

посуды, декора в Украине!
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литической, культурной,
спортивной и бизнес%элиты в
целях благотворительности.

Успешно завершил рабо%
ту 29й всеукраинский кон9

курс флористических ин9

терьерных объектов  "Ак9

центы осени", победителем
которого стала дизайнер%
флорист из Киева Светлана

Романенко. 

В режиме non%stop  все 4
дня работал центральный
подиум, где проходили мас%
тер%классы дизайнеров, де%
кораторов, флористов, мас%
теров декоративно%приклад%
ного искусства, презентации
от компаний%участников.

В контексте выставок по%
сетителям и участникам бы%
ло предложено оценить но%

вую продукцию, которая по%
является на украинском
рынке в рамках специально
выделенной экспозиции "Га9

лереи Новинок". В галерее
были представлены образцы
новой продукции от знаме%
нитого чешского концерна
Thun, удивительная коллек%
ция фарфоровой посуды "Со%
ната" от ООО ПКФ "Кубань%
фарфор", скульптурные
бронзовые миниатюры от
ООО "Визури", изделия из
художественного гутного
стекла (свободное выдувание
произвольных форм) от ООО
"Галицкое Стекло", новая кол%
лекция статуэток Veronese %
"История трех воинов" от
торгового дома Elisey, гриль
на природном камне (роклет%
ка) от ТД Merlin Lux, набор
эмалированной посуды с ан%
типригарным покрытием
Quan Tainum (с частицами ти%
тана) от ООО "Филл Маэст%
ро" и многое другое.

Посетители

Успех любой выставки
зависит в первую очередь от
того, насколько участники и
посетители интересны друг
другу. Для этого компания
"Парус Экспо Медиа" уделя%
ет особое внимание  БАЙЕ%
РСКОЙ ПРОГРАММЕ (целе%
направленной работе по
приглашению компаний, ко%
торые осуществляют закуп%
ки для ведения своего биз%
неса). Поэтому 88% посети%
телей выставок % это специа%
листы: региональные диле%
ры, представители оптовых
компаний, владельцы роз%
ничных сетей, менеджеры по
закупкам крупных магазинов
и ведущих торговых сетей,
дизайнеры интерьера,
бренд%менеджеры и руково%
дители предприятий гости%
нично%ресторанного бизне%
са, управляющие торговыми

Отраслевой профиль участников (%, в диаграммах)
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домами и центрами, дирек%
тора универмагов и т.п. Геог%
рафия посетителей доста%
точно широка.

Если говорить об общих
тенденциях, то количество
участников по сравнению с
весенним сезоном (февраль
2009) увеличилось на 13,4%.
Это объясняется тем, что
осенние выставки традици%
онно более насыщены, так
как они проводятся накануне
основного закупочного сезо%
на, посвященного новогод%
ним продажам, занимаю%
щим в мире около 60% всех
продаж. В связи с экономи%
ческим и финансовым кри%
зисом несколько сократи%
лось присутствие иностран%
ных компаний в качестве
прямых экспонентов, многие
из них предпочли выйти на
выставки через своих ло%
кальных партнеров. Также
следует сказать еще об од%

ной  тенденции прошедших
выставок % достаточно высо%
ком для рынков подарков,
декора, посуды и бытовой
техники проценте нацио%
нального производителя
(30%)  в качестве участника.
Это связано с тем, что в пе%
риод кризисных явлений на%
циональный производитель
находится в более выигрыш%
ном положении, если только
он не завязан на зарубежные
поставки. В частности, по
направлению "посуда" в
выставке приняли участие
следующие производители:
АОЗТ "Сумской фарфоровый
завод", ООО "Силумин",
ООО "Любава Люкс", ООО
"Кубаньфарфор", ООО "За%
вод столовых приборов",
ЗАО "Добрушский фарфоро%
вый завод", ООО "Биол",
ОАО "Бережанский стекло%
завод", компания "Старт" и
многие другие. Кроме этого

в выставках приняло участие
достаточное количество но%
вых компаний, которые вы%
ходят на рынок. Это объяс%
няется тем, что кризис пре%
доставляет уникальную воз%
можность заявить о себе и
более легко завоевать свою
долю рынка. 

Хотелось бы также отме%
тить, что на выставках наб%
людалось следующее % сег%
мент по предложению доро%
гой продукции значительно
уменьшился, кроме этого, по
словам операторов рынка, за
последние полгода значи%
тельно сократился средне%
ценовой сегмент рынка. Это

в первую очередь связано с
изменением покупательской
способности во время кри%
зиса, структурой потребле%
ния украинского покупателя.
Пока  чем ближе товары к
удовлетворению базовых
потребностей людей, тем
скорее восстанавливается
спрос на них. 

Сегодня можно с уверен%
ностью сказать, что выставки
ООО "Парус Экспо Медиа" %
одни из самых важных пло%
щадок маркетинговых ком%
муникаций, представляющие
большие возможности для
компаний  по воплощению в
жизнь бизнес%интересов. 

Следующие международные выставки

TABLEWARE, WORLD OF GIFTS, DECOR состоят9

ся 295 февраля 2010 года в Международном

выставочном центре (Киев, Украина).

Впервые в рамках работы выставок состоит9

ся двухдневный (3 и 4 февраля 2010 года) меж9

дународный БИЗНЕС9ФОРУМ "ИНДУСТРИЯ ПО9

СУДЫ В УКРАИНЕ", посвященный анализу рын9

ка посуды и кухонной утвари Украины и Евро9

пы, а также тенденциям и стратегиям развития

отрасли в новых условиях. Ведущие украинс9

кие и зарубежные эксперты, а также независи9

мые консультанты9практики проведут дискус9

сионные сессии по актуальным проблемам от9

расли, предоставят аналитическую информа9

цию, самые актуальные исследования, антик9

ризисные решения для бизнеса. 
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ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

Название выставки / экспоненты
Время и место

проведения Название выставки / экспоненты
Время и место

проведения

"Товары XXI века 9 2009"
119я Всероссийская

специализированная выставка

03.12.09
06.12.09

"Ярмарка новогодних подарков 9 2009"
18.12.09
27.12.09

Товары народного потребления Волгоград
Волгоград ЭКСПО Новогодние подарки и товары народного потребления Пермь

Пермская ярмарка

"Ладья 9 2009"

Выставка народных промыслов 

России

09.12.09
13.12.09

Americas Mart Atlanta 2010
Международная ярмарка подарков и

хозяйственных товаров

06.01.10
13.01.10

Изделия народных художественных промыслов

Москва
Ассоциация
"Народные

художественные
промыслы России"

Товары народного потребления Атланта (США)
AMC, Inc.

"Фарфор, керамика, стекло 9 2009"
10.12.09
13.12.09

Madison Home Expo 2010
Выставка дизайна и товаров для дома

08.01.10
10.01.10

Выставка%ярмарка посуды, керамики, 
изделий из стекла и фарфора

Красноярск
Красноярская

ярмарка
Товары для дома

Мэдисон (США)
L&L Exhibition

Management, Inc.

"Лучшие товары и услуги юга 
Сибири 9 2009"

Межрегиональная универсальная
выставка9ярмарка

11.12.09
13.12.09

MACEF 2010 Gifts and Housеware Fair
Международная выставка товаров 

для дома и подарков

15.01.10
18.01.10

Товары для дома, подарки и др. Абакан
"СибИнфо ЭКСПО" Товары для дома и подарки

Милан (Италия)
Fiera Milano

International SpA

"Ярославль новогодний 9 2009"
Универсальная ярмарка

15.12.09
19.12.09

"Консумэкспо 9 2010"
229я Международная выставка 

18.01.10
21.01.10

Товары народного потребления
Ярославль

МУП "Старый
город"

Товары народного потребления Москва
Экспоцентр

"Покупайте Российское 9 2009"
139я Всероссийская межотраслевая

выставка

16.12.09
20.12.09

Мaison&Оbjet 2010
Международная выставка товаров 

для дома

22.01.10
26.01.10

Товары народного потребления Москва
"Защита Экспо"

Товары для дома, декоративные изделия, подарки 
и столовая посуда

Париж (Франция)
SAFI%Salons
Fransais et

Internationaux

"Рождественская ярмарка 9 2009"
Универсальная ярмарка

16.12.09
20.12.09

CASA 2010
Торговая ярмарка товаров для дома

27.01.10
30.01.10

Товары народного потребления, праздничные 
и новогодние подарки

Санкт%Петербург
FarExpo Товары народного потребления

Зальцбург
(Австрия) Reed

Exhibitions Messe
Salzburg GmbH

"Новогодний сюрприз 9 2009"
Ярмарка подарков

17.12.09
20.12.09

New York International Gift Fair
Международная ярмарка подарков

30.01.10
31.01.10

Товары народного потребления Архангельск
"КАНТ" Посуда, товары из стекла, столовые приборы и др.

Нью%Йорк (США)
George Little

Management, LLC

"Товары XXI века 9 2009"
39я Всероссийская 

специализированная выставка

17.12.09

20.12.09

Ambiente 2010
Международная выставка товаров для

дома, подарков и драгоценностей

12.02.10
16.02.10

Товары народного потребления Элиста
"ЭлистаЭКСПО" Сервировка стола, товары для дома

Франкфурт%на%
Майне (Германия)

Messe Frankfurt
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ВЫСТАВКИ

З а и н т е р е с о в а н н о с т ь
представителей российско%
го бизнеса в данной выстав%
ке очевидна. Выставка оста%
ется самой крупной и
значимой для всех, кто зани%
мается товарами для дома,
подарочной тематикой, ин%
терьером и дизайном. Как
известно, выставка объеди%
няет под своей крышей три
подвыставки % Dining (нас%
тольная, кухонная и хозяй%
ственная продукция), Giving

(подарочные изделия) и
Living (мебель и домашние
аксессуары).

В следующем году выста%
вочная компания "Мессе
Франкфурт"  продемонстри%
рует  концептуально новый
подход к ежегодной выставке
Ambiente, которая будет про%
ходить во Франкфурте%на%
Майне с 12 по 16 февраля
2010 года. Павильоны развер%
нуты почти на 180 градусов от
традиционного варианта.

Впервые появился павиль%
он с входным корпусом
Portalhousе (№11), который
расположен  в западной час%
ти.  Площадь нового павильо%
на составляет около 23 860 кв.
м на двух этажах.

Благодаря расширению
транспортной системы Via

Mobile стратегически важ%
ные для посудного сектора
павильоны связываются
между собой таким обра%
зом, что в западной части
комплекса образуют замк%
нутый цикл.

Если говорить о внутрен%
нем устройстве выставки, то
основное изменение заклю%
чается в том, что новая
структура позволит плани%
ровать ее посещение в соот%
ветствии со стратегически%
ми соображениями и более
целенаправленно выбирать
необходимые павильоны. В
частности, новая планиров%
ка облегчит поиск произво%

дителей, предлагающих из%
делия известных марок для
конечных потребителей. 

На выставке можно будет
увидеть отдельные дизайне%
рские павильоны, в которых
будет представлен весь
спектр продукции: от клас%
сиков дизайна до авангар%
дистского дизайна. 

Разумеется, читателям
нашего журнала прежде все%
го интересно узнать, что бу%
дет происходить в секторе
Dining, кстати, занимающем
большую часть выставочного
пространства, по предвари%
тельным подсчетам более
100 тыс. кв. м (нетто).

Мода на красивую обста%
новку столового и кухонного
убранства не проходит ни%
когда. Продолжает расти
спрос на высококачествен%
ную дизайнерскую продук%
цию. Поэтому Dining стано%
вится ведущей международ%
ной торговой платформой
для настольных, кухонных и
хозяйственных изделий.
Именно здесь производите%
ли стеклянной, фарфоровой
и керамической продукции,
а также кухонных и хозяй%
ственных изделий и аксес%
суаров проводят впечатляю%
щие марочные презентации
своих новинок на будущий
год % начиная от прототипов
и готовых к серийному про%
изводству товаров и закан%
чивая новыми концепциями
торговли и организации то%
чек продаж.

В этот раз Dining размес%
тится в более близкой к го%
роду части выставочного
комплекса, в павильонах 1%6.

В павильонах 10.2 и 10.3
разместятся совместные
стенды различных участни%
ков из стран Азии, Латинс%
кой Америки и Африки. Па%
вильоны 10.4 и 10.5 времен%
но использоваться  не будут.

На вопрос: "Уменьшит9

ся ли количество экспо9

нентов в 2010 году в связи

с кризисом?" % Susanne
Schlimgen ответила:

% Экономический кризис
не застал нас врасплох. Мы
успели подготовиться к не%
му, в частности улучшили ка%
чество нашего выставочного
комплекса. Кроме того, бла%
годаря консолидации и упо%
ру на  интернационализацию
(около 70% участников и
40% посетителей приезжа%
ют из%за рубежа) Ambiente
остается одним из немногих
стабильных мероприятий.  И
я надеюсь, что количество
экспонентов не снизится.
Хотя есть вероятность того,
что ряд компаний, в том
числе крупных, переживаю%
щих в данный момент небла%
гоприятный период, не ста%
нут принимать участие в
связи с кризисом. 

Что касается соотноше%
ния дорогой продукции и из%
делий эконом%класса, то на
выставке будет большее
внимание уделяться инте%
ресным дизайнерским ре%
шениям и презентации но%
винок! Susanne Schlimgen
считает, что спрос будет
сохраняться именно на но%
вый дизайн и оригиналь%
ность исполнения. Покупа%
телей можно заинтересо%
вать только этим.

AMBIENTE 
В ПРЕДДВЕРИИ ВЫСТАВКИ

Dining 9 ведущая международная выставка настольной,

кухонной и хозяйственной продукции. На языке цифр она

будет выглядеть следующим образом:

9 около 2 050 участников со всего мира;

9 более 100 тыс. кв. м выставочных площадей нетто

9 2010 год: переезд подвыставки Dining в павильоны 196

и перевод совместных стендов стран в павильон 10.

8 октября 2009 года в Москве прошла 
международная пресс�конференция, 
посвященная проведению выставки
Ambiente в феврале 2010 года. 
О том, какой будет предстоящая выставка
во Франкфурте�на�Майне, рассказала 
Susanne Schlimgen, директор выставок
Tendence и Ambiente.
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1 октября в "Экспоцент%
ре", на Красной Пресне, сос%
тоялась пресс%конференция,
посвященная 50%летию об%
разования ведущей выста%
вочной организации России.
За полувековой  отрезок вре%
мени  компанией был достиг%
нут статус лидирующей выс%
тавочно%конгрессной орга%
низации.

Об истории "Экспоцент%
ра", успехах и достижениях, с
которыми он  подошел к сво%
ему 50%летию, а также планах
на будущее журналистам
рассказал генеральный ди%
ректор ЦВК "Экспоцентр"
В.Л. Малькевич. В пресс%
конференции также принял
участие председатель прав%
ления Московской ТПП Ю.И.

Котов.
Старожилы помнят, что

50 лет назад в выставках
принимали участие в основ%
ном только зарубежные ком%
пании. В 1959 году впервые
разрешили проведение
иностранных выставок.
Cоветские люди  окунулись в
мир современной техники и
новых невиданных техноло%
гий, так как возможностей

получить свежую информа%
цию научно%технического
характера "из первых уст"
было не так%то много. За 50
лет "Экспоцентр" превра%
тился в город выставок. Об%
щая выставочная площадь
"Экспоцентра" % 135 тыс. кв.
м; закрытая %85 тыс. кв. м,
открытая % 50 тыс. кв. м.

За десятилетия изменил%
ся не только внешний облик
главной выставочной пло%
щадки страны, но и внутрен%
ний. В павильонах теперь
царства техники, мебели,
моды, еды и популярных в
наше  время нанотехноло%
гий. Ежегодно в Централь%
ном выставочном комплексе
"Экспоцентр" проходят бо%
лее 100 выставок и ярмарок
различного масштаба и зна%
чимости. 

В настоящее время тыся%
чи отечественных компаний
участвуют  в профильных
выставках. За 50%летнюю ис%
торию было проведено бо%
лее 6 300 международных
выставок. В 2008 году вало%
вой доход "Экспоцентра"
составил 1/3 от всех компа%
ний, занимающихся выста%

вочной деятельностью.  Циф%
ры впечатляют. Благодаря
возможностям "Экспоцент%
ра" многие компании вышли
на мировой рынок, бизнес%
мены из более чем 100 стран
мира ежегодно встречаются
на Красной Пресне  для
представления  новых образ%
цов продукции, показа но%
вейших достижений совре%
менных технологий. На выс%
тавочных площадках "Экспо%
центра" расширяются парт%
нерские связи, заключаются
взаимовыгодные контракты,
деловые люди находят дист%
рибуторов и инвесторов.

На пресс%конференции
В.Л. Малькевич рассказал не
только о выставках, но и о
конгрессных возможностях
Центрального выставочного
комплекса, о разнообразии
предоставляемых ЦВК услуг,
расставил приоритеты выс%
тавочной деятельности на
2010 год. Опросы участников
выставок свидетельствуют:
постоянно проводимые "Экс%
поцентром" специализиро%
ванные конференции и мас%
тер%классы способствуют
повышению профессиональ%

ного уровня и развитию де%
лового сотрудничества меж%
ду странами и компаниями.

"Экспоцентр" продолжает
развиваться. Строятся новые
павильоны, совершенствуют%
ся действующие выставоч%
ные площади, вводятся услу%
ги, делающие участие в выс%
тавках более комфортным.

В честь 50%летия ЦВК
"Экспоцентр" за сотрудниче%
ство и активную работу по ос%
вещению деятельности "Экс%
поцентра" почетными дипло%
мами и ценными подарками
были отмечены редакции
специализированных газет,
журналов, теле% и радиокана%
лов, интернет%изданий, а так%
же отдельные журналисты. В
числе награжденных была и
редакция журнала "Посуда",
который ежегодно освещает
крупнейшую международную
выставку товаров народного
потребления  "Консумэкспо",
отметившую недавно свое
20%летие.

Что можно пожелать
"Экспоцентру" и всем, кто с
ним сотрудничает?

Конечно же удачи! Уда9

чи и процветания!

МОСКВА. КРАСНАЯ ПРЕСНЯ.
"ЭКСПОЦЕНТР"
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По общему мнению
представителей рынка, выс%
тавка превзошла ожидания и
показала прекрасные ре%
зультаты. 

Высокая посещаемость
обеспечила полную загру%
женность всех, кто работал у
стенда. Поэтому можно на%
деяться на хорошую отдачу в
ближайшие месяцы.

Как обычно, в рамках
выставки проводились раз%
личные мероприятия, спосо%
бствующие развитию торго%
вых взаимоотношений. Сре%
ди них можно отметить две
конференции: "Действия

руководителя компании,

производящей товары для

дома, по повышению дохо9

да и увеличению продаж" и
"Стратегия работы компа9

ний в секторе Household в

новых условиях", организо%
ванные компанией A Four
Consulting ltd., где с доклада%
ми выступили Мария Шако9

ва и Дмитрий Русаков.
Университет менеджмен%

та и бизнес%администрирова%
ния провел семинар%конфе%
ренцию "Маркетинг на рын9

ке товаров для дома 9 до,

во время и после кризиса".
АНО "СОЮЗЭКСПЕРТИ%

ЗА" ТПП РФ и ГК "Майер

Джей Групп" провели
международные конкурсы
"За высокие потреби9

тельские свойства това9

ров" и "За успешное прод9

вижение качественных то9

варов". 
Компания "Антарес%

групп" провела презентацию
своих новинок, выпускаемых
под маркой GreenPan, соп%
роводив ее полномасштаб%
ной лекцией о безопасной
посуде с антипригарным
покрытием.

Одной из отличительных
особенностей выставки стал
салон "Новогодние подар9

ки", где была представлена
новогодняя и праздничная
продукция, подарки и суве%
ниры, яркая упаковка и дру%
гие сопутствующие товары.
В рамках салона прошел
конкурс "Лучший новогод9

ний подарок".
Можно долго перечислять

достоинства осенней выстав%
ки HouseHold Expo, но хочет%
ся отметить одну особен%
ность, которая подчеркнет
значимость этой выставки
для всех участников рынка: в
этот раз никто не жаловался
на плохую транспортную дос%
тупность, несмотря на то что
транспортная ситуация с

прошедшей весны не изме%
нилась. Все, кто имел воз%
можность находиться в па%
вильонах, говорили (причем
таких разговаривавших было
не мало) о самых разнооб%
разных аспектах бизнеса…
Создалось даже впечатле%
ние, что представителям по%
судного рынка только на дан%
ной выставке удается обсу%
дить волнующие вопросы. А о
том, что добраться из%за про%
бок нереально, слышно не
было. Может быть, кто%то не
согласится с нами, но, по на%
шим наблюдениям, это впер%
вые. HouseНold Expo начали
воспринимать серьезно, сю%
да приезжают, а не заезжают.
Наши искренние поздравле%
ния организаторам, участни%
кам и всем, всем, всем, кто
был рядом!

Кстати, об участниках.
Как всегда, известные ком%
пании, знакомые лица, но
также есть возможность с
кем%то поговорить впервые. 

Чем сегодня живут по%
судники? Мы узнали об этом
от них же. Рекомендуем и
вам, дорогие читатели, уз%
нать, какими мнениями по%
делились с нами ваши кол%
леги, партнеры, а может, и
давние конкуренты.

Федор Писаренко, ге9

неральный директор ком9

пании "Метпластик"

� Как давно вы начали

принимать участие в про�

фессиональных выстав�

ках?

% С 2008 года. И сразу же
ощутили положительный
эффект. Во%первых, выстав%
ка дает возможность непос%
редственного общения с за%
интересованными лицами.
Во%вторых,  здесь мы мо%
жем пообщаться с потенци%
альными партнерами из ре%
гионов. Общение на выстав%
ке способствует налажива%
нию дружеских взаимоотно%
шений, что облегчает веде%
ние переговоров о форме
оплаты, в частности по отс%
рочкам платежа.

� Существует точка

зрения, что благодаря ис�

пользованию Интернета

можно обходиться без

участия в выставках. Как

вы прокомментируете эту

точку зрения?

HOUSEHOLD EXPO:
НОВЫЙ УРОВЕНЬ
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В рамках выставки работал "Центр сетевых закупок".

Здесь представители оптовых и розничных сетей, оптовых

компаний встречались и проводили переговоры с произво9

дителями и поставщиками товаров для дома. В работе цент9

ра приняли участие: Союз независимых сетей России, "Ую9

терра", Radius, ООО "Посуда" (Брянск), ГК "Вестер" (Кали9

нинград), ООО "Газторг", "Хозторг" (Архангельск), "Силуэт"

(Амурская область), ТЦ "Поволжье" (Саратов), "Хозяйствен9

ная оптовая торговля" (Москва), "Мини Дом" (Северод9

винск), Торговая группа "СМИТ" (Бурятия) и многие другие.

С 22 по 24 сентября 2009 года 
в Москве, в МВЦ "Крокус Экспо", 
прошла четвертая международная
специализированная выставка
HouseHold Expo, ориентированная 
на производителей и дистрибуторов
товаров для дома, где главное место
занимает посуда.

Общая площадь экспозиции составила 8 500 кв. м
Количество участников % 231 компания из 9 стран мира
Число посетителей % 6 182 специалиста, из них
представителей торговых сетей % 1 437 человек
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% Я бы сказал так: выс%
тавка % это основное, а Ин%
тернет % это хорошее допол%
нение.

� Насколько в среднем

увеличивается число ва�

ших заказчиков после

участия в профессиональ�

ной выставке?

% Думаю, в среднем на
15%20%.

� А это хороший резуль�

тат для вас?

% Да, мы считаем, что это
хороший результат.

Анатолий Кучумов, ди9

ректор по продажам ком9

пании Unit Production

� Бренд UNIT появился

на посудном рынке совсем

недавно, с чего вы начина�

ли в столь непростой эко�

номический период?

% Если говорить о кризисе,
то в момент нашего выхода
на рынок он еще не проявил%
ся. Однако вскоре его почув%
ствовали практически все. Но
мы приняли решение не отс%
тупать от намеченной цели. И
сегодня я могу сказать, что
кризис для нас % это некая но%
вая действительность, в ко%
торой мы развиваемся. С са%
мого начала мы выступили с
достойной линейкой в цено%
вой категории "средний
плюс" (в системе цен рос%
сийского рынка) и сегодня
также предлагаем продукцию
только высокого качества из
нержавеющей стали и только
марки 18/10. Все наши по%
судные позиции пользуются
хорошим спросом.

� А чем вам помогает

выставка?

% Здесь мы имеем воз%
можность увеличить нашу
клиентскую базу. Потому что
на выставке довольно часто
встречаются компании, ко%
торые больше нигде, кроме
выставок, не участвуют: не
производят рассылок, не
рекламируются в СМИ и не

пользуются услугами Интер%
нета. При этом в своем реги%
оне они могут иметь непло%
хой бизнес.

� Какие меры вы предп�

ринимаете для того, чтобы

привлечь к своему стенду

как можно больше посети�

телей?

% Заблаговременно мы
стараемся оповестить на%
ших партнеров о своем учас%
тии и, находясь уже на выс%
тавочной площадке, стара%
емся проводить исчерпыва%
ющие консультации по своей
продукции.

� Какое значение

сегодня, на ваш взгляд,

для покупателей имеет

дизайн?

% Дизайн имеет одно из
первостепенных значений.
Дело в том, что на рынке
представлено достаточно
много равноценных по каче%
ству и аналогичных по функ%
циональному назначению
моделей. В связи с этим у
большинства покупателей
возникает желание совер%
шить покупку только благо%
даря интересному дизайну
изделия. Так что без дизайна
двигаться вперед сегодня
бессмысленно.

Андрей Марчук, на9

чальник отдела маркетин9

га компании "Полесье"

� Насколько интересен

для вас посудный рынок,

ведь вашим основным ви�

дом деятельности являет�

ся выпуск детской игруш�

ки из пластика?

% Изготовление посуды %
одно из наших направлений,
которое мы стараемся раз%
вивать, и оно для нас очень
интересно. Мы представля%
ем широкий ассортимент
посуды хозяйственно%быто%
вого назначения. Наше про%
изводственное оснащение
(цеха, оборудование, все%
возможные пресс%формы)

позволяет нам изготавли%
вать и посуду, и игрушки без
ущерба друг для друга, пос%
кольку в обоих случаях в ка%
честве сырья используется
только пищевой пластик. По%
этому с экологической точки
зрения наша продукция бе%
зукоризненна, это подт%
верждается соответствую%
щей документацией.

� А что вы можете ска�

зать о посуде, производи�

мой из меламина?

% Точную информацию
по изделиям, изготовляе%
мым из меламина, могут
предоставить только соот%
ветствующие органы по
сертификации и гигиени%
ческому контролю. От себя
могу только выразить лич%
ную точку зрения, которая
заключается в том, что у се%
бя дома я бы не хотел иметь
предметы из меламина,
контактирующие с пищей.
Но это, повторюсь, исклю%
чительно мой субъектив%
ный взгляд, и я не возьмусь
его обосновывать, не имея
при себе результатов соот%
ветствующих анализов и
экспертных оценок. 

� А какое значение вы

уделяете упаковке своей

посудной продукции?

% Традиционно нашу по%
суду хозяйственно%бытово%
го назначения приобретают
без упаковки, и мы на сегод%
няшний день не видим не%
обходимости в изготовле%
нии упаковки.

� Скажите, отражает

ли, на ваш взгляд, данная

выставка структуру посуд�

ного рынка или же на выс�

тавке можно получить

только частичное предс�

тавление о рынке?

% Выставка HouseHold

Expo, по моему мнению, поз%
воляет достаточно хорошо
почувствовать, что происхо%
дит на рынке, и альтернати%
вы этой выставке я, пожалуй,
не назову. Однако сегодня
здесь представлены далеко
не все производители и
дистрибуторы. Если бы
участников выставки было
больше, то и выставка дава%
ла бы более полное предс%
тавление о рынке, и в том
числе о его структуре.

Berna Yasar, менеджер

по работе с иностранными

клиентами турецкого за9

вода Netcelik по производ9

ству эмалированной посу9

ды и посуды из нержавею9

щей стали

� Каковы ваши ожида�

ния от HouseHold Expo?

% Мы экспортируем нашу
продукцию в 23 страны ми%
ра. Но также хотим больше
узнать о России, потому что
здесь, на наш взгляд, имеют%
ся большие возможности
для торговли. И мы надеем%
ся, что выставка поможет
нам наладить партнерские
взаимоотношения с предс%
тавителями российского по%
судного рынка.

� Насколько вы плани�

руете расширить свой

35
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бизнес за счет выхода на

российский рынок?

% Я полагаю, что после
выставки расширение может
составить примерно 10%. На
мой взгляд, это будет хоро%
шее начало.

� Как сильно в вашей

компании ощущается вли�

яние экономического кри�

зиса?

% Экономический кризис
не повлиял на нашу компа%
нию, потому что мы произво%
дим товары высокого качест%
ва по низкой цене. За послед%
нее время мы ни разу не под%
нимали цены. Также мы уде%
ляем большое значение ди%
зайну нашей продукции.
Прежде чем запустить в про%
изводство каждую нашу по%
судную линию, над ней рабо%
тает специальный дизайнер%
ский отдел.

� Вас не пугает конку�

ренция со стороны других

участников рынка?

% Нет. Мы уверены, что
сможем предлагать свою
продукцию по самой выгод%
ной цене. Я думаю, что наша
компания сможет предло%
жить цену ниже, чем китайс%
кие производители похожих
изделий.

Мария Богданова, на9

чальник отдела маркетин9

га компании "Пилот МС"

� Какое место среди

профессиональных выс�

тавочных мероприятий

вы отводите данной выс�

тавке?

% Выставке HouseHold
Expo, особенно проходящей
в осенний период, я отвожу
ключевую роль. Конечно,
это не единственная выс%
тавка, которую мы знаем, но
в своем сегменте она лиди%
рует. Есть еще одна важная
выставка % "КонсумЭкспо".

И по значимости я бы могла
себе позволить сравнивать
только эти две выставки.

� Как вы расцениваете

соотношение сил сегодня

на посудном рынке? Кто

лидирует: большинство

небольших компаний или

меньшее число крупных

игроков? 

% Сложно сказать. Пос%
ледний год обнажил слабые
и сильные стороны и тех, и
других… В выигрышном по%
ложении  оказались те, кто
не обременен долгами и ра%
ботает на собственные фи%
нансовые средства.

Сегодня мы наблюдаем
сложную финансовую ситу%
ацию некоторых крупных
игроков, что ставит под
сомнение их дальнейшее
процветание. И на этом фо%
не некоторые мелкие участ%
ники рынка имеют все шан%
сы сильно вырасти. Но в то
же время костяк крупных
игроков до сих пор сохраня%
ется. Поэтому пока баланс
между блоком акул посуд%
ного бизнеса и значитель%
ным числом некрупных ком%
паний сохраняется на преж%
нем уровне.

� Каким образом, на

ваш взгляд, следует бо�

роться с поступлениями в

продажу недоброкачест�

венной продукции?

% Прежде всего, нужно
быть информированными
покупателями. Не следует
гоняться за подозрительно
низкими ценами, так как это
в итоге может принести
больше неприятностей, чем
прибыли. К тому же не лиш%
ним будет пользоваться ре%
комендациями профессио%
нальных участников рынка,
в том числе при выборе
поставщиков и региональ%
ных партнеров.

� Какое значение вы

уделяете дизайну пред�

лагаемой продукции?

% Я думаю, что дизайн %
это один из важнейших ас%
пектов для стеклокерамики,
керамики, доломита, фар%
фора, а также для других
групп товаров, в частности
посуды из нержавеющей
стали. И мы уделяем очень
большое значение дизайну.
В нашей компании работает
целая команда специалис%
тов, отвечающая за дизайн
новых поступлений.

Виталий Кузьмин, на9

чальник отдела развития

компании "Техоснастка"

� Ваша компания при�

нимает участие в этой

выставке с самого начала.

Скажите, изменились ли

цели вашего нынешнего

участия в HouseHold Expo?

% Думаю, что наши цели
не изменились. Мы ожидаем
после выставки увидеть не%
которое расширение нашей
клиентской базы за счет пре%
зентации новинок, иметь
лучшее представление о
продукции конкурентов. В
этом году исполняется ров%
но 20 лет с момента выхода
на рынок нашей компании, и
мы рады встречать новых оп%
товиков, которым интересна
наша продукция, а также тех,
кто давно знает о нас, но еще
не работал с нами.

� Поздравляем вас с

круглой датой и желаем,

чтобы история вашей ком�

пании включала еще мно�

го круглых и юбилейных

дат в последующие годы.

Скажите, как вы оценивае�

те сегодняшнюю ситуа�

цию на рынке: она стала

более понятной и прозрач�

ной, нежели осенью прош�

лого года?

% Для нас ситуация стала
более определенной, чем в
прошлом году. Осенью 2008
года мы переживали очень
трудные времена; дошло да%
же до временной приоста%
новки производственного
процесса, который должен
быть безостановочным. И
все сотрудники компании тя%
жело переживали этот пери%
од. Однако благодаря уме%
лым действиям всего наше%
го коллектива сегодня мы
полностью восстановили
временно утраченные пози%
ции и предлагаем рынку оче%
редные новинки.

� Что вы можете сказать

об уровне экологической

безопасности пластико�

вой посуды, представлен�

ной на российском рынке?
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% Это весьма актуальная
тема. Дело в том, что чело%
вечество придумало около
40 тыс. полимеров и посуду
сегодня делают из всего что
угодно. Поэтому при выборе
пластиковой посуды всегда
следует знать, из какого
сырья она сделана, для ка%
ких целей изготовлена, на
какой температурный диапа%
зон рассчитана, может ли
она использоваться в посу%
домоечных машинах, СВЧ%
печах и т.д.

На примере нашей компа%
нии могу отметить, что мы с
особым вниманием относи%
лись и относимся к вопросу
экологической безопасности
своей посуды и любой поку%
патель может в этом удосто%
вериться.  Мы каждый год
принимаем участие в конкур%
се экологически безопасной
продукции и всегда получаем
заслуженные награды % меда%
ли. Ниже "золота" и "платины"
не опускались ни разу. К тому
же наша компания занесена в
реестр производителей эко%
логически безопасной про%
дукции, и мы каждый год
подтверждаем это право.

� Приходится ли вам бо�

роться за долю рынка в

связи с присутствием не�

дорогой продукции ки�

тайского производства?

% Под нейтральной фразой
"недорогая продукция ки%
тайского производства" чаще
всего кроется опасная для
здоровья дешевая пластмас%
са, которой на нашем рынке
довольно много. Недобросо%
вестные производители и

поставщики такой продукции
действуют только в угоду при%
были, создавая тем самым у
потребителя стереотип
"пластик % вреден". 

Понятно, что дешевое не
бывает хорошим. И бороться
за свою долю рынка можно
только одним способом %
стабильно высоким качест%
вом и безупречностью ис%
полнения. Можно сказать,
что в этом и состоит кредо
компании "Техоснастка". На%
ша команда старается соз%
дать понятие "российский
качественный пластик". 

Мы активно проводим
разъяснительную работу, де%
монстрируя покупателям раз%
ницу между низкосортной де%
шевой пластиковой посудой и
посудой высокого качества. И
эта работа приносит свои
плоды. Сегодня покупатель
уже более требовательно от%
носится к вопросам качества
и безопасности, поэтому все
чаще выбирает то, что
действительно лучше.

Андрей Забирохин, ком9

мерческий директор ком9

пании KWESTOR

� Насколько сильно, на

ваш взгляд, снизилась по�

купательская активность

по сравнению с прошлым

годом?

% Снизилась, причем до%
вольно сильно, особенно в
регионах. И объемы поста%
вок, соответственно, умень%
шились.

� Как вы считаете, в

дальнейшем будет проис�

ходить сближение столич�

ного и региональных рын�

ков или, наоборот, отда�

ление?

% Думаю, что эти рынки бу%
дут отдаляться. В настоящее
время в регионах появляются
сильные игроки, которые не
хотят зависеть от Москвы и
самостоятельно формируют
рынок на своей территории.

� Как, на ваш взгляд,

относятся конечные поку�

патели к упаковке: она

востребована, как было в

докризисный период, или

же покупатель желает от�

казаться от упаковки и

приобретать изделие де�

шевле?

% Думаю, что значение
упаковки сохранилось. Хотя,
конечно, во главе всего для
покупателя стоят цена и ка%
чество. Сегодня можно
предлагать лучшее, поэтому
и качество изделия, и вид
упаковки, и цена должны со%
ответствовать финансовым
возможностям покупателя и
отвечать его потребительс%
ким запросам.

� А что вы можете ска�

зать о частоте обновления

дизайна?

% Что касается дизайна,
могу сказать, что он играет
одну из самых важных ролей,
но при этом отмечу: в России
народ привык к традицион%
ной классике. Посмотрите,
как были популярны рисунки
цветов на посуде, так они и
сейчас популярны, как был у
нас принят белый фарфор с
золотой обводкой, так и те%
перь на него высокий спрос.
А вот эксклюзивные модели
нужно предлагать рынку с
осторожностью, не всегда
эксклюзив приходится по
вкусу покупателям.

Ксения Майорова, ве9

дущий специалист ООО

"Сибторг"

� Кто вам более интере�

сен на выставке: иност�

ранные партнеры или оте�

чественные?

% Отечественные партне%
ры нам интересны, потому
что наше производство рас%
считано прежде всего на вы%
пуск продукции для нужд
российских жителей в регио%
нах, причем не только в го%
родах, но и в сельской мест%
ности. В первую очередь мы
стараемся обеспечивать вы%
сокие эксплуатационные ка%
чества и длительный срок
использования наших изде%
лий. В связи с потребительс%
кими предпочтениями наших
покупателей придерживаем%
ся традиционного дизайна.

Зарубежным партнерам
мы готовы предоставить
весь спектр наших возмож%
ностей, в том числе и пред%
ложить нестандартный ди%
зайн. То есть мы открыты для
всех.

� Но изменение дизай�

на ведет к переделке

пресс�формы. Вас это не

пугает?

% Нисколько. Мы можем
произвести корректировку,
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что%то подправить. И я ду%
маю, что заказчик останется
доволен.

� А какие компании, на

ваш взгляд, быстрее и

точнее отражают рыноч�

ные веяния?

% Однозначно ответить
сложно. Но в последнее вре%
мя я наблюдаю очень высо%
кую мобильность турецких
компаний. Если говорить о
сегменте пластиковой посу%
ды, то сегодня они весьма
оперативно выставляют на
рынок новинки, при этом,
насколько я знаю, пользуют%
ся своими пресс%формами.
Скажу больше, турецкими
пресс%формами с удоволь%
ствием пользуются во мно%
гих странах, в том числе в
Италии.

Владимир Цибизов, за9

меститель генерального

директора по коммерчес9

ким вопросам Васильевс9

кого стекольного завода

� Что вы делаете для

расширения своей парт�

нерской базы?

% Прежде всего, мы при%
нимаем участие в професси%
ональных выставках. В част%
ности, мы стараемся не про%
пускать HouseHold Expo,
поскольку, на мой взгляд, это
самая весомая и самая инте%
ресная выставка в России.
Также мы активно использу%
ем возможности Интернета:
обновляем свой сайт, осуще%
ствляем рассылки по элект%
ронной почте.

� А как себя чувствует

завод в период общего

спада экономики?

% Могу сказать, что эконо%
мический спад не лучшим
образом отразился на дея%
тельности всех производи%
телей. И я не согласен с ныне
популярной точкой зрения,
что отечественным произво%

дителям стало легче рабо%
тать в период кризиса. Веро%
ятно, есть какие%то исключе%
ния, но не более того. 

При том, что нам приш%
лось довольно тяжело, мы
успешно модернизировали
свое производство и даже
установили новую печь.
Правда эти преобразования
произошли благодаря фи%
нансовой поддержке инвес%
тиционного венчурного фон%
да республики Татарстан. 

На сегодняшний день мы
занимаемся выпуском хими%
ко%лабораторной посуды
(более 300 видов), и на дан%
ный момент мы единствен%
ное предприятие в России,
которое занимается выпус%
ком изделий из боросили%
катного стекла. 

� Приходится ли вам ис�

пытывать конкуренцию со

стороны более дешевого

стекла от неизвестного

производителя?

% Нет, конкуренции осо%
бой нет. Но часть рынка
действительно занята более
дешевыми изделиями, не
имеющими ничего общего с
боросиликатным стеклом.
Сегодня покупатели более
грамотны, чем несколько лет
назад, поэтому стараются не
поддаваться соблазну ку%
пить дешевле, а, наоборот,
предпочитают приобретать
более качественные и долго%
вечные вещи.

Сергей Артемов, веду9

щий маркетолог Борисо9

вского хрустального заво9

да им. Дзержинского

� Как вам удается разви�

ваться в столь непростой

экономической ситуации?

% За счет новых форм и
упаковки. Сегодня мы разра%
батываем новую красочную
упаковку, потому что гофро%
картон уже не привлекает
покупателей. Современный
потребитель приобретает

хрусталь в качестве подарка,
поэтому стала нужна красоч%
ная упаковка. Помимо этого
мы начали выпуск стеклян%
ных ампул для медицинских
целей. 

� Насколько вам инте�

ресен российский рынок?

% Очень интересен.
� Вас не смущает воз�

можная конкуренция?

% Нет, мы рассчитываем
на определенную долю рын%
ка вполне обоснованно и не
собираемся при этом пере%
ходить кому%то дорогу. У нас
есть свой ассортимент, и я не
думаю, что он будет пересе%
каться с ассортиментом дру%
гих производителей хруста%
ля. Кроме того, российского
покупателя могут привлечь
наши цены, мы их не повы%
шали с  октября 2008 года.

Эдуард Сирота, гене9

ральный директор компа9

нии "Антарес9групп"

� В какой степени про�

фессиональные выставки

способствуют узнавае�

мости бренда GreenPan?

% Конечно же выставки
очень полезны. Например,
на данной выставке мы смог%
ли презентовать оригиналь%
ную стойку%дерево (у входа

на выставку и на стенде).
Также мы провели презента%
цию новинок вместе с рас%
сказом об отчете Центра
академика В.С. Петросяна
"Экология и Здоровье". Это,
безусловно, способствует
узнаваемости и продвиже%
нию марки.

� Ваша компания зани�

мается продвижением на

рынок экологически безо�

пасной антипригарной по�

суды под маркой GreenPan.

При этом на крупных меж�

дународных выставках уже

можно встретить очень по�

хожую на посуду GreenPan

продукцию, хотя ее качест�

во вызывает сомнение. Ка�

кие меры вы принимаете

для того, чтобы удержать

свою долю рынка и не сто�

ять "на одной полке" с де�

шевыми подделками, кото�

рые, кстати, могут изготав�

ливаться без учета эколо�

гических норм? 

% Конечно, такая пробле%
ма существует. Много сково%
род (и брендов, и "no name")
выдается за сковороды с ан%
типригарным керамическим
покрытием. На самом же де%
ле у них керамическим явля%
ется только слой под верх%
ним покрытием. Само же
верхнее покрытие % абсо%
лютно обычное, традицион%
ное покрытие  PTFE (поли%
тетрафторэтилен). Мы всег%
да объясняем, что покрытие
является керамическим, ес%
ли на сковороде написаны
две вещи: первое, что сково%
роду можно нагревать до
450°С, и что в покрытии нет
PTFE (политетрафторэтиле%
на). Если же об этом не напи%
сано, то 95%, что вы имеете
дело с обычным покрытием.
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И цвет покрытия здесь не
имеет значения.  

� Какие рекламные

инструменты в течение

последнего года вы ис�

пользовали чаще других?

% Это были статьи в пе%
чатных СМИ и Интернете. Но
основной упор был сделан
на продвижение на местах:
буклеты, листовки, стойку%
дерево, работу консультан%
тов и т.д. 

Валерий Малыгин, за9

меститель генерального

директора по коммерчес9

ким вопросам ОАО "АК

ЛМЗ"

� Что вы изменили в

своей работе, чтобы быст�

рее преодолеть сложную

экономическую ситуа�

цию?

% Конечно, первоначально
ситуация была для нас, как и
для многих других, сложной %
рост дебиторской задолжен%
ности со стороны покупате%
лей при снижении объемов

продаж, проблемы с постав%
ками металла, комплектую%
щих деталей и т.д. Но прове%
денная работа по снижению
запасов сырья и оптимиза%
ции остатков на складе гото%
вой продукции, решение си%
туации с просроченной деби%
торской задолженностью,
оптимизация затрат на про%
изводстве помогли преодо%
леть экономическую ситуа%
цию, сложившуюся во II полу%
годии 2008 года.

� Получали ли вы под�

держку от государства и

если да, то насколько она

поддержала в трудное

время?

% Прямой адресной подде%
ржки государства наша ком%
пания не получала, но общие
антикризисные меры, кото%
рые были предприняты пра%
вительством РФ, косвенным
образом оказали положи%
тельное влияние на деятель%
ность нашего предприятия.

� Каким вы видите по�

судный рынок в конце

2009 � начале 2010 года?

% Во второй половине
2008 года у всех производи%
телей эмалированной посу%
ды, в том числе и у нас, в си%
лу возникших проблем зна%
чительно снизились объемы
производства. Сейчас ситуа%
ция изменилась и у всех про%
изводителей отмечается
постепенное наращивание
объемов продаж на фоне по%
вышенного спроса со сторо%
ны потребителей и будем на%

деяться, что конъюнктура
рынка в конце 2009 % начале
2010 года выправится % ры%
нок стабилизируется и тогда
мы сможем достичь уровня
продаж 2007 года. 

Олег Антонов, руково9

дитель регионального от9

дела продаж компании

ROYALTON GROUP

� Снизилось ли число

посетителей на выставке в

связи со сложным эконо�

мическим положением на

рынке? Если да, то умень�

шилась ли в связи с этим

отдача от данного выста�

вочного мероприятия?

% Напротив, я думаю, что
эта выставка была самой по%
сещаемой за последнее вре%
мя, возможно, сыграло роль
удачное соседство с выстав%
ками по текстилю и инстру%
ментам. На нашем стенде
присутствовало очень много
людей. Клиенты перед зим%
ним сезоном активизирова%
лись. Мы привезли много но%

винок, в том числе техноло%
гических, например цветное
"вечное" керамическое пок%
рытие на сковородках, пока%
зывали хиты продаж, сезон%
ную продукцию: новогод%
нюю % особым спросом
пользуются кружки Bone
China со стразами Swarovski
в подарочной упаковке, пас%
хальную % большая линейка
всевозможных блюд и подс%
тавок, форм для куличей.

�  Можете ли вы назвать

признаки компании�лиде�

ра на сегодняшнем посуд�

ном рынке?

% Компания%лидер, думаю,
отвечает, прежде всего, за ка%
чество предлагаемой продук%
ции. Также она обязана под%
держивать ассортимент на
складе, а в трудные времена
такая компания может в каче%
стве поддержки кредитовать
своих клиентов. У лидера ши%
рокая сеть распространения
по стране,  гибкое ценообра%
зование, лояльный подход, и,
конечно, у лидера продукция
представлена в ведущих роз%
ничных сетях. ROYALTON
GROUP вполне отвечает всем
этим признакам. На сегод%
няшний день наша компания
занимает лидирующую пози%
цию по объемам ввезенной в
2009 году посуды и кухонных
принадлежностей из нержа%
веющей стали. 

Материал подготовил 

Алексей Трембицкий
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С 22 по 25 сентября
2009 года в Москве,
в выставочном
комплексе 
"Гостиный Двор", 
с успехом прошла
международная
специализированная
выставка
"ПОДАРКИ.

ОСЕНЬ 2009",
САЛОН "ПОСУДА

И ДЕКОР CТОЛА"

Организатор % ООО "По%
дарки Экспо". Выставки про%
водятся под патронатом пра%
вительства Москвы, при под%
держке Московской торгово%
промышленной палаты, Ас%
социации производителей и
поставщиков подарков, посу%
ды и бижутерии.

Выставка "ПОДАРКИ",
салон "ПОСУДА И ДЕКОР

СТОЛА" являются одними из
самых ярких, масштабных и
престижных выставочных ме%
роприятий в этом сегменте в
Восточной Европе и отража%
ют основные тенденции раз%
вития мирового производ%
ства посуды, предметов ин%
терьера, подарочной продук%
ции, елочных украшений, но%
вогодней и праздничной про%
дукции, бизнес%сувениров и
корпоративных подарков.

Выставка "ПОДАРКИ",
салон "ПОСУДА И ДЕКОР

СТОЛА" % эффективная биз%
нес%площадка для деловых
контактов, коммерческих пе%
реговоров и профессиональ%

ного обмена информацией.
Удобное расположение выс%
тавки в самом центре столи%
цы, широкий ассортимент вы%
сококачественной продукции
салонов, как эксклюзивная
дорогая продукция, так и про%
дукция средней и низкой це%
новой категории, большая по%
сещаемость, разнообразие
посетителей способствуют
высокому уровню выставки.    

В выставке "ПОДАРКИ.

ОСЕНЬ 2009" общей пло%
щадью 12 800 кв. м и экспо%
зиционной площадью 5 200
кв. м приняли участие 368
компаний, из них 32 иност%
ранные из 12 стран: Нидер%
ландов, Бельгии, Греции,
Италии, Чехии, Турции, Ки%
тая, Гонконга, Тайваня, Ин%
дии, Белоруссии, Украины.
На выставках были организо%
ваны национальные экспози%
ции Гонконга, Тайваня, Чехии.

Выставка "ПОДАРКИ",
салон "ПОСУДА И ДЕКОР
СТОЛА" отличаются широким
спектром посетителей. Этой

осенью на выставке было за%
регистрировано рекордное
количество специалистов %
32 821, из них: 7 689 предста%
вителей торговых оптово%за%
купочных компаний, 2 520
представителей торговых се%
тей, 4 972 корпоративных
клиента, 15 730 директоров
магазинов, 380 дизайнеров
интерьера, 1 530 рекламных
агентств. 

География посещения

выставки очень широка. На

выставку приехали специ9

алисты из 180 городов

России, Московского реги9

она, стран СНГ и дальнего

зарубежья: от Находки до

Калининграда и от Мурма9

нска до Ашхабада.

На выставке было сде9

лано большое количество

закупок корпоративными

заказчиками, представи9

телями торговых сетей,

оптовиками, директорами

магазинов.

В салоне "ПОСУДА И

ДЕКОР СТОЛА" изысканно%
го дизайна стенды и эксклю%
зивная, сказочной красоты
посуда прекрасно гармони%
ровали с роскошью старин%

САЛОН ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА

Общая площадь: 12 800 кв. м

Экспозиционная площадь: 5 200 кв. м

Количество компаний9участниц: 368

Из них иностранных компаний: 32 из 12 стран

Количество посетителей: 32 821
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ной архитектуры "Гостиного
Двора". Очарованным кра%
сотой посетителям компа%
нии%лидеры отрасли предс%
тавили широкий выбор сер%
визов % чайных, кофейных,
столовых, подносов, блюд,
ваз, посуду из хрусталя,
стекла, фарфора, олова, се%
ребра, янтаря европейского
производства, посуду в сти%
ле ампир, посуду для
оформления интерьеров из
стран Азии из металла, де%
рева и перламутра, пепель%
ницы, подстаканники, фар%
форовые штофы, столовые
приборы, предметы серви%
ровки стола, декор стола,
предметы кухонного обихо%
да: механические овоще%
резки, терки, овощечистки,
наборы ножей, муляжи ово%
щей и фруктов, солонки и
перцемолки и др. Посуда
была представлена на лю%
бой вкус и достаток.

Посуда и декор стола
были представлены

компаниями:

"АЛЬФА КЕРАМИКА", 

"АРК", "АРТ МАРКЕТ ГРУПП",

"АРТИ-М",

"БОГЕМИЯ-ЛЮКС-ПОСУДА",

"ВАЛЕНТИ", "ВИКОМ",

"ГЛАСАР", "ЛЮКСАРТ",

"РУСЭЛ", "СТИЛЬ-АМПИР",

"ТОП СТИЛЬ", 

"РЕНЕССАНС СТИЛЬ",

"МАНУФАКТУРЫ ГАРДНЕРЪ 

В ВЕРБИЛКАХ", 

"ПАВЛОВСКИЙ ЗАВОД 

ИМ. КИРОВА", 

"ЛОРИС-ИНТОРГ",

"ДЕКОРАТОР", 

"ДЕКОР КОНЦЕПТ",

"ДЕЛИКАТЕ", 

"ЖОСТОВСКАЯ ФАБРИКА

ДЕКОРАТИВНОЙ РОСПИСИ",

"БЕРНЕР ИСТ", 

"КОНТИНЕНТ ГРУПП",

"РЕМЕКО", "АРТ-ИСТ", 

"АРС ЛОНГА",

"Фабрика "ЛЮКС",

"ФЕЛЛИЧИТА", 

"ЧУДО-ЧАЙНИКИ",

"ЭКСПОСЕРВИС", 

"ЯНИКА" (ООО "ГЛОРИС"),

ZEBRA HOME, "БРИОНИ",

"ЭТНИКА ШИК", "ГАНГ", 

"ЭЛИТ УПАК"

и другими компаниями,

представляющими также

предметы интерьера и де9

кора.

Организаторов и посети%
телей выставки особенно по%
радовал уровень оформле%
ния стендов и высокое каче%
ство экспонируемой продук%
ции. Большинство компаний%
участников представляли
свою продукцию на эксклю%
зивных стендах, которые от%
личались стильным ориги%
нальным дизайном и смелы%
ми цветовыми решениями.
Креативные идеи в оформле%
нии стендов позволили ком%
паниям подчеркнуть их фир%
менный стиль и привлечь к
себе внимание. 

На выставках

состоялась церемония

награждения 

компаний9участников

по номинациям:

1) "Почетный партнер года": 
% Ассоциация экспортеров
Гонконга / The Hong Kong
Exporters' Association;
% Ассоциация экспортеров
подарков и товаров для дома
Тайваня / Taiwan

Gift&Houseware Exporters'
Association;
2) "Лучшая презентация про%
дукции": компании "Грин
Кантри" и "Аскент";
3) "Лучший дизайн стенда":
компании "Русэл" и "Холидей
Эксклюзив";

4) "Лучшее креативное реше%

ние стенда": компания "Гал%

сэр" и Группа компаний

"Круг";
5) "Стенд % воплощение сти%
ля": компании "Империя Бо%
гачо" и "Бизнес%Букет";
6) "Стенд % яркое настрое%
ние": компании "Оранж" и
"Сорока" / "Аргента Трейд";
7) "Стильный рекламода%
тель": компания "Ренессанс
стиль".

ОТЗЫВЫ УЧАСТНИКОВ

ВЫСТАВКИ 

"ПОДАРКИ. Осень

2009", 

САЛОНА "ПОСУДА 

и ДЕКОР СТОЛА"

"АЛЬФА КЕРАМИКА" 

Анастасия Буздалина, 

заместитель 

генерального директора: 

"ПОДАРКИ. Осень 2009",
салон "ПОСУДА и ДЕКОР
СТОЛА" % это традиционная
выставка, представляющая
самые последние тенденции
рынка. По этой выставке спе%
циалисты ориентируются в
развитии рынка подарков, по%
суды и предметов интерьера.
Многие компании, участвуя в
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этой выставке, выросли из
маленьких до торгово%опто%
вых компаний с сетью магази%
нов, торгующих по всей стра%
не. Компания "АЛЬФА КЕРА%
МИКА" % постоянный участник
выставки "ПОДАРКИ", салона
"ПОСУДА и ДЕКОР СТОЛА".
Нравится концепция выставки
% это бизнес, установление
прямых контактов между про%
изводителями, поставщиками
и заказчиками. Организаторы
всегда выполняют свои обяза%
тельства, в течение года про%
водят большую рекламную
кампанию. На выставках всег%
да много посетителей, при%
чем разнообразных специа%
листов, много деловых кон%
тактов. 

Желаю организаторам
плодотворной работы и
дальнейших успехов!

"ЛЮКС АРТ"

Стелла Мелкунова, 

директор:

Выставка "ПОДАРКИ.
Осень  2009", салон "ПОСУ%
ДА и ДЕКОР СТОЛА" нам
понравились: достойная ор%
ганизация проведения ме%
роприятия, удобное место%
расположение в центре го%
рода, много посетителей.
Наш стенд посещали специ%
алисты из регионов (60%) и
Москвы (40%), в основном
это были представители
торгово%закупочных компа%
ний % наша целевая аудито%
рия. Из установленных кон%
тактов 30% % новые клиенты.

"ТОП СТИЛЬ"

Олег Баланов, 

генеральный директор:

Мы довольны участием в
выставке "ПОДАРКИ. Осень
2009", в салоне "ПОСУДА и
ДЕКОР СТОЛА". Хороший
уровень организации, вы%
сокая посещаемость. Мно%
го контактов, 80% из кото%
рых % наши постоянные кли%
енты, 20% % новые контак%
ты. Среди посетителей на%
шего стенда много регио%
нальных компаний и мага%
зинов, а также крупные
московские универмаги и
торговые сети.

"РУСЭЛ"

Рустам Джумагулов, 

генеральный директор:

Общее впечатление о
выставке "ПОДАРКИ. Осень
2009", салоне "ПОСУДА и
ДЕКОР СТОЛА" хорошее.
Большое количество новых
контактов, особенно мы до%
вольны тем, что больше по%
ловины из них с представи%
телями регионов: 60%. Так%
же нас посетили наши пос%
тоянные заказчики. Хотим
отметить удобное располо%
жение выставки % в самом
центре Москвы.

"СТИЛЬ АМПИР"

Роман Исаев, 

генеральный директор: 

Замечательная выставка
"ПОДАРКИ. Осень 2009", са%
лон "ПОСУДА И ДЕКОР СТО%
ЛА", огромное количество
посетителей, 80% из которых
% региональные специалис%
ты. 70% контактов % новые.
Посещали нас как представи%
тели розничных специализи%
рованных магазинов, так и
оптовики, соотношение при%
мерно 50:50.

" Б О Г Е М И Я 9 Л Ю К С 9

ПОСУДА" 

Лидия Ивановна Сиверова,

менеджер по организации

выставок:

Компания "БОГЕМИЯ%
ЛЮКС" % постоянный участник
выставки "ПОДАРКИ", салона
"ПОСУДА и ДЕКОР СТОЛА".
Организация выставки, как
всегда, на высоком уровне.
Отношение организаторов за%
мечательное. Наш стенд посе%
тили как старые клиенты, так и
новые, соотношение 3:1. По%
сетителей из Москвы 30%, из
регионов 70%, в основном это
оптово%закупочные компании.
Впечатление о выставке хоро%
шее. Желаем выставке даль%
нейшего развития, помогать
развитию бизнеса компаний и
в целом развитию культуры и
бизнеса в городе.

"ЭТНИКА ШИК"

Людмила Николаевна 

Беляева, 

руководитель компании:

Компания "ЭТНИКА ШИК"
на оптовом рынке с 2002 го%
да % уже 7 лет, в выставке
"ПОДАРКИ" участвует регу%
лярно. Этой осенью тради%
ционно представлены такие
группы товаров, как: посуда
из латуни и бронзы, предме%
ты интерьера, мебель. В
каждой  товарной группе бы%
ли новинки.

Очень нравится выста%
вочная площадка "ГОСТИ%
НЫЙ ДВОР", расположенная
в центре города, удобно во
всех отношениях как для
экспонента, так и для посе%
тителей. Со стороны органи%
заторов и администрации
комплекса сделано все для

того, чтобы заезд был без
проблем. Монтаж стенда
осуществляется вовремя.
Также нет краж, как на других
площадках, работа на стенде
комфортна и за 4 дня нет ус%
талости от выставки, прият%
но участвовать. 

Что касается посетите%
лей, то, несмотря на тяжелый
год, было много оптовиков.
Заказов было принято не
меньше, чем в прошлом году,
особенной популярностью
пользовались новинки и хо%
довой товар, оживление рын%
ка этой осенью налицо. Посе%
щали выставку и представи%
тели сетей, но работа с сетя%
ми имеет свою специфику,
довольно тяжело работать с
сетями, особенно новыми.

В процентном соотноше%
нии наши посетители % 70%
из регионов и 30% % московс%
кие компании. Работа нашей
компании изначально была
ориентирована на регионы,
особенно много среди наших
клиентов и посетителей ком%
паний из Подмосковья.

Обязательно будем при%
нимать участие в выставке
"ПОДАРКИ" в следующем
году.

До встречи на выставке

"ПОДАРКИ. ВЕСНА

2010" и салоне

"ПОСУДА И ДЕКОР

СТОЛА" 

22925 марта 2010 года 

в ЦВЗ "Манеж". 

Подробная 

информация на сайте: 

www.gifts9expo.com
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На очередном
заседании
президент РФ
Дмитрий
Медведев
сообщил 
о появлении
первых признаков
окончания спада 
в экономике. 
Так, ВВП во
втором квартале
текущего года 
по отношению 
к первому возрос
на 7,5%. 
Это
оптимистическое
для многих
представителей
рынка заявление
можно
рассматривать 
как начало
позитивных
изменений 
в предпринима�
тельской 
деятельности. 
По крайней мере,
выжившие
представители
посудного рынка
смотрят в
будущее с
оптимизмом.

Экономические проб%
лемы вынудили компании
использовать новые ме%
тоды в своей работе. По
сути, кризис заставил пе%
рестроить работу отече%
ственных бизнесменов и
те из них, кто освоил но%
вые правила игры, так
сказать, прошел "школу
перевоспитания", сегод%
ня могут рассчитывать на
дальнейшее развитие
своего бизнеса. 

Участники и посетите%
ли крупных выставочных
площадок отмечают и но%
вую расстановку сил на
рынке, и смену приорите%
тов при выборе партне%
ров. Изменился спрос,
изменилась ценовая по%
литика, следовательно,
изменился и подход к
бизнесу. По мнению ряда
участников рынка, бизнес
научился выживать в но%
вых экономических усло%
виях. Почувствовалось
некоторое  оживление
процессов после паузы,
которая  для большинства
компаний была связана с
неопределенностью. 

Однако не рано ли свя%
зывать активизацию на
посудном рынке со стаби%
лизационными процесса%
ми? Сейчас происходит
традиционное открытие
сезона: как известно, на%
чало осени всегда сопро%
вождается покупательс%
кой активностью после
летнего затишья. 

На самом деле ответить
на этот вопрос не так%то
просто. Хотя большинство
бизнесменов надеются на
позитивное развитие сво%
его рыночного сегмента.
Вот высказывания некото%
рых из них.

Федор Писаренко,

генеральный директор

компании "Метплас9

тик":

� Я думаю, что посуд�
ный рынок будет сущест�
вовать всегда. И на мой
взгляд, та продукция, ко�
торую мы выпускаем се�
годня, и та, которую мы
только готовим к запуску,
также будет всегда инте�
ресна покупателю. Но
чтобы и в будущем пред�
лагать востребованные

изделия, необходимо
постоянно совершен�
ствоваться и развиваться,
что мы и делаем.

Мария Богданова,

начальник отдела мар9

кетинга компании "Пи9

лот МС":

� Я чувствую позитив�
ные изменения. И иск�
ренне надеюсь, что сле�
дующий год для всех бу�
дет легче, чем нынешний.

Владимир Цибизов,

заместитель генераль9

ного директора по ком9

мерческим вопросам

Васильевского сте9

кольного завода:

� Полагаю, что спрос
на боросиликатное стек�
ло, выпуском которого мы
занимаемся, увеличится,
а благодаря проводимой
ценовой политике у нас
уже сейчас увеличилось
число покупателей. Могу
сказать, что сегодня рос�
сийским производителям
стало легче осуществлять
продажу своей продукции
и, соответственно, разви�
вать свой бизнес, пос�
кольку цены на отечест�

БУДУЩЕЕ ПОСУДНОГО РЫНКА 
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венные изделия выглядят
привлекательнее цен на
аналогичную продукцию
иностранного производ�
ства.

По мнению других
участников рынка, корен%
ных преобразований на
рынке не произойдет.
Скорее всего, при благо%
получном развитии собы%
тий начнется восстанов%
ление утерянных пози%
ций. В сущности, рынок
будет продолжать разви%
ваться, стараясь вопло%
тить нереализованные
из%за кризиса планы, но,
разумеется, с учетом пос%
ледних рыночных требо%
ваний.

Например, в ближай%
шее время не планирует%
ся увеличения доли доро%
гостоящей продукции на
рынке, поскольку сегодня
предметы роскоши вост%
ребованы в значительно
меньшей степени. Объем
товарооборота должен
вырасти за счет изделий
среднего ценового уров%
ня и товаров эконом%
класса. 

Число компаний, поль%
зующихся заемными
средствами,  возрастет,
несмотря на то, что кре%
дитные учреждения до
сих пор опасаются инф%
ляционных процессов и
предлагают ссуды с боль%
шой перестраховкой.

Рост цен при прочих
равных условиях, видимо,
неизбежен. Цены подни%
мались и прошедшей зи%
мой, и весной… то есть
когда объемы продаж па%
дали. Поэтому сегодня,

когда покупатель немного
оживился, ростом цен ни%
кого не удивишь. 

В подтверждение это%
му можно процитировать
Сергея Артемова, веду9

щего маркетолога Бо9

рисовского хрустально9

го завода им. Дзержи9

нского:

� В ближайшем кварта�
ле этого года обязательно
будет рост объема про�
даж. При этом будут рас�
ти и цены вплоть до нача�
ла апреля. И это напря�
мую связано с сезоном
торговли.

П о т р е б и т е л ь с к и й
спрос, по всей видимос%
ти, будет формироваться
в первую очередь вокруг
товаров нового поколе%
ния, то есть товаров, об%
ладающих повышенными
э к с п л у а т а ц и о н н ы м и
свойствами, интересным
дизайном, приемлемой
ценой и экологической
безопасностью. Это в
первую очередь относит%
ся к посуде для приготов%
ления пищи.

Вот какой видит ситуа%
цию на рынке в скором бу%
дущем Эдуард Сирота,

генеральный директор

компании "Антарес9

групп", представляю9

щей на российском

рынке марку GreenPan:

� В сегменте посуды с
антипригарным покрыти�
ем я вижу продолжение
процесса замещения
рынка традиционных пок�
рытий керамическими. В
нашей компании мы при�
держиваемся точки зре�
ния, суть которой состоит

в том, что будет продол�
жать расти интерес, с од�
ной стороны, к технологи�
ческим новинкам, а с дру�
гой стороны, к техноло�
гии, гарантирующей бе�
зопасность. Лозунг
GreenPan "Здоровье �
экология � комфорт!", я
бы дополнил еще одним
словосочетанием � "Вы�
сокие технологии!". Буду�
щее за высокими техно�
логиями, которые облег�
чают жизнь и при этом
дружественны к человеку
и окружающей среде.

Что касается сервиро%
вочной посуды, то здесь
также немаловажную роль
будет играть качество и
срок службы, но все%таки
в значительной степени
покупателей будет прив%
лекать оригинальный ди%
зайн.

Это, в частности,

подтверждает Татьяна

Лямшева, аналитик от9

дела сбыта и маркетин9

га компании "Мануфак9

туры Гарднеръ":

� Благодаря представ�
лению на выставке изде�
лий уникального дизайна
заинтересованных в на�
шей продукции лиц было
намного больше, чем мы
ожидали.

Еще большее значе%
ние торгующим компани%
ям придется уделить
упаковке изделия. Се%
годня товар без упаковки
продается только на сти%
хийном уличном рынке
(базаре). Современная
упаковка % это не только
яркая расцветка и мини%
мальная текстовая ин%
формация где%то сбоку…
Сегодня для упаковки
важно подобрать дос%
тойный материал (спе%
циальную бумагу, пленку,
дерево, пластик), отоб%
разить на ней свой фир%
менный стиль и пр. Кро%
ме того, упаковка должна
быть удобной как для
транспортировки, так и
для складирования на
торговых полках.
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Тенденции рынка могут выглядеть следующим образом:

% увеличение значимости внешнего вида продукции для конечного потребителя,
особенно в экономически развитых регионах;
% уменьшение количества эксклюзивных дистрибуторов иностранной продукции
на более развитых сегментах рынка;
% совершенствование технологических процессов производства;
% создание собственной розницы крупными оптовиками рынка;
% стремление российских производителей к полному переходу на отечественное
сырье;
% проявление высокого интереса к экологически безопасным материалам и безот%
ходному производству;
% создание инновационных продуктов.



Малый и средний биз�
нес занимает значи�
тельную долю рынка.
На предприятиях заня�
та большая часть насе�
ления страны.  Малому
и среднему бизнесу,
который  реально
нуждается в помощи,
приходится вытягивать
себя из рутины креди�
тов и спада продаж 
самому.

ФАКТЫ

По словам первого за%
местителя руководителя Де%
партамента поддержки и
развития малого предприни%
мательства Москвы, сослав%
шегося на статистику нало%
говой службы в Москве, во
второй половине 2008 года
функционировало 350 тыс.
субъектов малого и среднего
предпринимательства, где
было занято более 2,5 млн
человек. Это примерно треть
трудоспособного населения
Москвы,  точнее, 32%.

На сегодняшний день ко%
личество субъектов малого
предпринимательства сос%
тавляет более 360 тыс., в том
числе более 140 тыс. индиви%
дуальных предпринимателей,
в которых занято около 2,6
млн человек, что составляет
уже более 32% населения
Москвы. Кроме того, малый
бизнес, по некоторым оцен%
кам, формирует до 35% мос%

ковского бюджета и произво%
дит 25% валового продукта. 

Большинство малых
предприятий Москвы работа%
ет в сфере "торговля" (48,9%
на начало 2008 года). На вто%
ром месте по численности %
малые предприятия сферы
"операции с недвижимым
имуществом, аренда и пре%
доставление услуг" (17,9%),
на третьем % малые предприя%
тия сферы "обрабатывающие
производства" (9,5%). 

Что касается  посудного
рынка, то  там складывается
типичная ситуация  малого и
среднего бизнеса. Так как в
основном посудный рынок
состоит из небольших компа%
ний и производств, проблема
кредитования и сбыта продук%
ции стоит особенно остро.

Есть крупные производства,
такие как завод "Северсталь%
эмаль", специализирующийся
на производстве эмалирован%
ной продукции, Опытный сте%
кольный завод, Борский сте%
кольный завод, производя%
щие посуду из стекла, фарфо%
ровые предприятия и т.д. Но и
там проблемы малого и сред%
него бизнеса присутствуют.
Сейчас многие предприятия
вынуждены приостановить
свои производства в связи с
нехваткой денежной массы.
Производство фарфора или
стекла очень энергоемко. С
засильем на рынке продукции
из Китая и других восточных
стран потребность в недоро%
гой отечественной продукции
очевидна. 

Эффективно функциони%
рующий малый бизнес может
дать экономике страны: 
% необходимую насыщенность
и мобильность рынка; 
% тенденцию к устойчивости

цен, повышение качества про%
дукции вследствие ценовой и
неценовой конкуренции; 
% ускорение процесса внед%
рения новых технологий;
% конкурентную среду, кото%
рой так не хватает крупным
монополистам%гигантам; 
% глубокую специализацию и
кооперацию; 
% среду и дух предпринима%
тельства, без которых рыноч%
ная экономика невозможна. 

При эффективной под%
держке государства сущест%
вует реальная возможность
возрождения старых остано%
вившихся производств и воз%
никновения новых. 

Разговоры о поддержке
малого и среднего бизнеса со
стороны государства не ути%
хают. К сожалению, многое из
обещанного чиновниками ос%
тается только на словах. 

МНЕНИЯ

Владимир Вольфович

Жириновский  (ЛДПР):
% Чиновники % главное

препятствие на пути разви%
тия малого и среднего биз%
неса. Они просто душат ини%
циативных людей, подавля%
ют их своими непомерными
аппетитами % ни одна бумага
не дается предпринимате%
лям бесплатно. Кругом %
взятки, взятки и страшная
волокита. Вторая причина %
налоги. Человек только%
только прошел все админи%
стративные барьеры,  прис%
тупил к деятельности, а на
него уже нацелилась целая
армия налоговых полицейс%
ких, обрушилась масса все%
возможных налогов. Перед
этой проблемой многие
граждане пасуют и сворачи%
вают дело… На мой взгляд,
необходимо на ближайшие
пять лет отменить все нало%
ги на малый и средний биз%
нес, резко сократить количе%
ство документации на откры%
тие своего дела, оградить на%
ших граждан от главного вра%
га предпринимательства %
чиновника. Вот тогда заки%
пит бизнес в России, обра%
зуется масса рабочих мест,
сократится безработица,
задышат наконец люди сво%
боднее.

Александр Давидович

ИОФФЕ, председатель Рос%
сийской ассоциации разви%
тия малого и среднего предп%
ринимательства: 

% Стало ли легче вести
бизнес? Если до 1994 года
малый бизнес в России раз%
вивался очень интенсивно,
то за последние 15 лет суще%
ственного увеличения не
произошло. Мы все время
"крутимся" в районе миллио%
на малых предприятий (МБ)
по стране. Это говорит о
том, что в экономической по%
литике государства что%то не
так, и стратегию развития
МБ необходимо серьезно
пересмотреть… Это отно%
сится и к налоговой полити%
ке, которую надо радикально
менять. Налоговое админи%
стрирование ухудшается,
фискалы зверствуют, а в пос%
леднее время нередко зву%
чат слова о повышении нало%
гового бремени: например,
скоро вырастет социальный
налог.  Это серьезно ударит
по инновационному бизнесу,
о необходимости поддержки
которого громко говорят на
всех уровнях. 

Кроме того, А.Д. Иоффе
заявил о несовершенстве та%
моженного законодательства:
если оставить его без измене%
ний, то о развитии экспортно%
ориентированного бизнеса
говорить бесполезно. 

% Очень много жалоб от
компаний, продающих высо%
котехнологичную продукцию
за рубеж. Например, вернуть
НДС % целая история. Поче%
му бизнес должен таким об%
разом кредитовать государ%
ство? Кроме того, Александр
Давидович  был вынужден
констатировать, что до сих
пор не решена проблема
рейдерства по отношению к
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малым и средним компани%
ям. Виной тому, по его мне%
нию, большие недостатки в
действующем корпоратив%
ном законодательстве. Мы
надеемся, что Госдума РФ
примет некоторые послаб%
ления для малых компаний.

Резюмируя, А.Иоффе по
достоинству оценил прог%
раммы государственной под%
держки предприниматель%
ства, действующие в стране.
Однако высказал мнение, что
такие программы должны но%
сить не однобокий, а компле%
ксный характер. 

% Малых предприятий
очень много, и все они раз%
ные. Кто%то держит палатку на
улице, а кто%то создает высо%
кие технологии; у кого%то ра%
ботает пять человек, а у кого%
то сто; кому%то нужны деньги,
а кому%то требуется обучить
сотрудников и т.п. Поэтому
федеральные программы не%
обходимо направлять не толь%
ко на удовлетворение бизнеса
в финансовых ресурсах.

Андрей Маштаков, ге%
неральный директор Моско%
вского агентства по разви%
тию предпринимательства:  

% Бизнес нужно контро%
лировать, но не тотально.
Одно дело % реагировать на
сигналы потребителей, а
другое % постоянно, планово
отвлекать добропорядочно%
го предпринимателя от ра%
боты. Это не должно быть
позволено никому.

КОММЕНТАРИИ

Несмотря на трудности,
число открывшихся ООО и ИП
с каждым годом возрастает.
Следовательно, не все так
безнадежно. Компании прис%
посабливаются работать в
сложившихся условиях. 

На пресс%конференции,
прошедшей в Пресс%центре
малого и среднего бизнеса 21
октября 2009 года, поднима%
лось много вопросов, касаю%
щихся проблем малого и
среднего бизнеса. Исполни%
тельный директор Фонда со%
действия малому бизнесу
Москвы Алексей Ермолаев,
выступая на пресс%конферен%
ции,  констатировал, что га%
рантийных фондов поддержки
малого и среднего бизнеса в
России работает всего 67. По
его словам, динамика выдачи
поручительств в 2009 году за%

медлилась, то есть в абсолют%
ном выражении равна циф%
рам 2008 года, в то время как
с 2006 года непрерывно рос%
ла. "Лично я объясняю такое
замедление выросшей ответ%
ственностью малых предпри%
нимателей: если кредит
действительно нужен, они его
берут, но если без него можно
и обойтись, такую нагрузку на
бюджет возлагать не следу%
ет", % пояснил А. Ермолаев.

ПУТИ ФИНАНСИРОВАНИЯ

Как известно, основными
финансовыми источниками
для предприятий малого биз%
неса являются собственные
средства или привлеченный
капитал % средства банков,
других организаций или част%
ных лиц. Однако, как показы%
вает практика, предпринима%
телям достаточно сложно по%
лучить кредит на развитие
своего бизнеса. По данным
сайта www.bank%klient.ru,
спрос на кредиты в малом
бизнесе удовлетворяется ме%
нее чем на 30%. По данным
Минэкономразвития, потреб%
ность малых предприятий в
кредитах оценивается в $30
млрд ежегодно, а удовлетво%
ряется она пока на 10%15%.

Интересное исследова%
ние, посвященное финанси%
рованию малого бизнеса,
было проведено Общерос%
сийской общественной орга%
низацией малого и среднего
предпринимательства "Опо%
ра России": 60,4% участни%
ков опроса заявили, что глав%
ным источником финансиро%
вания предприятия выступа%
ют вложения из собственной
прибыли, на втором месте
личные средства собствен%
ника предприятия % 30,5%.
Лишь затем идут кредиты
банков (16,2%).

В основном займы берут%
ся на пополнение оборотных
средств. Основными клиента%
ми агентства являются вла%
дельцы предприятий рознич%
ной и мелкооптовой торгов%
ли, на втором месте % предп%
риятия сферы услуг, и это тен%
денция, вызванная кризисом. 

Новые возможности для
выдачи гарантий по банковс%
ким кредитам  представил
московский Фонд содействия
кредитованию малого бизне%
са (на пресс%конференции в
октябре 2009 г.)  В кризисный
период Фондом был накоп%

лен немалый опыт по предос%
тавлению гарантий на выда%
ваемые ссуды. 

% Московский фонд распо%
лагает капиталом в размере 4
млрд рублей, % рассказал ис%
полнительный директор фон%
да А.Ермолаев. % С 2006 года
мы выдали 2 476 поручи%
тельств на сумму, превышаю%
щую 8 млрд рублей. Мы рабо%
таем с 25%ю крупнейшими
банками страны, среди них:
"Альфа%банк", банк "ВТБ 24" и
многие другие известные
кредитные учреждения. Все%
го в работе под поручитель%
ство фонда находится креди%
тов на сумму 18 млрд рублей:
один банк "ВТБ 24" выдал
кредитов под наши поручи%
тельства на 5 млрд рублей, а
"Банк Москвы" % на более чем
2 млрд рублей. 

Возвращенные фонду ма%
лыми предпринимателями
средства измеряются сегод%
ня суммой в 2 млрд 300 млн
рублей по 750 договорам по%
ручительств. Эти деньги сно%
ва уходят в оборот фонда. Не%
которые средства  предпри%
ниматели вернули досрочно.

На практике процент по
поручительству может с ма%
лого предпринимателя не
взиматься вовсе. Вообще же
стоимость поддержки фонда
равна 1,75% годовых, что
составляет минимальную
сумму для России.  

Со второго полугодия
2009 года фонд  внедрил но%
вый продукт % поручительство
по договорам на предостав%
ление банковских гарантий,
причем сумма наших гаран%
тий может распространяться
на 70% банковской гарантии,
а не на половину, как в станда%
ртном случае поручительства.

Свои позиции изложили
директор департамента по
работе с малым бизнесом
ОАО АКБ "Росбанк" Анатолий
Хвостиков. Заместитель ру%
ководителя блока "Малый и
средний бизнес" ОАО "Аль%
фа%Банк" Александр Киселев
выделил недостаточную ос%
ведомленность предприни%
мателей о системе поручи%
тельства. От лица ОАО "НО%
МОС БАНК" выступил Дирек%
тор департамента по работе с
малым бизнесом Роман Ле%
сохин: "Кризисные тенденции
кредитования понемногу ос%
лабевают: всё меньше обра%
щаются за кредитами для оп%

латы других кредитов и всё
больше берут займов для
развития бизнеса".

РЕЗЮМЕ 

В настоящее время в Рос%
сии около 24 млн человек,
включая членов семей, час%
тично или полностью живут
на доходы от деятельности в
сфере малого бизнеса. К со%
жалению, значительная часть
МП не смогла справиться с
финансовыми проблемами,
вызванными кризисом. Воз%
можно, потому, что вовремя
не было найдено правильных
путей для  рефинансирова%
ния предприятий, а возмож%
но, из%за переоценки
собственных возможностей.

Современное состояние
малого предприниматель%
ства нельзя считать удовлет%
ворительным: количество ма%
лых предприятий, приходя%
щееся на 1 000 жителей стра%
ны, в 8%10 раз меньше, чем в
развитых странах; малые
предприятия в России произ%
водят всего лишь 15% ВВП,
что также в 3%5 раз ниже ми%
рового уровня. Кроме того, во
многих отраслях народного
хозяйства не сформирова%
лась конкурентная среда, се%
бестоимость товара и услуг
малых отечественных предп%
риятий значительно выше,
чем у аналогичных зарубеж%
ных товаропроизводителей. 

С момента возникновения
кризиса правительством при%
нимаются различные меры,
сглаживающие острые углы
кризиса. Другое дело, что
увеличить уровень доходнос%
ти продаж на фоне общего
падения потребительских
возможностей государство
не в состоянии, поскольку
здесь работают, прежде всего
рыночные механизмы. Для
повышения уровня потреби%
тельского спроса российские
предприниматели вынужде%
ны самостоятельно занимать%
ся раскручиванием  своей
марки,  продукции, изменять
условия сотрудничества в со%
ответствии с реальностью
рыночной  ситуации. Но если
не корректировать свою дея%
тельность, то "под лежачий
камень вода не течет…". 

По материалам сайтов 

и аналитических справок

АНАЛИЗ И ПРОГНОЗ
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Pensofal � хорошо известная  у себя на
родине,  в Италии, а также в других стра�
нах компания с двадцатилетней истори�
ей взяла успешный старт и на российс�
ком  посудном рынке. В течение нес�
кольких месяцев марка Pensofal стала
одной из лидеров продаж в таких горо�
дах, как Москва, Ростов�на�Дону, Хаба�
ровск, Челябинск, Омск, Сочи, Красно�
ярск, Пермь, Барнаул и другие. 

Итальянская компания, как законода�
тель моды, привнесла новое представ�
ление о дизайне кухонной посуды. Яркий
и богатый цвет в сочетании с удачной,
привлекающей внимание формой дают
возможность отвлечься от мыслей о пов�
седневности приготовления блюд. А
превосходное качество всех линеек этой
посуды, которое рассчитано на длитель�
ный срок службы, позволит использо�
вать посуду на протяжении многих лет.

Компания использует свой опыт, ди�
зайн, разработки, вкладывает большие
средства в исследования для создания
новых продуктов, более полно отвечаю�
щих требованиям потребителей.

Рассмотрим  серии посуды Pensofal подробней

BIOCERAMIX®. 
BIOCERAMIX. Последняя разработка компа%

нии. Эта новая линейка посуды имеет од%
ноименное антипригарное покры%
тие BIOCERAMIX®, специаль%
но разработанное с при%
менением техноло%
гии Pensofal. Нес%
колько слоев
антипригар%
ного покры%
тия, арми%
р о в а н н ы х
керамичес%
кими матери%

алами, составляют гладкий и совершенно непроницаемый
спрессованный защитный слой, который позволяет готовить
пищу без использования жира. В этой линейке присутствует
исключительный элегантный дизайн, покрытие разработано
так, чтобы сохранять свой жемчужно%белый цвет в любых ус%
ловиях.

Технология BIOCERAMIX® % настоящая "экологичес9

кая революция" в области приготовления пищи, обеспе%
чивающая длительный срок эксплуатации, высокий уро%
вень гигиены за счет отсутствия перфтороктановой кисло%
ты. Кроме того, она способствует более здоровому и дие%
тическому питанию.

INOXAL. Благодаря многослойному строению с приме%
нением разных металлов дно посуды PENSOFAL INOXAL поз%
воляет готовить с меньшим потреблением энергии, в ре%
зультате уменьшая затраты на электричество. В изделиях

применяется эксклюзивное внутреннее  антипригарное пок%
рытие BIOTANK CONCEPT, не оказывающее негативного вли%
яния на здоровье потребителей и окружающую среду, так
как в его составе абсолютно отсутствует ПФОК (перфторок%
тановая кислота), использующаяся в большинстве марок по%
суды, представленных на рынке, которая негативно влияет
на здоровье потребителей и окружающую среду.

ACTUAL

Одна из самых востребованных линеек
посуды, пользующихся спросом как в набо%

Посуда PENSOFAL − первые успехи
на российском рынке!

Actual Pasta Si

Inoxal
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рах, так и отдельными предметами. Помимо богатства выбора
цветовых решений, а их шесть, эта серия посуды имеет запа%
тентованное двойное дно BIOTANK EVOLUTION из нержавею%
щей стали и толстого слоя алюминия. Оно также не содержит
вредных кислот (ПФОК). Благодаря двойному дну посуда
чрезвычайно устойчива к механическим воздействиям % не де%
формируется и не царапается. Одной из специальных нови%
нок серии ACTUAL является кастрюля Pasta Si, подчеркиваю%
щая национальный колорит итальянской кухни. Благодаря ис%
пользованию запатентованной системы фиксации крышки из
нее без труда можно отцеживать макароны, овощи, карто%
фель, рис, яйца и другие продукты, не опасаясь попадания рук
под струю пара.

INDUCTA

Эта посуда отличается высоким уровнем дизайна и каче%
ства изготовления. В частности, следует отметить эксклю%
зивно выполненную эргономичную ручку из бакелита, мате%
риала, устойчивого к температурным воздействиям (до
200°С), влажности и кислотам. Такая ручка не позволит жиру
или моющим средствам скапливаться на своей поверхности.
Наибольшей популярностью в этой серии пользуется сково%

рода%пароварка Vapsi % многофункциональное изделие, поз%
воляющее готовить еду как на пару, так и традиционным спо%
собом, придавая блюдам золотистый оттенок.

SUPREMA

Посуда из этой линейки имеет современный дизайн,

полностью соответствующий эстетическим представле%
ниям современных хозяек о внешнем виде и удобстве ис%
пользования кухонных принадлежностей. Особо следует
обратить внимание на стеклянные крышки, применяемые
в серии SUPREMA. Благодаря боковому расположению
ручки каждую крышку можно закрепить на краю кастрюли.
И не нужно искать место для крышки и бояться испачкать
стол следами готовящегося блюда.  Вся посуда PENSOFAL
SUPREMA имеет новое внутреннее антипригарное покры%
тие BIOTANK PRO, безопасное для здоровья потребителей
и окружающей среды и, что немаловажно, стойкое к цара%
пинам и воздействию абразивов. Ручки посуды устойчивы
к воздействию высоких температур.

RESERVE

Инновационная функциональная серия кухонной посу%
ды с тонкой эстетикой. Разнообразие и превосходные
свойства PENSOFAL RESERVE объясняют ее популярность
в среде самых требовательных кулинаров в мире. Эксклю%
зивное покрытие толщиной 2,5 мм состоит из 4 слоев раз%
личных материалов: меди, нержавеющей стали, алюми%
ния, нержавеющей стали 18/10.  Использование этой по%
суды позволяет сохранить до 80% полезных веществ в
продуктах. 

Не стоит забывать и об общих свойствах вышеперечис%
ленных серий. Все они имеют двойное дно из нержавеющей
стали и демонстрируют отличные качества на всех видах су%
ществующих кухонных плит: индукционных, газовых, элект%
рических и стеклокерамических. Посуду можно мыть в посу%
домоечных машинах. 

Качество посуды проверено международными
лабораториями и институтами потребительских

испытаний. Вся продукция PENSOFAL произ%
водится в Италии и соответствует требова%

ниям нормативных документов (ГОСТ
Р51162%98).

Генеральный 
дистрибутор 

в России 
ООО "Алекс трейд"

+7 (495) 755999913 

Inducta Vapsi Reserve

Suprema

www.pensofal.ru



НАШИ ПАРТНЕРЫ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ50

Как известно, в Чехии
знают, каким должен
быть настоящий
фарфор. 
Мастерство здесь
передается 
из поколения 
в поколение 
на протяжении
столетий…
Посуду одной 
из старейших марок �
Haas&Czjzek производят
на заводе, построенном
в 1792 году в городе
Горный Славков на
территории заповедника
"Славковский лес" 
в Западной Чехии. 
С момента своего
основания завод 
ни разу не
останавливался,
выпуская 
не сравнимую ни с
какой другой посуду из
белоснежного фарфора.
Потомственные мастера
и художники по фарфору
первого в Богемии
фарфорового завода до
сих пор сохраняют эти
технологии в тайне, 
что позволяет создавать
настоящие шедевры.

Основная часть выпускае%
мой продукции от Haas&Czjzek
рассчитана на покупателей
среднего и "средний плюс" це%
новых сегментов. Здесь в ши%
роком ассортименте предс%
тавлены чайные, кофейные и
столовые сервизы, а также от%
дельные предметы сервиров%
ки стола. Эксклюзивные моде%
ли создают на заводе специ%
ально для редких ценителей
особо дорогих или подчеркну%
то изысканных вещей. Кроме
того, завод занимается выпус%
ком единичных изделий по ин%
дивидуальным заказам.

Завод сотрудничает с ди%
зайнерами из Италии и Че%
хии, в живописном цехе ра%
ботают художники, создаю%
щие уникальные шедевры
ручной росписи. В 1977 году
в Горном Славкове был изго%
товлен гербовый сервиз по
случаю Серебряного юбилея
Ее Величества Королевы
Елизаветы II. В 1993 году в
подарок Папе Иоанну Павлу
II была сделана ваза в  стиле
барокко. В 1994 году Ольга
Павловна, жена президента
Чехии, сама выбрала и зака%
зала расписанный золотом
обеденный сервиз для
Пражского замка. 

При производстве фар%
фора Haas&Czjzek использу%
ются дорогостоящие и не%
редко уникальные техноло%
гии: ручная роспись, кислот%
ная гравировка и др. 

Комплекты столовых,
чайных и кофейных сервизов
неисчерпаемого многообра%
зия форм и расцветок про%
изводятся с учетом пожела%
ний заказчиков и требований
современной моды. В отли%
чие от дизайна технология
производства так называе%
мого твердого фарфора,
обожженного при темпера%
туре почти 1 400оС, на протя%
жении многих лет остается
неизменной. 

Благодаря специальным
производственным процес%
сам и оптимальной толщине
черепка посуда Haas&Czjzek
имеет неограниченный срок
службы, подходит для авто%
матических посудомоечных
машин, а предметы без по%
золоты можно использовать
в микроволновых печах. 

Из всех фарфоровых заво%
дов Чехии только Haas&Czjzek
получил престижный серти%
фикат качества, соответству%
ющий международному стан%
дарту ISO 9001.

Сейчас на российском
рынке посуду чешской марки

Haas&Czjzek представляет
компания "Ламира". Здесь
имеется много вариантов
декора фарфоровых изде%
лий Haas&Czjzek, что позво%
ляет подобрать сервиз на
любой вкус! 

Покупатели могут попол%
нять приобретенные ранее
сервизы или же приобре%
тать только необходимые
предметы сервировки и са%
мостоятельно формировать
собственные коллекции. 

Подарочные наборы в со%
ответствующей упаковке по%
могут решить проблему вы%
бора подарка: друзья по дос%
тоинству оценят и выбор
приглашенного гостя, и изыс%
канность чешского фарфора.

Представительство 

компании Haas&Czjzek

(Чехия)

123007, Россия, Москва, 

ул. 5-я Магистральная, д. 15

Тел.: +7 (495) 940-19-26,

940-21-26, 940-27-75

www.lamira.ru

HAAS&CZJZEK
ФАРФОР С ТРАДИЦИЯМИ
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Немецкая марка 
KUNZHEL,
подтвердившая высокое
качество своих линеек,
продолжает
завоевывать сердца
российских
покупателей. 
И это не удивительно!
Из года в год KUNZHEL
придерживается
традиционного подхода
в изготовлении
продукции, сохраняя
привлекательность
контрактов для своих
партнеров.
При этом компания
демонстрирует
стабильное развитие, 
а потребители получают
изделия превосходного
качества, надежные и
удобные в эксплуатации
и, разумеется, 
по выгодной цене.

Товарная группа KUNZHEL
включает довольно широкую
товарную линейку. Сюда вхо%
дят кастрюли, чайники, ско%
вороды, жаровни, френч%
прессы, горшки для запека%
ния, термосы, ножи, столо%
вые приборы, всевозможные
кухонные принадлежности и
аксессуары, а также эмали%
рованная посуда, разделоч%
ные доски, контейнеры для
хранения продуктов и пр.

Все посудные изделия из
нержавеющей стали изго%
тавливаются только из луч%
шего "пищевого" хромони%
келевого сплава марки
18/10. Это гарантия безо%
пасности для здоровья, дли%
тельного срока эксплуата%

ции и сохранения первоз%
данного вкуса приготовлен%
ных продуктов.

Стоит напомнить, что
каждое изделие от KUNZHEL
проходит обязательную тща%
тельную проверку качества
на заводе и отличается повы%
шенными эксплуатационны%
ми свойствами. И это не слу%
чайно, ведь особое значение
специалисты завода уделяют
используемым в качестве
сырья материалам. Они так%
же проходят жесткий эколо%
гический контроль и провер%
ку на соответствие своим
свойствам. Таковы многолет%
ние традиции KUNZHEL.

Современная посуда
должна отвечать веяниям мо%
ды и быть удобной с эргоно%
мической точки зрения. В
связи с этим дизайнеры ком%
пании постоянно занимаются
разработкой и совершен%
ствованием выпускаемых мо%
делей. И даже уже привыч%
ные нам матированные поло%
сы, крышки из огнеупорного
стекла, анатомические ручки
выглядят у посуды KUNZHEL
особенно эффектно!

Высокий уровень посуды
для приготовления пищи от
KUNZHEL подчеркивает и то
обстоятельство, что она
пригодна для использова%
ния на любых видах кухон%
ных плит, включая индукци%
онные варочные поверхнос%
ти и духовки с инфракрас%
ным грилем. Также эта посу%
да приспособлена для
мытья в автоматических по%
судомоечных машинах.

Благодаря особому уст%
ройству дна кастрюль и ско%
вород от KUNZHEL все они
обладают великолепной спо%
собностью распределять теп%
ло от конфорки по всему объ%
ему посуды. Таким образом,
прогрев пищи происходит
равномерно и со всех сто%
рон, что исключает вероят%
ность неравномерного ра%
зогрева пищи и, соответ%
ственно, ее прилипание к
стенкам посуды. За счет
трехслойной термоаккуму%
лирующей конструкции дна
пища готовится быстрее.
Превосходное антипригарное
покрытие исключает возмож%

ность пригорания пищи. Хо%
чется отметить удобную
конструкцию ручек, которые
имеют бакелитовые вставки,
препятствующие нагреву са%
мих ручек выше привычной
для человека температуры.

Кастрюли KUNZHEL комп%
лектуются крышками, плотно
прилегающими к стенкам,
что дает возможность гото%
вить с меньшим количеством
воды и, следовательно, эко%
номить электроэнергию. А
наличие специального обод%
ка предохраняет внешние
стенки кастрюль от попада%
ния сливаемой в процессе
готовки жидкости.

Защитить все изделия
KUNZHEL от ударов и цара%
пин сможет надежная упа%
ковка, в которую укладывает%
ся любая металлическая по%
суда. Так что транспортиров%
ка не вызывает опасений!

И конечно, важный воп%
рос о цене этих изделий…
Несмотря на идеальное ка%

чество, современный дизайн
и простоту ухода, посуда
KUNZHEL сохраняет сред%
нюю ценовую планку, что
особенно приятно теперь, в
период роста курса евро%
пейской валюты.

Конечно, рассказать обо
всех достоинствах данной
посуды в рамках одной жур%
нальной публикации невоз%
можно. Поэтому вы можете
обращаться за консультация%
ми в одну из самых известных
на отечественном посудном
рынке компаний % "Ламира",
которая уже достаточно дав%
но представляет KUNZHEL на
российском рынке. 

Представительство 

компании KUNZHEL

(Германия)

123007, Россия, Москва, 

ул. 5-я Магистральная, д. 15

Тел.: +7 (495) 940-19-26, 940-

21-26, 940-27-75

www.lamira.ru

KUNZHEL КУХНЯ ДЛЯ УДОВОЛЬСТВИЯ

..
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Марка "Дулёво"
известна в России
практически всем: и
людям преклонного
возраста, и предс%
тавителям молодого

поколения. Неповторимые фарфоро%
вые изделия дулевских мастеров раду%
ют глаз чуть ли не в каждой российской
семье.

Открывая новый сезон, сотрудники
компании "Дулёвский фарфор" подго%
товили новую серию более функцио%
нальной посуды для сектора HoReCa, в
которую входят  фасоны чайной пары
"Эра", штабелируемой чашки "Заря",
тарелки разных размеров с утолщен%
ным краем.  Прекрасно понимая заин%
тересованность рестораторов в самой
ходовой сервировочной посуде для
массового потребителя, специалисты
"Дулёвского фарфора" подготовили
поистине суперпредложение,  идеаль%
но совмещающее не только техничес%
кие и дизайнерские особенности посу%
ды, но и цену на нее.

Предметы новой посудной линии от%
личаются повышенной износостой9

костью и имеют утолщенные края,

препятствующие появлению сколов да%
же при самом интенсивном использо%
вании посуды. Каждое изделие можно
без опасения использовать в СВЧ%печи.
Вся посуда пригодна для мытья в посу%
домоечной машине. 

Кроме того, важным достоинством
штабелируемой чашки является созда%
ние возможности более рационального
использования площадей и удобства для
хранения ее в кафе, барах и ресторанах.

Торговая марка "Сокол" % это марка
"Дулёво". Она была и остается  этало9

ном высококачественной посуды,
поскольку:

при ее производстве использу9

ется экологически чистое сырье,

вся продукция сертифицирова9

на, что подтверждается сертифика9

том соответствия и санитарно9эпи9

демиологическими заключениями,

технология изготовления фар9

фора строго соблюдается и соот9

ветствует всем необходимым пара9

метрам по ГОСТу,

осуществляется жесткий конт9

роль качества изделий.

Поэтому дулёвский фарфор име%
ет значительный срок эксплуатации с
сохранением первозданного вида. А
главное, он гарантирует экологическую
безопасность в течение всего срока
эксплуатации.
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Заботясь об уюте в собственном доме, не забудьте о
символе наступающего 2010 года % тигре. Сочетая в себе
силу и благородство, тигр призван сохранять спокойствие
на своей территории и одновременно защищать семью от
неблагоприятного влияния извне. Так что имеет смысл по%
селить у себя фарфорового тигра, выполненного специаль%
но для такого случая дулевскими мастерами, которые верят
в чудодейственную силу этого знака.

Вполне возможно, вы уже имеете символы прошлых
лет или текущего года, созданные дулевцами. В таком
случае ваша коллекция пополнится еще одним прекрас%
ным сувениром.

Все изделия "Дулёво"

можно увидеть и приоб9

рести в недавно открыв9

шемся специализирован9

ном магазине, располо9

женном в Москве.

Адрес: 
ул. Щербаковская,

57/20 
(проезд до станций метро

"Семеновская" или
"Партизанская").

Режим работы: с10.00 до 20.30
(без перерыва и выходных).

Телефон: 
8 (499) 166%76%43

Дополнительную информацию
можно получить по тел.:

8 (496) 414%36%60 % 
отдел маркетинга

8 (496) 414%13%76, 414%08%73 %
отдел продаж

8 (496) 414%13%74 % 
отдел заказов

e9mail: market@dfz.ru

А также на сайте:

www.dulevo.ru

новая линейка известного бренда
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СТИЛЬНЫЕ ШТУЧКИ

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ПРОСТО − ЗНАЧИТ
УДОБНО!
Если вы еще не владеете палочками, поедание
роллов, различных морепродуктов и других блюд
больше не принесет вам неудобств. На помощь
приходят простые инструменты от EVA Solo, в число
которых, кстати, входят не только инструменты для
еды, но и для приготовления пищи.

ВСЕ ДЛЯ
ЖИЗНИ, 
ВСЕ ДЛЯ
УДОБСТВА!
Наборы дуршлагов и разнообразных
лопаток из силикона от Chef’n станут
хорошими помощниками на кухне.
Благодаря своим свойствам дуршлаги
практически не занимают места при
хранении!
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С АППЕТИТНЫМ
ЛАНЧЕМ ВАС!
Свежесть мясного рулета, зелени,
помидора и винограда! Оказывается, все
это можно не только совместить, но и
сохранить в лучшем виде, если
воспользоваться контейнером от
Kuchenprofi.

ВЕСЬ В ДЫРОЧКАХ?
ЭТО ТО, ЧТО НАДО!

Приготовить на пару? Нет проблем! Силиконовая
вставка  от Chef’n позволяет приготовить массу
вкусных и полезных блюд даже при наличии самой
простой кастрюльки. Все просто, как на рисунке!

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

УДОБНОЕ РЯДОМ!

Перед Вами бутылка, которую нужно открыть! Это может быть
подсолнечное масло или минеральная вода. Какая разница?!
Главное, что Вам больше не нужно ломать ногти или выворачивать
руки, пытаясь одолет плотно сидящую крышечку. Возьмите
открывалку для пластиковых бутылок от Cosmoplast и
наслаждайтесь жизнью без лишних усилий!
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ДО ПОСЛЕДНЕЙ
КАПЛИ!

Лимоны или лаймы больше не будут
скользить в руках, когда нужно сдобрить
салат, запеченную рыбу или другое блюдо.
Вы просто берете силиконовую выжималку
от Lurch % и все кислые капли
превращаются в сладкие воспоминания!

РЕЗАТЬ 
В УДОВОЛЬСТВИЕ!

Без хорошего ножа на кухне делать нечего. Поэтому
воспользуйтесь набором ножей от Wusthof и больше
не думайте на тему, чем лучше нашинковать зелень
или нарезать сервилат. 
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
ОДУХОТВОРЕНИЕ ФОРМОЙ!
Изысканные блюда должны сопровождаться правильными линиями
посуды, на которой они подаются на стол. Это настраивает на важные
ощущения! Не пропускайте самого важного в своей жизни, сохраняйте
свои любимые впечатления и возвращайте их, когда захотите. Для этого
теперь есть Trumpp.

ИЗМЕЛЬЧАЙ КРАСИВО!

Вам хочется терку, которая не поранит рук и не будет лишним
предметом возле кухонной плиты? Тогда вам следует
попробовать терку от Rigamonti. Уж она%то точно не останется и
дня без дела!

НОВАЯ  КОНЦЕПЦИ  ОТ
LUMINARC: СЕРИЯ  PETITS
GOURMANDS
Благодаря LUMINARC высокая мода 
в сервировке стола становится ближе. Стаканчики разнообразных форм
для эффектной подачи закусок или десертов украсят праздничный стол 
и сделают фуршет более изысканным. 
Упакованные по 12 и 24 штуки, они позволят 
вам пригласить на праздник всех друзей.
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Красивая и качественная продукция привлекала вни9

мание покупателей во все времена. 

Коллекция чешского фарфора Bernadotte очень быстро
завоевала популярность как в России, так и во всем мире
именно благодаря своей оригинальной форме и высокому
качеству.

Однако мало кто знает, что первоначально  данный сер%
виз был изобретен и изготовлен на фабрике "Горни  Славков"
ещё в 1890 году. 

Но очень быстро многие чешские фабрики начали копи%
ровать данную коллекцию. После Второй мировой войны,
когда все фабрики были национализированы в один госуда%
рственный  холдинг,  форму  Bernadotte отдали на производ%
ство фабрике Concordia Lesov. Там она и производилась до
конца 2008 года, пока владелец компании не был объявлен
банкротом. Но все, что ни делается, делается к лучшему. 

За последний год владельцы Haas&Czjzek, spol. s.r.o. (так
теперь называется бывшая фабрика "Горни Славков") вновь
получили права на производство формы Bernadotte,  кото%
рую они исторически производили первыми. Справедли%
вость восторжествовала! И теперь высококачественный
фарфор известной чешской марки Haas&Czjzek пополнила
коллекция Bernadotte. 

Фарфор Bernadotte под маркой Haas&Czjzek отличает
большая тонкость черепка и рельефа. Фарфор так и светит%
ся изнутри! Высочайшее качество фарфора подчеркивает
чистый, мелкий рельеф в стиле барокко, украшающий изде%
лия. Восстановленный по старым эскизам, дизайн является
точной репликой исторического оригинала.

Но порой за популярность приходится расплачиваться.
Увы! Подделка известных  марок не новость на нашем рынке.
Новым собственником прав на Bernadotte были выявлены
подделки китайского производства. Юридически оформлен%
ные права позволили закрыть фабрики, на которых они про%
изводились. Но подделки могут появляться  вновь. Их отли%
чает низкое качество, серый цвет глазури, нечеткий рельеф.
Визуально всегда легко отличить фарфор от Haas&Czjzek
среди остального фарфора % он более белый, что достигает%
ся благодаря использованию немецкой глазури. Будьте  бди%
тельны при выборе! 

Кроме того, появились материалы, которые вводят потре%
бителей в заблуждение, доказывая, что коллекция была изоб%
ретена на фабрике Concordia Lesov, а не на фабрике
Haas&Czjzek. Естественно, это не является правдой. Concordia
Lesov лишь стала преемником производства. Доказатель%
ством того, что все права принадлежат фабрике Haas&Czjzek,
служит свидетельство о регистрации №000840400%0001.

Помните, что истинная коллекция Bernadotte была разра%
ботана и производится только под торговой маркой
Haas&Czjzek ("Хаз энд Чизек").

Материал к публикации предоставлен 

компанией Haas & Czjzek

Производство коллекции Bernadotte 
и права на ее  изготовление вернулись 
к своим первым истинным владельцам!

Историческая справка:

Фарфоровый завод в г. Горный Славков является старей�
шим в Чехии и непрерывно работает со дня своего основания (в
1792 году) до наших дней. Уникально место его расположения �
это известный курортный треугольник в Западной Чехии, на
территории заповедника "Славковский лес". Завод был осно�
ван в 1792 году Яном Иржи Павлусом. Позже, в 1803�1843 го�
дах, большой вклад в развитие завода и города внес славковс�
кий уроженец, горный физик и врач Иржи Липперт. А в 1867 го�
ду возглавили завод Иржи Хаас и Ян Чижек, усилиями которых
он стал известным во всем мире и продержался среди ведущих
производителей фарфора вплоть до 1945 года. Современный
этап развития фарфорового производства начался со дня при�
ватизации завода в 1992 году, когда был вновь возрожден изве�
стный торговый знак Haas&Czjzek. 

Историческая форма Bernadotte, 
завод "Горни Славков" 1890 г.

Коллекция Bernadotte, декор "Охота"

Фрагмент страницы каталога 1936 г. 
фабрики "Горни  Славков"
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Новинка линии 

Vitesse Home!

Достойным продолжением линии
пароварок от компании Vitesse (напом%
ним, это модели 500, 501, 503) стала
уже появившаяся новинка % пароварка
VS%505. Прекрасный дизайн этой моде%
ли дополнен интересными функциями,
делающими пароварку еще более функ%
циональной. Прежде всего, это функция
мгновенной подачи пара. Через 35 се%
кунд после включения пароварки буду%
щее блюдо уже проходит стадию термо%
обработки. Все чаши для приготовле%
ния можно помещать в микроволновую
печь и морозильник. Но это еще не все.
Съемный поддон позволяет использо%
вать чаши в качестве контейнеров для
хранения пищи, что существенно рас%
ширяет возможности домашней хозяй%
ки, позволяя ей экономить на приобре%
тении дополнительных емкостей для
хранения продуктов. И еще что хоте%
лось бы добавить % это система блоки%
ровки крышки, которая не даст обжечь%
ся паром при перемещении пароварки
в другое место. 

Tri9ply всегда 

актуально!

Преимущества технологии Tri%ply,
используемой при изготовлении высо%
кокачественной посуды, сможет по
достоинству оценить каждая хозяйка.
Между слоями нержавеющей стали
18/10 толщиной 0,4%0,5 мм располо%
жен слой алюминия толщиной не ме%
нее 1,4 мм (снаружи % полированная
сталь, а внутри % матовая). Промежу%

58

КАЧЕСТВО 
ВО ВСЕ ВРЕМЕНА!

Трудности развития бизнеса в период общеэкономичес�
кого спада не должны быть причиной смены ассортимента,
как это происходит у некоторых участников посудного рын�
ка. Такого взгляда придерживаются в компании Vitesse. По�
прежнему делая ставку на превосходное качество и высокий
дизайн своих изделий, компания сохраняет лидирующие
позиции на рынке.

Пароварка VS%505
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точный слой алюминия за
счет высокой теплопровод%
ности способствует быстро%
му и равномерному распре%
делению тепла по стенкам
посуды от дна до ее верхне%
го края. Благодаря этому да%
же деликатные продукты не
нужно помешивать слишком
часто, так как они не будут
пригорать, и готовые блюда
после тепловой обработки
будут выглядеть весьма ап%
петитно. Важно, что и полез%
ные вещества овощей и
фруктов в таких кастрюлях
сохраняются лучше, чем в
обычной посуде.

Сегодня у покупателей
марки Vitesse не  снижается
популярность кастрюль, ко%
торые покупатели могут при%
обрести по отдельности. Это
линия, включающая серии
VS%1493, 1494, 1495 и 1496,
а также линия с сериями VS%
1470, 1471, 1472, 1473 с тол%
щиной стенок от 2,2 до 2,5
мм. Корпус каждой из пере%
численных кастрюль выпол%
нен из трехслойного матери%
ала по эксклюзивной техно%
логии Tri%ply. При использо%
вании этой технологии за%
метно экономится электроэ%
нергия. Например, время за%

кипания в этой посуде 1 лит%
ра воды на любом виде кон%
форок в среднем на 70%
меньше, чем в обычной по%
суде из нержавеющей стали.

Линейка посуды (VS%
1493, 1494, 1495, 1496), вы%
полненная по технологии Tri%
ply, имеет литые ручки из
стали 18/10 с термоизолиру%
ющим покрытием черного
цвета, а также шкалу литра%
жа на внутренней стенке. 

Посуда, изготовленная
по технологии Tri%ply, подхо%
дит для всех видов конфо%
рок, кроме индукционных.

Ну и конечно, хочется в
очередной раз отметить бе%
зупречный стиль и дизайн из%
делий торговой марки Vitesse.

Посуда из чугуна: 

есть из чего 

выбрать!

Качества чугунной посу%
ды известны с незапамятных
времен. Благодаря порис%
той структуре чугуна приго%
тавливаемая пища обладает
неповторимым вкусом, так
как имеет возможность то%
миться, не пригорая к стен%
кам и дну посуды.

Ассортиментная линейка
изделий из чугуна Vitesse
насчитывает целый ряд мо%
делей:

сковороды: VS%1173, 1174, 
1182, 1183;

жаровни: VS%1180, 1181;
фондю: VS%1179.
Чугунная посуда от Vitesse

пользуется спросом вполне
заслуженно. Она в отличие от
других посудных изделий из
чугуна имеет целый ряд пре%
имуществ.

Так, приобретая чугунную
сковороду, покупателям не
придется осуществлять на
своей кухне процедуру об%
жига: все чугунные изделия
проходят обжиг в заводских
условиях и полностью гото%
вы к применению.

Ряд из представленных
моделей имеет эмалевое
покрытие, которое позволяет
использовать посуду на лю%
бом виде кухонных плит, в том
числе и стеклокерамических
варочных поверхностях.

А вот одна из интересных
особенностей жаровни VS%
1181 (Ebony). Крышка жаров%
ни может быть использована
в качестве сковороды или
противня. Ее внутренняя
плоская поверхность выпол%
нена как дно сковороды%гри%

ля, что позволяет пригото%
вить самые разнообразные
мясные и овощные блюда. 

Широкий ассортимент%
ный ряд и достоинства каж%
дого изделия марки Vitesse в
течение ряда лет не оставля%
ют равнодушными как
представителей посудного
бизнеса, так и конечных пот%
ребителей. Каждый покупа%
тель отмечает постоянное
пополнение товарного ряда
интересными новинками.
Кстати, уже в будущем номе%
ре нашего журнала читате%
лей ждет сюрприз % новое
уникальное предложение от
ТМ Vitesse.

WWW.VITESSE.RU

WWW.VITESSEHOME.RU
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Этой осенью компания "Полная
Чаша" преподнесла любителям
домашнего уюта приятный
сюрприз. Популярные наборы
эмалированной посуды "Про�
ванс", "Магнолия" и "Кантри"
пополнились эксклюзивными на�
борами из керамики и фарфора!

Кухня с характером
Эмалированную посуду "Прованс" и

"Магнолия" не встретишь на обычной
кухне. Это выбор искушенных. Стиль%
ные столовые предметы этих марок уже
больше двух лет пользуются спросом у
тех, кто ценит не только качество, но и
роскошь. Изящные формы "Прованса"
и яркая индивидуальность "Магнолии"
подчеркивают изысканный характер
вашей кухни каждой деталью. 

Именно поэтому заниматься разра%
боткой керамики под эти марки посуды
компания "Полная Чаша" пригласила
итальянских дизайнеров. "Практика по%
казывает, что российские покупатели по
достоинству оценили европейское каче%
ство эмалированной посуды "Прованс"
и "Магнолия", % говорит директор по
развитию компании "Полная Чаша" Эль%
вира Вердиева. % Мы сделали еще один
шаг навстречу нашим клиентам  % кера%
мическая посуда этих марок является
100%%ным эксклюзивом, созданным
специально по заказу нашей компании". 

Новая линейка керамической посу%
ды по стилю, дизайну и росписи выпол%
нена в точном соответствии с эмалиро%
ванной и является логичным заверше%
нием при создании уютной атмосферы
на вашей кухне. От изысканной супни%

цы и тарелки до не менее изысканной
подставки под половник. 

Но и это еще не все! Специально
под наборы "Прованс" компания "Пол%
ная Чаша" заказала сервизы из фарфо%
ра марки Royal Porcelain. На мировом
рынке эта высококлассная посуда
пользуется неизменной популярностью
уже почти четверть века. Это фарфор
"королевского ранга", он отличается
гладкой поверхностью, высокими пока%
зателями белизны и прочности. Серви%
зы Royal состоят из большого количест%
ва предметов, которые легко компону%
ются с эмалированной посудой "Про%
ванс" и между собой, создавая различ%
ные вариации сервировки. 

"Кантри": уют в деталях
Продолжая тему создания особен%

ной атмосферы на кухне, нельзя не
вспомнить об изысканной эмалирован%

ной посуде "Кантри". Ее теплые тона и
"уютные" формы завоевывают почет%
ные места на кухнях всего мира вот уже
несколько лет. Расписанные "под аква%
рель" кастрюли, чайники, миски и
дуршлаги, выполненные в форме гор%
шочков, пленяют еще при первом зна%
комстве. Красивая посуда % не просто
украшение стола, это та самая атмос%
фера % лишенная вычурности, по%до%
машнему уютная. 

Компания "Полная Чаша" предлага%
ет вам познакомиться со всем много%
образием дизайнов и характеристик
эмалированной посуды, керамики и
фарфора марок "Прованс", "Магнолия"
и "Кантри" по адресу: 

Москва, Колодезный переулок, 

3, стр. 8, м."Сокольники", 

тел. +7 (495) 781959911

ЭКСКЛЮЗИВ − ТОЛЬКО НА
ВАШЕЙ КУХНЕ
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Смена покупательских
ориентиров не столь
заметна для тех, кто
предлагает рынку новую
интересную продукцию.
Любопытство со стороны
покупателей � вот главный
критерий, который берется 
в основу новых разработок
известной во всем мире
марки Tescoma. Компания 
с завидным постоянством
продвигает на рынок свои
новинки, которые, несмотря
на общее снижение
покупательской активности 
в последнее время,
пользуются устойчивым
спросом.

В этом номере мы хотим расска%
зать  о серии силиконовой посу9

ды Fusion. Это действительно яр%
кие с точки зрения дизайна пред%
меты, наделенные массой полез%
ных качеств. 

Складная миска Fusion
Прекрасно подходит для приготов%

ления и хранения блюд. Компактна в
сложенном состоянии и вместительна,
если ее разложить. Незаменима для
современных домохозяек, ценящих
время и свободное пространство на
своей кухне.

Складной дуршлаг Fusion
Моментально раскладывается не%

посредственно перед использованием
и прослужит долгие годы как для про%
цеживания, так и для просушивания
овощей, макарон и других продуктов.

Универсальная крышка

Fusion
Изготовлена специально для герме%

тичного закрывания кухонной посуды с
плоскими краями, особенно мисок,
кастрюль и т.д. с диаметром меньшим,
чем диаметр крышки. Великолепно
сохраняет герметичность любой посу%
ды: металлической, стеклянной, кера%
мической, а также пластиковой. Быстро
складывается, легко моется.

Охранное сито Fusion
Сито оберегает кухонную плиту от

жирных пятен, которые так плохо от%

мываются и портят внешний вид. Не%
обходимая деталь, используемая при
жарке. Стоит только накрыть ею ско%
вороду вместо крышки % и жирные
брызги не будут разлетаться по всей
кухне. Предлагаемый диаметр сита %
28 см % подойдет к большинству до%
машних сковород.

Кухонная варежка Fusion
Непременный атрибут всех совре%

менных кухонь. С этой варежкой не
нужно бояться испачкать любимую
прихватку. Кухонная варежка надежно
защитит кожу от горячей посуды и лег%
ко отмоется под струей теплой воды.
При этом ее не нужно сушить, так как
силикон не впитывает воду. 

Подставка 

под горячее Fusion
Такая подставка % дополнительное

удобство. Благодаря интересному ди%
зайну подставка выполнит не только
свою прямую функцию % защиту поверх%
ности мебели от воздействия высокой
температуры, но украсит каждый стол.
Если нужно, подставку можно без труда
сложить, а также легко смыть с нее сле%
ды от посуды.  

Все изделия серии Fusion имеют
гарантию 5 лет, выдерживают перепад
температур от %40 до +230°С, могут ис%
пользоваться во всех видах духовок,
СВЧ%печи, холодильнике, морозилке, а
также их без проблем можно мыть в по%
судомоечной машине.

WWW.TESCOMA.COM

КАК НЕ УТОНУТЬ В
ВОДОВОРОТЕ НОВИНОК
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Одним из волнующих всех
руководителей, 
в том числе компаний посудного
сектора, вопросов стала
перерегистрация ООО.

С 1 июля 2009 года в РФ, исключи%
тельно в налоговой инспекции №46 г.
Москвы, проходит массовая, обяза%
тельная для всех перерегистрация
ООО.  Необходимость перерегистра%
ции ООО обусловлена  вступлением в
законную силу ФЗ №312 от 31 декабря
2008 года "О внесении изменений в
часть первую ГК  РФ и отдельные зако%
нодательные акты РФ". Согласно этому
закону все ООО, созданные в России
до 1 июля 2009 года, должны пройти
процедуру перерегистрации ООО.
Целью перерегистрации является при%
ведение учредительных и других доку%
ментов ООО в соответствие с Граждан%
ским кодексом РФ и ФЗ №14 от 8 фев%
раля 1998 года "Об обществах с огра%
ниченной ответственностью".

Таким образом, перерегистрация
ООО касается абсолютно всех юриди%
ческих лиц, действующих на террито%
рии Российской Федерации, которые
были зарегистрированы как общества с
ограниченной ответственностью. 

Именно здесь проходит перереги%
страция фирм. Власти стремились из%
бавиться от фирм%однодневок, однако
пока страдают законопослушные
предприниматели. Обочины забиты
машинами. Их владельцы в это время
стоят в очереди. Внутри здания % наро%
ду еще больше. Все следят за табло,
где высвечивается номер. Вспомина%
ется СССРовское прошлое с талончи%
ками в руках. Движение в Походном
проезде регулирует сотрудник ДПС.
При опросе предприниматели просят
не называть своих имен. Предприни%
матель X: "Я приехал к шести утра.
Вчера сказали, что произошло два

несчастных случая из%за давки в оче%
реди.  Сам не был этому свидетелем,
но говорят, что без летального исхода,
но придавили хорошенько. Очередь
большая, конечно, километра полтора
было, наверно. Рассчитывайте на то,
что полдня уйдет на это. Не включая те
полночи, которые здесь проведешь".
Предприниматель Y: "Здесь тоже с ут%
ра. Здесь такое безумие творится.
Очень много народу и жуткий бардак.
Надо получить быстрее талончик, что%
бы успеть пройти сегодня процедуру
перерегистрации. Но можно за день и
не уложиться. Кто%то с восьми утра де%
журит на машинах". 

Предприниматели, регистрирующие
новую компанию,  также сидят целыми
днями. "Только русский народ может
выдержать такой беспредел, терпит
стоит, а что делать, некоторые платят,
идут вперед, есть тут такой бизнес % от
полутора до четырех тысяч, можно по%
дойти прямо к окошку инспектора". 

Налоговые инспектора разъясняют,
что  ажиотажа бы не было, если бы все
предприниматели подавали документы
по почте. Но у многих несоответствие
юридического и фактического адреса,
многие в связи с кризисом недавно пе%
реехали, и документы могут обратно не
вернуться.  Однако предприниматель Z
объясняет, что почта только усложняет
процедуру: "Когда лично подаешь,
ошибки можно исправить, подал по
почте % вернулось по почте, все равно
ты встаешь в эту двухкилометровую
очередь, чтобы ошибки исправить".

Официально УФНС г. Москвы сооб%
щает, что опасения предпринимателей
по поводу того, что они не успеют пере%
регистрировать свои ООО до 1 января
2010 года, неосновательны. Налоговые
органы предоставят возможность все%
му бизнес%сообществу перерегистри%
ровать свои уставы и после 1 января
2010 года, никакого автоматического
исключения неперерегистрированных
ООО из государственного реестра не
произойдет. 

Сообщение об этом опубликовано
на официальном сайте УФНС г. Москвы. 

Как известно, наибольшее количест%
во юридических лиц осуществляют
предпринимательскую деятельность
именно в форме обществ с ограничен%
ной ответственностью. Законодатель
ограничил сроки и отвел для этой про%
цедуры только полгода. Ограничение
срока "перерегистрации" спровоциро%
вало резкое увеличение количества на%
логоплательщиков, обращающихся в
регистрирующий орган (в Москве это

Межрайонная ИФНС России № 46) по
вопросу подачи документов. "При этом
негативную роль сыграли банки, разос%
лав своим клиентам уведомления, что
начиная с 1 января 2010 года операции
по их счетам могут быть приостановле%
ны, если они не перерегистрируют свои
фирмы, тем самым понудив организа%
ции именно сейчас бежать в регистри%
рующий орган и подавать документы", %
жалуются в УФНС. Одновременно уви%
дели в этом свою выгоду и фирмы, ока%
зывающие услуги по регистрации. На
самом деле, как сообщает УФНС, опа%
сения по поводу несвоевременной пе%
ререгистрации сильно преувеличены.
Налоговые органы предоставят воз%
можность всему бизнес%сообществу
перерегистрировать свои уставы. Ни
312%й Федеральный закон, ни иные за%
конодательные акты не предусматри%
вают ликвидацию в административном
порядке организаций, не перерегист%
рировавших свои уставы до 01.01.2010.
Их права не будут ни в чем ущемлены.
Регистрирующие органы продолжат
осуществлять регистрацию новых уста%
вов обществ и после 1 января 2010 го%
да. Никакого автоматического исклю%
чения ООО из государственного реест%
ра не произойдет. 

На сегодняшний день налоговые ор%
ганы принимают все возможные меры,
чтобы урегулировать сложившуюся си%
туацию с "перерегистрацией". Для это%
го Федеральной налоговой службой в
адрес Государственной Думы направ%
лено письмо с обоснованием просьбы
о рассмотрении вопроса о снятии сро%
ка "перерегистрации". До решения это%
го вопроса в регистрирующем органе %
Межрайонной ИФНС России №46 по г.
Москве % увеличено количество окон
приема документов, прикомандирова%
но значительное количество работни%
ков инспекций ФНС России по г. Моск%
ве, также проводятся иные мероприя%
тия. 

Налоговые органы г. Москвы хоте9

ли бы обратиться ко всему бизнес9

сообществу с просьбой не усугублять

ситуацию с "перерегистрацией". Ес9

ли есть срочная необходимость, нап9

равлять указанные документы в ад9

рес регистрирующего органа 9 Меж9

районной ИФНС России №46 по г.

Москве 9 почтовым отправлением с

объявленной ценностью и описью

вложения по адресу: 125373, Моск9

ва, Походный пр9д, вл. 3, корп. 1.  

По материалам корреспондентов

журнала "Посуда" и сайта ИФНС РФ

МОСКОВСКИЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛИ
ОККУПИРОВАЛИ 46−Ю НАЛОГОВУЮ
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Нанотехнологии
моделирования в керамике
Нанотехнологический
бум, переживаемый 
в настоящее время
международным 
и российским научным
сообществом  
не обошел 
и  рынок посуды  
из  керамики, фарфора  
и стекла. Программы,
предложенные
компанией Delcam plc
позволили получать
более качественную
продукцию сложнейших
форм. 

Одним из важных направлений
бизнеса компании Delcam plc яв%
ляется разработка программного
пакета ArtCAM, активно применяе%
мого производителями изделий из
фарфора, стекла и керамики. Па%
кет ArtCAM позволяет автомати%
чески генерировать трехмерные
модели (рельефы) на основе дву%
мерных векторных эскизов (черте%
жей) или растровых изображений
(фотографий) и рассчитывать уп%
равляющие программы для меха%
нообработки на станках с число%
вым программным управлением
(ЧПУ). Сегодня пакет ArtCAM явля%
ется признанным лидером для
проектирования трехмерных рель%
ефов и практически не имеет рав%
ных себе конкурентов. Уникальной
особенностью ArtCAM является
возможность генерировать управ%
ляющие коды для трехосевых фре%
зерных и гравировальных станков
с ЧПУ. 

В том случае если форма изделия
предполагает нанесение рельефа
или текстуры на сложную трехмер%
ную поверхность, то используется
связка из пакета ArtCAM и системы
геометрического 3D%моделирова%
ния PowerSHAPE. В тандеме они
позволяют быстро создавать такие
трехмерные модели, моделирова%
ние которых в конкурирующих про%

дуктах либо в принципе невозмож%
но, либо потребует колоссальных
затрат времени.

Следует особо отметить, что
компания Delcam plc известна глав%
ным образом благодаря своей
CAM%системе PowerMILL, которая
является одной из наиболее совер%
шенных в мире систем для прог%
раммирования самой сложной неп%
рерывной пятиосевой механообра%
ботки. Многие стратегии фрезеро%
вания, заложенные в PowerMILL,
были реализованы и в пакете
ArtCAM, поэтому даже неспециа%
листы в области механообработки
могут быть уверены в высоком ка%
честве отфрезерованных поверх%
ностей.

Давайте на примере продукции
китайских производителей фарфо%
ровой посуды Haengnam и Hankook
Chinaware рассмотрим поподроб%
нее компьютеризованный процесс
проектирования и изготовления
технологической оснастки. Перво%
начально вся продукция создава%
лась на этих предприятиях вруч%
ную. Из%за роста объема производ%
ства предприятия столкнулись с
нехваткой квалифицированных
кадров. Процесс создания оснаст%
ки был чрезвычайно трудоемким и
медленным, поэтому предприятия
были не в состоянии своевременно
обновлять ассортимент выпускае%
мой продукции. Тогда руководство
предприятий обратилось в южно%
корейский университет города

Рис. 1. Графический набросок дизайна
будущего изделия

Рис. 2. Проектирование основы 
3D%модели в PowerSHAPE

Британская компания Delcam
plc (www.delcam.com) является
мировым лидером в разработке
и продаже CAD/CAM �продуктов
семейства Power Solution, пред�
назначенных для трехмерного
проектирования, производства
и контроля качества изделий и
технологической оснастки
сложной формы. Компания на�
чала свою деятельность в 1968
году в Кембриджском универ�
ситете. В настоящее время в
компании Delcam plc, головной
офис которой находится в горо�
де Бирмингеме (Великобрита�
ния), работает более 400 сот�
рудников по всему миру. Через
сеть своих 80 офисов и совме�
стных предприятий компания
ведет деятельность более чем в
40 странах.

Компания Delcam plc работа�
ет в России с 1989 года. На се�
годняшний день в России и стра�
нах СНГ успешно функционирует
восемь региональных офисов и
торговых партнеров.
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Кангнам (Kangnam), специалисты
которого уже имели хороший опыт
по применению программных про%
дуктов компании Delcam plc. Ис%
пользование пакета ArtCAM позво%
лило радикально повысить произ%
водительность труда дизайнеров и
проектировщиков массовой про%
дукции. Благодаря ArtCAM сущест%
венно сократились сроки проекти%
рования и улучшилось качество се%
рийной продукции. Кроме того,
массовые фарфоровые изделия
стали более сложными по форме,
что повысило конкурентоспособ%
ность продукции. Компьютерные
технологии проектирования и про%
изводства позволяют значительно
повысить производительность тру%
да и точность изготовления изде%
лий. Но не стоит думать, что компь%
ютерные технологии способны за%
менить живого художника. В конеч%
ном итоге человек лишь получает в
свои руки новый, гораздо более со%
вершенный инструмент, поэтому
частица души мастера все равно
присутствует в каждом изделии.
Художник освобождается от выпол%
нения малопроизводительных ру%
тинных операций, при этом у него
остается больше времени для ис%
тинного творчества.

На начальном этапе дизайнер
делает на бумаге эскиз будущего
изделия (рис. 1). В принципе ди%
зайн изделия можно начать разра%
батывать изначально в пакете
ArtCAM, но большинство художни%
ков привыкло работать с каранда%
шом и бумагой.

Следующим этапом является
моделирование трехмерной моде%
ли основы будущего изделия. Для
этого предпочтительно изначально
использовать CAD%систему
PowerSHAPE (рис. 2), но можно и
импортировать в PowerSHAPE гото%
вую 3D%геометрию основы модели
из любого другого геометрическо%
го моделировщика.

После того как в PowerSHAPE
создана или импортирована трех%
мерная геометрическая модель ос%
новы изделия, можно приступать к
моделированию 3D%рельефа пове%
рхности в ArtCAM. Для этого бумаж%
ный набросок дизайна сканируется
на обычном офисном сканере, и
изображение записывается в раст%
ровый файл в монохромном режи%
ме (градациях серого цвета). Затем
растровое изображение передает%
ся в ArtCAM, и на основе градаций
серого цвета ArtCAM строит трех%
мерный рельеф поверхности (рис.
3). Следует особо отметить, что в
качестве основы может быть взята
фотография любого объекта (пред%
варительно обработанная в
Photoshop). Естественно, растро%
вое изображение обычно содержит
в себе множество нежелательных
артефактов, которые могут нега%
тивно повлиять на качество постро%
ения 3D%рельефа. Для устранения
недостатков рельефов пакет
ArtCAM имеет возможности по
"скульптурной" обработке поверх%
ностей % они могут быть сглажены
при помощи "кисти" (наподобие
Photoshop) или наоборот, у релье%

фа может быть увеличена резкость
переходов. Также легко можно от%
редактировать высоту рельефа, из%
менить масштаб, повернуть его
вокруг оси и тому подобное, при%
чем все это происходит в 3D%режи%
ме. Отметим, что при желании
опытные дизайнеры могут изна%
чально создавать рельеф изделия в
ArtCAM при помощи векторной гра%
фики, при этом результат, как пра%
вило, получается лучше, нежели
чем при использовании растровых
изображений.

Следующей стадией является на%
ложение в CAD%системе PowerSHAPE
трехмерного рельефа из ArtCAM на
модель основы. Рельеф, подобно
текстуре поверхности в программах
для анимации, может быть точно раз%
мещен относительно основы 3D%мо%
дели. Но на этом работа над трех%
мерной моделью не заканчивается.
Огромным преимуществом компью%
терных технологий проектирования
является простота копирования и
масштабирования виртуальных 3D%
моделей, например с целью созда%
ния модельного ряда с требуемым
объемом вместимости. 

В отличие от физического про%
тотипа изделия, который крайне
сложно привести к требуемому
объему вместимости, компьютер%
ная модель элементарно масшта%
бируется, причем при необходи%
мости в CAD%системе PowerSHAPE

Рис. 3. На основе растровых эскизов пакет
ArtCAM строит 3D%рельеф

Рис. 4. Демонстрация возможности
морфинга 3D%моделей, 

реализованная в PowerSHAPE

Рис. 5. Результат рендеринга 
3D%модели в ArtCAM
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над каркасной моделью можно про%
извести операции морфинга (рис.
4) (при этом изделие можно вирту%
ально сжимать, вытягивать, скручи%
вать и т.п.). Все эти операции зани%
мают считаные минуты. Для прора%
ботки дизайна художнику не соста%
вит большого труда создать нес%
колько вариантов изделия.

Итоговая трехмерная модель
изделия может быть при необходи%
мости экспортирована из ArtCAM в
каркасном виде в формате STL.
Каркасная модель обычно приме%
няется для создания ("выращива%
ния") прототипов на установках
быстрого прототипирования для
предварительной оценки дизайна

физического образца. Если дизай%
нер по каким%то причинам решит,
что дизайн модели должен быть
изменен, можно быстро произвес%
ти редактирование виртуальной
модели и буквально за одну ночь
"вырастить" новый образец.

При желании фотореалистичное
изображение будущего изделия
можно получить прямо в ArtCAM
(рис. 5).

В зависимости от сложности
технологической оснастки ее про%
ектирование может производиться
либо в PowerSHAPE (в случае
сборных форм), либо в ArtCAM (ес%
ли модель не имеет поднутрений
слой).

Заключительным этапом работы
в ArtCAM является расчет управля%
ющих программ для трехосевого
станка с ЧПУ. Для задания обработ%
ки достаточно задать материал и
размеры заготовки, тип станка, а
также марку фрезы. Материал за%
готовки может быть любым % от мо%
дельного пластика до стали. Как
правило, обработка проводится в
два этапа % грубое черновое фрезе%
рование (рис. 6, 7), при котором
снимается основной слой материа%
ла, и последующее чистовое фре%
зерование. 

В исключительно сложных слу%
чаях при сборной оснастке управ%
ляющие программы для станка с
ЧПУ могут быть рассчитаны в
PowerMILL. Готовая модель матри%
цы для создания серийной оснаст%
ки показана на рис. 8.

Решения компании Delcam plc

уже давно успешно применяются
российскими производителями,
среди которых можно выделить
Императорский фарфоровый за%
вод и "Фарфор Сысерти" (рис. 9).

В заключение хотелось бы еще
раз отметить, что программные
продукты семейства Power
Solution позволяют быстро пройти
весь путь % от концептуального ди%
зайна до серийного изготовления
изделия, а также обеспечивают
возможность простого внесения
изменений как в дизайн, так и в
технологический процесс. Что ка%
сается преимуществ их примене%
ния для Императорского фарфо%
рового завода, то, по словам гене%
рального директора Николая Гор%
деева, внедрение новой техноло%
гии моделирования позволит за%
воду расшить узкие места на про%
изводстве и в кратчайшие сроки
внедрить новые формы, что даст
предприятию значительные конку%
рентные преимущества. По мне%
нию Николая Гордеева, соедине%
ние богатых традиций Императо%
рского завода с современными
технологиями позволит первому
российскому фарфоровому про%
изводству совершить прорыв на
международном рынке, прежде
всего в Европе и Северной Амери%
ке. Таким образом, ценители фар%
фора ИФЗ уже в скором будущем
смогут обновлять свои коллекции
гораздо чаще. 

Материал подготовлен по

материалам компании Delcam plc

Рис. 9. Пример продукции Сысертского
фарфорового завода, выполненной с

помощью продуктов компании Delcam plc

Рис. 7. Обработка модельной оснастки 
на станке с ЧПУ

Рис. 8. Матрица будущего изделия



БРЕНДИНГ НАШЕГО ВРЕМЕНИ

Бренд — 
это торговая марка
со сложившимся
имиджем.
Технология создания
и внедрения бренда
получила название
брендинг. 
С точки зрения
выпускаемых 
на посудном рынке
изделий слово
"бренд"
ассоциируется  
или со старыми
российскими
марками или
европейскими
торговыми марками.
В связи с сильным
удорожанием
импорта,
увеличением
бивалютной корзины
увеличился спрос 
на отечественную
продукцию.   
Ряд компаний
развернули
стратегию 
по разработке
собственных
брендов. 
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С точки зрения маркето%
логии брендинг % это способ
дифференциации изделий
и инструмент продвижения
их на рынок. В последние го%
ды техника брендинга приш%
ла в Россию и широко стала
использоваться сначала в
деятельности транснацио%
нальных корпораций, прод%
вигающих на нашем рынке
свои мегабренды, а затем к
ней стали внимательно
приглядываться и российс%
кие производители. По су%
ществу современный потре%
бительский рынок % это
борьба брендов. Бренд с по%
мощью комплекса марке%
тинговых разработок внед%
ряют в сознание потребите%
лей, чтобы добиться особого
впечатления от данного про%
дукта. 

Для рекламодателя соз%
дание и усиление индиви%
дуальности торговой марки
на рынке повышает ее кон%
курентоспособность.

Брендинг активно при%
менялся в Средние века,
когда  ремесленники поме%
чали свои товары особой
маркой. Это стало необхо%
димым, поскольку увеличи%
лось количество  профес%
сий и людей, владеющих
однотипными ремеслом.     

В ранней истории Сое%
диненных Штатов марки
часто использовались для
идентификации скота,  поз%
же стали использоваться
для раскрытия особого ка%
чества товара, представ%
ленного владельцем опре%
деленной фермы или ранчо. 

Однако настоящий
расцвет идеи брендинга
пришелся на вторую поло%
вину двадцатого века, что
было обусловлено  появле%
нием на рынке большого ко%
личества похожих товаров.
Развитие технологии оказа%
ло на человеческое общест%
во огромное влияние. Как
следствие, появилось боль%
шое количество сходных по
своим потребительским
свойствам товаров, цены на
которые тоже были практи%
чески одинаковыми. Более
того, современные потре%
бители иногда оказываются
не в состоянии оценить все

характеристики покупаемо%
го изделия. Здесь на по%
мощь потребителю прихо%
дит бренд, который выделя%
ет из всех характеристик то%
вара те, которые важны для
потребителя,  облегчает вы%
бор товара, формирует  ус%
тойчивый спрос на товар.
Сегодня брендинг % это
один из важнейших и эф%
фективнейших  инструмен%
тов продвижения продук%
ции на рынок.

Американская ассоциа%
ция маркетинга (American
Marketing Association % AMA)
трактует бренд как "имя,
термин, знак, символ или
дизайн или комбинацию
всего этого, предназначен%
ные для идентификации то%
варов или услуг одного
продавца или группы про%
давцов, а также для отличия
товаров и услуг от товаров
и услуг конкурентов".

Следует иметь в виду, что
торговая марка, пред%став%
ленная чаще всего на%звани%
ем, графическим изображе%
нием и звуковыми символа%
ми компании или товара,
еще не является брендом.
Для того чтобы стать брен%
дом, товарный знак должен
приобрести известность на
рынке и доверие у покупа%
телей. Одними из основных
характеристик бренда яв%
ляются:

 основное его со�
держание;

 функциональные и
эмоциональные ассо�
циации, которые вы�
ражаются покупателя�
ми и потенциальными
клиентами;

 словесная часть
марки или словесный
торговый знак;

 визуальный образ
марки, формируемый
рекламой в восприя�
тии покупателя;

 уровень известнос�
ти марки у покупателя,
сила бренда;

 обобщенная сово�
купность признаков

бренда, которая ха�
рактеризует его инди�
видуальность;

 стоимостные пока�
затели;

 степень продвину�
тости бренда

 степень привер�
женности бренду це�
левой аудитории и ее
отдельных сегментов.

В современном марке%
тинге выделяются два типа,
два разных подхода к брен%
дингу % западный и вос9

точный. 
В этих двух типах раз%

лично все % взгляды на роль
торговых марок, концепции,
инструменты управления...
Причем чаще всего мы даже
не осознаем значения этих
различий, поскольку для
потребителя в большинстве
случаев это значения не
имеет. В этом кроется при%
чина многих ошибок, свя%
занных с брендингом. За%
падная концепция предпо%
лагает, что головная компа%
ния%производитель должна
быть спрятана от конечных
потребителей в основном
из%за страха перед перено%
сом негативного имиджа
одной торговой марки на
всю фирму и весь спектр то%
варов. Это концепция, ори%
ентированная на товар, % у
каждого продукта есть
собственная торговая мар%
ка. Говоря о торговых мар%
ках, нужно иметь в виду те
условия, которые способ%
ствовали возникновению
западной философии брен%
динга: это прежде всего ог%
ромный внутренний рынок,
который продолжает увели%
чиваться. При этом катего%
рии продуктов не имеют
четких различий между со%
бой, а потребитель не
сформировал предпочте%
ний к тем или иным това%
рам. Основа такой товар%
ной концепции брендинга %
дифференциация продук%
та, то есть придание ему
отличительных особеннос%
тей с целью завоевания
преимущества перед кон%
курентами. 
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Отличительные особен%
ности продукта могут быть
ощущаемыми, неощущае9

мыми и воображаемыми.

Ощущаемые различия
определить наиболее прос%
то, так как они визуально
очевидны до покупки % это
может быть цвет, яркость,
вес, запах, размер и т.п.
Потребитель сам в состоя%
нии определить разницу
между двумя продуктами, и
посторонняя помощь ему
при этом не нужна. Если то%
вар обладает ощутимыми
различиями, то брендинг не
имеет решающего значения
в его судьбе на рынке. Если
эти различия в пользу про%
даваемого товара, то все,
что необходимо сделать
специалисту по брендингу, %
это обратить на них внима%
ние потребителя.

Гораздо сложнее положе%
ние, когда конкурентные то%
вары обладают более прив%
лекательными ощущаемыми
характеристиками. В этом
случае задача сводится к то%
му, чтобы переключить вни%
мание потребителя на нео9

щущаемые различия, где
товар имеет преимущество
перед конкурентами. 

Неощущаемые различия
реально существуют, но не
бросаются в глаза. Напри%
мер, это может быть разни%
ца в экологической чистоте
материала, из которого из%
готовлена посуда, его дол%
говечность и т.д. Различия
могут быть скрытыми вна%
чале, но они существуют и
могут оказать сильное вли%
яние на желание приобрес%
ти тот или иной продукт. Для
того чтобы потребитель
оценил не%ощущаемые дос%
тоинства продукта и приоб%
рел товар, он должен либо
сам испытать его (именно
поэтому западными компа%
ниями, продвигающими на
российский рынок свои
бренды, так широко исполь%
зуется практика сэмплинга
% раздачи бес%платных об%
разцов товара; когда потре%
битель сам по%пробовал то%
вар, неощущаемые разли%
чия превращаются для него
в ощущаемые, испытан%
ные), либо получить веские
доказательства других лиц,
что эти различия действи%
тельно существуют. На этом
основан прием "свидетель%
ствования" в рекламе, когда

один из представителей це%
левого сегмента утвержда%
ет, что именно этот товар
обладает исключительными
особенностями и именно
его стоит приобрести. К не%
ощущаемым различиям
также можно отнести под%
держку и консультации для
технически сложных изде%
лий, а также гарантию и до%
полнительные услуги, при%
обретаемые вместе с това%
ром. Все эти элементы
привносят дополнительную
ценность к товару и иногда
имеют определяющее зна%
чение при принятии потре%
бителем решения.

Воображаемые разли%
чия между товарами (скорее
их следовало бы назвать
привнесенными) % это разли%
чия, созданные искусствен%
но путем рекламы или других
методов продвижения това%
ра. Оригинальные торговая
марка, упаковка, способ
распространения, продажа и
реклама добавляют новую
ценность к товару. Ярким
примером того, насколько
важны воображаемые раз%
личия, служит пример из
компьютерного рынка. На
компьютерном рынке даже
существует специальная
технология, описывающая
этот тип отношений % ОЕМ%
поставки. ОЕМ%компания
(Original Eqiupment
Manufacturer % компания%
производитель в отличие от
компании%сборщика или
продавца) часть произве%
денной ею продукции прода%
ет под собственной маркой,
а часть (обычно по более
низкой цене) продает дру%
гим компаниям, которые
снабжают уже готовые изде%
лия маркой, обеспечивают
рекламной, маркетинговой и
технической поддержкой.
Складывается ситуация, что
товар один и тот же, прода%
ется в одних и тех же магази%
нах, но на нем стоят разные
торговые марки и разная це%
на. Так, в магазине можно
встретить до 6 одинаковых
мониторов под разными
марками, произведенных на
заводах корпорации Sony.
Цена может отличаться на
20%, и тем не менее монито%
ры под маркой Sony прода%
ются лучше, так как Sony об%
ладает воображаемым преи%
муществом % престижностью
бренда.

В Азии принята несколь%
ко иная концепция. Компа%
нии в первую очередь инвес%
тируют в бренд на уровне
корпорации и лишь во вто%
рую очередь на уровне про%
дукта. Японский менеджер
поставил бы вопрос таким
образом: "Почему вы пряче%
те компанию за торговой
маркой, вместо того чтобы
вести их вверх вместе?"
Фактически в Японии торго%
вая марка товара без гаран%
тии корпоративной марки
фирмы вообще не стала бы
покупаться. С точки зрения
функционирования и роли
корпоративные торговые
марки не имеют ничего об%
щего с товарными марками.
Товарные марки используют
как инструмент уточнения,
дифференциации, сегмен%
тирования и "нацеливания",
корпоративные же торговые
марки, напротив, для объ%
единения, связывания и соз%
дания единства. На самом
деле восточная концепция
брендинга, несмотря на раз%
личия культурного ментали%
тета, имеет очень большие
неиспользованные ресурсы
и для западного маркетинга.
Западные компании оказа%
лись сейчас перед пробле%
мой избытка торговых ма%
рок, то есть классический
западный подход сегменти%
рования рынка и параллель%
ного создания брендов ве%
дет в тупик. Но переход к
корпоративным торговым
маркам от товарных несет в
себе необходимость глубо%
ких перемен в менеджменте.
Интересно, что в случае Рос%
сии "восточный" подход к
брендингу представляется
органичным. Отечественный
по%требитель в основной
своей массе воспитывался
именно на корпоративных
торговых брендах. Колбаса
покупалась не определенной
товарной марки, а "от Мико%
яна", телевизоры выбира%
лись производства завода
"Рубин", и еще можно при%
вести множество подобных
примеров.

В конце ХХ века появился
еще один вид товарной мар%
ки % private label, или част%
ная торговая марка. Основ%
ной причиной появления
собственной торговой марки
называют концентрацию
торговли и рост торговых се%
тей. Появление первых ана%

логов торговой марки отно%
сится к 80%м годам, когда в
Германии стали наносить
название торговой сети на
упаковку и продавать товары
дешевле. Первые настоящие
частные торговые марки по%
явились в начале 90%х годов,
когда многие торговые сети
достигли экономического
влияния, сопоставимого с
влиянием крупных промыш%
ленных корпораций % вла%
дельцев популярных брен%
дов. Причем статистика по%
казывает явную зависимость
между степенью концентра%
ции торговли и долей това%
ров с частной торговой мар%
кой. Там, где торговые ком%
пании крупнее и влиятель%
ней, доля частной торговой
марки больше. Сейчас доля
товаров, продаваемых под
частной торговой маркой, в
Великобритании составляет
45%, в Италии 25%.

Другой важной причиной
появления частной торговой
марки является большее до%
верие потребителей к про%
давцам, чем к производите%
лям, характерное для запад%
ных стран. Как показали ис%
следования, 60% европей%
цев предпочитают товары с
частной торговой маркой
брендовым товарам. В буду%
щем доверие к частной тор%
говой марке будет только
расти % как показали иссле%
дования в Европе, чем моло%
же потребители, тем больше
они доверяют частной торго%
вой марке. Расходы же на
про%движение частной тор%
говой марки ниже на 15%
20%, чем на продвижение
товарного бренда, а иссле%
дования 1 300 продуктов вы%
явили, что более чем в 2/3
случаев при применении
частной торговой марки по%
вышается объем продаж.
Private Label обращается к
разуму  и ассоциируется с
низкой ценой, но это ее ка%
чество делает не%пригодным
применение такого типа
бренда к тем товарным груп%
пам, которые традиционно
связываются у покупателя с
определенным образом
жизни. Товары по уходу за
телом, косметика, кондите%
рские изделия и алкогольная
продукция под частными
торговыми марками пользу%
ются низким спросом.

Евгения Сулицкая
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