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ПодПисКА – 2011

Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 20 дней 
до вы хо да под пис но го но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех же ла-
ю щих, про жи ва ю щих на тер ри то рии 
РФ, а так же в стра нах ближ не го и 
даль не го за ру бе жья. Сто и мость 
под пис но го из да ния (кро ме  даль не-
го за ру бе жья) вклю ча ет по что вую 
до став ку бан де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос ле 
по лу че ния за пол нен но го блан ка мы 
пе ре шлем вам счет, ко то рый оп ла-
чи ва ет ся как по без на лич но му рас-
че ту, так и на лич ны ми сред ства ми в 
лю бом от де ле нии Сбер бан ка. На по-
ми на ем, что с 2006 го да жур нал 
вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во ука-
жи те на зва ние сво ей ор га ни за ции 
(по лу ча те ля), ИНН, КПП, юридичес-
кий адрес, адрес до став ки и ко ли-
че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе жья 
сто и мость под пи с ки од но го но ме ра 
450 руб. Оп ла та про из во дит ся в 
руб лях, до став ка на ло жен ным пла-
те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив шим 
под пи с ку,  в обя за тель ном по ряд ке 
вы сы ла ют ся от чет ные до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо воль-
ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да ние 
за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной служ бе по 
над зо ру за соб лю де ни ем за ко но да тель ства в 
сфе ре мас со вых ком му ни ка ций и ох ра не 
куль тур но го нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги-
ст ра ции сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7735054 от 22 ян ва ря 2009 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти за 
со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. Мне ние 
ре дак ции мо жет не со впа дать с мне ни ем 
ав то ров. При пе ре пе чат ке ма те ри а лов и их 
ис поль зо ва нии в лю бой фор ме, в том чис ле и 
в элек трон ных СМИ, ссыл ка на жур нал я 
«ПОСУДА» обя за тель на.
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Rosenthal отмечает 
низкий «кризисный» 
спрос

Правительство Китая 
одобрило запрет на 
производство 
деревянных 
палочек  

Покупка известного немецкого производи-
теля элитного фарфора rosenthal италь-

янской Sambonet-Group не принесла ожида-
емых результатов. Европейский потребитель 
еще не отошел от финансового кризиса и не 
готов к покупкам товаров длительного пользо-
вания. Об этом сообщает Deutsche 
Presseagentur, цитируя руководство немецкой 
компании. 

Честно говоря, мы ожидали получить поло-
жительные результаты в более короткий срок, 
сообщил коммерческий директор Rosenthal 
Пьерлуиджи Коппо (Pierluigi Coppo). Причиной 
несбывшихся надежд, по словам Коппо, стало 
до сих пор сдержанное поведение покупателей 
товаров длительного пользования в Европе.

Коппо убежден, что сегодня индустрия 
производства фарфора по-прежнему находит-
ся в очень тяжелой ситуации, что обусловлено 
изменением потребительских привычек. 

– Люди тратят все меньше денег на дорогие 
продукты, а традиция сервировки свадебных 
столов дорогим фарфором соблюдается все 
реже, – отмечает директор. 

Вместе с тем Коппо видит в перспективе 
возобновление продаж на рынках Ближнего 
Востока и в странах бывшего Советского 
Союза.

Напомним, известное немецкое предприятие 
по производству фарфора Rosenthal объявило о 
своем банкротстве в декабре 2009 года. 
Руководство компании вынуждено было при-
нять решение о банкротстве из-за неплатеже-
способности фирмы, вызванной разорением 
ирландско-британского концерна Waterford 
Wedgwood, дочерним предприятием которого 
являлась Rosenthal.

По материалам www.biz.liga.net

Правительство Китая одобрило запрет на про-
изводство одноразовых деревянных палочек 

для еды и ограничения на продажу и переработку 
этих столовых приборов. Столь необычное 
решение властей страны продиктовано стрем-
лением оградить лесные массивы на планете от 
уничтожения.

Министерство торговли КНР представило 
отчет, в соответствии с которым каждый день 
только для обеспечения потребностей страны 
в палочках для еды вырубается 50 гектаров 
леса. Только в Китае ежедневно используется 
свыше 150 млн палочек, а если прибавить к 
этому число посетителей ресторанов восточ-
ной кухни в других странах мира, то беспокойс-
тво властей более чем обоснованно. Инициатива 
правительства вызвала бурю протеста у китай-
ских рестораторов и работников сферы обще-
ственного питания.

По материалам www.MIGnews.com

НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ 
ОТ ARC INTERNATIONAL

КОмПАНИЯ PASABAHCE 
ПРЕДСТАВЛЯЕТ СЕРИю BLuE

ПОЛЕЗНыЕ НОВИНКИ 

ARC International открывает осеннюю серию новинкой lITTle FlOwerS. 
Выполненная в духе Luminarc, эта  симпатичная  линейка столовой посуды с уже 
полюбившимся покупателям цветочным декором подарит нам самые приятные 
воспоминания о лете, где под лучами солнца раскрываются яркие сочные бутоны. 

Свежесть теплых вечеров, яркость впечатлений, воздушность – все это 
сумели передать дизайнеры, разрабатывая новую серию LITTLE FLOWERS. 
И мы с благодарностью принимаем их дар.

Известные формы, новые цвета! 
Pasabahce продолжает экспериментиро-
вать не только с формой, но и с цветом. 
Для серии тарелок и салатников Mosaic 
из прозрачного закаленного стекла подоб-
ран насыщенный синий цвет. Новая серия 
изделий под названием Blue впервые 
представлена на осенней выставке 
HouseНold 2010.

Дизайнеры братья Ричард и Энтони джозеф 
придумали очередную порцию стильных и полезных 
приспособлений для кухни. 

rotary Peeler – компактный пиллер (очиститель 
от кожуры) с тремя лезвиями из нержавеющей стали: 
стандартное лезвие, лезвие для мягкой кожицы и 
лезвие «Жульен». Кроме того, с помощью этого гад-
жета легко избавляться от так называемых глазков. 
Выпускается в серых, розовых и зеленых цветовых 
решениях.

Double Dish – идеальное решение для сервиров-
ки оливок, орешков в скорлупе и всевозможных фрук-
тов и овощей а-ля вишня-черешня-горох. Сервируйте 
закуски в маленькой тарелочке и прячьте отходы от их 
поедания в маленькой «подтарелочке» под основной 
тарелкой. Также эту тарелку можно использовать как 
две различные, отдельные тарелочки, ее можно мыть 
в посудомоечной машине, и она доступна в трех цве-
товых комбинациях: белый с зеленым, полностью 
белый и полностью зеленый.

Salad Spoon – набор для сервировки салата, 
состоящий из двух частей, которые собираются вое-
дино для более удобного хранения. Выполненный из 
безопасного пластика SAN, набор Salad Spoon совер-
шенно безопасен для посудомоечной машины. Он 
может быть прозрачным, а также зеленого, серого 
и розового цветов.

По материалам www.novate.ru и 
www.josephjoseph.com

ДАЕШЬ ЭКОНОмИю!

Немецкая компания Severin разработала электро-
чайник eco Switch из нержавеющей стали, который 
будет нагревать воду до нужной пользователю темпе-
ратуры. Это первый в своем роде прибор, способный 
на экономию электроэнергии. Кроме этого, Eco Switch 
обладает двойными стенками, что позволит сохра-
нять воду горячей длительное время. В продажу Eco 
Switch должен выйти в марте 2011 года и, как ожидает-
ся, будет стоить около $65.
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Линия посуды от 
Донны Каран

Опасные сковородки

Воздушные змеи 
от Ink Dish 

НОВый ПЛАСТИК – 
АЛЬТЕРНАТИВА мЕТАЛЛУ?

KYLIx: чАйНАЯ ПАРА, 
КОТОРУю УДОБНО НОСИТЬ

RICHARD GINORI 1735: 
НОВый ВЗГЛЯД НА ФАРФОР

Возможности жидкокристаллических полимеров 
в производстве посуды увеличились. Компания 
Ticona engineering Polymers (Германия) добавила 
новую позицию к серии огнестойких жидкокристалли-
ческих полимеров (LCP). Vectra® TreX™ предназна-
чен для процессов теплового формирования и обла-
дает всеми свойствами материалов серии Vectra: 
хорошей стабильностью размеров, устойчивостью к 
высоким температурам и воздействию химических 
веществ.

Новый материал расширяет возможности для использования LCP-
полимеров в кухонной посуде и пищевой промышленности. Согласно Ticona, 
кухонная посуда, сделанная из LCP, является достойной альтернативой для 
форм и кастрюль, выполненных из металла.

По материалам www.plastinfo.ru   

Молодой дизайнер из Америки Габриэль Паркер 
(Gabriel Parker) разработал необычную, но весьма 
удобную чайную пару под названием Kylix. Высокий 
край блюдца защитит печенье или конфеты от выпа-
дения «за борт», углубление для чашки удержит саму 
чашку, а дырочка в блюдце позволит надеть Kylix на 
палец. Таким образом, можно ходить во время фур-
шетов или перемещаться из кухни в комнату, не боясь 
опрокинуть ношу на пол. Kylix также называют кон-
струкцией «3-в-1», поскольку, кроме блюдца и чашки, 

этот концепт можно использовать и в качестве подставки для яйца (углубление 
в блюдце), и как емкость для соусов, меда или джема. 

По материалам www.novate.ru

Фарфоровый бренд 
richard Ginori 1735 предста-
вил сразу две необычные кол-
лекции на осенней сессии 
Maison & Objet – 2010: вазы-
бобины и тарелки с красивой 
«изнанкой». 

Коллекция metroquadro 
«выросла» из серии посуды, 
придуманной к выставке про-
дуктов и напитков Taste (Флоренция, Италия).

Паола Навоне (Paola Navone), креативный дирек-
тор марки, создала 170 различных тарелок, каждая из 
которых посвящена одному из экспонентов выставки.

Тарелки metroquadro могут быть использованы для 
еды или декоративных целей (ими можно украшать 
стены). В отличие от классических моделей, у тарелок 
декорирована внешняя поверхность. А потому их пред-
лагается вешать на стену «задом наперед».

Дом моды Missoni не в первый раз сотрудничает с 
маркой Richard Ginori 1735. В этом году искушенным 
покупателям предлагается две новинки – сервиз 
Protea, украшенный принтами с текстиля Missoni, и 
вазы rocche, которые копируют бобины с пряжей. 
Выбраны самые популярные цвета: черный, белый, 
малиновый, оранжевый, бордовый, фиолетовый и 
зеленый.

По материалам www.4living.ru

Американский дизайнер донна Каран объ-
явила о запуске новой линии. Совместно с 

компанией lenox она разрабатывает посуду, 
керамические изделия, а также предметы 
домашнего декора из стекла, металла и дерева. 
Первая коллекция появится в продаже в февра-
ле 2011 года. Каран отмечает, что все изделия 
будут отличаться нейтральной цветовой гаммой. 
Ценовой диапазон – от $25 до 3 тыс.

По материалам www.bagnet.org

В США отозвана партия чугунных сковород 
торговой марки Castalon, импортированных 

из Китая. Продукция поставлялась в крупные 
сети США с мая по сентябрь компанией 
Tabletops unlimited. По заключению Комиссии 
по безопасности потребительских продуктов 
США, эмалированное покрытие данных изделий 
не выдерживает высоких температур и, растрес-
киваясь, может нанести ожог.

По материалам www.housewareslive.net

Американская компания Ink Dish выпустила 
новую коллекцию фарфоровой посуды под 

названием Kites («Воздушные змеи»). В деко-
рировании изделий приняла участие молодая 
художница Dana Oldfather. 

По словам владелицы Ink Dish Кэролайн 
Попл (Caroline Pople), исследование, прове-
денное компанией, показало, что молодые 
люди в возрасте до 30 лет предпочитают поку-
пать чисто-белую посуду, так как существую-
щие модели  с рисунками не отражают их 
эстетических интересов. Именно это обстоя-
тельство послужило толчком для создания 
посуды, ориентированной на молодое поколе-
ние. Для этого представители компании Ink 
Dish длительное время общались с современ-
ными молодыми художниками, которые спо-
собны предложить дизайн, отвечающий духу 
подрастающего поколения.

Сейчас, наладив сотрудничество с совре-
менными художниками, компания Ink Dish выво-
дит на рынок актуальный для молодых покупа-
телей фарфор. Одну из серий посуды оформил 
известный специалист по тату Paul Timman. 
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Экология на Вашей кухне

www.tavtorg.ru  
дистрибьютор торговых марок  

TVS и TimА: ооо «тАв-торг»

Россия, г. Москва, ул. Газгольдерная, 6а  телефон +7 (495) 777-13-93
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ОАО «Труд» 
опубликовало протокол 
испытаний своей 
продукции

Новые магазины ИФЗ

В связи с появившейся информацией об отка-
зе в гигиенической регистрации универсаль-

ных кухонных ножей производства  ОАО «Труд» на 
территории Белоруссии, на сайте ОАО «Труд» 
опубликованы протоколы испытаний на данный 
вид продукции. Испытания были проведены 
центром «Нижегородиспытания» Федерального 
агенства по техническому регулированию и 
метрологии ФГУ «Нижегородский ЦСМ» в соот-
ветствии с ГОСТ 4974-72 и МУ 01-19/47-11-92.

По материалам www.trud.nnov.ru

Императорский фарфоровый завод продол-
жает открывать свои фирменные магазины 

в городах России. Так, в августе магазин 
«Императорский фарфор» открылся в центре 
Липецка, а в сентябре – в Барвихе. Помимо 
привычного ассортимента, здесь представле-
ны предметы интерьера: реплики экспонатов 
из коллекции Государственного Эрмитажа, 
авангардный фарфор, произведения из фарфо-
ра всемирно известного художника М. Шемякина 
и многое другое. В ассортиментную линейку 
магазина вошли также уникальные работы сов-
ременных художников-фарфористов. Данные 
изделия ранее экспонировались в Галерее сов-
ременного искусства.

Кроме того, Императорский фарфоровый 
завод представил чайный сервиз «Five o’кот» 
и серию декоративных тарелок «Три сестры» по 
эскизам известного музыканта Андрея 
Макаревича. Как отметила генеральный дирек-
тор ИФЗ Татьяна Тылевич, фарфор от 
Макаревича – это коллекционная вещь. Поэтому 
сервиз был выпущен ограниченным тиражом 
всего 1 000 экземпляров. 

СИмВОЛ ГОДА НА ЯПОНСКОй КУХНЕ

КОмПАНИЯ «ЛАмИРА» – 
20 ЛЕТ НА РыНКЕ!

НОВыЕ ВОЗмОЖНОСТИ KuKmARA

НОВИНКИ ОТ REGENT INOx 

 «УюТЕРРА» ЗАмЕНИТ 
ПЕТЕРБУРЖЦАм «САНТА-ХАУС»

Компания «Арти-М» предста-
вила наборы посуды для любите-
лей японской кухни. На посуде 
изображены зайцы (кролики) – 
символ 2011 года. 

Согласно восточному кален-
дарю, кролик – животное семей-
ное, символ плодовитости, 
потомства и спокойствия. Год, 
символом которого является 
кролик, располагает к общению, 
постоянным коммуникациям, 
переговорам, сделкам и встре-

чам. При этом конфликты будут сведены к минимуму, так как Кролик – большой 
дипломат и без труда договорится обо всем. Также в этот год любая помощь 
возвратится сторицей и обязательно окупится.

Для компании «Ламира» новый осенне-зимний сезон стал особенным. 
Ровно 20 лет компания работает на рынке посуды и товаров для дома и совер-
шенствуется в оптовой и розничной торговле для того, чтобы быть интересной 
своим клиентам. В этом году компания предлагает своим оптовым покупа-
телям 4 тыс. новинок и 6 тыс. базовых артикулов, зарекомендовавших 
себя в прошлом. По случаю юбилея компания дарит своим клиентам 20%-ную 
скидку на весь ассортимент товаров. Подробности  – на сайте компании 
«Ламира».

В сентябре ОАО «Кукморский завод металлопосуды» (ОАО «КЗМП») получи-
ло сертификат, который  удостоверяет право предприятия на нанесение по-
крытий  weIlBurGer Coatings GmbH и использование логотипов GreBlOn®. 
Ранее на предприятии прошло обучение сотрудников и был осуществлен конт-
роль качества нанесения покрытий, утвержденных WEILBURGER Coatings 
GmbH. В ходе соответствующей проверки установлено: все требования, 
предъявляемые к процессу нанесения покрытий, соблюдаются ОАО «КЗМП».

Стоит добавить и о новинках завода. Среди них: литые противни и казаны 
для плова с антипригарным покрытием и без.

Компания REGENT Inox пополнила линию чугунной посуды FerrO smalto 
новинками. В ассортименте появились чугунная кастрюля с крышкой объемом 
0,75 и 4 л, а также жаровня с крышкой на 3,8 л. Все изделия изготовлены из 
чугуна с высококачественным глянцевым эмалированным покрытием.

Также среди новинок – посуда rosso из штампованного алюминия с анти-
пригарным покрытием Silkware. Изделия имеют спиральное проточное дно и 
комбинированные пластиковые ручки. Полированная поверхность сочетается 
с красным огнестойким покрытием. 

Сеть магазинов товаров для дома «Уютерра» выходит в Санкт-Петербург. Как 
рассказал порталу retailer.ru Александр селиверстов, первый заместитель 
гендиректора ооо «Планетастрой», развивающего сеть, первый петербург-
ский супермаркет «Уютерра» начнет работать в начале ноября  в ТК «Радуга» на 
проспекте Космонавтов. Общая площадь торгового заведения – 2 тыс. кв. м.  
Ранее на этих площадях располагался магазин сети «Санта-Хаус», прекратив-
шей работу в 2009 году.

По материалам www.retailer.ru
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Представительство завода rOna a.s. (словакия) 
на территории Российской Федерации и стран сНГ — ооо «РоНАРУс»

г. Москва, ул. Нижегородская, 2933, стр. 18 
тел. +7 (495) 2324501 (многоканальный). Факс +7 (495) 2324502

RONAКрасота спасет мир. 
и в этом ей поможет 

«АЛтрейд» www.lafarg.ru
 Еmail: info@lafarg.aha.ru  г. Москва, ул. 3я Парковая, 41А тел.+7 (495) 2346164

оФиЦиАЛЬНЫй диЛЕР: 
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мы ЭТО мОЖЕм!

Новые коллекции чайных наборов из 
поликарбоната самых разных расцветок 
предлагает компания «техоснастка», 
регулярно выводящая на рынок про-
дукцию, выполненную по новейшим 
технологиям и соответствующую всем 
российским и мировым стандартам 
качества. Вот и сейчас тонкие стен-
ки чашек и блюдец созданы благодаря 
внедрению в производство последних 
достижений науки и техники. Новые 

изделия обладают целым рядом преимуществ, что выгодно отличает их от анало-
гичной продукции, выполненной из стекла (в частности, по безопасности). 

Все предметы наборов отличаются минимальной толщиной стенок, наделены 
повышенной прочностью и рассчитаны на длительный срок эксплуатации. Своим 
партнерам «Техоснастка» готова предоставить наборы из поликарбоната самых 
различных оттенков и степеней цветовой насыщенности.

«тЕХосНАстКА»
109202 Москва, ул. 1-я Фрезерная, 10

Тел.: +7 (499) 170-38-86, 171-94-02, 171-33-05, 170-37-14
www.texosn.ru

ПЕРВый ЭТНОГРАФИчЕСКИй 
КОмПЛЕКС КЕРАмИКИ В РОССИИ 

В поселке Ильском Краснодарского края начинается строительство уни-
кального производственного комплекса по изготовлению кубанской керамики 
ручной работы. Здесь появятся здания двух производственных цехов для рабо-
ты с белой и красной глиной, территория для размещения печей обжига, цех по 
росписи керамических изделий и складские помещения.

Комплекс будет представлять собой историческую реконструкцию казачьего 
городка. На его территории разместятся станичная изба, кузница, гончарная 
мастерская, мастерские по производству керамики традиционными способа-
ми и росписи (гончарная слобода), а также лавка по продаже керамических 
изделий собственного производства.

По материалам www.yugopolis.ru

Новый розничный 
магазин 
«Зодиак Посуда»
в москве 

В Москве открылся новый розничный мага-
зин компании «Зодиак Посуда» (станция 

метро «Сокольники», ТЦ «Русское раздолье»). 
В ассортименте магазина представлены 

изделия отечественных производителей – хрус-
тальная, фарфоровая, фаянсовая посуда, 
гжель, фарфор «Вербилок», дулевский, ломо-
носовский фарфор. Среди сервировочной 
посуды много чайных, кофейных и столовых 
сервизов, столовых приборов c художествен-
ной росписью, а также имеется эмалированная 
посуда и многое другое.

музей сибирского 
фарфора

«Посуда Центр» 
придет в Интернет

В Иркутском областном художественном 
музее им. В.П. Сукачева произошло весьма 

значимое событие – открылся Музей сибирско-
го фарфора. 

Основой экспозиции станут уникальные 
изделия Хайтинского фарфорового завода. 
До 1998 года такой же музей работал и на 
самом заводе, основанном в 1869 году братья-
ми Переваловыми.  Высококачественная, отли-
чающаяся необыкновенной белизной, чисто-
той, тонкостью  посуда Хайтинского завода 
пользовалась большим спросом в течение 
всего срока его функционирования. 

В годы перестройки завод перестал рабо-
тать, соответственно, производство фарфора 
было остановлено и, к сожалению, не возоб-
новлено до нынешнего дня.

В 2004 году коллекцию Хайтинского фарфо-
рового завода передали в Иркутский областной 
художественный музей имени В.П. Сукачева. 
Сегодня экспозиция насчитывает около 5 тыс. 
экспонатов. Это уникальные произведения, 
созданные мастерами завода XIX–XX веков.

Открытие музея стало возможно благодаря 
поддержке Министерства культуры Российской 
Федерации, на средства президентского гран-
та и при содействии благотворительного фонда 
«Меценат».

Розничная сеть магазинов «Посуда Центр», 
лидер на рынке посудо-хозяйственных 

товаров Западной Сибири, модернизирует 
свой сайт. На базе новой системы управления 
интернет-ресурсом реализованы новые опции: 
созданы раздел онлайн-конкурсов и форма 
заказа подарочных карт. 

В скором времени состоится запуск пол-
ноценного интернет-магазина «Посуда Центр» 
с обширным каталогом продукции и привяз-
кой к распространенным электронным пла-
тежным системам.

Таким образом, сайт www.posudacenter.ru 
из информационного корпоративного интер-
нет-ресурса компании «Посуда Центр» превра-
щается в мощный канал продаж и удобных 
коммуникаций с постоянными и новыми поку-
пателями этой современной торговой сети.

По материалам www.advertology.ru

mAGISSO — ЛУчШИй ДИЗАйН 2010! 
ТЕПЕРЬ В РОССИИ

В Москве открылось представительство 
всемирно известной компании MAGISSO 
(Финляндия). 

Успех в 15 странах, экспонирование в музе-
ях современного искусства (в Сан-Франциско 
и Чикаго), лучший подарок на Новый год и День 
матери (по версии InStyle и GQ) – достойный 
результат для компании, основанной в 2006 году.

Среди оригинальных новинок компании – 
работа дизайнера MAGISSO Марии Кивижрви (Maria Kivijrvi), которая нашла 
простое решение, объединив слайсер с лопаткой для торта. Выполненный из 
гибкой пластины высококачественной  нержавеющей стали, новый прибор 
позволяет отрезать кусочек торта нужного размера и с легкостью перенести 
его на индивидуальную тарелку. Более доступная версия того же прибора – 
четыре потрясающие свежие  расцветки – выполнена из специального пище-
вого пластика. Обе версии великолепно подходят практически для любого типа 
тортов. Это идеальное решение для любимого кусочка торта на свадьбе, дне 
рождения, новоселье или другом торжестве. 

С другими продуктами компании:
Magisso Cake Server®Steel – нож для сервировки выпечки

Magisso Cloth Holder® – магнитный держатель для раковины
Magnetic Scrub Sponge® – магнитная губка для мытья посуды

мы приглашаем ознакомиться на нашем сайте
 www.magisso.com

Все продукты уникальны и защищены мировым патентом.
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СмЕНА РУКОВОДИТЕЛЯ 
НА ПК «ДУЛЕВСКИй ФАРФОР»

В РОССИИ ПОЯВИТСЯ ПЕРВый 
ГИПЕРмАРКЕТ ПОСУДы 
В ИНТЕРНЕТЕ 

НОВОЕ НАПРАВЛЕНИЕ «ТОП СТИЛЬ» 

НОВИНКИ ОТ КОмПАНИИ
 «АННА ЛАФАРГ»

24 сентября состоялось внеочередное общее собрание членов ПК «Дулевский 
фарфор». Одним из вопросов повестки дня было утверждение нового предсе-
дателя правления ПК.

В связи с личным решением уйти на заслуженный отдых сложила свои пол-
номочия председателя правления Наталья Николаевна Захарова. 
Председателем правления утвержден В.А. Пшеницын.

Коллектив завода «Дулевский фарфор» выразил Наталье Николаевне 
Захаровой огромную благодарность и признательность за многолетний само-
отверженный труд. «За счет ее упорства, целеустремленности, душевных 
качеств завод выстоял в борьбе за жизнь и продолжает свою деятельность. 
Возглавив предприятие в невероятно трудное для него время, Наталья 
Николаевна отдавала все свои знания, умения, опыт родному заводу, вклады-
вала в него свои силы и душу. Коллектив фарфористов от всего сердца желает 
Наталье Николаевне доброго здоровья, благополучия, душевного тепла и рав-
новесия!» – говорится в обращении к Н.Н. Захаровой, опубликованном на 
сайте завода «Дулевский фарфор».

Компания «Фанки Холдинг», специализирующаяся на онлайн-продажах 
посуды, разрабатывает концепцию первого в России гипермаркета посуды в 
Интернете. Компания планирует предложить более 15 тыс. наименований 
товаров, а также организовать целую систему продвижения нового сайта как в 
сети, так и за ее пределами, пишет «Эксперт Online». По словам учредителя 
«Фанки Холдинг» Давлета Сулейманова, в период активного расширения осо-
бенно важно соблюдать баланс между постоянной необходимостью осущест-
влять новые вложения и при этом сокращать расходы. Помимо оптимизации 
внутриорганизационной работы, сокращению расходов компании способству-
ют аутсорсинг, сотрудничество с внешними курьерскими организациями, а 
также получение дополнительных скидок от поставщиков. 

По материалам www.expert.ru

Компания «Топ Стиль» открыла новое направление – «Кухонная утварь для 
дома» и представила коллекцию брендов Kitchen Craft. Компания Kitchen Craft 
является лидером производства кухонной посуды и аксессуаров для дома в 
Великобритании, она была основана в 1850 году. Сегодня это самый широкий 
ассортимент изделий высокого качества по доступным ценам. 

Новые серии посуды «Красный горошек» 
и «садовые цветы» из высококачественной 
керамики от ТМ IMarI появились в ассорти-
менте компании «Анна Лафарг». Основным 
ингредиентом керамики IMARI является твер-
дый доломит, поэтому изделия отличаются 
легкостью, белоснежностью и устойчивостью 
к высоким температурам. Нанесение сверка-
ющей глазури, не содержащей свинца, прида-

ет изделиям выраженный блеск и особую прочность.
Также среди новинок – пивные кружки из керамики и стекла от немецкой 

фирмы Domex. Domex отличает широкий ассортимент, разнообразие форм 
и объемов. Керамические кружки выполнены на высоком художественном 
уровне в традиционном немецком стиле. Стеклянные кружки представлены 
преимущественно с рисунками в виде различных гербов. У всех керамичес-
ких и стеклянных пивных кружек имеются крышки различных форм, отлитые 
из пищевого олова. 

ЗАО «Первомайский 
фарфор» выходит

 из кризиса

«Сибирские товары» 
порадуют новыми 

деколями

На ЗАО «Первомайский фарфор», входящем в 
ГК «ИИС-Посуда», начала претворяться в 

жизнь программа по модернизации производс-
тва, утвержденная на совете директоров хол-
динга. Эта программа  позволит заводу с много-
летней историей выйти из кризиса и занять одну 
из ведущих позиций в фарфоровой отрасли.
Напомним, в начале года на поселкообразую-
щем предприятии были проблемы, под угрозой 
сокращения оказалось около трети работаю-
щих на заводе.

В середине лета ситуация изменилась. 
Предприятие вошло в программу снижения 
напряженности на рынке труда. Началась рабо-
та по модернизации производства. Для этих 
целей было выделено порядка 170 млн руб.

Первый шаг – установка современного печ-
ного оборудования, более экономичного в 
плане потребления газа и электроэнергии. 
Благодаря этому в два раза сократятся расхо-
ды предприятия, снизится процент брака при 
обработке. Это, в свою очередь, позволит сни-
зить себестоимость продукции.

сергей Жупанов, директор ЗАо 
«Первомайский фарфор»:

– Говорить о получении дополнительных 
прибылей можно будет при запуске оборудова-
ния, но пока можно сказать, что конкурентоспо-
собность нашей продукции значительно повы-
сится и мы сможем соревноваться со своим 
главным конкурентом и партнером в одном лице 
– производителями аналогичной продукции из 
Китайской Народной Республики.

По материалам телеканала «Рыбинск-40»

В ближайшее время компания «Сибирские 
товары» запустит в производство изделия с 

новыми деколями. По мнению представителей 
компании, дизайн обновленных коллекций ста-
нет еще более интересным с композиционной 
точки зрения; в нем будут присутствовать яркие 
насыщенные цвета. Напомним, что этим летом 
на предприятии установили новую газовую 
печь, которая позволяет решить множество 
проблем, связанных с браком: уменьшение 
засыпки, выгорание деколи, тусклость эмали и 
др. В настоящее время рассматривается воз-
можность приобретения и установки новых 
штампов, что позволит выпускать новые совре-
менные формы изделий. 

Новосибирцы открыли 
онлайн-магазин посуды

Новосибирские разработчики сайтов откры-
ли первый в своем городе интернет-мага-

зин, специализирующийся на продажах посуды 
(«Проект «Кухня»). 

Текущий ассортимент онлайн-магазина 
насчитывает 3 тыс. товарных позиций, относя-
щихся к среднему и выше среднего ценовым 
сегментам. Срок доставки посуды по 
Новосибирску пока составляет два-три дня. 
Уже организована доставка товаров в Барнаул, 
Иркутск, Кемерово, Красноярск, Новокузнецк, 
Омск и Томск.

По материалам www.news.ngs.ru



РОССИЯ И СНГ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ18

НОВИНКА ОТ BERGNER

Компания Bergner не устает удив-
лять новинками. Одной из них стала 
посуда из литого алюминия с керами-
ческим антипригарным покрытием 
Ceramic Coating. Австрийский дизайн 
и ценовая категория «средняя плюс» 
сделали эту посуду востребованной в 
среде покупателей, заботящихся о 
красоте и здоровье.

Керамическое покрытие изготав-
ливается  без использования ПТФЭ, 

поэтому абсолютно безопасно для здоровья. Структура посуды отличается 
повышенной прочностью, позволяет выдерживать температуру до 400 °С. 
Инновационный процесс производства сохраняет до 33% энергии. Посуда 
Bergner с износоустойчивым антипригарным покрытием позволяет готовить в энер-
госберегающем режиме, значительно сокращая время, проведенное у плиты. 
Неоспоримыми преимуществами являются длительный срок службы, водоотталки-
вающий эффект керамического покрытия и возможность использования меньшего 
количества жира и масла во время готовки.

С помощью Bergner можно легко приготовить лучшие диетические блюда. 

Готовьте с Bergner! Готовьте с удовольствием!

КОРОТКО...

Торговая фирма «Марита» пополнила ассор-
тимент новой серией пищевых контейнеров 

Fresh & Go польского завода CurVer. 
Контейнеры предназначены для хранения про-
дуктов и использования в микроволновых печах. 
Объемы контейнеров в наборах варьируют от 
0,25 до 0,8 л.

Компания «спецторг» расширит свой ассор-
тимент за счет эмалированной посуды про-

изводства Лысьвенского металлургического 
завода. Посуда выполнена с эксклюзивными 
деколями, разработанными по специальному 
заказу ЗАО ТК «Спецторг».

Ассортимент компании «стройремонт» 
увеличился благодаря посуде из стекла 

торговой марки Crisa, Мексика (Libbey Group). 
В ассортименте представлены наборы стака-
нов и подсвечники. 

Компания «интерхозторг» предлагает широ-
кий ассортимент кружек с новогодней тема-

тикой. Вся продукция представлена в яркой 
подарочной упаковке – шоу-боксах, коробках 
и железных банках. 

Договор о поставках посуды из высокока-
чественного стекла производства заво-

да ego alter заключила компания Ina 
International. 

Компания «Промснабфарфор» представила 
новинки собственной торговой марки 

OlaFF – стеклянные наборы для воды, наборы 
салатников, наборы стаканов, а также кружки.

Производитель посуды «Гурман» – компания 
«всМПо-Посуда» сообщила о поступле-

нии в продажу нового набора «трио-Элит». В 
состав набора входят кастрюля 1,5 л, кастрюля 
3,5 л и жаровня 240 мм.

Компания «АсБ-Рейтинг» представила 
новинку на российском рынке – столовую 

посуду из опалового стекла ТМ Chinbull 
(Китай). 

Официальным дилером заводов «труд 
вача» и «Первомайский стекольный 

завод» стал ИП «Мусатов».

В новом сезоне осень-весна 2010–2011 ГК 
«ИИС-Посуда» дарит всем новую коллек-

цию керамических кружек ТМ Belle Vaisselle.     
В коллекцию вошли кружки с надписями, с цве-
точным дизайном, а также кружки однотонные и 
молочно-шоколадной расцветки. Емкость кру-
жек – от 180 до 400 мл. Для всей семьи пред-
ставлены чайные наборы на шесть персон в 
подарочных упаковках.

Опытный стекольный завод выпустил 
несколько новых коллекций: кружки с изоб-

ражением  знаков зодиака  и праздничную 
серию бокалов с новогодней символикой.

Торговая компания «Свежий ветер» стала 
российским представителем Сумского 

фарфорового завода (АОЗТ «Сумской фар-
форовый завод», Украина). В связи с этим 
компания готова предложить взаимовыгод-
ные условия по транзитным схемам работы 
по данному ассортименту. Подробности на 
сайте компании. 

ОСЕНЬ – ВРЕмЯ ПЕРЕмЕН!

БАШКИРСКИй ЗАВОД

Богатый ассортимент стекла, 
представляемый в России компани-
ей «Ронэкс», дополнился новыми 
коллекциями рюмок. 

Серии «Ларго» и «Миранда» сей-
час предложены в нескольких вариан-
тах декора. Среди них покупателями 
сразу были выделены «виноградная 
лоза», «Французское кружево» и 
«Золотой вьюнок». Кроме того, 
линейка питьевого стекла существен-
но расширилась за счет новых деко-
ров уже полюбившихся форм. Такое 

обновление позволяет, сохраняя безупречное качество и элегантность формы, 
постоянно привносить в них что-то новое.

На рынок фарфоровой посуды выведен новый бренд «Башкирский фар-
фор». Производителем изделий этой марки является завод, расположенный в 
городе Октябрьском (Республика Башкортостан). 

Завод предлагает потребителям из России и ближнего зарубежья фарфор 
серий «Принц» и «восточная». Продукцию завода отличают безупречное качес-
тво и конкурентная цена. Например, базовая цена плоской тарелки 175 мм 
составляет всего 36 рублей.  Продукция производится на немецком и француз-
ском оборудовании с применением немецкого сырья. Завод работает на заказ. 
В ближайшем будущем планируется расширение ассортимента выпускаемой 
продукции. В настоящее время «Башкирский фарфор» формирует дилерскую 
сеть на территории России.

С  продукцией завода вы можете ознакомиться на сайте: 
www.bashfarfor.ru 

НОВИНКА ДЛЯ СЕРВИРОВКИ 
ШВЕДСКОГО СТОЛА

Компания «Радиус» представляет новинку для сервировки шведского стола – 
серию ZeTa от компании BrOGGI – ведущего итальянского производителя столо-
вых приборов и предметов сервировки. Серия ZETA состоит из основных предме-
тов, необходимых  для подачи блюд на банкетах или фуршетах: мармитов, диспен-
серов для соков и кофе, корзин для хлеба, подставок и чаш для охлаждения напит-
ков и закусок, выполненных в стиле минимализма.
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Впервые в России! 
Тм GlassBurg 

«Евросеть» 
занялась посудой 

«Ритейл-центр FmCG» 
приглашает! 

Компания «Белый Парус» впервые в России 
представила новую торговую марку посуды 

из стекла, керамики и фарфора GlassBurg (при-
надлежит F.E.V. Enterprises,  Лондон). Дебютная 
продукция марки на российском рынке – кол-
лекция сувенирных кружек из высококачест-
венного фарфора (всего 15 артикулов, 9 серий). 
Кружки упакованы в фирменные мини-палеты 
по 12 шт., на каждой кружке – брендированный 
ярлычок на шнурке. 

Компания «Евросеть» начала продавать 
товары по каталогу «Кукуруза», в котором 

помимо традиционного ассортимента компа-
нии представлены игрушки, текстиль, посуда 
и товары для красоты. Газета «Ведомости» 
пишет, что проект рассчитан на жителей неболь-
ших городов. К концу года компания намерена 
выполнять по 500 заказов в день, а ее оборот 
может составить $18 млн в год. 

По материалам www.lenta.ru

1 декабря 2010 года в гостинице Aerostar 
Hotel Moscow стартует проект «Ритейл- 

центр FMCG». Участники «Ритейл-центра 
FMCG» получают возможность провести пря-
мые переговоры о поставках своей продукции 
в ведущие розничные торговые сети (РТС). 
Также участники посетят мастер-классы по акту-
альным вопросам отрасли, ознакомятся с обзо-
ром рынка товаров FMCG и пообщаются с пред-
ставителями РТС и коллегами в непринужден-
ной обстановке за бокалом предновогоднего 
шампанского.

К участию в переговорах приглашены круп-
нейшие розничные торговые сети: Metro Cash & 
Carry, ГК «Виктория» («Виктория», «Квартал», 
«Дешево»), ТД «Интерторг» («7я»), «Идеал», 
Федеральный закупочный союз, «Система 
Т3С», «Мосмарт», «Идеал Маркет», «ДИКСИ», 
«Копейка», «Авоська», X5 Retail Group 
(«Пятерочка», «Перекресток», «Карусель»). 
Организаторы проекта – компания ITe-
conferences.

CHEF ПРЕДСТАВЛЯЕТ mICROPLANE 

НОВАЯ ЛИНЕйКА PENSOFAL 
ОТ «АЛЕКС ТРЕйД» 

СПЕЦПРЕДЛОЖЕНИЯ 
ОТ «ДЖИ-ЛИАН»

Американские терки Microplane – самые 
популярные терки для овощей, цедры и шоко-
лада во всем мире. 

У терок Microplane лезвия намного острее, 
чем у обычных терок, так как они сделаны из 
нержавеющей хирургической стали. 
Используемая сталь 18/8 (содержит 18% 
хрома и 8% никеля) имеет высокую твердость 
и износостойкость, поэтому терки и овоще-
резки Microplane не тупятся годами! 

Хирургическая сталь терок Microplane содержит молибден и используется 
для изготовления медицинских инструментов из-за высокой стойкости к окис-
лению. Благодаря этому качеству терок продукты сохраняют наибольшее коли-
чество полезных веществ и витаминов. Помимо универсальной терки 
Microplane четырехгранной формы есть плоские терки для сыра и шоколада, 
которыми удобно пользоваться прямо над готовым блюдом. Также интересны 
новаторские терки «рашпильного» типа – незаменимая вещь для цедры цитру-
совых. Продукция Microplane отличается от аналогов безупречным качеством, 
она действительно режет, а не давит продукты.

Москва,  ул. сходненская, 13
тел. +7 (495) 492-95-25 
 www.microplane-rus.ru

     Итальянский дизайн незаметно, но 
удивительно быстро оказывает влияние 
на окружающие нас предметы. Одна из 
последних тенденций – это яркие, сочные 
краски кухонной посуды. Не боясь экспе-
риментов и провокаций, итальянские 
дизайнеры продолжают двигаться по 
новаторскому пути. Так, в линейке Pensofal 
появилась новая посуда Princess Polar 
ослепительно белого цвета. Посуда 
выполнена из алюминия толщиной 4,5 мм 

и имеет керамическое антипригарное покрытие Bioceramix®. Двойное дно из 
алюминия и нержавеющей стали (общая толщина 6,5 мм), обладающее маг-
нитными свойствами, подходит для использования на всех видах варочных 
поверхностей, включая индукционные. 

    Помимо белоснежной Princess Polar компания «Алекс трейд» представля-
ет Princess Passion насыщенного вишневого тона, пополняя линейку Pensofal с 
покрытием Bioceramix® (Bioceramix Classic, Bioceramix Red, Bioceramix Green).

Москва, ооо «Алекс трейд», тел. +7 (495) 755-99-13, 
www.pensofal.ru 

Компания «Джи-Лиан» рада представить пода-
рочный ассортимент посуды торговой марки Star 
Festival. В преддверии праздников компания 
предлагает элегантные наборы из чайных пар, кру-
жек, салатников в шикарной упаковке, которые 
совсем скоро могут стать отличным подарком для 
друзей, знакомых, родных и коллег. 

«Джи-Лиан» подготовила  специальные выгод-
ные предложения. Всегда новый ассортимент, 
радушный прием и зеленый чай ждут покупателей 
по адресу: 

Москва, ул. сельскохозяйственная, 7/1, 
стр. 2. тел. +7 (495) 617-41-53
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www.Ji-lian.ru
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В рамках деловой 
программы выставки 
HouseHold Expo 2010 
НКО «Ассоциация 
производителей посуды» 
провела первую 
конференцию 
на тему: «Модернизация 
предприятий – 
производителей посуды, 
хозяйственно-бытовых 
изделий из фарфора, 
керамики, хрусталя, 
стекла, металла и 
пластмассы. Торговые 
рынки. Как обеспечить 
к ним доступ российского 
производителя».

 Конференция затронула  огромный 
пласт вопросов, среди них такие, как сти-
мулирование государством отечествен-
ного производства, повышение качества 
выпускаемой продукции, модернизация 
предприятий. Участники форума обсуж-
дали проблемы государственного регу-
лирования посудной отрасли, поддержки 
отечественного производителя, необхо-
димости налоговых и финансовых пре-
ференций для производства. За послед-
ние десятилетия это, возможно, первая 
публичная попытка объединения усилий 
производителей посуды в рамках посто-
янно действующей некоммерческой ор-
ганизации. 

Открыл программу конференции с 
докладом о планах и целях организации 
президент АПП Николай Александ-
рович семин: «В настоящее время со-
стояние посудной отрасли РФ находит-
ся далеко не в лучшем положении и ей 
необходима государственная подде-
ржка. Необходимы налоговые и финан-
совые преференции для производства, 
которые помогут модернизировать 
предприятия и повысить качество вы-
пускаемой продукции с целью сделать 
ее конкурентоспособной не только на 
внутреннем рынке, но и привлекатель-
ной для экспорта. 

Очень важно сейчас поддержать 
отечественного производителя.  Внед-
рение  инновационных, наукоемких тех-
нологий в производственный сектор 
экономики приведет к развитию произ-
водства и  принесет огромную пользу 
стране. 

При должном отношении со сторо-
ны государства отечественное произ-
водство, применяя современные мар-
кетинговые исследования,  новые тех-
нологии энергосбережения, способно 
занять соответствующий сегмент рын-
ка и возродить былую славу русского 
мастера». 

О разобщенности предприятий, 
лоббировании их интересов на госу-
дарственном уровне выступил с докла-
дом сергей Михайлович Клименко, 
вице-президент НКо «АПП»: «Пред-
приятия не имеют отраслевой прина-
длежности к конкретным структурным 
подразделениям определенного ми-
нистерства, поэтому производителям 
тяжело в одиночку отстаивать свои ин-
тересы.

Дело в том, что многие руководите-
ли производств не знают о  существо-
вании всех нормативно-правовых ак-
тов, регулирующих  деятельность пред-
приятий, и, как следствие, не 
пользуются своими законными права-
ми и преференциями. Целью нашей ас-
социации является объединение всех 
предприятий производителей посуды и 
хозяйственно-бытовых изделий в об-
щую отраслевую структуру».

Основная задача Ассоциации про-
изводителей посуды – разработка еди-
ной долгосрочной (до 2020 года) и 
краткосрочной (на ближайшие три го-
да) программ с целью добиться госу-
дарственных преференций для своих 
членов и начать модернизировать от-
расль. 

Член правления НКо «АПП» Ра-
иль Камилович Фахретдинов, гене-
ральный директор ооо ЗПи «Аль-
тернатива», рассказал о проблемах и 
перспективах развития отрасли по 
производству изделий из пластмас-
сы: «Производство посуды из пласт-
массы в России можно считать отно-
сительно молодым, если сравнивать  
с другими его собратьями, такими как 
производство металлической, фар-
форовой и стеклянной посуды. Хотя, к 
великому сожалению, в России на се-
годня вообще нет такого сегмента 
экономики, как производство посуды. 
Хотя это и  большие потоки финансо-
вых средств, и  безопасность населе-
ния России. Результатом такого госу-
дарственного подхода стала нынеш-
няя ситуация с производителями 
посуды любого направления. Нет ни 
статистических данных, ни перспек-
тивных планов.  Каждый сам плывет, 
как может. Мы сможем быть сильными 
и отстаивать свои интересы, только 
объединившись. 

Так как достоверных статистичес-
ких и исследовательских данных в Рос-
сии на тему посуды нет и никто из госу-
даревых чинов этим не озадачен, я бу-
ду оперировать только своим видением 
вопроса о том, что представляет эта 
отрасль сегодня и в ближайшей перс-
пективе.

Понятие посуды в пластмассовом 
производстве очень емкое. Посудой 
можно считать и канистры, и бочки, и 
банки из ПЭТ,  и тазы с ведрами,  и 
различных размеров тарелки или ча-
ши. Этот список можно продолжить. 
Словосочетание «пластмассовая по-
суда», или «изделие из пластмассы», 
– это общепринятое и очень обобща-
ющее выражение. Основное отличие 
всех этих изделий – материал, из ко-
торого они сделаны. Это может быть 
полиэтилен, полипропилен, полисти-
рол, ПЭТ. В свою очередь, виды сырья 

Как сделать отечественную 
посуду конкурентной 
и привлекательной?
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подразделяются на очень большое ко-
личество разновидностей по маркам. 
От этого в основном зависят уже пот-
ребительские качества изделий: дол-
говечность и эксплуатационная про-
чность. Что еще немаловажно, сырье 
бывает пищевое и непищевое. Серти-
фикат может меняться при увеличе-
нии числа посредников – я думаю, это 
не секрет. Когда возникает денежный 
интерес, вопрос безопасности отхо-
дит на второй план. Внешне опреде-
лить, из какого сырья это изделие 
сделано, невозможно. Во время про-
изводства изделий возможно исполь-
зование  вторичного сырья, которое 
может оказаться непищевым,  зато 
оно будет на порядок дешевле. Это 
мы выяснили самостоятельно, изучая 
способы формирования  цены в Ки-
тае. Цена первичного, качественного 
сырья  там не сильно отличается  от 
нашей, но зато там хорошо организо-
вана сборка и переработка вторично-
го сырья. Например: собирают быв-
шие в употреблении канистры, но в 
одних хранились пищевые добавки, в 
других различные технические жид-
кости. Все это вместе перерабатыва-
ется,  гранулируется и пускается в 
дальнейшее производство. Цена по-
лучается небольшая, но посуда небе-
зопасная. Поэтому многие китайские 
изделия имеют неприятный запах и 
токсичны. Рынок вторичного сырья в 
России вообще никак не сформиро-
ван, это тайна за семью печатями. Но 
китайский вариант тоже возможен. И 
если вам предлагают очень дешевые 
изделия, рекомендую призадуматься. 
Работа с российскими производите-
лями изделий из пластмассы – это га-
рантия безопасности. Кстати говоря, 
производство изделий из пластмассы 
при относительно кажущейся просто-
те технически и технологически очень 
сложное и финансово не дешевое. 
Также на ценообразование сильно 
влияет стоимость сырья. Например: в 
этом году, сравнивая с аналогичным 
периодом прошлого года, цена на не-
которые марки сырья  выросла на 
60%. Это результат монополизма и 
сговора производителей и посредни-
ков по продаже сырья.

Следующее отличие изделий из 
пластмассы  – это  способ их изготов-
ления. Чаши, ведра, тазы изготавли-
ваются литьем под давлением; канис-
тры, лейки, бочки – выдувным мето-
дом; ПЭТ-тара – методом, который 
носит название «раздув»; одноразо-
вая посуда  – прессформованием. Так 
что мир пластмассы очень красочен и 
разнообразен: по направлениям при-
менения, по способам и материалам 
изготовления и по расцветкам. Огра-
ничения в увеличении этого разнооб-
разия только в температурном режи-

ме, так как, например, для жарки пока 
пластмассовых сковород не придума-
ли. Хотя воду мы уже в пластмассовых 
чайниках кипятим. Я думаю, и до ско-
вород  доберемся. Но это в будущем, 
а в настоящем, исходя из вышеска-
занного, перспектива развития рынка 
посуды из пластмассы очень хорошая 
и обнадеживающая. Судя по статисти-
ке, изделия из пластмассы, применя-
емые в быту, на каждого члена семьи 
составляют в США – 25 кг, в Европе – 
18–20 кг, в России пока около 4 кг. Так 
что российскому потребителю есть 
куда стремиться. Ведь буквально пять-
шесть лет назад мы могли назвать не 
более 10 наименований изделий из 
пластмассы, а сегодня их уже десятки 
и сотни.

Этот бурный рост спроса спровоци-
рован появлением уникальных техноло-
гий и возросшими потребностями поку-
пателя. 

Компания «Альтернатива» на рынке 
пластмассы работает как производи-
тель с 1988 года. У нас есть хорошие 
традиции и богатый производствен-
ный опыт изготовления качественного 
пластмассового продукта и  супергра-
мотные специалисты, высочайшие 
профи своего дела. Весь наш товар 
сертифицирован и изготовляется толь-
ко из пищевого российского первично-
го сырья.

Мы имеем  свой дизайнерский от-
дел, конструкторское бюро, цех по из-
готовлению и ремонту пресс-форм. 
Все оборудование новое, импортного 
производства. Единственный прода-
вец изделий нашего производства – 
ООО «Башпласт». На сегодня «Альтер-
натива» – самый крупный производи-
тель товаров народного потребления в 
России и СНГ по ассортименту. В на-
шем прайс-листе около 800 наимено-
ваний изделий, основную часть кото-
рых составляет посуда. Наша продук-
ция, кроме России, продается в 
Монголии, Казахстане, Киргизии, Ук-
раине, Белоруссии, Литве, Латвии и  
Польше.

Со следующего года планируется 
расширение рынков сбыта в другие ев-
ропейские страны и в Азию. С нами не-
возможно не договориться. И  этот до-
говор в первую очередь будет выгоден 
покупателю. Ежегодно мы выпускаем 
на рынок пластмассовых изделий бо-
лее 100 новинок. На следующий год го-
товится к выпуску целая серия, кото-
рая приятно удивит всех, кто с нами 
работает и покупает нашу посуду. Ас-
сортимент, качество, цена – вот наши 
главные приоритеты. Выстраивание 
взаимовыгодных партнерских отноше-
ний с покупателями – наше кредо. Ес-
ли хотите быть лидером по продажам 
изделий из пластмассы – обращайтесь 
в «Альтернативу»!
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Член правления НКо «АПП», ви-
це-президент ГК «иис-Посуда» 
Александр Евгеньевич Ковшов осве-
тил важную проблему: «Реальные воз-
можности развития фарфоровой от-
расли в РФ  с целью достижения нового 
конкурентного уровня».

Кроме представителей АПП с до-
кладом «Как привлечь инвестора и сде-
лать бизнес более привлекательным 
для инвестиций»  выступила Анна 
Львовна Вайнберг из МО «Солев»;  
Венсан Коллинс, директор ассоциации 
«Европейский центр керамики», поде-
лился европейским опытом деятель-
ности ассоциации. 

Доклад Светланы Георгиевны Мол-
чановой, председателя правления НКО 
«АПП», генерального директора Фонда 

«Сделано в Петербурге», был посвящен 
возрождению российского качества и 
применению кластерных и инвестици-
онных программ. Помимо  представи-
телей и руководителей НКО «АПП» с до-
кладами выступили: директор ООО «Ке-
рамика Гжели» Сергей Александрович 
Акентьев; Ольга Иванова, коммерчес-
кий директор ООО «НЕВА-МЕТАЛЛ ПО-
СУДА», рассказала о текущей модерни-
зации своего завода; директор ООО 
«Борисовская керамика» Константин 
Анатольевич  Хлебников, один из ини-
циаторов прошедшего летом в городе 
Дулеве совещания руководителей фар-
форово-фаянсовой и майоликовой от-
расли, итогом которого стало подписа-
ние открытого письма президенту, ос-
ветил причины снижения объемов 

производства фарфоровой и керами-
ческой отрасли.

На конференции были представите-
ли почти всех работающих заводов, вы-
пускающих  посуду из фарфора, кера-
мики, стекла, пластмассы, металла. В 
процессе работы удалось обозначить 
основные потребности российских за-
водов,  была намечена концепция раз-
вития посудной отрасли на ближайшие 
несколько лет:  дальнейшее объедине-
ние всех заинтересованных производи-
телей посуды под эгидой департамента  
легкой промышленности Минпромторга 
и  многое другое.  Общие итоги конфе-
ренции можно признать положительны-
ми, и в дальнейшем планируется сде-
лать подобные встречи регулярными.

30

ольга иванова, коммерческий директор завода «НЕвА-МЕтАЛЛ ПосУдА»
 – Какие на вашем предприятии сделаны шаги для модернизации производства, с какими 

проблемами вы столкнулись?
– Процесс модернизации у нас идет непрерывно. Отчасти это связано с текущей заменой оборудо-

вания. Но в большей степени с освоением и развитием новых технологий, позволяющих улучшать качес-
тво и потребительские свойства посуды. 

Мы традиционно уделяем особое внимание антипригарным покрытиям, их составу, процессу нане-
сения. Это наша ключевая компетенция. Сейчас мы, например, серьезно занялись вопросом оснащения 
химической лаборатории более современными приборами для тестирования вновь разрабатываемых 
материалов. 

Глобальный проект, связанный с модернизацией и расширением нашего предприятия, – это органи-
зация нового литейного  производства. Он находится еще на начальной стадии; его реализация позво-
лит нашему заводу не только  получать высококачественные корпуса посуды, но и изготавливать в перс-
пективе отливки из специальных сплавов  для других отраслей промышленности. 

Основная проблема – отсутствие  поддержки наших начинаний со стороны государства. Между тем 
положительный результат – сегодняшние и будущие достижения предприятия. Это вклад и в экономи-
ку страны, и в ее имидж. Когда представители иностранных компаний подходят к стенду завода «НЕВА-

МЕТАЛЛ ПОСУДА» на выставке во Франкфурте и отдают должное качеству наших изделий, мы всегда с гордостью говорим, что пред-
ставляем Россию.   

– Какие технологии внедрили за последнее время?
– В основном технологии, связанные с составом и процессом нанесения покрытий. Как я уже отмечала, мы постоянно работаем над 

улучшением потребительских свойств посуды. А предела совершенству нет.
Но нельзя сказать, что мы все время внедряем новые и новые технологии. Вообще, производство качественного товара – это кропот-

ливый процесс, внимание к деталям, мелочам: изменили температуру на один градус, сократили время цикла на десять секунд. В таком 
духе. Революции, глобальные открытия случаются нечасто. 

Но именно скрупулезно выверенный производственный процесс – залог успеха и надежности продукции. Не зря мы все время наста-
иваем, что любая технология должна быть всесторонне изучена и проверена, подтверждена ее безопасность, прежде чем ее начнут при-
менять при производстве. Особенно это касается посуды, ведь она контактирует с пищей.

Константин Хлебников, генеральный директор ооо «Борисовская керамика»
– Каковы причины снижения объемов производства в фарфоровой и керамической отрасли?
– Во-первых, отечественная экономическая модель не создана под производителя, она создана под 

торговлю, услуги, добычу и начальную переработку сырья с последующей продажей на мировой рынок. Во-
вторых, конкуренция со стороны импортных аналогов, которые производятся в странах с более выгодными 
экономическими условиями. Затраты на электроэнергию, газ, заработную плату и налоги там значительно 
ниже. Кроме того, отечественный производитель не имеет возможности заняться перевооружением и мо-
дернизацией производства. Если реинвестировать прибыль (прибыль ничтожна) в перевооружение, то оно 
растянется на 100 и более лет.  Инвестиционные кредиты для производителей товаров народного потреб-
ления недоступны, банки не кредитуют подобные производства, риски велики.

– Что вы можете сказать о проблеме роста энерготарифов? Приведите примеры тарифов и за-
трат на вашем производстве. 

– Это самая большая проблема не только на нашем предприятии, но и в целом в экономике. Рост тари-
фов на электроэнергию за четыре года составил порядка 300%. В 2010 году – фактически удвоился. В 
структуре расходов затраты на электроэнергию составляют  около 25%  (1,1 млн руб. в месяц). За этим сле-
дует увеличение стоимости всего приобретаемого сырья.

Если увеличивается цена электроэнергии, то соответственно увеличивается и стоимость изделия, что 
непропорционально увеличению заработной платы населения. Товары китайских и украинских производителей поступают на внутренний 
рынок, облагаясь минимальными таможенными тарифами. Там нет такого дикого роста тарифов, вот они нас и выдавливают своей низ-
кой ценой с нашего же рынка!  Ответственность за рост тарифов естественных монополий полностью лежит на федеральной власти! Но 
она то ли не понимает этого, то ли не хочет понять!

– Как обратить внимание государства на проблемы отечественных предприятий, производящих посуду?
– Выходить на сайт президента и премьера до тех пор, пока не увидят!
 – Назовите причины снижения объемов производства фарфоровой и керамической отрасли. Как снизить затратную часть 

производства?
– Затратную часть производства можно снизить за счет модернизации и внедрения научных разработок.
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Посуда TalleR:  
ЖИВИ СО ВКУСОм, ГОТОВЬ С НАСТРОЕНИЕм!

ДИСТРИБУТОРы

У современных хозяек 
все меньше времени на 
приготовление блюд – хо-
чется поиграть с детьми, 
заняться любимыми дела-
ми.  с другой стороны, так 
приятно радовать  родных 
своими кулинарными ше-
деврами. Немаловажный 
момент при готовке – на-
строение. Его поможет со-
здать функциональная и 
одновременно изыскан-
ная высококачественная 
посуда из нержавеющей 
стали  английской марки 
Taller.

Наборы посуды разнообраз-
ны не только по дизайну, но и со-
ставу, могут включать от 7 до 13 
предметов. 

Какая хозяйка  не сталкива-
лась с проблемой тупых ножей, 
сколько анекдотов сложено на 
эту тему, TalleR  предлагает  набо-
ры ножей  на самый взыскатель-

ный вкус. Режущая кромка этих 
ножей устойчива к притуплению. 
Подставки для ножей выполнены 
в различных стилях, можно по-
добрать как для  классической 
кухни, так и интерьера хай-тек.  

Вы захотели попробовать нож 
в работе,  сделайте это на  разде-
лочной доске TalleR.

Все доски изготовлены из 
бамбука – натурального, эколо-
гически чистого материала. В 
отличие от досок из пластика 
или пористых материалов (бук, 
береза), эти доски не впитыва-
ют запахи, не скапливают бак-
терии, не изменяют вкусовые 
качества и цвет пищи, не рас-
сыхаются при длительном ис-
пользовании.

Красиво сервированный стол 
просто необходим для подачи  
вкусного обеда,  еще больший 
вкус блюда вы ощутите, пользу-
ясь столовыми приборами TalleR.  
Набор столовых приборов прода-
ется в красивой подарочной упа-
ковке – прекрасная возможность 
порадовать подругу!

Любительницам бодрящего 
утреннего  кофе  понравятся  
изящные турки TalleR как на одну,  
так и на несколько чашек. При-
верженцев  чайных церемоний  
порадуют чайники с приятным 
сигналом закипания, а также френч-прессы и наборы чашек, 

выполненные в одном стиле.
Мелочей на кухне не бывает, 

скажут практичные хозяйки, и 
марка TalleR c ними согласна и 
поэтому предлагает множество 
аксессуаров из нержавеющей 
стали: емкости для хранения сы-
пучих продуктов, наборы для 
специй, масленки, сахарницы, 
пашотницы и салфетницы.

Живи со вкусом! Так гласит 
слоган  TalleR  и мы присоединя-
емся к этим пожеланиям!

ООО «Техбалт Таллер»
Тел.: +7 (812) 290-66-83, 

290-66-84

www.taller.su
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Можно сказать, 
что сентябрьская 
выставка Macef, как 
и осенний Милан, 
завораживает 
и притягивает. 
Посещая эту 
выставку далеко 
не впервые, вновь 
заряжаешься 
энергией, 
получаешь новые 
впечатления 
и в очередной раз 
убеждаешься в том, 
что действительно 
только «красота 
спасет мир». 
Позволю себе 
смелость добавить, 
что красота уже 
спасает мир. 
И осенняя Macef 
наглядное тому 
подтверждение.

В этом году посетители 
Macef смогли убедиться в 
правильности предваритель-
ных прогнозов. Выставка 
действительно увеличилась и 
по площади, и по количеству 
участников. Она стала более 

насыщенной, и вследствие 
этого ее оформление выгля-
дело более привлекатель-
ным. Многие экспозиции пе-
реплетались друг с другом, 
формируя у посетителей кар-
тину целостности наших ин-
терьеров. И это совершенно 
справедливо. Мы живем не 
отдельно в кухонной зоне или 
среди горки ценных подар-
ков. Человек проводит свою 
жизнь в едином пространс-
тве, где присутствуют атри-
буты его самых различных 
интересов.

Многие стенды пред-
ставляли собой всевозмож-
ные группы товаров, удач-
но сочетающиеся друг с 
другом и вызывающие не-
поддельный интерес у по-
сетителей.

Особым вниманием поль-
зовалась центральная экспо-
зиция в одном из двух зани-
маемых залов. Здесь демонс-
трировались разнообразные 
стильные сервировки. В ос-

нове создания каждого стола 
лежала определенная тема. 
Это мог быть национальный 

mACEF – ЭТО ВСЕГДА КРАСИВО!
А еще полезно и выгодно

34

– Я люблю Macef за ее ясность и воздушность, 
за перспективность демонстрируемых здесь идей 
и ощущение единения с самыми оригинальными 
решениями, которые в скором времени наполнят 
мир нашего быта. Здесь все гармонично и все со-
четаемо, поэтому Macef –  наше настоящее и наше 
будущее. для меня Macef – это некий ковчег, со-
храняющий гармонию в буре дизайнерских страс-
тей, смелых и неординарных подходов к оформле-
нию окружающего пространства, это спасение от  
массового иллюзорного сумбура. Здесь я нахожу 
себя в нужном месте и в нужное время. А это, со-
гласитесь, дорогого стоит.

Это слова одного из посетителей выставки, который 
выразил мнение многих из тех, кто приезжает под стек-
лянный купол, накрывший целую улицу, по обе стороны 
которой разместились многочисленные павильоны, ка-
фе, места для отдыха и деловых переговоров.

Сковороды от Valsecchi
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сюжет или известное худо-
жественное произведение. 
При создании оригинальных 
сервировок использовалась 
посуда и столовые приборы 
известных на рынке компа-
ний, принимающих участие в 
выставочной деятельности.

Немаловажным достоинс-
твом Macef явилось и оформ-
ление так называемого 
байерского клуба. Эта тер-
ритория служила своеобраз-
ной площадкой, где байеры 
из различных уголков нашей 
планеты могли не только об-
судить общерыночные воп-
росы, но и заключить взаимо-
выгодные контракты. Кроме 
того, здесь можно было прос-
то отдохнуть тем, кто наибо-
лее активно посещал выста-
вочные павильоны.

Согласно итоговым дан-
ным, 89-ю Macef посети-
ло 76 386 посетителей, 
что превысило посещае-
мость 2009 года на 5,2%. 
Число иностранных посе-
тителей не изменилось по 
сравнению с прошлым го-
дом и составило более 10 
тыс., что составляет 13% 
от общего количества. По 
количеству иностранных 
участников на первом мес-
те компании из Франции и 
швейцарии. 

На будущую выставку по-
дали заявление  334 компа-
нии (примерно 20% от об-
щего числа сегодняшних 
участников), что намного 
больше по сравнению с пре-
дыдущими выставками. Со-
гласно поступившим заяв-
кам уже сегодня требуется 

предоставить 23 тыс. кв. м 
выставочной площади.

На второй день выставки 
для деловой общественнос-
ти, включая представителей 
прессы, был устроен празд-
ничный фуршет. В рамках 
празднества руководители 
выставочного комитета по-
делились своими взглядами 
на текущие проблемы и тен-
денции выставочного бизне-
са и отметили высокое место 
Macef среди других выста-

вочных площадок, функцио-
нирующих в сегменте това-
ров для дома, в том числе по-
суды, текстиля, украшений, а 
также товаров, входящих в 
интерьерную группу. 

По традиции была пред-
ставлена мисс Macef 2010, 
которую ежегодно выбира-
ют исходя из уровня дело-
вой привлекательности 
компании-участницы вы-
ставки и положительных ка-
честв ее сотрудницы.

отражение последних дизайнерских тенденций 
и удобная транспортная доступность сделали Macef 
незаменимым звеном в мировой выставочной ин-
дустрии. сегодня Macef – это престижный бренд в 
мире международных показов и ярмарок. Кроме то-
го, Macef – это всегда шоу, где зачастую в легкой 
манере импровизации освещаются важные момен-
ты текущих тенденций и решаются задачи, ожида-
ющие многих из нас в перспективе. 

По словам руководителя Fierra Milano enrico Pazzali, 
осенняя выставка не нарушила общие ожидания в отно-
шении увеличения числа участников (примерно на 2,5%) 
и, как следствие этого, привела к еще большему числу 
заключенных партнерских соглашений. Все это свиде-
тельствует о наличии нереализованных возможностей 
рынка товаров для дома. Его коллега Marco Serioli от-
метил, что важным моментом на пути развития Macef 
стали существенные инвестиции, сделанные в продви-
жение выставки партнерами (представителями торгов-
ли) из самых разных стран.

Сотрудники итальянской компа-
нии, представляющей бренд Pensofal 
(изделия с покрытием Bioceramix),  хо-
рошо знают журнал «Посуда», так как 
публикуют информацию о своей про-
дукции для участников российского 
рынка (на фото слева – один из руково-
дителей компании)

Представительница компании 
arbema Casa заинтересовалась 
профессиональным российским из-
данием

На подиуме мисс Macef 2010

Сервировочная композиция avatar
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HouseHold Expo 
увеличила свои 
площади более 
чем в два раза, 
расширив 
аудиторию 
участников 
и посетителей 
почти 
в четыре раза 
по сравнению 
с началом своей 
деятельности.  
общая площадь 
экспозиции – 13 545 кв. м
Количество участников – 
305 компаний
Количество посетителей – 
8 542 (1 735 пред-
ставителей оптовых 
розничных сетей)
Число залов – 2 

С 14 по 17 сентября 2010 
года в Москве, в МВЦ «Крокус 
Экспо», прошла шестая меж-
дународная специализиро-
ванная  выставка  HouseHold 
Expo, ориентированная на 
крупнейших производителей 
и дистрибуторов рынка това-
ров для дома. На выставоч-

ной площадке были пред-
ставлены все группы товаров 
домашнего обихода: посуда, 
хозтовары, предметы  интерь-
ера, текстиль, сувенирная 
продукция и подарки.

Опрос большинства учас-
тников выставки говорит о 
том, что выставка HouseHold 
Expo за короткий срок заняла 
одну из ведущих позиций 
среди отечественных выста-
вочных площадок, работаю-
щих в сфере товаров для 
дома и посуды.

Обширная деловая про-
грамма существенно повы-
сила статус выставки. 
Выступления и презентации 
продолжались в течение 
всего рабочего времени, 
ведь HouseHold Expo пози-
ционирует себя не только как 
место встречи участников 
рынка, но и как платформа 
для проведения открытых 
диалогов между представи-
телями различных слоев биз-
неса, чья деятельность свя-
зана с рынком домашней 
утвари.

На выставке проводилась 
работа Центра бизнес-кон-
тактов «Производитель – 
закупщик», где представи-
тели оптовых и розничных 
сетей вели переговоры с про-
изводителями и поставщи-
ками товаров для дома. 

Повышенный интерес 
экспоненты проявили к пред-

ставителям ооо «Хоум 
стэйшн» во время открытой 
встречи, которая состоялась 
16 сентября.

14 сентября в зале презен-
таций проходила масштабная 
конференция, подготовлен-
ная недавно созданной Ассо-
циацией производителей 
посуды (АПП). В рамках кон-
ференции прозвучало немало 
интересных докладов, посвя-
щенных функционированию 
рынка и возрождению отечес-
твенного производства, а 
также повышению качества 
отечественной продукции. 
Темы, затронутые в рамках 
конференции, заслуживают 
внимания всех представите-
лей посудного бизнес-сооб-
щества.

С первого дня выставки 
работал конгресс-холл и 
можно было наблюдать 
открытые презентации на 
стендах.

Среди наиболее интерес-
ных презентаций следует 
отметить работу по продви-
жению на рынке марок 
Zeidan и Green Pan. Пос-
ледняя получила распро-
странение благодаря компа-
нии ЗАо «Антарес Групп», 
по традиции выступающей 
под крышей стенда компа-
нии «спецторг». 

С  14 по 17 сентября про-
шла ставшая уже традицион-
ной суперпрезентация 

«Посудная мода» с демонс-
трацией в рамках дефиле и 
кулинарных шоу последних 
тенденций и преимуществ 
посуды различных брендов.

Победители и лауреаты 
Ежегодной международной 
премии в области товаров 
для дома «HouseHold expo – 
Новинка» представили свою 
продукцию в Звездной 
аллее.

15 сентября в рамках 
суперпрезентации домаш-
ней утвари «Посудная мода – 
2010» «Антарес Групп» в 
течение всего дня занима-
лась представлением своей 
марки Green Pan, демонс-
трируя ее преимущества с 
самых разных сторон.

Наиболее запоминающи-
мися программами в конг-
ресс-холле стали новый 
проект «секреты успеш-
ных продаж – как соблаз-
нить покупателя», семинар 
«Магазины товаров для 
дома: проектирование и 
оформление», а также мно-
гочисленные авторские 
семинары ведущих экспер-
тов и практиков отрасли.

Проект «Секреты успеш-
ных продаж – как соблазнить 
покупателя» сопровождался 
конкурсом для торговых 
сетей под названием «Луч-
шее оформление отдела 
посуды, товаров для дома, 
подарков». Лауреатами кон-
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курса стали: сеть салонов 
цветов и подарков «сан-
сити», г. Пенза (1-е место); 
гипермаркет «Южный», 
г. Тюмень (2-е место), стан-
ция «домашняя», г. Москва 
(3-е место), приз зрительских 
симпатий достался сети 
гипермаркетов KIKa.

Большое внимание было 
уделено вопросам логис-
тики. По этому случаю прак-
тически вся вторая половина 
дня 15 сентября в конгресс- 
холле была посвящена тема-
тике «Актуальные про-
блемы логистики на рынке 
товаров для дома».

Поистине красивым зре-
лищем стал и организован-
ный компанией «импакт 
Богемия трейдинг» мас-
тер-класс под названием 
«оформление магазина – 
путь к успеху». Здесь же, в 
зале презентаций, но в дру-
гое время прошли два запо-
минающихся шоу: «Новое 
поколение антипригарных 
покрытий Teflon® от 
Dupont™. Конкретные пре-
имущества на российском 
рынке посуды» и «Знакомс-
тво с брендом royal 
leerdam. Продвижение 
бренда совместно с компа-
нией ЗАо «стройремонт».

А 16 сентября была подго-
товлена специальная презен-
тация продукции португаль-
ских компаний Faria & Bento 
(изделия из керамики, в том 
числе посуда для приготовле-
ния пищи в духовке и на откры-
том огне), Sporvil (декоратив-
ные изделия из керамики), 
Cerages (керамическая 
посуда, которую можно ста-
вить сразу «из печи на стол»).

Впервые на выставке 
HouseHold Expo была пред-
ставлена продукция из 20 
стран мира! В частности, 
свои изделия продемонстри-
ровали такие страны, как: 
Белоруссия, Болгария, Вели-
кобритания, Вьетнам, Герма-
ния, Гонконг, Египет, Индия, 
Индонезия, Италия, Китай, 
Польша, Португалия, США, 
Тайвань, Турция,  Украина, 
Франция, Швейцария.

По традиции в течение 
выставки журнал «Посуда» 
общался с экспонентами. 
Наиболее интересные диа-
логи мы публикуем в рамках 
нашего обзора. 

Бруно соарес (Б.с.) 
(Bruno Soares), директор 
компании Cerages (Порту-
галия)

Корр.: – Какова цель 
вашего посещения 
выставки?

Б.с.: – Мы хотим найти 
партнеров для реализации 
нашей термостойкой кера-
мики, которые бы предостав-
ляли нашу продукцию в сете-
вые гипермаркеты и крупные 
торговые центры.

Корр.: – Назовите основ-
ные преимущества своей 
посуды.

Б.с.: – Наша посуда 
может использоваться на 
всех видах плит, она выдер-
живает температурную 
нагрузку до 240оС, принадле-
жит к средней ценовой кате-
гории. Если среднестатисти-
ческий покупатель предпочи-
тает здоровую и полезную 
пищу, он в состоянии приоб-
рести нашу продукцию.

владимир Григорьев 
(в.Г.), представитель  
марки Victorinox в России

Корр.:  – Victorinox – 
известная швейцарская 
марка. Мы хорошо знаем 
складные перочинные 
ножи, дополненные набо-
ром инструментов, кото-
рые могут пригодиться в 
путешествии… Но сегодня 
на вашем стенде пред-
ставлены по виду привыч-

ные кухонные ножи. Это 
тоже Victorinox?

в.Г.: – Совершенно верно. 
Это линейка Victorinox, кото-
рая представлена классичес-
кими кухонными ножами 
высокого качества. Цель 
нашего участия в выставке – 
показать потребителям, что 
марка Victorinox – это не 
только компактный много-
функциональный инструмент, 
но и широкий спектр столо-
вых ножей, которые не усту-
пают по качеству другим 
европейским или японским 
маркам. В то же время наша 
продукция по ряду позиций 
может выигрывать в цене. 

Андрей Кузенкин (А.К.), 
коммерческий директор 
ооо «АРт ПАКК»

Корр.: – Сегодня вы 
представляете новинку 
на российском рынке. 

Скажите, для кого пред-
ставляет интерес эта 
продукция?

А.К.: – Наша продукция – 
это термосы для еды на все 
случаи жизни, с двойным 
слоем изоляции, что позво-
ляет им в течение несколь-
ких часов сохранять темпе-
ратуру приготовленного 
блюда как в горячем, так и в 
холодном состоянии. Кор-
пус термоса выполнен из 
пластика высокого качества, 
а колба – из пищевой нержа-
веющей стали. Новизна 
наших термосов заключа-
ется в сочетании элегант-
ного дизайна и широкого 
горлышка. В первую очередь 
такой термос будет полезен 
всем, кто не имеет возмож-
ности разогревать блюда, но 
нуждается в качественном 
питании. Для жителей Рос-
сии наша продукция может 
стать просто незаменимой, 
причем в каждой российс-
кой семье, ведь здесь тра-
диционно преобладает 
холодный климат и горячий 
обед будет всегда кстати как 
дома, так и на даче или пик-
нике. Правда, последнее 
лето продемонстрировало 
еще одну, как оказалось, 
очень важную особенность 
нашей продукции. В ней в 
течение нескольких часов не 
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тает лед (например, мы 
добавляли лед в прохлади-
тельные напитки, спасаясь 
таким образом от аномаль-
ной жары), мороженое, а 
также лучше сохраняются, 
например, окрошка или 
фрукты.

Корр.: – Кто является 
производителем новинки?

А.К.: – Это индийская 
марка. Завод также распо-
ложен в Индии. Но выпуск 
продукции осуществляется 
по японской технологии. Не 
случайно название марки 
звучит как «Токио Пласт».

вячеслав Мирозян 
(в.М.), генеральный дирек-
тор компании «Мосопт»

Корр.: – Товар какой 
ценовой категории поль-
зуется у вас наибольшим 
спросом?

в.М.: – Наибольшим 
спросом пользуются изделия 
среднего и эконом-уровня. 
Но есть и продукция по цене 
выше средней. Сейчас мы 
продвигаем собственную 
торговую марку «Катюша». 
Это металлическая кухонная 
посуда высокого класса.

Корр.: – Как вы считаете, 
какой товар в сегменте 
металлической посуды будет 
пользоваться наименьшим 
спросом в скором времени?

в.М.: – Затрудняюсь 
ответить на этот вопрос, 
потому что на любой товар 
существует свой спрос. 
Например, сейчас я ощущаю 
рост интереса к посуде из 
чугуна и сохранение спроса 
на традиционную посуду из 
алюминия с антипригарным 
покрытием. Хотя ставшие 
недавно популярными раз-
говоры о вреде некоторых 
антипригарных покрытий в 
случае перегрева сковород 
могут сместить предпочте-
ния потребителей в сторону 
той же алюминиевой посуды, 
но с более безопасным пок-
рытием.

оксана Чех (о.Ч.), ком-
мерческий директор ком-
пании Tescoma (Россия)

Корр.: – Какое значе-
ние вы уделяете фирмен-
ному стилю своих выста-
вочных стендов?

о.Ч.: – Для нас важное 
значение имеет узнавае-
мость стенда Tescoma, где 
бы ни проходила наша 
выставка. В связи с этим мы 
разработали и постоянно 
используем характерную 
застройку красного цвета с 
простым построением внут-
ренних стендов. Это так 
называемый европейский 
подход в построении стенда. 
Просто и элегантно. Наша 
задача – привлечь посети-
теля простотой и ясностью 
стенда в сочетании с пре-
красным дизайном высоко-
качественной продукции. 
Поддержание имиджа – 
очень важная составляющая 
успеха на выставочной пло-
щадке. Наши витрины спе-
циально ориентированы на 
позиционирование посуды, 
которая легко просматрива-
ется и привлекает взгляд 

посетителя своим правиль-
ным размещением. 

Корр.: – С какой целью 
вы публикуете информа-
цию о своей продукции в 
печатных СМИ?

о.Ч.: – Цель наших пуб-
ликаций – это узнавание 
марки. Особенно в среде 
непрофессиональных поку-
пателей, где еще не все 
знают ассортимент и уро-
вень продукции, который 
предлагает Tescoma. Поэ-
тому в печатных СМИ мы 
стали подробнее рассказы-
вать о наших новинках, об их 
преимуществах, и это уже 
приносит свои плоды. 

Корр.: – А что вы можете 
сказать о роли выставок в 
продвижении марки? И как 
часто следует посещать 
крупные международные 
выставочные мероприя-
тия?

о.Ч.: – Роль выставок 
велика. Пожалуй, это луч-
ший инструмент для рас-
крутки бренда и продвиже-
ния своей продукции, а 
также формирования парт-
нерских взаимоотношений. 
Посещать выставки, на мой 
взгляд, лучше системати-
чески, это формирует у 
участников рынка опреде-
ленное отношение к компа-
нии, которое распростра-
няется и в более глубоких 
рыночных кругах. Кроме 
того, систематическое 
посещение выставок  харак-
теризует экспонента как 
успешного рыночного 
игрока, способного каждый 
новый сезон  демонстриро-
вать новинки и собствен-
ную устойчивость.

Яна Белобородова 
(Я.Б.), директор по прода-
жам ооо «интерхозторг»

Корр.: – Вы изменили 
стиль своего стенда, с чем 
это связано?

Я.Б.: – Мы решили скон-
центрировать свои усилия на 
поддержании и развитии 
нашего основного бренда 
Lermony. В связи с этим про-
изведен ребрендинг и изме-
нен фирменный стиль. 

Корр.: – Произошед-
шие перемены как-то 
изменили порядок вашей 
работы с клиентами?

Я.Б.: – Я уверена, что нет. 
Мы также придерживаемся 
двух направлений в своем 
развитии. Первое – это раз-
работка собственных деко-
ров посуды и второе – сохра-
нение культуры упаковки. К 
сожалению, до сих пор мало 
кто может предложить свою 
продукцию в интересной кра-
сочной или подарочной упа-
ковке. Мы такую услугу пре-
доставляем с огромным удо-
вольствием. Приобретая 
нашу посуду, покупатель ста-
новится обладателем не 
только предмета ежеднев-
ного обихода, но и подарка 
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для родственников, друзей, 
коллег и для себя, конечно. 
Это относится не только к 
дорогой продукции, но и к 
продукции эконом-класса. 
Мы считаем своим долгом 
красиво и ярко упаковать и 
сервиз за 4 тыс. руб., и кружку 
за 50 руб.

Корр.: – Вы стимулиру-
ете у покупателя желание 
совершить покупку за счет 
своей упаковки?

Я.Б.: – Мы вызываем у 
покупателя желание купить 
красивую вещь, которая под-
ходит для всех случаев жизни 
за счет того, что сочетает в 
себе функциональную 
составляющую и подароч-
ный вид. Другими словами, 
мы создаем более благопри-
ятные условия для осущест-
вления импульсной покупки.

Корр.: – Но любая упа-
ковка ведет к удорожанию 
продукции. Насколько с 
экономической точки зре-
ния ваша упаковка оправ-
дывает себя?

Я.Б.: – По нашим расче-
там, оправдывает. Мы ведь 
позиционируем себя как ком-
пания, предлагающая пода-
рочный ассортимент. Поэ-
тому наш клиент предпочи-
тает доплатить за упаковку, 
но иметь красиво оформлен-
ную покупку.

илья дмитриев (и.д.), 
менеджер по торговому 
маркетингу, компания Calve

Корр.: – С какими новин-
ками вы приехали на 
выставку?

и.д.: – Первое, это кухон-
ная посуда из литого алюми-
ния с биокерамическим анти-
пригарным покрытием, не 
содержащим PTFE. Второе, 
это тонкостенная чугунная 
посуда. Последняя замеча-
тельна тем, что при сохране-
нии всех достоинств чугун-

ной посуды она легче, и это 
делает ее более привлека-
тельной для представитель-
ниц прекрасного пола.

Корр.: – Как вы оцени-
ваете данную выставку?

и.д.: – Эта выставка 
показывает себя вполне 
успешной и с каждым разом 
становится все более при-
влекательной. Вполне воз-
можно, в ближайшее время 
она займет место лидера в 
списке отечественных выста-
вочных мероприятий среди 
выставок, посвященных това-
рам для дома.

Александр тимошинов 
(А.т.), учредитель группы 
компаний «тимА»

Корр.: – Насколько нам 
известно, вы открыли 
новое производство в Рос-
сии. Что оно собой пред-
ставляет и насколько рен-
табельно в современных 
условиях?

А.т.: – Если кратко, то мы 
наладили выпуск турок 
(кофеварок), которые произ-
водятся по бесшовной тех-
нологии или с помощью 
метода холодной закатки. 
Кроме того, мы наладили 
выпуск стеклянных крышек 
для кухонной посуды.

Корр.: – Насколько 
оправдывает себя данное 
производство?

А.т.: – В среднем произ-
водство турок приносит 
хорошую отдачу, поскольку 
спрос на эту продукцию 
достаточно высок. Если гово-
рить языком цифр, то ежеме-
сячный объем рынка продаж 
турок составляет в России 
около 60–70 тыс. шт. Из них 
турки нашего производства 
составляют примерно 10 тыс. 
Но мы, разумеется, усиленно 
трудимся для того, чтобы 
увеличить выпуск своей про-
дукции.

Если говорить о выпуске 
стеклянных крышек, то это 
довольно интересный про-
цесс, не говоря уже о том, что 
крышки пользуются доста-
точно высоким спросом. Но 
стоимость стекла в России с 
начала осени и до морозных 
дней традиционно возрас-
тает в цене. Это сезонное 
обстоятельство в первое 
время мешало нашей работе. 

Однако теперь, став более 
опытными, мы сумели 
добиться заключения долго-
срочных договоров, позволя-
ющих приобретать стекло в 
течение целого года по при-
емлемым ценам. Мы всегда 
стараемся найти выход из 
любой, даже сложной ситуа-
ции, чтобы обеспечить более 
рентабельное производство. 
И нам это удается!
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С 21 по 24 сентября 2010 года 
в Москве, в ВК «ГОСТИНЫЙ ДВОР» 
и ЦВЗ «МАНЕЖ», с успехом прошел 
крупнейший в Восточной Европе 
международный выставочный про-
ект «ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 2010» 
салон «ПОСУДА И ДЕКОР СТО-
ЛА» и «HOUSEWARE EXPO 2010 
/ ПОСУДА. ТОВАРЫ ДЛЯ ДО-
МА», организованный ООО «По-
дарки Экспо» под патронатом Пра-
вительства Москвы, при поддержке 
Московской торгово-промышлен-
ной палаты, Ассоциации произво-
дителей и поставщиков подарков, 
посуды и бижутерии.

В выставочном проекте об-
щей площадью 18 800 кв. м 
приняли участие 620 компа-
ний, из них 75 иностранных 
из 18 стран: Италии, Германии, 
Испании, Болгарии, Венгрии, Че-
хии, Японии, Турции, Индии, Гон-
конга, Тайваня, Индонезии, Китая, 
Кореи, Израиля, Белоруссии, Ук-
раины, Узбекистана. На выставке 
были организованы коллективные 
национальные экспозиции из Ита-
лии, Японии, Индонезии, Индии, 
Гонконга и Тайваня.

Выставочный проект «ПО-
ДАРКИ. ОСЕНЬ 2010» салон 
«ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА» и 
«HOUSEWARE EXPO 2010 / 
ПОСУДА. ТОВАРЫ ДЛЯ ДО-
МА» – эффективная бизнес-
площадка для деловых контак-
тов, коммерческих переговоров 
и профессионального обмена 
информацией. Это главный про-
ект отрасли, самый яркий, мас-
штабный и престижный, отра-
жающий все тенденции разви-
тия мирового производства и 
продаж посуды, декора стола, 
товаров для дома. 

На выставочном проекте  
«ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 2010» са-
лон «ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА» 
и «HOUSEWARE EXPO 2010 / 
ПОСУДА. ТОВАРЫ ДЛЯ ДО-
МА» состоялись многочисленные 
презентации компаний-участниц, 
награждения компаний по номина-
циям памятными призами и сер-
тификатами. В своих отзывах учас-
тники выставочного проекта выра-
жают  благодарность  организаторам 
выставки за их высокий професси-
онализм, добросовестное выпол-
нение обязательств. «Единственная 
выставка, которая обеспечивает 
заказами на весь год» – так гово-
рят участники о выставочном про-
екте «ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 2010» 
салон «ПОСУДА И ДЕКОР СТО-
ЛА» и «HOUSEWARE EXPO 
2010 / ПОСУДА. ТОВАРЫ ДЛЯ 
ДОМА».  

Подробная информация о 
выставочном проекте – списки 
компаний-участниц с пред-
ставленной продукцией, отзы-
вы участников проекта, фото- 
и видеорепортажи с выставки 
представлены на сайтах  
проекта www.gifts-expo.com   
и www.houseware-expo.com.

ПРИГЛАШАЕМ ВАС НА 
ГЛАВНЫЕ ВЫСТАВОЧНЫЕ 

ПРОЕКТЫ ОТРАСЛИ:
«ПОДАРКИ 2011» салон 

«ПОСУДА И ДЕКОР СТОЛА»  
и «HOUSEWARE EXPO 2011 / 

ПОСУДА. ТОВАРЫ ДЛЯ 
ДОМА»

21–24 марта 2011 года  
в ЦВЗ «МАНЕЖ», 

20–23 сентября 2011 года в 
ВК «ГОСТИНЫЙ ДВОР» и ЦВЗ 

«МАНЕЖ». 

ВыСТАВОчНый ПРОЕКТ «ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 2010» САЛОН «ПОСУДА И ДЕКОР 
СТОЛА» И «HOuSEWARE ExPO 2010 / ПОСУДА. ТОВАРы  ДЛЯ ДОмА» — 

мЕСТО ВСТРЕчИ ПРОФЕССИОНАЛОВ ОТРАСЛИ

Участие в выставочном про-
екте «ПОДАРКИ. ОСЕНЬ 
2010» салон «ПОСУДА И ДЕ-
КОР СТОЛА» и «HOUSEWARE 
EXPO 2010 / ПОСУДА. ТО-
ВАРЫ ДЛЯ ДОМА» является 
самой эффективной рекламой 
компании, это самый корот-
кий путь продвижения про-
дукции по Российской Феде-
рации. Высокой посещаемос-
ти выставочного проекта (30 
тыс. специалистов из РФ: 
представители оптовых торго-
во-закупочных компаний, ме-
неджеры по закупкам торго-
вых сетей, директора магази-
нов, корпоративные клиенты, 
представители рекламных 
агентств, дизайнеры интерье-
ра и др.) способствуют 
следующие факторы:

 проведение мероприятия 
в самом центре Москвы, на 
лучших выставочных площад-
ках страны «ГОСТИНЫЙ ДВОР» 
и «МАНЕЖ»;

 удобное транспортное 
расположение (6 станций мет-
ро в 5 минутах ходьбы);

 620 участников, ведущие 
компании отрасли, предста-
вившие широкий ассортимент 
высококачественной новейшей 
продукции, отличающейся вы-
соким стилем и изысканной 
красотой;

 широкая рекламная кампа-
ния, привлекающая профессио-
налов отрасли, как участников, 
так и посетителей со всего ми-
ра, причем посещающих только 
данный выставочный проект;

 выгодный график льготных 
оплат за участие в проекте.
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ВыСТАВКИ

«Посещение профильных выставок – 
самый продуктивный и надежный способ 
увидеть появившуюся продукцию, 
пообщаться с партнерами и встретить 
новых поставщиков, проследить тенденции 
развития рынка на будущий период
и найти рыночную нишу для своей 
компании» – с такой приветственной речью 
на открытии выступил вице-президент 
выставки Дерек Миллер. 

Для того чтобы при-
коснуться к миру моды то-
варов для дома, увидеть 
креативные и технически 
совершенные находки, 
нужно посетить ведущую 
международную выставку 
International HOMe + 
Housewares Show. Неда-
ром название этой вы-
ставки звучит как «ШОУ». 
На большой выставочной 
площадке проходит дейс-
твительно настоящее шоу. 
Самые известные звезды 

посудного мира делятся секретами мастерства. Ведущие 
мировые бренды показывают свои лучшие коллекции. Спе-
циалисты по клинингу виртуозно демонстрируют чудеса убо-
рочной техники и новинки в этой области, профессионалы 
сектора электробытовых товаров раскрывают новые техни-
ческие возможности.

Несмотря на мировой экономический спад, выставка  по-
прежнему пользуется успехом. Ежегодно здесь проходят 
мастер-классы, тренинги и презентации, посвященные об-
мену опытом в розничной торговле. 

Одной из интересных программ, организованных сов-
местно с выставочным комитетом, является программа 
поддержки, развития и обмена опытом – GIA program 
(Global Innovator Award). Эта программа строится и разви-
вается на базе выставки International HOME + Housewares 
Show как одной из главных инновационных площадок. Каж-
дая компания, принимающая участие в программе GIA, 
должна быть представлена профессиональным печатным 
СМИ из той же страны, что и участник программы.

Помимо обучающих мероприятий, участникам программы 
GIA предоставляется уникальная возможность познакомиться 
с работой крупнейших розничных сетей, приняв участие в 
специально организованном ритейл-туре. Посещение лучших 
розничных площадок и открытость информации позволяют 
сформировать представление о стандартах качества торгов-
ли товарами народного потребления и товарами для дома, а 
также лучше понять специфику розничной торговли в США. 
Впечатление от поездки незабываемо, а опыт бесценен.

ЗВЕЗДНОЕ чикагское International 
HOmE + Housewares ШОУ 



Поклонники посуды 
хорошо знают француз-
скую посуду марки 
Luminarc – признанного 
лидера среди произво-
дителей высококачест-
венной стеклянной сер-
вировочной посуды. Ре-
гулярно обновляемые 
коллекции и их безукориз-
ненное качество привле-
кают внимание все боль-
шего числа людей. ООО 
«КОМПАНИЯ СТАРК»  яв-
ляется официальным дис-
трибутором Luminarc в 
России с 1993 года и про-
должает радовать своих 
партнеров новыми линей-
ками французской посу-
ды, предлагая самый вы-
сокий уровень сервиса.

За более чем 16-летний пе-
риод существования на россий-
ском рынке ООО «КОМПАНИЯ 
СТАРК» зарекомендовало себя 
как надежный партнер-постав-
щик. Сегодня компания работа-
ет с закупочными базами и пред-
приятиями, а также осуществля-
ет поставки  в различные 
магазины как Москвы, так и ре-
гионов России. В числе закуп-
щиков такие сети, как «Гипергло-

бус», «Зельгрос», «Спар» и др.
Какими преимуществами 

пользуются клиенты компании? 
С этим вопросом мы обратились 
к человеку, посвятившему много 
лет работе в своей области, ге-
неральному директору ООО 
«КОМПАНИЯ СТАРК» Марине 
Юрьевне Макеевой.

– В первую очередь наши 
клиенты ощущают высокий про-
фессионализм менеджеров, ко-
торый позволяет сформировать 
наиболее удобное партнерское 
взаимодействие. Мы делаем все 
для того, чтобы нашим покупате-
лям было приятно с нами рабо-
тать. Мы также постоянно сле-
дим за обновлениями коллек-
ций, так что наши заказчики 
всегда имеют самый востребо-
ванный товар. Три составляю-
щие предлагаемой нами продук-
ции – простота, разнообразие, 
классика – выдержали проверку 
временем. Действительно, прак-
тичная и удобная в использова-
нии продукция, сочетающая 
функциональность и эстетич-
ность, – это залог потребитель-
ских симпатий. Дизайн и разно-
образные формы удовлетворят 
запросы самых изысканных це-
нителей. Что касается классики, 
то наша продукция, бесспорно, 
входит в разряд классических 
посудных изделий и, соответс-
твенно, остается модной во все 
времена.

Для постоянных клиентов у 
нас существует гибкая система 
скидок и возможность оформить 
товарный кредит. Сегодня ком-
пании, занимающиеся оптовы-
ми и мелкооптовыми поставка-
ми, нуждаются в надежных и 
сильных партнерах, с которыми 
можно безбоязненно заключать 
долговременные соглашения о 
сотрудничестве и формировать 
устойчивый бизнес. Я думаю, 
ООО «КОМПАНИЯ СТАРК» отли-
чается именно такими партнерс-

кими качествами. Подтвержде-
нием моих слов может служить 
внушительный список наших 
клиентов, число которых посто-
янно растет.

Мы не можем не согласиться 
с мнением генерального дирек-
тора, видя, как, начав сиять в 
1993 году,  звезда под названи-
ем ООО «КОМПАНИЯ СТАРК» ос-
тается негаснущим путеводным 
ориентиром для многих покупа-
телей столовой стеклянной по-
суды.

Благодаря сайту клиенты 
компании имеют возможность 
ознакомиться с имеющимися в 
наличии коллекциями. Также к 
услугам покупателей в Москве 
работает центральный офис и 
шоу-рум, где можно воочию уви-
деть новинки ассортимента и 
оформить сделку. В непосредс-
твенной близости от офиса раз-
мещается склад с удобным 
подъездом и комфортными ус-
ловиями для проведения погру-
зочных работ. Приобретаемый 
товар может быть отгружен по 
заказу клиента любым видом 
транспорта. 

Кроме того, ООО «КОМПА-
НИЯ СТАРК» предоставляет ус-
луги по профессиональной вы-
кладке, формированию плано-
граммы для сетевых магазинов 
и предоставляет в качестве кон-
сультантов высококвалифици-
рованных мерчандайзеров.

Помимо марки Luminarc ком-
пания предлагает вниманию по-
купателей широкий ассортимент 
таких известных мировых марок 
стеклянной посуды, как Pyrex, 
Arcuisine, Original Walther Glas.

Адрес офиса:
 109052 Москва, Рязанский про-

спект, 2, стр. 49,  оф. 309 
 Бизнес-центр «Карачарово»

 Тел. +7 (495) 640-39-55

 www.stark1.ru

ООО «КОмПАНИЯ СТАРК»
НЕГАСНУЩАЯ ЗВЕЗДА ВАШЕГО БИЗНЕСА

ГОСТЬ НОмЕРА
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Нет ничего прекраснее, 
чем когда любимые лю-
ди собираются вместе и 
весело проводят время! 
В преддверии рождест-
венских торжеств компа-
ния Tescoma предлагает 
совершить увлекатель-
ное путешествие всей 
семьей в страну волшеб-
ной кулинарии и препод-
нести всем своим друзь-
ям незабываемые по-
дарки в эксклюзивной 
упаковке.

Благодаря разработанным специа-
листами Tescoma формочкам линии 
DELICIA и уникальным рецептам, се-
мейные вечера наполнят ваш дом ярки-
ми сюрпризами и надолго сохранят в 
памяти радостные детские лица. И все 
это благодаря чудесным превращени-
ям, которые вы способны совершить 
сами. Несомненно, новогодние празд-
ники – лучшее время для воплоще-
ния своих фантазий! 

Никаких особенных усилий! 
Все просто и достаточно быстро. 
Стать великим магом по созда-
нию пирожных и пряников теперь мо-
жет каждый! А главное – таинственные 
превращения не дадут заскучать ни 
взрослым, ни самым маленьким чле-
нам вашей семьи. Собирайтесь скорее 
и дарите удовольствие друг другу!

«осиНоЕ ГНЕЗдо» 

Посмеемся над настоящими осами 
с ядовитыми жалами. Здесь их нет! 
Вместо этого достанем из коробки 
целый поддон с нежными пирожными. 
Каждое из них может напомнить о лет-
нем солнышке или ночной вечеринке, 
катании на велосипеде или лошади,  
посещении парка аттракционов или 
любимой игрушке из детства. Прият-
но поделиться такими воспоминания-
ми с друзьями, которые могут расска-
зать о своих  успехах в изготовлении 
«осиных гнезд». В каждой семье бла-

годаря набору от Tescoma вкус «оси-
ного гнезда» свой. А приготовить его 
на удивление просто. Особенно если 
в этом принимают участие все члены 
семьи. 

В данный набор входит разъемная 
форма (2 шт.), лекало для формирова-
ния сердцевины печенья (2 шт.), под-
ставка (2 шт.) и коробка для хранения на 
60 «ульев». Все элементы набора изго-
товлены из высококачественного ус-
тойчивого пластика и подходят для мы-
тья в посудомоечной машине.

Рецепт. 
Пирожное «Осиное гнездо»

«Осиное гнездо» состоит из трех частей: 
 1. Гнездо. 300 г измельченных грецких оре-

хов, 300 г сахарной пудры, 1 яичный белок, 1 
столовая ложка темного рома. Смешайте ин-
гредиенты, замесите и оставьте охладиться в 
холодильнике. После чего выложите в специ-
альные формочки, лекалом выдавите серд-
цевину (чтобы она была полой).

 2. Начинка. Может быть любая, на ваш 
вкус. Tescoma предлагает два варианта: 
традиционную и из заварного крема. 

Традиционная начинка. 200 г масла, 1 упа-
ковка ванильного сахара (20 г), 2 яйца, 2 столо-
вые ложки сахарного песка, 1 столовая ложка 
темного рома. Взбить масло с ванильным са-
харом. Смешать яйцо с сахаром-песком на во-
дяной бане до густого состояния, затем снять с 
огня и продолжать помешивать до охлаждения. 
Аккуратно смешать оба компонента перед до-
бавлением рома. По желанию добавить в смесь 
горсть измельченных грецких орехов или раз-
молотого бисквитного печенья. Заполнить 
гнезда приготовленной смесью при помощи 
чайной ложки. Совет: на кончик гнезд положи-
те небольшое количество смородинового дже-
ма перед заполнением их начинкой.

Начинка из заварного крема. 125 г масла, 
100 г сахара, ванильный заварной крем, изго-
товленный из 250 мл молока и 100 г сахара, 2–
3 столовые ложки темного рома. Размять мас-
ло с сахаром и медленно добавить в смесь ох-
лажденный заварной крем и ром. Заполнить 
гнезда, используя пищевой шприц.

  3. Крышки для гнезд. 140 г муки, 100 г мас-
ла, 40 г сахарной пудры, 1 яичный желток.

Замесить тесто, обернуть пищевой плен-
кой и оставить в холодильнике на час. Раска-
тать тесто в пласт толщиной примерно 3 мм 
и нарезать на кружки. Выпекать в печи до по-
явления розоватого оттенка. Совет: исполь-
зуйте охлажденные круги для закрытия за-
полненных гнезд.  

РоЖдЕствЕНсКАЯ ЕЛКА 
и КоЛоКоЛЬЧиК

Как известно, без елки не бывает ни 
Нового года, ни Рождества. Традицион-
но эти праздники отмечают в кругу се-
мьи за общим столом, возле красиво 
наряженной лесной красавицы. Но осо-
бым вниманием может пользоваться 
елочка, испеченная накануне праздни-
ка. Это кулинарное творение подчерк-
нет индивидуальность праздничного 
застолья.

Воспользуйтесь набором от Tescoma 
«Рождественская елка» для создания 
эксклюзивной выпечки, а также под-
ставкой под испеченную елочку, благо-
даря которой елочка может занять цен-
тральное место на вашем столе.

Звенящий колокольчик во все вре-
мена привлекал всеобщее внимание. 
Выпечка в виде колокольчика также при-
ковывает к себе взгляды всех без ис-
ключения. Выполненная с любовью, она 
дарит хорошее настроение и вносит 
разнообразие на праздничный стол. На-
бор «Колокольчик» позволяет выпекать 
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ники – лучшее время для воплоще-
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в домашних условиях не только коло-
кольчики, но и традиционное круглое 
печенье, а также имбирные пряники.

Формы для создания печенья в виде 
колокольчика и елочки  непригодны для 
мытья в посудомоечной машине, в от-
личие от подставки под елочку.

Рецепты пряников 
 «Рождественская елка» 

и «Рождественский колокольчик» 

Для приготовления двух колокольчиков или 
двух елочек нужно: 1 небольшое яйцо, 160 г му-
ки, 50 г сахарной пудры, 40 г слегка подогре-
того меда, 1 чайная ложка соды, щепотка мо-
лотой корицы, щепотка молотой гвоздики.

Смешать все ингредиенты и замесить 
тесто; оставить тесто в холодильнике мини-
мум на 2 часа (тесто можно хранить в холо-
дильнике до 14 дней). Раскатать тесто толщи-
ной  2–3 мм  и нарезать на составные части 
колокольчика. Слегка смазать противень жи-
ром либо использовать фольгу для выпечки 
DELICIA; смазать пряники яичным желтком и 
выпекать при температуре 150 °C до коричне-
вого цвета. Охладить готовые пряники, затем 
собрать их на ленту (в комплект не входит).  

РоЖдЕствЕНсКий доМиК

Сюжет деревенского домика хорошо 
подходит для любого праздника, и конеч-
но же Нового года и Рождества. Специа-
листы Tescoma разработали набор для 

создания пряника в виде сказочного до-
мика всей семьей. Дети с удовольствием 
заполняют формочки приготовленным 
тестом и ожидают, когда детали домика 
испекутся в духовке. Собирать домик по 
частям после выпечки также весьма за-
нимательно.

Набор «Рождественский домик» вклю-
чает тестоделительные штампы (5 шт.), 
формы (8 шт.), а также ножи для выре-
зания (2 шт.). Инструкция по пользова-
нию формочками и рецепт приготовле-
ния теста вложены внутри. Формы и но-
жи для вырезания можно мыть в 
посудомоечной машине. Тестодели-
тельные штампы приспособлены толь-
ко для ручной мойки.

ЭКсКЛЮЗивНАЯ УПАКовКА

Любую выпечку, изготовленную с по-
мощью наборов от Tesсoma, можно упа-
ковать в специальные подарочные кар-
тонные или металлические коробки. Та-
ким образом, вы способны сделать 
незабываемый подарок своим близким, 
которые долго будут вас выспрашивать 
о месте, где вам удалось приобрести 
такой уникальный набор.

тРАФАРЕтЫ дЛЯ УКРАшЕНиЯ

Все испеченные изделия можно ук-
расить пудрой или глазурью. Специаль-
но для этого в линии DelICIa от 
Tescoma имеются различные трафаре-
ты, позволяющие без труда нанести де-
коративный рисунок даже ребенку. Бла-
годаря использованию трафаретов ва-
ша выпечка оживает, даже если вы 
никогда не пробовали себя в качестве 
художника или дизайнера!

В рамках одной публикации невоз-
можно отразить все наборы для выпеч-
ки линии DelICIa от Tescoma. Для того 
чтобы ознакомиться с полным ассорти-
ментом коллекции, мы рекомендуем 
вам посетить сайт компании Tescoma.

www.TeSCOMa.COM
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Рынок в России был, есть и будет, 
но не такой, как в других странах. Это  
утверждение  Дмитрия Анатольевича 
Медведева в полной мере относится и 
к рынку посуды из стекла, который в 
нашей стране развивается по своим 
законам, несмотря на экономические 
и финансовые потрясения.

Стекло как материал для изготовления посуды используется 
с незапамятных времен. С течением времени количество стек-
лянных изделий на душу населения существенно выросло, а об-
ласть применения, благодаря появлению новых технологий, в 
последние годы значительно расширилась. Так, уже почти в 
каждой семье есть стеклянная тарелка, миска, чашка, а многие 
из нас уже пользуются стеклянными разделочными досками. 

Все это говорит о динамично развивающемся в послед-
ние годы рынке стеклянной посуды. В 2008 году суммарное 
отечественное производство стеклянной посуды составляло 
284 млн шт. (согласно официальным отчетам ведущих произ-
водителей). Что касается сортовой посуды, то ее было выпу-
щено значительно больше, чем в предыдущий период.  Из 
этого количества 67 млн шт. составил общий объем экспор-
та. Классификация сортовых изделий представлена в таб-
лице 1. Суммарный импорт стеклянной посуды (по 19 кодам 
ТН ВЭД) в 2008 году составил ориентировочно 284 млн шт. 
Таким образом, общий годовой объем рынка составляет 
около 485 млн шт.

В относительном исчислении около 60% российского рын-
ка стекла занимает продукция отечественных производите-
лей. При этом в рознице крупных городов стеклянная посуда 
российского производства представлена слабо. Зато здесь 
много посуды таких брендов, как ARC International (Франция, 
марки: Luminarc и Arcoroc), Pasabahce (Турция), Bormioli Rocco 
(Италия), Bohemia Glass (Чехия), а также некоторых других. Это 
при том, что еще несколько лет назад 90% всей легально про-
даваемой столовой продукции принадлежало только ARC 
International. Такой дисбаланс между брендами в городах-гига-
нтах и на периферии во многом может быть объяснен двумя 
причинами:

– отечественный товар – низкого качества, и обеспеченные 
горожане не хотят его приобретать;

– менеджмент российских стекольных заводов, к сожале-
нию, далек от совершенства.

Производители сортового и хрустального стекла представ-
лены 16 заводами, расположенными главным образом в Цент-
ральном, Приволжском и Южном федеральных округах.

Основной объем столового стекла в России  производится 
на четырех отечественных заводах: Опытном стекольном заво-
де (ОСЗ), ООО «Посуда» (Pasabahce), заводе «Дятьковский 
хрусталь» и «Хрустальном заводе «Плюс». В 2008 году на их до-
лю пришлось 95% выпуска всех изделий. К 2014 году, когда 
планируется ввести четвертую очередь производства, доля 
Pasabahce на российском рынке увеличится, но пока она со-
ставляет около 35% российского рынка стеклянной посуды.

Преобладание импорта над экспортом в предкризисные 
годы объясняется узким ассортиментом российской стекло-
тарной продукции, а также ее качеством, не всегда соответс-
твующим мировым стандартам.

Интересно, что кризисный период с конца 2008 до сере-
дины 2010 года не затормозил развитие рынка стеклопосу-
ды. В частности, это касается отечественных производите-
лей, продукция которых стала пользоваться большим спро-
сом в силу удорожания иностранных, особенно европейских, 
брендов. Наиболее активно развивается отечественный ры-
нок стеклотары. 

Потребление и экспорт российской стеклотары увели-
чиваются с каждым годом. С 2007 по 2009 год среднегодо-
вые темпы роста этого рынка составили порядка 30%. По 
состоянию на начало 2009 года объем потребления пище-
вой стеклянной тары в России оценивается в 10–11 млрд 
изделий в 0,5-литровом эквиваленте (по оценкам британской 
инвестиционной компании ACM Ltd. – примерно 13 млрд бу-
тылок в год). Импорт пищевой стеклотары в 2008 году со-
ставил 784 млн шт. изделий в 0,5-литровом эквиваленте, в то 
время как экспорт – 196 млн шт.

По состоянию на конец 2009 – начало 2010 года экс-
порт стеклотары продолжил увеличиваться, особенно это 
заметно в сегменте бесцветных бутылок номинальной ем-
костью от 0,15 до 0,33 л и бесцветных бутылок номиналь-
ной емкостью от 0,33 до 1 л. Объемы продаж последних за 
период сентябрь–ноябрь 2009 года составили почти $19 
млн, превысив аналогичный результат 2008 года на 47%. 
Самым крупным покупателем этой стеклотары на сегодня 
является Казахстан, он закупает около 70% этой продук-
ции, за ним идут Украина и Азербайджан (в сумме более 
20%) и другие страны (менее 10%). Что касается самого 
крупного продавца этой продукции (из 32 предприятий!), 
то по состоянию на начало 2010 года им оказалось ООО ТК 
«Стеклотара» (Новосибирская область), в ее руках 19% эк-
спорта. 17% у ЗАО «Рузаевский стекольный завод» (Рес-
публика Мордовия) и 12% у ООО «Трансэнерго» (Московс-
кая область).

Основными потребителями стеклотары являются произ-
водители пива, ликеро-водочной продукции, вина, шампанс-
кого, слабоалкогольных и безалкогольных напитков, а также 
консервированных пищевых продуктов. Дополнительный 
спрос на пищевую стеклотару формируется в результате 
увеличения доли стеклянной упаковки и снижения использо-
вания оборотной тары.

РыНОК ПОСУДы ИЗ СТЕКЛА 

Таблица 1.      КЛАссиФиКАЦиЯ соРтовоГо стЕКЛА

Сортовые изделия различают по четырем направлениям:

По назначению
- столовая посуда;
- посуда для вина и напитков;
- художественно-декоративные изделия;

По способу выработки

- выдувные;
- прессованные;
- прессо-выдувные;
- изделия, полученные способом свобод-
ного выдувания;
- скульптурные

По способу обработки

- художественно оформленные в процес-
се выработки;
- гравированные изделия;
- шлифованные изделия;
- обработанные алмазной гранью;
- огненно-полированные изделия;
- декорированные эмалями и силикатны-
ми красками

По виду стекла

- бесцветное;
- хрустальное;
- окрашенное (окрашенное в массе и 
накладное стекло)
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При высокой рентабельности производства бутылок в 
России, определяемой растущим спросом на рынке, деше-
вой рабочей силой и еще пока относительно низкими ценами 
на энергоресурсы, в целом уровень производства бутылок 
уступает западноевропейскому. Такое отставание вызвано 
рядом факторов, но главным в настоящее время является то, 
что изготовление стеклотары на немодернизированных за-
водах в основном выполняется на устаревшем, неэффектив-
ном оборудовании.

Производство стеклотары в развитых странах осущест-
вляется преимущественно на высокопроизводительных сек-
ционных стеклоформующих машинах, которые позволяют 
выпускать облегченные высококачественные бутылки емкос-
тью от 50 до 2 000 мл для разлива ликеро-водочной, пивной 
и другой алкогольной и безалкогольной продукции, широко-
горлые банки от 0,1 до 2,5 л для консервирования продуктов 
питания, расфасовки сыпучих продуктов.

Основные недостатки существующих отечественных про-
изводств по сравнению с западными технологиями: 

–  низкое качество выпускаемых изделий (нарушение кон-
фигурации, неопределенность цвета и т.д.); 

– повышенный вес (400–450 г против 300–350 г по 0,5- 
литровым изделиям); 

–  низкие съемы стекломассы с 1 кв. м варочной части пе-
чи (1 300–1 500 против 2 400–3 000 кг); 

– большой расход топлива (удельный расход 2 000–2 300 
ккал/кг против 900–1 350 ккал/кг). 

Лидерами среди стран-поставщиков стеклотары в 
последнее время являются Германия и Чехия. На их долю 
приходится более 50% рынка, за ними следует Польша – 
15–20%, Финляндия – около 12–15%, Украина – не более 
5% и др.

Что касается импорта столовой посуды, то в этом году 
можно отметить высокий объем сосудов для питья, в част-
ности бокалов на ножке; код декларирования ТН ВЭД 
7013289000. Объем импорта этих изделий в I квартале 2010 
года составил более $5 млн. Для сравнения: в I квартале 
2009 года этот объем был намного меньше (см. диаграмму 
1). В денежном выражении за I квартал 2010 года он соста-
вил $1,1 млн, превысив показатель прошлого года на 85% 
(см. диаграмму 2).

Что касается столовой и кухонной посуды, декларируе-
мой по коду ТН ВЭД 7013499900, то импорт данного товара 
превысил к началу 2010 года $5 млн, не дотянув до прошло-
годнего показателя всего лишь 3%. На диаграмме 3  пока-
зан уверенный рост в I квартале 2009 года. 

Следует сказать и о рынке столовой и кухонной посуды 
из упрочненного стекла (код декларирования ТН ВЭД 
7013491000), проявившем признаки восстановления уже 
во второй половине 2009 года. Импорт данного товара 
превысил за анализируемый период $12 млн. И если в III 
квартале 2009 года отставание от результатов такого же 
периода 2008 года было 13%, то уже в IV квартале всего 7% 
(см. диаграмму 4).

Абсолютным лидером среди стран-поставщиков столо-
вой посуды в последнее время является Германия. 

Интересно проследить и за рынком декорированной стек-
лотары, или, проще говоря, необоротной бутылки. В связи с 
ростом рынка ликеро-водочных изделий потребность в такой 
таре была очень высокой. Другими словами, рост рынка со-
ставлял около 20% в год. При этом спрос на подобную стек-
лотару удовлетворялся со стороны российских производите-
лей всего на 10%. 

Как правило, производство декорированных, необорот-
ных бутылок было вынесено в небольшие цехи и являлось «не 
основным» видом деятельности. А основная часть декориро-
ванной тары завозилась из-за рубежа. 

В 2008 году в Россию декорированных бутылок было 
ввезено на $8,81 млн. Большая часть импортных поставок 

– порядка 84,5% – пришлась на ООО «Русский Стандарт 
Водка». Данный производитель алкоголя, как правило, ис-
пользует бутылку, произведенную в Великобритании. Кон-
трактные цены на английскую стеклотару колеблются от 50 
центов за бутылочку объемом 50 мл до $6,7 за трехлитро-
вую бутыль. 

На экспорт декорированной тары поставлялось в 4,4 раза 
меньше. За весь 2008 год российскими предприятиями осу-
ществлено экспортных поставок на сумму $2 млн (см. диа-
грамму 5).

88,2% российского экспорта пришлось на ООО «Гласс Де-
кор». У «Гласс Декора» два собственных производства, ос-
новной завод в подмосковном Орехово-Зуеве и филиал в го-
роде Лермонтове на Северном Кавказе. Производственные 
мощности компании позволяют производить до 6 млн деко-
рированных стеклобутылок в месяц.

54% всех экспортированных декорированных бутылок 
российского производства было продано в Монголию. 

Вторым «стратегическим» зарубежным партнером рос-
сийских производителей декорированной стеклотары в 2008 
году был Узбекистан. В тот период на нашего восточного со-
седа приходилось 29% всего экспорта. 

В 2009 году внешнеэкономическая картина кардинально 
поменялась. Объем импорта декорированной тары упал в 2,8 
раза. За десять месяцев 2009 года в Россию было ввезено 
декорированных бутылок всего на $2,8 млн. Для сравнения: 
за аналогичный период годом ранее объем импортных пос-
тавок составил $8,1 млн (распределение рынка по компани-
ям можно увидеть на диаграмме 6).

Львиная доля, как и год назад, пришлась на ООО «Русский 
Стандарт Водка». Хотя она и сократилась до 66%. Нет, на 
рынке не появились новые игроки, никто не активизировал 
свою деятельность, просто у «Русского Стандарта» объемы 
упали сильнее, чем у остальных. Цены остались практически 
на прежнем уровне. 

Экспорт, наоборот, вырос – на 20%. За десять месяцев 
2009 года российскими производителями декорированной 
тары было осуществлено поставок на сумму $1,7 млн. За 
аналогичный период годом ранее объем поставок составил 
$1,4 млн. 

Лидерство, как и в 2008 году, удерживает ООО «Гласс 
Декор», на долю которого в прошлом году пришлось 
81,6% всего экспорта. Его доля несколько снизилась (до 
81%) за счет появления на горизонте новых игроков вне-
шнеэкономического рынка декорированной тары (см. 
диаграмму 7).

Также изменилась и география экспортных поставок. А 
если точнее, она еще больше сузилась. В 2009 году 81,6% эк-
спорта пришлось на Монголию. В Узбекистане  в результате 
кризиса рыночная ситуация, видимо, поменялась, продажи 
туда остановились.

Ситуация с декорированной стеклотарой в 2010 году пока 
сохраняется на прежнем уровне.

Что касается сортовой посуды и, в частности, питьевого и 
столового стекла, то лидерство сохраняет турецкая компа-
ния Pasabahce и российский Опытный стекольный завод. 
Благодаря современному оборудованию производство этих 
гигантов насыщает спрос на посуду среднего и низкого це-
нового уровня практически на всей площади Центрального 
региона России. 

Конечно, есть еще другие заводы, например ЗАО «Сара-
товинтерьерстекло», Ростовский стекольный завод, «Старь-
Стекло» и несколько других. Но объем их производства го-
раздо меньше. Подавляющее большинство отечественных 
заводов занимаются выпуском исключительно стеклотары 
(бутылок и банок) и, возможно, в качестве дополнения изго-
тавливают различную столовую посуду, которая реализуется 
в основном в небольших объемах на местных региональных 
рынках.
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Согласно прогнозам представителей посудного рынка и, 
в частности, компаний, занятых в сегменте столовой посуды, 
рынок посудных стеклоизделий будет уверенно развиваться 
и в дальнейшем. Во многом это связано с послекризисным 
восстановлением сектора HoReCa, точнее ресторанно-гос-
тиничного комплекса, подразумевающего использование 
качественной и не очень дорогой сортовой столовой посуды. 
В сегменте домашней посуды спрос сместится в сегмент бо-
лее дорогой, возможно декорированной и ударопрочной, 
продукции, а также питьевой посуды среднего и выше сред-
него сегментов в виде фужеров и бокалов. Поэтому такие 
марки, как, например, Riegel, RCR, Rona и другие, будут 
пользоваться в дальнейшем  традиционным спросом.

диаграмма 1

диаграмма 2

диаграмма 3

диаграмма 4
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ПодЗаголовоК статьиПРОИЗВОДИТЕЛИ

 Согласно последним научным ис-
следованиям, стеклянная кухонная 
посуда стала признанным лидером 
среди всех остальных видов посуды с 
экологической точки зрения. Другими 
словами, только стекло при контакте 
с пищей не выделяет в нее каких бы то 
ни было веществ и прекрасно подхо-
дит для хранения, приготовления или 
разогрева различных блюд. Правда, 
далеко не каждая стеклянная посуда 
соответствует стандартам качества и 
служит долгие годы, как, например, 
посуда, выпускаемая Васильевским 
стекольным заводом.

Вопрос качества стеклянной посуды 
для российского покупателя имеет при-
оритетное значение. Около 70% рынка 
стеклянной жаропрочной посуды занято 
сомнительными марками или брендами 
no name («без имени»). К сожалению, 
вся эта продукция не отвечает установ-
ленным стандартам качества и имеет 
непродолжительный срок службы.

Среди действительно достойной 
стеклянной посуды, предназначенной 
для приготовления, хранения, разо-
грева пищи и сервировки стола, стоит 
выделить продукцию единственного в 
России производителя термостойкой 
стеклянной посуды – Васильевского 
стекольного завода (ВСЗ). 

ЗАО «ВСЗ», ведущее свою историю с 
1901 года,  предлагает широкий спектр 
изделий из термостойкого боросили-
катного стекла марки «Пирекс»  – само-
го гигиеничного и экологически чис-
того материала. Настоящее термо-
стойкое стекло совершенно инертно и 
не вступает в контакт ни с какой пи-
щей, хорошо поглощает тепло, легко 
моется и не поддается образованию 
накипи. Благодаря низкой теплопро-
водности в посуде из термостойкого 

стекла долго сохраняется накоплен-
ная теплота, а значит, пища остывает 
медленнее. 

В ассортименте компании толстос-
тенная посудная продукция представ-
лена прессованными мисками, кастрю-
лями, салатниками, а также стеклянны-
ми крышками для металлической 
посуды самых востребованных потре-
бителями размеров – от 20 до 28 см. 

Вся тонкостенная выдувная продук-
ция изготавливается на предприятии 
исключительно вручную: это различные 
заварочные чайники от 0,7 до 1,2 л, чай-
ные пары, тонкостенные выдувные кас-
трюли и горшки.

В 2010 году Васильевский стеколь-
ный завод начал с большим успехом 
продвигать на рынок собственную тор-
говую марку HelPIna. Полностью была 
пересмотрена концепция упаковки, 
применены новые цветовые и конструк-
торские решения. Все это дало воз-
можность предложить современную, 
качественно новую продукцию, востре-
бованную российскими и зарубежными 
покупателями, соответствующую тре-
бованиям транспортной логистики и 
выкладки в местах продаж. 

Стойким, постоянно растущим 
спросом пользуются уже полюбивши-
еся россиянам и жителям ближайше-
го зарубежья цельностеклянные 
крышки для сковородок и кастрюль. В 
отличие от стеклянных крышек с ме-
таллическим ободком, васильевская 
крышка полностью изготовлена из бо-
росиликатного термостойкого стекла 
и специально предназначена для ис-
пользования при высоких температу-
рах. Она способна выдерживать зна-
чительный перепад температур. От-
сутствие металлических деталей не 
дает скапливаться жиру и другим кан-
церогенным остаткам пищи, позволя-
ет легко отмыть изделие после при-
менения. 

Новая линейка термостойких салат-
ников от ТМ Helpina – прекрасная воз-
можность облечь полезную привычку в 
модную и удобную форму. Уникальные 
свойства боросиликатного стекла поз-
воляют использовать данную продук-
цию как для хранения пищи в холодиль-
нике, так и в качестве форм для запека-
ния в духовке или СВЧ-печи. Кроме 
этого, хозяйки наверняка оценят и 
удобство при их хранении, так как фор-
ма салатников позволяет вкладывать их 
друг в друга. 

Вся выпускаемая заводом продук-
ция проходит строгий многоступенча-
тый контроль, соответствует всем стан-
дартам и снабжена необходимыми сер-
тификатами. В ближайшей перспективе 
на заводе планируют начать выпуск но-
вых крышек диаметром 18 и 30 см, рас-
ширить существующие линейки посуды, 
приступить к выпуску гусятниц и утят-
ниц, различных форм для запекания.

Одним из решающих преимуществ 
васильевской посуды является цена, 
которая при сопоставимом качестве 
значительно ниже цен на аналогичную 
продукцию известных зарубежных про-
изводителей. 

ЗАО «Васильевский стекольный завод»
Адрес: 422532 РТ, 

Зеленодольский район,
п.г.т. Васильево,

 ул. Школьная, 58

Генеральный директор
Антонов Олег Александрович

Тел. +7 (84371) 6-12-22
Факс +7 (84371) 6-22-96

Отдел сбыта
Тел. +7 (84371) 6-27-71

infosteclo@yandex.ru

www.helpina-vgp.ru
www.steklo-zavod.ru

ВСЗ ПРОЗРАчНОЕ 
СОВЕРШЕНСТВО 
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создание собственного 
рентабельного производ-
ства в России выглядит 
просто героическим по-
ступком. однако учреди-
тель группы компаний 
«тимА» Александр василь-
евич тимошинов считает, 
что помимо героических 
усилий сотрудников ком-
пании, заслуживающих 
уважения, организация 
производства в России 
может приносить хорошую 
экономическую отдачу и 
позволяет существенно 
расширить занимаемую 
рыночную нишу. о том, 
как удалось создать про-
изводство медных кофе-

варок и стеклянных кры-
шек с металлическим 
ободком, мы решили по-
говорить с Александром 
васильевичем.

– Александр Василье-
вич, что послужило толч-
ком к созданию своего 
производства?

– На определенном этапе 
нам стало понятно: для того 
чтобы добиться более высо-
ких результатов, нужно нала-
живать выпуск продукции на 
своей территории. Надо при-
знать, что с экономической 
точки зрения торговать с Ки-
таем по большинству товар-
ных позиций выгоднее, чем 
производить их здесь. Имен-
но поэтому мы нашли такой 
товар, который в Китае не 
производится. Его невыгодно 
приобретать из-за дорого-
визны сырья. Я сейчас гово-
рю о меди и кофеварках (тур-
ках) из нее. 

Что касается стеклянных 
крышек с металлическим 
ободком для кухонной посу-
ды, то здесь мы также обна-
ружили возможности, кото-
рые позволяют нам на выгод-
ных условиях производить 
эту продукцию и предлагать 

ее покупателям по привлека-
тельной цене.

– Когда вы начинали но-
вое дело, вы уже знали, кто 
будет покупателем произве-
денной продукции?

– Конечно. Дело в том, что 
мы сохраняем нашу оптовую 
торговлю, поэтому вопросов 
по реализации у нас не воз-
никало. Наш оптовый канал 
сбыта реализует производи-
мую нами продукцию.

– Вы используете осо-
бую технологию, в чем она 
заключается?

– Если говорить о кофе-
варках, то действительно мы 
используем не применяемую 
в России бесшовную техноло-
гию изготовления турки из 
цельного листа меди либо, ес-
ли модель не позволяет ис-
пользовать цельный лист ме-
ди, соединяем составные час-
ти методом холодной закатки.  
Это очень важно. Потому что 
подавляющее большинство 
производителей спаивают 
донышко с корпусом турки с 
помощью оловянно-свинцо-
вого припоя, который сохра-
няется в виде шва. И несмот-
ря на то что добросовестные 
производители покрывают 
место спайки пищевым оло-
вом, этот слой со временем 
стирается. И через некоторое 
время после начала эксплуа-
тации непокрытый шов турки  
контактирует с готовящимся 
напитком. В результате в на-
питок в микроскопических до-
зах попадает канцерогенный 

для организма человека 
сплав, содержащий свинец. 
Что касается наших турок мар-
ки «TимA», то они в силу при-
меняемой технологии абсо-
лютно безопасны для здоро-
вья человека.

– Планируете ли вы в 
дальнейшем выпуск новой 
продукции и если да, то 
какой?

– Да, сейчас в разработке 
проект по выпуску кухонных 
ножей из циркониевой кера-
мики. Надеюсь, в скором 
времени мы получим первые 
образцы своей продукции.

– Что бы вы хотели по-
желать нашим читателям, 
которые являются участ-
никами посудного рынка?

– Я желаю всем руково-
дителям компаний, занима-
ющимся оптовой торговлей, 
уделять больше внимания 
отечественным производите-
лям. В ряде случаев российс-
кий производитель может 
обеспечить более стабиль-
ный и прибыльный бизнес, 
нежели, например, торговля 
с китайскими фабриками. 
Также я хочу пожелать всем 
читателям оптимизма, реа-
лизации новых продуктивных 
идей и, конечно, удачи!

владимирская область, 
Александровский район, 
поселок Красное Пламя, 

ул. Центральная, 72 
тел.: +7 (495) 543-82-28, 

+7 (49244) 2-02-10 
www.timaru.ru

ПРОИЗВОДИТЕЛИ

НУЖНыЕ ТОВАРы – ВыГОДНОЕ 
СОТРУДНИчЕСТВО!

создание собственного 
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Предметы быта, посуда, 
элементы декора и многое 
другое, выполненные из по-
лимерных материалов, поль-
зуются повышенным спросом. 
они обладают более высоки-
ми качественными характе-
ристиками по сравнению с из-
делиями из стекла и при этом 
доступны широкому кругу по-
купателей! однако  с некото-
рых пор цены на полипропи-
лен (ПП) стали расти, что за-
ставило рынок заняться 
поиском другого сырья. Как 
следствие этого – на смену 
изделиям из ПП пришла про-
дукция из поликарбоната 
(ПК)! Компания «техоснаст-
ка» наладила выпуск посуды 
из этого материала с тон-
чайшими стенками. При этом 
жесткость и износостой-
кость изделий не вызывают 
сомнений. 

Бесконечно уменьшать толщину сте-
нок изделий из полипропилена невоз-
можно. Низкая прочность материала 
вынуждает производителей выпускать 
толстостенную утварь, потому что ина-
че продукция теряет форму.  А между 
тем стоимость полипропилена растет. 
Что делать? 

Производители начинают поиск но-
вых материалов, нового сырья… И на-
ходят прекрасный конструкционный 
материал под названием поликарбонат. 
Доказаны его экологическая безопас-
ность, повышенная износостойкость и 
значительная прозрачность. 

Казалось бы, переход на ПК очеви-
ден. Однако не все так просто. Новый 
материал – это и новая технология. Дру-
гими словами, переход на тонкостенное 
литье (thinwall molding) из ПК требует ка-
чественного изменения литейного обо-
рудования (ТПА),  инструмента (пресс-
форм) и литейных свойств сырья.

Рассмотрим лишь особенности тре-
бований к конструкции пресс-форм:

  повышенная прочность и жесткость 
пресс-формы;
 более высокая износостойкость фор-

мообразующих и рабочих поверхностей;
 жесткие требования к качеству замко-

вых систем;
 усиленная вентиляция, включающая 

принудительное удаление газов;
 тщательная организация интенсивно-

го и равномерного охлаждения формо-
образующих поверхностей;

 специальная система толкателей и 
воздушно-гидравлических элементов 
для правильного освобождения пресс-
формы от готовой продукции;
 специальные требования к литниковой 

системе, в частности к чистоте ее по-
верхности (для многочисленных форм 
отличие по каналам, особенно впуск-
ным, должно составлять не более 5%). 

В связи с этим большинство отечест-
венных компаний не готовы перейти к ра-
боте с новым материалом.  

Однако московскому заводу «Техос-
настка», хорошо известному нашим чита-
телям по многочисленным публикациям, 
расширение производственной базы для 
работы с поликарбонатом оказалось не 
просто по плечу, но и очень кстати.

Сегодня компания освоила несколь-
ко новых посудных линеек, изготавли-
ваемых из ПК, которые демонстрируют 
высокий уровень профессионализма 
специалистов компании.

Все чайные комплекты, выполненные 
по запатентованной технологии, отлича-
ются ярким дизайном и дарят празднич-
ное настроение своим владельцам. Диа-
пазон расцветок позволяет выбрать 
свой любимый оттенок чайного сервиза, 
с которым приятно провести вечер в 
кругу друзей и родных.

Несмотря на кажущуюся воздуш-
ность, все изделия из ПК обладают по-
вышенной прочностью, рассчитаны на 
использование в СВЧ-печах и являются 
экологически чистой продукцией.

Генеральный директор завода 
«Техоснастка» Илья Антонов

«тЕХосНАстКА»
109202 Москва, 

ул. 1-я Фрезерная, 10
Тел.: +7 (499) 170-38-86, 171-94-02, 

171-3305, 170-37-14

www.texosn.ru

«Техоснастка»: передовые технологии 
на службе вашего комфорта
«Техоснастка»: передовые технологии 

мОДНО И ПРАКТИчНО
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Государство 
декларирует курс 
на развитие 
несырьевого 
сектора экономики 
и заявляет 
о приоритете 
технологического 
перевооружения 
предприятий РФ, 
внедрении 
инновационных, 
наукоемких 
технологий в 
производственный 
сектор 
экономики, 
развитии 
производительных 
сил.

Краткая информация 
о состоянии рынка  

посуды в России 
докризисного 

периода

Рост российского рынка 
посуды в докризисный пери-
од происходил в основном за 
счет импорта, на фоне час-
тичного падения отечествен-
ного производства. По офи-
циальным данным таможен-
ной статистики, в 2008 году в 
стоимостном выражении в 
Россию посуды было импор-
тировано больше чем на $400 
млн. По некоторым оценкам, 
реальные объемы импорта в 
несколько раз выше.

Устойчивый рост произ-
водства в последние годы 
наблюдался только в сегмен-
те стеклянной (сортовой) по-

суды (по разным данным, 
рост на 30–40% в 2008 году в 
натуральном выражении) и 
стальной эмалированной по-
суды (рост более чем на 10% 
в 2008 году в натуральном 
выражении). Соотношение 
импортной и отечественной 
посуды из стекла составляет 
примерно 40 на 60%, а объ-
ем импорта 257 млн шт.

Анализируя динамику им-
порта фарфоровой и кера-
мической посуды в I кварта-
ле 2009 года, необходимо 
напомнить о нестабильном 
валютном курсе, общем  сни-
жении заработной платы по 
стране и, как следствие это-
го, падении спроса. В ре-
зультате большинство игро-
ков начали 2009 год со зна-
чительным количеством 
товарных остатков. Стабили-
зация курса рубля и сниже-
ние товарных запасов, ос-
тавшихся с прошлого года, 
благоприятно сказываются 
на продажах, и уже текущей 
осенью мы наблюдаем неко-
торое увеличение импорта 
фарфоровой и керамической 
посуды. Правда, следует учи-
тывать, что производство 
фарфорово-фаянсовой по-
суды последовательно пада-
ет. В период с 2000 по 2010 
год падение отечественного 
производства посуды из ке-
рамики и фарфора состави-
ло более 85%. 

основные причины 
снижения объемов

 производства посуды:

– отсутствие современного 
производства. Все основные 
фонды производителей ка-
тастрофически устарели;
– потеря взаимосвязей меж-
ду производителями и сов-
ременными требованиями 
рынка;
– ежегодный рост цен на 
энергоносители иногда бо-
лее чем на 20%;
– устаревший производс-
твенный процесс, полностью 
отставшие технологии и обо-
рудование;

– высокая конкуренция со 
стороны дешевой про-
дукции из Китая;
– несбалансирован-
ная налоговая поли-
тика;
– острая нехватка 
квалифицирован-
ных кадров;
– слабая  подго-
товка управлен-
цев.

К сожалению, в 
настоящее время то-
варам, произведенным 
большинством отечествен-
ных производителей сложно 
конкурировать с зарубежной 
продукцией. 

Сейчас много говорится 
о поддержке производствен-
ных предприятий малого и 
среднего бизнеса. Государс-
тво в лице его первых лиц  
декларирует важность тех-
нологического перевооруже-
ния предприятий РФ, внед-
рения  инновационных, нау-
коемких технологий в 
производственный сектор 
экономики, развития произ-
водительных сил. Нельзя не 
поддержать эти инициативы. 
Данные действия при усло-
вии их эффективного осу-
ществления  приведут к раз-
витию производства на ос-
нове новых, современных 
технологий и, как следствие, 
принесут огромную пользу 
государству для  надлежа-
щего решения стоящих пе-
ред ним задач. Нужно также 
отметить, что в настоящее 
время существует большое 
количество нормативно-пра-
вовых актов, регулирующих  
деятельность предприятий, 
но на практике выясняется, 
что многие руководители об 
этом не знают и не пользуют-
ся своими законными права-
ми и преференциями.

В вопросах модерниза-
ции российских предпри-
ятий малого и среднего биз-
неса, производящих посуду 
и иные хозяйственно-быто-
вые изделия, существует 
ряд серьезных, но разреши-
мых проблем.

В частности – отраслевая 
разобщенность. Предпри-
ятия не имеют отраслевой 
принадлежности к структур-
ным подразделениям опре-
деленного министерства. Не-
обходимо использовать кон-
ституционный институт 
законодательной инициати-
вы для объединения всех за-
интересованных  предпри-
ятий в общей отраслевой 
структуре. В так называемые 
советские времена сущест-
вовало Министерство легкой 
промышленности, осущест-
влявшее общее руководство 
отраслью. В настоящее вре-
мя аналогичные органы су-
ществуют в зарубежных стра-
нах, ведущих агрессивную 
политику проникновения на 
иностранные рынки. Госу-
дарства активно лоббируют 
интересы своих производи-
телей на всех этапах, начиная 
от затрат на маркетинг до ин-
вестиций в строительство но-
вых предприятий либо техно-
логическое перевооружение 
действующих. Иностранные 
государства поддерживают 
своих товаропроизводителей 
путем использования префе-
ренций всех видов, в том 
числе налоговых, экспорт-
ных, кредитных и т.п. Идея 
рентабельна, со временем 
высокотехнологичные пред-
приятия, завоевавшие рын-
ки сбыта, принесут госу-
дарству пользу в десятки 
раз больше  вложенных ре-
сурсов и средств.

в малом и среднем бизнесе
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Существует частное мне-
ние, что нужно постепенно 
отказываться от производс-
тва посуды в России и пере-
ориентироваться полностью 
на экспорт. Если бы это про-
изошло, то это стало бы глу-
бочайшей ошибкой в госу-
дарственном масштабе. Во-
первых, и это очень важно, 
существует важное мораль-
ное обязательство – произ-
водство посуды в России 
имеет глубокие исторические 
корни, слава о российских 
производителях шла по все-
му миру. Выпускалась как экс-
клюзивная продукция, так и 
товары, удовлетворявшие 
потребности низкого сегмен-
та, как внутреннего, так и вне-
шнего. Нужно отметить, что 
благодаря усилиям большого 
числа руководителей пред-
приятий многие производс-
тва хоть и находятся в непро-
стом состоянии, сохраняют 
большой потенциал для раз-
вития, при должном отноше-
нии со стороны государства, 
применяя современные мар-
кетинговые разработки, но-
вые технологии производс-
тва, энергосбережения, вос-
станавливая производствен-
ные фонды, при использова-
нии технологий современного 
менеджмента способны за-
нять серьезный сегмент рын-
ка не только на родине, но и 
за рубежом. 

Помимо прочего, одна из 
важных предпосылок для 
развития производства в 
секторе малого и среднего 
бизнеса – это наличие необ-
ходимых трудовых ресурсов 
с существенной потенциаль-
ной возможностью повыше-
ния квалификации, собс-
твенные энергоносители, 
сырьевая база, научные от-
раслевые учреждения, спо-
собные внедрить новые пе-
редовые технологии в произ-
водство.

Правоту вышесказанного 
подтверждает  положитель-
ный опыт деятельности ряда 
российских предприятий, 
продукция которых пользует-
ся огромным спросом. Кроме 
того,  в настоящее время ак-
тивно развивают производс-
тво на территории Российс-
кой Федерации иностранные 
компании, имеющие большие 
возможности выбора места 
производства. И со време-
нем наши конкурентные пре-
имущества, связанные с про-
изводством в РФ, по мнению 
многих квалифицированных  
специалистов, будут только 
возрастать.

Несомненно, в вопросах 
модернизации производства 
отрасли необходимо исполь-
зовать опыт зарубежных 
стран, учитывая специфику 
нашей страны. Но   невоз-
можно игнорировать и   собс-

твенный опыт, который нара-
батывался десятилетиями в  
советский период. 

Таким образом, в процес-
се модернизации производс-
твенных предприятий малого 
и среднего бизнеса необхо-
димо уделять самое при-
стальное внимание   следую-
щим этапам:

– маркетингу, исследова-
нию рынков потребления, 
сбыту, сырью, оборудова-
нию, технологиям и т.п.;

– привлечению квалифи-
цированного менеджмента 
для реализации целей и за-
дач производства;

– внедрению современ-
ных инновационных техноло-
гий, в том числе с использо-

ванием прогрессивных энер-
госберегающих программ;

– применению  установ-
ленных государственными  
нормативными актами пре-
ференций для производите-
лей, использованию законо-
дательных инициатив для 
надлежащего осуществления 
предприятиями не только 
производственных задач, но 
и решения  социальных воп-
росов;

– разработке разумной 
налоговой, таможенной по-
литики;

– использованию воз-
можностей  государства  и 
частных инвесторов в рам-
ках ГЧП (государственно-
частное партнерство), при-
менению различного вида 
кредитных ресурсов  рос-
сийских кредитных  учреж-
дений. 

В случае если государство 
в лице уполномоченных орга-
нов оценит целесообразность 
модернизации отечественно-
го производства, используя 
соответствующие норматив-
ные, технологические и дру-
гие прогрессивные механиз-
мы,  российские производи-
тели смогут перейти к 
импортозамещению, в значи-
тельной степени обеспечат 
потребности внутреннего 
рынка в собственной продук-
ции высокого качества и  бу-
дут выгодно конкурировать с 
другими товарами на зару-
бежных рынках. 

Статья написана на 
основании материалов,
предоставленных вице-

президентом АПП  
С. Клименко
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Совместив  
показатели роста 
ВВП, роста 
благосостояния 
населения, 
предлагаемые 
Росстатом, 
с реальными 
продажами, можно 
представить 
определенную 
картину работы 
компаний 
в посткризисный 
период.

Рост благосостояния 
никак не отразился на 
расходах населения, хотя  
была замечена положи-
тельная динамика 
индекса покупательской 
активности по сравнению 
с аналогичным периодом 
прошлого года.  Кризис 
заставил покупателя не 
совершать спонтанных и 
незапланированных поку-
пок. Войдя в кризисный 
период в режим эконо-
мии, покупатель не спе-
шит выходить из этого 
состояния. Для боль-
шинства покупателей  
основным фактором при 
принятии решения о 
покупке по-прежнему 
является цена, и данные, 
получаемые от участни-
ков рынка посуды, это 
подтверждают. 

Цифры, преподноси-
мые  Росстатом о состоя-
нии российской эконо-

мики, все же дают повод 
для оптимизма. Темпы 
роста российского ВВП 
по итогам первого полу-
годия 2010 года в годо-
вом исчислении достигли 
4%. Динамика наблюда-
ется и в промышленности, 
которая за первые четыре 
месяца выросла на 8,3%; 
за первые полгода  2010 
года оборот розничной 
торговли вырос на 3,4%. 
Налицо восстановление 
потребительского спроса, 
который зафиксировали 
многие исследователи. 
Более чем на 12% выросла 
средняя зарплата в Рос-
сии, на 13% снизился уро-
вень безработицы. Замет-
ное улучшение состояния 
экономики говорит в 
пользу того, что наступа-
ющий сезон на рынке 
посуды с большой долей 
вероятности будет 
заметно лучше прошло-
годнего. Компании, рабо-
тающие на посудном 
рынке, воспользовавшись 
небольшой активизацией 
продаж, предложили 
покупателям новые кол-
лекции. Но, к сожалению, 
пока это не принесло ожи-
даемого результата. Все 
же покупатель не стре-
мится быстро расста-
ваться с деньгами. Он по-
прежнему продолжает 
больше реагировать на 
различные бонусы и 
скидки, которые предла-
гают поставщики на про-
шлогодние коллекции, 
несмотря на наличие 
нового ассортимента.

 Как же поступить в 
такой ситуации компании-
поставщику? Главное, не 
впадать в панику, а пере-

смотреть товар и более 
гибко подходить к ценооб-
разованию. Проведя мар-
кетинговое исследование 
по продажам, выделить 
ассортимент, на который 
больше реагирует  покупа-
тель. Возможно, сгруппи-
ровав изделия определен-
ной линейки, фактуры, 
дизайна, цветовой гаммы  
в наборы, поставщик смо-
жет продать их с неболь-
шой скидкой, потратив 
при  этом часть средств на 
упаковку, которая может 
быть даже из прозрачной 
пленки. При этом изделия 
получают новое рождение 
и, возможно, неожидан-
ные перспективы. В то же 
время проверенный 
ассортимент позволит 
удержать старых клиен-
тов, а новый ассортимент 
и  правильное ценообра-
зование  привлечет новых 
партнеров.  В данной ситу-
ации больше всего выгод 
от оживления рынка полу-
чат крупные игроки, кото-
рые могут себе разрешить 
издержки на перекомпо-
новку товара и маркетин-
говые исследования. Но 
малые компании тоже 
могут побороться за уве-
личение продаж, так как 
небольшие партии товара 
позволят быстрее реаги-
ровать на нужды покупа-
теля.  

Рост потребительского 
рынка в России, как пра-
вило, сопровождается уве-
личением объема импорта. 
Наступающий сезон вряд 
ли станет исключением. 
Основная борьба развер-
нется на нижнем ценовом 
уровне, который заполня-
ется новыми игроками, 

переместившимися в кри-
зисные времена из сред-
ней ценовой категории в 
нижнюю или расширяю-
щими свое присутствие в 
последней. Что касается 
компаний, не производя-
щих посуду, а поставляю-
щих импорт, то им, воз-
можно, найдут замену в 
лице крупных торговых 
сетей, которые будут обхо-
дится без посредников. Так, 
в начале октября президент 
группы компаний «Дикси» 
Илья Якубсон заявил, что 
сеть собирается самостоя-
тельно ввозить в Россию 
товары из Китая, входящие 
в ассортимент его магази-
нов. Поставщики, с кото-
рыми работает «Дикси», по 
заявлению г-на Якубсона, 
не всегда могут предоста-
вить нужный объем товара 
в срок. Импортировать из 
Китая группа «Дикси» будет 
непродуктовые товары, в 
том числе и посуду. «Если 
полгода назад не было про-
блем найти поставщиков 
категории non-food, то сей-
час, когда многие мелкие 
импортеры товара из Китая 
обанкротились, это превра-
тилось в настоящую про-
блему», – объяснил г-н 
Якубсон. По его словам, 
импортом займется одно 
из подразделений компа-
нии. В компании «Дикси» 
рассказали, что доля това-
ров non-food в ассорти-
менте сети составляет 
порядка 15%. Пока компа-
ния попробует импортиро-
вать небольшую часть 
ассортимента,  и, если экс-
перимент пройдет удачно, 
не исключено, что будет 
сама ввозить сопутствую-
щий ассортимент. 

НАчАЛО СЕЗОНА
ЦИФРы И РЕАЛИИ. 
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По словам участников 
рынка, уже сейчас иност-
ранные товары из-за коле-
баний курсов валют подо-
рожали более чем на 30% 
и существенная часть ком-
паний-импортеров не 
может продолжать рабо-
тать в прежнем объеме. 
Большинство ритейлеров 
готовы к тому, что импорт 
сократится в ближайшее 
время примерно на чет-
верть. Это заставляет 
компании искать запас-
ные варианты – договари-
ваться с другими постав-
щиками или заниматься 
импортом самостоя-
тельно. Президент ГК 
«Вестер» Олег Болычев, 
чья компания также имеет 
подразделение, занима-
ющееся импортом това-
ров, считает, что рознич-
ная сеть не останется 

внакладе, если сама 
начнет ввозить продук-
цию, так как все расходы 
будут включены в конеч-
ную стоимость товара. 
«Единственное, что будет 
сложно в первое время, – 
угадать ассортимент и 
размер партии» – так счи-
тают новые игроки посуд-
ного рынка. 

Конечно,  привезти 
товар с юго-востока пока 
гораздо проще, чем про-
извести подобный в Рос-
сии. Да и азиатские про-
изводители готовы идти 
на достаточно большие 
уступки и давать макси-
мальные дисконты при 
желании получить новых 
больших покупателей из 
богатой России. В этой 
связи профессиональным 
участникам рынка нужно 
начинать готовиться к 

новым этапам 
конкурентной 
борьбы за пред-
почтение пот-
ребителя. 

А российс-
ким производи-
телям нужно пытаться про-
демонстрировать самые 
положительные стороны  
покупки отечественного 
товара. И конечно, здесь 
огромную роль играет 
политика здоровья и эко-
логической чистоты оте-
чественной продукции по 
сравнению с товарами, 
привозимыми из Азии. 
Изделия, производимые в 
России, несмотря на часто 
невысокие эстетические 
показатели, проходят обя-
зательную сертификацию 
по нормам еще советского 
периода, которые гораздо 
жестче, чем такие же 

китайские. Этот факт 
может быть лучшей рек-
ламной кампанией для 
всех отечественных про-
изводителей. А наличие 
поставщика-производи-
теля в одном регионе с 
ритейлером позволяет не 
делать больших запасов 
продукции, существенно 
экономить на логистике и, 
как результат, больше 
зарабатывать. Надеемся, 
что эти факторы наши гос-
пода ритейлеры будут 
иметь в виду, когда станут 
обсуждать планы на сле-
дующий период.

Насколько статисти-
ческие данные и реаль-
ность совпадут, покажет 
время. К Новому году кар-
тина станет ясна: либо 
стагнация рынка, либо 
прорыв, то есть выход из 
кризисной ситуации. 
Также станет более 
понятна картина буду-
щего всех участников 
рынка: импортеров, экс-
портеров, зарубежных 
или отечественных про-
изводителей, а также 
молодых компаний или 
работающих на рынке уже 
длительное время.
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Сегодня каждая компания старается опти-
мизировать свой ассортимент в соответс-
твии с рыночными предпочтениями потре-
бителей и выйти на рынок с интересным 
предложением. Учитывая пожелания наших 
читателей, редакция журнала «Посуда» за-
казала анализ рынка для выявления этих 
предпочтений, и сейчас мы решили опубли-
ковать часть этого исследования. На наш 
взгляд, наиболее интересные выводы полу-
чены в результате прямого опроса покупа-
телей в различных типах магазинов Москвы 
и Московской области в течение II и III квар-
талов 2010 года. Общее количество интер-
вью – более 500, возраст отвечающих муж-
чин и женщин – 18–67 лет.  

Потребительские предпочтения на посудном рынке с не-
давнего времени несколько сместились, и, чтобы пони-
мать, какая продукция будет пользоваться спросом, необ-
ходимо хорошо представлять себе потребности и возмож-
ности конечных покупателей. Мы предлагаем читателям в 
сжатом виде ознакомиться с основными показателями, ха-
рактеризующими покупательские вкусы. Данная информа-
ция даст возможность ведущим менеджерам лучше понять, 
насколько открыт рынок для того или иного вида продук-
ции, и, возможно, позволит торгующим компаниям по-но-
вому взглянуть на механизмы своих продаж и составление 
своей ассортиментной матрицы.

действия реальных покупателей 
 (по исследованиям фокус-группы)1

– 75% купили столовую посуду и предметы сервировки 
стола;

– на долю покупок кухонной посуды и предметов приго-
товления пришлось 59%.  Из них 54,6% покупателей кухон-
ной посуды приобрели предметы с тефлоновым покрытием, 
27,3% купили керамическую кухонную посуду, а 18,1% отда-
ли свое предпочтение эмалированной посуде;

– из группы «столовая посуда» наибольшее число покупок 
пришлось на стеклянную посуду. Ее купили 75,1% опрошен-
ных респондентов;

– 71,2% покупателей приобрели столовую посуду из ке-
рамики;

– 61,0% опрошенных, купивших эмалированную кухонную 
посуду, отдали свое предпочтение эмалированным кастрю-
лям, еще 32,2% опрошенных указали, что приобрели эмали-
рованные миски, кружки, дуршлаги;

– среди алюминиевой кухонной посуды за последние 6 
месяцев максимальная доля покупок пришлась на кастрюли 
и сковороды больших размеров, 36,0 и 44,0% соответствен-
но. Наименьшие покупки пришлись на алюминиевые сотей-
ники (8,0%) и мерные сосуды (4,0%);

– чугунные сковороды приобрели 19,3% от общего числа 
изучаемой группы покупателей; 

– на долю блюд для жарки и выпечки пришлось 34,5% 
предпочтений опрашиваемых;

– среди потребителей тефлоновой кухонной посуды 
65,6% респондентов купили тефлоновые сковороды, а 34,4% 
участников опроса приобрели другую посуду для жарки и вы-
печки;

– самой популярной маркой кухонной посуды стала Tefal, 
на нее указали 64% потребителей, а самой известной маркой 
столовой посуды является французское стекло под брендом 
Luminarc, ее назвали 35,3% потребителей.

Интересно проследить структуру покупателей посуды, 
исходя из социального статуса, уровня дохода и стоимости 
посудных предметов (последние два параметра отражены в 
диаграммах 1 и 2). 

Максимальное количество посуды в единицу времени по-
купают квалифицированные специалисты, то есть люди 
среднего достатка. На долю их покупок пришлось более 34% 
реализуемой посуды. За ними идут домохозяйки – 20%. Да-
лее следуют студенты и временно не работающие, на их до-
лю приходится 19,3% покупок из посудной группы. Как ни 
странно, руководители высшего и среднего звена приобре-
тают только 8,3% от общепродаваемого объема. Рабочие 
покупают 6,7% от общего объема, предприниматели еще 
меньше – всего 6%, на пенсионеров и малоквалифицирован-
ный обслуживающий персонал приходится в сумме 5,7%.

чТО ЖЕ НУЖНО 
ПОТРЕБИТЕЛю?

Фрагмент исследования 
потребительских 
предпочтений – 2010
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Согласно результатам исследования, для 72% поку-
пателей высокое качество изделий  явилось определяю-
щим фактором при совершении покупки. Известность 
фирмы или бренда не стали решающими условиями при 
покупке. Для 51,6% от общего числа опрашиваемых важ-
нее дизайн и потребительские свойства посуды.

 1 Данные, приведенные в каждом абзаце, определены исходя из 100% опрашиваемых



Потребительские предпочтения по видам столовой посу-
ды складываются так: в лидерах продаж стеклянная посуда, 
за ней следует фарфоровая и керамическая посуда и на тре-
тьем месте стоит хрустальная. 

Большинство покупателей (37,5%) приобретают столо-
вую и кухонную посуду, а также предметы сервировки стола  
один-два раза в полгода, 31,1% – один раз в 2–3 месяца, 
21,7% – один раз в год и реже. Оставшиеся 9,7% совершают 
покупку 1 раз в месяц.

Кухонную посуду по стоимости за 1 кастрюлю/сковороду от 
501 до 1 000 руб. приобретает 35,1% покупателей, а от 1 001 до 
1 500 руб. – 20,4% покупателей. 20,0% опрошенных покупа-
телей указали, что обычно приобретают такой же по назна-
чению товар по цене от 301 до 500 руб. за 1 кастрюлю/ско-
вороду. Кухонную посуду высокого ценового сегмента – от 
1 501 до 2 000 руб. – покупает около 11,1% участников оп-
роса (см. диаграмму 3).

Компании в первую очередь поставляют свой самый хо-
довой товар в секции непродовольственных товаров крупных 
гипермаркетов, так как там самая большая проходимость и, 
естественно, высокая вероятность покупки. Не обходят сто-
роной поставщики и специализированные магазины. Здесь 
покупатель совершает покупку осознанно и конкретно. С по-
явлением интернет-магазинов более продвинутая часть на-
селения (в основном работающие  люди до 45 лет) приобре-
тает  товары через глобальную сеть, хотя пока здесь чаще 
приобретается бытовая техника, а не посуда. На крытых ци-
вилизованных рынках также можно встретить интересные на-

боры посуды. Продуктовые магазины, имеющие секции не-
продовольственных товаров, как правило, берут посуду на 
реализацию. В уличных ларьках обычно продается дешевая 
посуда для населения с низким уровнем доходов.

Сегодня на рынке присутствует большое количество брен-
дов. Наиболее известные из них: Tefal, Zepter, Gipfel, Vitesse, 
Scovo, Berghoff, Tescoma, «НЕВА-МЕТАЛЛ ПОСУДА», Bekker, 
«Гурман», Kulinar, Bergner, «Северсталь-Эмаль», Vinzer, 
Rondell, Essa, Tramontina, «Калитва», Haus-Profi, Ballarini, 
«Привал», Vitross, «Лысьвенский завод», Bialetti, Green Pan, 
Amer, «Кукморский завод», Regent Inox, TVS, Metrot.

Среди наиболее известных марок столовой посуды мож-
но назвать следующие: Luminarc, Bohemia, Дулевский фар-
форовый завод, Duralex, «Кузнецовский фарфор», Vitropal, 
Bell Vissel, Императорский фарфоровый завод, Конаковский 
фаянсовый завод, Опытный стекольный завод, Marinex, 
Simax, «Фарфор Вербилок», Royal Leerdam, Bormioli, Pyrex, 
Bodum, Pasabahce.

Среди факторов, влияющих на выбор столовой и кухон-
ной посуды, на первом месте стоят высокое качество, затем 
привлекательный дизайн, далее доступная цена, на четвер-
том месте марка/бренд и в последнюю очередь покупатели 
интересуются цветовым решением или широтой представ-
ляемой ассортиментной линейки.

В заключение хочется сказать, что у российского покупа-
теля должен быть выбор при покупке того или иного товара. 
И чем этот выбор шире и разнообразнее, тем лучше и поку-
пателю, и продавцу. Но хотелось бы, чтобы в своей массе 
отечественная продукция достигла европейского уровня и ее 
не стыдно было предложить потребителю  с точки зрения и 
дизайна, и цен, и потребительских свойств, и конечно же 
экологической составляющей. Ведь здоровье – самое глав-
ное богатство. 

СИТУАЦИЯ НА РыНКЕ
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                            сРЕдНЯЯ стоиМостЬ стоЛовой ПосУдЫ 
в НАБоРЕ иЗ 12 ПРЕдМЕтов, РУБ.
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В прошлом 
номере нашего 
издания мы 
обсудили ряд 
вопросов, 
связанных с 
выставочным 
бизнесом, 
предложив 
интервью, взятые 
у первых лиц 
таких известных 
выставочных 
площадок, как 
HouseHold Expo, 
«Консумэкспо» 
и Tableware. В 
данном номере 
мы продолжаем 
начатую тему. 
Предлагаем 
подробнее узнать 
о деятельности и 
перспективах 
выставочных 
событий 
европейского 
масштаба: Macef 
и Ambiente.

 Эти выставки в Милане 
и Франкфурте-на-Майне 
соответственно пользуются 
повышенной популярнос-
тью у представителей рос-
сийского рынка, так как 
позволяют компаниям рас-
ширить свою рыночную ни-
шу, пополнить ассортимент, 
увеличить число клиентов, 
а также  знакомят с тренда-
ми посудной моды.

Жюстина Ли Гобби 
(Ж.Г.), главный менеджер 
по подготовке Macef

Корр.: – Какие измене-
ния на рынке отразила 
осенняя выставка Macef? 

Ж.Г.: – Последняя Macef 
подтвердила высокую эконо-
мическую активность. Как и 
10 лет назад, многие компа-
нии получили заказов боль-
ше, чем позволяют выпол-
нить их нынешние мощнос-
ти. Кроме того, в этом году 
зафиксирован рекорд по по-
сещению выставки бизнес-
менами из России. Это важ-
ные отличия, которые поз-
воляют прогнозировать 
дальнейшее развитие вы-
ставки, и, возможно, именно 
эта осень станет поворот-
ным моментом после неко-
торого затишья, связанного 
с экономической нестабиль-
ностью прошлых лет.

Корр.: – Сталкиваетесь 
ли вы с проблемой несанк-
ционированного копиро-
вания новинок на выставке 
и если да, то как боретесь 
с этим явлением?

Ж.Г.: – Да, эта проблема, 
к сожалению, знакома всем 
выставочным площадкам в 
Европе. С 1999 года мы от-
слеживаем несанкциониро-
ванное копирование и изы-
маем подделки. Сегодня та-
ких подделок становится 
меньше, потому что компа-
нии с нашей помощью стали 
серьезнее относиться к сво-
ей репутации.

Корр.: – Насколько ак-
тивно вы и участники, а 
также посетители выстав-
ки используют Интернет, и 
в частности ваш сайт? 

Ж.Г.: – Наш сайт благода-
ря Интернету, безусловно, 
один из самых важных инстру-
ментов, с помощью которого 
мы предлагаем потенциаль-
ным участникам заказать себе 
выставочное пространство 
(это дешевле на 30%). С по-
мощью сайта мы также ведем 
статистику и публикуем всю 
информацию в преддверии и 
после окончания выставки. 
Посетителей сайта также в 
первую очередь интересует 
информация об экспонентах. 
В апреле наш сайт был обнов-
лен, и теперь число его посе-
тителей существенно возрос-
ло. Например, в сентябре чис-
ло активных обращений к 
нашему сайту составило бо-
лее 200 тыс. 

Корр.: – Можно ли ожи-
дать, что Macef вновь от-
кроет свои двери в России?

Ж.Г.: – Мы надеемся, что 
да. Такое возможно. Хотя 
предыдущий опыт проведе-
ния трех выставок показал не 
высокий результат: было ма-
ло посетителей, мало экспо-
нентов, мало партнерских 
взаимоотношений. Возмож-
но, в будущем мы присоеди-
нимся к другому, более круп-
ному итальянскому выставоч-
ному проекту, организующему 
показы во всем мире, чтобы 
оправдать свое участие с эко-
номической точки зрения.

Корр.: – Какие новые 
проекты планируется за-
пустить на следующей вы-
ставке Macef, которая прой-
дет в январе 2011 года? 

Ж.Г.: – В настоящее вре-
мя мы концентрируем свои 
усилия на уже начатом гигант-
ском проекте, который, безу-
словно, будет продолжен в 
январе. Одним из важных на-
правлений этого проекта яв-
ляется вывод на выставоч-
ную площадку компаний из 
центральных и южных облас-
тей Италии. Это огромный 
потенциал, который пока не 
очень хорошо известен на 
мировой бизнес-арене. Пос-
кольку январская выставка 
попадает на сезон активных 
продаж, число посетителей и 
экспонентов традиционно 
будет больше, чем осенью. И 
это обстоятельство дает нам 
шанс для более полной реа-
лизации нашего проекта. 

Что касается менее гран-
диозных проектов, то, как 
всегда, к выставке готовится 
насыщенная программа. Она  
будет включать яркие шоу и 
новые возможности для дело-
вого общения. Конкретнее об 
этом  мы расскажем позже, 
потому что пока наша про-
грамма находится в стадии 
разработки.

ВыСТАВОчНый БИЗНЕС 
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Ж.Г.: – Наш сайт благода-



Корр.: – Что вы хотите 
пожелать нашим читате-
лям в начале осеннего се-
зона?

Ж.Г.: – Я хочу пожелать 
всем успешного бизнеса и 
напомнить, что выставка 
Macef всеми силами будет 
помогать развитию торговых 
взаимоотношений благода-
ря представляемым экспо-
зициям и открывающимся 
возможностям сотрудничес-
тва с еще большим числом 
итальянских компаний. Я на-
деюсь, что российские посе-
тители останутся довольны 
своими посещениями Macef, 
а торговые взаимоотноше-
ния будут еще крепче и эф-
фективнее.

Николетта Науманн 
(Н.Н.), генеральный дирек-
тор выставки ambiente 
(Франкфурт-на-Майне)

Корр.: – Какие факторы 
в первую очередь влияют 
на посещение выставки 
Ambiente?

Н.Н.: – Выставки отоб-
ражают рынки. Аналогично 

развитию рынков ведут се-
бя и потоки посетителей. 
Мы выяснили, что количес-
тво посетителей в расчете 
на одно предприятие се-
годня падает. Это означает 
следующее: если раньше 
на ярмарку приходили 
предприятия с количеством 
покупателей до десяти, то 
сегодня предварительный 
расчет заказов одного 
предприятия концентриру-
ется на двух, максимум 
трех покупателях. И это 
сказывается конечно же на 
количестве посетителей. 
Но не на качестве произво-
димой продукции. Ведь 
компании все равно разме-
щают свои заказы, как и 
раньше.

Корр.: – Какие специ-
альные мероприятия про-
водятся в рамках выставки 
и у кого они пользуются ус-
пехом? 

Н.Н.: – Мы адресуем по-
сетителям широкую специа-
лизированную программу. Это 
привлекательные постановки, 
чтение докладов в специально 
отведенной зоне, презента-
ция тенденций Ambiente и 
проекты поддержки подрас-
тающего поколения. 
Ambiente видит своей целью 
стимулирование молодых 
дизайнеров и помогает им 
такими проектами, как 
Talents, Next или A MANO, 
чтобы молодежь смогла по-
казать свое креативное 
мышление широкому кругу 
специалистов.

На следующей выставке 
мы будем снова присуждать 
призы, такие как Design Plus, 
а также новый приз в области 
кухонных инноваций.

Корр.: – Что ищет на 
выставке современный по-
сетитель?

Н.Н.: – Современный по-
сетитель интересуется в пер-
вую очередь новинками от-
расли и ищет идеи для сле-
дующего года. При этом 
Ambiente предлагает ему об-
зор тенденций и инноваций 
будущего сезона, а также яв-
ляется международной плат-
формой для контактов. Бла-
годаря своему широкому ас-
сортименту выставка дает 
возможность получить новые 
впечатления и найти допол-
нительные аксессуары, не 
относящиеся к основному 
ассортименту, что может 
сделать предложение про-
давца еще более креатив-
ным и индивидуальным.

Корр.: – Возможности 
Интернета позволяют про-
водить специализирован-
ные выставки в онлайн- 
формате. Может ли вирту-
альная выставка заменить 
реальную?

Н.Н.: – Выставка предпо-
лагает целенаправленное 
соединение спроса и пред-
ложения в одном месте, со-
здание привлекательных 
коммуникационных фору-
мов, ознакомление с рынком 
а также всевозможные пре-
зентации, направленные на 
развитие и представление 

новых трендов.  При этом са-
мым главным является 
личный контакт участника 
выставки с посетителями. 
Все это возможно только в 
реальности.

Следует отметить, что 
именно на выставках потре-
бительских товаров большую 
роль играет осязание. Наши 
посетители хотят не только 
посмотреть товар, но и пот-
рогать его. Другими слова-
ми, посетители хотят испы-
тать выставку всеми своими 
чувствами.

Но, безусловно, Интер-
нет становится все более 
важным инструментом для 
связи с клиентами. Мы осу-
ществляем рассылки, ис-
пользуем лайф-блоги во 
время выставки и социаль-
ные сети, такие как Xing, 
Facebook или Twitter.

Корр.: – Как вы оцени-
ваете рыночную ситуацию 
в настоящее время: выста-
вочный бизнес будет раз-
виваться или останется на 
прежнем уровне?

Н.Н.: – Для нас абсолют-
но ясно, что внимание к меж-
дународным выставкам-ли-
дерам, особенно в тяжелые 
экономические времена, ко-
торые наблюдались у нас в 
последние годы, повышает-
ся. И мы ставим задачу –  при-
способиться к условиям рын-
ка. При этом франкфуртская 
выставка выигрывает от свое-
го масштабного позициони-
рования, которое она после-
довательно выстраивает вот 
уже более 20 лет. Таким обра-
зом, мы всегда оказываемся 
на один шаг впереди на меж-
дународной арене. 

мНЕНИЕ СПЕЦИАЛИСТОВ
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Красиво? 
ФунКционально!
Медная посуда пользуется популярностью в первую 
очередь благодаря дизайну и привлекательному 
внешнему виду. Но итальянская компания Ballarini 
решила, что медная посуда должна быть также удобна в 
использовании, и выпустила серию медной посуды с 
антипригарным покрытием  Il raMe.

отКрываем 
со вКусом!
Открывалки для бутылок в России 
традиционно являются одним из 
первых кандидатов на роль брелков. 
А если открывалка выполнена из 
лакированного чугуна, как, например,  
Old Key от Skeppshult, то это 
стильно, модно и оригинально.

сериЯ Flora
от PaSaBaHCE
Стильные вазы серии Flora от Pasa-
bahce, выпускаемые на  Борском  
заводе, откроют мир гармонии, тепла 
и уюта в вашем доме.



Простые решениЯ длЯ 
Креативных лЮдеЙ
Рене Декарт говорил: «Порядок освобождает мысль». Новые изделия от 
компании «техоснастка» призваны навести порядок там, где это особенно 
необходимо: в офисах, на предприятиях, в быту – везде, где имеется самое 
разное оборудование и провода различного назначения. Изделия в виде цветных 
ярлычков, ремешков, боксиков для проводов помогут навести порядок во всем 
этом хозяйстве. Благодаря прилагаемым картинкам и вставкам можно сделать 
ярлычок и прикрепить его в нужном месте. Просто, наглядно и легко в 
использовании! Попробуйте – и вы уже никогда не захотите отказаться от их 
применения. Ознакомиться с полным ассортиментом продукции компании 
«Техоснастка»  можно на сайте www.texosn.ru.

новинКа второго 
ПолугодиЯ 
от luminarC 
arC International демонстрирует во втором 
полугодии оригинальную линейку в духе «Кошки-
мышки». Вечная тема близости 
противоположностей отражена в игровой форме и 
символизирует сближение различных характеров и 
темпераментов. Традиционная воздушность 
исполнения привлекает к коллекции и дарит 
радость от соприкосновения с ней.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
и КухнЯ оЖивает!
Яркие цвета, новые возможности, стильные решения 
предлагает в своих линейках компания Domo. Эта 
кухонная посуда подойдет к различным типам плит 
и поможет в приготовлении самых разнообразных 
и изысканных блюд.

неЖные острые 
ПриКосновениЯ 
Нарезка ингредиентов больше не сопровождается 
их сдавливанием!  Достаточно легких 
прикосновений лезвием ножа от wusthof – 
и аппетитные кусочки сами появляются на 
разделочной доске. Разве не к этому стремятся 
все кулинары на свете?



Креативу 
нет Предела! 
Если вам наскучило каждодневное использование кухонного 
ножа, возьмите на вооружение замечательные ручные мини-
резки от Zyliss. Они не только сэкономят ваше время, но и 
прибавят вам хорошего настроения.

ПриБор широКого 
ПрименениЯ!
Благодаря многофункциональному приспособлению от 
House ware вы без труда будете держать в одной руке 
сразу несколько необходимых на кухне приборов: 
консервный нож, открывалку для бутылок и заточку для 
ножей! Не правда ли, это удобно? Да и места это 
устройство занимает не много.

Правильное 
хранение!
Задумка дизайнеров от Snips достойна самых высоких 
похвал! Теперь хранение ингредиентов стало еще 
более удобным. Удобство касается более быстрого 
нахождения нужной приправы в кухонном столе! Кроме 
того, подобные контейнеры для хранения выглядят 
очень стильно и эстетично!

СТИЛЬНыЕ ШТУчКИ
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С 2007 года, возрождая традиции русского фарфорового производства,  
ГК «ИИС-Посуда» создает торговую марку «Кузнецовъ», под которой в настоя-
щее время объединены три фарфоровых завода знаменитой династии промыш-
ленников Кузнецовых: Новгородская фарфоровая мануфактура (бывший «Про-
летарий»), ЗАО «Первомай» и фабрика  И.Е. Кузнецова на Волхове.

Ассортимент разнообразен по формам и дизайнам.
Широко представлена линейка салатников, мисок, тарелок, кружек, чашек, 

чайников, чайных и столовых наборов, выпускаемых в большом количестве и по 
конкурентным ценам.

В качестве эксклюзивных изделий клиентов приятно удивят коллекционные 
сувениры и сервизы из тонкого фарфора ручной росписи.

Компания принимает заказы на создание уникальных сервизов 
ручной росписи для истинных ценителей и коллекционеров.
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