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Если вы хотите окружить себя умеренной экзотикой 
и в то же время удивить своих гостей интересным 
дизайнерским решением, то посуда из дерева ручной 
работы  подойдет как нельзя лучше. Салатники и 
подносы из тропической акации имеют сочный 
темноватый оттенок, прекрасно гармонирующий как 
с пастельными, так и с яркими тонами мебели и 
посуды. Выразительная  текстура  подчеркивает 
благородство посуды GreenWayтм. Она красива, 
изящна, не оставляет покупателя равнодушным, а 
также практична и сохраняет первоначальный вид 
даже после многих лет использования.

ООО  «Восточный ПУть» 
г. Москва, 9-я Парковая ул., 37, офис 407 
Тел./факс +7 (495) 771-65-00 

www.orientalway.ru
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ПоДПИсКА–2013

Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за  
20 дней до вы хо да под пис но го 
но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер-
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан-
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос-
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред-
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер-
бан ка. На по ми на ем, что с 2006 
го да жур нал вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни-
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе-
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 450 руб. Оп ла та про из во-
дит ся в руб лях, до став ка на ло-
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив-
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо-
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да-
ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7735054 от 22 ян ва ря 2009 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал я «ПОСУДА» обя-
за тель на.

"
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ЗИМНЯЯ СКАЗКА ОТ 
PASABAHCE 
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В преддверии Нового года искрящи-
еся снежинки украсят бокалы компании 
Pasabahce. 

Новый год – один из самых любимых 
праздников. Уже загодя готовим подарки 
любимым, родным и друзьям. Коллекция 
SNOWFLAKE («СНОУФЛЭЙК») в красочной 
упаковке станет замечательным подарком 
и настоящим украшением праздничного 
стола. Она представлена изящной рюм-
кой, элегантными бокалами для вина и 
шампанского.

    www.pasabahce.ru

Итальянский бренд Pensofal выпу-
стил две линии универсальных сковородок 
со съемными ручками – Genius Classic и 
Genius Platino.

Новые сковороды Pensofal – наилучший 
выбор для тех, кто стремится к экономии 
пространства, универсальности  и  удобст-
ву на кухне. Простота использования такой 
сковороды достигается благодаря одной 
кнопке. 

На этих сковородах можно не только го-
товить на плите и в духовке, но и хранить 
блюда в холодильнике, не перекладывая пи-
щу в более компактную посуду.

Сковороды Pensofal серий Genius Classic 
и Genius Platino подходят  для всех варочных 
поверхностей, включая индукционные.

Дно из нержавеющей стали со спе-
циальной защитой от скольжения и 
деформации обеспечивает надежность и долговечность инновационным ско-
вородам Pensofal. А безопасное антипригарное покрытие BIOCERAMIX без 
содержания перфтороктановой кислоты (PFOA) гарантирует полную безопа-
сность для здоровья.

Pensofal думает за вас каждый день!

www.pensofal.ru
www.alextrade.ru  

Соковыжималка-спрей 
для цитрусовых  

Дизайнеры Alberto Arza и Joan Rojeski со-
здали функциональный гаджет для испан-

ского бренда посуды Lekue –  Citrus Spray. Ме-
ханизм этого приспособления устроен таким 
образом, что позволяет не только выжать, но 
и одновременно сбрызнуть свежим лаймовым 
соком любимое блюдо. Изделие выполнено из 
пластика. По задумке создателей такой способ 
добывания сока сохраняет витамины и предо-
твращает процесс окисления. 

По материалам www.yankodesign.com 

Прогнозируется рост 
рынка российского 
онлайн-ритейла 

Объем рынка российского онлайн-ритейла вы-
растет в 2013 году на 23% – до 480 млрд ру-

блей против 390 млрд рублей, прогнозируе-
мых в 2012 году, говорится в материалах Цен-
тра стратегических исследований Enter. В 
среднесрочной перспективе, согласно прогно-
зу, объем рынка будет расти на 22,8% в сред-
нем ежегодно и достигнет 710 млрд рублей к 
2015 году. Доля онлайн-ритейла в общей струк-
туре розничной торговли вырастет с 2% по ито-
гам 2012 года до 2,7% в 2015 году. К этому же 
году проникновение Интернета в РФ вырастет 
с 48,5 до 78,1%. 

Компания Enter основана в январе 2011 
года. Основным бенефициаром является 
основатель и президент ГК «Связной» Мак-
сим Ноготков. 

Источник: http://torgrus.com 

Новый магазин  
в Санкт-Петербурге 

В Санкт-Петербурге открылся новый мага-
зин «Императорский фарфор» (ул. Ки-

рочная, 32-34). 

Компания «Стеклопласт» представила но-
вую коллекцию фарфоровой посуды серии 
«Футбол». В коллекцию входят «Наборы бо-
лельщика» и отдельные предметы: «Кружка 
для пива», «Тарелка для воблы», «Пиала для 
чипсов», «Набор для специй». Наборы имеют 
яркую, стилизованную под футбольное поле 
упаковку и будут приятным подарком любому 
футбольному болельщику.

НА ФУТБОЛ СО «СТЕКЛОПЛАСТОМ»!

Профессионально 
и удобно от  Winner WWW.WINNER-POSudA.Ru 
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VERonI ОТ «МИЛОГО ДОМА»

ЦВЕТНЫЕ ОТТЕНКИ DuPont

ОСЕННИЕ ПРЕМЬЕРЫ ОТ JARko

В ассортименте торго-
вой марки «Милый Дом» 
появилась широкая линей-
ка польского фарфора VERONI. 
Особенным успехом пользуются 
детские наборы «том и Джерри» 
и линия керамической посуды 
«Корчма», выполненная в теплых 
коричневых тонах и традицион-
ном народном стиле.

Тел. +7 (495) 510-68-35

www. houseware.ru

На выставке HouseHold Expo 
2012 компания duPont представила 
«Цветную коллекцию» антипригар-
ных систем duPont в трех модных 
цветах – Hot Chilli, Lavender Blue, 
Champagne Gold, а также иннова-
ционное решение «Художественная 
печать». Эта технология позволяет 
наносить художественный рисунок 
на внутреннюю поверхность изде-
лия для позиционирования посуды 
как предмета искусства.

Изделия из «Цветной коллек-
ции» имеют трехслойную систему 
покрытий, которая делает посуду 
пригодной для мытья в посудомоеч-
ной машине.

Компания «Гвура» пред-
ставила новые линейки 
посуды под брендом Jarko. 
Ассортиментное предложе-
ние пополнилось изделиями 
с инновационным антипри-
гарным покрытием модных 
цветов – White Chocolate и dark 
Chocolate Casual с уникальной 
для России поворотной руч-
кой. Премьерой осени стала 
литая посуда с керамическим 
покрытием нового суббренда 
Jarko Ocean. В ассортименте 
представлены яркие линейки 
Octopus, Whale и Orca.

Объем производства 
растет!

Для любителей 
пикников и 
веселых застолий! 

Вот и учаг для казана!

ЗАо «Добрушский фарфоровый завод» по 
итогам января – августа 2012 года увеличи-

ло объем производства продукции в натуральном 
выражении на 5,4%, что составило 15,5 млн фар-
форовых изделий. В настоящее время пред-
приятие освоило выпуск продукции из розо-
вого фарфора, осуществляет изготовление 
изделий с фирменными логотипами и симво-
ликой по индивидуальному заказу. Летом ны-
нешнего года ЗАО «ДФЗ» получило серти-
фикат соответствия изделий установленным 
требованиям ГОСТ Р ИСО на посуду, предназ-
наченную для детей.

По итогам первого полугодия 2012 года эк-
спорт белорусского фарфора увеличился на 
2,1% и составил $4,5 млн. В первом полуго-
дии продукция завода экспортировалась в ФРГ, 
Россию, Казахстан, Украину.

Источник: www.belapan.com

Как хочется сохранить теплую атмосферу на 
праздничном столе! Поможет этому мар-

мит – новинка Кольчугинского завода цветных 
металлов. Он сохранит основное блюдо горя-
чим благодаря раскаленному углю, засыпан-
ному в специальный поддон, а надежная крыш-
ка не позволит пище заветриться. Вместо угля 
можно использовать обычную свечу. 

Еда долго не остынет и будет радовать ва-
ших гостей на протяжении всего мероприятия.  

Кроме того, мармит послужит и украшением 
стола – в полированной крышке ярко отразятся 
сияние огней и блеск бокалов. 

Приятного вам аппетита! 

ОАО «Кукморский завод Металлопосуды» 
возобновило производство учагов для каза-

нов. Учаги предназначены для приготовления пи-
щи в казане. Изделия представляют собой ме-
таллический цилиндр-корпус, в комплект входят 
съемные ножки, дверца, кочерга и колосники. Ко-
лосники защищают дно изделия от прогорания, 
обеспечивают более полное и равномерное сго-
рание древесины. Образующаяся зола через от-
верстия в колоснике собирается на дне учага.

Компания TalleR выпустила новый набор посуды «Маргейт» (TR 7130). На-
бор состоит из 8 предметов: кастрюль с крышками на 1,7; 2,3 и 4,5 л, а также 
сотейника с крышкой на 2,7 л.

Предметы набора изготовлены из высококачественной нержавеющей стали 
марки 18/10 с толщиной стенок – 0,7 мм, толщиной капсулированного дна с алю-
миниевой вставкой – 5,3 мм, что  позволяет равномерно распределять тепло и 
сокращает время приготовления.

Набор «Маргейт» выполнен в стильном, современном дизайне, имеет ком-
бинированную  полировку, подходит для всех типов плит и пригоден для мойки в 
посудомоечной машине.

ооо «техбалт таллер»
тел.: +7 (812) 290-66-83, 290-66-84  |  www.taller.su

НОВЫЙ НАБОР ПОСУДЫ  talleR КОРОТКО...

Компания «чистый домик» представи-
ла две новые коллекции керамической 

посуды ТМ utana индонезийской фабрики 
PT. Sango Ceramics. Посуду отличает ориги-
нальный этнический декор и нестандартные 
формы. 

Выпущен новый каталог продукции компа-
нии «Ломоносовская Керамика». В ка-

талоге представлены как уже знакомые пози-
ции, так и новинки. Каталог доступен в элек-
тронном виде  на сайте www.naturepan.ru.

Группа компаний «топ стиль» предста-
вила новые серии столовых приборов 

от компании WNK (Гонконг) – Baguette и 
Leopardi. Столовые приборы выполнены из 
высококачественной нержавеющей стали 
марки 18/10 и имеют толщину 3 мм. В ка-
ждую серию входят свыше 15 предметов, в 
том числе ножи для масла и стейка, вилоч-
ки для пирожных, сервировочные ложки и 
вилки.

ООО «сморгоньпосуда» (Белоруссия) 
приступило к выпуску новой серии по-

суды «Лотос+» собственной ТМ «Кухар». Но-
вая серия отличается от серии «Лотос» ря-
дом технических характеристик:  базовая 
толщина емкости – 0,7 мм, средняя толщи-
на алюминиевого слоя  – 4,2 мм в импакт-
дне. Цена посуды новой серии будет выше в 
среднем на 5%.
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НАБОР SIlgA DInAmICA 
ПРИГОТОВИТ ВЕСЬ ОБЕД НА ОДНОЙ 

КОНФОРКЕ

НЕОБЫЧНЫЙ БОКАЛ ДЛЯ 
ВИСКИ PIPE glASS

«Алекс трейд», эксклюзивный дистрибутор ита-
льянской торговой марки Silga, представляет новое 
решение – многофункциональный набор посуды Silga 
dinamica.

Все предметы набора Silga dinamica можно ком-
бинировать в многоуровневую конструкцию в виде 
пирамиды и быстро готовить несколько блюд однов-
ременно на одной конфорке без добавления воды и 
масла.

В набор входят: 3 кастрюли и крышки разных 
размеров, сковорода, миска, паровая корзина, 
решетка-терка, ручка на присоске и другие необходи-
мые аксессуары.

Специальная форма крышки позволяет влаге сво-
бодно циркулировать внутри емкости: пар не выходит, 
а блюда тушатся в собственном соку. Термодатчик в 

ручке посуды позволяет контролировать уровень нагрева в процессе приго-
товления пищи, не поднимая крышки.

Благодаря магнитным свойствам дна кухонная посуда Silga подходит для 
всех варочных поверхностей, включая индукционные.

Комбинирование кастрюль, сковород, крышек и мисок экономит рабочее 
пространство и электроэнергию, а  тщательно продуманный дизайн набора 
обеспечивает его компактное хранение.

Silga – посуда для здоровой жизни!

   www.silga.ru
www.alextrade.ru

Дизайнер себастьян Бергне 
(Sebastian Bergne) разработал дизайн 
стеклянных бокалов Pipe Glass в виде 
курительных трубок. Похоже, что эта 
идея придется по вкусу любителям 
дружных компаний, где оригинальная 
посуда наверняка станет «гвоздем 
программы». Ведь распитие алкоголя 
из бокалов в виде курительных тру-
бок можно запросто считать ритуалом 
вроде индейской трубки мира. 

Впервые Pipe Glass были представлены публике во время Миланской не-
дели дизайна Milan design week как часть коллекции Себастьяна Бергне под 
названием Blow by Blow. Известно, что стоимость такого бокала составляет 
$35, а выпущены они ограниченным тиражом. 

По материалам www.novate.ru

«Дышащий» хрусталь 

Пополнение 
ассортимента кружек в 
компании «Марита» 

Сеть магазинов Williams & Oliver предста-
вила новую коллекцию посуды из хруста-

ля от немецкой фабрики Eisch. Бокалы выпол-
нены из так называемого «дышащего» хруста-
ля, который способствует раскрытию букета и 
аромата вина всего за несколько минут. Такой 
же результат можно получить при использова-
нии декантера в течение часа: вкус напитка ста-
новится более плотным и гармоничным. 

Торговая фирма «Марита» пополнила ассор-
тимент новыми деколями кружек от Доб-

рушского фарфорового завода. 

Выпечка с формами от 
le Creuset 

Торговая марка Le Creuset выпустила новин- 
ку – линейку металлических форм для вы-

печки с антипригарным покрытием и термо-
стойкими силиконовыми ручками-вставками. 

Формы предназначены для всех видов вы-
печки, в том числе хлеба, а также изделий с по-
вышенным содержанием сахара. 

Новая деколь 
«Завитки» от компании 
«СтальЭмаль» 

Компания «СтальЭмаль» выпустила новый 
набор эмалированной посуды с деколью 

«Завитки». Изделия поступят в продажу до кон-
ца октября. 

BERgnER ПРЕДСТАВЛЯЕТ НОВУю 
СЕРИю СКОВОРОД ColoRAnt

Компания BERGNER представляет но-
вую серию сковород COLORANT. Модные 
спокойные оттенки поднимут настрое-
ние и вдохновят на создание изысканных 
блюд, создадут неповторимую атмосфе-
ру  на кухне. 

Утонченный продукт для утонченных 
блюд! 

Готовьте с наслаждением!



НОВОСТИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ18

ИСПАНСКОЕ ЛЕТО – В 
ПОДАРОК НА НОВЫЙ ГОД! 

ЭЛЕКТРОННЫЙ «ВОСТОЧНЫЙ ПУТЬ» 

С приближением новогодней ночи каждый из нас 
непременно задумывается над тем, что подарить 
близким и что приготовить на праздничный ужин. 
Новинка от Espradо® – дизайнерская алюминиевая 
сковорода из коллекции Esprado – станет ответом на 
оба эти вопроса! Она будет замечательным подарком 
для вашей кухни. В ней легко приготовить практиче-
ски любое блюдо – кулинарная фантазия отныне не 
будет иметь границ! Найти идеальный рецепт тоже 
поможет Espradо®. На сайте www.esprado.com со-
брана подборка традиционных испанских рецептов 
для праздничного стола. 

Оригинальный дизайн посуды в фирменном стиле 
Espradо® оживит любой интерьер, добавив в него ча-
стичку южного тепла и яркие краски испанского лета. 

Посуду отличает традиционно высокое качество и долговечность: усовершен-
ствованное трехслойное антипригарное покрытие Teflon® Select устойчиво к 
износу и появлению царапин, а специальная технология Glazin надежно защи-
щает рисунок внешнего покрытия, разработанного испанскими дизайнерами.

www.esprado.com

Компания «Восточный Путь» приглашает 
воспользоваться сервисом онлайн-заказа на 
сайте www.orientalway.ru!

Особенности системы онлайн-заказа:
- актуальный остаток (обновляется раз в 10 

минут),
- цена с учетом вашей скидки,
- удобный поиск по каталогу товаров,
- полное описание продукции с фотографиями,
- выделение хитов продаж, новинок и акци-

онных товаров,
- история заказов с возможностью повторения.

Система онлайн-заказа доступна только для юридических лиц.

«Арт Маркет» 
представляет новинку 
от leander

Чешская марка фарфора Leander представ-
ляет коллекцию статуэток «Змеи», создан-

ную в рамках ежегодного художественного 
проекта «символ нового года».

Змея – это неоспоримый символ вечной 
молодости и мудрости. С древних времен раз-
личные культуры ассоциируют этих загадочных 
существ с  божественным началом. Образ змеи 
покровительствует людям с неисчерпаемой 
жаждой знаний, мыслителям. А потому в новом 
году успех будет на стороне тех, кто стремится 
познать и обогатить свой мир. 

Leander  заботится о том, чтобы в новом го-
ду в вашей жизни неизменно присутствовала 
идея красоты и эстетики. Эта идея воплоще-
на фабрикой в коллекции интерьерных фарфо-
ровых статуэток «Змеи». Эффектные статуэтки 
изготовлены из высококачественного  твердо-
го фарфора и покрыты белой глазурью. Высота  
статуэтки 13 см. 

НОВЫЕ СЕРИИ ПОСУДЫ «МЕТРОТ»

ТМ «Метрот» запустила в продажу 
две серии эмалированной посуды с ри-
сунками «Лаванда» (форма «Новум») и 
«Пионы» (форма «Эксклюзив»). Крышки 
изделий металлические, с плоской фор-
мой, фурнитура (бобышка) бакелитовая.

CAlVE С КЕРАМИЧЕСКИМ 
ПОКРЫТИЕМ

Компания CALVE (Испания) выпустила новую серию литой алюминиевой 
посуды с керамическим покрытием Cera Mate. Толщина стенок алюминия – 
2,5 мм, утолщенное дно обеспечивает равномерное распределение тепла, а 
стеклянная крышка позволяет следить за процессом приготовления. В ассор-
тименте новой серии – кастрюли, жаровни и сковороды. 

Обтекаемые формы 
lunA от Sambonet

Компания «сухаревка» представила новин-
ку – серию столовых приборов LuNA про-

изводства фирмы Sambonet-Paderno (Ита-
лия). Серия представляет собой полную линей-
ку: столовая тройка, десертная тройка, ложки 
чайная и кофейная, рыбная пара. Стильный ди-
зайн, превосходное качество, обтекаемые фо-
рмы, приятные тактильные ощущения. Се-
рия Luna прекрасно подходит для сервировки 
в заведениях, где большое значение придает-
ся  последним тенденциям современной моды. 

Ножи Rivera Blanca от 
ARCoS 

Компания «Радиус» представила новинку от 
известного производителя ножей ARCOS (Ис-

пания) – серию RIVIERA BLANCA с белыми руко-
ятями. Все изделия кованые, лезвия – NITRuM®, 
рукояти выполнены из полиоксиметилена (POM). 
Новая серия поставляется «под заказ».

По материалам www.radius.ru



ЕЭК расследует 
импорт фарфора

Департамент защиты внутреннего рынка Ев-
разийской экономической комиссии (ЕЭК) 

объявил о начале специального защитного рас-
следования в отношении импорта столовой и 
кухонной посуды из фарфора на единую тамо-
женную территорию Таможенного союза.

«Решение принято на основании результа-
тов рассмотрения заявления, поданного произ-
водителями товара в Таможенном союзе», – го-
ворится в уведомлении, размещенном на офи-
циальном сайте ЕЭК.

Заявление было подано компанией «Про-
мыслы Вербилок» и поддержано другими 
российскими фарфоровыми предприятиями – 
«Фарфор Вербилок», «Императорский фар-
форовый завод», «Дулевский фарфоровый 
завод», а также белорусским «Добрушским 
фарфоровым заводом».

Как следует из уведомления, на долю этих 
компаний в среднем за период с 2009 по 2011 
год приходилось 81,1% производства столовой 
и кухонной посуды из фарфора в Таможенном 
союзе, что позволяет рассматривать эти пред-
приятия как отрасль экономики.

Приведенные в заявлении сведения сви-
детельствуют о возросшем импорте фарфо-
ровой посуды в Таможенный союз (с 2009 по 
2011 год – на 65,1% в абсолютных показателях) 
и наличии серьезного ущерба фарфоровой от-
расли на его территории (объем производства 
снизился на 12,8%).

ЕЭК усмотрела наличие причинно-следст-
венной связи между возросшим импортом и 
ущербом для отрасли экономики и приняла ре-
шение о начале специального защитного рас-
следования.

Источник: www.interfax.by
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НОВЫЕ СЕРИИ ОТ 
«ЛОМОНОСОВСКОЙ КЕРАМИКИ»

КУХОННЫЕ ПОМОщНИКИ ОТ 
tuPPERwARE

Уже знакомая ценителям экологич-
ной посуды компания «Ломоносовская 
Керамика» рада представить новые 
противни NaturePan серии Eco-Line. 
Противни выпущены в двух размерах: 

- длина 33 см, ширина 25 см, высо-
та 5 см;  

- длина 37 см, ширина 27 см, высо-
та 5,5 см.

Противни с керамическим покрыти-
ем идеально подходят для запекания 
блюд, выпечки, тушения и приготовле-

ния блюд в собственном соку. Благодаря 
антипригарному керамическому покрытию выпечка не прилипает к стенкам 
и дну, ее легко выложить из противня. Антипригарные свойства покрытия по-
могут вам готовить с минимальным количеством масла, что способствует 
уменьшению жирности блюда. Алюминий не позволит коррозии испортить ваш 
противень, и он надолго сохранит свой первоначальный вид. Высокие бортики 
позволяют готовить сложные многослойные блюда, пища равномерно про-
пекается и не пригорает, а эргономичность форм противней обеспечивает их 
удобное и бережное хранение. Противни Eco-Line подходят для газовых и элек-
трических духовых шкафов.

www.naturepan.ru
www.lkeramika.com

www.firmalk.ru

Компания Tupperware представила новые изделия, в которых оптимально 
сочетаются функциональность и стильный внешний вид. 

Так, вставку-пароварку «От шефа»™, выполненную из нержавеющей стали, 
можно устанавливать на емкости любого объема, полые эргономичные ручки 
не нагреваются при приготовлении.

«Термосервирователь» объемом 3 л справится как с промыванием фруктов 
и овощей, размораживанием продуктов, так и непосредственно с процессом 
приготовления блюд за счет эффекта запаривания.

Коллекция «Экспресс-Обед»™ от Tupperware обеспечит равномерное разогре-
вание блюд в СВЧ-печи. Коллекция состоит из трех емкостей объемом 475 мл, 1,1 л, 
а также 2 л. Емкости оснащены клапаном, который автоматически приоткрывает-
ся выходящим паром при нагреве, что защищает пищу от перегрева.

КОЛЛЕЦИЯ «ОХОТА» ПОПОЛНИЛАСЬ 
НОВЫМИ ПРЕДМЕТАМИ 

Компания «Импакт» попол-
нила коллекцию посуды «Охота» 
новыми предметами  – стакана-
ми и бокалами с красочной де-
корацией. Вся продукция изго-
тавливается на чешской фабрике 
Crystal Art. 

Формы для выпечки 
Champagne от RÖndell 

Бренд RÖndell дополнил коллекцию Cham-
pagne формами для выпечки из углероди-

стой стали с керамическим покрытием Ceram. 
Изделия оснащены ручками со вставками из 
силикона. В линейке – глубокие формы (кру-
глая диаметром 23 см и квадратные 28x23 см) 
для выпечки бисквитов и пирогов, глубокая 
квадратная форма с решеткой (28x23 см) для 
запекания мяса. 

«Белый парус» – лидер 
по продажам 
ТМ Сurver

В сентябре сотрудники компании «Белый па-
рус» принимали участие в конференции 

торговой марки Curver, которая проходила в го-
роде Дебрецен, Венгрия. На данном меропри-
ятии присутствовали дистрибуторы из России, 
Украины, Казахстана и Латвии. Компания «Бе-
лый парус» была отмечена как лидер по темпам 
роста продаж за 2012 год. Также компания по-
лучила сертификат о том, что является офици-
альным дистрибутором Curver в России.
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Керамические ножи от 
ТМ Supra 

ТМ Supra выпустила две серии технологич-
ных современных керамических ножей. 

Лезвия ножей выполнены из диоксида цирко-
ния, который по шкале твердости Мооса усту-
пает только алмазам (для сравнения: твер-
дость алмаза оценивается в 10 единиц, цир-
кония – 8,5, а привычной стали – только 6,5). 
Ножи не требуют заточки. Кристаллическая 
структура циркониевой керамики делает лез-
вие очень легким.

Ножи произведены в японском городе 
Seki, где сосредоточены лучшие фабрики по 
изготовлению ножей и сопутствующих им ак-
сессуаров. Серия HASAKI («острие») имеет 
лезвие и ручку черного цвета, серия KYODO 
(«прочность») – с лезвием черного и ручкой 
красного цвета. В линейках по четыре ножа с 
длиной лезвия от 127 до 177 мм и универсаль-
ные наборы из 4 предметов. 

flIP: один взмах до 
медали 

Компания Frybest представила новую, не-
стандартную сковороду из линейки Flip. 

Высота стенок сковороды с двух сторон раз-
лична, это способствует легкому перемеши-
ванию блюда одним взмахом сковороды. Пра-
вильная траектория взлета формируется за 
счет необычной формы посуды. Новинка бы-
ла отмечена золотой медалью  АНО «Союзэк-
спертиза» в конкурсе «За высокие потреби-
тельские свойства» товара на прошедшей вы-
ставке HouseHold Expo 2012.

По материалам www.frybest.ru

ВАЛЕНТИН юДАШКИН ЗАПОЛНИТ 
НЕ ТОЛЬКО ГАРДЕРОБ

На прошедшей выставке HouseHold Expo компания La Maison и дизайнер 
Валентин Юдашкин представили новую лимитированную коллекцию премиаль-
ной марки товаров для дома Valentin Yudashkin – La Maison. Линейка продукции 
включает постельное белье и текстиль для ванной, посуду из костяного фарфо-
ра и тончайшего стекла, предметы сервировки стола и подарки с покрытием из 
натурального серебра, а также изысканные ароматы и аксессуары для дома. По 
словам генерального директора компании La Maison Андрея Круглова, совмест-
ная работа с Модным Домом Валентина Юдашкина – это только начало развития 
нового бренда модных товаров для дома. В будущем планируется сотрудничать 
с известными мировыми дизайнерами. 

Источник: www.lamaisonhome.ru

КУЛИНАРНЫЙ МАСТЕР-КЛАСС 
ТМ EmIlE HEnRy 

Керамические тажины старейшего производите-
ля Франции Emile Henry теперь можно приобрести и в 
России. На выставке «Кон-
сумЭкспо-2012» компания 
«Антарес трейд», эксклю-
зивный представитель 
Emile Henry в России, ор-

ганизовала мастер-класс «Тажин: яркие будни» с 
участием французского шеф-повара Буэсси Кун-
шефа. Главная цель мастер-класса – познакомить 
посетителей и гостей выставки с возможностями 
необычной посуды, в которой даже самое простое 
блюдо становится праздничным. В тажине удоб-
но готовить и десерт, и потрясающе насыщенную, 
ароматную курицу с фруктами. Особенности фор-
мы и высочайшее качество французской керамики 
придали блюдам нежнейший вкус и аромат. Тажи-
нам от Emile Henry присуща яркая цветовая гамма 
и неуловимый бургундский шик. Это и стильное 
украшение для любой современной кухни, и от-
личный подарок. 

StoCkHolm ДЛЯ 
ИНДУКЦИОННЫХ ПЛИТ

ТМ GreenPan представила новую коллек-
цию посуды Stockholm для индукционных плит. 
Коллекция отличается стильным дизайном и 
представлена в расширенном ассортименте. 
Сковороды диаметром 20, 24, 26, 28 см, кастрюли 
объемом 2 и 3 л, блинницы и сотейник диаметром 
24 см, соусник 16 см/1,5 л с керамическим ан-
типригарным покрытием термолон™ позволят 
приготовить множество вкусных и полезных блюд 

с минимальным количеством масла. Толщина стенок посуды – 5 мм, дно утол-
щенное со впрессованным стальным диском, крышки и ручки посуды выполнены 
из стали.
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CТЕКЛО RoyAlE ОТ luIgI BoRmIolI

Компания «Рестерра» эксклю-
зивно на территории Российской 
Федерации представила серию 
винного стекла Royale от ита-
льянского производителя Luigi 
Bormioli. Серия выполнена из 
прочного материала Sparx (про-
чнее обычного стекла на 30%), 
который абсолютно прозрачен, 
что очень важно при подаче ви-
на. Бокалы из этого материала 
выдерживают не менее 2 тысяч 
циклов мытья в промышленных 

посудомоечных машинах, не теряя своей прозрачности.
При производстве бокалов используется технология, позволяющая 

формировать вместе чашу и ножку бокала из одной и той же капли расплав-
ленного стекла. Далее ножки бокалов покрываются титановым напылением. 
Применение данной технологии делает стекло еще более прочным.

Серия Royal имеет классическую форму. В серии представлены бокалы че-
тырех объемов:  380 мл для белого вина, 520 мл для красного вина, 520 мл для 
бургундского вина, 210 мл для флюте.

«Демидовский» и 
«Сково» отметили 
юбилей

«Коралл» 
усовершенствует 
технологии 
производства 

Заводы, на которых берет свое начало рос-
сийский бренд посуды Scovo, празднуют 

годовщины своей деятельности. Завод «Де-
мидовский» отмечает свое 12-летие, а завод 
«Сково» – 6-летие. За прошедшие годы на за-
водах произведены десятки линеек алюмини-
евой посуды, которой пользуются миллионы 
людей. Продукция неоднократно отмечалась 
престижными премиями и наградами регио-
нальных и всероссийских конкурсов. 

Осенью компания запустила интернет-ма-
газин –  www.market.scovo.ru. На сайте пред-
ставлен полный информативный каталог посу-
ды Scovo, есть возможность быстро оформить 
доставку продукции и задать вопросы менед-
жеру компании.

ТМ «Коралл» представила чайные сервизы 
из фарфора, отличающиеся повышенной 

белизной и легкостью. Это совместная с ки-
тайским производителем разработка компа-
нии. Повышенная белизна, изящность, но при 
этом твердость фарфора достигнуты благода-
ря усовершенствованной технологии произ-
водства, которая позволила минимизировать 
затраты на изготовление посуды. Эксклюзив-
ные дизайны в сочетании с новыми элегантны-
ми формами «Виктория» и «Анжелика» име-
ют золотую отводку на ручке чашки. Продукция 
представлена в подарочной упаковке.

Также среди новинок компании – обнов-
ленная коллекция кружек с цветочно-ягодным 
декором и коллекция керамической посуды с 
кофейно-шоколадными оттенками – «Мокко», 
«Латте» и «Шоколад». 

ЦВЕТОЧНАЯ ТЕМА 
ОТ ТМ VItRoS

Компания «стальЭмаль» запустила в производство новые наборы ТМ 
Vitros – «Белые цветы». В основе посуды ТМ Vitros – углеродистая сталь 
толщиной 0,8-1,5 мм. Эмалевое покрытие, представляющее собой стеклоке-
рамику, наносится на стальную основу и обжигается в специальных печах при 
температуре 800-850 °С.

«Ладья. 
Зимняя сказка – 2012» 

Накануне новогод-
них и рождествен-

ских праздников с 5 по 9 
декабря в ЦВК «Экспо-
центр» пройдет XIII Вы-
ставка-ярмарка «Ла-
дья. Зимняя сказка – 
2012». Свои изделия на 
выставке представят и практически утраченные 
народные промыслы, такие как романовская и 
абашевская игрушка, и всемирно известные 
хохломская и городецкая роспись, гжельский 
фарфор, вологодское и елецкое кружево. Свое 
мастерство продемонстрируют ремесленные 
мастерские и частные ремесленники, крупней-
шие производственные предприятия и объе-
динения, сохраняющие самобытную культуру 
российского народа. Впервые в рамках выстав-
ки «Ладья» состоится первый Российский ЭКо 
Биосалон. 

НОВОСТЬ ОТ «ДЕКОМ»

Не за горами то время, когда выбирают подарки своей второй половин-
ке, ведь скоро замечательные весенние праздники: день Святого Валентина 
и Международный женский день. ООО «ДЕКОМ» предлагает огромный выбор 
подарков для вас и ваших близких. Ознакомиться с ассортиментом можно на 

сайте:                                   
 www.gusdekom.ru

«ФЕСТИВАЛЬ ОСЕНИ – 2012» 
ОТ «ДЖИ-ЛИАН» 

Уважаемые и любимые партнеры! 

Приглашаем вас принять участие в «Фестивале осени – 2012»! Также рады 
сообщить вам, что посуда от «Джи-Лиан» приняла участие рекламном ролике 
чая BERNLEY, который транслируют по «ОРТ» и по каналу «Домашний».  

С пожеланиями и счастья, и радости, коллектив компании «Джи-Лиан» 

ЛИНИЯ DomIno УЧАСТВУЕТ  
И ПОБЕЖДАЕТ! 

Подводя итоги очередного уча-
стия в выставке «HouseHold Expo осень 
2012», компания «Ландскрона» отмечает 
возрастающий уровень интереса к по-
суде собственной торговой марки VARI. 
Предлагая современный дизайн и вы-
сокий уровень качества, не имеющий 
аналогов в России, широкий ассорти-
мент, ориентированный на различного 
покупателя, компания «Ландскрона» является удобным, надежным и выгод-
ным партнером. Главной изюминкой экспозиции стала новая линия сковород 
DOMINO с натуральным керамическим покрытием FuSION от итальянского 
концерна WHITFORd. Оценить высокий уровень качества и стильный дизайн 
посуды посетители экспозиции могли при помощи голографического 3d 
экрана, на котором можно было увидеть не только все  преимущества и осо-
бенности сковород, но и весь процесс производства: от получения заготовки 
до упаковки  изделий.

Продукция ТМ VARI была отмечена АНО «СОЮЗЭКСПЕРТИЗА» ТПП РФ ди-
пломами «За высокие потребительские свойства» и золотыми медалями «За 
качество».

www.vari.ru

CHIlD’S SEt  
ОТ tRAmontInA 

Торговая марка Tramontina (Бразилия) вы-
пустила линейку детской посуды из нержаве-
ющей стали. В ассортименте – разнообразные 
наборы в красочной упаковке, а также отдель-
ные предметы. 

«Кракле» от «Ронэкс»

Компания «Ронэкс» представляет новую 
коллекцию ваз, выполненных в техни-

ке «Кракле»,  производства завода  Egermann. 
«Кракле» (франц. craquelе) – сеть тонких тре-
щинок на глазурованной поверхности изделий. 
«Кракле» создают для декоративного эффекта, 
эффекта битого стекла. 

Изысканные вазы – творения лучших чеш-
ских мастеров – не перестают изумлять и вос-
хищать настоящих ценителей красивых ве-
щей. Эффектный дизайн, многообразие форм 
и цветовых решений – вазы Чехии созда-
ны для роскошных интерьеров! Ознакомить-
ся с нашим ассортиментом можно на сайте  
www.ronex-m.ru. 

Новая термокружка 
с индикатором 

температуры

Hangzhou EXCO Industrials Co ltd,  произ-
водящая термосы под торговыми марка-

ми Penguin и Mimi, готовит к выпуску новую 
термокружку с индикатором температуры. Те-
перь можно не просто попить чай, но и узнать 
по датчику, горячий он или нет. Кстати, очень 
полезная вещь для мам, имеющих малень-
ких детей. Это поможет им решить проблему 
контроля температуры детского питания. Кто 
сталкивался с этой проблемой, тот понимает, 
насколько это актуально.   
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Заниматься
развитием
бизнесавРоссии,
впериод
экономической
нестабильности–
уделотважных.
Поэтомумы
испытываем
чувствогордости
залюдей,
которыеактивно
продвигают
впередсвою
компанию,
демонстрируя
новинкипод
собственным
брендом.
Именноотакой
компании–
«СибТэкс»–мы
ипоговорим
сегоднясее
директором
иидейным
вдохновителем
Яковом
Александровичем
Косюком.

Корр.: – Яков Алек-
сандрович (Я.А.), ваша 
мультибрендинговая 
компания уже более 10 
лет на рынке посуды и 
электробытовой техни-
ки. Когда было труднее 
и интереснее – в самом 
начале или сейчас? 

Я.А.: – Каждый период 
по-своему труден и увле-
кателен. Когда мы начина-
ли ассортимент, объемы 
поставок и требования по-
купателей были иными. 
Сегодня все масштабнее. 
«СибТэкс» является по-
ставщиком многих извест-
ных марок. В нашем ас-
сортименте: бытовая тех-
ника, электротовары, 
посуда, часы и пр. Мы из-
вестны как крупный по-
ставщик и работаем со 
всеми регионами России. 

Корр.: – Одно из ва-
ших последних дости-
жений – вывод на рынок 
собственного бренда 
«Добрыня», какую идею 
он символизирует? 

Я.А.: – Имя «Добры-
ня» действительно сим-
волично. Как и в былин-
ном эпосе, наш бренд-ге-
рой способен предложить 
своим почитателям до-
бротную продукцию и за-
щитить их таким образом 
от недоброкачественных 
изделий. 

Одной из первых пози-
ций, представленных на 
рынке под нашим брен-
дом, был самовар с об-
новленным ярким дизай-
ном и улучшенной фун-
кциональностью. Такая 
инновация оказалась 
весьма востребована по-
купателями. 

Корр.: – Что вы мо-
жете сказать об анало-

гах вашей продукции? 
Насколько сильна кон-
куренция в этом сег-
менте? 

Я.А.: – «СибТэкс» 
первая ввела на рынок 
самовары в том виде, в 
котором они представле-
ны сегодня. Позже стали 
появляться аналоги. За-
частую  мы сталкивались 
с менее качественным их 
исполнением. Конкурен-
ция идет на уровне цены, 
которую нередко снижа-
ют любители демпинга. 
Но их низкая стоимость, 
как правило, соседству-
ет со снижением качест-
ва и ростом количества 
брака. Об этом стоит 
помнить. Мы знаем о 
своих конкурентных пре-
имуществах, и наши по-
стоянные партнеры по-
нимают, за какое качест-
во они платят. 

Корр.: – Насколько 
известно, вы планируе-
те представлять торго-
вую марку «Добрыня» не 
только самоварами, но 
и другими видами про-
дукции? 

Я.А.: – Уже представ-
ляем. На данный момент 
в нашей линейке можно 
видеть мультиварки, тер-
мопоты, а также сковоро-
ды с керамическим анти-
пригарным покрытием и 
керамические ножи. Ско-
ро появятся чайники, 
утюги и иная электробы-
товая техника. 

Вся наша продукция 
сертифицирована и соот-
ветствует установленным 
стандартам качества. 

Корр.: – За счет чего 
вам удается поддержи-
вать длительные отно-
шения с клиентами? 

Я.А.: – В первую оче-
редь за счет индивиду-
ального подхода. Мы 
всегда найдем пути реше-
ния любой ситуации, ко-
торая устраивала бы обе 
стороны. 

Кроме того, все наши 
клиенты получают: 
l гарантированное каче-
ство каждого изделия; 
l стабильные поставки; 
l дифференцированную 
систему скидок; 
l бесплатную доставку 
заказа в удобное время 
по территории города; 
l обслуживание в собст-
венном сервисном цен-
тре; 
l работу только с квали-
фицированными специа-
листами и ответственны-
ми менеджерами нашей 
компании. 

Все это позволяет нам 
создать наибольший ком-
форт в работе с каждым 
клиентом на взаимовы-
годных условиях. 

ооо «сИБтЭКс» 
630039, г. новосибирск, 

ул. никитина, 114 б 
тел.: +7 (383) 262-13-84, 

262-14-40, 399-10-20 
E-mail: mail@torgsib.com 

www.torgsib.com 

«ДОБРЫНЯ». БОГАТЫРСКАЯ 
СИЛА НОВОГО БРЕНДА
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Компания «Комплекс-
Бар» является эксклюзивным 
представителем  компании  
Group Matfer-Bourgeat на 
российском рынке. История 
этой французской компании 
восходит к 1918 году, когда 
Bourgeat начала специализи-
роваться на выпуске различ-
ных предметов кухонной ут-
вари. В 1980 году компания 
прекратила выпуск бытовой 
продукции и полностью пере-
шла на производство про-
фессиональной. В 2001 году 
компания объединилась с 
Matfer и была сформирована 
группа Matfer-Bourgeat. Се-
годня Matfer-Bourgeat созда-
ет и производит широкий ас-
сортимент изделий кухонной 
утвари, кондитерского цеха, 
аксессуаров, емкостей для 
хранения продуктов и т.д. Вы-
сокое качество продукции 
подтверждено различными 
международными сертифи-
катами (ISO 9001, NF Quality, 
HACCAP Quality).

Широкий выбор аксессу-
аров и предметов кондитер-
ского цеха от Matfer-Bourgeat 
порадует самого взыска-
тельного шеф-повара. Это и 
традиционные формы и фор-
мочки из металла и алюми-
ния с антипригарным покры-
тием, кондитерские кисти и 
лопаточки, разнообразные 
кондитерские насадки и 
мешки, поршневые воронки 
для крема, а также формы 
для приготовления шоколад-
ных фигур и многое другое. 
Прямоугольные, круглые и 
фигурные рамы из нержаве-
ющей стали необходимы для 
приготовления как обычной 
выпечки, так и изысканного 
торта. Matfer-Bourgeat дает 
вам возможность подобрать 
те предметы кондитерского 
цеха, которые необходимы 
именно вашему заведению.

Заслуженно пользующая-
ся популярностью у рестора-
торов серия профессиональ-
ной посуды из нержавеющей 

стали 18/10 включает в себя 
разнообразные по форме и 
объему сотейники, кастрюли, 
котлы, сковороды, кухонные 
принадлежности и аксессуа-
ры. Данная посуда характе-
ризуется легким уходом и 
безукоризненной гигиеной. 
Здесь все продумано до ме-
лочей – от идеальной поли-
ровки до ненагревающихся 
ручек. Особенно следует от-
метить серию Excellence, в 
которой полые ручки крепят-
ся путем круговой сварки, что 
исключает возможность их 
повреждения и является эк-
склюзивным производствен-
ным методом. Все изделия 
пригодны для плит с любым 
типом нагрева, включая ин-
дукцию. Изделия с антипри-
гарным покрытием произ-
ведены с применением по-
следних технологических 
достижений. Они идеально 
подходят для тушения, разо-
гревания готовых блюд, при-
готовления соусов, рагу и т.д. 
В ассортименте Matfer  при-
сутствуют и традиционные 
для России изделия из чугу-
на, без которых немыслим ни 

один ресторан. Разумеется, 
производителем представ-
лена и серия алюминиевой 
посуды. Не секрет, что каче-
ство блюд во многом зави-
сит от того, в какой посуде 
они приготовлены. Старей-
шие кулинарные традиции 
французской кухни, переда-
ваемые из поколения в поко-
ление, помогли современ-
ным мастерам создать вели-
колепную наплитную посуду 
Matfer. На стороне продук-
ции группы Matfer-Bourgeat 
традиции веков, качество и 
современные технологии – 
союз, который не может не 
приносить успех. Кулинары 
всего мира, истинные про-
фессионалы поварского 
искусства пользуются кухон-
ной утварью именно этой 
фирмы и оценивают ее по 
достоинству.

Компания «Комплекс-
Бар» является эксклюзив-
ным дистрибутором продук-
ции Matfer-Bourgeat  на тер-
ритории России.  

www.complexbar.ru

GROUP MATFER-BOURGEAT  
НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ
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Каждый из нас лю-
бит праздники, неко-
торые   больше всего 
на свете! Улыбки, на-
ряды, застолья. Ка-
кое же торжество 
без этого: без пре-
красно сервирован-
ных столов и хру-
стального звона?! Да 
-да, именно ему мы 
обязаны желанием 
верить в таинст-
венное исполнение 
мечты! 

И не нужно бежать 
к бабушке за ее ви-
давшими виды фу-
жерами, чтобы при-
близить к себе вол-
шебство! Испытать 
сказочную силу хру-
стального звона по-
могут изделия из 
настоящего хруста-
ля от Handelshaus 
ANRO (Германия) 
под торговой мар-
кой AR, выполнен-
ные в современном 
дизайне. Позвольте 
себе это наслажде-
ние – и оно навсегда 
останется с вами!

Можно много писать о 
стекле, о том, какое сте-
кло принято считать хру-
сталем, о коэффициентах 
прозрачности, о мастер-

стве стеклодувов и резчи-
ках, о преимуществах ав-
томатизированных линий 
и ручной работе. Но глав-
ное будет не в этом, а в 
том, что в итоге вы смо-
жете держать в руках: кра-
сивое, стройное, звон-
кое… и наполнять его бла-
городными напитками, 
поднося к губам, ощущать 
необыкновенный аромат, 
связывающий прошлое и 
настоящее. В этом на-
правлении и работают в 
компании Handelshaus 
ANRO, передавая по тра-
диции подлинный вкус к 
изящному, к тому, что со-
здано специально для 
праздничных событий.

Приход на рынок Рос-
сии Handelshaus ANRO по-
средством ООО «Хру-
стальная Компания» (Мо-
сква) не случаен.

Во-ПЕРВыХ, сегодня 
здесь осуществляется 
смена потребительских 
предпочтений: покупате-
ли устали от дешевого 
ширпотреба, выбирают 
высококачественные из-

делия лучших марок. Во-
прос цены, разумеется, 
сохраняется. Но это уже 
не первичный фактор.  

Во-ВтоРыХ, Handel-
shaus ANRO уже имела 
опыт сотрудничества с 
российскими и белорус-
скими заводами, постав-
ляя их продукцию в евро-
пейские страны. 

К сожалению, чрезмер-
но длительный выпуск од-
ного и того же ассорти-
мента  заводами СНГ при-
вел к потере интереса к их 
ассортименту. Зато со-
трудничество Handelshaus 
ANRO с польским хру-
стальным заводом Zawie-
rcie за последние 5 лет 
стало более тесным, так 
как мастера завода учиты-
вают и исполняют все «ка-
призы» заказчика.  Гово-
рить о качестве и дизайне 
предлагаемой продук- 
ции – не приходится. Это 
по-настоящему искусно 
выполненные изделия, от-
вечающие всем требова-

ниям современного дизай-
на и сохранившие при этом 
классические пропорции. 
Хрустальный завод  Zawi-
ercie известен с 1884 года, 
и его продукция ценилась 
представителями царской 
семьи в России, а также 
среди правителей импе-
рии Габсбургов.

Несмотря на эксклю-
зивность, продукция по 
карману широким слоям 
населения, которые пла-
нируют совершить дос-
тойную покупку на долгие 
годы. Интерес к этой про-
дукции был продемон-
стрирован со стороны  
профессиональных посе-
тителей выставки House-
Hold Expo 2012 (осень),  
где «Хрустальная Компа-
ния» впервые выступила с 
собственным стендом.

Сегодня Handelshaus 
ANRO совместно с «Хру-
стальной Компанией» уве-
ренно смотрят в будущее 
и предлагают разделить 
успех с российскими тор-
говыми компаниями.

ооо «Хрустальная 
Компания»

тел. +7 (905) 596- 88 -26
Моб. 

+49 (176) 6233- 11 -51
Роман

ХРУСТАЛЬНАЯ МЕЛОДИЯ
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4 октября 2012 го-
да по случаю трех-
летия дружбы 
Фонда «Подари 
жизнь!» и бренда 
профессиональ-
ной посуды для 
кухни Röndell со-
стоялся праздник.  
В уютной атмос-
фере московского 
семейного кафе 
«Андерсон» собра-
лись те, кто не по-
наслышке знает, 
что такое беда, и 
те, кто готов ис-
кренне отклик-
нуться, помочь и 
подарить над-
ежду. В журнале 
это мероприятие 
должно было вы-
глядеть как но-
вость. но после 
его посещения 
мы поняли, что 
такое дело не 
вместить в мас-
штаб нескольких 
строчек.  

Главными героями свет-
лой встречи участников про-
екта «Подари жизнь!» и пред-

ставителей компании Golder 
Electronics были маленькие 
подопечные Фонда, пришед-
шие с родителями и с любо-
пытством разгадывающие 
шарады смешного иллюзио-
ниста. Дети рисовали и под-
ставляли щечки для аквагри-
ма, наслаждались сладостя-
ми и прохладительными 
напитками, а также с удо-
вольствием принимали учас-

тие в шоу мыльных пузырей.  
С особым старанием и дет-
ской беззаботностью девчон-

ки и мальчишки, превратив-
шись в юных кулинаров, гото-
вили вкусные маффины.

Открытые и позитивные, 
дети легко шли на контакт с 
гостями утренника и осо-
бенно обрадовались прихо-
ду Чулпан Хаматовой – од-
ного из учредителей фонда 
«Подари Жизнь» (вторым 
учредителем является ак-
триса Дина Корзун. – Ред.), 

человека, который искрен-
не проникается непросты-
ми детскими историями и 

делает все, чтобы надежды 
на выздоровление стали 
реальностью.

Теплая встреча Чулпан Ха-
матовой с президентом ком-
пании Golder Electronics Анд-
реем Васильевичем Дере-
вянченко в рамках праздника 
вылилась в слова, которые 
шли от сердца. Чулпан Хама-
това выразила искреннюю 
благодарность компании  
Golder Electronics и бренду 
Röndell: «Мы особенно благо-
дарны вам за помощь год от 
года: ведь пока мы спасаем 
одних детей, заболевают 
другие, которым тоже нужна 
помощь». В свою очередь, 
Андрей Васильевич Деревян-
ченко  пообещал и дальше 
действовать вместе с Фон-
дом, расширяя границы бла-
готворительных акций.

Всем гостям достались 
подарки, а в конце знамена-
тельной встречи  дети и взро-
слые по доброй традиции от-
пустили в небо десятки ша-

ров, загадывая свои заветные 
желания, которые, мы знаем, 
обязательно сбудутся!

ПРАЗДНИК ДЕТСТВА  
И БОЛЬШИХ СЕРДЕЦ
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Кто спасет одного человека, 
тот спасет  мир…

Три года назад  бренд Röndell присоединился к уникальной инициативе Благотвори-
тельного фонда «Подари жизнь», в рамках которой оказывается активная помощь детям 
с онкологическими заболеваниями. Приятно осознавать, что за это время совместными 
усилиями удалось подарить шанс на выздоровление более 60 маленьким подопечным 
Фонда, перечислив на дорогостоящие процедуры, диагностику и лекарства значитель-
ную сумму – более 24 500 000 рублей!

Девиз Фонда: «Дети – предмет любования и восхищения, а не предмет скорби». 
Цель Фонда: помощь детям с онкологическими, гематологическими и другими тяжелы-
ми заболеваниями. Позиция Фонда: каждый собранный рубль – на спасение конкрет-
ного ребенка.

www.podari-zhizn.ru
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 Весь 2012 год торговая марка 
Berossi празднует свой 10-летний 
Юбилей. Началом праздничных меро-
приятий стала весенняя выставка 
HouseHold Expo 2012, где для партне-
ров и посетителей стенда торговой 

марки Berossi была организована 
масса сюрпризов и подарков, таких 
как розыгрыш трех Ipad2, мастер-
класс от шеф-повара, фуршет с мно-
гочисленными напитками и закуска-
ми. Продолжение праздничных меро-

приятий состоялось на осенней 
выставке HouseHold Expo 2012 с 18 по 
21 сентября.

Каждый день на стенде Berossi ца-
рила праздничная и дружественная 
атмосфера. Подарки и сюрпризы жда-
ли всех.

А ПРАЗДНИК ВСЕ 
ПРОДОЛЖАЕТСЯ…
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Одним из самых ярких событий на 
выставке стало боди-арт шоу, которое 
вызвало неподдельный интерес у посе-
тителей выставки. Понаблюдать за ра-
ботой художника ежедневно собира-
лось большое количество людей. А не-
которые даже проявляли желание 
выступить в качестве модели. После 
окончания работы боди-арт художника 
вокруг стенда Berossi выстраивалась 
очередь из желающих сфотографиро-
ваться с очаровательной моделью.

Ведущие ритейлеры не только со 
всей России, но и из Белоруссии, Укра-
ины и Казахстана пришли поздравить 
юбиляра, и для них также был подготов-
лен сюрприз. Они стали участниками 
праздничного розыгрыша лотереи, по 
итогам которого четыре компании ста-
ли счастливыми обладателями серти-
фикатов на приобретение товаров для 
офиса. Дальнейшее общение продол-
жилось в неформальной обстановке.

Еще одним знаменательным событи-
ем на выставке стала презентация новой 

продукции Berossi. Среди новинок осо-
бое внимание посетителей стенда при-
влекли двухцветные салатники Estel 
(«Эстель») и Valery («Валери»). Их класси-
ческая элегантность и изысканные фор-
мы, яркие цвета в сочетании с белым 
украсят любой стол. Не осталась без вни-
мания и другая продукция Berossi: кув-
шин «Бочонок», мерный стакан, миска 5 л 
и другие долгожданные новинки.

Каждый день работы выставки был 
превращен в праздник. Для гостей 
стенда шеф-повар организовывал фур-
шет с итальянскими закусками и фран-
цузским шампанским. Разнообразные 
закуски и напитки, радушный прием и 
улыбки посетителей создавали непере-
даваемую дружескую атмосферу, кото-
рой заражались все окружающие.

Торговая марка Berossi
Тел. +7 (499) 921-02-17
Е-mail: zakaz@berossi.ru

www.berossi.ru
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Чтобы не давать покоя продавцам и по-
требителям кухонной утвари,  на рынке поя-
вилась посуда с керамическими антипригар-
ными покрытиями. Это случилось не так дав-
но. Но страсти о вреде или безопасности, 
отличии  одних потребительских свойств от 
других не только не утихают со временем, но 
и разгораются с новой силой. К тому же про-
блему выбора усугубило то, что несколько 

лет назад стали говорить о вреде антипри-
гарного покрытия на основе политетра-
фторэтилена (PTFE). 

Масло в огонь подливают постоянные за-
явления в средствах массовой информации 
о токсичности посуды с традиционным по-
крытием, которое, к сожалению, часто име-
нуют «тефлоном», забывая, что ссылаться на 
признанный во всем мире бренд компании 

КЛАССИКА ИЛИ МОДЕРН?  
ЗА И ПРОТИВ 
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duPont можно только в тех случаях, когда  имеются достовер-
ные доказательства вреда покрытия именно этой марки. 
Внешнее сходство различных покрытий не может служить 
оправданием для беспочвенных заявлений! Поэтому в на-
шем материале мы будем использовать термин «традицион-
ное антипригарное покрытие».

Итак, в ответ на шумиху по поводу экологической безопасно-
сти  покрытий как грибы после дождя стали плодиться всевоз-
можные производители, наперебой предлагающие свою про-
дукцию, начиная с дорогих европейских и заканчивая дешевы-
ми моделями из Китая и России. Причем чуть ли не каждый 
производитель сегодня уверяет, что его антипригарное покры-
тие самое лучшее во всех отношениях и что аналогов не сущест-
вует.  Основным конкурентом PTFE-покрытия  стал так называе-
мый «золь-гель», или керамическое покрытие, в технологии 
производства которого не используется этот полимер. Вместо 
этого используют другой реагент, о вреде или безвредности ко-
торого никто ничего не рассказывает… 

Вследствие борьбы двух покрытий у участников рынка и 
конечных потребителей возник закономерный вопрос: «Что 
лучше, антипригарное покрытие или керамическое?» 

ЭКсКУРс В ПРоШЛоЕ…

Первое антипригарное покрытие было изобретено хими-
ком Роем Планкеттом в 1938 году. Ученый проводил серию 
экспериментов и получил полимер, который оказался сколь-
зким и прочным. Это вещество не вступало в реакцию с ки-
слотами и щелочами. В 40-х годах  изобретение было запа-
тентовано. И только в 50-х годах XX века этот полимер стали 
применять при производстве посуды. Физик из Франции 
Марк Грегуар, основатель компании TEFAL,  догадался нано-
сить это вещество на сковороду. Нанесение антипригарного 
антиадгезивнного PTFE – политетрафторэтилен- или фторо-
пласт-покрытия практически на любые материалы и повер-
хности изделий из алюминия и его сплавов, стали, чугуна и 
т.д. дало новый виток в производстве кухонной посуды.

РАссМотРИМ ВИДы ВнУтРЕннИХ 
ПоКРытИй 

Традиционные антипригарные покрытия разработаны на 
основе полимера – политетрафторэтилена (PTFE).  Это инер-
тный материал со свойствами, близкими к свойствам благо-
родных металлов, и способностью не вступать в химические 
реакции с большим числом агрессивных сред, не токсичный.

нЕстАРЕЮщАЯ КЛАссИКА

Положительные и отрицательные свойства антипри-
гарного покрытия на PTFE-основе:  

Для проверки сохранности антипригарных свойств кухон-
ной посуды были проведены  ряд испытаний, которые включа-
ли  в себя приготовление блюд из различных ингредиентов. 
Блюда готовились  без применения жиров при температуре до 
260 °C. Затем образец мыли руками или в посудомоечной ма-
шине. Испытания, устроенные компаниями-производителями 
совместно с пользователями,  доказали:

1. Кухонная посуда, покрытая материалом на основе 
PTFE, обладает исключительной антипригарностью, то есть 
не  теряет своих антипригарных свойств на протяжении 320 
готовок. 

2. Такую посуду легко мыть (достаточно промыть мягкой 
губкой с моющим средством); ряд производителей указыва-
ли на ее пригодность для мытья в посудомоечной машине.

3. Данная посуда сохраняет свои свойства при разогреве 
до 260 °C. 

4. Как правило, в процессе эксплуатации  изделий, по-
крытых антипригарным слоем, важную роль играет его це-
лостность. При интенсивной эксплуатации  происходит из-
нос этого слоя, и изделие  начинает терять свои функцио-
нальные свойства (увеличивается адгезия – «прилипание»).   
Полимер не стоек к механическим повреждениям. Во избе-
жание появления царапин следует не использовать при при-
готовлении пищи острые или металлические предметы или 
пользоваться ими крайне осторожно.

5. Не стоит использовать посуду с антипригарным  покры-
тием в жарочном шкафу, где температура может достигать 
более 300 °C.

КЕРАМИчЕсКоЕ 
АнтИПРИГАРноЕ ПоКРытИЕ

Керамическое покрытие, в основе которого «золь-гель», 
получают по иной технологии. В основе материала – керамика 
– абсолютно инертный материал. К слову, «золь-гель» не такое 
уж и новое изобретение. Впервые про него стали говорить, в 
40-х годах ХХ века. А вот использовать его при производстве 
посуды в качестве антипригарного покрытия стали действи-
тельно совсем недавно. В ходе золь-гель-процесса формиру-
ется химический состав золя и последующий перевод его в 
гель. Золь-гель-процесс используют для получения керамики 
со специальными теплофизическими, оптическими, магнит-
ными и электрическими свойствами.  

Положительные и отрицательные свойства покрытия:
1. Экологичность является главным достоинством кера-

мического покрытия. При нарушении целостности покрытия 
или при перегреве покрытие не выделяет никаких вредных 
веществ, так как изготавливается на водной основе. 

2. Термостойкость. Керамика сохраняет свои антипригар-
ные свойства даже при температуре 450 °C. Кроме того, она 

История
сковородки
удивительнаи,
каквыяснилось,
бесконечна.
Насмену
чугунным
сковородам,
которыми
пользовались
нашибабушки,
пришли
алюминиевые
сантипригарным
покрытием.
Онинетакие
тяжелые,
вовремя
приготовления
книмне
прилипаетпища,
иихлегкомыть.
Казалосьбы,
готовь
ирадуйся!
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выдерживает нагревание до 400-450 °С, очень равномерно 
распределяет тепло, что позволяет меньше перемешивать и 
быстрее готовить пищу и дает возможность при приготовле-
нии пищи обходиться минимальным количеством масла. Та-
кие покрытия можно использовать в духовке, даже в макси-
мально разогретой.

3. Сковорода с керамическим покрытием более устойчи-
ва к механическому воздействию.

4. К недостаткам посуды с  керамическим покрытием от-
носится более короткий  антипригарный  период. При нор-
мальной эксплуатации покрытие теряет свои антипригарные 
свойства примерно после 150 готовок. Правда, производи-
тели стараются все же поднять этот показатель с помощью 
всевозможных добавок и увеличения числа слоев покрытия.

5. Керамическое покрытие разрушается в щелочной сре-
де, поэтому производители не рекомендуют мыть посуду с 
таким покрытием в посудомоечной машине. Для продления 
срока службы лучше мыть ее вручную. Но делать это очень 
легко, так как к новому покрытию ничего не прилипает.

КоМПоЗИты с РАЗЛИчныМИ ДоБАВКАМИ

Споры, постоянно возникающие  вокруг PTFE-покрытий, 
привели к тому, что многие компании используют антипри-
гарные покрытия, отличные от политетрафторэтилена (теф-
лона). Все они называются керамическими, хотя являются 
композитами с керамической основой. В зависимости от до-
бавлений и технологии производства они могут называться 
титанокерамическими, алмазнокерамическими, мраморны-
ми, металлокерамическими. Большинство из них не содер-
жат PFOA, о чем обязательно упомянет производитель, и 
считаются экологически безопасными. 

Кроме того, как утверждают, например, представители 
компании Bergner, конструкция посуды с керамическим по-
крытием позволяет сэкономить до 33% энергии, затрачива-
емой на приготовление пищи, – как раз за счет равномерно-
го распределения тепла и лучшего его удержания.

Наиболее прочными являются керамикотитановые и ал-
мазнокерамические композитные покрытия – в последнем 
случае слой состоит из титанового либо алмазного напыле-
ния (алмазной крошки).

Есть еще одна разновидность – мраморное покрытие, но 
мраморная крошка, входящая в композит, может напыляться 
и на тефлон, являясь отчасти декоративным, отчасти повы-
шающим износостойкость элементом.

Особняком стоит покрытие на основе силикона ECO-
NanoPlex, изобретенное и запатентованное Röndell в 2008 
году: оно выдерживает нагрев до 300 °С, устойчиво к повре-
ждениям и допускает использование металлических аксес-
суаров, кроме ножей и острых предметов.

соотВЕтстВИЕ тоРГоВыХ  МАРоК   
И ПоКРытИй

Посуда с антипригарными  покрытиями выпускается под 
различными торговыми марками и имеет свои названия у 
каждого производителя: 
ТМ GreenPan – Thermolon;
ТМ CALVE – Excilon;
ТМ Moneta – Ceramica;
ТМ Frybest – Ecolon;
ТМ «Кукмара» – Fusion®, Greblon®;
ТМ Ballarini – Iseo Ceramic, Ceravis Titanium Base;
ТМ НМП – полимеркерамическое покрытие ТИТАН ПК, ме-
таллополимерная антипригарная система «АЛМАЗ НЕО»;
ТМ Woll – титанокерамика TitanPlus и алмазное покрытие 
diamond Вest;
ТМ VARI – Fusion; Eterna, содержащее керамические частицы;

ТМ TVS – TitanGranit, керамическое биопокрытие Cuore 
Blanco;
ТМ BergHOFF – сплав стали и керамики Ferno Ceramic;
ТМ Fissler – керамическое антипригарное покрытие Ceratal;
ТМ Bergner – Ceramic Coating и Marble Coating;
ТМ SCOVO – Eterna,  Fusion;
ТМ  Flonal – Eterna;
ТМ CASTA – антипригарное покрытие Greblon®;
ТМ Illa (Италия) – антипригарное покрытие Teflon(R) 
PlatinumPlus;
ТМ Castey (Испания) – литой  алюминиевый корпус, покры-
тие собственной марки durion®;
ТМ RISOLI (Италия) – антипригарное покрытие Titanium;
ТМ TEFAL – антипригарное покрытие Teflon®;
ТМ SCOVO – антипригарное покрытие Matrix®, антипригар-
ное трехслойное Teflon® Platinum;
ТМ BEKKER – антипригарное покрытие Xylan ® и  прочие…

нЕМноГо о сВойстВАХ  
ЭМАЛИРоВАнныХ ПоКРытИй

Нам знакома еще эмалированная кастрюля, которая бы-
ла в фаворе несколько десятков лет назад. Эмалированные 
покрытия обладают хорошими потребительскими свойства-
ми, но в настоящее время уступают место «антипригарке», 
хотя есть домохозяйства, которые предпочитают посуду 
именно с эмалевым покрытием.  Оно обладает высокой тер-
мостойкостью, устойчивостью к механическому воздейст-
вию. Среди недостатков эмалированных покрытий отмеча-
ют: низкую ударостойкость, низкие антипригарные свойства 
и стойкость к истиранию. Технологическая сложность нане-
сения эмали ведет к повышению стоимости изделия. 

Несколько правил надо соблюдать при покупке и исполь-
зовании любого изделия: 

- не покупайте дешевую посуду неизвестного происхож-
дения по бросовым ценам;

- не царапайте острыми  металлическими аксессуарами и 
жесткими губками для посуды; 

- не мойте агрессивными средствами на основе кислоты. 

В ИтоГЕ…

Из всего вышесказанного можно сделать вывод, что ка-
ждой посуде найдется свой покупатель. Но главное, чем 
больше потребитель знает о том или ином покрытии, тем 
легче ему разобраться в многообразии предложений. Не 
стоит бояться посуды с классическим антипригарным по-
крытием, у нее очень много уникальных качеств, но и кера-
мика обладает отменными свойствами. И каждый делает 
свой выбор: будь то уверенная «безопасность» или износо-
стойкость.

Что касается замысловатого PTFE-покрытия, то высокие  
достижения в технологии антипригарных покрытий  позволи-
ли  убрать фторопласт  из  процесса производства посуды. И 
уже к 2015 году продукция, содержащая этот «небезопа-
сный» компонент,  не будет выпускаться. Но потребителю не 
стоит расслабляться, его  будут ждать новые открытия.  
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Уникальной износостойко-
сти антипригарного покрытия 
в этой модели (выше на 33% 
по сравнению с предыдущими 
покрытиями) удалось достичь 
благодаря корпусу, препятст-
вующему деформации, и ин-
новационному антипригарно-
му покрытию Teflon Select. 
Последнее состоит из трех 
слоев с добавленными в них 
твердыми минеральными ча-
стицами. Такая структура со-
здает «барьерный эффект», 
который улучшает и без того 
отличные антипригарные 
свойства. Teflon Select иде-
ально подходит как для про-
фессиональных поваров, так 
и для хозяек, у которых нет 
времени на тщательный уход 
за посудой. 

Нижний слой антипригар-
ного покрытия Teflon Select 
обеспечивает максимальную 
адгезию (сцепление после-
дующих слоев с основанием) 
и износостойкость, средний 
слой создает прекрасную за-
щиту от царапин и истира-
ния, а верхний слой гаранти-
рует превосходные антипри-
гарные свойства. Благодаря 
этому антипригарное покры-
тие сохраняет свои качества 
даже при многократном 
ежедневном приготовлении 
самых различных блюд.

Теперь можно с уверен-
ностью сказать – вот та са-
мая посуда, на которой при-
ятно и легко готовить 24 часа 
в сутки 7 раз в неделю! А еще 
ее очень легко мыть. 
Palladium Terrae – это отлич-
ный выбор для современно-
го стиля жизни!

ВсЕГо оДнА КноПКА!
Хорошее известие для 

тех, кто предпочитает уни-
версальные решения. Уже 
полюбившаяся линейка 
Palladium Ecolux с экологич-
ным керамическим антипри-
гарным покрытием повышен-
ной прочности дополнена се-
рией Palladium Ecolux cо 
съемной ручкой. Flonal по-
заботился о тех, кто дорожит 
свободным пространством и 
любит запекать блюда в духо-
вом шкафу. Главная цель со-
здателей этой линии – обес-
печить безопасность ее ис-
пользования, поэтому все 

ручки имеют надежную кре-
пежную систему, просты в ис-
пользовании и безопасны.

Одно нажатие – и ваша 
ручка отстегнута! Хотите ее 
пристегнуть? Никаких слож-
ностей: нажмите кнопку еще 
раз. Все просто, не так ли? 
Конечно, ведь вы пользуе-
тесь уникальной и одновре-
менно простой в применении 
крепежной системой съем-
ных ручек!

Отдельно стоит сказать о 
специальном керамическом 
покрытии изделий этой ли-
нейки. Завод Flonal создает 
керамические покрытия по- вышенной прочности, где ни-

жний слой является превос-
ходной основой для после- 
дующих слоев, а верхний со-
здан с помощью нанотехно-
логий и представляет собой 
уплотненную гладкую и чрез-
вычайно твердую повер-
хность, устойчивую к меха-
ническим воздействиям и 
высоким температурам. Пе-
ред нанесением нового слоя 
поверхность посуды подвер-
гается предварительной об-
работке. Без сомнения, ку-
хонные изделия с таким по-
крытием прослужат долгое 
время, сохранив первона-
чальный вид и отменные ан-
типригарные качества. 

Вся продукция вышерас-
смотренных линеек отлича-
ется изящным итальянским 

дизайном, который удачно 
впишется в любой кухонный 
интерьер и долго не выйдет 
из моды. У каждого изделия 
стильная упаковка, которая 
защищает посуду от повре-
ждений и привлекает внима-
ние на полках магазинов. 

Менеджеры компании 
«Пилот МС» с радостью по-
могут подобрать посуду в со-
ответствии с вашими вкуса-
ми и потребностями, а также 
ответят на все интересую-
щие вас вопросы.

ООО «Пилот МС»
Тел.: +7 (495) 231-24-44, 

660-61-92

pilot@pilotms.ru
www.pilotms.ru

Один из лидеров 
посудного рынка 
компания «Пилот МС» 
продолжает радовать 
своих партнеров 
новинками кухонной 
посуды от 
итальянского завода 
Flonal. В начале 
сезона компания 
представляет три 
линейки: Iridium White 
Core, Palladium Terrae 
и Palladium Ecolux со 
съемной ручкой.  
Вся посуда 
изготовлена на 
заводе, 
расположенном в 
Италии, проходит 
жесткий контроль 
качества и полностью 
соответствует 
международным и 
российским 
стандартам 
экологической 
безопасности. 

нЕПРЕВЗойДЕннАЯ 
стойКость

Опытный покупатель уже 
знает все недочеты обычных 
антипригарных покрытий и, 
заботясь о своем здоровье, 
выбирает только то, что про-
служит долгие годы. Поэто-
му обратим внимание на од-
ного из лидеров в создании 
высококачественных анти-
пригарных покрытий – ан-
глийский бренд Whitford. 
Покрытие Eterna от Whitford, 
выполненное по передовой 
технологии с применением 
композиционных фторполи-
меров без PFOA, обеспечи-
вает непревзойденные анти-

пригарные качества и самый 
длительный срок эксплуата-
ции изделий. Согласно про-
веденным исследованиям, 
оно сохраняет свои свойства 
в 26 раз дольше, чем обыч-
ные покрытия, и в 10 раз 
дольше, чем покрытия клас-
са премиум.

Линейку Iridium 
White Core от заво-

да Flonal с покры-
тием Eterna отли-
чает белоснежный 
внутренний слой, 
о б л е г ч а ю щ и й 
процесс наблюде-
ния за готовящим-

ся блюдом, а также 
внешнее покрытие 

из глянцевой фарфо-

ровой эмали цвета «бур-
гунди». Гармоничное соче-
тание выбранных оттенков 
прекрасно впишется в лю-
бой кухонный дизайн. Кро-
ме того, внешнее покры-
тие не восприимчиво к ца-
рапинам и не портится от 
резких перепадов темпе-
ратур.

Форма изделий линии 
Iridium White Core создана с 
учетом последних разрабо-
ток в сфере холодной ков-
ки, которыми знаменит за-
вод Flonal. Утолщенные 
края стенок и усиленный 
корпус не допускают каких-
либо деформаций и сохра-

няют жесткость, прочность 
и долговечность посуды на 
протяжении всего срока ее 
эксплуатации. Кроме того, 
посуда имеет приятные на 
ощупь и безопасные в ис-
пользовании ручки, выпол-
ненные по технологии soft 
touch, и сравнительно лег-
кий вес, что особенно це-
нится представительница-
ми прекрасного пола.

БоЛьШЕ, чЕМ ПРосто 
ЦВЕт!

Привлекательный дизайн 
и уникальное цветовое реше-
ние  – далеко не единствен-
ное преимущество линейки 
Palladium Terrae, над кото-
рой трудились итальянские 
мастера. На ее создание ди-
зайнеров и технологов вдох-
новили природные оттенки и 
стремление продемонстри-
ровать непревзойденное ка-
чество посуды, специально 
предназначенной для интен-
сивного ежедневного ис-
пользования в течение дли-
тельного периода времени.

«ПИЛОТ МС». СЕЗОН НОВИНОК!

о ЗАВоДЕ FLONAL:
Завод по производству антипригарной посуды Flonal 

основан в 1985 году в живописном городе Фано цен-
тральной части Италии и уже много лет является одним 
из самых лучших предприятий в своей сфере и неотъем-
лемой частью экономической и социальной жизни свое-
го региона. В производстве алюминиевой антипригар-
ной посуды завода Flonal всегда применяются только са-
мые передовые технологии и постоянно проводятся 
исследования новых материалов и покрытий с целью 
улучшения качества продукции и снижения воздействия 
на окружающую среду: используются только экологиче-
ски чистые и безопасные материалы, ежегодно завод со-
кращает количество отходов производства и выбросов 
углекислого газа в атмосферу. 

ПРЕИМУщЕстВА ETERNA:
l отсутствие PFOA;
l увеличенный в разы срок службы;
l идеально гладкая поверхность легко моется;
l возможность готовить с минимальным добавлением масла.

ПРЕИМУщЕстВА ноВИноК ПосУДы от ЗАВоДА 
FLONAL:

l абсолютная безопасность для здоровья и окружающей 
среды;
l кованный алюминиевый корпус (99% алюминия), обес-
печивающий равномерное распределение тепла по всей 
поверхности;
l метод холодной ковки, применяемый для производства 
алюминиевой основы, позволяет сделать утолщения верхне-
го и нижнего краев стенок, тем самым увеличивая жест-
кость, прочность и долговечность корпуса; эта технология 
по качеству не уступает литью;
l устойчивое к высоким температурам внешнее покры-
тие, защищающее посуду от деформации и царапин;
l удобные ручки просты и безопасны в использовании;
l неокрашенное крепление ручки (исключает возмож-
ность выделения вредных испарений в процессе теплово-
го воздействия на краску);
l можно пользоваться металлическими аксессуарами.
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Pomi D’Oro – это неотъемлемая часть 
того здорового образа жизни, о котором 
думают все умнейшие современные лю-
ди.  В посуде Pomi D’Oro не используются 
токсичные или синтетические материалы, 
которые отравляют или изменяют состав 
готовящихся продуктов. Kerano – специ-
альное нанотехнологическое керамиче-
ское покрытие, создающее непроницае-
мую пленку из химически чистой керамики 
на поверхности металлической посуды. 
Покрытие Kerano™ производится без при-
менения перфтороктановой кислоты 
(PFOA), в результате чего поверхность по-
суды, покрытой Kerano™, не вступает в 
реакции с кислотами и щелочами готовя-
щихся продуктов даже при очень высоких 
температурах.

Преимуществом посуды Pomi d’Oro  с  керамиче-
ским покрытием Kerano   является в первую очередь 
ее долговечность. В отличие от тефлона, керамика 
не выделяет ионов тяжелых металлов просто пото-
му, что не содержит их! Также набор сковород с ке-
рамическим покрытием выдерживает нагрев до 
экстремально высоких температур, при этом не вы-
деляет никаких ядовитых веществ при  нагревании, 

так как состоит только из природных материалов! 
Под воздействием высоких температур керамика 
становится достаточно огнеупорной, обретает хи-
мическую стойкость и характеризуется целым ря-
дом не менее важных свойств. Она медленно осты-
вает и удерживает тепло, благодаря чему процесс 
приготовления пищи продолжается и после прекра-
щения температурного воздействия. Покрытие 

Kerano устойчиво к царапинам, износостойкое, по-
зволяет готовить с минимальным количеством ма-
сла, что дает возможность, не прилагая больших 
усилий, позаботиться о здоровой и вкусной пище! 
Такая посуда абсолютно универсальна: она отлично 
ведет себя в процессе мытья – причем не имеет 
значения, моете вы ее руками или в автоматиче-
ской моечной машине. 

Также в серии представлены керамические ножи. 
Их лезвия невосприимчивы к воздействию пищевых 
кислот, на них не остаются пятна и ржавчина, они не 
оставляют металлического привкуса и запаха. Не до-
пускающая прилипания поверхность лезвия более 
гигиенична и безопасна.  Керамические ножи оста-
ются острыми дольше, чем любые другие ножи, они 
легко очищаются при помощи воды или салфетки. 
Лезвие этого ножа очень легкое и острое, и в заточ-
ке, по сравнению со стальным ножом, оно практиче-
ски не нуждается.

Для дилеров и оптовых покупателей:
тел./факс +7 (495) 514-16-16,
е-mail: kit@tdkit.ru, od@tdkit.ru 

www.tdkit.ru

POMI D ORO 
Посуда для ценителей 
качества
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Группа компаний «Топ Стиль» пред-
ставляет на российском рынке китайский 
профессиональный фарфор Cameo. 
Компания Cameo занимает в Китае пози-
цию одного из ведущих производителей 
высококачественного фарфора для ин-
дустрии общественного питания.  Посуда 
из фарфора – заслуженное изобретение 
китайских ремесленников, она является 
национальным достоянием и гордостью 
страны. Корпорация Cameo не только 
продолжает национальные традиции, но 
также комбинирует  и использует новей-
шие высокие технологии, что позволяет 
поддерживать престиж  фарфора Cameo 
во всем мире.  Не случайно правительст-
во Китая выбрало корпорацию  Cameo в 
качестве эксклюзивного поставщика по-
суды XXIX летних Олимпийских игр в Пе-
кине. Компания по праву завоевала эту 
победу в жесткой конкурентной борьбе с 
сотнями других китайских производите-
лей фарфора. 

Основной задачей компании Cameo 
всегда являлось обеспечение индустрии 
гостеприимства изделиями высокого ка-
чества по доступным ценам. Сегодня про-
дукцией фабрик широко пользуются в бо-
лее чем 50 странах по всему миру, охваты-
вая потребителей от 5-звездочных отелей 
до небольших семейных кафе.  Фарфор 
Cameo хорошо известен на рынках Австра-
лии, Малайзии, Тайваня, Канады, Италии и 
Великобритании и в первую очередь США 
и очень часто встречается в престижных и 
знаменитых отелях и ресторанах. К приме-
ру, большое количество отелей и казино 
Лас-Вегаса используют продукцию Cameo. 
В феврале этого года президент США Ба-
рак Обама отобедал в одном из известных 
китайских ресторанов  Лос-Анджелеса, ис-
пользующем фарфор Cameo.

Фабрики Cameo занимают лидирую-
щее место среди  лучших производителей  
в Китае,  сегодня торговая марка Cameo 
входит в 10 самых креативных пекинских 

брендов и является самым известным  ки-
тайским профессиональным фарфором.

Cameo предлагает широкий выбор 
традиционных и современных форм, 
пользующихся спросом при оснащении 
гостиниц, ресторанов, кафе, столовых и 
авиалиний. При производстве фарфора 
применяется самое высококачественное 
сырье, а интегрированное современное 
управление производством и новейшие 
технологии позволяют выпускать широ-
кий ассортимент высокого качества.  Про-
фессиональный фарфор Cameo отличает-
ся особой прочностью и твердостью гла-
зури,  поскольку может противостоять 
тепловому шоку с разницей температур в 
3-4 раза большей, чем обычный фарфор. 
Из-за специальной упрочненной формы 
края имеет высокие характеристики по 
сопротивлению от сколов, что позволяет 
интенсивно использовать фарфор в посу-
домоечной машине, микроволновой печи 
и духовом шкафу.  

Группа компаний «Топ Стиль» являет-
ся эксклюзивным дистрибутором продук-
ции  Cameo c 2008 года. За это время 
фарфор Cameo завоевал отличную репу-
тацию на российском рынке, за несколько 
лет реализован ряд крупных проектов по 
оснащению известных пансионатов, го-
стиниц и ресторанов. На протяжении 5 
лет фарфор успешно используется  в сети 
корпоративного питания крупнейшей 
российской компании «Газпром». Геогра-
фия таких поставок охватывает всю Рос-
сию с юга  (Краснодарский, Ставрополь-
ский край и Астрахань) до северных гра-
ниц России (полуостров Ямал, Новый 
Уренгой и Надым), среднюю полосу Рос-
сии, Москву и Московскую область, Урал 
и Западную Сибирь. Ежегодное размеще-
ние заказов говорит о глубоком удовлет-

ворении крупнейшей российской и одной 
из крупнейших мировых компаний качест-
вом и ассортиментом посуды Cameo.

В настоящее время группа компаний 
«Топ Стиль» расширяет сеть дилеров по 
всем регионам России. Фарфор обладает 
очень привлекательной ценой и отличны-
ми эксплуатационными характеристика-
ми, позволяя владельцам ресторанов эко-
номить значительную сумму при первона-
чальной покупке, а, что самое главное, за 
счет прочности и высокого качества значи-
тельно снижать эксплуатационные затра-
ты на замену посуды на многие годы. 

На сегодняшний день постоянно по-
полняется складской запас и расширяет-
ся предлагаемый ассортимент посуды. 
Ежегодно в продажу поступает множест-
во новых форм, некоторые из них сдела-
ны по специальному заказу для россий-
ского рынка, чтобы более полно удовлет-
ворить запросы клиентов. Интерес к 
фарфору Cameo растет с каждым днем, 
фабрика- производитель отвечает за ка-
чество своей продукции и предоставляет 
5-летний срок гарантии на сколы. Уме-
ренная цена, отличительный белый цвет, 
прочная и прозрачная глазурь, разноо-
бразный выбор ассортимента форм и на-
личие на складе в Москве – все это при-
влекает большое количество поклонни-
ков среди рестораторов, способных 
оценить по достоинству преимущества 
фарфора Cameo. Фабрика предлагает 
нанесение любого вида индивидуально-
го логотипа и декора на производимые 
ей формы, и клиенты активно пользуются 
этой услугой. Среди последних знаковых 
заказов – набор посуды для салонов пер-
вого класса авиакомпании NordStar 
Airlines с нанесением фирменного лого-
типа на заводе Cameo.

Cameo

Посуда для авиакомпании Nord Star

Президент США Обама обедает в ресторане с фарфором CAMEO. Лос-Анджелес, 16.02.2012

Президенту США Обаме нравится фарфор
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Почему Tescoma предлагает новые при-
способления для создания различных блюд 
всей семьей? ответ очевиден: они помогают 
собрать всех за одним столом и делают на-
ши праздники яркими!

ПРИХВАтИМ И отВЕРнЕМ!

Известные свойства силикона помогли дизайнерам 
Tescoma создать универсальный предмет в серии Fusion. 
Это одновременно и приспособление для легкого отвинчива-
ния пробок и крышек, и прихватка для горячего, прекрасно 
выдерживающая температуру от -40 до 230 оС. За счет своих 
антискользящих качеств и эластичности такой аксессуар по-
зволяет без мучений справиться с туго завинченной метал-
лической крышкой (диаметром до 10 см) или пластиковой 
пробкой. Не нужно больше пользоваться полотенцами или 
фартуком, боясь, что банка выскользнет из рук. Не нужно ис-
кать мужчину, если вы собрались только женской компанией, 
или портить себе маникюр! Уже создана универсальная «от-
крывалка-прихватка», выпускаемая в синем, оранжевом, зе-
леном и желтом цветах. 

КосточКИ БоЛьШЕ нЕ ПоМЕХА!

Известно, что испортить впечатле-
ние от винограда способны мелкие ко-
сточки, плотно засевшие в сочных яго-
дах. Особенно эта проблема волнует 
родителей, которые не против накор-
мить виноградом своих чад. Но как бы 
доченька или сыночек не подавились 
мелкими косточками! В сторону стра-
хи! Благодаря уникальному отделите-
лю виноградных косточек Presto этой 
проблемы больше не существует. 
Устройство в виде трубочки не требует 
регулировки и сразу готово к исполь-

зованию. Приложите ягоду со стороны, где был черенок, к 
зубчатому концу пластикового приспособления – и сделайте 
последним несколько вращательных движений. Косточки со-
бираются во внутреннем резервуаре, который легко освобо-
ждается при сдавливании пружинного зажима (работает по 
принципу прищепки), на противоположном конце прибора. 
Данное устройство не имеет аналогов, и есть все основания 
предполагать, что оно станет незаменимым помощником в 
каждом доме, и особенно в семьях с маленькими детьми.

ПРАВИЛьный БАнАн

Как часто мы берем в дорогу банан. Этот прекра-
сный фрукт и питателен, и содержит в себе немало вита-
минов! А главное, благодаря своей защитной кожуре может 
длительное время храниться без холодильника! Однако сто-
ит чуть помять фрукт или нарушить целостность кожицы, как 
он начинает темнеть и портиться. Чтобы этого не случилось в 
вашей сумке, положите банан в специальный футляр Presto 
от Tescoma.  Устройство футляра позволяет настроить его на 
нужную степень кривизны плода благодаря подвижному 
шарниру, позволяющему сопоставить две половинки футля-
ра под необходимым углом друг к другу. Все очень просто: 
разъединяете футляр на две части нажатием двух боковых 
фиксаторов, убираете банан в большую «половинку» и затем 
задвигаете меньшую половинку внутрь большей, при этом 
футляр сам примет форму банана!

Футляр для банана придется по душе всем, кто проводит 
долгое время в пути, а особенно подвижным школьникам и 
их родителям!

ЛЮБИМый АРоМАт ЗА оДно нАжАтИЕ!

Все гурманы находятся в постоянном поиске свежемоло-
тых специй, так как только они сохраняют подлинный аромат 
и способны придать блюду незабываемый вкус. Сегодня 
всем любителям пряностей не нужно далеко ходить, чтобы 
порадовать себя любимыми вкусами. Благодаря электриче-
ской мельнице для специй President от Tescoma каждый мо-
жет за считанные секунды измельчить необходимые пряно-
сти и даже создать новый аромат для своих блюд. 

ЯРКОСТЬ ИДЕЙ, 
БЕЗУПРЕЧНОСТЬ 
ИСПОЛНЕНИЯ

Электрическая мельница President выполнена из вы-
сококачественной нержавеющей стали и пластмассы и 
имеет встроенный контейнер для остающихся после по-
мола отходов. Прибор создан специально для быстрого 
приготовления свежемолотого перца и соли. И не только 
их! Высококачественный керамический механизм с регу-
лируемой грубостью размола легко приготовит измель-
ченный сушеный тимьян или розмарин, а также аналогич-
ные виды сухих зеленых пряностей. Средний вес одной 
порции помола составляет 20 г. Работа мельницы осу-
ществляется от четырех пальчиковых батареек (АА 1,5 В), 
что позволяет брать мельницу в дорогу и не зависеть от 
наличия электросети. 

Пользоваться прибором не труднее, чем электрокофе-
молкой. Подробная инструкция сопровождает каждую мель-
ницу. Вам остается приобрести только батарейки, которые 
не входят в комплект.

МоХИто ИЛИ КАйПИРИньЯ? УГощАйтЕсь!

Для наслаждения яркими коктейлями, например мохито и 
кайпиринья, Tescoma изготовила специальную палочку 
myDRINK. Выполненная из твердого пластика, она имеет 
груз внутри своей головки и измельчитель, с помощью кото-
рых вы сами можете регулировать уровень насыщения  

напитка лаймом или мятой. Просто надавите чудо-палочкой 
на ингредиенты в вашем стакане – и аромат  коктейля уси-
лится. Данный аксессуар будет незаменим для вечеринки, 
которую вы хотите устроить для своих друзей.

ПРУжИнКА… ИЗ МоРКоВКИ!

Нет ничего более веселого, чем украшать разнообразные 
блюда декоративными поделками из овощей и фруктов. За 
этой забавой обычно собираются все, кто только может! По-
экспериментировать с морковью или белой редькой, а также 
схожими корнеплодами поможет специальный «спиральный» 
нож Presto от Tescoma. Ему 
под силу создать спираль 
из моркови непревзойден-
ной длины!

Выполненный в виде карандашной точилки, нож не пред-
ставляет опасности даже для ребенка, поскольку его лезвие 
спрятано глубоко под пластиковой крышкой. Такая особен-
ность позволяет нарезать «пружинки» даже детям и выгодно 
отличает данный аксессуар от аналогов, имеющихся на рынке.

 «Спиральный» нож для моркови Presto изготовлен из про-
чного пластика с лезвием из нержавеющей стали, его можно 
мыть в посудомоечной машине.

WWW.TESCOMA.COM
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В данное исследование 
включены такие сегменты ку-
хонной посуды, как сковоро-
ды, кастрюли и крышки.  При 
разделении рынка кухонной 
посуды на четыре равных 
сегмента (по объему в де-
нежном выражении) опреде-
ляются границы рынка в 600, 
900 и 1 400 рублей. То есть 
первый сегмент составляет 
продукция с ценой до 600 ру-
блей за единицу изделия, 
второй сегмент от 600 до 900 
рублей, третий – от 900 до 
1 400 рублей и четвертый – 
выше 1 400 рублей.

В каждом из сегментов 
существуют свои особенно-
сти, связанные с ассорти-
ментом и с характеристика-
ми отдельных видов посуды. 
В сегменте до 600 рублей, 
который занимает более по-

ловины рынка (в штучном 
выражении), продаются все 
товарные группы: кастрюли, 
крышки и сковороды. 

В данном ценовом сег-
менте (до 600 рублей) наи-
более популярны сковороды 
и кастрюли (36 и 33% соот-
ветственно, см. диаграмму). 
Необходимо отметить, что 
для блинных сковород харак-
терна сезонность продаж с 
пиком в период празднова-
ния Масленицы (другие виды 
посуды в меньшей степени 
подвержены сезонным коле-
баниям). 

Что касается крышек, то 
на российском рынке (в от-
личие от европейского)  они 
продаются не только в ком-
плекте с основным видом то-
вара, но и отдельно. Важной 
особенностью этой группы 

является то, что около 75% 
крышек со средней стоимо-
стью менее 600 рублей – это 
стеклянные крышки. В более 
высоких ценовых сегментах 
доля этого материала сни-
жается до 50%.

Следующий сегмент (от 
600 до 900 рублей) отличает-
ся самой высокой долей ско-
вород. Они составляют 63% 
всего оборота в денежном 
выражении. Говоря о сково-
родах, многим в первую оче-
редь приходит в голову кера-
мическое покрытие, которое 
активно развивается на рос-
сийском рынке и уже сейчас 
занимает большую, чем на 
аналогичных европейских 
рынках, долю. Однако на де-
ле лидером все еще остает-
ся некерамическое антипри-
гарное покрытие. 56% всех 

РЫНОК ПОСУДЫ: особенности 
продаж в различных ценовых сегментах

сковород, продающихся в 
сегменте от 600 до 900 ру-
блей, имеют такое покрытие. 
При этом среди самых попу-
лярных комбинаций характе-
ристик сковород внутреннее 
керамическое покрытие за-
нимает только 5-ю позицию в 
списке, уступая первые че-
тыре антипригарному покры-
тию PTFE.

Более половины продаж 
в денежном выражении в 
следующем ценовом сег-
менте (от 900 до 1 400 ру-
блей) также приходится на 
сковороды, но более доро-
гие. Поэтому здесь уже чаще 
встречаются современные 
керамические или новые по-
лимерные покрытия без ис-
пользования PTFE. Отдельно 
хочется сказать о ковшах. В 
каждом ценовом сегменте 
доля ковшей составляет в 
среднем около 5%. Но по-
скольку их немного больше в 
сегменте от 900 до 1 400 ру-

блей (7%), то имеет смысл 
упомянуть о них именно 
здесь.

Рынок ковшей не отлича-
ется существенным разноо-
бразием. Можно выделить 
две самые популярные ком-
бинации, наиболее важные 
для российского рынка, ко-
торые вместе составляют 
36% всех продаж ковшей в 
денежном выражении.  Наи-
более популярными ковша-
ми в России на данный мо-
мент являются ковши диаме-
тром 16 см из нержавеющей 
стали без антипригарного 
покрытия с  крышкой, отно-
сящиеся к категории индук-
ционной посуды.

И наконец, в самом вы-
соком ценовом сегменте со 
средней стоимостью более 
1 400 рублей уже больше 
сковород вок и сотейников. 
Здесь представлена посуда 
высокого ценового сегмен-
та. В отличие от европей-

ского рынка, где примерно 
половину всех продаваемых 
товаров составляют изде-
лия из сплава алюминия с 
антипригарным покрытием, 
на российском рынке такие 
изделия (включая вок и ка-
заны) занимают не более 
одной трети от общего объ-
ема кухонной посуды пре-
миум-класса. 30% на отече-
ственном рынке занимает 
чугунная посуда, которая 
также в большей степени 
распространена на азиат-
ском рынке. 

Таким образом, в деше-
вом ценовом сегменте отно-
сительно высока доля блин-
ных сковород и стеклянных 
крышек, продающихся от-
дельно от основного товара. 
В ценовом сегменте от 600 до 
900 рублей самая высокая 
доля сковород по сравнению 
с другими сегментами, при 
этом наиболее популярно ан-
типригарное покрытие пре-

дыдущего поколения PTFE. В 
следущем ценовом сегменте 
также высока доля продаж 
сковород, но здесь уже чаще 
реализуется посуда с более 
современным керамическим 
или полимерным покрытием. 

В премиальном ценовом 
сегменте более заметны 
продажи сковород вок, каза-
нов и сотейников. Что каса-
ется материала, то в этом 
ценовом сегменте в России в 
меньшей степени, чем в Ев-
ропе, популярно использо-
вание алюминия с антипри-
гарным покрытием, но выше 
доля чугунной посуды.

Елизавета Ляшенко,
руководитель 

направления «Посуда  
и кухонные 

принадлежности» 
Международного 

института маркетинговых 
исследований ГФК  

(www.gfkrt.com) 
специально для журнала 

«Посуда»

Что касается материала для изготовления изделий, то в низкую ценовую категорию 
попадает алюминий и нержавеющая сталь. к высокой категории можно отнести высо-
кокаЧественный Чугун, нержавейку и посуду с керамиЧеским покрытием. Эмалирован-
ная посуда (кастрюли, сковороды и т.д.) поЧти не уЧаствует в исследовании, так как ее 
доля совсем невелика. если говорить о ценообразовании Эмалированных изделий, то 
процесс их производства достатоЧно Энергоемкий и сложный, поЭтому  в самую низ-
кую ценовую категорию  они не вписываются. Что касается нержавеющей стали, цена 
товара зависит от каЧества сплава и колиЧества добавок, слоев дна и стенок изделий, 
которые, с одной стороны, увелиЧивают цену изделия, с другой стороны – улуЧшают 
такие  характеристики товара, как износоустойЧивость,  теплопроводность, антипри-
гарные свойства, дизайн и ЭкологиЧность.

«новая» Москва, (бывший Подольский р-н).

склад класса «А». Высота помещения 12 м. 
Рабочая высота 10 м. Паллетные стеллажи 5 
уровней. Адресное хранение. 
Автоматическая система управления 
складом SOLVO.

Мелкоячеистое хранение.Полы беспылевые. 

температурный режим не ниже +18 ос зимой  
и не выше +25 ос летом. Влажность 50-70%.

система вентиляции. система 
пожаротушения автоматическая 
сплинкерная. 

отопление от собственной котельной. 
Возможно хранение контейнеров на 
территории. система безопасности.

Ценовые услуги: от 10 рублей/сутки

Контактный телефон:  
+7 (495) 984-64-30; +7 (903)-679-25-11 

самое ДЕШЕВоЕ хранение на юге Москвы!
Максимально БыстРАЯ обработка товаров!

нАДЁжноЕ отВЕтстВЕнноЕ ХРАнЕнИЕ 
ваших грузов!

ЭФФЕКтИВноЕ 
сотРУДнИчЕстВо – 
УсПЕХ ВАШЕГо 
БИЗнЕсА!

Услуги отВЕтстВЕнноГо хранения
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Какиеосновныезадачи
ставятпередсобой
участникирынка?
Производитькачествен-
ныйтовар,продавать
егоизарабатывать.
Чтоможетпомочьмощ-
номупродвижениюто-
варовнарынокибы-
стройузнаваемостииз-
делий?Правильно
подобранныйивыве-
ренныйСЛОГАН.

нЕМноГо ИстоРИИ

Думается, что слоган появился од-
новременно с потребностью рекламы 
товара. Это не совсем так. Слоган поя-
вился гораздо раньше,  на дворянских 
родовых гербах.  Примером может слу-
жить много историй. В 1329 году король 
Шотландии Роберт Брюс, находясь на 
смертном одре, поручил рыцарю Дуг-
ласу Черному перенести в Святую зем-
лю (Иерусалим) свое сердце. На пути 
через Андалузию на его небольшой от-
ряд напало войско мавров, Дуглас ге-
роически погиб. Но до последней мину-
ты сжимал в руках сердце своего сень-
ора. За этот подвиг его роду был 
пожалован девиз dO or dIE – «Исполни 
или умри». Еще пример: история гра-
фов Воронцовых. Их девиз – «Вечно не-
поколебимая верность». Сам по себе 
род был таков, что фактически каждый 
его представитель по мужской линии 
достоин занесения в энциклопедию, 
будь то геройское сражение или  ди-
пломатическая служба. Много известно 
ратных подвигов Воронцовых, но вот 
один эпизод говорит о высокой чести 

династии. Известен случай, когда Во-
ронцов во время Кавказской кампании 
приказал выбросить с подвод свое 
имущество, чтобы погрузить на них ра-
неных солдат. А позже, во Франции, 
чтобы рассчитаться за шампанское и 
карточные долги своих офицеров, 
оплатил все лично, практически разо-
рившись, однако сохранив честь не 
только свою как командира, но и Рос-
сии в глазах Франции и всей Европы и 
ее армии. Посмотрите, сколько энерге-
тики в этих девизах! Какая сила подви-
га, непоколебимость чести, сколько 
достоинства! Несколько слов, а сколь-
ко смысла вместилось!

ЛУчШИй ПРоДАВЕЦ
В девизе (слогане), как и в афориз-

мах, пословицах, поговорках, люди ве-
ками оттачивали умение ужимать пред-
ложения, делая фразу компактной и 
более сильной. Ее смысл уплотнялся и  
концентрировался. 

Слоган – это короткая, но емкая 
фраза, привлекающая внимание и яв-
ляющая собой некий девиз фирмы или 
основную мысль, характеризующую ту 
или иную услугу. Его основное назначе-
ние не развлекать, а ПРОДАВАТЬ то-
вар. Сила «продавца» в его ценности, а 
ценность в первую очередь должна от-
ражать преимущество бренда в глазах 
потребителя.

Чтобы устойчиво создать узнавае-
мость своего товара (бренда), нужно 
правильно подобрать слоган для вашей 
продукции. Вместе с другими состав-
ляющими рекламы (бренд, логотип, 
фирменные цвета, звуковой или музы-
кальный образ) слоган формирует си-
стему постоянных элементов, которые 
обеспечивают единство рекламных ча-
стей, призванных создавать эффект уз-
навания продукта.

У безупречных  слоганов есть свой 
шарм – они внедряются в сознание по-
купателя и плетут интригу вокруг своих 
образов. Ценность слогана зависит от 
многих факторов и механизмов.

ИнФоРМАтИВность
Информационная составляющая 

слогана – один из основных параме-
тров «клича». Она кратко определяет 
ключевые сведения о достоинствах то-
го или иного товара, услуги или торго-
вой марки. Слоган должен  выделить 
функциональные свойства товара, на-
пример остроту ножей. «Нарезает тон-
чайше: грандиозный нож WMF для гур-
мана». Здесь убедительно показывает-
ся тонкость нарезки. С данной задачей 
справляется этот видеоряд:

 Острейшие немецкие кухонные но-
жи WMF способны нарезать тончайшие 
ломтики, с которыми легко могут спра-
виться в одиночку и пчелы, и муравьи. 

Слоган может подчеркивать  эсте-
тическую безупречность продукции, 
помноженную на ее эксклюзивное ка-
чество.

МЕХАнИЗМы ВоЗДЕйстВИЯ
Маркетинговая ценность слогана 

напрямую зависит от того, в какой мере 
он воздействует на эмоциональное и 
рациональное восприятие потенциаль-
ного клиента. 

ЭМоЦИонАЛьность
Эмоциональное  воздействие – одна 

из главных «убойных сил» слогана. В пе-
реводе с английского этот термин восхо-
дит к галльскому «slogan» – боевой клич. 

Одним из главных средств эмоцио-
нального наполнения девизов является 
рекламный символ как воплощение 
ключевых элементов торгового предло-
жения. Символ не только содержит ин-
формацию, сопряженную с объектом 
рекламы, но также указывает на опреде-
ленный ряд ярких переживаний и психо-
логических состояний.

ГЛАВНЫЙ ПРОДАВЕЦ
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Компания «Трамонтина»  выразила в 
своей рекламе функциональную концеп-
цию изделий. На принте, рекламирую-
щем ножи для разделки рыбы, реклами-
сты изобразили все еще живую рыбу, от 
которой в действительности остались 
только голова, хвост и костяк. Реклама 
подчеркивает то, насколько ножи удоб-
ны и позволяют очень быстро отделить 
мясо от костей за считанные минуты.   

Компания Pasabahce в своей реклам-
ной кампании  2011 года поставила за-
дачу – повышение узнаваемости бренда 
конечными покупателями. Она эстетиче-
ски воздействовала на покупателя, зер-
кально отразив его в своей посуде. Сло-
ган  «Отражает вас» говорит о красоте и 
доступности посуды.

Самое главное для создателя слога-
на – найти решение, которого от него не 
ждет никто. Еще пример  известной 
марки  WMF. У хорошего кухонного ножа 
достоинств должно быть немного: от-
личная сталь, острота и удобство в ис-
пользовании. Все эти три качества 
должны быть доведены до потребителя 
четко, ясно, понятно и красиво. 

Ничего нового о качествах ножей 
еще нет, значит  креативщики в пятисо-
тый раз должны рассказать аудитории 
об остроте ножа марки Х и изобразить 
при этом нечто удивительное. У ножей 
WMF есть целая серия принтов, являю-
щих собой кухонные натюрморты с уча-
стием ножа, который разрезает то, что 
разрезать, казалось, нельзя. Слоган 
«Порежут все».

РАЦИонАЛьность  
И ПРостотА

Рациональное воздействие является 
наиболее уязвимым моментом марке-
тингового сообщения, так как требует 
подробной аргументации. Тем не менее 
слоган, подключающий интеллектуаль-
ные механизмы восприятия, как правило, 

обладает особой глубиной рекламного 
воздействия. Рассмотрим слоган от 
RÖndell. Слоган марки: «Профессионалы 
рекомендуют RÖndell». Миссия бренда – 
сочетая новейшие технологии с благо-
родными традициями, изысканный ди-
зайн с безусловным качеством, RÖndell 
открывает вам мир Высокой кухни.

Слоган отдельной коллекции посуды 
Vintage – «Магия дизайна и прагматизм 
технологий». Это посуда для тех, кто 
обладает хорошим вкусом, ценит все 
прекрасное и неравнодушен к посуде 
высокого качества, уникальной по фор-
ме и виду. Замысловатое слово Vintage 
сообщает  об уникальности дизайна по-
суды, а словосочетание «прагматизм 
технологий» говорит о сложении практи-
ческой функциональности изделия с но-
выми технологиями его изготовления. 

Посуда коллекции Vintage соответ-
ствует самым взыскательным требова-
ниям хозяек нового поколения, подхо-
дит для всех видов плит и посудомоеч-
ных машин (с мягкими моющими 
средствами и щадящим режимом). 

Посмотрим на рекламу посуды 
Nouval. Основная особенность посуды 
Nouval – поверхность, к которой не при-
липает пища в процессе приготовления. 
На принтах изображено, как мясо кури-
цы, говядина и рыба в виде мячиков ка-
таются по поверхности сковородки. 

Практически идеальная с точки зре-
ния эффективности – реклама посуды 

Corningware.   Есть зазывающая ориги-
нальность, говорящая, чем эта посуда 
отличается от остальной, показан сам 
товар. И мы видим визуальный образ и 
слоган: «Невесомая посуда». Люди и 
посуда порхают вместе. Точно угадан 
визуальный образ и четко показаны от-
личительные качества посуды. 

В 2010 году французский концерн 
ARC International выпустил на рынок но-
вое минеральное стекло Zenix, сочета-
ющее в себе привлекательный внешний 
вид и очень высокую прочность. Внеш-
не Zenix неотличим от фарфора – по-
верхность посуды имеет характерную 
для фарфора гладкость и благородный 
блеск. Слоган простой – «Изящество и 
прочность», четкая направленность на 
особенность этой посуды: по прочности 
и износоустойчивости Zenix превосхо-
дит фарфор в несколько (3-5) раз. А его 
устойчивостью к нанесению царапин не 
может похвастаться вообще ни один из 
известных материалов для посуды. Да-
же в самый важный день элегантные и 
высококачественные наборы столовой 
посуды выдержат абсолютно все.

ЭстЕтИКА
Современная теория рекламы допу-

скает, что эффект воздействия на целе-
вую аудиторию может быть достигнут и 
без использования художественного 
оформления рекламных сообщений. 
Тем не менее художественные приемы 
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способствуют хорошему запоминанию 
информации, проникновению ее в 
подсознание потенциального клиента. 
В качестве удачного примера можно 
привести рекламу фарфора Meissen. 
Художественно-эстетическая направ-
ленность слогана выделяет посуду этой 
марки как уникальную и роскошную. 
Надпись на плакате: «Очищенные ма-
рокканские  сардины в масле». Слоган 
кампании: «Meissen облагораживает». 
Мейсенская посуда такая роскошная, 
что любое блюдо выглядит изысканно. 
На нежность и изысканность указывает 
слоган итальянской компании ILLA, ко-
торая рекламирует сковороды нового 
поколения. Совершенство жемчуга 
вдохновило компанию  ILLA  на созда-
ние в сотрудничестве с фирмой duPont 
нового покрытия ILLA Peart,  которое 
сочетает в себе естественные свойства 
керамики  с эксплуатационными преи-
муществами антипригарного покрытия. 
Слоган: «Совершенство на кухне».

КонстРУКЦИЯ сЛоГАнА

1. Длина слогана. Чтобы  достиг-
нуть  запоминаемости  призыва, слоган 
должен быть кратким. Специалисты в 
один голос утверждают: длина слогана 
не должна превышать 7-12 слов и зна-
ков. Удачное словосочетание реклам-
ного слогана компании ЗПИ «Альтерна-
тива»: «Альтернатива есть всегда». 
Краткость и лаконичность говорит о 
возможности замены любой посуды 
изделием компании «Альтернатива».

2. Краткость, ритм, простота  и 
звучность – это  друзья слогана.  Если 
слоган будет построен  на ритмичной 
основе,  потребитель увидит для себя 
преимущества в рекламном призыве, 
ритмика слогана «подключит» положи-
тельную реакцию человека. Это при-
даст дополнительный эмоциональный 
заряд слогану и сделает его более 
ценным.

3. не стройте отрицательную 
структуру. Отрицательные конструк-
ции слогана, как здание без фунда-
мента, разрушают имидж марки. Аг-
рессивность в слогане может прова-
лить продажи.

4. слогану-«хвастуну» не 
доверяют. Нельзя говорить 
только, что мы лучшие, 
мы самые… У по-
требителя, кото-
рый увидел или 
услышал девизы  
компаний-болту-
нов, в результате 
в ы р а б о т а н н о г о 
личным опытом 
мнения практически 
мгновенно рождает-
ся чувство недове-
рия к бренду или к 
услуге.

5. слоган не штамповка. В основ-
ном это примеры российских реклам-
ных призывов, без идей о преимущест-
вах, без новых мыслей. Банальные при-
зывы не убеждают. В них потребитель 
не видит ценности и теряет интерес к 
ним, когда видит, что ему предлагают 
штамповки.

6. Хорошо, если слоган содержит 
имя компании или перекликается с 
ним. Удачный пример слогана: «Tefal 
думает о нас».

7. Используйте фразы, которые 
на слуху. Учитесь на ошибках конку-
рентов. Читайте слоганы, которые вас 
окружают, – в метро, на улицах, в жур-
налах, в Интернете. И делайте вывод – 
хорошие они или нет. Понятно ли, о чем 
они говорят, или это пустые слова? 
Слоган однозначно должен цеплять.

осноВныЕ КРИтЕРИИ УсПЕШноГо 
сЛоГАнА

1. Практичность (связан только с ре-
кламируемым продуктом и плохо подхо-
дит к другим товарным категориям).

2. Уникальность (яркое отличие в 
лучшую сторону от слоганов-конкурен-
тов).

3. Фактурность (слоган должен быть 
с характером).

КАК оЦЕнИть 
РАБотУ сЛоГАнА

Можно и без него, но чего-то точно 
не будет хватать. Успех продвижения 
компании, услуги, бренда, акции, ко-
нечно, не зависит только от правильно 
выбранного слогана, он зависит также 
от многих других факторов. Но это 
большой помощник   в продвижении ва-
шего товара (бренда)  на рынок, в повы-
шении узнаваемости товара, продажах 
его и, значит, в повышении финансовой 
составляющей вашего успеха.

– Лучшего продавца, чем хороший 
слоган, вы не найдете, – говорят успеш-
ные креативщики.
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 ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ

название выставки / экспоненты
Времяиместо

проведения
название выставки / экспоненты

Времяиместо
проведения

INTERNATIONAL HOME SHOW 2012
Торонто (Канада)

01.11.12
04.11.12

«ноВоГоДнИй ПоДАРоК – 2012»
Санкт-Петербург

13.12.12
16.12.12

Выставка товаров для обустройства дома
Showcase 
Marketing 

Limited
Выставка-ярмарка FarExpo

«МИР стЕКЛА И ПосУДы  – 2012»
Киев (Украина)

07.11.12
09.11.12

«ЯРосЛАВЛь ноВоГоДнИй – 2012»
Ярославль

17.12.12
20.12.12

Специализированная выставка

Киевская 
международная 

контрактовая 
ярмарка

Универсальная ярмарка
МУП «Старый 

город»

«РЕстоРАн ЭКсПо УКРАИнА – 2012»
Киев (Украина)

07.11.12
09.11.12

«ноВоГоДнЯЯ – 2012»
Волгоград

19.12.12
22.12.12

Специализированная выставка

Киевская 
международная 

контрактовая 
ярмарка

Специализированная выставка-ярмарка ВВЦ «Регион»

ЯРМАРКА РоссИйсКИХ 
тоВАРоПРоИЗВоДИтЕЛЕй – 2012

Ярославль

14.11.12
17.11.12

ноВоГоДнЯЯ ЯРМАРКА – 2012
Екатеринбург

19.12.12
22.12.12

Межрегиональная выставка
МУП «Старый 

город»
VII Специализированная ярмарка

ООО «Агентство 
бизнес- 

контактов»

«стАРтУЕт ноВый ГоД – 2012»
Томск

05.12.12
07.12.12

РожДЕстВЕнсКАЯ ЯРМАРКА – 
2012

Калининград

19.12.12
23.12.12

Межрегиональная выставка-продажа
ТМДЦ 

«Технопарк»
Универсальная ярмарка БалтикЭкспо

«РожДЕстВЕнсКАЯ ЯРМАРКА – 2012»
Уфа

05.12.12
08.12.12

«ноВоГоДнИй ПоДАРоК  
нА ВВЦ – 2012»

Москва

19.12.12
26.12.12

БашЭКСПО II Выставка-ярмарка
ГУП МЦВДНТ 

«Москва»

«ЛАДьЯ. ЗИМнЯЯ сКАЗКА – 2012»
Москва

05.12.12
09.12.12

«ноВоГоДнИй ПоДАРоК – 2013»
Хабаровск

20.12.12
23.12.12

XIII Выставка-ярмарка народных 
художественных промыслов России

Ассоциация 
НХП России Универсальная ярмарка

Хабаровская 
международная 

ярмарка

SILVER CHRISTMAS DAYS 2012
Прага

06.12.12
09.12.12

MAISON & OBJET 2013
Париж (Франция)

18.01.13
22.01.13

Специализированная ярмарка 
рождественских товаров

ABF, a.s. Выставка товаров для дома и подарков
Paris Nord 

Villepinte Parc 
d’Expositions

«ноВоГоДнИй ПоДАРоК – 2012»
Иркутск

07.12.12
12.12.12

«КонсУМЭКсПо-2013»
Москва

21.01.13
24.01.13

Специализированная выставка СибЭкспоЦентр
Международная выставка товаров 

народного потребления
Экспоцентр

ноВоГоДнЯЯ ЯРМАРКА – 2012
Белгород

12.12.12
15.12.12

New York International Gift Fair 2013
Нью-Йорк (США)

26.01.13
31.01.13

Межрегиональная выставка-ярмарка
ВК 

«Белэкспоцентр»
Специализированная выставка

George Little 
Management, 

LLC
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Нетнуждыобъяснять,
какоезначениеимеют
выставкидлявсех
участниковрынка.
Ужезагодбольшинство
экспонентов
резервирует
выставочнуюплощадь
длястенда,
апосетители
заблаговременно
договариваются
оделовыхпереговорах.
Вэтомномеремы
предлагаемчитателям
ознакомиться
смнениямипервыхлиц
четырехвыставочных
мероприятий:Macef
(Милан,Италия),
«КонсумЭкспо»и
HouseHoldExpo
(Москва,Россия),
TableWare(Киев,
Украина).Надеемся,что
публикуемыеинтервью
позволятнашим
читателямещеближе
познакомиться
сглавнымместом
ихделовогообщения
иточнеепредставлять
ихближайшуюбизнес-
стратегию
спартнерамиврамках
следующихвыставочных
мероприятий.

Директор выставочной деятель-
ности  Fiera Milano  Марко сериоли 
(М.с.) 

Корр.: – В чем отличие выставки 
Macef от других международных вы-
ставочных мероприятий?

М.с.: – Macef  не только предлагает 
познакомиться с новыми изделиями, но 
и дает возможность получить знания, 
необходимые для продвижения про-
дукции и увеличения объемов продаж. 
Сегодня выставка представляет собой 
витрину для изделий высокого качества 
и является лабораторией идей, позво-
ляющей розничным продавцам реали-
зовать творческий подход при общении 
со своими клиентами. Именно об этом 
подробнее шла речь  на семинарах 
AbitaMi, которые проводятся в рамках 
выставки и направлены на поддержа-
ние деятельности компаний в непро-
стых рыночных условиях.

Корр.: – Что хочет сегодня закуп-
щик? Может ли он увидеть желае-
мое на выставке?

М.с.: – Сегодня более чем когда-
либо специалист по закупкам хочет 
конкретных проектов. Ему нужно мак-
симально рационально использовать 
свое время и строить выгодные торго-
вые взаимоотношения. Именно поэто-
му Macef позволяет участникам и посе-
тителям заранее запланировать дело-
вые встречи. И в дальнейшем выставка 
будет максимально способствовать ор-
ганизации делового климата, повышая 
возможности участников рынка.

Корр.: – Как вы оцениваете пер-
спективы развития Macef в Бразилии 
и России? Планируете ли вы органи-
зацию выставки в других странах?

М.с.: – Организация наших показов 
в других странах необходима и для 

Macef, и для Fiera Milano в целом. Иссле-
дование новых рынков и новых возмож-
ностей является нашей жизненной ос-
новой и стратегическим направлением. 
В связи с этим мы подписали соглаше-
ния о сотрудничестве со странами BRIC 
(Бразилия, Россия, Индия и Китай) и уже 
начали проведение наших совместных 
выставочных проектов. И мы удовлетво-
рены первыми шагами в этом направле-
нии. В частности, первый опыт в России 
показал важность и перспективность на-
шего проекта. Конечно, это только нача-
ло и мы надеемся в будущем увеличить 
и число участников, и выставочные пло-
щади. Что касается ближайших выста-
вок, то они пройдут в Москве и Сан-Пау-
ло в мае будущего года.

Корр.: – Как вы поддерживаете 
молодых художников и дизайнеров?

М.с.: – В течение последних лет мы 
с особым вниманием и заботой отно-
симся к творениям молодых талантов. 
Это наш творческий потенциал, и мы 
стараемся максимально раскрыть его 
на тематических показах, где имеют 
место специальные выставки, конкур-
сы, мастер-классы и пр. В частности, в 
выставочном разделе Creazione мы ре-
гулярно демонстрируем проекты лю-
дей моложе 35 лет. Многие экспозиции 
молодых участников находят своих по-
купателей и заслуживают восхищение 
широкого круга посетителей. 

ольга Дубовик (о.Д.), выставка 
«КонсумЭкспо» (руководитель про-
екта) 

Корр.:   – В какой степени привле-
кательность выставки повышают та-
кие мероприятия, как форумы, кру-
глые столы, семинары и пр.? 

ГЛАВНЫЕ ЛИЦА.
Они знают о своих выставках все 
и делятся с нами

о.Д.: – Мое глубокое убеждение, 
что деловая программа – это один из 
ключевых моментов выставки. Я убе-
ждена, что в будущем выставка без де-
ловых мероприятий будет играть гора-
здо меньшее значение, чем с ними. По-
сетители приезжают на выставку не 
только чтобы познакомиться с новинка-
ми, но и за тем, чтобы понять, куда дви-
гаться дальше.  

В своих переговорах с экспонента-
ми я стараюсь их убедить, что меропри-
ятия деловой программы – это серьез-
ный инструмент позиционирования на 
рынке. Важно не только прорекламиро-
вать и продемонстрировать свой товар, 
важно показать себя аудитории как эк-
сперта этого рынка. Чтобы в следую-
щий раз, когда у потенциального пар-
тнера возникнут вопросы о ведении 
своего бизнеса, он пришел к вам, пони-
мая, что его не обманут и дадут пра-
вильный совет по развитию бизнеса.  
При таких взаимоотношениях возника-
ет партнерство на долгие годы. Кстати, 
именно с этой целью мы создали пре-
зентационную площадку, которая ак-
тивно развивается, и с каждым годом 
ее программа становится более яркой и 
насыщенной. 

Корр.:   – Что подвигло вас на од-
новременное проведение разных 
выставок на единой площадке Эк-
споцентра? 

о.Д.:   – «КонсумЭкспо» – родона-
чальница очень многих российских вы-
ставок: «Мир Детства», «Мебель» и да-
же «ПродЭкспо» вышли из «КонсумЭкс-
по». Сейчас непростая рыночная 
ситуация для торговли. Многие байеры 
хотят посмотреть сразу различные сег-
менты рынка потребительских товаров. 
Не секрет, что представители бизнеса 
зачастую работают сразу по несколь-
ким товарным направлениям. Поэтому 
решение провести выставки «консу-
мовской» тематики в единые  сроки бы-
ло не случайным, так как  сейчас часто 
происходит расширение бизнеса за 
счет объединения различных групп то-
варов.  

Корр.:   – Чем вы объясняете от-
сутствие на выставке европейских 
компаний, которые в прошлые годы 
занимали весомую часть выставоч-
ной площадки? 

о.Д.:   – Полагаю, что экономиче-
ской ситуацией в Европе. Мы общаемся 
с экспонентами и знаем, что зарубеж-
ные партнеры многих отечественных 
компаний с трудом выживают в данный 
момент. Даже те, кто имеет дистрибуто-
ров, говорят, что в Европе очень слож-
ная ситуация…  При этом могу сказать, 
что в январе у нас будет больше пред-
ставителей из европейских государств. 

Корр.:   – С Конгрессно-выставоч-
ной компанией «Империя» вы также 
будете сотрудничать? 

о.Д.:   – Да. Программа этой компа-
нии подтвердила свою жизнеспособ-
ность и актуальность для многих участ-
ников рынка.  Мы помогаем привлечь 
практиков из бизнеса к выступлению в 
Форуме, который в рамках своей про-
граммы организует «Империя». Я вооб-
ще выступаю за то, чтобы мероприятия 
обязательно способствовали развитию 
бизнеса. На мой взгляд, «Империя» на-
шла удачный формат, в виде Форума, 
который дает возможность общения с 
известными на рынке персонами и  
Центром закупок сетей.  

Корр.:   – В чем принципиальные 
различия январской и сентябрьской 
выставки «КонсумЭкспо»?  

о.Д.:   – Различия связаны с разны-
ми периодами деловой активности у ка-
ждой компании в течение года. Так, 
сентябрьская выставка активизирует в 
первую очередь компании, работаю-
щие с сувенирно-подарочной группой и 
посудой из фарфора и хрусталя. 

Корр.:   – В чем, на ваш взгляд, за-
дача специализированной прессы 
на выставке? 

о.Д.:   – Способствовать развитию 
профессионализма среди участников 
рынка, повышать уровень бизнес-
культуры и фактически продолжать об-
щение представителей рынка в про-
фессиональной среде, начатое на вы-
ставочной площадке.  

Президент ГК «Майер Джей 
Групп» Елена Миляева (Е.М.)

Корр.: – Какое деловое меропри-
ятие привлекает максимум участни-
ков и посетителей? О чем больше 
всего хочет сегодня узнать предста-
витель посудного и смежных с ним 
рынков?

Е.М.: – Наибольший интерес у посе-
тителей выставки вызывают деловые 
мероприятия, тематика которых связа-
на с развитием бизнеса, в частности 
организация интернет-торговли и 
франчайзинг. 

Корр.: – По вашей статистике, ка-
ково соотношение ИП, магазинов, 
представителей крупных компаний, 

а также соотношение регионов и по-
сетителей из крупных городов (Мо-
сква, Санкт-Петербург)? 

Е.М.: – По данным регистрации по-
сетителей выставки, 45,4% от общего 
числа представляют предприятия роз-
ничной торговли, 25% – оптовые компа-
нии, более 16% – федеральные и реги-
ональные торговые сети. Более 65% на-
ших посетителей – это представители 
регионов.

Корр.: – Какая выставка наибо-
лее посещаема и востребована сре-
ди игроков посудного рынка, «Ве-
сна» или «Осень»? 

Е.М.: – Весеннюю и осеннюю вы-
ставки 2012 года посетило примерно 
одинаковое количество посетителей, а 
экспонентов больше было осенью.

Выставки «Весна» и «Осень» немно-
го отличаются по формату, но посетите-
лям интересны обе выставки. Весной 
больше новинок, можно определить 
тенденции рынка, обсудить с постав-
щиками долгосрочные контракты и до-
говориться о ближайших поставках. А 
осень – сезон активных продаж, все по-
ставщики готовятся к нему и демон-
стрируют осенний ассортимент.

Корр.: – Какие новые концепции 
вы предложите на весенней выстав-
ке 2013 года? 

Е.М.: – Весной 2013 года будет мно-
го нового. Одновременно на одной пло-
щадке пройдут сразу 6 выставок: 
HouseHold Expo, Christmas Box. Podarki, 
Outdoor dacha, Horeca Leto, Stylish 
Home. Objects & TableWare, LuxuryHITS  
и международный форум Horeca Just 
Horeca. Такое крупное отраслевое ме-
роприятие создаст уникальную бизнес-
площадку, на которой будет представ-
лен наиболее широкий ассортимент то-
варов всех сегментов рынка и всех 
ценовых категорий. 

Самое главное отличие предстоя-
щей весны – качественно новый состав 
посетителей: представители индустрии 
гостеприимства (владельцы, управляю-
щие, коммерческие директора  отелей, 
загородных комплексов, пансионатов, 
ресторанов, кафе, клубов); закупщики 
сектора outdoor; директора и владель-
цы магазинов посуды, подарков, ме-
бельных салонов и магазинов класса 
премиум; представители крупных опто-
вых компаний;  архитекторы, дизайне-
ры, декораторы. И безусловно, на вы-
ставку приедут традиционные посети-
тели – ритейлеры  из  регионов и 
крупных городов России и стран ближ-
него зарубежья.

Корр.: – Существует ли зависи-
мость между количеством участни-
ков  и числом посетителей на вы-
ставке? Если «да», то какая? 

Е.М.: – Такая взаимосвязь, без-
условно, существует. Конечно, чем 
больше экспозиция, тем большее коли-
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тельная реклама, слаженная работа 
стендистов, внимательное отношение к 
посетителям.

 Что касается  размеров площади, то 
и небольшой стенд может успешно 
представлять фирму: дело не  в коли-
честве выставочных метров, а в их ка-
честве. Но, безусловно, небольшой 
стенд (6-9 кв. м), если он расположен в 
близком соседстве со стендами в 80-
150 кв. м, очень проигрывает, и опа-
сность падения авторитета экспонента 
очевидна.

Корр.: – Интересно ли россий-
ское специализированное издание 
(журнал «Посуда») для украинского 
специалиста? Какие информацион-
ные страницы наиболее интересны? 

н.П.: – Бесспорно, журнал «Посуда», 
который сегодня является единствен-
ным специализированным изданием на 
постсоветском пространстве, очень ин-
тересен  украинским специалистам.  На 
Украине выходил журнал «ПОСУД про-
фи»,  но, к большому сожалению, он пре-
кратил свое существование. На сегод-
няшний день  именно благодаря вашему 
журналу мы узнаем самые последние 
новости посудного рынка, последние  
статистические данные и результаты 
маркетинговых исследований посудной 
отрасли в целом. Журнал также являет-
ся гидом по новинкам в дизайне, мод-
ным тенденциям посудной отрасли. 
Очень интересны информационные 
страницы, тематические рейтинги, об-

зорные и аналитические статьи о про-
изводителях и дистрибуторах рынка 
посуды.

Корр.: – Какое деловое меропри-
ятие привлекает максимум участни-
ков и посетителей? О чем больше 
всего хочет сегодня узнать предста-
витель посудного и смежного с ним 
рынков? 

н.П.: – В рамках деловой програм-
мы состоялись семинар-практикум 
«Новые методы увеличения продаж в 
розничном магазине» и практический 
семинар «Новые правила эффективно-
го вывода бизнеса в Интернете».

Но главным событием  выставки ста-
ла  открытая практическая конферен-
ция «Рынок кухонной посуды – пробле-
мы и решения», на которой ведущие эк-
сперты и специалисты из Украины, 
России и Белоруссии рассмотрели 
острые вопросы развития  рынка  кухон-
ной посуды. Показательно, что каждого 
докладчика в конце выступления ожи-
дал поток вопросов, большая часть из 
которых были четко конкретизированы. 
Это свидетельствует о том, что не толь-
ко докладчики, но и сами слушатели го-
товятся к таким мероприятиям и ждут 
их.  Подобные конференции в Киеве 
уже стали традицией, и выставка 
TableWare постепенно превращается в 
одну из главных дискуссионных площа-
док на пространстве бывшего СССР. 

Что касается второй половины во-
проса,  то участников посудного рынка  

интересуют вопросы правильного  пла-
нирования стратегии продвижения то-
варов, как избегать непредвиденных 
финансовых потерь и строить выгод-
ные партнерские отношения с другими 
участниками коммерческого процесса.  
А потребителей в первую очередь  ин-
тересует  – тема качества и безопасно-
сти посуды. 

Корр.: – Каковы ваши планы на 
февраль 2013 года? 

 н.П.: –  Не останавливаться на до-
стигнутом, более активно внедрять 
новые выставочные технологии и  ев-
ропейский стиль выставок, увеличи-
вать  количество  интересных интерак-
тивных мероприятий и услуг для участ-
ников и посетителей выставки. 

В частности, в рамках выставки  
нами предусмотрено создание ин-
формационно-консультационного  
центра с участием ведущих экспертов 
посудного рынка Украины.

В феврале параллельно с выстав-
кой посуды TableWare мы запускаем 
новый проект – специализированную 
выставку ресторанного и отельного 
бизнеса InHoReCa, что значительно 
расширит количество категорий биз-
нес-посетителей.

Мы надеемся, что в ближайшем 
будущем выставка посуды станет ос-
новным местом встречи профессио-
налов посудной отрасли и крупней-
шим событием в сфере индустрии по-
суды в Украине. 

чество посетителей она привлекает. Но 
очень важно, чтобы экспозиция была 
разнообразной, что позволяет посети-
телям выбрать наилучшие предложения 
в различных товарных группах и сег-
ментах рынка.

Корр.: – Если компания не обно-
вила свой ассортимент, стоит ли ей 
брать стенд на вашей выставке, если 
«да», то почему? 

Е.М.: – Конечно, стоит. Производи-
тели и поставщики не могут за 4 дня ра-
боты выставки пообщаться с тысячами 
закупщиков. Кроме того, весной и осе-
нью состав посетителей разный, таким 
образом компании-участники получают 
возможность охватить практически все 
сектора рынка и заводить каждый раз 
новые контакты.

Корр.: – Какова, на ваш взгляд, 
главная цель участия в выставке и  
посещения выставки?

Е.М.: – Участие в выставке и для эк-
спонентов, и для посетителей дает воз-
можность для личного общения участ-
ников рынка из всех регионов, обсу-
ждения вопросов сотрудничества, 
получения актуальной информации о 
развитии отрасли, анализа рынка, укре-
пления имиджа компании, заключения 
контрактов. Выставка – это универсаль-
ная бизнес-площадка и уникальное ин-
формационное пространство!

наталья Пересунько (н.П.), заме-
ститель генерального директора 
ооо «Парус Экспо Медиа»

Корр.: – Кем представлен по-
следний состав  TableWare?

н.П.: Это 60 ведущих производите-
лей и дистрибуторов из Украины, Рос-
сии, Белоруссии, Латвии и Италии,  
представившие широкий ассортимент 
сервировочной посуды, столовых при-
боров, предметов сервировки и декори-
рования стола для профессиональной 
аудитории. Среди них такие компании, 
как  «Возрождение», «Геллери Глас», 
«Добрушский фарфоровый завод», 
«Профит», «ИталДом»,   «Завод столовых 
приборов-ДСС», «Биол», Rigamonti Srl, 

«Галерея стекла и фарфора»,  «Вестех»,   
Villa Grazia, «Акцент», «Ангел Серебря-
ный», «Арти-М», «Бауэр», «Бенилюкс», 
«Беросси», «Вента»», «Винбел», «Відкри-
тий лист», «Вольнянский машинострои-
тельный завод», «Гестия Люкс», «Импе-
раторский фарфоровый завод»,  «Кон-
цепт Хаус», «Мерлин Люкс», «Немецкий 
Дом», «Олегра», «Телехаус Киев Трейд», 
«Хит Лаб», «Центрумикс Трейд», «Экспо 
Кухня» и др.

Изюминкой выставки стала Галерея 
новинок, которая отразила последние 
тенденции и новые коллекции посудно-
го рынка. В частности, Villa Grazia пред-
ставила коллекционную керамику и по-
суду ТМ Lamart (Италия), бренд Röndell 
презентовал новые коллекции посуды 
Vintage и Mocco & Latte, а отечествен-
ный производитель посуды «Силумин» 
представил фасонный ряд литых каза-
нов и кастрюль линии «Азия».

Корр.: – Насколько актуальным 
является участие в зимней или осен-
ней сессии вашей выставки? 

н.П.: – Лето, зима, осень… Посуда 
нужна всегда. Хотя сезонность в посуд-
ном бизнесе есть, но она весьма отно-
сительна – посуду для чая-кофе больше 
покупают зимой, для холодных напит-
ков и для пикников – летом. 

Если же  проанализировать состав 
участников выставки по тематическим 
группам, то профессиональная посуда 
больше представлена на осенней вы-
ставке, а подарочная – на февральской.  
Сказывается наличие весной большого 
количества праздников, а посуда   всег-
да была и останется прекрасным по-
дарком. 

Корр.: – Вы можете назвать не-
сколько принципиальных отличий 
между московскими и украинскими 
выставками? 

н.П.: Если сравнивать  московские 
выставки (а это такие известные вы-
ставки, как   НouseHold Expo и  специа-
лизированная выставка «HouseWare 
Expo / Посуда, товары для дома») и на-
шу выставку посуды TableWare, то глав-
ное отличие заключается в том, что на 
московских выставках представлены 
все группы предметов домашнего об-
ихода: посуда, бытовая техника, тек-
стиль, хозяйственные товары, предме-
ты интерьера и др. Наша же  является 
чисто специализированной выставкой 
посуды, где представлены все виды по-
суды, столовые приборы и предметы 
сервировки.

Но и московские и киевские выстав-
ки – это деловые выставочные меропри-
ятия формата В2В, которые позволяют 
продвинуть свой бренд, проанализиро-
вать современные тенденции рынка, 
установить партнерские взаимоотноше-
ния  между производителями, постав-
щиками, дилерами и представителями 
региональных торговых сетей.  

Корр.: – Сколько российских ком-
паний-посудников принимают учас-
тие в выставке?  Чем, на ваш взгляд, 
может привлечь участие российских 
компаний на выставке в Киеве? 

н.П.: – Надо отметить, что в послед-
нее время активизировалось участие 
российских компаний в выставке посу-
ды TableWare. Так, в частности, боль-
шой интерес у посетителей  вызвал 
скромный по размерам, но изящно 
оформленный стенд Императорского 
фарфорового завода (Донецкое пред-
ставительство), на котором была пред-
ставлена экспозиция фарфоровых из-
делий знаменитого петербургского 
предприятия. Особенно выделялась 
белоснежная посуда со знаменитой 
«кобальтовой сеткой».

На стенде компании «Профит» из 
Москвы  был представлен ассортимент 
кухонной посуды из нержавеющей ста-
ли, эмалированной посуды, посуды с 
антипригарным покрытием от произво-
дителей торговых марок: Rainstahl,  
Bohmann, SMS, Barton Steel, Princess 
Gold. 

Оптовая компания  «ИталДом» из 
Санкт-Петербурга презентовала  широ-
кий ассортимент посуды и товаров для 
дома торговых марок: Illa,  Rigamonti, 
Cosmoplast  (Италия), а украинская ком-
пания  «Бенилюкс»   представила посуду  
для  приготовления и сервировки стола  
ТМ Ever Home (Россия). 

 Мы надеемся,  что уже в ближайшем 
будущем мы станем свидетелями того, 
как российские компании будут  более 
активно участвовать в выставке и выхо-
дить на рынок Украины. Для этого есть 
все предпосылки…

Корр.: – Как должен выглядеть 
современный стенд и какую мини-
мальную площадь занимать, для то-
го чтобы участие в выставке было 
наиболее эффективным? 

  н.П.: – Выставочный стенд – это 
лицо фирмы. Поэтому большинство 
участников так много внимания уделя-
ют своему стенду, размещению, офор-
млению и т.д. Ведь от этого во многом 
зависит успех участия  предприятия в 
выставочных мероприятиях. Каким же 
он должен быть?

 На мой взгляд, стенд должен:
- выделить предприятие, он должен 

«вести» к себе;
- привлекать, не будучи вызываю-

щим;  
- подчеркивать или улучшать имидж 

предприятия;
- пробуждать интерес и, самое глав-

ное, показывать преимущества экспо-
натов.

Неполноценность стенда может са-
ма по себе похоронить даже самый луч-
ший экспонат.

Важнейшую роль играет оригиналь-
ное оформление экспонатов, привлека-
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Прошедшая
впервыедни
сентябрявМилане
выставкаMacef
зарядила
посетителей
позитивным
настроением,
продемонстрировав
вочереднойраз
свежесть
дизайнерской
мыслииновые
технологичные
решения.
Этоуже93-я
выставкапосчету,
традиционно
открывающаясвои
дверидважды
вгод!
Вэтомсезоне
в«посудных»
павильонахMacef,
вотличиеотдругих
выставочных
площадок,
преобладала
сервировочная
идекоративная
посудаизфарфора
истекла.

Милан – центр итальян-
ского стиля и дизайна – с 
1964 года раскрывает секре-
ты актуальных трендов сезо-
на. Выставка Macef два раза 
в год знакомит с превосход-
ными, полезными и действи-
тельно неповторимыми из-
делиями для разных целевых 
групп потребителей.  Macef 
обладает тремя стратегиче-
скими особенностями: ори-
ентированность на точки 
продаж, «дух повседневно-
сти» и все, что имеет отно-
шение к празднику. Регуляр-
но посещая миланскую вы-

ставку Macef, нельзя не 
отметить постоянное обнов-
ление подходов к позицио-
нированию и представлению 
новинок. Павильоны усеяны 
великолепными примерами 
хорошего вкуса и грамотного 
сочетания стилей. Дизайне-

ры и производители показы-
вают индивидуальность и в 
то же время идут в ногу с ак-
туальными веяниями. 

Сентябрь 2012-го не стал 
исключением.  Подтвержде-
нием тому – зона креативно-
го дизайна Creazioni, где на 
суд зрителей были пред-
ставлены работы 35 худож-
ников и ремесленников, не 
утерявших способность на-
ходить вдохновение в окру-
жающем мире и вдохновлять 
посетителей своими идея-
ми. Четверо победителей из 

общего числа участвующих в 
конкурсе получили награды в 
виде возможности бесплат-
ного участия в выставке в бу-
дущем сезоне. 

Отличительной чертой 
прошедшей выставки Macef 
является огромная палитра 

mACEf. БАРХАТНЫЙ СЕЗОН

5958

продукции «Сделано в Ита-
лии» с предложениями от из-
вестных компаний.  

Также в этом году выстав-
ка оформила соглашение о 
сотрудничестве с  британ-
ской ассоциацией SBId, ко-
торая демонстрирует во 
всем мире изделия, заслу-
живающие самых высоких 
оценок, и проводит награ-
ждение новаторов дизайнер-
ской мысли. В этом году на-
грады в рамках SBId впервые 
были вручены под прозрач-
ным куполом Fierra Milano. 

Тесное соседство класси-
ки и модерна, формирующее 
дизайн в последнее время, в 
очередной раз ярко подчер-
кнуло диаметральность и од-
новременно удачное сочета-
ние разных стилей при ис-
полнении товаров для дома. 

Современный подход при-
зван удивлять и будить воо-
бражение – так или иначе эту 
мысль высказывают и дизай-
неры, и аналитики во всем 
мире. Сохранение классиче-
ских тенденций и в то же вре-
мя использование элемен-
тов модерна, неоклассики 
или иного нового стиля по-
рой приводит к некоторому 
абсурду. Однако при умелом 
сочетании оно вызывает лю-
бопытство и пользуется по-
вышенным вниманием как у 
простых покупателей, так и у 

искушенных ценителей пре-
красного. 

Что касается цветовых 
решений, которым в послед-
нее время уделяется отдель-
ное внимание, то, как и в 
прошлом сезоне, назвать 
цвет или оттенок N1 крайне 
затруднительно. Скорее все-
го, его просто не существует! 
Главное не цвет, а параметры 
этого цвета: плотность, яр-
кость, текстура, сочетание с 
соседними оттенками…  
Фактически цвет – это от-
дельный товар, вне зависи-
мости от его наименования.

Стоит отметить новые ди-
зайны в посудном сегменте от 
таких известных марок, как 
Tongyana, RCR, Cerve, Tesco-
ma, Moneta, Microplane, Siliko-
mart, Rogaska, Kahla, Lenox, 
Fissler и других компаний. 

Немало новинок можно 
было увидеть в отдельно 
стоящем павильоне, при-
надлежащем Alessi. Один из 
ведущих дизайнеров, рабо-
тающих в этой компании, 
Филипп Старк, называет 
Alessi «Продавцом счастья». 
И действительно, согласно 
недавно проводимому со-
циологическому опросу, в 
Италии трудно найти кухню, 
на которой не было бы хотя 
бы одного предмета от 
Alessi, ведущей историю с 
1921 года.

Интересное решение 
представила так называемая 
лаборатория (дизайнерская 
студия)  AbitaMi, традиционно 
занимающаяся разработкой 
дизайна мебели, которая в 
этот раз продемонстрировала 
свое мастерство и в сегменте 
«Кухонной посуды и серви-
ровки стола», показав опти-
мальные решения при форми-
ровании розничного магазина 
в данной товарной области.

Коллекции прошедших 
сезонов также были широко 
представлены на стендах эк-
спонентов.  Полюбившиеся 
формы и расцветки сохраня-
ют свою актуальность в тече-
ние длительного времени.  

ВЫСТАВКИ

Площадьэкспозиции–2000кв.м.

Числоэкспонентов–1544,изних
примерно20%иностранцыизГермании,
Индии,Франции,Испании,Голландии
идругихстран.

Основныеразделывыставки:HomeDecor,
TableWare&KitchenWare,Gifts,Silver&Biju.



ВЫСТАВКИ ВЫСТАВКИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ 2012/5/ПОСУДА

Интересно, что среди 
компаний- участниц, заня-
тых в посудном сегменте, 
практически не присутство-
вали азиатские фирмы, в 
частности из Китая. Не бро-
сились в глаза и компании 
из Турции, Ирана, Пакиста-
на, обычно формирующие 
групповые стенды. При 
этом изделия, произведен-

ные в странах с дешевой 
рабочей силой, конечно же 
можно обнаружить у боль-
шинства брендов. Как из-
вестно, даже самые извест-
ные европейские марки, ра-
ботающие с продукцией 
высокого ценового сегмен-
та, размещают свои произ-
водственные линии на фа-
бриках Поднебесной.

Организаторы выставки 
создали все условия для 
проведения как можно боль-
шего количества эффектив-
ных партнерских встреч, по-
зволив зафиксировать вре-
мя встречи с желаемым 
участником или посетителем 
заблаговременно на сайте 
выставки. Уже в конце авгу-
ста более 1 000 покупателей 

воспользовались этой услу-
гой, зафиксировав 3 000 де-
ловых контактов на опреде-
ленную дату и время.

Кроме того, все желаю-
щие могли заблаговременно 
ознакомиться с представля-
емыми на выставке проекта-
ми и коллекциями различных 
компаний. Особенно повез-
ло в этом смысле владель-
цам пресловутых планшетов 
IPhone, специально для кото-
рых был сформирован канал 
быстрого доступа к качест-
венным иллюстративным и 
мультимедийным ресурсам 
предстоящей выставки.

Выставка в который раз  
продемонстрировала  ог-
ромный спектр предметов 
для обустройства дома и 
оригинального оформления 
коммерческих помещений: 
будь то изысканные сервизы 
или добротный стол в Table, 
Silver & Kitchen, калейдоскоп 
подарков в Gifts или без-
упречность декора в High 
class decoration. Красота 
притягивает, хочется возвра-
щаться туда еще и еще… 
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12-15сентября2012
годанавыставочных
площадкахсамого
крупного
выставочного
центраУкраины
прошливедущие
выставкикомпании
«ПарусЭкспо
Медиа»:
XIМеждународная
выставкапосуды
TableWare,
XIМеждународная
выставкаподарков
WorldofGifts,
IXМеждународная
выставкадекора
ипредметов
интерьераDеcorи
IICпециализированная
выставкановогодней
ирождественской
продукцииChristmas
TradeShow.

Осенняя сессия выставки 
TableWare прошла в живой 
профессиональной атмосфе-
ре.Новинкой осеннего сезо-
на стал специализированный 
салон HOuSEHOLd, на кото-
ром были представлены то-
вары хозяйственно-бытового 
назначения, а также предме-
ты и средства для уборки по-
мещений. 

В этом году выставка под-
готовила интересную дело-
вую программу. Открывал 
данное мероприятие обзор 
посудного рынка. На этот раз 
состав докладчиков и участ-
ников получился эффектным. 
В рамках программы конфе-
ренции «Рынок кухонной по-
суды – проблемы и решения» 
отводилось особое место. В 
одной аудитории собрались 
представители компаний 
Groupe SEB (торговая марка 
Tefal), «БИОЛ», RÖndell, 
GreenPan, «Нева-Металл по-
суда», Metro Cash & Carry, эк-
сперт по посуде из нержавею-

щей стали Илья Н. Петунов и 
многие другие специалисты. 

С каждым новым выступа-
ющим дискуссия оживлялась 
и как снежный ком облепля-
лась противоречивыми мне-
ниями и фактами. В начале 
программы с резкой крити-
кой в адрес украинских про-
изводителей посуды высту-
пила руководитель проекта 
«Агентство Промышленных 
Новостей» Н.В. Романенко. 
Тема продаж, маркетинга, 
продвижения продукции на 
рынок сопровождалась фак-
тами неправильного подхода 
к этим темам, что вызвало 
некоторый негатив со сторо-
ны производителей. Завяза-
лись дебаты. Далее остроту 
дискуссии продолжила Ната-
лья Матюхина, product-ме-
неджер ТМ Tefal. Она подняла 
животрепещущую тему без-
опасности покрытий. Наталья  
рассказала об уникальных 
свойствах покрытий, исполь-
зуемых Tefal, о компоненте 
покрытий – PTFE (полите-
трафторэтилене), который в 
основном и разжигает споры 
о вреде или безопасности по-
крытий. Она объяснила не-
возможность содержания 
этого компонента в конечном 
изделии. Поддержали эту 
версию представители ком-
пании «Нева-Металл посуда».  

Компания «БИОЛ» в лице  

Альбины Стеценко продол-
жила тему посуды. В рамках 
своего выступления Альби-
на ответила на вопросы по 
поводу покрытий, использу-
емых своей компанией, 
рассказала о потребитель-
ских и технологических 
свойствах керамических и 
антипригарных покрытий 
завода «БИОЛ». Ее высту-
пление вызвало много во-
просов и уточнений со сто-
роны представителя завода 
«Нева-Металл посуда». 

На конференции стало 
жарко! Илья Петунов, веду-
щий  эксперт по посуде из 
нержавеющей стали стран 
СНГ и один из руководите-
лей компании «Белпромсер-
вис» (Белоруссия), подверг 
сомнению многие аспекты 
сообщений выступавших. 
Особый интерес у слушате-
лей вызвало подробное рас-
крытие темы продвижения 
брендов на российском рын-
ке, в том числе передачи 
Елены Малышевой «Жить 
здорово». В рамках высту-
пления Ильей Петуновым 
была озвучена идея о созда-
нии ассоциации контроля ка-
чества поставщиков ТНП, ко-
торую почти все участники 
горячо поддержали.  

Презентация «Антипри-
гарное покрытие: мифы и 
факты» Андрея Хмеленко, 

менеджера по развитию тор-
говой марки RÖndell, продол-
жила живой диалог на тему 
антипригарных покрытий. 
Основным выводом в докла-
де прозвучало утверждение 
о том, что потребительские 
свойства керамических по-
крытий по ряду параметров 
уступают традиционным, в 
связи с этим компания 
RÖndell их не использует. 

В целом мероприятие 
прошло успешно, хотя были 
довольно острые моменты. 
Но в споре и рождается исти-
на. В этом и главная идея 
конференции.  

Кроме этого, в рамках вы-
ставок прошли увлекательные 
мастер-классы, шоу-презен-
тации, шоу-показы и конкур-
сы. Состоялся Хит-Парад но-
вогодних елок, в котором при-
няли участие 17 ведущих 
производителей, поставщи-
ков елок и елочных украше-
ний, дизайнеров Украины. 

Ежедневно на централь-
ном подиуме проходили по-
казательные выступления, 
мастер-классы ведущих оте-
чественных и зарубежных 
декораторов и флористов. 

Выставки прошли за-
дорно, профессионально 
и интересно. надеемся, 
что высокая планка, взя-
тая руководством, подни-
мется еще выше. 

ОСТРАЯ ДИСКУССИОННАЯ 
ПЛОщАДКА УКРАИНЫ 
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Длявсех
участников
рынкатоваров
длядома
проведение
международной
выставки
HouseHoldExpo
являетсяодним
изсамых
значимых
событийосени.
Насегодняшний
деньэтоодно
изкрупнейших
вРоссии
выставочных
мероприятий
вобласти
домашней
утвари.
Вэтомгоду
юбилейная,
10-япосчету
выставкас
успехомпрошла
с18по21
сентября.

Итоги выставок – это не 
просто сухие цифры, а рабо-
та, проделанная участника-
ми и посетителями выста-
вочного мероприятия. За 10 
лет существования площад-
ки HouseHold Expo можно с 
уверенностью отметить вы-
сокий профессионализм ее 
организаторов, чего нельзя 
сказать о генеральном за-
стройщике  МВЦ «Крокус Эк-
спо» – ООО «БилдЭкспо». Его 
некачественная, неотрегули-
рованная работа по монтажу 
стендов привела к потере 
впечатления в начале вы-
ставки. Ведь работа по мон-
тажу фактически началась 
поздно вечером дня, пред-

шествовавшего открытию, и 
длилась всю ночь. Некото-
рые стенды достраивались 
уже в день открытия. На-
сколько  комфортно будет 
себя чувствовать и работать 
экспонент после скандаль-

ной ночной застройки, вло-
жив в участие немалые сред-
ства? Надо отдать должное 
организаторам выставки: 
они как могли старались по-
гасить конфликты и помочь 
разрешить возникающие 
проблемы. К концу первого 
дня страсти утихли, работа 
продолжалась в рабочем ре-
жиме.

 Всего лишь несколько 
лет назад HouseHold Expo 
возникла из огромного жела-
ния объединить посудный 
рынок на профессиональной 
выставочной площадке, по-
мочь консолидироваться и 
вместе создавать проекты, 
узнавать новые технологии, 

делиться новинками, техни-
кой покупок и продаж. 

Однако несмотря на то, 
что выставка с каждым годом 
растет, наращивая и выста-
вочную площадь, и количест-
во участников, организаторы 
не стали акцентировать вни-
мание на знаменательной 
цифре 10, а, как всегда, пре-
доставили всем возможность 
наслаждаться уютной атмос-
ферой и деловым климатом.

В этом году впервые была 
представлена продукция ин-
дийских компаний, в частно-

HouSEHolD EXPo 2012. 
С ЛюБОВЬю К ДОМУ!
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сти металлическая посуда 
крупнейшего производителя 
Bhalaria Metal Craft. Кроме 
того, традиционно на вы-
ставку помимо российских 
компаний приехали экспо-
ненты из Белоруссии, Герма-
нии, Гонконга, Италии, КНР, 
Таиланда, Турции и Украины. 
Почетными гостями были 
коммерческий атташе по-
сольства США Кен Уолш, 
президент Ассоциации това-
ров домашнего обихода Таи-
ланда Нифон Ратана-Ар-
порн, представительница 
Ассоциации экспортеров 
Гонконга Джинни Вонг, глав-
ный редактор и издатель 
журнала и одноименного ин-
тернет-портала Steel Metal 
Info (Индия) P.Л. Чудхари.

Помимо масштабной эк-
спозиции посетители и эк-
споненты приняли участие в 
деловой программе, вклю-
чавшей конференции, кру-
глые столы, семинары и ма-
стер-классы. Для специали-
стов рынка посуды и товаров 
для дома участие в деловой 
программе – прекрасная 
возможность получить пол-
ноценную консультацию от 
экспертов по различным на-
правлениям своей деятель-
ности. В частности, с боль-
шим энтузиазмом обсужда-
лись такие темы, как 
обеспечение безопасности 

посуды, эффективность ин-
тернет-торговли и др.

В рамках выставки про-
шел Деловой Форум «Стра-
тегия развития retail россий-
ского рынка household в 
2012-2013 годах». 

Большое количество слу-
шателей собрали семинары:  
«Методология исследования 
«ритейл-аудит» (подготовлен 
компанией  «ГФК-Русь»), 
«Эффективный бизнес-про-
цесс «Поставщик – Закуп-
щик» (подготовлен  консал-
тинговой группой «Супер-
Розница») и «Создание 
эффективного формата роз-
ничной торговли товарами 
для дома в Интернете». 

Не меньшим интересом 
пользовались и мастер-клас-
сы «Household-розница – как 
привлечь и удержать лояль-
ного потребителя», «Как 
успешно тиражировать свой 
бизнес по франшизе», «Курс 
для поставщиков ритейла», а 
также интерактивная биз-
нес-игра «Антискидка». 

В последний день вы-
ставки состоялось традици-
онное подведение итогов и 
награждение победителей 
конкурса АНО «Союзэкспер-
тиза» ТПП РФ.

По многолетней тради-
ции журнал «Посуда» провел 
несколько интервью с участ-

никами выставочного меро-
приятия. Целью проведения 
бесед было желание узнать, 
чем сегодня живут участни-
ки рынка, в каком ключе 
строят свое развитие и с ка-
ким настроением смотрят в 
будущее. 

Ирина Демченко (И.Д.), 
генеральный директор 
Decor Style Glass

Корр.: – На какие тен-
денции вы ориентируетесь 
при создании деколей? 
Занимаетесь ли детской 
тематикой?

И.Д.: – При изготовлении 
новых серий мы прислушива-
емся к своим покупателям, то 
есть к компаниям, которые ра-
ботают с нами. Для нас важно, 
что они хотят видеть в нашем 
ассортименте. Детская тема-
тика присутствует. На данный 
момент это два направления: 
«тигрята» и «корова». 

Корр.: – Какие меры вы 
проводите для увеличения 
объемов реализации ва-
шей продукции?

И.Д.: – В первую очередь 
мы заботимся о сохранении 
спроса на том же уровне. 
Важно, чтобы он не упал, так 
как конкуренты не дремлют. 
А для этого, как, впрочем, и 
для роста объема продаж, 
необходимо постоянно по-
полнять линейки наших деко-
лей. Покупатель должен ви-
деть на полках что-то новое, 
поэтому единственный спо-
соб выживания и роста – это 
постоянно предлагать новое, 
новое и новое.

Алексей Лучкин (А.Л.), 
заместитель  генерально-
го директора компании 
ооо «тД «ХоРс»

Корр.: – Как вы строите 
свою работу в условиях 
высокой конкуренции в 
сегменте посуды из сили-
кона?

А.Л.: – Приходится дей-
ствовать в нескольких на-
правлениях одновременно. 
Во-первых, используем гото-
вые идеи, которые дораба-
тываются и усовершенству-
ются. С этой целью посеща-
ем специализированные 
выставки, в первую очередь 
зарубежные. Во-вторых, 
проводим фокус-группы, ан-
кетирование, опрашиваем 
наших покупателей. В-тре-
тьих, самостоятельно экспе-
риментируем и разрабаты-
ваем собственные стратегии 
продвижения продукции в 
отделе маркетинга.

Корр.: – Что больше все-
го тормозит продвижение 
ваших товаров на рынке?

А.Л.: – Дешевая силико-
новая продукция из Китая. 
До покупателей не получает-
ся донести, что качествен-
ный силикон не может стоить 
очень дешево. Дешевые си-

Местопроведения:МВЦ«КрокусЭкспо».

Площадьвыставочногозала:19500кв.м.

Количествоэкспонентов:479компаний.

Количествопосетителей:9243
специалистаипредставителя
предприятийоптовойирозничной
торговли.
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ликоновые формы часто 
производят из технического 
силикона, и они могут выде-
лять токсины. Проверить не-
качественный силикон очень 
просто: достаточно сильно 
согнуть изделие, и, если в 
месте сгиба наблюдается 
изменение цвета, значит это 
некачественный и вредный 
для здоровья силикон.

Корр.: – Насколько зна-
чима упаковка для вашей 
продукции?

А.Л.: – Упаковка играет 
важнейшую роль в продви-
жении продукции. Во-пер-
вых, изделия смотрятся ин-
тереснее; во-вторых, зани-
мают меньше места, 
следовательно на полку 
можно выложить больше 
единиц продукции; в-тре-
тьих, наше усовершенство-
вание  упаковки  привело к 
снижению себестоимости 
конечного продукта, что бла-
гоприятно сказалось на про-
дажной цене.

Корр.: – Что вы можете 
сказать о своих последних 
новинках?

А.Л.: – Одна из послед-
них – это пароварка из сили-
кона, рассчитанная на два и 
три яруса. Она подходит для 
кастрюль разных диаметров. 

Андрей Прихожий (А.П.), 
менеджер компании «сере-
нада»

Корр.: – Что послужило 
толчком для выхода ком-
пании «Серенада» на рос-
сийский рынок?

А.П.: – Мощность нашего 
завода рассчитана на гора-
здо больший объем выпуска-
емой продукции. В связи с 
этим Россия представляет 
для нас большой интерес. Он 
перспективнее украинского. 

Корр.: – Сколько изде-
лий способны выпустить 
ваши производственные 
мощности?

А.П.: – Мощность завода 
позволяет производить 30 
тыс. единиц изделий за сме-
ну. Я говорю только о питье-
вой группе. Смена продук-
ции возможна 1 раз в неделю. 

Корр.: – Как много вре-
мени уйдет на доставку?

А.П.: – По Украине – от 1 
до 3 дней. Что касается  Рос-
сии, то, думаю, около 1,5-2 
недель.

Корр.: – Перечислите 
свои конкурентные преи-
мущества.

А.П.: – Лазерная обра-
ботка, обрезка стекла, отсут-
ствие бортика. Не каждый за-
вод может обеспечить такую 
обработку. При этом цена, ко-
торую предлагает завод за 
эту продукцию, ниже, чем у 
европейских компаний.

Роман Яковлев (Р.Я.), 
исполнительный директор 
компании «Хрустальная 
Компания»

Корр.: – Что позволяет 
вам сегодня выходить на 
рынок с невысокими цена-
ми, в то время когда мно-
гие компании вынуждены 
корректировать прайс в 
сторону увеличения?

Р.Я.:  – Ряд факторов, ос-
новных два. Во-первых, на-
ша компания является ди-
стрибутором на территории 
Единого таможенного союза, 

а также имеет 10-летний 
опыт работы на рынке Герма-
нии. Во-вторых, мы строим 
правильную ценовую поли-
тику для работы с удаленны-
ми регионами, и это дает 
нам возможность иметь в 
этих регионах своих пред-
ставителей. 

Корр.: – И все же цены 
на вашу продукцию в Рос-
сии будут выше, чем в Ев-
ропе?

Р.Я.: – Пока существуют 
таможенные барьеры, то, к 
сожалению, выше, хотя не на-
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много. Но мы всегда выпол-
ним заказ, который можно 
отправить из Европы на усло-
виях поставки FCA.

Корр.: – Какие компа-
нии  выпускают  аналогич-
ную продукцию?

Р.Я.:  – Аналогичной по 
качеству и технологии про-
изводства продукции на рос-
сийском рынке на сегодняш-
ний день просто нет! Ни в Че-
хии, ни в Словении вы не 
найдете ни одного крупного 
производителя по питейной 
группе, который мог бы дать 
такую доступную основной 
группе населения цену.  Мы 
пробовали поставлять на ры-
нок Германии продукцию Бо-
рисовского, Дятьковского, 
Первомайского заводов и 
завода «Неман», с которым 
работали дольше остальных. 
Но постепенно покупателей 
перестало устраивать каче-
ство и не обновляемый ди-
зайн. Поэтому сейчас мы 
стараемся предлагать более 
интересную продукцию, при 
этом доступную многим по-
требителям. 

Корр.: – Сколько вре-
мени уходит на выявление 
рентабельности того или 
иного товара?

Р.Я.: – В среднем в тече-
ние 3-6 месяцев уже стано-
вится ясно, насколько рента-
бельна предлагаемая про-
дукция.

Лев Гришин (Л.Г.), ком-
мерческий директор ком-
пании «Руссбыт»

Корр.: – Скажите, на-
сколько сегодня востребо-
вана чугунная посуда?

Л.Г.:  – Ответом на ваш 
вопрос может послужить ин-
терес к нашему стенду. Его 
проявляют не только про-
фессионалы рынка, но  и 
простые потребители. При 
этом, судя по заявкам, чугун-
ную посуду заказывают  как 
крупные оптовые компании, 

так и люди, использующие ее 
на своих кухнях для приго-
товления повседневной пи-
щи. Особый интерес прояв-
ляют дачники, сельские жи-
тели, охотники, рыбаки и 
другие потребители. Хочется 
надеяться, что сейчас начал-
ся процесс возрождения 
традиций, и покупатели хо-
тят максимально точно сле-
довать не только рецептуре 
блюд, но и технике их приго-
товления. Кстати, при пра-
вильном применении чугун-
ная посуда со временем 
только усиливает свои анти-
пригарные свойства. К сожа-
лению, многие заводы, зани-
мавшиеся в прошлые годы 
выпуском посуды из чугуна, 
прекратили свою работу. И 
сегодня мы вынуждены зака-
зывать  посуду там, где ее 
согласятся делать в соответ-
ствии с нашими требования-
ми к качеству. 

Корр.: – Расскажите о 
своем бренде. 

Л.Г.: – Наш бренд «Рус-
сбыт» создан не случайно. 
Сегодня по разным причи-
нам мы не можем предло-
жить в полном объеме те 
марки, которые были узнава-
емы и любимы 1,5-2 десяти-
летия назад, например про-
дукцию Людиновского, Слуц-
кого, Полоцкого, Сумского и 
других заводов. Однако тра-
диционный дизайн и высокие 
стандарты качества можно 
заказать на фабриках других 
стран. Что мы и делаем. Для 
этого мы и создали свой 
бренд, целью которого явля-
ется продвижение традици-
онной посуды, полностью от-
вечающей всем требовани-
ям, включая экологическую 
безопасность. За качество 
этих товаров мы несем от-
ветственность вне зависи-
мости от того, где они изго-
товлены: в России, в Украи-
не, Белоруссии или Китае. 
Исходя из этого, мы уделяем 
своему бренду самое при-
стальное внимание и посто-
янно занимаемся его про-
движением. Плоды этой ра-
боты уже есть, нас узнают во 
многих регионах.

Корр.: – Какой чугун 
продается лучше: покры-
тый эмалью или непокры-
тый?

Л.Г.:  – Спросом пользу-
ется и тот, и другой. Все 

определяется кулинарными 
пристрастиями. Например, 
для тушения лучше подойдет 
эмалированная посуда, а для 
жареных блюд – непокрытая.

сергей Васильевич Да-
рий (с.Д.), директор компа-
нии «Посудаоптторг» – 
представительства  Falez в 
России 

Корр.: – Какая метал-
лическая  посуда сегодня 
наиболее востребована?

с.Д.: – Если судить по 
нашей компании, то в основ-
ном предпочтение отдается 
литым алюминиевым сково-
родам средней и высокой 
ценовых категорий, а также 
посуде из нержавеющей 
стали.

Корр.: – Какое значе-
ние вы уделяете развитию 
своего бренда?

с.Д.: – Большое. Хотя на 
данном этапе мы не вклады-
ваем средства в нашу ими-
джевую поддержку. Сегодня 
для нас важнее обеспечить 
ассортимент, новинки, каче-
ство и проводить разъясне-
ние основных преимуществ 
нашей продукции. В следую-
щую очередь мы плотнее зай-
мемся брендом: подключим 
рекламу в профессиональных 
источниках, будем разме-
щать информацию в Интер-
нете и пр. По моим подсче-
там, на раскрутку бренда уй-
дет не менее 2 лет. 

 
тарык Коркмаз (т.К.), 

директор по маркетингу 
компании Korkmaz

Корр.: – Какие преиму-
щества вы видите для себя 
на российском рынке?

т.К.: – Сегодня россий-
ский покупатель предпочи-
тает качественную продук-
цию и отказывается от не-
долговечных дешевых 
изделий. В этой связи мы 
видим хорошие перспекти-
вы для своего развития. 
Наш завод предлагает толь-
ко высококачественную ку-
хонную посуду из хромони-
келевой стали марки 18/10, 
которая приспособлена для 
использования на индукци-
онных варочных поверхно-
стях, а также алюминиевые 
сковороды с антипригар-
ным трехслойным покрыти-
ем тефлон.  Поскольку мы 
являемся непосредственно 
производителями своей 
продукции, то можем пред-
ложить на наш товар мини-
мальную цену. 

Корр.: – На ваш взгляд, 
покупателю важно знать, 
что ваш завод находится в 
Стамбуле, а не в другом 
месте?

т.К.: – Думаю, да. Мы эк-
спортируем нашу продук-
цию в 56 стран мира и хоро-
шо известны в профессио-
нальной среде. И российские 
покупатели видят результат 
нашей работы. Покупатели 
понимают, что на своем за-
воде мы гарантированно 
проводим 100%-ный контр-
оль качества. Не случайно 
мы имеем сертификаты ев-
ропейского стандарта каче-
ства CE и GS, одобренные и 
контролируемые TuV. Если 
бы мы открыли производст-
во в Азиатском регионе, мы 
бы потеряли часть наших 
партнеров и, думаю, рос-
сийские компании меньше 
бы нам доверяли. 

Корр.: – Как вы обере-
гаете от плагиата свои но-
винки?

т.К.: – Большинство вы-
пускаемых нами изделий яв-
ляются нашим эксклюзив-
ным продуктом и имеют па-
тент. Например, особый 
механизм ключа или меха-
низм предотвращения вы-
броса пара, которые приме-
няются во многих наших чай-
никах. В случае незаконного 
копирования мы будем вы-
ставлять претензии к нару-
шителю закона. 
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Несмотряна
скромныеожидания
осеннейсессии,
первый
выставочныйдень
«КонсумЭкспо»
продемонстрировал
ошибочность
предчувствий.
Вэтомгодуосенняя
сессиявыглядела
кудаболее
масштабной,
нежеливпрошлом,
когдаорганизаторы
впервыеоткрыли
гостеприимные
двериЭкспоцентра. 

Сохраняющаяся популяр-
ность выставочной площад-
ки объясняется ее профес-
сиональным статусом, уни-
кальными возможностями и 
опытом проведения выста-
вочных мероприятий. Как из-
вестно, выставка «Консум-
Экспо» стартовала еще в 90-
х годах. Вот уже не одно 
десятилетие она проводится 
под патронатом ТПП РФ и 
при поддержке Правительст-
ва Москвы. Ее международ-

ный статус и авторитет под-
тверждены знаками Всемир-
ной ассоциации выставочной 
индустрии (uFI) и Россий-
ского союза выставок и яр-
марок (РСВЯ). В рамках вы-
ставочного мероприятия 
прошли различные конкур-
сы, мастер-классы, насы- 
щенная деловая программа 
и конечно же общение с пар-
тнерами. 

В этом году выставка 
«КонсумЭкспо» проводилась 
одновременно  с выставками 

«CJF – Детская мода», «Мир 
Детства», «Реклама», Paper-
world, что способствовало 
увеличению профильной по-
сетительской аудитории в 
каждом выставочном па-
вильоне. Среди экспонен-
тов – «Радиус», «Полная ча-
ша», «ГенЛекс», «Русские 
подарки», «Энс Групп», 
«Богемия Ру», «наш Дом», 
«топ стиль Групп» и другие. 
Среди зарубежных стран-
участниц представлено 9 
компаний из таких госу-
дарств, как Бельгия, Герма-
ния, Индия, Италия, Казахс-
тан, КНР, Польша, Чешская 
Республика.

Товарный ряд представ-
ленных на выставке изделий 
довольно широк: от бытовой 
техники, посуды и кухонных 
аксессуаров до готовых мо-
делей развития бизнеса. На-
ибольший интерес для наше-
го издания представлял са-
лон Homestyle с широким 
спектром товаров для дома, 
включающий прежде всего 
разнообразную посуду.

Продолжил свое развитие 
проект «новинки и иннова-
ции». В специальной экспо-
зиции были продемонстри-
рованы более 50 инноваци-
онных продуктов, которые 
недавно вышли на россий-
ский рынок и появятся в бли-
жайшее время на прилавках 
магазинов. Интересные но-
винки представили компании 
«сибтэкс», «Бернер Ист», 
«МастЛив» и другие. 

Органично прошла пре-
зентация уникальных особен-
ностей керамической посуды 
французской марки Emile 
Henry: «Тажин: яркие будни», 
представляемой компанией 
«Антарес трейд».   Это, по-
жалуй, одно из самых запо-
минающихся и красочных ме-
роприятий, украсившее со-
бой выставку. Французский 
повар готовил аппетитные 
блюда, приглашенные тан-
цовщицы завлекали восточ-
ными танцами, представи-
тель компании рассказывал о 
преимуществах и особенно-
стях посуды Emile Henry.

«КОНСУМЭКСПО-2012». 
ОСЕННИЙ ПРИЗЫВ
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Повышенным интересом 
пользовался и семинар «Что 
позволяет сделать продажи 
фарфора более эффектив-
ными?», подготовленный 
компанией «Аллегро».

Большое число участни-
ков забрал под свои своды VII 
Всероссийский форум «Эф-
фективный поставщик non-
food. Стратегия-2013», под-
готовленный КВК «Импе-
рия». Второй день работы 
Форума был полностью по-
священ специализированно-
му Центру Закупок Сетей™ 
non-food, уже много сезонов 
пользующемуся заслужен-
ным спросом. В ходе перего-
воров можно было напрямую 
представить свою продук-
цию,  задать интересующие 
вас вопросы, получить нуж-
ный контакт для продолжения 
переговоров о поставках.

Обратил на себя внимание 
Интернет-форум «Продвиже-
ние бизнеса в Интернете». 
Здесь впервые состоялась 
презентация аналитической 
системы для оценки эффек-
тивности работы рекламных 
компаний.

В рамках выставки нам 
удалось пообщаться с не-
сколькими экспонентами, 
среди которых – представите-
ли недавно образованных 
компаний. Все они пришли на 
выставку с целью расширения 
собственного бизнеса. Каж-
дый из них видит свое разви-
тие сквозь призму представ-
ляемой продукции, и поэтому, 
общаясь, по сути, на одну и ту 
же тему, мы провели непохо-
жие друг на друга диалоги. 

Геннадий Ляхов (Г.Л.), 
президент группы компа-
ний «ГенЛекс»

Корр.: – Как часто вы 
обновляете свои коллек-
ции?

Г.Л.: – Мы дистрибуторы  

и привозим новинки беспре-
рывно, у нас происходит по-
стоянное обновление кол-
лекций. Лет 15 назад все 
компании работали более 
схематично, структуриро-
ванно. Сейчас все переме-
шано. Поэтому когда придет 
коллекция – бог ее знает. Она 
может прийти через неделю, 
через квартал, через месяц. 
К большим праздникам мы 
обязательно даем обновле-
ние, но это не более 3-4 по-
зиций для краткосрочного 
пополнения ассортимента. 

Корр.: – Применяете ли 
вы скидки к товарам, кото-
рые не пользуются доста-
точным спросом?

Г.Л.: – Нет. Это уже не ра-
ботает. Точнее, только одни 
скидки не работают. Поэтому 
приходится постоянно раз-
рабатывать специальные ме-
ханизмы по реализации та-
кой продукции.

Корр.: – Объемы поста-
вок в регионы и в Москву – 
отличаются?

Г.Л.: – Все зависит от раз-
ных факторов и от самих реги-
онов. В Москве и плотность на-
селения выше, и качество ра-
боты другое, и образование 
сотрудников, которые занима-
ются закупками, иное. В Мо-
скве более квалифицирован-
ные кадры, и это сказывается 
на продажах. Что касается от-
даленных закупщиков, то 
многое зависит от рыночных 
условий региона и их уровня 
квалификации.

Корр.: – Вы обучаете 
своих сотрудников?

Г.Л.: – Да, регулярно. В 
профессионализм персона-
ла надо серьезно вклады-
ваться. Особенно что касает-
ся предметов роскоши. Сто-
имость такого сотрудника 
гораздо выше, чем, напри-
мер, продавца обычных то-
варов. Вообще, если гово-
рить о посуде, даже в совет-
ские времена не каждый 
сотрудник мог быть товаро-
ведом посудной группы.   

Корр.: – Каким образом 
вы повышаете квалифика-
цию своих сотрудников и 
продавцов в регионах?

Г.Л.: – Организовываем 
тренинги, проводим специ-
альные занятия, курсы повы-
шения профессиональных 
навыков, а затем проводим 
аттестацию.  

Ирина Бедаш (И.Б.), 
директор ооо «Аллегро»

Корр.: – Какие шаги вы 
предпринимаете для эф-
фективного продвижения 
ваших изделий?

И.Б.: – Мы считаем, что 
для продажи высококачест-
венного фарфора необходимо 
заниматься обучением торго-
вого персонала. Важно, чтобы 
продавец хорошо знал все ка-
чества и преимущества това-
ра, которым торгует, и умел 
преподнести свои знания по-
купателям. Найти грамотных 
специалистов сегодня сложно. 
И нам приходится многому об-
учать наших молодых сотруд-
ников. Но цель оправдывает 
средства, уровень продаж по-
степенно растет.

Корр.: – Если говорить 
о Москве, то в гипермарке-
те предлагаемая вами по-
суда затеряется среди не-
дорогого ширпотреба, а  
бутики, где выставлены 
дорогие эксклюзивы, тоже 
не ваш формат. На каких 
же полках вам размещать 
товар?

И.Б.: – Действительно, 
гипермаркеты – не наш фор-
мат по многим причинам. На-
ша продукция требует инди-
видуального подхода и пре-
зентации для покупателя. По 
этой причине для нас интере-
сны регионы, где люди более 
открыто и быстрее реагируют 
на предложения; где есть 
«обратная связь»  с покупате-
лем и где персонал в магази-
нах дорожит своим местом и 
репутацией и, как следствие, 
продуктивней и качественнее 
работает с клиентом. Кроме 
того, именно в небольших го-
родах можно найти наиболее 
удобный формат магазина 
среднего размера.

Корр.: – Что придает 
вашему фарфору бело-
снежный оттенок и повы-
шенную прочность?

М.К.: – Фарфоровый ка-
мень. Именно благодаря ему 
создается настоящий китай-
ский костяной фарфор. 

Дмитрий Бушмакин 
(Д.Б.), директор департа-
мента региональных про-
даж компании «Радиус» 

Корр.: – В чем разница 
между продажами в регио-
нах и в крупных городах?

Д.Б.: – Разница в уровне 
доходов населения и в нали-
чии или отсутствии различ-
ных социальных благ. Я часто 
сталкивался с тем, что про-
дукция, которая беспрепят-
ственно продается в столи-
це, не находит покупателя 
где-нибудь на Дальнем Вос-
токе или в Cеверном регио-
не. В регионах зачастую вооб-
ще не понимают, для чего нуж-
на та или иная кухонная утварь, 
хотя ее давно демонстрируют 
на телевизионных каналах.

Корр.: – Как вы доводи-
те до региональных поку-
пателей необходимость 
приобретения именно ва-
шего ассортимента?

Д.Б.: – Подготавливаем 
презентацию, для конечных 
продавцов проводим тре-
нинги и обучающие курсы. 
Кроме того, предлагаем дей-
ствительно высококачест-
венную продукцию.

Корр.: – Иногда можно 
услышать, что в неболь-
ших городах, в отличие от 
Москвы, больше возмож-
ностей для художествен-
ной выкладки продукции. 
Так ли это?

Д.Б.: – Нет, в регионах 
тоже ограниченное число 
площадей. Кроме того, куса-
ются арендные ставки. На-
пример, недавно мне назва-
ли стоимость квадратного 
метра для нашего магазина в 
одном из торговых центров 
Сургута – 7 тыс. рублей; в Мо-
скве, согласитесь, дешевле. 

Местоивремяпроведения–Центральный
выставочныйкомплекс«Экспоцентр»,
Москва,25-28сентября2012года.

Количествоэкспонентов–166компаний
из9стран

Числопосетителей–около6000человек,
изних87%–отраслевыеспециалисты
отрасли.

Площадьэкспозиции–2121кв.м.
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Но в регионах часто выкупа-
ют жилые площади и осваи-
вают на них небольшие мага-
зины. В таком случае и цены 
приемлемые, и продавцы го-
товы развивать свои навыки 
в области продаж.

Калсын солтанмурадов 
(К.с.), директор ооо «Бо-
гемия» 

Корр.: – Вы уже более 2 
лет работаете на россий-
ском рынке. Какие особен-
ности рынка вы можете от-
метить  за это время?

К.с.: – Я понял, что на 
рынке отсутствуют какие-ли-
бо правила ведения бизнеса. 
При этом существует масса 
способов для осуществления 
торговли и привлечения кли-
ентов. Но основное, что дей-
ствует на покупателей, – это 
личные качества, взаимоот-
ношения между партнерами и 
стабильность. Очень важно, 
насколько продавец отзывчив 
к проблемам, которые возни-
кают у партнеров. Взаимопо-
нимание, доверие, взаимовы-
ручка – основополагающие 
моменты для бизнеса.

Корр.: – Как вам удает-
ся подбирать удачные кол-
лекции, пользующиеся 
спросом?

К.с.: – Жестких правил не 
существует. Часто ориентиру-
емся на личный опыт. Перво-
начально пробуем небольшую 
партию товара и лишь при ви-
димом спросе пополняем 
склад такими изделиями.

Корр.: – Возможны  ли у 
вас складские  остатки?

К.с.: – Складские остат-
ки – это обычное дело для 
всех продавцов. Только од-
ним удается быстрее от них 
избавляться, а другим нет. 
Мы не создаем ситуации, 
при которой остатков может 
быть больше, чем возможно 
продать.  Если несколько 
пробных наборов длитель-

ное время не вызывают ин-
тереса у покупателя, прода-
ем их со скидкой. В любом 
случае на них находится по-
купатель.

Корр.: – Продажи пи-
тьевого стекла сильно от-
личаются от продаж сто-
лового фарфора?

К.с.: – Нет. У стекла такие 
же потребители, как и у фар-
фора. Но у фарфора нам уда-
ется вносить корректировки в 
дизайн, поскольку мы сами 
его производим, а продукцию 
из стекла мы только реализу-
ем, поэтому предлагаем толь-
ко то, что есть.

Елена Распопова (Е.Р.), 
маркетолог компании «Ма-
тео»

Корр.: – Почему вы от-
крыли свое производство 
в Чехии, а не в Китае?

Е.Р.: – В Китае не умеют 
работать с хрусталем. А что 
касается наших эксклюзивных 
бокалов, то их длинные ножки 
сумели изготовить лишь 4 из 
80 европейских заводов. Мы 
выбрали завод в Чехии.

Корр.: – В каких местах 
вы распространяете свою 
продукцию и насколько 
труден механизм распро-
странения ваших бокалов?

Е.Р.: – Мы работаем со 
специализированными и ин-
терьерными магазинами. 
Изготовленные нами бокалы 
смотрятся в интерьере сов-
сем по-другому, вплоть до 
того, что в свой интернет-
магазин мы добавили ру-
брику «Фотографии в инте-
рьере».

Корр.: – За год работы 
вы почувствовали узнава-
емость своего бренда?

Е.Р.: – Да. Это выражает-
ся в том, что потенциальные 
клиенты начали находить нас 
сами. Это относится как к 
частным магазинам, так и к 
интерьерным салонам.  
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Развитиепосудного
рынка
вРоссиипривелок
появлениюряда
брендов.
Норазбираютсяли
внихобычные
покупатели?
Мырешили
спроситьобэтому
профессиональных
участниковрынка.

Ирина Демченко, ге-
неральный директор 
Decor Style Glass:

– Если мы говорим про 
изделия из низкого и сред-
него ценового сегмента, то 
могу отметить, что люди, 
ориентирующиеся на эту 
посуду, в первую очередь 
смотрят не на бренд, а на 
такой критерий, как «цена-
качество». В данном случае 
бренд особой роли не име-
ет. Что касается более вы-
соких ценовых категорий, 
то бренд может играть ре-
шающее значение.

Алексей Лучкин, заме-
ститель  генерального ди-
ректора компании ооо 
«тД «ХоРс»:

– Все зависит от регио-
на. В крупных городах бренд 
имеет значение. В неболь-
шом удаленном городе ре-
шающее значение имеет 
цена. К сожалению, в случае 
с силиконом существует за-
висимость: чем он дешевле, 
тем ниже его качество. На-
пример, можно часто ви-
деть формы для выпечки, 
выполненные из техниче-
ского силикона, который 
дешевле пищевого почти в 
два раза и неблагоприятен 
с экологической точки зре-
ния. Однако покупатели из 
удаленных мест предпочи-
тают покупать дешевые из-
делия зачастую именно из 
технического силикона. 

Роман Яковлев, ис-
полнительный директор 

компании «Хрустальная 
Компания»:

 – Если говорить о Гер-
мании, то бренду уделяется 
достаточно большое вни-
мание. Например, наш 
бренд уже известен и это 
приводит к нам дополни-
тельных клиентов, которые, 
как и многие европейцы, 
предпочитают приобретать 
высококачественные вещи, 
даже если их цена выше 
ожидаемой. Дело в том, что 
бренд, завоевавший дове-
рие покупателей, уже сам 
по себе является гарантией 
качества.

Ирина Бедаш, дирек-
тор ооо «Аллегро»:

– Покупатели фарфора 
далеко не всегда разбира-
ются в качестве и отличи-
тельных особенностях фар-
фора. В лучшем случае они 
знают несколько брендов 
класса люкс, но исключи-
тельно по причине высокой 
ценовой категории. Когда 
дело доходит до выбора, то 
покупателям фарфора в 
среднем ценовом диапазо-
не приходится непросто – 
они зачастую не получают 
консультаций со стороны 
продавца и часто ориенти-
руются на свои внутренние 
ощущения. Поэтому сегод-
ня очень важно повышать 
культуру и качество обслу-
живания покупателей при 
продажах фарфоровой про-
дукции.

Дмитрий Бушмакин, 
директор департамента 
региональных продаж 
компании «Радиус»:

 – Если говорить о кухон-
ных аксессуарах, то в товар-
ных ценовых категориях от 
«средняя плюс» и выше по-
купатели уже задумываются 
о брендах. Что касается це-
новых категорий «эконом» и 
«средняя», то здесь боль-
шинство покупателей перед 
принятием решения о по-
купке отталкивается от це-
ны и назначения продукции. 
Бренд их интересует в мень-
шей степени. 

ВЕРИТЬ БРЕНДУ 
ИЛИ НЕТ?
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С25по28сентябрявМВЦ
«КрокусЭкспо»прошла
главнаявыставкадля
профессионалов
ресторанногобизнеса
РоссиииСНГ–«ПИР».
Проектпоправусчитается
однимизсамыхкрупных
изначимыхсобытий
всегментеHoReCa.
Выставкатрадиционно
являетсяглавнымместом
встречирестораторов
иотельеров,шеф-поваров
икондитеров,поставщиков,
инвесторови,конечно,
журналистов,работающих
вэтойсферебизнеса.
Вэтомгоду«ПИР»отметил
Юбилей–15лет!

Традиционно «ПИРовали» 4 дня. За 
это время гости выставки смогли по-
знакомиться с последними тенденция-
ми индустрии, технологическими раз-
работками и новинками рынка, обсу-
дить главные вопросы отрасли. 

Совместно с экспертами рынка  была 
сформирована уникальная программа, 
в которую вошли более 700 мероприя-
тий на самые актуальные темы: от биз-
нес-консультаций и мастер-классов до 
отраслевых конференций. 

ГЛАВныЕ соБытИЯ 
ВыстАВКИ 

«ПИРу» удается привлечь все боль-
шее внимание властей к проблемам ин-
дустрии. В этом году при поддержке и 
активном участии представителей го-
сударственных и столичных властей в 
рамках XII Всероссийского Саммита 
Федерации Рестораторов и Отельеров 
прошел ряд важных отраслевых кру-
глых столов. Выводы, полученные в хо-
де обсуждения вопросов, позволили 
говорить о том, что цивилизованный 
подход к алкоголю в индустрии питания 
найдет свое воплощение уже в ближай-
шие полгода. C большим интересом 
профессиональной аудитории прошел 
круглый стол «страхование ответст-
венности ресторанов – неизбежная 

реальность, что нас ждет?», где обсу-
ждались стандарты страхования ответ-
ственности рестораторов и отельеров, 
разработанные рабочей группой Все-
российского Союза Страховщиков. Ак-
туальную тему затронул круглый стол 
«Упрощение условий подключения к 
магистральному газу предприятий 
питания города Москвы», спикерами 
в котором выступили специалисты Де-
партамента  инновационных техноло-
гий, Управления стратегического пла-
нирования и др. государственных 
структур.  

ДЕЛоВАЯ ПРоГРАММА 
Деловая программа была очень на-

сыщена и актуальна. Впервые на «ПИРе» 
были организованы социально значи-
мые мероприятия: конференция «со-
циальное партнерство. Работа с по-
тенциальными партнерами: компа-
ниями, ресторанными и 
гостиничными сетями» объединила 
представителей профильных учебных 
заведений, ресторанных и гостиничных 
сетей, компаний-производителей и по-
ставщиков с целью популяризации со-
циального партнерства как взаимовы-
годного сотрудничества между ними. 
Круглый стол «Управление отходами 
предприятий сферы гостеприимст-
ва: поиск действенных решений и пу-
тей реализации» состоялся при непо-
средственном участии Департамента 
ЖКХ и благоустройства г. Москвы. На 
нем обсуждалась организация эффек-
тивного распределения отходов в рам-
ках заведения, были приведены ее дей-
ствующие примеры в ресторанах. На 

конференции «Эффективная кухня: 
зарабатываем на сокращении отхо-
дов и расходов» ведущие специалисты  
давали практические рекомендации по 
рациональному снижению объема отхо-
дов с целью снижения расходов и т.д. 

На новой кулинарной площадке 
«ПИРа» делились опытом лучшие зару-
бежные шеф-повара, демонстрирова-
ли новые тренды приготовления блюд, 
культуру сервировки и подачу  блюд.  

Интересно и «ароматно» прошли 
мастер-классы по приготовлению кофе 
и чая. 

Как и в прошлом году, особое внима-
ние на «ПИРе» было уделено молодому 
поколению. В этом году Форум «обуче-
ние. Персонал. Карьера» поддержало 
Министерство образования и науки РФ. 
Организаторы подготовили масштаб-
ную программу мероприятий для вла-
дельцев и управляющих ресторанным 
бизнесом, представителей профильных 
учебных заведений, а также HR-специа-
листов. В третий раз прошел Молодеж-
ный чемпионат по кулинарии и сер-
вису «студенческий ПИР». 

«Вкусно» прошел юбилейный Все-
российский Кулинарный Конгресс, 
собравший выдающихся шеф-поваров 

15 лет «ПИРуем» вместе! 
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и кондитеров России и Европы. Они по-
делились с гостями выставки авторски-
ми рецептами. Мастер-классы прошли 
с большим успехом.  

о ПосУДЕ 
Выставка «ПИР» по праву считается 

одним из самых грандиозных событий в 
сфере ресторанного бизнеса. На ее 
площадке собираются ведущие специ-
алисты в этой области. Наше издание 
со дня своего основания пристально 
наблюдает за развитием этой выстав-
ки. Так объемно, насыщенно, профес-
сионально, ярко, замысловато и аппе-
титно не проходит ни одна выставка. 
Даже зарубежные выставки  по многим 
параметрам проигрывают российской 
конкурентке. 

Почти напротив главного входа раз-
мещалась экспозиция «Комплекс-Бар». 
На ней постоянно происходило  одно 
феерическое действо за другим, будь 
то мастер-класс по составлению кок-
тейлей или обучение  сервировке. 

В этом году очень масштабно высту-
пила компания TOP STYLE GROuP. Она 
предложила рынку много интересных 
новинок, в том числе профессиональ-
ную французскую посуду своей марки 
TopART. Компания продемонстрирова-
ла посетителям много вариантов  раз-
личных коллекций на разный вкус и ко-
шелек. TOP STYLE GROuP представила 
китайский профессиональный фарфор 
Cameo. Он   обладает очень привлека-
тельной ценой и отличными эксплуата-
ционными характеристиками, позволяя 
владельцам ресторанов за счет прочно-
сти и высокого качества экономить зна-
чительную сумму при первоначальной 
покупке и, главное, значительно сни-
жать эксплуатационные затраты на за-
мену посуды. Очень интересно был 
оформлен стенд: внимание посетите-
лей привлекали огромный фарфоровый  
чайник и блестящие кастрюли из не-
ржавейки. Пройти мимо этих  изуми-
тельных экспонатов  было невозможно.  

BORMIOLI ROCCO представила 2 
широких линейки – Bormioli Rocco My 
Home и Bormioli Rocco My Business и 
широкий портфолио продукции – от 
бокалов до столовой посуды, от стекла 
до опала. 

Компания durobor предложила дей-
ствительно неординарный дизайн ста-
канов для любых напитков. Поистине  
революционное решение: необыкновен-
ные стеклянные емкости, которые могут 
использоваться для еды, – наборы, ко-
торые объединяют  дизайн и искусство. 

Уже более 80 лет Sambonet Paderno 
Industrie Spa остается лидером в произ-
водстве посуды для приготовления и 
сервировки, профессиональной кухон-
ной утвари для ресторанов и индустрии 
питания с системой поставок продукции 
от Европы до Азии, включая США и Ав-

стралию. В июле 2009-го фар-
форовый бренд Rosenthal во-
шел в состав семейства 
Sambonet Paderno, что сделало 
портфолио Sambonet Paderno 
Group наиболее полным на ми-
ровом рынке сектора HoReCa. 
На выставке оно выступило со 
своими брендами: Sambonet – 
нержавеющая сталь, столовое 
серебро и ножи из никеля с се-
ребряным напылением, банкет-
ная посуда; Paderno – кухонная 
утварь и аксессуары, наиболее 
полная линейка для профессио-
нального использования и 
Rosenthal – фарфор и стекло. 

Концерн ARC INTERNATIO-
NAL под маркой Chef & Som-
melier предложил вниманию 
новые дизайны бокалов. Бренд 
Chef & Sommelier (C & S) ориен-
тирован  на самых настоящих 
экспертов в сфере HoReCa – 
шеф-поваров и сомелье. Тон-
кость и изысканность, эсте-
тизм и креативность, совре-
менность, высокое качество 
материалов – это Chef & 
Sommelier. Все коллекции 
бренда Chef & Sommelier вы-
полнены из материала Kwarx®, 
который разработан в исследо-
вательском центре компании 
ARC INTERNATIONAL. Материал 
Kwarx® сочетает в себе все 
лучшие качества стекла и, кро-
ме того, отличается абсолют-
ной прозрачностью. На особом 
месте в ряду инноваций ARC 
INTERNATIONAL стоит высоко-
качественная столовая посуда 
из материала Zenix®. Он обла-
дает безупречной поверхно-
стью, прочен и сохраняет свой 
блеск даже при многократном 
использовании в посудомоеч-
ной машине.  

Фарфор компании Tognana 
поражал своим изяществом и 
белизной. Яркий большой си-
не-белый  стенд компании 
«ГенЛекс»  излучал  сияние 
фарфора и блеск тонкого сте-
кла. Подсветка бренда неоно-
вым цветом только дополняла 
эти образы. На стенде Tojiro то-
же наблюдалось некоторое 
оживление. Место, возможно, 
было выбрано не совсем удач-
но, но «кто захочет, тот всегда 
найдет».  

Количество специалистов, 
которые стремятся если не 
участвовать, то хотя бы посе-
щать  выставку,  с каждым го-
дом становится все больше. 
Масштабы выставки растут, 
«ПИР» продолжается! 
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«МакКормик Плейс», 

чикаго, сША

Извлекайте
выгодуиз
участия
ввыставке
известных
компанийи
экспонирования
дизайна
мирового
класса!

Международная вы-
ставка «Дом и Домашнее 
Хозяйство» в Чикаго явля-
ется лидирующей миро-
вой площадкой, где мож-
но познакомиться с новой 
и наиболее востребован-
ной на рынке продукцией 
для дома и ведения до-
машнего хозяйства, а так-
же современным дизай-
ном и трендами. Это вы-
ставка, которую не 
пропускают представите-
ли розничной торговли и 
дистрибуторы, стремя-
щиеся к укреплению сво-
его бизнеса путем расши-
рения ассортимента 
предлагаемых товаров и 
концепций.

Акцентируя внимание 
на высококачественных 
мировых брендах, вы-
ставка представляет раз-
нообразные линейки до-
машней утвари от веду-
щих американских 
брендов, а также позволя-
ет пообщаться с постав-
щиками и дизайнерами. 
Экспоненты показывают 
продукцию не только для 
внутреннего рынка, но и 
специально подобранную 
для продажи за предела-
ми США. Покупатели име-
ют возможность найти це-
лые ассортиментные ма-
трицы товаров, которые 

еще недоступны на других 
рынках.

Представляя 2 100 
участников более чем 
из 40 стран, выставка 
включает в себя четыре 
большие экспозиции:
-  «Еда + дизайн» (кухня + 
столовая), включая зону 
«Открой для себя дизайн» 
– discover design;
- «Провода + здоровье» 
(электрика + оздорови-
тельная техника для до-
ма) – ведущая в мире вы-
ставка домашней элек-
трики; 
-  «Чистим, храним + под-
держиваем чистоту и по-
рядок» (уборка + хране-
ние);
-  «Мировые перекрестки» 
(международные павиль-
оны).

ПРИМЕРы 
ИнноВАЦИонной 
РоЗнИчной тоРГоВЛИ 
И ЯРКИЕ ПРЕЗЕнтАЦИИ 
ЭКсПЕРтоВ – ВсЕ Это 
Вы УВИДИтЕ нА 
ВыстАВКЕ «ДоМ  
И ДоМАШнЕЕ 
ХоЗЯйстВо»!

Чикаго твердо держит 
руку на пульсе крепкого 
американского рынка до-
машней утвари и предме-
тов домашнего обихода. 
Представители рознич-
ной торговли со всего ми-
ра приезжают сюда, что-
бы повышать уровень сво-
их знаний о визуальном 
мерчандайзинге и брен-
динге магазинов, а также 
вдохновиться примерами 
уникальных чикагских ма-
газинов и розничных кон-
цепций. У всех ведущих 
розничных сетей по про-
даже домашней утвари и 
предметов домашнего 
обихода, таких как Williams 
Sonoma, Crate and Barrel, 
Sur La Table, Bloomingdales 
Home и The Container 
Store, имеются головные 
магазины в Чикаго, где вы 
найдете инновационное 

оформление торговых 
площадей, превосходное 
обслуживание покупате-
лей и уникальные решения 
по внутреннему размеще-
нию витрин и товаров. 

Помимо кладезя  идей, 
которыми блистает вы-
ставка, в рамках специ-
ально организованного 
промо-тура  посетители и 
участники имеют возмож-
ность познакомиться с 
известными представите-
лями чикагской рознич-
ной торговли. 

Специализированный 
автобусный тур позволит в 
течение одного дня уви-
деть работу самых извест-
ных торговых площадок.

Международная вы-
ставка «Дом и Домашнее 
Хозяйство» предоставляет 
огромные  возможности 
по получению новой ин-
формации и налаживанию 
сотрудничества и связей 
как розничным продавцам 
специализированных то-
варов, так и корпоратив-
ным покупателям. На вы-
ставке проводятся специ- 
ализированные меропри-
ятия, открыт цикл семина-
ров, посвященный трен-
дам, дизайну и оформле-
нию торговых площадей с 
целью стимулирования 
сбыта (визуальному мер-
чандайзингу) и продвиже-
нию бренда, факторам 
успеха розничной торгов-
ли и предпочтениям по-
требителей. Обратите 
особое внимание на ди-
сплей цветовых гамм от 
компании Pantone Inc. – 
Pantone Color Watch и на 
обсуждения, посвящен-
ные трендам в области 
цветовых гамм и материа-
лов в 2013-2014 годах!

отКРойтЕ ДЛЯ сЕБЯ 
ЗАМЕчАтЕЛьный 
ГоРоД чИКАГо!

Развлечения мирового 
класса, незабываемая 
ночная жизнь, неповтори-

мая архитектура и зре-
лищные мероприятия де-
лают Чикаго уникальным 
местом для посещений. 
Знаменитые на весь мир 
рестораны, великолепные 
магазины, легендарные 
спортивные команды... 
Чего только нет в Чикаго! 
Непременно останьтесь в 
Чикаго еще на несколько 
дней после выставки, по-
знакомьтесь с этим горо-
дом – и подумайте, не 
привезти ли с собой всю 
семью!

сЭКоноМьтЕ ВРЕМЯ  
И ДЕньГИ нА 
ПоЕЗДКАХ!

Выставку в Чикаго мож-
но рассматривать как вы-
ставку, построенную по 
принципу «одного окна» с 
дополнительным преиму-
ществом выгодного курса 
доллара по отношению к 
евро. В отличие от других 
торговых мероприятий, 
большинство услуг на вы-
ставке предоставляются 
бесплатно, включая вход в 
оба выставочных зала и 
посещение обширной 
программы семинаров с 
предварительной реги-
страцией, каталог выстав-
ки, а также доставку посе-
тителей из гостиниц на 
комфортабельных автобу-
сах ко входу в выставоч-
ный комплекс, располо-
женный на берегу озера 
Мичиган в центре города. 

ПоЗнАКоМьтЕсь  
с ВыстАВКой  
В ИнтЕРнЕтЕ! 

Для получения 
дополнительной 

информации о выставке  
и бесплатной 

предварительной 
регистрации онлайн 

посетите наши 
вебсайты:

www.housewares.org/attend

www.housewares.org/exhibit

«ДОМ И ДОМАШНЕЕ 
ХОЗЯЙСТВО – 2013» 
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МЕЖДУНАРОДНАЯ 
ВЫСТАВКА МИРОВЫХ 

БРЕНДОВ, СОВРЕМЕННОГО 
ДИЗАЙНА И ПЕРЕДОВЫХ 

ТЕХНОЛОГИЙ РОЗНИЧНОЙ 
ТОРГОВЛИ
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
БЫСТРО,  
КРАСИВО,  
АППЕТИТНО!
В очередной раз Chef’n порадовала своих по-
читателей интересным изобретением. Специ-
альное устройство в одно движение нарежет на 
ровные кусочки мягкие грибы, которые как 
нельзя кстати подойдут для украшения салатов, 
а также будут с радостью отмечены гурманами 
в составе другого блюда. 

Chef’n
E-mail: echristensen@chefn.com

www.chefn.com

DomIno – ЕдИНСТВО 
СТИля  
И БЕзОПАСНОСТИ  
Отечественная компания «ЛАНДСКРОНА»  (тМ VARI) 
представляет коллекцию посуды DOMINO с высокотех-
нологичным керамическим покрытием Fusion. При про-
изводстве данной посуды применяются новейшие до-
стижения ведущего разработчика антипригарных покры-
тий – концерна WHITFORd. Изюминкой покрытия 
является высокопрочная матрица, позволившая обеспе-
чить лучшие на сегодняшний день антипригарные свой-
ства в классе керамических покрытий. 
Кроме антипригарных свойств Fusion обладает еще дву-
мя выдающимися качествами: повышенной прочностью 
и практически нулевой пористостью, что гарантирует 
экологическую безопасность посуды. 
DOMINO – единство стиля, функциональности и новых 
технологий. 

www.vari.ru

СТИЛЬНЫЕ ШТУЧКИ
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ПРОСТО ХОРОШО 
РАзРЕзАЕТ!
– Что может изображенный на фотографии 
нож от NOGENT? – спросите вы. 
Отвечаем: 
– Резать!
– И все?!
– И все: от мяса до изысканных плодов, при-
чем очень качественно. И обратите внимание 
на его рукоятку. Она не просто удобна, она 
приятна! Пользуйтесь правильными ножами 
на здоровье!

NOGENT
www.nogent3etoiles.com

ГАз НА РАз!
Что бы там ни говорили о газировке, а 
она  остается бессменной спутницей на 
каждом веселье! Особенно если речь 
идет о детских праздниках. Пригото-
вить свою собственную шипучку – зна-
чит придать торжественному застолью 
еще более изысканный вид. С помощью 
сифонов от OBN NORDICA вы можете 
без труда создать бесподобные по вку-
сам и ароматам лимонады и наслаж-
даться весельем вместе с озорными 
пузырьками в своих бокалах!
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
ВСЕ дЕлО В НОСИКАХ!
У сотейника от Stoneline много преимуществ, но, мы думаем, вам 
будет приятно узнать о поистине оригинальной идее, воплощенной 
в этой кухонной посуде. Речь идет о сливных носиках! Производите-
ли сделали два носика. Казалось бы, что в этом такого? Неужели не 
хватает одного?! Как показала практика, действительно не хватает. 
С двумя носиками управляться с большим сотейником намного 
удобнее: не нужно выворачивать руку, чтобы слить воду в раковину, 
достаточно незначительного поворота в удобную сторону – и все! 

Stoneline
E-mail: inquiry@stoneline.eu

www.stoneline.eu

МАлЕНЬКОЕ 
УдОВОлЬСТВИЕ!
Настоящие ценители изящной сервировки по 
достоинству оценят стильный настольный 
гаджет от 3D Glassware. Благодаря ориги-
нальной форме и отполированной до зер-
кального блеска поверхности он отвечает 
всем современным представлениям о дело-
вом завтраке или спонтанной вечеринке. 

3D Glassware
E-mail: info@3dglassware.com

www.3dglassware.com

СПАГЕТТИ БУдУТ 
дОВОлЬНЫ!
Любителей пасты ждет настоящее наслажде-
ние, которое начинается уже с момента ее 
приготовления! Благодаря специальной ка-
стрюле с оригинальной вставкой-дуршлагом 
от BEYOND любимое блюдо получается осо-
бенно аппетитным и не содержит в себе из-
лишней влаги! Просто поднимите внутренний 
контейнер после приготовления, дайте стечь 
воде и выложите содержимое на тарелку. 
Дальнейшее добавление приправ зависит 
только от ваших вкусовых предпочтений!

BEYOND
WARIMEX GmbH

E-mail: inquiry@ beyondcooking.de
www.beyondcooking.de

www.beyondcookware.de
www.beyond-cookware.com

ПРЕКРАСНАя  
лЕГКОСТЬ!
В каждой новой коллекции One Touch 
предлагает еще более интересные реше-
ния для легкого и быстрого преодоления 
мелких трудностей. Сегодня речь идет о 
простом и не требующем усилий откры-
вании банок или бутылок. Единственное, 
что вам потребуется, – это приложить 
прибор к нужной крышке и нажать зеле-
ную кнопку.

One Touch Products Limited 
E-mail: info@onetouchproducts.com

www.onetouchproducts.com
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ФРУКТОВОЕ 
НАСТРОЕНИЕ!
Зарядиться полным комплексом натуральных вита-
минов поможет двухъярусная горка от Mesa для са-
мых разнообразных фруктов. Выполненная в виде 
«плетенки», она позволяет содержимому проветри-
ваться со всех сторон и призвана соблазнять вас 
яркими ароматами любимых плодов.

Mesa Home Products
E-mail: sales@mesahomeproducts.com

www.mesahomeproducts.com

лЮБИМАя 
зЕлЕНАя  
КНОПКА!
Вы можете назвать этот прибор от One Touch 
автоматической теркой или измельчителем, 
работающим по принципу мясорубки. Ре-
зультат будет неизменно удачным. Кусочки 
сыра или фруктовые дольки  примут благо-
образный вид лапши и будут готовы для 
дальнейшего употребления или украшения 
уже приготовленных блюд.

One Touch Products Limited 
E-mail: info@onetouchproducts.com

www.onetouchproducts.com

ТРИ В ОдНОМ!
ОПТИМАлЬНО 
для КУХНИ
Многофункциональность в одном приборе! Не 
об этом ли мечтает каждая хозяйка? С приспо-
соблением Masterful (линия Master Chef) вы 
сможете в одной колбе, выполненной из про-
чного и устойчивого к пищевым кислотам 
пластика, нашинковать овощи и зелень, из-
мельчить специи и перемешать все это вме-
сте с соусом или маслом! Вдохновляет, не 
правда ли?

Masterful 
E-mail: mail@masterful.com.hk

www.masterful.com.hk

ГлАВНАя 
«ФИШКА»!
Приготовление горячего блюда невозможно представить без 
специй! Но не все специи проявят свои качества, если их до-
бавить в готовящееся блюдо в сухом виде. Чтобы этого не 
случилось, для жидких приправ, которыми могут быть и бла-
городные вина, Stoneline предлагает крышку со специаль-
ным встроенным в металлическую ручку капельным дозато-

ром. В процессе приготовления в пи-
щу медленно проникает 
необходимое количество волшебного 
снадобья!

Stoneline
E-mail: inquiry@stoneline.eu

www.stoneline.eu



СТИЛЬНЫЕ ШТУЧКИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ84


