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ККооммппаанниияя  ДДююппоонн  ггооттоовваа  ввыыввеессттии  ннаа  ррыынноокк  ннооввыыее
ввыыссооккооттееххннооллооггииччнныыее,,  ббооллееее  ээккооллооггииччеессккии  ббееззооппаасснныыее
ппооккррыыттиияя  ддлляя  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы..

ВВ  ээттоомм  ггооддуу  ккооммппаанниияя  ДДююппоонн  ооттммееччааеетт  7700  ллеетт  ссоо  дднняя  ооттккррыыттиияя  ффттооррппоо��
ллииммеерроовв  ТТееффллоонн®®..  ВВссее  ээттии  ггооддыы  ДДююппоонн  ооссттааееттссяя  оодднниимм  иизз  ллииддеерроовв  ии  нноо��
ввааттоорроовв  вв  ооббллаассттии  ппооккррыыттиийй  ТТееффллоонн®®  ддлляя  ааннттииппррииггааррнноойй  ккууххоонннноойй  ппоо��
ссууддыы..
ППооттррееббииттееллии  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы  ддооввеерряяюютт  ббррееннддуу  ТТееффллоонн®®  ббллааггооддаарряя
ууддооббссттввуу  вв  ппооллььззооввааннииии  ии  ддооллггооввееччннооссттии  ппооссууддыы..

ДДлляя  ссооззддаанниияя  ббооллееее  ээффффееккттииввнныыхх  ии  ээккооллооггииччеессккии  ббееззооппаасснныыхх
ппррооддууккттоовв  ддлляя  ррыыннккаа  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы  ккооммппаанниияя  ДДююппоонн  ррааззррааббооттааллаа
ннооввууюю  ттееххннооллооггииюю,,  ппооззввоолляяюющщууюю  ппррооииззввооддииттьь  ааннттииппррииггааррнныыее  ппооккррыы��
ттиияя  ббеезз  ппррииммееннеенниияя  ППФФООКК  ((ппееррффттооррооккттааннооввоойй  ккииссллооттыы))..  ООббррааззццыы  ээттоойй
ппррооддууккццииии  ппоояяввяяттссяя  вв  ккооннццее  22000088  ггооддаа,,  аа  ппррооииззввооддссттввоо  вв  ппррооммыышшллеенн��
нныыхх  ммаассшшттааббаахх  ддлляя  ннааннеессеенниияя  ннаа  ккууххооннннууюю  ппооссууддуу  ннааччннееттссяя  вв  22000099  ггоо��
ддуу..  ЭЭттоо    ссттааннеетт  вваажжнноойй  ввееххоойй  ннаа  ппууттии  кк  ппооллннооммуу  ввыыттеессннееннииюю  иизз  ппррооиизз��
ввооддссттвваа  ППФФООКК  кк  22001155  ггооддуу,,  аа  еессллии  ууддаассттссяя,,  ттоо  ии  ррааннььшшее..  ТТааккооее  рреешшее��
ннииее  ддааеетт  ввооззммоожжннооссттьь  ккооммппааннииии  ДДююппоонн  ввооввллееччьь  ннаашшиихх  ззааккааззччииккоовв  ии
ккллииееннттоовв  вв  ииннннооввааццииоонннныыее  ии  ннааддеежжнныыее  рреешшеенниияя,,  ооттввееччааюющщииее  ппооссттоояянн��
нноо  ммеенняяюющщииммссяя  ппооттррееббннооссттяямм  ррыыннккаа..
ООццееннккаа  ааннааллииззаа  жжииззннееннннооггоо  ццииккллаа  ппррооддууккццииии  ппооккааззааллаа,,  ччттоо  ппооллееззнныыйй
ссрроокк  ээккссппллууааттааццииии  ааннттииппррииггааррнноойй  ппооссууддыы  яяввлляяееттссяя  ккллююччееввыымм  ффааккттоорроомм
ппррии  ооппррееддееллееннииии  ппооссууддыы  сс  ннааииммееннььшшиимм  ввооззддееййссттввииеемм  ннаа  ооккрруужжааюющщууюю
ссррееддуу,,  ввккллююччааяя  ввыыббррооссыы  ппааррннииккооввыыхх  ггааззоовв,,  ппооттррееббллееннииее  ээннееррггииии,,  ппоодд��
ккииссллееннииее  ввооззддууххаа  ии  тт..дд..  ППооээттооммуу  ммыы  ссччииттааеемм,,  ччттоо  ннааииббооллееее  ээффффееккттиивв��
нныымм  рреешшееннииеемм  сс  ттооччккии  ззрреенниияя  ээккооллооггииии  яяввлляяееттссяя  ооббеессппееччееннииее  ммааккссии��
ммааллььнноойй  ддооллггооввееччннооссттии  ппооккррыыттиияя  ннаа  ааннттииппррииггааррнноойй  ккууххоонннноойй  ппооссууддее..
ССккооввооррооддккии  сс  ннееддооллггооввееччнныымм  ааннттииппррииггааррнныымм  ппооккррыыттиияямм  ооккааззыыввааюютт  ббоо��
ллееее  ннееггааттииввннооее  ввооззддееййссттввииее  ннаа  ооккрруужжааюющщууюю  ссррееддуу..

ММыы  ннааммеерреенныы  ии  вв  ббууддуущщеемм,,  ооппииррааяяссьь  ннаа  ссввооии  ннааууччнныыее  ддооссттиижжеенниияя,,  ссоо��
ввеерршшееннссттввооввааттьь  ннаашшии  ттееххннооллооггииии  ппооккррыыттиийй  ддлляя  ссооззддаанниияя  ннооввыыхх  ккууххоонннныыхх
ииззддееллиийй..  ННаашшии  ууччеенныыее  уужжее  ссддееллааллии  ооттккррыыттиияя,,  ккооттооррыыее  вв  ббллиижжааййшшеемм  ббуу��
ддуущщеемм  ууллууччшшаатт  ии  ссддееллааюютт  ббооллееее  ммннооггооооббррааззнныыммии  ууннииккааллььнныыее  ссввооййссттвваа
ннаашшиихх  ппооккррыыттиийй  ддлляя  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы..

ЗЗннаакк  ккооммппааннииии  ДДююппоонн  ппооддттввеерржжддааеетт,,  ччттоо  ккууххооннннааяя  ппооссууддаа  ооттввееччааеетт  ссаа��
ммыымм  жжеессттккиимм  ссттааннддааррттаамм  ккааччеессттвваа  ии  ээккссппллууааттааццииии,,  ппрриинняяттыыммии  ккооммппааннии��
еейй  ДДююппоонн..  ССооббллююддееннииее  ссттааннддааррттоовв  ппррооввеерряяееттссяя  сс  ппооммоощщььюю  ооссооббооггоо

ккооннттррооллььннооггоо  ппееррееччнняя  иизз  1133  ппууннккттоовв,,  ппррииммеенняяееммооггоо  вв  ссииссттееммее  ооббеессппееччее��
нниияя  ккааччеессттвваа..  ППооммииммоо  ээттооггоо,,  ДДююппоонн  ппооддввееррггааеетт  ккууххооннннууюю  ппооссууддуу  ццееллоо��
ммуу  рряяддуу  жжеессттккиихх  ииссппыыттаанниийй  вв  ррееааллььнныыхх  ууссллооввиияяхх  ээккссппллууааттааццииии,,  ввккллююччааяя
ббооллееее  ччеемм  3300��ллееттнниийй  ооппыытт  ттеессттиирроовваанниияя  вв  ууссллооввиияяхх  ддооммаашшннеейй  ккууххннии  ии
ппррооггррааммммуу  ииссппыыттаанниийй  ппррооффеессссииооннааллььнныыммии  ппооввааррааммии  вв  рреессттооррааннаахх..
ППрреежжддее  ччеемм  ппррооииззввооддииттеелльь  ппооллууччиитт  ллииццееннззииюю  ннаа  ппррииммееннееннииее  ааннттииппррии��
ггааррннооггоо  ппооккррыыттиияя  ккооммппааннииии  ДДююппоонн,,  оонн  ддооллжжеенн  ппррееддссттааввииттьь  ссввооюю  ппрроо��
ддууккццииюю  ккооммппааннииии  ДДююппоонн,,  ччттооббыы  ддооккааззааттьь  ссттррооггооее  ввыыппооллннееннииее  ссттааннддаарр��
ттоовв  ккааччеессттвваа..  ППооссллее  ппооллууччеенниияя  ппррооииззввооддииттееллеемм  ллииццееннззииии  ДДююппоонн  ппрроо��
ввооддиитт  ппееррииооддииччеессккииее  ииссппыыттаанниияя,,  ккооттооррыыее  ккооннттррооллииррууюютт  ссооббллююддееннииее
ээттиихх  ссттааннддааррттоовв..  ККррооммее  ттооггоо,,  ккаажжддыыйй  ппррооииззввооддииттеелльь  ппррооввооддиитт
ссооббссттввеенннныыее  ииссппыыттаанниияя  ппоо  ссввооиимм  ссттааннддааррттаамм  ккааччеессттвваа..  
ВВссяя  ппррооддууккцциияя  ппоодд  ммааррккоойй  ТТееффллоонн®®  ббееззооппаассннаа  ппррии  ппооллььззооввааннииии  ппооттррее��
ббииттеелляяммии..
ААннттииппррииггааррнныыее  ппооккррыыттиияя  ТТееффллоонн®®  ддлляя  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы  ссооооттввееттссттввууюютт
ммииррооввыымм  ннооррммаамм  ии  ддииррееккттиивваамм  ооттннооссииттееллььнноо  ппррииммееннеенниияя,,  ппррееддппооллааггаа��
юющщееггоо  ссооппррииккооссннооввееннииее  сс  ппиищщееввыыммии  ппррооддууккттааммии..
ААннттииппррииггааррнныыее  ппооккррыыттиияя  ТТееффллоонн®®  ддлляя  ккууххоонннноойй  ппооссууддыы  ссооооттввееттссттввууюютт
ттррееббоовваанниияямм  УУппррааввллеенниияя  ппоо  ккооннттррооллюю  ззаа  ппррооддууккттааммии  ппииттаанниияя  ии  ллееккаарр��
ссттввеенннныыммии  ссррееддссттввааммии  ССШШАА  ((FFDDAA))  ооттннооссииттееллььнноо  ппррииммееннеенниияя,,  ппррееддппоо��
ллааггааюющщееггоо  ссооппррииккооссннооввееннииее  сс  ппиищщееввыыммии  ппррооддууккттааммии..
ННааццииооннааллььнныыйй  ффоонндд  ссааннииттааррнноойй  ззаащщииттыы  ((NNSSFF))  ооддооббрриилл  ппррииммееннееннииее
ааннттииппррииггааррнныыхх  ппооккррыыттиийй  ТТееффллоонн®®  ннаа  ккууххоонннноойй  ппооссууддее,,  ппррооииззввооддииммоойй
вв  ппррооммыышшллеенннныыхх  ммаассшшттааббаахх..

ППоовваарраа  ббооллееее  ччеемм  вв  4400  ссттррааннаахх  ммиирраа  ппррииооббррееллии  ии  ббеезз  ооппаассеенниийй  ппоолльь��
ззууююттссяя  ддввууммяя  ммииллллииааррддааммии  ккаассттррююлльь  ии  ссккооввооррооддоокк  сс  ааннттииппррииггааррнныыммии
ффттооррппооллииммееррнныыммии  ппооккррыыттиияяммии  ккооммппааннииии  ДДююппоонн  ддооммаа  ии  ннаа  ппррееддппрриияяттии��
яяхх  ооббщщеессттввееннннооггоо  ппииттаанниияя..

ККооггддаа  ввыы  ввииддииттее  ллооггооттиипп  ииллии  ззннаакк  ТТееффллоонн®®,,  ввыы  ппооллууччааееттее  ггааррааннттииюю  ккаа��
ччеессттвваа,,  ддооллггооввееччннооссттии  ии  ссввооййссттвв,,  ккооттооррыыее  ууппрроощщааюютт  ппррооццеесссс  ппррииггооттоовв��
ллеенниияя  ппиищщии  ии  ооббллееггччааюютт  ооччииссттккуу  ппооссууддыы..



Москва

Санкт�Петербург

Фирменные отделы:  магазины Евродом: ТРЦ Европейский, пл.
Киевского вокзала 2; ТЦ Неглинная Плаза, пл. Трубная 2; ТРЦ
Ладья, ул. Дубравная 34/29; ТЦ Лига, Ленинградское шоссе 5; ТК
Миллион Мелочей, ул. Пришвина 27; ТРК Щука, ул. Щукинская 42.

Большой Гостиный Двор, Ломоносовская линия.

Федеральные сети Глобус Гурмэ, Домовой, Евродом, Кофейная Кантата, К>Раута,
Максидом, ОКей, Санта Хаус, Уютерра

Интернет �магазины www.eurodom.ru,  www.cantata.ru,  www.ozon.ru

Эксклюзивный дистрибьютор BODUM в России > компания "Домострой"    
(495) 225>25>96,  (812) 334>96>34                        

www.bodum.com.ru        www.domos.ru



Красота спасет мир. 
И в этом ей поможет 

RONA

Представитель компании 

RONA в России � "РОНА�РУС"

Москва, Рязанский пр�т, 8а. 

Тел. +7 (985) 769�33�85 

Факс +7 (495) 730�77�68

e�mail: info@rona�rus.ru



Представительства:

Россия

ООО "ИнтЕрос>Дон",
ул. Орская, 31в,
344065, г.Ростов>на>Дону,
Россия.
Тел: +7 (863) 332>26>49
+7 (863) 332>27>53
office@interos>don.ru

Украина

ООО ТД "Интер>Трейд"
ул. Советская, 255,
г. Новомосковск,
51200, Украина.
Тел: +380 (5693) 7>14>42,
+380 (5693) 7>91>71
www.intertrade.dp.ua

Казахстан

ТОО "ЮТС>Казахстан"
ул. Панфилова, 20, офис 9,
050016, г. Алматы,
Республика Казахстан.
Тел.: +7 (3272) 79>04>62
utc>toro@nursat.kz

""ККооммппаанниияя  ""ИИннттеерроосс""  ппооззддррааввлляяеетт  ввссеехх  
сс  ннаассттууппааюющщиимм  ННооввыымм  ГГооддоомм  

и приглашает посетить свой стенд на Выставке "КонсумЭкспо 2009" павильон  Форум стенд FCO92"

ООО "ИнтЕрос"

Тел.   +7 (4822) 39>90>11
Факс +7 (4822) 44>34>10
www.interos�posuda.ru

Е>mail: 
office@interos>posuda.ru

""ККооммппаанниияя  ""ИИннттеерроосс""  ппооззддррааввлляяеетт  ввссеехх  
сс  ннаассттууппааюющщиимм  ННооввыымм  ГГооддоомм  

и приглашает посетить свой стенд на Выставке "КонсумЭкспо 2009" павильон  Форум стенд FCO92"
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Официальный дилер
торговых марок 

www.rostovposuda.ru

344068, Россия, 
г. Ростов>на>Дону, ул. Мартовицкого, 48.
Тел.: (863) 231>00>48, 280>06>91 / 92, 93, 94
Т/ф. (863) 295>55>55
www.rostovposuda.ru

Для связи на выставке
"Консумэкспо" контактный телефон
для встреч и переговоров 
(863) 296>04>51 Прохоров Владимир
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В Статьях «Стекло и металл: перспективный
дуэт» и «Острый момент»  использованы фото>
и информационные материалы, предоставлен>
ные  ИА "DEBUST>БЮРО". 

Автором материалов является  ИА
"DEBUST>БЮРО". При перепечатке материа>
лов и использовании их в любой форме, в том
числе и электронных СМИ, ссылка на  ИА
"DEBUST>БЮРО" обязательна.

Информационное Агентство 

"DEBUST�БЮРО" 

ООО "ДИБАСТ ГРУП" 

Россия, 107076, Москва, 
Колодезный пер., 2>1>3
Тел. +7(495) 755>49>06
Факс +7(495) 748>12>29
Е>mail: kalig@rambler.ru
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100урнал "Посуда" Вы можете
олучить в следующих
омпаниях:

омплекс Бар"
осква, ул. Годовикова, 9, стр. 31, 
л. +7 (495) 980�68�72

мпакт"
осква, ул. Ткацкая, 4,
л. +7 (495) 744�00�50

Милый Дом"
О, Ленинский р�н, бизнес�центр
УМЯНЦЕВО", стр.1, 7�й подъезд, 
й этаж, павильон №30�33Б,
л. +7 (495) 510�68�35

онекс"
осква, Рязанский пр�кт,8а, 
л. +7 (495) 231�45�88

илот МС"
осква, ул. Балтийская, 10, кор. 2, 
л. +7 (495) 231�18�42

пецторг"
О,пос. Вешки, 24а,
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8 (495) 786�20�91, 

8 (499) 317�93�54,

8 (495) 780�24�53

Издание зарегистрировано в Федераль�
ной службе по надзору за соблюдением за�
конодательства в сфере массовых коммуни�
каций и охране культурного наследия. Сви�
детельство о регистрации средства массо�
вой информации ПИ № ФС77�21693 от 22
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Редакция не несет ответственности за со�
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ООО "Опытный стекольный завод" � гарантия качества.

Быть лидером непросто, ведь это не только престиж и успех, но и большая ответственность. Сорокалетняя
история развития и роста опытного стекольного завода, основанного в 1961 году > это история холдинга, кото>
рый смог развить свой экономический и производственный потенциал усилиями сотрудников завода до уровня
высочайшего качества продукции и услуг в соответствии с лучшими европейскими стандартами. Деятельность
компании началась на базе научно>исследовательского института стекла. 

В результате стремления соответствовать уровню требований, предъявляемых растущим российским рын>
ком, компания "Опытный стекольный завод" трансформировалась в многопрофильный стекольный производ>
ственно>торговый холдинг.

Опытный Стекольный Завод, активно развивается и берет на свое вооружение современные технологии об>
работки и производства стеклоизделий. Продукция выпускаемая заводом, соответствует европейским стан>
дартам и не сколько не уступает в качестве Итальянским, Французским и Турецким образцам сортовой посуды
из стекла.

Последней новинкой, на рынке стеклянной посуды, от Опытного стекольного завода, стали Элегантные са>
латники, разработанные Итальянскими дизайнерами в традиционном европейском стиле.

В последние годы резко изменилось представление о том, как должна выглядеть стильная посуда. Никаких
хитрых узоров, скрывающих истинную красоту и благородность стекла. Гладкое, прозрачное стекло открывает
содержимое, придает ему особый шарм и дает новые возможности для кулинарного дизайна > это должны уви>
деть все окружающие, это стоит подчеркнуть.

16



ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ

2008/6/ПОСУДА 17



СКОВОРОДА С ЦИФРОВЫМ
ТЕРМОМЕТРОМ

Разорился

поставщик фарфора для

британской королевы

"ВИТАМИННЫЕ" ОТТЕНКИ STAUB

Производитель королевского фарфора с
250>летней историей > компания Royal

Worcester & Spode стала жертвой мирового
экономического спада. Руководство Price�

waterhouseCooper заявило, что не смогло
найти покупателя для компании, предлагающей
элитную посуду. В качестве причин банкрот>
ства Royal Worcester & Spode указываются не>
возможность продать один из ключевых объек>
тов производства, а также всемирный экономи>
ческий спад, отмечает AFP.

В подразделениях Royal Worcester & Spode
по всей Британии работают 388 человек. Также
у компании есть филиал в США и дочерняя
структура в Китае The Royal China and Porcelain
Companies Inc, которая продолжит работать.

По материалам сайта http://biznews.lv

Tupperware подвела итоги

2008 года в России

Tupperware Brands Corporation обнародо>
вала финансовые результаты за 39 недель

2008 года. В официальном пресс>релизе гово>
риться, что объем продаж компании за этот пе>
риод вырос на 40% по сравнению с прошлым
годом. По мнению руководства компании, ста>
бильному росту рынка в России способствова>
ли положительный сдвиг в потребительском от>
ношении к высококачественной посуде из по>
лимера и силикона, а также то, что рынок еще
не насыщен подобной продукцией.

За 2008 год чистая прибыль от продаж
Tupperware в России увеличилась. Увеличение
прибыли произошло параллельно росту объ>
ема продаж, который стал возможен благодаря
эффективному регулированию цен на продук>
цию бренда.

Справка.Tupperware � это производитель
высококачественной посуды из полимера и си�
ликона для дома и кухни, предназначенной для
приготовления, хранения, транспортировки и
сервировки продуктов. Компания была основа�
на в 1947 году в США химиком Эрлом Сайласом
Таппером. Разработку, производство и рас�
пространение продукции осуществляет мате�
ринская компания Tupperware Brands
Corporation.

Tupperware � одна из первых компаний,
внедривших стратегию прямых продаж � полу�
чила известность благодаря своим знамени�
тым Домашним презентациям. Распростране�
ние изделий осуществляется через независи�
мых консультантов, число которых достигло 2,2
миллиона человек по всему миру.

Сегодня посуда Tupperware продается более
чем в 100 странах мира. Самыми обширными
рынками являются: Германия, Франция, США,
Мексика, Россия, Австралия и Новая Зеландия,
Италия, Австрия, Южная Африка и Япония.

В России Tupperware открыла свой бизнес в
1997 году, когда в городе Санкт�Петербурге по�
явился первый дистрибьюторный центр компа�
нии. В 2001 году были открыты дистрибьютор�
ные центры на Украине, в 2003 � в Казахстане, а
конец 2007 года был отмечен выходом компании
на рынок Азербайджана. Сейчас Россия и стра�
ны СНГ образовывают отдельный кластер ком�
пании Tupperware Brands Corporation �
Tupperware CIS или Tupperware СНГ.

По материалам сайта http:www.tupperware.com

Компания Staub (Франция) представила новую концепцию коллекции чу>
гунной посуды >  "Витамины от Staub". Яркие "витаминные" оттенки придают
чугунным изделиям особую изящность. Их рекомендуется использовать не
только для приготовления пищи, но и для сервировки стола. Главной особен>
ностью посуды от Staub является то, что эмаль наносится как с внутренней,
так и с внешней стороны изделия.

На этот раз
Luminarc постарал>
ся принести тради>
ции высокой кухни в
каждый дом. Посуда
из опалового стек>
ла, столь полюбив>
шаяся европейским
и российским пот>
ребителям и новая
форма тарелок со
смещенным цент>
ром > это не просто
необычный и инте>
ресный дизаин, но
еще и возможность

для каждой хозяйке почувствовать себя шеф > поваром и украсить подаваемое
блюдо так, как это делается в лучших ресторанах.

DAILY CHEF ОТ LUMINARC 2009 =
НОВАЯ ФОРМА + НОВАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

ДАЛЬНЕЕ ЗАРУБЕЖЬЕ
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В декабре 2008 г. открыл свои двери магазин сети подарков "Коралл" 
( www.korallshops.ru ) в г. Пенза > 32 >й по счету и первый в Приволжском

федеральном округе. Таким образом, на конец 2008 г. магазины сети
"Коралл"

работают в 15 регионах 3>х федеральных округов (ЦФО, СЗФО, ПФО).

СЕТЬ МАГАЗИНОВ "КОРАЛЛ" ПРОДОЛЖАЕТ
РАЗВИТИЕ  

Идеальные бифштексы поможет приготовить "цифровая" сковорода
Thermometer Fry Pan, созданная компанией Mingle Instrument из Гонконга.
Цифровой термометр сковороды показывает точную температуру днища и для
сравнения > оптимальную для приготовления разных типов блюд. Когда факти>
ческая температура достигает идеальной, сковорода издает сигнал. Это по>
зволяет владельцу избежать излишней траты энергии, а также > сократить по>
терю полезных веществ в пище из>за перегрева. Также предупреждающий си>
гнал раздается при превышении температуры в 250оС., при которой может
быть повреждено тефлоновое покрытие. И еще один "звонок" предупреждает
о садящейся батарейке.
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СИМВОЛ НАСТУПАЮЩЕГО ГОДА
ОТ ПК “ДУЛЕВСКИЙ ФАРФОР”

ПК "Дулевский фарфор" приступил к выпуску новой комплектации столовых
сервизов По просьбам покупателей в сервизы на 12 персон будут входить 59
предмета.

Напомним, что Дулевский фарфоровый завод поставляет свою продукцию
в 75 регионов России, в 6 стран ближнего зарубежья, а также в США, Канаду,
Норвегию. В настоящее время помимо различных видов столового и чайного
ассортимента выпускает изделия для кафе и ресторанов, а также подарочный
фарфор скульптуры, вазы, декоративные тарелки и др. Недавно ПК "Дулевский
фарфор" был награжден дипломом и медалью IX Всероссийского конкурса
"1000 лучших предприятий и организаций России > 2008". Церемония награж>
дения победителей проходила в начале октября в Государственном Кремлев>
ском Дворце.

НОВАЯ ЛИНЕЙКА НАБОРОВ 
ДЛЯ ФОНДЮ ОТ CALVE 

Мир посуды и комфорта от компании “ДОМЙЕС”

поменял свой логотип и выходит на новые рынки,
развивая продажи путем открытия новых ниш для про>
дукции компании.

“ДОМЙЕС” запустил в работу новую программу
партнерских взаимоотношений со своими клиентами,
которая стала шире и одновременно рациональней по
своей сути. Это дает возможность заказчикам выбирать
для себя удобный стиль ведения деловых отношений.
Активные действия маркетологов и менеджеров на>

правлены теперь на установление деловых контактов с партнерами в регионах,
где новый ассортимент не представлен еще в достаточном объеме. Таким об>
разом, “ДОМЙЕС” продолжает свое активное развитие.

Тел.:(495) 339 55 22, 339 70 00

www.domyes.ru

ОБНОВЛЕННЫЙ МИР ПОСУДЫ И КОМФОРТА 

Интересная серия новинок запу>
щенная в этом году под торговой
маркой CALVE > представляет собой
яркие наборы для фондю. 

Фондю это семейство швейцарс>
ких блюд, приготавливаемых на отк>
рытом огне в специальной жаропроч>
ной посуде. Это кушанье привлека>
тельно потому, что освобождает хо>
зяйку от необходимости готовить ты>
сячу блюд, гости сами готовят себе за
столом. Фондю это блюдо общения,

оно объединяет, настраивает на положительные эмоции и теплую беседу вокруг
стола. Существует много видов фондю сырное, шоколадное, фондю по>бургун>
дски и др. Наборы для фондю CALVE прекрасно подходят для фуршетов или теп>
лых семейных вечеров. Привлекательный дизайн в сочетании с горячим шокола>
дом придаст вашему столу особый шарм, а гостям поднимет настроение.

Кновому 2009 году ОАО "Дятьковский Хрус>
таль" представляет новинку > сервизы с эм>

блемой быка.
На протяжении 200>летней истории пред>

приятия, ручной способ был и остается основ>
ным методом выработки и декорирования хру>
сталя. Сегодня продукция старейшего россий>
ского завода хорошо известна в Австралии, Ве>
ликобритании, Венгрии, Иордании, Италии,
Португалии, США, Франции, Японии и других
странах. 

Встречаем новый год!
Новинка от ОАО
"Дятьковский хрусталь"

Компания "Metro Cash & Carry Ukraine"
модернизировала торговые площади своих

магазинов. В результате чего были увеличены
размеры отделов товаров для дома, офисного
оборудования, бытовой техники и сезонных
товаров, более чем на 700 кв. м в каждом
магазине. В отделе товаров для дома
ассортимент изделий из стекла увеличился
почти на 50%. Выбор профессиональной
посуды вырос на 30%.

За 5 лет работы "Metro Cash & Carry Ukraine"
открыла на территории Украины 21 магазин. На
сегодня головная компания > "Metro Group" >
объединяет 2 500 магазинов в 31 стране мира.

Metro Cash & Carry 

в Украине существенно 

увеличила посудный 

ассортимент

Ресторанный фарфор RAK

Компания "Топ

Стиль" пред>
ставляет ресто>
ранный фарфор
от производите>
ля RAK (ОАЭ) >
серии AllSpice и
Banguet. Фар>
фор RAK произ>
водится из высо>
кокачественного
сырья, которое
импортируется из Великобритании и Германии.
Лабораторией завода было произведено более
2 500 тыс. испытаний для получения уникальной
формулы эмали, а также определены оптималь>
ные режимы обжига при изготовлении изделий.
Благодаря этому увеличился срок эксплуатации
изделий. Завод подтверждает гарантию исклю>
чения сколов тарелок в течение 5 лет.

Ростовская посуда − 

среди лучших!

По итогам регионального этапа конкурса
Программы "100 лучших товаров России

2008", в число победителей по Ростовской
области вошли: посуда завода "Рубин", а также
хрусталь, изготовленный на заводе "Тагмет".

"СУХАРЕВКА" НАУЧИТ

На протяжении многих лет компания "Сухаревка" (включая филиальную
сеть) успешно осуществляет деятельность в сфере социального питания.
Только в Москве в период с 2003 по 2008 год совместно с Управлением Обра>
зования было полностью переоснащено 1400 школ и 300 дошкольных учреж>
дений столицы. Компания предлагает полный спектр услуг для становления и
реорганизации системы школьного питания от проектирования до обучения
персонала.
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РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ ЗАМЕДЛЯЕТ
ТЕМПЫ, НО СОХРАНЯЕТ ОПТИМИЗМ

В текущем году внутренний спрос в России продолжает расти быстрее,
чем экономика в целом. Об этом говорится в очередном мониторинге теку>
щей ситуации в экономике, опубликованном на официальном сайте Минэко>
номразвития РФ.

Тем не менее, в январе>сентябре 2008 года из>за ускорения темпов ин>
фляции на потребительском рынке и торможения роста денежных доходов
населения, динамика продаж несколько замедлилась. Прирост оборота роз>
ничной торговли составил 15,0%, что на 0,8% ниже данных за аналогичный пе>
риод 2007 года. Более динамично развивается продажа непродовольствен>
ных товаров > их оборот за январь>сентябрь увеличился на 20,1%, превысив
соответствующий показатель за аналогичный период 2007 года на 1,7%.

Сохраняется тенденция формирования оборота розничной торговли в ос>
новном за счет продажи товаров торгующими организациями и индивидуаль>
ными предпринимателями, осуществляющими деятельность в стационарной
торговой сети (вне рынка). Их доля в структуре формирования оборота роз>
ничной торговли в сентябре 2008 года составила 86,5%.

В IV квартале 2008 г. около половины опрошенных руководителей торговых
организаций надеются сохранить оборот розничной торговли, более полови>
ны из них > объем продаж в натуральном выражении, заказы на поставку това>
ров, ассортимент товаров и прибыль на уровне III квартала 2008 года. Почти
каждый третий предприниматель рассчитывает превысить этот уровень по
перечисленным показателям.

Отрицательные значения индекса предпринимательской уверенности в III
квартале 2008 г. были зарегистрированы в организациях, осуществляющих
торговлю аудио> и видеоаппаратурой (>19,3%), спортивной одеждой (>5,7%),
различной домашней утварью, ножевыми изделиями, посудой, изделиями из
стекла и керамики, в том числе фарфора и фаянса (>3,7%).

Одновременно почти каждый второй из опрошенных руководителей ожи>
дает в IV квартале 2008 года дальнейшего роста цен на товары, при этом 11%
из опрошенных планируют повысить уровень торговой наценки.

Предприниматели достаточно оптимистично оценили перспективы разви>
тия экономической ситуации в розничной торговле в IV квартале 2008 г.: 95%
из них полагают, что она не ухудшится, в том числе 28% опрошенных рассчи>
тывают на ее улучшение. Баланс прогнозных оценок изменения экономичес>
кой ситуации составил 23%, что на 1% ниже баланса прогнозных оценок на III
квартал 2008 года.

По материалам ИА "Альянс Медиа"

Эксклюзивный дистрибьютор на территории России $ ООО «Синхро», тел.: (495) 585$05$00, 494$20$30, E$mail:tiger@sinhro.ru

Встречаем Новый год:
в ресторане или дома?

Количество ресторанов, работающих в ново>
годнюю ночь, в Екатеринбурге сократиться

на треть по сравнению с прошлым новым годом
до 313. Об этом сообщила пресс>секретарь ви>
це>мэра Екатеринбурга Илона Стародубцева.
По ее словам, владельцы заведений общепита
почувствовали на себе финансовый кризис.
Часть клиентов уже отказывается от проведе>
ния корпоративных мероприятий в кафе и рес>
торанах, заявки других сокращаются со 150 до
30>40 человек.

Как говорит продюсер и ивент>менеджер
Мария Захарова, "объем заказов на новогод>
ние корпоративы уже уменьшился процентов
на 60. Самые красивые залы Москвы, которые
арендуют за год вперед, стоят пустые, их пред>
лагают по ценам, сниженным на 20>30%.

А вот московский ресторатор Андрей Дел>
лос уверен, что в новогоднюю ночь в дорогих
московских ресторанах празднование будет
особенно активным, поскольку в связи с кризи>
сом многие состоятельные москвичи отменили
поездки на дорогие курорты. Не изменится, по
его мнению, и количество корпоративных зака>
зов, при этом снижать цены на корпоративные
новогодние банкеты ресторатор не будет.

По материалам сайта www.restorus.com

Сеть "Лента" открыла 

второй ТК в Краснодаре

Объем инвестиций в новый торговый ком>
плекс сети составил 650 млн. рублей. По

словам регионального директора компании
"Лента" Алексея Зюменкова, на сегодня в Крас>
нодарском крае отмечен один из самых высо>
ких в стране показатель оборота розничной
торговли > более 200 тыс. рублей на человека
по итогам 2007 года (для сравнения > в Петер>
бурге около 100 тыс., в Нижнем Новгороде >
125 тыс.). На 700 тыс. жителей Краснодара уже
сейчас приходится 9 гипермаркетов.

В настоящее время идет строительство
торгового комплекса сети в Новороссийске.
Работы по возведению торговых комплексов
ведутся также в Ростове>на>Дону и Омске.



"Посуда Центр" увеличил

товарооборот в полтора раза
ИНТЕРХОЗТОРГ: 

НОВИНКИ ОТ "LUKART"

Компания "Посуда Центр" подвела итоги сво>
ей деятельности за 10 месяцев 2008 года.

Как сообщили в пресс>службе "Посуда Цент>
ра", товарооборот компании составил 1,7 млрд
рублей, что на 47 % больше аналогичного пери>
ода прошлого года.

В компании подчеркивают, что увеличить
товарооборот почти в полтора раза удалось,
несмотря на финансовый кризис и временное
закрытие одного из магазинов по не завися>
щим от компании причинам.

В компании также отмечают, что за 2008 год
"Посуда Центр" открыл три новых магазина (в
Железногорске, Новосибирске и Иркутске),
увеличив количество магазинов в сети до две>
надцати.

"К концу 2008 года мы ожидаем "взрыв"
продаж, > комментирует цифры исполнитель�

ный директор компании Игорь Васюков, > но
в 2009 году нас, как и всякий ритейл, ждет со>
кращение рынка как минимум на 20 % в связи
со снижением покупательской способности.
При этом доля рынка у каждой компании изме>
нится. Так, мы в 2009 году планируем увеличить
свою долю на рынке, а не уровень продаж".

По материалам НГС�НОВОСТИ

Новый магазин "Богемия−

Плюс" в Санкт−Петербурге

15ноября состоится открытие нового мага>
зина сети фирменных салонов "Аура Бо�

гемии" в Санкт>Петербурге в ТЦ "Родео�

Драйв". На сегодняшний день компания "Боге>
мия плюс" реализует продукцию во многие го>
рода России, региональные филиалы компании
работают в Краснодаре, Ростове>на>Дону, Са>
маре и Санкт> Петербурге.

Новая "Japonica"

Новый ассортимент фарфоровой посуды
японской фирмы "Japonica" появился в Ин>

тернет>магазине компании Ямато Трейд. Сто>
ловые сервизы "Джапоника" отличается высо>
ким качеством фарфора, изысканностью ди>
зайна, разнообразием стилей и форм, богат>
ством ассортимента изделий по форме, рас>
цветкам и рисунку.

"Кубаньфарфор" − детям!

Краснодарское предприятие "Кубаньфарфор"
приступило к выпуску детских посудных на>

боров из фаянса. Изделия > две тарелки и чашку
> украсят персонажи из мультфильмов  "Бело>
снежка и семь гномов", "Король Лев" и др.

Калитва пополнит экономику

Завод "Калитва" после проведения ряда тех>
нических мероприятий возобновил произ>

водство сотейников с одной и двумя ручками ли>
нии антипригарной посуды "Экономика". Легкие
и прочные сотейники элегантной формы с ме>
таллической крышкой послужат для приготовле>
ния самых разнообразных блюд. Изделия вы>
полнены в черном и синем цветах.

Компания Интерхозторг представила новинки в рамках проекта "LukArt".
Оригинальные формы и неожиданные расцветки реализованы в новых линейках
посуды High�Tech и "Каменный век". Любителей изящного классического ор>
намента порадуют новые фарфоровые сервизы под торговой маркой Tissona.

Новосибирская компания "Компоненты бизнеса", развивающая сеть мага>
зинов "ЧудоДом", намерена объединиться с липецким конкурентом
"ПланетаСтрой" (сеть магазинов "Уютерра"). Слияние позволит создать самую
крупную по числу магазинов и территориальному охвату сеть товаров для дома
в России. В ее распоряжении окажется свыше 60 объектов среднего и крупно>
го форматов, расположенных как в европейской части России, так и в Сибири.
Совокупный оборот двух компаний в 2007 году превысил $130 млн. Эксперты
считают, что к объединению их подтолкнул рост рисков в связи с ожидающим>
ся резким падением объемов строительства и снижением покупательной спо>
собности населения.

По словам гендиректора "Компонентов бизнеса" Михаила Кокорича, сдел>
ка будет проходить в форме слияния и обмена долями, в результате чего все
владельцы обеих компаний станут акционерами объединенного оператора.

По материалам сайта http:www.kommersant.ru/region/novosibirsk

"ЧУДОДОМ" И "УЮТЕРРА" 

ДОГОВАРИВАЮТСЯ ОБ ОБЪЕДИНЕНИИ

Компания Пилот МС представила новые линии алюминиевой посуды с ан>
типригарным покрытием от итальянского производителя "Flonal". В производ>
стве линии "Gemma line" используется пищевой алюминий. Внутреннее 5>ти
слойное антипригарное покрытие Teflon Classic от DuPont нанесено методом
напыления. Внешнее силиконовое покрытие придает посуде блеск и защища>
ет ее от воздействия внешних, агрессивных факторов.
Линейка посуды Fortress также изготовлена из пищевого алюминия, соответ>
ствующего гигиеническим требованиям РФ. Внутреннее антипригарное по>
крытие Skandia "Azko Nobel" толщиной 20>25 мкм обеспечивает улучшенные
антипригарные свойства. Равномерное нагревание и сохранение тепла гаран>
тирует проточка дна, выполняющая также функцию современного элемента
дизайна.

НОВЫЕ ЛИНЕЙКИ АНТИПРИГАРНОЙ
ПОСУДЫ ОТ КОМПАНИ ПИЛОТ МС

18>21 декабря в Санкт>Петербурге прой>
дет III всемирный фестиваль "Петербургский
Самовар". Мероприятие состоится в рамках
выставки "Новогодний подарок". В програм>
ме фестиваля: дегустации чайных новинок и
кондитерских изысков, акция "Пчела > друг
человека", практикумы по завариванию чая и
кофе, розжигу самоваров, новогодним тан>
цам, росписи по фарфору.

"ПЕТЕРБУРГСКИЙ САМОВАР" ПРИГЛАШАЕТ...

Генеральным директором Императорского фарфорового завода назначена
Татьяна Тылевич, ранее занимавшая должность директора по экономике и фи>
нансам. В качестве главы компании Татьяна Тылевич намерена сохранять и раз>
вивать художественную школу и технологии ручной росписи. Приоритетным на>
правлением также останется расширение рынков реализации, сообщает Агент�

ство Бизнес Новостей.

НАЗНАЧЕН НОВЫЙ ГЕНДИРЕКТОР ИФЗ
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"Vazaro" открыл 
салон на Рублевке

Магазин "VAZARO" открыл новый салон в
ТРЦ "ЕвроПарк" (Москва, Рублевское

шоссе). В ассортименте салона представлены
изысканная посуда, аксессуары для дома и
сервировки стола от производителей элитных
европейских марок.
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ФУРШЕТНЫЙ ICE
Очередную новинку от производителя рес>

торанной посуды Steelite (Великобритания)
представила компания Ина Интернешнл. Се>
рия стекла ICE состоит из прямоугольных
блюд больших и очень больших размеров для
оформления фуршетного стола. В основу не>
которых изделий положен принцип "яруснос>
ти". "Бугристая" фактура стекла придает визу>
альную объемность столу, оживляет его.
Оформленный таким образом стол не требует
дополнительной декорации, т.к. посуда сама
по себе выглядит нарядно.

Элитные новинки

Компания Элитар пополнила ассортимент
новыми изделиями. Это вазы из стекла

итальянского производителя Guisti Matia, ста>
туэтки завода Sabadin(Италия), завода
Wallendorfer (Германия) и посуда для питья из
хрусталя торговой марки "Timon" (Италия).

Кроме того, компания открыла Интернет>ма>
газин. В нем представлены товары от ведущих
европейских производителей > элитный фар>
фор, костяной фарфор, статуэтки из фарфора,
разнообразный ассортимент ваз из стекла и ке>
рамики, столовые приборы, скатерти, посуду
для питья, широкий подарочный ассортимент.

Электросталь прекращает
производство столовых

приборов

Как сообщили в пресс>службе предприятия,
руководство металлургического завода

приняло решение о закрытии цеха по произво>
дству товаров народного потребления. Напом>
ним, что основная деятельность завода > про>
изводство сталей и сплавов специального наз>
начения, в частности для изготовления деталей
машин и специальной техники.

Компания "Реставратор" представила на
российском рынке посуды новую торговую

марку > Fundix (Испания). Это сковороды и
кастрюли, изготовленные из литого алюминия
с антипригарным покрытием Akzo Nobel. Посу>
да подходит для использования всех типов
плит > газовых, галогеновых, электрических,
стеклокерамических и индукционных.

Подмосковье
прирастет розницей

В Подмосковье до 2011 года предполагает>
ся ввести в эксплуатацию более 500 объектов
розничной торговли и общепита, согласно со>
циально>экономическому прогнозу развития
региона до 2012 года, сообщили "Интерфаксу"
в министерстве экономики области. 

"Оборот розничной торговли в 2008 году
составит около 790 млрд. рублей, что на 20,9%
больше, чем в прошлом году", > рассказал со>
беседник агентства. Он подчеркнул, что с уче>
том прогнозируемого объема ввода указанных
объектов в 2009 году рост оборота розничной
торговли по сравнению с 2008 годом составит
около 118%.

По материалам сайта 

http:www.interfax�russia.ru

Добрушский завод 
отмечает юбилей

Вдекабре Добрушский фарфоровый завод
(Белоруссия) отмечает 30>летний юбилей.

Первая продукция предприятия была изготов>
лена 28 декабря 1978 года. Сегодня завод вы>
пускает более 300 наименований изделий: чай>
ные и кофейные сервизы, наборы столовой по>
суды и широкий розничный ассортимент. Эта
продукция хорошо известна в регионах России,
странах Балтии, СНГ, Турции, Германии, Поль>
ши, Франции, Бельгии.

КРИЗИС ПРАЗДНИКУ НЕ ПОМЕХА

Как организовать корпоративный празд>
ник, банкет, встречу Нового года достойного
уровня и без особых вложений?

Просто возьмите все необходимое в аренду
и сэкономьте ваши деньги. Компания Мерх

Тим (шведский производитель) предлагает в
аренду инвентарь для выездного и банкетного
обслуживания: профессиональную фарфоро>
вую посуду, стекло, столовые приборы, мар>
миты, подносы, кухонные принадлежности и
аксессуары для сервировки стола. Стоимость

аренды составляет 15% от стоимости товара. Бесплатная доставка по Москве.
И не забудьте о подарках!  По>шведски  практичные и необходимые для

жизни, они сделают праздник незабываемым.
Подробнее на сайтах: www.merxteam.ru,www.merxpromo.ru

ИЗЯЩЕСТВО СТИЛЯ VABENE
Новые сервизы VaBene > это

классический молочно>белый
фарфор с идеально гладкой пове>
рхностью, а также актуальные тен>
денции дизайна форм и деколей
(более 70 видов). Комплектация
сервизов на шесть персон включа>
ет 36, 48, 53 и 65 предметов: три
вида тарелок и чайные пары. До>
полнением выступают салатники,
наборы для специй, сервировоч>

ные блюда, салфетницы, соусники, кофейные пары и кольца для салфеток. 
Упаковка посуды представлена двумя видами и хорошо адаптирована для

транспортировки: > стандартная > яркая, привлекающая внимание и премиум
> представляющая собой изящный деревянный кейс.

Приятным сюрпризом является возможность дополнить сервизы набором
из шести тарелок  диаметром 22 и 26 см. 

Подробнее читайте на www.royalton.ru

В ПОХОД С ПОСУДОЙ "TRANGIA"

Компания "Фолгреб", фирма>импортер
товаров для дома, спорта и отдыха из Евро>
пы, сообщила о поступлении первой партии
походной посуды ТМ "Trangia" (Швеция).
Посуда ТМ "Trangia" представляется на рос>
сийском рынке впервые. В наборы входят
кастрюли разного объема, сковорода, вет>
розащита, горелка (газовая или спиртовая),
держатель для сковороды, а также ремень
для удобного хранения комплекта. Кроме
того, "Trangia" выпускает различные виды
кемпинговой посуды и аксессуаров.

Впервые на российском рынке:
торговая марка Fundix



Krups с блоком 

“термоблок�компакт”
СПЕЦИАЛИЗИРОВАННАЯ

СЕРИЯ ОТ ROYAL
CERAMICSКомпания Krups представила на украинский

рынок новую модель комефашины > ХР
7240.

Основные преимущества кофемашины
Krups. > высокое качество и функциональность. 

Особенностью кофемашины является уни>
кальная система “термоблок>компакт”: вода,
проходя по длинной, закрученной спирали, мо>
ментально и равномерно нагревается до 92оС >
оптимальной температуры для приготовления
кофе. При этом вся лишняя жидкость автомати>
чески сливается в резервуар для капель, не
застаиваясь внутри. Кроме того, специальная
панель для подогрева чашек предотвратит рез>
кий перепад температур, влияющий на измене>
ние истинного аромата кофе.

С кофемашиной Krups вы сможете побало>
вать себя всем разнообразие кофейных вкусов:
строгий эспрессо, нежный капучино, соблазни>
тельный глясе или пикантный латте > просто
выбирайте тот, который наиболее полно отра>
зит ваше сегодняшнее настроение.

Профессиональное ка>
чество и широкий предмет>
ный ряд продукции компа>
нии   "ROYAL CERAMICS" за>
воевали признание у самых
взыскательных клиентов.

Ассортиментный пере>
чень нашей продукции
включает в себя: столовые
сервизы, чайные и кофей>
ные наборы, столовые ак>
сессуары, большой выбор
кружек, а для детей > cпеци>
альная детская серия.

Производитель изделий из керамики и фарфора представляет новую спе>
циализированную серию для кафе, баров и ресторанов > "КаБаРе".

Данная продукция отличается классическим стилем исполнения. Тонкость
линий и поистине белый цвет посуды помогут создать неповторимую атмосфе>
ру роскошного праздника и прекрасного стиля.

ВЕЧНАЯ КЛАССИКА  РЕСТОРАННОЙ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙПОСУДЫ

Фарфоровая посуда TM Helfer > пример
качества и вечной классики профессиональ>
ной ресторанной посуды.

Этот ресторанный фарфор изготавливает>
ся по специальной технологии, благодаря ко>
торой посуда прекрасно выдерживает ежед>
невную эксплуатацию (срок производства та>

кой посуды от 60 до 70 дней, что в 2 раза дольше, чем производство обычной
фарфоровой посуды для дома).

Идеально гладкая поверхность и стильные формы серий посуды позволяют
подчеркнуть изысканность заведения и делают сервировку блистательной. 

Одно из преимуществ посуды TM HELFER > так называемое качество  stack�

able, говоря другими слова все предметы этой серии легко штабелируется. Та>
релки, блюдца, чаш>
ки и салатники, бла>
годаря особой фор>
ме плотно ставятся
одна в другую. Эта
особенность не
только экономит
место в кухонных
шкафах, но и позво>
ляет персоналу за>
ведения легко пере>
носить посуду, сос>
тавленную в стопки
в больших количест>
вах, не опасаясь ее
разбить.

Украина
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Маленькая, но важная деталь 

ВНовый год все должно быть праздничным и
волшебным… И даже салфетки на вашем

столе должны говорить о приближении празд>
ника.В преддверии наступающего 2009 года
торговая марка "Рута" выпустила два вида сал>
феток с новогодней тематикой: 33х33 > в сдер>
жанных классических нотках, и 24х24 > с безза>
ботными "веселыми картинками".

Эта маленькая, но значимая деталь ново>
годнего стола станет отличным дополнением к
праздничному стилю.



Обновление пришло!

Cоткрытием обновленного магазина Metro
Cash & Carry в Днепропетровске, который

находится на Запорожском шоссе,  завершился
проект модернизации торговой площади мага>
зинов Metro Cash & Carry в Украине. Всего ком>
пания модернизировала 13 магазинов, инвести>
ровав более 50 млн. грн.

Новая планировка торговых площадей в час>
ти непродовольственных товаров осуществлена
согласно с последней международной концеп>
цией Metro Cash & Carry "магазин в магазине",
которая была адаптирована к местным требова>
ниям. Она разделяет отделы по тематическим
секциям и создает интересный эффект за счет
комбинации высоких и низких полок.

Процесс модернизации начался с киевского
магазина компании в Дарницком районе на
проспекте Григоренко. Обновленная торговая
площадьпредстала перед клиентами 6 июня
2007 года. С того времени все новые центры оп>
товой торговли открываются уже с новым расп>
ределением торговой площади.

Все 13 модернизированных центров оптовой
торговли Metro Cash & Carry изменили планиро>
вание торговой площади в зоне непродоволь>
ственных товаров и пополнились новыми отде>
лами. Обслуживая профессиональных клиентов
из сферы HoReCa и торгового сектора, магази>
ны Metro Cash & Carry, торговой площадью от 7
тыс. до 10 тыс. кв. м. каждый, увеличили разме>
ры отделов товаров для дома, офисного обору>
дования, бытовой техники и сезонных товаров
более чем на 700 кв. м.

В отделе товаров для дома ассортимент из>
делий из стекла увеличился почти на 50%. Вы>
бор профессиональной посуды вырос на 30%.

Отдел офисного оборудования предлагает
расширенный выбор офисной мебели, техни>
ческого оборудования и канцтоваров. В отделе
техники для дома, который теперь имеет обнов>
ленный дизайн, расширился ассортимент теле>
визоров, аудио> и видеотехники.

ˇ  Ł º  RetailStudio.org

СЕКРЕТЫ МАСТЕРСТВА ОТ LALIQUE
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С 23 октября по 23 ноября в салоне
прогрессивного дизайна "Format Dio"
Concept Store проводилось первое в
СНГ представление международной
выставки "LALIQUE: секреты майстер>
ства"

Посетителям  выставки представи>
лась уникальная возможность поэтап>
но лицезреть все этапы работы с хрус>
талем, а также все этапы
подготовительных работ. 

LALIQUE > одна из немногих мануфактур, которая до сих пор производит  из
чистой глины вручную горшки для плавки хрусталя, а также собственные фор>
мы для литья. Чтобы изделие соответствовало замыслу творца, все детали, да>
же самые мельчайшие, прорисовываются художником по декору. Мастеров
LALIQUE не зря называют "Роденами Прозрачности" или "Скульпторами Света"
По словам Эдуарда де Бюше > экспорт>директора Дома LALIQUE, успех марки
заключается исключительно в ручной работе хрустальных дел мастеров, на
подготовку которых требуется около 10 лет! Более того, среди специалистов
LALIQUE > 7 человек, носящих гордое звание "Лучший мастер Франции".

Корпорация "ДИО" и хрустальный Дом Lalique подготовили еще один сюрп>
риз для украинской публики! Так как текущий год проходит под знаком китайс>
кой культуры, марка LALIQUE отдала дань уважения этой замечательной стра>
не и представила под палантином секретной комнаты LALIQUE новую коллек>
цию "China Mood". Кроме того,  там также можно увидеть уникальные предме>
ты интерьера, которые вызываю восторг во всем мире уже больше века!

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ НОЖИ ИЗ ЯПОНИИ

В торговом центре "Материк" открылся бутик но>
жей японской корпорации KAI. Репутация компании в
рекомендациях не нуждается. Это один из лидеров
по производству медицинских инструментов, про>
фессиональных ножниц и бритв.

Не обделены вниманием японских мастеров и ку>
линары. В новом бутике представлены все линии но>
жей этой фирмы. Прежде всего, это традиционные
японские ножи, незаменимые в суши>барах. Главная
особенность подобных ножей > односторонняя заточ>
ка и исключительно острая режущая кромка.

Союз качества и совершенства ножей KAI основывается на многовековой
японской культуре и традиции ковки самурайских мечей. Таким ножом легко
пластовать рыбу на слой не толще листа бумаги. Не хуже у KAI и традиционные
ножи для европейской кухни. Эти ножи предоставлены серией SHUN, сделан>
ной по принципу Дамасской стали. Каждый нож имеет свой уникальный, непов>
торимый рисунок и изготовлен из сверхпрочной стали с превосходными эксплу>
атационными характеристиками. Можно сказать, что "самурайские ножи" пред>
назначены не только для профессионалов, но и для домашнего использования.

КЛАССИКА − ЭТО ВСЕГДА АКТУАЛЬНО

ООО  "ТД Интер Трейдинг Плюс", офици>
альный дистрибьютор ТМ "Luminarc" на тер>
ритории Украины, представляет вашему вни>
манию посуду серии Authentic Black/White. 

Эта посуда будет интересна и не оставит
равнодушными истинных ценителей класси>
ческого стиля. Как и всей посуде ТМ
"Luminarc" этой серии характерно безупреч>
ное качество, которое обеспечит ее длитель>
ное использование.

"Smilecup" от студии "Psyho"

Сейчас, когда
на улице хо>

лодно и солнце
п о я в л я е т с я
все реже, лю>

дям так не
х в а т а е т

я р к и х
эмоций.

С т у д и я
" P s y h o "

( г . Д н е п р о >
петровск) пред>

лагает наполнить жизнь позитивом и яркими
красками с помощью оригинального концепта
"smilecup".

Четыре набора "чашка+блюдце", четыре
сочных цвета, четыре ярких настроения. Выбе>
ри, какое тебе по душе сегодня.

Ведь с хорошим настроением работается
лучше! А в перерывах тебя ждет твоя улыбаю>
щаяся чашка с ароматным кофе и зарядом по>
зитива на целый день



CОВРЕМЕННЫЕ 

ПРОИЗВЕДЕНИЯ ИСКУССТВА ОТ ZEPTER

Изысканная сервировка

новогоднего стола

Изысканный лаконичный
дизайн, зеркальная по>

лировка столовых при>
боров San Marino и

ТМ Lessner, украсят
любую сервиров>

ку и создадут не>
повторимую ат>
мосферу за ва>
шим столом. 

Ложки и бо>
ковые стороны

вилок не имеют ост>
рых краев, тонкие лезвия заточены волнооб>
разно и остро, а матированные края приборов
имеют позолоченную отделку. 

Для изготовления столовых приборов ис>
пользована высококачественная нержавеющая
сталь 18/10. Данный сплав содержит такие ле>
гирующие компоненты,как хром (18%) и никель
(10%) и отвечает всем гигиеническим требова>
ниям, предъявляемым к материалам, вступаю>
щим в контакт с пищевыми продуктами.

Изделия, сделанные из этой стали, не под>
вержены коррозии, устойчивы к органическим
кислотам, не изменяют вкус и запах продуктов,
долговечны и просты в уходе.

Новинка в галерее
ДЕКОРАТОР.РУ

Вгалерее “ДЕКОРАТОР.РУ” новое пополне>
ние > вакуумный винный штопор французс>

кого производства фирмы "Alpacom".
C помощью этого прибора откупорить бу>

тылку любимого вина для каждого станет за>
бавным и увлекательным занятием,так как за
счет своей ультрамодной конструкции штопор
Alpacom не только красив, но и  удобен  в ис>
пользовании, а  презентабельная упаковка де>
лает его эффектным и достойным подарком.

Посуда коллекции Masterpiece, получив ши>
рокое признание во всем мире как лучшая посу>
да для приготовления пищи, является достойным
символом бренда Zepter. Коллекция Masterpiece
от Zepter включает в себя кухонную посуду
Masterpiece, а также Table Art > линию изыскан>
ных ваз и украшений для стола, а также
Tableware > фантастическую линию продукции,
включающую в себя высококачественные наборы
столовых приборов и ножей, комплекты для на>
питков (стальные с золотым декором, посереб>
ренные и стеклянные бокалы), вызывающие вос>
хищение тарелки>подставки и скатерти, а также
семь великолепных фарфоровых сервизов.

Фарфор от Zepter является заключительным штрихом при трехэтапном
подходе к трапезе, который требует приготовления здоровой и вкусной пищи и
красивой сервировки стола, что позволяет насладиться и оценить и приготов>
ленные блюда в хорошей компании. 

Все семь коллекций отличаются мастерством выполнения, высоким качест>
вом и утонченным художественным вкусом, а также разнообразием стиля и
идеальным равновесием классического искусства и современности. В основе

создания фарфора от Zepter лежит красота, соз>
данная природой и человеком. Еще в XIII веке
Марко Поло, вернувшийся из Китая, сравнил фар>
фор с красотой, утонченностью и прочностью
морской раковины. Фарфоровые изделия от
Zepter являются современными произведениями
искусства, обладающими тем же шармом, кото>
рый впечатлял еще путешественников древней
Европы, но выполненные на современном обору>
довании и при помощи самых последних техноло>
гий, гарантирующих высокую эстетичность, дол>
говечность и качество.
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КОНЦЕПЦИЯ TEFAL INGENIO

Все началось с поиска ответа на воп>
рос: как сэкономить пространство на
кухне? Ответ оказался достаточно
прост: съемная ручка! Благодаря эрго>
номичной ручке, посуда Tefal Ingenio за>
нимает минимум места на Вашей кухне.

Посуда складывается по принципу
матрешки > хранить ее на удивление
просто.

Для этой посуды любые источники
тепла любые, кроме индукции: можно

готовить на плите, в духовке, подавать на стол и даже ставить в холодильник.
Она также легко моется в посудомоечной машине. 

Долговечное внутреннее антипригарное покрытие, устойчивое к воздей>
ствию металлических аксессуаров. Внешнее покрытие > эмаль красного цвета.

Кроме того разработчиками компании Tefal удалось провести уникальный
эксперимент. Они "скрестили" чайник, фильтр и термос, получив при этом
…эскпресс>термофильтр. Это прибор, который фильтрует и нагревает воду все>
го за 3 секунды назван Quick&Hot. В нем все очень просто и доступно: холодная
вода поступает через фильтр в помпу и проходит через запатентованный нагре>
вательный элемент Otpi Quick, обеспечивающий сверхбыстрый нагрев. По ваше>
му желанию вода может остаться и холодной. Невероятно, но это правда: ровно
3 секунды > и чашка горячей или холодной чистой воды у вас в руках!
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3 в 1 от компании Tefal
Разработчиками компании Tefal удалось про>
вести уникальный эксперимент. Они "скрести>
ли" чайник, фильтр и термос и получи>
ли…эскпресс>термофильтр.
Это прибор, который фильтрует и нагревает во>
ду всего за 3 секунды. 
Чудо>прибор назвали Quick&Hot. В нем всё
очень просто и доступно: холодная вода посту>
пает через фильтр в помпу и проходит через за>
патентованный нагревательный элемент Otpi
Quick, обеспечивающий сверхбыстрый нагрев.
По вашему желанию вода может остаться и хо>
лодной. Невероятно, но это правда: ровно 3 се>
кунды > и чашка горячей или холодной чистой
воды у вас в руках!

ТАО − дорога к гармонии

Фирма М.Конт�

ракт рада
представить новую
коллекцию фарфора
"TAO", фирмы
"KAHLA", которая
была представлена
на выставке
"Hogatec" в Дюс>
сельдорфе с 28.09>
по 01.10.08. 

ТАО > это нату>
ральность (природ>
ность) формы, плав>

ность и нежность, омытого камня, смоделиро>
ванного водой. Чувственность и прямота линий
создают на столе гармоничное движение из
плоскостей и высот. С наслаждением, как будто
оживая идет фарфор в руки к своим владель>
цам. Желание подарить гостю чувство релакса>
ции, было базисом для создания этой коллек>
ции.

Коллекция соответствует гастрономичес>
ким и эстетическим требованиям легкой, кухни
в стиле модерн. Выбранные отдельные продук>
ты или с любовью приготовленные блюда в со>
четание с ТАО превращаются в постоянное удо>
вольствие.

ХУХТАМАКИ ПРЕДЛАГАЕТ
НОВЫЙ СТАКАНЧИК 

Компания Хухтамаки расширила свой ас>
сортимент стаканов для вендинговых аппара>
тов. В дополнение к уже известным украинско>
му потребителю пластиковым стаканам и бу>
мажным стаканам 150мл, теперь в продаже
есть и бумажные стаканы для кофейных авто>
матов емкостью 180мл.

Бумажные стаканы Huhtamaki производятся из высококачественного плотно>
го картона и обладают всеми характеристиками необходимыми для обеспечения
бесперебойной работы автомата, верхний диаметр стакана 70,3 мм. В наличие
есть стаканы со стандартным универсальным дизайном "Coffee>to>Go". Для
крупных операторов, заинтересованных в продвижении собственного бренда,
предлагается нанесение логотипа на стакан (до 6 цветов), а также крышки кон>
цепции "To Go" (минимальная партия заказа 100 000 шт.). Такой стакан имеет
нестандартную "вытянутую" форму и не имеет аналогов на украинском рынке.

МИКРОВОЛНОВАЯ ПЕЧЬ,

ГОТОВЯЩАЯ ВАРЕНЬЕ

Микроволновая печь расширила сферу
своей компетенции > теперь она способ>
на выпекать вкусный домашний хлеб! Но>
вая микроволновая печь MW7001 от
Moulinex, сочетает в себе функции сразу
трех кухонных приборов > хлебопечки,
микроволновой печи с грилем и духовки
с конвекцией!
Микроволновая печь MW7001 с хлебо>
печкой поможет вам быстро и легко вы>

пекать множество хлебных изделий на любой вкус > от оригинального молочно>
го хлеба до лимонного пирога! Просто засыпьте необходимые ингредиенты в
специальную форму с антипригарным покрытием, и хлебопечка сама замесит
тесто для изделия весом 750 г, 1000 г или 1250 г. 
А для любителей зимних сладостей, в хлебопечке микроволновой печи
MW7001 предусмотрена функция приготовления варенья!

РЕКОРДЫ ОТ ТМ "ЗАПОРОЖСКИЙ САМОВАР"

ТМ "Запорожский
Самовар" (Украина)
является обладате>
лем двух самобытных
рекордов в номина>
ции наибольший
действующий само>
вар. В Книгу Рекордов
Украины в 2004 году
занесен самовар "Со�

борный" емкостью
295 л и высотой 175
см. Самовар находит>
ся в Запорожье и обс>
луживает празднич>

ные мероприятия с выездом по всей Украине. Производительность самовара
поражает: 2 000 человек за 2 часа.

Второй рекорд > жаровый самовар "Харьковъ" установлен и работает
ежедневно на центральной железнодорожной станции Харькова. Красавец
имеет объем 360 л, рост 180 см, и массу 305 кг. Все запорожские изделия тра>
диционно работают на дровах и древесном угле. 

Да, запорожские мастера явно претендуют на мировой рекорд.
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Название выставки / экспоненты Время и место
проведения Название выставки / экспоненты Время и место

проведения

Консумэкспо � 2009
21�я Международная выставка товаров

народного потребления

13.01.09
16.01.09

Haus�Garten�Freizeit 2009
07.02.09
15.02.09

Товары народного потребления
Москва

Экспоцентр Отдых/ Строительная индустрия
Товары для дома. Товары народного потребления

Лейпциг
(Германия)

Messegelande

Formex 2009
15.01.09
18.01.09

Ambiente 2009
Международная выставка товаров для дома,

подарков и драгоценностей.

13.02.09
17.02.09

Ярмарка подарков, предметов интерьера, столовых
приборов, изделий народного промысла и игрушек

Стокгольм
(Швеция)

Stockholmsmassan
Товары для дома, подарки, аксессуары

Франкфурт>на>
Майне (Германия)

Messe Frankfurt
GmbH

MACEF 2009` 1
16.01.09
19.01.09

Индустрия гостеприимства � 2009
18.02.09
20.02.09

Милан (Италия)
Fiera di Milano Спец. оборудование Кисловодск

РОСТЭКС

Top Drawer Spring � 2009
18.01.09
20.01.09

Весенний подарок'2009
26.02.09
01.03.09

Ярмарка декора, товаров для дома, подарков и
аксессуаров

Лондон
(Великобритания)

P&O Events Ltd.

Сувениры, подарки, парфюмерия, косметика,
украшения, бытовая техника, предметы домашнего

обихода и интерьера, посуда.

Хабаровск
Хабаровская

международная
ярмарка

Do�It�Yourself and Garden Show 2009
18.01.09
20.01.09

Asia Pacific Sourcing � 2009
01.03.09
03.03.09

Торговая выставка усовершенствования домашнего
обихода "Сделай сам"

Лондон
(Великобритания)

Brintex Ltd
Выставка товаров для дома и сада Кёльн

KoelnMesse GmbH

Ярмарка потребительских товаров
Зимняя сказка � 2009

21.01.09
23.01.09

ХозБыт � 2009
8�я Специализированная оптово�розничная
выставка�ярмарка хозяйственно�бытовых

товаров

02.03.09
06.03.09

Товары народного потребления
Ярославль

МУП "Старый
город"

Хозяйственно>бытовые товары
Казань

ОАО "Казанская
ярмарка"

Forma Fair 2009/1
Gift Articles and Interior Decoration

23.01.09
25.01.09

Салон "Хозяйственные товары" � 2009
10.03.09
12.03.09

Ярмарка подарков, товаров для дома 
и художественного оформления интерьеров

Хельсинки
(Финляндия)

Helsinki Fair Centre

Специализированный международный салон товаров
хозяйственно>бытового назначения из полимерных

материалов

Москва
Эвента

Комьюникейшн
Груп

Asia Expo 09
Выставка товаров народного потребления

стран Азии

26.01.09
29.01.09

Ритейл & Сервис. Магазин. Ресторан. 
Отель � 2009

12.03.09
14.03.09

Игрушки
Сувениры, подарки

Товары народного потребления

Лондон
(Великобритания)

Kenfair International

3>я Специализированная выставка 
с международным участием

Саратов
ВЦ "Софит>Экспо"

CREATIV SALZBURG 2009
30.01.09
01.02.09

Технология чистоты � 2009
17.03.09
19.03.09

Аксессуары
Изделия декоративные

Сувениры, подарки
Товары народного потребления

Ювелирные изделия

Зальцбург
(Австрия)

MesseZentrum
Salzburg

6>я Специализированная выставка
Екатеринбург

Уральские
выставки>2000

EXPOHOGAR � Primavera � 2009
31.01.09
02.02.09

HouseHold Expo � 2009
Международная специализированная

выставка

30.03.09
03.04.09

Сувениры, подарки
Текстиль домашний

Товары для дома

Барселона
(Испания)

Fira Barcelona
Товары народного потребления

Москва
OOO "МОККА 
Экспо Групп"

ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ



2008/6/ПОСУДА 29

ВЫСТАВКИ ПО ПОСУДНОЙ ТЕМАТИКЕ



СТИЛЬНЫЕ ШТУЧКИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ30

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

Печем дома! 
Компактная и уникальная печка PizzaDome

впишется в любую кухню по своим техническим и
дизайнерским характеристикам. Секрет
производства такой печки состоит в использовании
глиняного колпака, который сохраняет и
циркулирует тепло как традиционная старая печь. За
несколько минут печка нагревается без
использования открытого огня, а шесть отверстий в
корпусе печки позволяют Вам одновременно
выпекать шесть различных пицц.

Традиции Востока
Мода на восточную кухню и соответствующие
столовые приборы не собирается отступать.
Создатели коллекции Asia цветом и формой посуды
подчеркнули колорит Востока. Все изделия Asia
легко комбинируются друг с другом > пусть
создателем вашей коллекции выступит ваша
фантазия!

Ностальгия и
модерн
Новая коллекция Polka Dots напоминает о моде
прошедших десятилетий. Популярные ранее
красные или синие орнаменты "в горошек" чайных
сервизов снова завоевывают рынок. Сервизы с
приятным традиционным дизайном отлично
подойдут для чаепития на веранде загородного
дома.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

Tonfisk там, где
стильно       

Основатели финско>ирландской компании
Tonfisk > Тони Альфстрем и Браин Кении
задались целью создать не просто продукцию
представленную в различных формах, а
воплотить в жизнь самые смелые идеи нового
стиля. В переводе со шведского Tonfisk
означает тунец, он, собственно, и лег в
основу концепции креативных дизайнеров.
"Мы хотели создать нечто свежее,
нетрадиционное и в тоже время коммерчески
выгодное", > говорит Тони Альфстрем.
Особой попульрностью в Tonfisk стали
ультрамодные чайные и кофейные наборы
Warm ( в переводе “теплота”, > прим.),
изготовленные из керамики и поставляемые в
комплекте с деревянной подставкой.

В ЕВРОПЕ
ПРЕДПОЧИТАЮТ
ТАМАКО 
В коллекции 2009 года ARC представляет
серию TAMAKO: здесь главенствует концепция
MIX & MATCH (“смешение и сочетание”).
Наборы посуды из стекла и фарфора можно
свободно сочетать между собой. 
Эта серия показала самый высокий результат
у европейских покупателей. 
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РУБРИКА
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

Торговая марка Bekker® представляет вашему
вниманию чудо>терку BK>15 в комплекте с
безопасным держателем, V>образным лезвием,
3 нижними и верхними
насадками, футляром для насадок и
индикатором толщины нарезки . Меняя насадки
и регулируя толщину, вы можете получить
огромный выбор нарезки и измельчения фруктов
и овощей, включая картошку Фри, Жульен,
тонкие ломтики, волнообразную и вафельную
форму продуктов! 

www.bekker.ru | mail@bekker.ru

+7(495)980�53�03/05/37

Торговая марка Bekker® предлагает
более 1000 наименований

высококачественных товаров из
нержавеющей стали, алюминия,

фарфора, керамики, жаропрочного
стекла, пластмассы, изготовленных с

использованием абсолютно новых
технологий и соответствующих
международным и российским

стандартам качества. 



ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

www.lamira.ru
тел./факс  940>19>26
тел./факс  940>27>75
тел./факс  940>21>26
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Одним из очевидных ми>
нусов посуды из жаропроч>
ного стекла является ее
хрупкость. С осторожностью
стоит ставить стеклянные
изделия на плиту. Посуда
может треснуть из>за нерав>
номерного нагрева. Решить
эту проблему, можно ис>
пользуя рассекатель (метал>
лическую сетку), которая по>
мещается на конфорку для
равномерного распределе>
ния нагрева. Так же не реко>
мендуется класть заморо>
женные продукты в нагретую
посуду (от резкого перепада
температур посуда также
может треснуть). Нельзя ста>
вить пустую посуду на источ>
ники тепла, прямоугольную и
овальную посуду на обычные
круглые конфорки,  горячую
посуду на холодную или
влажную поверхность, а так
же только что вынутую из мо>
розильника посуду, непос>
редственно на горячую плиту
> она может лопнуть. 

Во избежание поврежде>
ния огнеупорной посуды не
следует тереть ее абразив>
ными порошками или пес>
ком и применять металли>
ческие губки.  Стекло может
треснуть из>за царапины или
удара.

> Больше всего потреби>
тели ощущают различия в
свойствах изделий из зака>

ленного и боросиликатного
стекла, пользуясь крышка>
ми. Крышки из закаленного
стекла сделаны с ободом из
нержавеющей стали и ды>
рочкой > пароотводном.
Крышки из боросиликатного
стекла > полностью стеклян>
ные, пароотводы сделаны по
внутренней окружности. 

> У крышек из закаленно>
го стекла под обод со време>
нем забивается грязь и ос>
татки пищи, > рассказала
Ксения Миненкова, на�

чальник отдела маркетин�

га и рекламы ЗАО "Нева

Металл Посуда".
Из самых известных тор>

говых марок можно выде>
лить: Simax (компания
Sklakri Kavalier,Чехия), Pyrex

(компания Arc International,
Франция), Anchor, Giaretti,
Dekok, Arcusin, Marinex,
Tissona", > поделилась Еле�

на Каминская, бренд � ме�

неджер ЗАО "Богемия

Люкс". 
Jenaer Glas (компания

Jenaer Glas, Германия) прек>
ратила производство посу>
ды, сузив ассортимент до
лабораторного стекла. Но
остатки посуды до сих пор
можно найти в магазинах.

> Товары из жаропрочно>
го стекла достаточно разно>
образны: кастрюли, лотки,
утятницы и гусятницы, мис>
ки, чайники, наборы чашек с
блюдцами, формы для кури>
цы, пиццы, мерные стаканы
и многое другое, > рассказа>
ла Екатерина Ковалева, PR

� менеджер компании "Су�

харевка".

> В последнее время на
рынке посуды появилось
большое количество китайс>
кой жаропрочной посуды.
Цена на эти изделия значи>
тельно ниже, чем у других
производителей. Качество
посуды из Китая можно пос>
тавить под большое сомне>
ние, > предостерегла На�

талья Баровая, начальник

отдела маркетинга компа�

нии "ИИС�Посуда".

Качество посуды зависит
от состава стекла, способа
ее выработки и характера
декоративной обработки.
Посудные изделия выраба>
тывают выдуванием или

прессованием. Выдувание
может быть ручным и ма>
шинным. Способ выработки,
конечно, отражается на ка>
честве посуды. Сложные по
форме и художественные
изделия изготавливают
только ручным способом. 

Одним из лидеров по экс>
порту жаропрочной посуды в
Россию по праву можно на>
звать компанию "Богемия�

Люкс", которая является
эксклюзивным поставщиком
чешской посуды Simax. По>
суда из жаропрочного стекла
под маркой Simax начала
производится в 1958 году на
заводе "Кавалиер" (произво>
дство жаропрочного стекла
на заводе "Кавалиер" нача>
лось еще после Первой ми>
ровой войны в 1922 году).

Наиболее известным
отечественным производи>
телем посуды из жаропроч>
ного стекла является "Ва�

сильевский стекольный

завод" (Татарстан). Ассор>
тимент посуды завода не
большой, изделия выдержи>
вают нагрев только до
280оС. И по уровню качества
их пока нельзя сравнить с
продукцией производите>
лей>лидеров. Основным
продуктом завода является
лабораторная посуда из бо>
росиликатного стекла, кото>
рая широко применяется в
химической, медицинской,
фармацевтической и других
отраслях промышленности.

Основным потребителем
жаропрочного стекла явля>
ется "домашняя кухня". 

> Профессионалы ресто>
ранного бизнеса предпочи>
тают использовать жароп>
рочную керамику и фарфор.

Рестораны высоко и средне>
го ценового сегмента пред>
почитают фарфор > расска>
зала Елена Фоминых, PR�

менеджер Группы компа�

ний "Ре100". 
Возможность пригото>

вить, подать и сервировать
блюдо в одной посуде реша>
ет множество проблем. Ли>
дером по производству та>
кой посуды из жаропрочного
фарфора можно по праву
назвать компанию Revol. Из>
делия этой компании очень
привлекательны по дизайну,
блюдо, вынутое из духовки
можно сразу ставить на
праздничный стол.

Цена изделия > один из
показателей качества. Со>
вершая покупку у крупного
производителя, в первую
очередь оплачивается каче>
ство, хотя наценка за раск>
рученность торговой марки
тоже присутствует. Дешевые
изделия сомнительного ка>
чества могут содержать
вредные примеси. Товар из>
вестных марок проходит
всегда процедуру проверки
и сертификации. 

Ценовой диапазон посуды
также определяется потре>
бительскими свойствами,
возможностями ее примене>
ния и сроком службы изде>
лия. Цена на стеклянную жа>
ропрочную посуду зависит от
предельной температуры
нагрева, которое выдержива>
ет изделие и стойкости к тер>
мошоку. Некоторая ценовая
зависимость есть и от страны
производителя посуды.

Евгения Кадыкова 

DEBUST�БЮРО

В прошлом номере мы
перечислили основные
достоинства
жаростойкой посуды.
однако, как и у любого
матерала, так и у
термостойкого стекла
имеются свои
недостатки. Хотя вряд
ли они станут помехой
для снижения
поплярности этой
стеклянной посуды,
предназначенной для
приготовления пищи.

НЕ ПОДВЛАСТНАЯ ОГНЮ — 2
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Мы продолжаем
обсуждать тему
сковород,
встречающихся 
на отечественном
рынке. 
Если бы на всех
сковородах процесс
приготовления пищи
был бы одинаковым
ни каком видовом
разнообразии не
было бы и речи.
Однако, сколько
сковород, столько 
и возможностей для
готовки. 
Именно поэтому
требования 
к сковородам 
у частного
потребителя 
и представителя
профессиональной
кухни существенно
различаются.

Шеф>повара отдают
предпочтения небольшому
весу продукции и акцентиру>
ют свое внимание на разно>
образии диаметров инвента>
ря. Тогда как частный потре>
битель основывает доброт>
ность продукта именно на
весовой категории. То есть
чем сковорода тяжелее, тем
она лучше. Так же частный
потребитель не против нови>
нок в форме сковород. Как
например, сковорода для
оладий или рыбная сковоро>
да, а также квадратные ско>
вороды. Профессиональные
шеф>повара предпочитают
варьировать именно диа>

метром и высотой стенок
сковородок. Это подтверж>
дает специалист с 20>лет>
ним стажем работы Конс�

тантин Иванов, шеф�по�

вар ресторана "Братья

Люмьер", (Москва): 

> На кухне 15 сковородок
и все разного диаметра. Са>
мая ходовая сковорода для
ресторана это 28 см, глуби>
на 5 см. Самая маленькая
сковородка > глубина 1 см,
диаметр 9 см. 

Разные акценты среди
потребителей почти лишают
возможности производителя
заниматься массовым про>
изводством для обоих сег>

ментов рынка. Различаются
отношения и к посудным ак>
сессуарам: ручкам, крыш>
кам. Профессиональный пот>
ребитель, как правило, иск>
лючает наличие крышек на
сковородах или предпочита>
ют тот же металл, из которого
сделана посуда. Тогда как
частный потребитель делает
заметный акцент именно на
детали сковород. Прозрачная
крышка из стекла позволяет
видеть процесс приготовле>
ния блюда. Жаропрочные де>
тали сковородки, сделанные
из специализированных ви>
дов металла, допускают на>
хождение посуды в духовом
шкафу. Профессионалов вол>
нует удобство захвата и длина
ручек, а также прочность
крепления ручки со сковород>
кой. Очень модные в послед>
нее время среди частного
потребителя съемные ручки,
для шеф>повара считаются
совершено нерентабельны>
ми. В чем мнения потребите>
лей обоих сегментов сходит>
ся совершенно > это простота
в уходе. Скорость очищения
сковороды от остатков пищи

актуальна как на домашней
кухне, так и среди кипучей
жизни ресторанной.

Итог � делу знаток

Пытаясь привлечь к про>
дукции собственной фирмы
наибольшее количество по>
купателей, производители
порой проявляют чудеса
изобретательности. Это
могут быть совершенно нео>
жиданные цветовые реше>
ния, оригинальные дизайны
или изысканность материа>
лов в оформлении. Но как
показывает практика про>
даж, все подобные новшест>
ва не уходят дальше профес>
сиональных выставок. Сов>
ременный российский пот>
ребитель не готов к экспери>
ментам с белыми сковород>
ками или завышенным це>
нам на посуду "по медь".

Реклама и разнообразные
PR>акции проводимые для
потребителей не находят
ожидаемого эффекта. Част>
ный потребитель интересует>
ся новинками, которые пред>
лагают производители. То

Блинный чугун. Вкуснее не бывает. Чугун SKEPPSHULT

Литой алюминий высоких
бортов. Сотейник  Woll,
покрытие Diamond best

Константин Иванов, шеф>повар
ресторана "Братья Люмьер"

Жар − посуда
Анализ рынка сковородок — 2

Светлана Сорокина,

PR�менеджер компании

"Клен":

>  Порционные сковоро>
ды выпускаются в различных
видах силуэтов животных и
оснащены деревянными
подставками в стиле самой
сковородки.
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есть не столько реклама,
сколько информация о поя>
вившемся новшестве привле>
кает розничного покупателя. 

П р о ф е с с и о н а л ь н ы е
шеф>повара не заинтересо>
ванные в инновационных
технологиях (например, в
индикаторе нагрева) или
“уникальных” особенности
посудных аксессуаров, ни>
как не реагируют на изыски
PR>фантазий, исходящих от
производителей. При выбо>
ре кухонной утвари профес>
сионалы ориентируются на
собственный опыт и тради>
ции. Если какая>то фирма
завоевало горячее сердце
шеф>повара, то в случае не>
обходимости он вряд ли пос>
ледует советам рекламы.  

> При выборе оборудова>
ния, я отталкиваюсь от свое>
го опыта и своей практики. К
рекламным новинкам отно>
шусь с некоторой опаской.
Неизвестно сколько на самом
деле прослужит рекламируе>
мая сковородка. Конечно, ка>
кое>то внимание уделяю но>
винкам, но не пристальное, >
заметил Кирилл Кормалов,

шеф�повар ресторана

"Bocconcino", (Москва)

Расширяющийся и раз>
вивающийся рынок приво>
дит к естественному повы>
шению конкуренции и как
следствие повышению ка>
чества товара. Современ>
ный рынок сковород может
удовлетворить желания са>
мого требовательного пот>
ребителя. Спрос и предло>
жения на данный промежу>
ток времени вполне соотве>
тствуют друг другу. 

Одна из очевидных тен>
денции > постепенное сме>
щение внимания потребите>
лей в сторону качества. Люди
все больше готовы платить
более высокую цену за высо>
кое качество товара, который
прослужит не один год.

Основным признаком,
храктеризующим качество
сковороды при прочих рав>
ных условиях  сковороды
все>таки считается вес.
Многообразие форм и диа>
метров также является важ>
ным аспектом при выборе
сковороды. Но вес есть вес.

Итак, масса сковороды зави>
сит от наполнителей и под>
видов днища. К примеру,
стальная сковорода может
быть с днищем из прослоек
алюминия, меди, стали или
даже чугуна. А алюминиевые
сковороды бывают с мик>
роскопической прослойкой
воздуха в днище для лучше>
го прогрева. Инженерная
мысль в области совершен>
ствования днища сковород>
ки развивается с каждым го>
дом. Дно забирает на себя
заметный процент от цены
всей сковороды и, разумеет>
ся, от веса. 

Объемы продаж изделий
средней и высокой ценовой
категории начинают увеличи>
ваться с ростом уровня дохо>
дов населения. Тенденция
развития в направлении про>
изводства посуды в очень
большой степени зависит от
доходов потребителей, эко>
номической ситуации в стра>
не, да и в мире целом. 

Мария Могилевская/

DEBUST�БЮРО

Кирилл
Кормалов,
шеф>повар
ресторана
"Bocconcino"

Сталь и чугун в едином порыве.
Чугун SKEPPSHULT

Натуральное ручное дерево
алюминия. Алюминий CASTEY,
съёмная ручка

Сердечный чугун для оладьей.
Сковорода SKEPPSHULT

Часто задаваемые

вопросы 

покупателями

сковород 

через 

Интернет�магазин

˛  º Œæ

ª Œ , Œ Ł º

Œ  Superpovar.ru

-  Œ  Œ ß Ł  Dimond? ́
Øæ Ł º æ Ł   Łæ -
æ  Œ Łæ ººß º ?
- ́ окрытие Dimond Best до>
бавлена алмазная пыль, ко>
торая создает невидимые
для человека неровности, по
которым проскальзывает ку>
хонные аксессуары > лопат>
ки, вилки и прочее.
-  Œ  Ł Łª  æŒ -

 Woll?
- В антипригарной сковороде
Wоll толщина дна 10 мм. То
есть это 10 мм литого алюми>
ния. Соответственно, даже
если начать прогревать толь>
ко одну точку на краю сково>
родки, то сковорода как ми>
нимум прогреется как мини>
мум до половины. То есть,
чем толще дно, тем равно>
мернее прогрев.  А равно>
мерный прогрев > реальное
преимущество.
-  ß  æŒ   -
ßı æŒ ı Ł Ø Ł Ł-
ª Ø æ  Æø ?
> Могу сказать, что довольно
часто “медная” посуда вы>
полнена из алюминия и лишь
снаружи покрывается чем>то
похожим на медь. Антипри>
гарная посуда может
выглядеть, как медная. И
среди любителей оформить
кухню в стиле "Кантри" такая
посуда пользуется большой
популярностью.
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Полистирол и
полипропилен �
основные полимеры,
используемые для
изготовления тер�
мостойкой пластико�
вой посуды. Разли�
чаются они не толь�
ко по физическим и
химическим свой�
ствам. С экономи�
ческой точки зрения,
эти материалы
“соревнуются” по
таким “качествам”,
как себестоимость,
уровень спроса, об�
ласть применения,
объем продаж и зат�
раты на продвиже�
ние. Интересно, ка�
кой же из полимеров
выиграет "экономи�
ческую гонку" на по�
судном рынке?

Каким бывает 

пластик? 

Рассказывают 

специалисты
Полистирол широко ис>

пользуется при выпуске од>
норазовой посуды, товаров
народного потребления, де>
талей машиностроения, при>
боростроения, радио > и те>
ле аппаратуры. Также полис>
тирол используется как са>
мостоятельный конструкци>
онный материал. Одна из
особенностей посуды из по>
листирола > это относитель>
но непрочная структура:
прозрачность, хрупкость, в
отличие от посуды,  сделан>
ной из полипропилена. 

> Полипропилен выдер>
живает температуру более

1000С, > рассказывает Вя�

чеслав Бородин, началь�

ник отдела развития ком�

пании "Авилон" (Москва), >
Что касается полистирола,
то его нельзя отнести к тер>
мостойкому материалу, так
как уже при температуре
850С он выделяет вредные
вещества. Кроме того, он
более прозрачен и тверд.

Полипропилен играет ва>
жную роль в развитии упако>
вочной отрасли во всем ми>
ре, обладает прочностью и
устойчивостью к температу>
рам. Основные достоинства
полипропилена: устойчи>
вость к жирам и слабым раст>
ворам солей и кислот, про>
дуктов брожения, широкий
температурный диапазон.

> Фактически вся однора>
зовая термостойкая посуда
изготовлена из полипропи>
лена, > говорит начальник

отдела продаж компании

"Стандарт Пластик" Денис

Кудряшов (Москва), > По>
листирол же используется
для производства многора>
зовой посуды, например,
контейнеров для хранения
продуктов. Полистирол об>
ладает рядом свойств и ха>
рактеристик, отличных от
других полимеров: он более
хрупкий, дороже полипропи>
лена и обладает невысоким
коэффициентом текучести
(полистирол: 0,150г/10мин,
п о л и п р о п и л е н :
0,250г/10мин). 

Что касается температур>
ных режимов, то, по словам
специалистов, она зависит
от производителя, точнее от
тех качеств, которыми он на>
деляет свой пластиковый
продукт. 

> Данные о своей продук>
ции производители разме>
щают на этикетке, > расска>
зывает Надежда Таракано�

ва, главный технолог ком�

пании "Бытпласт". > У каж>
дого производителя темпе>
ратурные характеристики
различны. Вообще, согласно
единственной общеизвест>
ной классификации, посуда
из термостойкого пластика
различается только по ви>

дам материала. Остальное:
прочность, толщина, тер>
мостойкость > все разраба>
тывает и определяет сам
производитель.

Есть или не есть… 

два раза 

из одной тарелки?
Как известно, термостой>

кая посуда может быть и од>
норазовой, и многоразовой.
Значительное число потре>
бителей привыкло использо>
вать в быту и домашнем  хо>
зяйстве плотные многоразо>
вые пластиковые стаканы с
достаточно низкой теплоп>
роводностью, которые мень>
ше подвержены деформа>
ции в отличие от тонких, мну>
щихся якобы одноразовых
стаканчиков (нам в них раз>
ливают воду или сок в деше>
вых летних кафе). К слову
сказать, разница между эти>
ми двумя видами стаканов
лишь в том, что одни изго>
товлены из полистирола, а

другие из полипропилена. То
есть многоразовым или од>
норазовым стакан зачастую
делает сам потребитель, ис>
ходя из своих субъективных
умозаключений, как прави>
ло: жесткости, термостой>
кости и удобстве при мытье.
Посмотрим, что об этом ска>
жут наши эксперты.

> Для употребления од>
ним человеком или людьми в
одной семье подходит вся
пластиковая посуда, > разъ>
ясняет ситуацию Надежда
Тараканова, > Но если плани>
руется  использовать плас>
тиковую посуду разными
людьми, например, в сфере
общественного питания, то
здесь уже есть объективные
ограничения. Так, пластик >
идеальная среда для сохра>
нения бактерий, вирусов,
носителем которых является
человек. Стерилизации пла>
стиковая посуда поддается
достаточно сложно и дорого.
(выгоднее приобрести стек>

Полипропилен Полистирол

Плотность 0,90>0,92 г/см3 1,06 г/см3

Морозостойкость от > 5 до >25°С до минус 40°С

Прозрачность 75% 90 %

Предел прочности при

изгибе

95 МПа 75>80 МПа

Предел прочности при

растяжении

60>70 МПа 45>55 МПа

Вязкость 20 кДж/м2 14 кДж/м2

Теплостойкость 95>110°С 90>95°С

Денис Кудряшов,
начальник отдела продаж

"Стандартпластик"

Полистирол и полипропилен: 
поединок пластмасс для термостойкой и одноразовой посуды
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лянную или металлическую
посуду). Идем далее… Сле>
дует помнить, что разреше>
ние на использование плас>
тиковой многоразовой посу>
ды для детского и общест>
венного питания вообще не
выдано. Именно по той при>
чине, что стоимость содер>
жания и очистки этой посуды
сравнима со стоимостью са>
мой посуды. Поэтому, когда
обращаешься в санитарную
службу с просьбой о разре>
шении многократного ис>
пользования пластиковой
посуды, то получаешь соот>
ветствующей ответ. 

Что касается многоразо>
вых тарелок, многие потре>
бители стараются использо>
вать их только как одноразо>
вые. Во>первых, пластик  >
материал достаточно инерт>
ный и хорошо впитывает за>
пахи,  а, во>вторых, люди
опасаются вредных выделе>
ний в пищу и небезоснова>
тельно. Температура в СВЧ>
печи достигает +7500С, а
максимальная температура,
которую выдерживает по>
давляющее большинство
жаропрочных пластиковых
тарелок с точки зрения  пи>
щевой безопасности > около
+3200С.

> У нас есть тарелки 22
см в диаметре под пиццу, >
делится Денис Кудряшов, >
они используются для заве>
дений общепита, так как
имеют стандартный диаметр
и выдерживают температу>
ры 600>7000С в СВЧ>печи.

> Наша компания произ>
водит одноразовую посуду
для горячих напитков,  супов
и продуктов быстрого приго>
товления, > говорит Влади�

мир Трофименко, гене�

ральный директор "Кнауф

Индастрис" (Москва), > Од>
нако одноразовая пластико>
вая посуда > не совсем кор>
ректная формулировка, да и
термостойкость > свойство
весьма спорное. Я убежден,
что здесь кроется маркетин>
говый ход ряда производи>
телей. Вся теплоизоляция
происходит оттого, что внут>
ри пластика при его произ>
водстве образуются воздуш>
ные пузырьки, (образующие
собой теплоизоляционные
полости, также как и в любом
пористом материале), и они
служат теплоизолятором.
Эти пузырьки присутствуют
далеко не во всех видах плас>
тика. Вещества без пристав>
ки "пено", например обычный
полистирол, > это литьевые

пластики и его высокие теп>
лоизоляционные свойства
вызывают сомнения.

Как видно мнения экс>
пертов совпадают не во
всем. Это еще раз подтверж>
дает наше мнение о том, что
прежде чем приобретать
пластиковую посуду для
многоразового использова>
ния, подразумевающую не>

однократную тепловую об>
работку, следует выяснить
предельно безопасный уро>
вень нагрева этой посуды. А
мы продолжим наше
исследование в следующем
номере. 

Юлия Попова/

DEBUST�БЮРО

Карина Погосова, 

PR�директор сети ресторанов "Сбарро": 

> Есть отдельно стоящие рестораны. В них мы исполь>
зуем посуду из стекла, а если ресторан расположен на
фуд>корте, то мы используем одноразовые термостойкие
тарелки и столовые приборы, а также бумажные стаканы,
поскольку посуду там убирают по всему залу.  

На  практике, содержание стеклянной посуды обходит>
ся дешевле, чем содержание одноразовой. Одна стеклян>
ная тарелка, которая вернется в ресторан, обходится го>
раздо дешевле, чем многократно заменяемые пластико>
вые. Зато рестораны с пластиковой посудой не нуждаются
в персонале, занимающимся мытьем посуды. 

Сергей Лопада, 

менеджер по маркетингу кафе "Багеттерия":

> Для супов и гарниров мы используем пластиковую по>
суду российского производства, потому что она макси>
мально подходит под наши нужды.  Форма, удобство поль>
зования и доступная цена > вот основные качества пласти>
ковой посуды. Однако с точки зрения экологичности бу>
мажная посуда лучше. Кроме того, по результатам социо>
логического исследования, потребителю также больше
нравится именно бумажная посуда.

Пластиковые контейнеры для хранения продуктов

Термостойкие пластиковые стаканы

Термостойкие пластиковые тарелки и столовые приборы
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С 18 по 21 сентября 2008 года в Санкт>Петербурге    сос>
тоялась   оптовая выставка предме�тов домашнего оби�

хода "БЫТ�КОМФОРТ�ЭКСПО".

"БЫТ>КОМФОРТ>ЭКСПО" > одно из немногих выставоч>
ных мероприятий на Северо>западе России, охватывающих
все составляющие разделы рынка предметов домашнего
обихода. 

На выставке были представлены бытовая техника, посу>
да, предметы сервировки стола,  до>машний текстиль, быто>
вая химия, светотехника, хозтовары, предметы интерьера. 

В выставке приняли  участие более 60 экспонентов из
России и Белоруссии. За годы проведе>ния выставок сфор>
мировалось стабильное ядро постоянных экспонентов, для
которых участие в дан>ном проекте стало частью маркетин>
говой стратегии в продвижении своих товаров в регионы Се>
веро>запада России. Участники выставки "БЫТ>КОМФОРТ>
ЭКСПО" представили в Санкт>Петербурге продукцию таких
известных российских и зарубежных марок, как EXQVISIT, ЯУ>
ЗА, BRINKHAUS, ЗАВОД ХОЛОДИЛЬНИКОВ "САРАТОВ", ФУ>
НИЛАЙ, БЕЛЫЙ КОТ,  ЖАР>ПТИЦА,  TAKASIMA, IROBOT, KRO>
NASTEE, SHINDO, FORNELLI, БАЛТРУМ, NEO>NEON и другие.

Организаторы выставки "БЫТ>КОМФОРТ>ЭКСПО" дос>
тигли главной цели > создание бизнес>территории для дело>

вых контактов производителей и закупщиков. Обширная экс>
позиция  предоставила профессиональным посетителям
уникальную возможность в начале сезона закупок найти но>
вых партнеров, получить информацию о состоянии рынка и
тенденциях его  развития, правильно выстроить ценовую
стратегию.

Одним из центральных событий выставок  стала практи>
ческая конференция "Бизнес и госу>дарство. Эффективное
взаимодействие", которая  проходила при содействии
Санкт>Петербургской  ТПП  и  Общественного Совета по ма>
лому предпринимательству. На конференции были рассмот>
рены    основные вопросы, касающиеся  проблемы  взаимо>
действие с органами госконтроля в контексте правовой по>
мощи малому бизнесу.   В ходе работы конференции ее
участники получили  практические рекомендации по вопро>
сам защиты интересов малого бизнеса.

Ярким событием выставки стал шоу>рум "Салон премь>
ер", на котором  участники  представи>ли профессиональ>
ным посетителям  новинки и лучшие образцы своей продук>
ции, рассказали о кон>курентных преимуществах предлагае>
мых ими товаров.

Ежегодные встречи в Санкт>Петербурге на  выставке
"БЫТ>КОМФОРТ>ЭКСПО" являются для участников и гостей
выставки залогом успешных деловых контактов, источником
новых идей и ценной информации о рынке товаров домаш>
него обихода. 

Организатор > ЗАО "Фарэкспо"               
Тел./факс:  (812) 777>04>07
E>mail: nb@orticon.com, руководитель проекта:  Наталья
Брюховец
Менеджер по рекламе Наталья Кунакова 
(812) 718>35>37 (доб.615)  pr@orticon.com / www.farexpo.ru

ВЫСТАВКА "БЫТ−КОМФОРТ−ЭКСПО"
Осень − сезон новых возможностей!
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Посетите передовую
международную выставку 
товаров для дома!
"Международный дом и выставка
товаров для дома" в
Чикаго на протяжении
многих лет занимают
первое место по поиску
и получению
информации о товарах
домашнего хозяйства,
дизайнерских находках
и общих тенденциях. Всем
мировым розничным продавцам
стоит посетить это мероприятие,
чтобы увидеть своими глазами
изделия, которые они не увидят
больше нигде.

Познакомьтесь с новыми
тенденциями, господствующими на
рынке товаров для дома!
В Чикаго всегда знают, что
происходит на американском
рынке товаров для дома.
И поскольку огромное внимание
при организации выставки
уделяется дизайну продукции,
здесь в отличие от
"неамериканских" экспозиций
можно увидеть не просто примеры
экспортных коллекций, а полные
товарные группы ведущих
североамериканских
производителей товаров 
для дома.

Расширьте свои
знания в области
розничной торговли!
Свыше 60 тыс.
посетителей из
более чем 100 
стран приезжают в
Чикаго, и многие из
них для того, чтобы
стать участниками
проводящейся в
рамках выставки образовательной
программы по современной
розничной торговле. Программа

включает уни)
верситет роз)
ничной тор)
говли с бесп)
латными кон)
сультациями
специалистов,
театр дизайна

товаров для дома, презентацию
награждения непревзойденных
мастеров розничной торговли
товарами для дома GIA (премией
глобального инноватора), прогноз
цветовых тенденций на 2009 год

и, конечно, неизменно
популярный чикагский
розничный тур.
Экономьте время и деньги 
на разъезды!
Чикаго запросто может стать
вашим первым и единственным
остановочным пунктом в поисках
как известных глобальных
брендов, так и азиатских
производителей или
инновационных поставщиков,
недавно появившихся на
международном рынке. Кроме
того, благодаря превосходству
британского фунта над
американским долларом
посетители из Великобритании

имеют здесь более высокую
покупательскую способность.
В отличие от прочих торговых
мероприятий здесь не нужно
платить за вход в выставочный зал
и на семинары с предварительной
регистрацией, за каталог и
доставку к месту проведения шоу
из отелей, находящихся в деловом 
центре Чикаго.
Узнайте в Чикаго о розничной
торговле мирового класса и о
многом другом!
В Чикаго концентрируются и
развиваются новейшие
тенденции розничной купли)
продажи. Динамичная
рыночная среда этого города
представляет все лучшие
американские бренды товаров
для дома, а его ночная жизнь,
полная развлечений,
уникальная архитектура,
зрелищные представления не
оставляют места сомнениям при
выборе Чикаго в качестве места
отдыха или деловой поездки.
Получите информацию о
выставке он'лайн!
Зайдите на сайт www.house)
wares.org, 
если хотите узнать больше о
выставке, зарегистрироваться,
забронировать отель,
ознакомиться со списком
участников выставки, с
продукцией и брендами и
запланировать деловые встречи
заранее. 
При помощи следующей ссылки
можно просмотреть видео 
с мероприятия: 
www.housewares.org/ihshow/
Showvideo.asp

Международная выставка
товаров для дома ' 2008
Представление глобальных брендов, инноваций
в области дизайнерских технологий и новых
тенденций потребительского спроса

На выставке представлены свыше 2 100 участников из более чем 40 стран,
разделенных по категориям на четыре интереснейших экспозиции:

Обед + Дизайн (кухонные принадлежности  + столовые приборы,
изысканные блюда)
Проводка + Здоровье (электрика + домашняя медицина)
Уборка + Контейнеры (чистота + хранение) 
Большие перекрестки (международные павильоны)

Регистрация и получение 
дополнительной информации:
www.housewares.org/attend
www.housewares.org/exhibit
E'mail: international2008@housewares.org

Перезал
текста
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RCR Cristalleria Italiana, a historic company based in Colle di
Val d'Elsa, near Florence, is a world leader in the production of
tableware, giftware and home d?cor items in crystal and the new
material LUXION. 

RCR values include a great passion for the products they
make, the belonging to the Italian and Tuscan territory, rich in cul>
ture and tradition, also tied to the art of glassmaking, values that
can be reconciled with a sincere respect for the environment,
therefore technological progress means devising "clean" sys>
tems in production and recycling, and since the very beginning
RCR has started to upgrade and invest in eco>friendly processes.

The branding structure is built around a single brand, RCR,
one of the most widely known and distributed Italian home and
giftware brands in the world. 

The two RCR collections, RCR Home & Table and RCR Da
Vinci Collection, are positioned to appeal to two different sectors.

RCR Home & Table, functional, practical and contemporary,
from contemporary design to more classic shapes, designed for
daily use and great price point.

RCR Da Vinci Collection
The Da Vinci Collection is the luxury collection, characterised

by hand cutting and finishing and is tied to fine contemporary liv>
ing and the Italian lifestyle. 

This fine collection is signed by international and Italian
designers and includes more classic and charming tableware
lines and more basic and geometrical lines for contemporary liv>
ing and table settings.

RCR. Cristalleria Italiana
and Da Vinci Collection
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The Da Vinci Collection is an elegant and prestigious collec>
tion for gift>giving and for oneself to be found at the top end of
the market distribution.

This collection includes highly sophisticated lines with the
charme of sparkling crystal, set on tables like objects of desire:

Diamante;
Imperiale;
Velvet;
Dolce Vita;
Madame;
Classic lines of tableware cut and refined ideal for elegant

table settings:
Grosseto;
Cetona;
Pisa;
Carrara;
Prato;
Onda
Or plain and most transparent lines such as: 
Sabina;
Leonardo;
Nuvola;

Lilium;
Aliseo
Together with the new Optical cut with the geometrical cuts:
Vintage;
Edmi;
Infinito;
Trio

The Da Vinci Collection includes also a top line for wine tast>
ing:

Baccus
Brunello
Aria
Magnum
Choosing the right goblets means having the passkey to a

marvellous world of perfumes, aromas and tastes.

This prestigious collection is completed by the offer of gift>
ware: the pure joy of decorating our home, an interest in design,
the charme of a sparkling marvellous object in your rooms:
vases, bowls, ashtrays and centrepieces made out of pure and
beautiful crystal.
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НАЗВАНИЕ
СТАТЬИ
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RCR Cristalleria Italiana spa Localitа 

Catarelli, 53034 Colle di Val dR17; Elsa (SI)

ITALY

Web�сайт: www.rcrcrystal.com  E�mail: info@rcrcrystal.com

Тел. +39 (0577) 91�01�11 Моб.: +39 (348) 233�66�33

Факс: +39 (0577) 92�03�13
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Идеальное сочетание
высокого дизайна и
отменного качества
изделий постоянно
расширяющейся серии
VITESSE$home,
приковывает внимание
все большего числа
участ�ников рынка.
Этому способствует
активный рост
модельного ряда,
позволяющий рас�
ширять товарную нишу
за счет востребованной
на сегодняшний день
продукции.
Увеличение
ассортимента для
успешно
развивающейся
компании � ситуация
зако�номерная, однако
рынок сегодня
приветствует не только
объемы поставок, 
но и индиви�дуальный
подход в исполнении
каждого предлагаемого
изделия. 
И здесь французская
марка VITESSE
проявляет себя в
полном объеме.

VITESSE − ЛЮБИМЫХ
ТОВАРОВ СТАНОВИТСЯ
БОЛЬШЕ!

46



ПОДЗАГОЛОВОК СТАТЬИ

2008/6/ПОСУДА

Проворачиваем 

с умом!
Принцип работы любой

электромясорубки один и
тот же. Но при этом сущест>
вуют модели высоко> и низ>
копроизводительные,  удоб>
ные и не очень, а есть такие,
к которым просто хочется
прикасаться, ставить на вид>
ное место и с удовольствием
использовать на кухне.  В
стремлении находить реше>
ния, позволяющие предла>
гать рынку совершенные мо>
дели, и родилась мясорубка
VS>700. В этом приборе уч>
тены все требования совре>
мен>ного потребителя: вы>
сокая мощность (номиналь>
ная: 800 Вт, максимальная: 2
000 Вт), корпус из нержаве>
ющей стали, автореверс,
комплект из трех перфори>
рованных дисков для приго>

товления фарша, а также на>
садки для домашней колба>
сы и кеббе.

По мнению домашних хо>
зяек разборка и мытье соп>
рикасающихся с пищей де>
талей не вызывает каких>ли>
бо сложностей. А внешний
вид изделия рождает только
положи>тельные эмоции.

Смешиваем, 

измельчаем, 

разливаем…

Особой популярность
пользуется два типа
блендtров > VS > 201 и VS>
220. > это вы>сокотехноло>
гичные мощные (600 Вт)
многофункциональные при>
боры, специально разра>бо>

танные для активных хозяек.
Они могут не только измель>
чать или перемешивать про>
дукт, но и молоть кофейные
зерна. Также, благодаря
особому виду стекла повы>
шенной прочности, из кото>
рого изготовлена чаша блен>
дера, прибор прекрасно
справляется с кол>кой льда!
Еще одна отличительная
особенность блендера VS >
201  > наличие краника, че>
рез который удобно сливать

приготовленный коктейль,
не снимая чаши. Ножи блен>
дера и кофемолки выполне>
ны из высококачественной
нержавеющей стали 18/10.
Степень измельчения про>
дуктов можно задавать за
счет выбора скоростного ре>
жима, в блендере их две. По>
мимо этого имеется особый
импульсный режим, позво>
ляющий одним нажатием
кнопки перемешать продук>
ты до необходимого состоя>

ния. Стоит также заметить,
что работа блендера исклю>
чает возникновение несчаст>
ного случая. Встроенный в
прибор предохранитель не
дает включиться прибору в
разобранном или непра>
вильно собранном виде, что
очень важно, когда в доме
есть дети.

Парим от "а" 

и до "я"

О пользе приготовленной
в пароварке пищи, знает те>
перь, даже ребенок. Однако
многие покупатели не гото>
вы разместить у себя на кух>
не зачастую громоздкую
конструк>цию. С этой целью
VITESSE предлагает компа>
ктные легкие электрические
пароварки, занимающие
совсем не много места. Кро>
ме того, они снабжены тай>
мером отключения, который
без посторонней помощи
выключает прибор через за>
данный промежуток време>
ни, после чего приготовлен>
ное блюдо можно подавать
на стол. Сама пароварка лег>
ко моется и хранится в сло>
женном состоянии, так как
ее чаши легко вставляться
друг в друга, как матрешка.

VITESSE предлагает три
варианта пароварок: две с
механическим управлением
(VS > 500 и VS > 501) и одна >
с электронным (VS > 503).
Все пароварки имеют три
вмести>тельные чаши,  а так>
же чашу для риса и иных

круп.  У модели VS > 503 так>
же имеется пять программ
автоприготовления различ>
ных блюд. Кроме того, ее ча>

ши и корпус выпол>нены с
использованием нержавею>
щей стали. Так что без осо>
бого труда пароварка и пос>
ле долгих лет службы будет
выглядеть, как новая!

Идти вперед, опережая
на шаг потребности иску>
шенного потребителя и пер>
вым де>монстрировать но>
винки требовательному по>
купателю > вот что сегодня
отличает успешно развива>
ющийся бренд. Именно эти>
ми незаменимыми качест>
вами обладает марка
VITESSE, нацеленная на
расширение географии сво>
его распространения и
партнерской аудитории.
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ROSENBERG:
РОСКОШЬ СТАЛА ДОСТУПНОЙ!

(Rosenberg � нем. "розовая гора")

Современный рынок столовых
аксессуаров и предметов
интерьера не обходится без
торгового знака Rosenberg,
зарегистрированного в 1992
году. Правда история ком�пании
начинается с 1875 года, когда в
одном из горных районов
Германии � местечке Гайссах �
возвели первый
производственный цех.
Понадобилось ни одно
поколение мастеров, благодаря
которым сегодня мы можем
видеть поистине сказочную про�
дукцию, уже ставшую лидером
продаж среди подобных
украшений. Речь идет о изде�
лиях с никельсеребряным
покрытием, пользующихся
большой популярностью на
рынке. 

Великолепие и изящество,
позволительное еще недавно
лишь немногим стало дос>тупным
широкому кругу покупателей. И в
этом в значительной степени зас>
луга специалистов Rosenberg, ко>
торые предложили вместо цель>
носеребряной продукции метал>
лические изделия с серебряным
напылением, толщина слоя кото>
рого составляет 8 микрон. Можно
с уверенностью отметить, что это>
го вполне достаточно для созда>
ния эффекта благородного нас>
тольного предмета. Ведь только
профессионал при подробном
изучении сможет определить, что
предмет выполнен из серебра
лишь частично.

За счет приемлемой цены пот>
ребитель в состоянии существен>
но увеличить свой ас>сортимент
подобных изделий, имея возмож>
ность приобрести не одно, а нес>
колько пре>красных предметов.
Напыление серебра на основу из

силумина (твердый металличес>
кий спав) делает изделие тверже,
долговечнее и значительно (в
1000 раз!) дешевле цельносе>
ребряного. 

Благодаря современным тех>
нологиям Rosenberg может соз>
давать самые сложные ри>сунки и
формы. Все предметы: вазы,
подставки, подсвечники, винные
и коньячные набо>ры, салфетни>
цы, сахарницы, подносы, шкатул>
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ки, подставки под украшения и
многое дру>гое > создаются спе>
циально в виде разнообразных
коллекций, которые можно время
от время пополнять, создавая
вокруг себя собственный стиль и
атмосферу уюта. И дом, и офис
могут отличаться неповторимым
дизайном, стоит лишь попробо>
вать украсить их благородными
созданиями рук человеческих.

Нельзя также не отметить каче>
ство упаковки, которой уделяется
самое серьезное внимание и со
стороны производителя, и со сто>
роны всех, кто занимается реали>
зацией продукции Rosenberg.
Упаковка обязана выполнять не

только функцию сохранения цело>
стности изделия при транспорти>
ровке, считают сотрудники ком>
пании, но и привлекать покупате>
ля своим внешним видом, нахо>
дясь на витрине торгового и де>
монстрационного залов.

Подтвердить собственную ин>
дивидуальность, донести тонкий
вкус и любовь к дос>тойным ве>
щам > не так уж и мало. В компа>

нии Rosenberg развитие бизнеса
не происходит без внутреннего
самосовершенствования и стрем>
ления передать прекрасное путем
его сохранения в мастерски ис>
полненных изделиях из посереб>
ренного металла. 

Восхищайтесь прекрасным,
держа в руках неповторимые из>
делия с никельсеребрян>ным пок>
рытием от Rosenberg! Они спо>
собны подчеркнуть и благород>
ный настрой человека,  и остроту
его мыслей, и ясные душевные
порывы, вне зависимости от про>

фессионального статуса и воз>
раста. Ведь каждому дано ценить
красоту и изящество. 

Сегодня Rosenberg как всегда
предлагает широкие линейки сво>
ей продукции и га>рантирует ин>
дивидуальный подход к каждому
клиенту. Не случайно компания
постоянно развивается, предс>
тавляя на рынке новинки и уни>
кальные разработки, интересные
как продавцам, так и конечным
покупателям.

Тел. +7 (495) 741�00�41

Факс +7 (495) 789�38�38

Е�mail: od@tdkit.ru

www.tdkit.ru
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www.domyes.ru
(495) 339 55 22, 339 70 00

Andina  пересекла экватор и теперь она у вас!
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Турецкая компания Гюлистан Декаль (GULISTAN DEKAL А.S) 
была создана в 1980 году. 

Сегодня это один из ведущих производителей  деколей. 
Компания специализируется на изготовлении и нанесении деколей для

фарфоровых, стеклянных, керамических, фаянсовых,  изделий,
столовых приборов, эмалированной посуды.  

В ассортименте GULISTAN DEKAL А.S широкий спектр рисунков 
от классических до ультрасовременных дизайнов, разработанных

художниками предприятия по последнему слову моды и с применением
инновационных технологических решений.

В начале 2006 года завершила процесс по установке системы
качества ISO 9001+2000  и получила от контролирующей компании

SGS сертификат международного стандарта качества ISO 9001:2000. 

Приглашаем к сотрудничеству производителей посуды из России, 
Украины и стран СНГ!

Украшаем изделия из фарфора,
керамики, эмали, фаянса и

витропанно



Gulistan Dekalas � изготовление и
печать деколей!

Реклама размещена
при поддержке компании KOSGEB
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