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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 20 дней 
до вы хо да под пис но го но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех же ла
ю щих, про жи ва ю щих на тер ри то рии 
РФ, а так же в стра нах ближ не го и 
даль не го за ру бе жья. Сто и мость 
под пис но го из да ния (кро ме  даль не
го за ру бе жья) вклю ча ет по что вую 
до став ку бан де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос ле 
по лу че ния за пол нен но го блан ка мы 
пе ре шлем вам счет, ко то рый оп ла
чи ва ет ся как по без на лич но му рас
че ту, так и на лич ны ми сред ства ми в 
лю бом от де ле нии Сбер бан ка. На по
ми на ем, что с 2006 го да жур нал 
вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во ука
жи те на зва ние сво ей ор га ни за ции 
(по лу ча те ля), ИНН, КПП, юридичес
кий адрес, адрес до став ки и ко ли
че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе жья 
сто и мость под пи с ки од но го но ме ра 
450 руб. Оп ла та про из во дит ся в 
руб лях, до став ка на ло жен ным пла
те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив шим 
под пи с ку,  в обя за тель ном по ряд ке 
вы сы ла ют ся от чет ные до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо воль
ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453
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ДАЛЬНЕЕ ЗАРУБЕЖЬЕ

Alessi – вдохновение 
от природы

На сентябрьской выставке Maison&Objet 
2010 компания alessi представила сразу 

несколько десятков новинок. Одной из попу
лярных тем ее дизайна оказалась тема живой 
природы. Так, дизайнер Андреа Бранци (andrea 
Branzi) пересмотрела образ орехокола
«щелкунчика» и предложила свой вариант – 
Scoiattolo (ит. – «белка»). Зверек выполнен из 
литой нержавеющей стали и раскалывает орехи 
передними лапами. Длинный хвост белки слу
жит рычагом.

Тему животных поддержал Алан Чан (alan 
Chan), который создал необычное ситечко для 
чая в серии Tea Matter (англ. – «сущность чая»). 
Ситечко не только напоминает своими очерта
ниями небольшую птичку, но и «живет» в птичь
ей клетке. Вынимая его оттуда, можно услы
шать птичий щебет. Дизайн ситечка обязан 
старинной традиции китайской элиты соби
раться за чаем, принося с собой клетки, в кото
рых сидят пернатые питомцы.

В серию tea Matter от alessi также входят 
банки для чая, исполненные в двух вариантах 
декора. Первый вариант навеян китайской 
литографией, созданной около века назад, а 
второй – написанной от руки поэмой о чайной 
церемонии, сочиненной в эпоху Сун. Под вне
шними крышками банок скрывается еще одна 
крышка, увенчанная фигуркой птички.

По материалам 

www.4living.ru

Танцующий фарфор

Путешествие кофейного напитка по миру 
началось в Эфиопии. Впервые приготов

ленный суфийским дервишем в Йемене (как 
гласит одна из легенд) кофе становится сино
нимом таких терминов, как «гостеприимство» и 
«толерантность». Эта история и вдохновила 
турецкого дизайнера Kunter Sekercioglu на 
создание оригинальной чайной пары из белого 
фарфора.

Компания Philips aVEnt разработала 
набор детской посуды из полипропиле
на. Веселые истории в картинках, которые 
были созданы ведущими детскими пси
хологами, помогут значительно упростить 
процесс кормления. В набор посуды, 
разработанный специально для детей в 
возрасте от шести месяцев, входят чаш
ки, тарелки и столовые приборы. 
Основание тарелки выполнено из не
скользящего материала. Изделия можно 
использовать в микроволновой печи и 
посудомоечной машине.

ДЕТСкАя ПОСУДА ОТ PhiliPs AVENT 

Набор чашек Snup Cups от Анжелы Шваб (angela Schwab) – отличный атри
бут для веселой компании. Они обладают забавной функциональной особен

ностью: железными креплениями по 
бокам и на дне, идея которых позаимс
твована у одежных кнопок. В комплект 
помимо чашек включены запасные 
«кнопки» и немного эпоксидной смолы, 
чтобы можно было прикрепить чашку, 
где захочется: на стену, стол или вело
сипедную раму.

По материалам www.novate.ru

Коллекция эмалированной посуды Zeidan пополнилась новыми отдельными 
предметами: жаровнямивок, сковородами и сотейниками. Все предметы из
готовлены из высококачественной углеродистой стали, покрытой тремя слоями 
жаропрочной эмали. Антипригарное внутреннее покрытие, специальные ободки 
из нержавеющей стали на крышке и корпусе, крышка из термостойкого стекла с 
пароотводом, увеличенная толщина стенок и дна (1,5 мм) – отличительные харак
теристики эмалированной посуды Zeidan. 

В кОЛЛЕкцИИ 
ZEidAN – ПОПОЛНЕНИЕ!
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Воплощая в жизнь последние тенденции серви
ровки стола, arC International предлагает марку 
Christal d'Arques из инновационного материала 
DIaMaX. Обладая непревзойденным блеском и имея 
самую высокую степень прозрачности (индекс про
зрачности при лабораторных исследованиях равен 
99 в отличие от стекла, у которого значение индекса 
составляет 93), бокалы и фужеры DIaMaX выигрыва
ют по сравнению с традиционным хрусталем и даже 
опережают его по целому ряду свойств. Высокая 
прозрачность остается неизменной вне зависимос
ти от размеров и толщины изделия. Блеск изделий 
из DIaMaX сохраняется даже после 500 моек в посу
домоечной машине (тест проведен в лабораториях 
компании arC International).

Даже спустя долгое время после покупки DIaMaX 
украсит стол бликами тысяч огней и поможет напол
нить светом будни и праздники каждого дома.

DIAMAX – прекрасная возможность сделать из каждого обеда 
или ужина важное событие дня, а из каждого дня – 

значимое событие жизни!

НОВОЕ ВОПЛОЩЕНИЕ 
ЭЛЕГАНТНОСТИ

ЧАшкИ НА кНОПкАх
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Эксперты Всемирной организации здравоохранения (ВОЗ) пришли к выводу, 
что компонент пластиковой посуды – бисфенол А выводится из организма, не 
накапливаясь в тканях, сообщает medportal.ru.

Бисфенол А – это химическое вещество, широко используемое в производстве 
поликарбонатных пластиков и эпоксидных смол. Из поликарбонатного пластика 
производится целый спектр продуктов, в том числе бутылки для воды и напитков, 
детские рожки, медицинские инструменты, зубные пломбы и герметики. 

Результаты ряда исследований вызвали опасения, что при хроническом 
воздействии на организм плода или ребенка это вещество может ускорить 
половое созревание и повысить риск некоторых видов онкологических забо
леваний. 17 октября 2008 года Канада стала первой страной, запретившей 
детские рожки, в пластике которых содержится бисфенол А. Затем к ней при
соединились Дания и Франция, а также несколько штатов США.

Получив результаты недавних исследований, комиссия из 30 канадских, амери
канских и европейских экспертов собралась  на  заседание в Оттаве. 
Проанализировав полученные данные, специалисты пришли к выводу, что бисфе
нол А выводится с мочой в тех же количествах, что и поступают в организм, следо
вательно, не представляет риска для здоровья. Согласно заключению комиссии 
выводы исследований об опасности бисфенола А нуждаются в убедительных под
тверждениях. До тех пор пока такие подтверждения не получены, любые связанные 
с этим веществом запретительные меры являются преждевременными. 

По материалам www.chaskor.ru

ПЛАСТИкОВАя ПОСУДА 
РЕАБИЛИТИРОВАНА!

Приобщиться к миру здорового питания и 
высокого кулинарного искусства вам поможет 
французская марка Pyrex – производитель 
жаропрочной посуды из стекла. С новой линей
кой для приготовления и хранения пищи 
Cook’n’Store вы не только создадите самые 
изысканные блюда и придадите им элегантный 
вид при сервировке стола, но и легко сохраните 
их! Каждый ростер имеет пластиковую крышку 
природного зеленого оттенка, а гигиеничный 
материал посуды Pyrex Cook’n’Store предот
вращает преждевременную порчу продуктов.

Выполненные из высококачественного боро
силикатного стекла, ростеры Pyrex Cook’n’Store прямоугольной, квадратной и 
круглой формы устойчивы к появлению царапин, абсолютно не впитывают запахов и 
противостоят появлению пятен. Посуда новой линейки очень удобна в использова
нии – она выдерживает перепады температур от 20 до 300 °С и термошок в 180 °С, 
ее легко мыть, а благодаря ручкам вы запросто перенесете готовое блюдо на стол 
или в холодильник. Кроме того, посуда из линейки Cook’n’Store сделана во 
Франции и имеет гарантию 10 лет – она прослужит вам невероятно долго! 

Pyrex – это больше чем стекло!

www.pyrex.ru

PyrEx Cook’N’sTorE: 
ГОТОВЬ И хРАНИ!

Посуда как средство 
от кризиса

Расширение торговли за счет посудных из
делий помогло компании Amway удержать 

продажи в России.
Прошедший год оказался непростым для 

рынка прямых продаж. По предварительным 
оценкам 2010 года, американская компания 
amway констатировала, что кризис помешал 
ей сделать новый рывок. По итогам прошло
го года выручка компании осталась на уровне 
2008 года – 14,9 млрд руб. При этом основные 
категории – косметика и средства личной гигие
ны – продемонстрировали снижение. Сохранить 
объем продаж в России на прежнем уровне 
amway позволила торговля посудой, которая за 
полгода принесла компании более 400 млн руб. 

Как рассказал генеральный директор amway 
в России Ричард Стевенс, продажи компании на 
российском рынке в 2009 году составили 14,85 
млрд руб. против 14,92 млрд руб. в 2008 году 
(снижение на 0,4%). В маеиюне 2010 года па
дение составляло около 9%, однако уже в июле 
компания начала наращивать продажи. 

Во многом это было обусловлено реализа
цией новой категории посуды iCook, которая за 
полгода принесла российскому подразделению 
amway 432 млн руб. В настоящее время у amway 
в России 13 торговых центров, в том числе три 
в Москве, и еще четыре логистических центра 
в Москве, Новосибирске, РостовенаДону и 
Хабаровске. Число партнеров компании в про
шлом году превысило 1 млн человек. 

Старейшая японская мануфактура Choemon 
(1879) представила новую коллекцию доро

гой японской керамики кутанияки. Посуда была 
создана испанским дизайнером Хайме Айоном 
(Jaime Hayon) в сотрудничестве с художником 
Камиде Чоэмонгаму (Kamide Choemongamu) 
при участии бренда Maruwakaya. 

Лейтмотивом создания коллекции послу
жила тема отношений и связей между людьми. 
Многообразие предметов коллекции, тонкий 
орнамент, навеянный прелестью городского 
пейзажа и уютных кафе, – все это имеет цель 
вернуть людям забытое ощущение единения за 
обеденным столом. 

Коллекция была впервые представлена 
в октябре на выставке Tokyo Design Week 
2010 – самом значимом событии в области 
дизайна в Японии.

По материалам www.designws.com

Высокие отношения 
керамики кутани-яки

Настоящим украшением 
праздничного стола станет 
стеклянная тортница 
Patisserie («Патиссэри» 2) от 
компании Pasabahce. Теперь 
эта тортница производится на 
российском заводе. Диаметр 
ее блюда составляет 28 см. 
Patisserie доступна в двух 
вариантах: с загнутыми вверх 
и вниз бортами.

ТОРТНИцА ОТ PAsAbAhCE
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Представительство завода ROnA a.s. (словакия) 
на территории Российской Федерации и стран сНГ — ооо «РоНАРУс»

г. Москва, ул. Нижегородская, 2933, стр. 18 
тел. +7 (495) 2324501 (многоканальный). Факс +7 (495) 2324502

RONAКрасота спасет мир. 
и в этом ей поможет 

«АЛтрейд» www.lafarg.ru
 Еmail: info@lafarg.aha.ru  г. Москва, ул. 3я Парковая, 41А тел.+7 (495) 2346164

оФиЦиАЛЬНЫй ДиЛЕР: 
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Киевский дизайнер интерьеров 
сергей Махно попробовал себя в новом 
качестве и создал коллекцию чайных пред
метов. По его словам, посуда – это важная 
часть интерьера, которая может расска
зать о своем хозяине очень многое.

Центральным предметом коллекции 
стала фарфоровая чашка Double Сup, 
источником вдохновения для создания 
которой послужили ритуальные сосуды 

трипольской культуры. Это так называемые биноклевидные воронки, с помощью 
которых люди призывали на землю живительную влагу дождя.

Чашка Double Сup обладает интересной функциональной особенностью. C 
одной стороны это маленькая чашка для эспрессо, с другой – большая, для кофе 
с молоком либо чая.

По материалам www.novate.ru

Компания «Лидарегион» представила новые изделия 
из стекла и хрусталя от белорусского производителя  
«Неман».  

Упоминание продукции, произведенной в республике 
Беларусь, подразумевает высокую оценку качества этого 
товара. Посуда из стекла не исключение. Верность тради
циям, скрупулезная приверженность стандартам, нормам 
и правилам в производстве товаров – все это было и оста

ется отличительной чертой изделий, выпускаемых заводом «Неман». Здесь про
изводят стеклянную и хрустальную  посуду, сувениры, а также изделия для фло
ристики.

Широкий ассортимент – от тонкостенных бокалов до изысканных ваз для цве
тов, безупречное качество ручной работы, оперативная доставка и доступные 
цены делают заказ продукции «Неман» в компании «Лидарегион» простым и 
выгодным решением.

Вы можете просто обозначить, что вам нужна, например, посуда для рестора
на или бара, сувениры или изделия для флористических композиций, а менедже
ры компании «Лидарегион» подберут весь необходимый ассортимент, полнота  и  
качество  которого не вызовет сомнений.

 
www.lida-region.ru

ДВОйНАя ЧАшкА doUblE CUP

НОВИНкИ ОТ «ЛИДА-РЕГИОН»

Все специи 
на одной полочке

Торговая марка «Милый Дом» рада пред
ставить вашему вниманию подарочные 

наборы специй на полочках. Это заслуженные 
хиты продаж в периоды праздников!

Мы формируем наборы на деревянных пол
ках двух цветов: коричневого и натурального 
светлого цвета древесины – и комплектуем их 
специями, пользующимися в России наиболь
шей популярностью (черный перец, соль, чес
нок и т.п.), по четыре, шесть и 12 штук.

Масленица зовет! 

Учитывая сроки доставки в удаленные регио
ны, компания Scovo начала отгрузки блин

ниц к Масленице 2011 года в районы Сибири и 
Дальнего Востока. Все блинницы продаются по 
специальным акционным ценам.

Оптовая компания «Элaн Гaлepeя» предста
вила коллекцию детских кружек с красоч

ными рисунками. Забавные «коты» и «кролики» 
поселятся на кухне на долгие годы.

ДИЗАйН ОТ bErGNEr 

ВыПЕЧкА ИЗ СИЛИкОНА

К Новому году компания 
Bergner представляет ваше
му вниманию новый дизайн 
посудной линейки из нержа
веющей стали. Структура 
посуды отличается повышен
ной прочностью и позволяет 
выдерживать температуру 
до 400 °С. Инновационный 
процесс производства эко
номит до 33% энергии. 

Благодаря пятислойному индукционному дну блюда, приготовленные в посуде 
Bergner, не пригорают, сохраняя вкусовые качества пищи и витамины. Красоч
ная упаковка данной посуды, выполненная в новогоднем стиле, сделает ее 
прекрасным подарком к празднику.

Готовьте с Bergner – готовьте с удовольствием!

Детские кружки 
с символикой 
Нового года

В ассортименте компании REGEnT inox появились новые формы для вы
печки из силикона – «Динозаврик», «Зайчонок», «Мотылек», «Самолетик» и др. 



ЗАГЛАВИЕЗАГЛАВИЕ
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Экология на Вашей кухне

www.timaru.ru  
Дистрибьютор торговых марок  

TVS и TimА: ооо «тима»

Россия, г. Москва, ул. Газгольдерная, 6а  телефон +7 (495) 777-13-93
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«ЛыСЬВА» СДЕЛАЕТ 
СТАВкУ НА ПОСУДУ

В «СУхАРЕВкЕ» ПОПОЛНЕНИЕ

НОВый МАГАЗИН 
WilliAms&oliVEr

FEsT–ТюНИНГ ОТ roNdEl 

Генеральный директор ОАО «Лысьвенский металлургический завод» Олег 
Гусев заявил, что в ближайшем будущем на заводе будет расширена линей
ка выпускаемой эмалированной посуды. Кроме того, завод начнет выпускать 
чугунные сковороды. Первые пробные образцы уже получены и проходят сер
тификацию.

Еще одна перспектива предприятия – производство алюминиевых сковород 
с антипригарным покрытием. Под этот проект на ЛМЗ планируется создавать 
новые производственные мощности.

– Несмотря на кризис, в течение всего прошлого года при активном сотруд
ничестве с художниками и коллективами промышленного дизайна разработано 
четыре абсолютно новых по форме набора посуды, – сообщил Олег Гусев. – Но
винки планируется выпустить на рынок весной следующего года.

В розничнооптовый  магазин Cash&Carry компа
нии «Сухаревка» поступили новые партии товаров от 
трех зарубежных производителей:

– наплитная посуда Risoli (Италия): сковороды, 
жаровни, сковородыгриль с антипригарным покры
тием; 

– кухонный инвентарь Paderno (Италия): каст
рюли и сковороды из нержавеющей стали, дуршла
ги, сита, разделочные доски, половники и шумовки, 

кондитерские мешки и насадки, лопатки для пиццы и др.;
– наборы для специй от торговой марки APS (Германия).

Новый магазин торговой сети williams&oliver открылся в Москве в тЦ «ве-
гас». В магазине представлен самый широкий ассортимент современной 
кухонной утвари мировых производителей: посуда, столовые приборы, изде
лия из хрусталя, а также текстиль и разнообразные аксессуары (около 9 000 
наименований продукции). Торговая компания представляет самые попу
лярные торговые марки (Emile Henry, All Clad, Casabella, Ruffoni), а также 
бренды, предлагающие собственные товары в эксклюзивном порядке (Chicago 
Metallic, Kitchen Art, Cuisipro). В новом магазине также можно вдохновиться 
свежими кулинарными идеями, посетив мастеркласс высококвалифициро
ванного шефповара.

Компания rondel сообщила об обновле
нии посуды из нержавеющей стали серией 
Fest. Посуда серии Fest снабжена надеж
ной конструкцией съемных ручек, которая 
позволяет в любой момент присоединить 
ручку к базе, превратив емкость в удоб
ный ковшик или сотейник. В каждом наборе 
предусмотрена универсальная крышка с 
автоматическим клапаном для выпуска па
ра. В режиме «auto» клапан сам регулирует 
выпуск пара в зависимости от интенсив
ности кипения. 

Крышка подходит для пяти размеров посуды диа
метром  от 16 до 24 см.

Кроме того, предметы серии Fest комплекту
ются специальными пластиковыми крышками, 
которые превращают посуду в емкости для хране
ния продуктов. 

Ковши серии Fest выполнены из высококачест
венной нержавеющей стали 18/10 и имеют отметки 
литража. 

Вечное сияние 
классики

каталог kunzhel 
обновился

Импорт подрос

Ассортимент 
расширился 
бразильскими бокалами 

Компания «Белый Парус» выводит на рос
сийский рынок новую марку подарочной по

суды из фарфора Bon Salon (продукция компа
нии F.E.V. Enterprises). Дизайн изделий придется 
по вкусу любителям классики. Изящно декори
рованные чайники, чашки, кружки, сахарницы, 
молочники, конфетницы, блюда, вазы украсят 
стол и сделают чаепитие утонченным. Линейка 
будет постоянно обновляться. Продукция пред
ставлена в подарочной упаковке.

Компания «Ламира» представила новые из
делия торговой марки Kunzhel. Это сково

роды, формы для выпечки, эмалированные кас
трюли, емкости для хранения. Всего в ассор
тименте более 60 артикулов продукции. Все 
изделия изготовлены из лучшего хромонике
левого сплава, а точнее «пищевой» стали мар
ки 18/10. С 1995 года группа компаний «Лами
ра» является эксклюзивным дистрибутором 
KunZHEl на российском рынке.

По предварительным данным Федеральной 
таможенной службы, за январь–октябрь 

2010 года импорт товаров из стран дальнего за
рубежья увеличился на 35,7%. В стоимостном 
выражении это составляет $155,540 млрд. 

В октябре 2010 года стоимостной объем 
импорта товаров из стран дальнего зарубежья 
составил $19,900 млрд  и по сравнению с сен
тябрем 2010 года увеличился на 5,3%, или на 
$1,010 млрд. 

В октябре 2010 года относительно октября про
шлого года импорт из стран дальнего зарубежья 
увеличился на 36,9%, сообщает «Финмаркет».

Компания «Гала-Центр» пополнила свой ас
сортимент серией бокалов Cisper от бразиль

ского производителя Owens-Illinois. Продукция 
под маркой Cisper изготавливается из обычного 
стекла машинным способом производства. Из
делия отличают прозрачность, гладкие без изъ
янов края колбы и демократичная цена.



ЗАВАРОЧНыЕ ЧАйНИкИ Taller –  
ЧАЕПИТИЕ С НАСЛАЖДЕНИЕМ!

В товарной  линейке «для чая и кофе» анг
лийской марки посуды taller  прибавление – два 
изысканных заварочных чайника из термостой
кого стекла. Безусловно, англичане знают толк 
в чае. Кому как не им, воспитанным на знамени
том «файфоклок», позаботиться о достойном 
обрамлении чайной церемонии.

Хотя почему обязательно «файфоклок»?! 
Заварочные чайники taller мы советуем использо
вать в любое время  и  при любых обстоятельствах,  
например на  уединенном завтраке или  семейном 
обеде, а также во время романтического ужина.

Будний день. Дорога каждая минута. Чайник для заваривания taller помо
жет сберечь драгоценное время. Особая форма его носика не позволит упасть  
мимо ни одной лишней  капле,   а  благодаря надежному креплению крышки ее 
не нужно придерживать рукой при разливе. 

Наступает долгожданный выходной. Утро. Все еще спят, и никто не сможет по
мешать вам выпить чашечку прекрасно заваренного чая. Помечтайте –  и получите 
положительные эмоции, наслаждаясь  удивительным ароматом и  насыщенным 
вкусом, который постепенно накапливается в ситечке из нержавеющей стали 
с мельчайшей ячейкой, а потом передается в восхитительную округлую фор
му чайника taller.

Живите со вкусом, приятного чаепития!
ооо «техбалт таллер», +7 (812) 290-66-83, 290-66-84, www.taller.su
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Поздравляем! 

Компания «Джи-Лиан» поздравляет вас с 
Новым годом и Рождеством! В подарок мы 

подготовили для вас новогодние акции на чай
ные пары серии «красноежелтое». Позвольте 
вашим покупателям ощутить тепло и уют в доме 
с посудой торговой марки Star Festival!  

Желаем вам, чтобы все ваши мечты стали 
реальностью в 2011 году. Успехов в развитии и 
новых побед! А мы вам в этом поможем.

Звоните нам по телефону:
+7 (495) 617-41-53

Приходите к нам в гости по адресу: 
Москва, ул. сельскохозяйственная,  

7/1, стр. 2. 
Узнавайте подробности!



 «конвент-М» 
предлагает больше 
изделий!

«Евросеть» будет 
продавать посуду 

Особые черты 
ручного исполнения

Новинки 
от «Стройремонта»

Инновационное 
покрытие от Vitesse БОЛЬшЕ СкОВОРОД 

ОТ FloNAl

«кЛУБНИкА» ОТ VAbENE 

ВНИМАНИЕ! 
БЕЗОПАСНОСТЬ В ВАшИх РУкАх! 

Фирма «КонвентМ» расширила свой ассор
тимент за счет новых изделий ТМ Herevin 

от турецкой компании Solmazer. Это наборы 
для специй, кувшинчики для масел, банки для 
сыпучих продуктов (в том числе специй) и мно
гое другое. Оригинальный дизайн и яркие цвета 
изделий призваны поддерживать на кухне хоро
шее настроение.

Известный бренд «Евросеть» начал про
давать товары по каталогу «Ку-куруза», 

в котором помимо традиционного ассорти
мента компании представлены игрушки, тек
стиль, посуда и товары для красоты. Газета 
«Ведомости» пишет, что проект рассчитан на 
жителей небольших городов. К концу текуще
го года компания намерена выполнять по 500 
заказов в день, а ее оборот может составить 
$18 млн. в год. 

По материалам www.lenta.ru

Компания «Анна Лафарг» представила стек
лянные вазы ручной работы от китайских 

мастеров – фабрики Crystal Coast. Разнообраз
ные по форме и дизайнам стеклянные вазы вы
полнены по эскизам итальянских художников.

Компания «Стройремонт» представила но
винки – два набора бокалов для вина и шам

панского от торговой марки Royal leerdam: 
Renaissance и Charme. Один из наборов пред
ставлен классическими бокалами под шампан
ское и вино, другой «винтажными». В каждом 
наборе имеется три вида бокалов, то есть все
го 18 предметов.

Компания Vitesse, выступившая недавно спон
сором программы «Лед и пламень» на Первом 

канале, представила новые сковороды с иннова
ционным антипригарным покрытием. Сковоро
ды изготовлены из анодированного алюминия, 
а внутри покрыты прочным и безвредным кера
мическим антипригарным покрытием. Толщина 
стенок сковороды 4 мм. Прочная ручка из нержа
веющей стали имеет специальную силиконовую 
оплетку. Изделия выполнены в одном дизайне в 
трех разных размерах.

Компания «Пилот Мс» пред
ставила линию сковород Ceramica 
от ТМ Flonal. Алюминиевая посуда с 
керамическим покрытием ceratech 
безопасна для здоровья и безвред
на для окружающей среды. При ее 
производстве не используется 
PFoa (перфтороктановая кислота) 
и PtFE (политетрафторэтилен). По
суда имеет гладкую поверхность, 
что облегчает чистку и мойку из
делий. Сковороды с керамическим 
покрытием способны выдерживать 
температуры до 450 °С. 

Компания «Роялтон Групп» проводит ак
цию по посуде из фарфора марки VaBene 
серии «Клубника». Яркая, необычайно кра
сивая посуда представлена в широком 
ассортименте:  салатники, блюда, емкости для 
сыпучих продуктов, наборы для специй, чаш
ки, разделочные доски, этажерки, менажницы, 
заварочные чайники, масленки и многое дру
гое. Посуда отличается прекрасным качеством 
и эксклюзивным дизайном.

Скидка по акции составляет 45%.  Подробнее 
с условиями акции можно ознакомиться на сайте 
компании: www.royalton.ru

Региональные управления Роспотребнадзора советуют потребителям отка
заться от покупки следующей недоброкачественной продукции:

– детские кружки с крышкой Top Star. Производитель – Surpass Arts&Crafts 
Co. ltd. (Китай). Поставщик – Testrut Einkauf GmbH (Германия). В изделиях 
превышен допустимый уровень миграции бензола (вещество 2го класса опас
ности);

– декорированные чашки Wenecja Dekor. Производитель – Shenzen Oct 
Glassware Industrial Co. ltd. (Китай). Продавец – оАо «варио». В изделиях 
превышен предельно допустимый уровень содержания тяжелых металлов.
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Идете в гости, на день рождения или 
юбилей? Преподнесите подарок, кото
рый нужен всегда! Компания «Ронэкс» 
предлагает вашему вниманию коллек
цию рюмок из серии  «Люция», включаю
щую в себя бокалы для шампанского, 
вина, ликера и бренди.  Многообразие 
декоров, безупречное качество и элегант
ность формы отвечает эстетическим и 
функциональным запросам потребите
лей и позволяет создавать изысканную 
атмосферу за вашим столом.

 

ооо «РоНЭКс»
109428, Москва, Рязанский пр-т, 8А

тел. +7 (495) 231-45-88, факс +7 (495) 730-47-87
 www.ronex-m.ru

ПОДАРкИ, кОТОРыЕ НРАВяТСя!
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Alma – новое слово в 
банкетной сервировке

Новинка Tm Vinzer

«Чугунная» сервировка 
из швеции

«МЕТРО» в Томске

Новое банкетное решение от английской 
фабрики Steelite – декоративнопрезента

ционные блюда серии alma представила ком
пания «ина интернешнл». Уникальные фор
мы, имитирующие смятые драпировки, выпол
ненные из белоснежного глянцевого фарфора, 
призваны стать эффектным украшением праз
дничного стола.

Vinzer представила новый набор посу
ды CookArt. Посуда изготовлена из вы

сококачественной нержавеющей стали 18/10 
FErrInoX и имеет капсулированное дно.

Официальный дистрибутор шведской компа
нии Skeppshults Gjuteri AB, ооо «Примо 

Мобиле», обновил ассортимент чугунной посу
ды для сервировки стола с помощью известного 
шведского дизайнерского агентства Carl&Carl, 
которое разработало измельчитель перца или 
специй с камерой для их хранения и емкость для 
соли. В настоящее время продукция может быть 
приобретена как по отдельности, так и в наборе. 

Кроме того, в серии посуды «Чугунное оча
рование» ООО «Примо Мобиле» появилась ори
гинальная кастрюля объемом 4 л, а сувенирный 
ряд пополнился двумя изящными чугунными 
статуэтками под названием «Кошка» и «Ангел». 

В Томске (ул. Клюева, 44) состоится откры
тие  торгового центра «МЕТРО Cash&Carry». 

В секции «Посуда и профессиональное обору
дование» владельцы ресторанного и гостинич
ного бизнеса найдут все необходимое – от сто
ловой посуды и декорации помещений до гас
трономического оборудования и специальной 
одежды. Товары для дома представлены целой 
группой отделов: аксессуары для дома, быто
вая техника, мебель для дома и офиса, хозяйс
твенные товары, цветы и растения.

«АНТИПРИГАРНыЕ» 
СТРАТЕГИИ АМР

ПРОИЗВОДСТВО ОДНОРАЗОВОй 
ПОСУДы В РОССИИ ВыРОСЛО

НОВИНкИ ОТ кОМПАНИИ UNiT

Руководство входящего в транснациональную группу alcoa ЗАО «Алкоа Ме
таллург Рус» (АМР) объявило о начале разработки комплексной стратегии по 
развитию посудного бизнеса. В компании полагают, что в последние годы этот 
рыночный сегмент развивается особенно динамично и способен повысить кон
курентоспособность АМР, в первую очередь на внутреннем рынке. 

По словам коммерческого директора «Алкоа Россия» Александра Сорофа
нова, доля рынка алюминиевой посуды, занимаемая предприятием в 2009 году, 
составила 12%, включая матированную продукцию и посуду с антипригарным 
покрытием. Доля рынка в 2010 году существенно не изменится.

На сегодня почти половину отечественного рынка антипригарной посуды 
контролируют признанные лидеры – «НеваМеталл Посуда» (бренд «Титан ПК») 
и завод «Демидовский» (бренд Scovo). Однако уже сегодня закладываются ос
новы для продвижения в этом сегменте, пишет «Эксперт». По утверждению 
отраслевых экспертов, в ближайшее время, по сравнению с концом 2009 года, 
стоит ожидать увеличения объемов реализации посуды с антипригарным пок
рытием в эконом и мидл классах в среднем на 10–15%, а также роста продаж 
посуды из нержавеющей стали до 25%. За этой тенденцией пытается успеть и 
alcoa, где признают, что «отечественный рынок посуды динамично развивается 
и, чтобы отвечать современным требованиям рынка, наше предприятие пос
тоянно осваивает новые технологии». В частности, в начале 2010 года на АМР 
была запущена современная линия нанесения покрытий методом роликового 
наката.

По материалам «Эксперт-Юг»

По мнению экспертов Abercade, за первые семь месяцев 2010 года произ
водство одноразовой посуды на территории Российской Федерации увеличилось 
примерно на 5% по сравнению с аналогичным периодом 2009 года. В случае, 
если эта тенденция сохранится до конца года, годовой уровень производства 
одноразовой посуды в Российской Федерации может достигнуть 37,8 тыс. тонн.

На рынке одноразовой посуды представлено более ста игроков, из них в верх
нем ценовом сегменте работают 58 компаний, которые держат почти половину 
рынка. Прежде всего, это Huhtamaki, крупнейший производитель одноразовой 
посуды и упаковки в мире (среди его клиентов McDonald's, Pepsi, nestle), а также 
«Мастер Кап» (завод «Диапазон»), «Интеко», «Артпласт» и «Мистерия».

После ввода новых таможенных пошлин в конце 90х (сейчас доля пошлин 
и налогов в цене посуды доходит до 70%) и в связи с кризисом поставки одно
разовой посуды из Европы практически сошли на нет, сохранившись только в 
узком сегменте премиум. Так или иначе, по словам экспертов, российские про
изводители сейчас контролируют около 94% всего рынка. Активный рост рынка 
одноразовой посуды в России наблюдался в 1993–1994 годах и в период с 2000 
по 2005 год, когда ежегодный рост составлял 20–25%. В 2009 году рынок ста
билизировался, но в 2010 году вновь отмечен рост рынка, годовое значение 
которого может составить около 6%.

В настоящее время рост рынка одноразовой посуды обеспечивается за 
счет появления новых мелких производителей в регионах. Эта тенденция 
обусловлена тем, что перевозка одноразовой посуды на большие расстоя
ния нецелесообразна с экономической точки зрения. И если раньше более 
половины объемов продаж одноразовой посуды приходилось на Москву, то в 
настоящее время основной прирост рынка осуществляется за счет регионов. 
Тем не менее ведущим российским производителем остается Huhtamaki.

По материалам www.news.unipack.ru

В ассортименте компании unIt появились новинки. Это чайник UEK-239 
с корпусом из матового металла, окошком на корпусе для определения уров
ня воды и кнопкой включения с подсветкой. А также новая мини-пароварка 
USC-143. Благодаря своей компактности пароварка найдет место даже на са
мой маленькой кухне. При этом ее функциональность ничуть не уступает своим 
большим «собратьям», заявляют производители.
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miCroPlANE НАкОНЕц В РОССИИ!

РОЗОВАя кОЛЛЕкцИя ОТ 
«кОРАЛЛА»

«ПОСУДА цЕНТР» В НОВОкУЗНЕцкЕ

ОцИНкОВАННОй УТВАРИ 
СТАЛО БОЛЬшЕ!

кОНцЕПТУАЛЬНАя СЕРВИРОВкА

Компания «Шеф» 
представляет всемир
но известную марку терок 
Microplane. Вся продукция: 
терки, слайсеры, овоще
чистки и многое другое 
– производится на заводах 
в США. Эти терки счита
ются самыми лучшими по 
всем кулинарным рейтин
гам, о чем свидетельствуют 

многочисленные журнальные статьи как на их родине, так и в других странах. 
Отличительные особенности продукции – невероятно твердая сталь режущего 
лезвия, оригинальный дизайн и широчайший ассортимент.

Известная компания «Ко
ралл» представила изысканную 
коллекцию розового фарфора, 
выполненную в едином дизайне 
«Глория». Оригинальная форма 
чайной пары – бутон, тюльпан. 
Чайные пары дополняются 
различными предметами серви
ровки – менажницей, лимонницей, 
масленкой, конфетницей, зава
рочным чайником и др.

20 ноября сеть магазинов «Посуда Центр» открывает новый магазин в Ново
кузнецке. Его площадь составит 1 600 кв. м, ассортимент посуды и товаров для 
дома превысит 15 тыс. наименований. Это будет тринадцатый магазин в сети. 
До конца года компания планирует открыть первый магазин в Челябинске.

ООО «сибирские товары», известное как производитель эмалированной 
посуды, начало выпуск посуды бытового назначения из оцинкованного холод
нокатаного листа. Пока в новом ассортименте представлены ведра, цельнотя
нутые баки и цельнотянутые ковши. В дальнейшем ассортимент будет расши
рен. На все оцинкованные изделия предоставляется гарантия – 12 месяцев с 
даты изготовления.

Компания «ПиК» предложила новую серию 
ресторанного фарфора B.Concept от завода 
RAK (ОАЭ).  Серия B.Concept являет собой ори
гинальное решение для проведения выездных 
банкетов и сервировки шведского стола. Уни
кальная формула эмали и оптимальные режи
мы обжига изделий обусловливают увеличе
ние прочности и устойчивости к сколам. Это 
значительно увеличивает срок эксплуатации 
продукции даже при использовании в мик
роволновой печи и посудомоечной машине с 
функцией сушки.

Кроме того, фирма «ПИК» расширила ас
сортимент хрустального стекла luigi Bormioli. Коллекция пополнилась новы
ми сериями: atelier, Elegante, Esperienze, Intenso, Magnifico, Palace, Stendal, 
Strauss, Veronese, Vinoteque и др.
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коротко...

Ассортимент столовой посуды компании 
«топ стиль» пополнился новыми сервиза

ми longda.

На заводе «Фарфор сысерти» запущены 
итальянские промышленные печи для об

жига продукции. Они были куплены на средства 
Екатеринбургской епархии, которая взяла под 
управление пострадавший от кризиса завод. 

В ассортименте компании «спецторг» появи
лась новинка от торговой марки luminarc. 

Это классическая серия посуды в новом черном 
цвете – Trianon Black. 

Торговая компания «свежий ветер» ста
ла российским представителем сумского 

Фарфорового Двора  (АОЗТ «Сумской фарфо
ровый завод», Украина).

Недавно товарный ряд интернетмагазина 
www.spoon.ru пополнился новыми мо

делями столовых приборов Bugatti. Приборы 
итальянской фабрики Casa Bugatti отличают
ся уникальным дизайном и непревзойденным 
качеством.

Cиликоновые формы 
marmiton в компании 
«МкД Посуда»

«кубаньфарфор» 
обновил интернет-сайт

Новые силиконовые формы торговой марки 
Marmiton недавно представило ООО «МКД 

Посуда». Формы изготовлены из чистого сили
кона, абсолютно инертного медицинского мате
риала. Силикон не вступает ни в какое химичес
кое взаимодействие с окружающими материа
лами. Изделия из силикона выдерживают очень 
большие перепады температур от 220 до 50 °С. 
Материал устойчив к фруктовым кислотам. Мо
жет использоваться в духовках и микроволно
вых печах.

Фарфорофаянсовый завод «Кубаньфар
фор» обновил дизайн своего сайта. Об

новленный сайт обещает быть более инфор
мативным. Подробный каталог с увеличиваю
щимися фотографиями изделий дает полное 
представление о продукции одного из лидиру
ющих предприятий отрасли.

вых печах.вых печах.вых печах.
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Потребительские цены 
в России выросли с 
начала года на 7,2%

x5 САМА ЗАНяЛАСЬ CAsh&CArry

В России вновь зафиксировано ускорение 
инфляции: вторая половина ноября показа

ла рост потребительских цен на 0,2%. При этом 
с начала ноября инфляция составила 0,4%, а с 
начала года – уже 7,2%, сообщил Росстат. 

Таким образом, темпы роста потребитель
ских цен постепенно приближаются к прошло
годним. За аналогичный период 2009 года ин
фляция в России составляла 8,3%, а всего за 
прошлый ноябрь цены выросли на 0,3%.

Лидером по росту цен, как и на предыдущей 
неделе, осталось пшено – 3,3%. Подсолнеч
ное масло, гречка и сахарпесок подорожали на 
1,1–1,7%, в то время как цены на питьевое пас
теризованное молоко, творог, сыр, маргарин, 
сливочное масло и яйца выросли на 0,5–0,6%.

Цены на плодоовощную продукцию в сред
нем выросли на 1,1%, в том числе на капусту 
– на 2,8%, репчатый лук и картофель – на 2% 
1,4% соответственно.

Цены на бензин увеличились на 0,5%, ди
зельное топливо подорожало на 2,7%.

Неизменными остались цены на хлеб пше
ничный из муки 1го и 2го сортов, тарифы на 
горячее и холодное водоснабжение и водоотве
дение, отопление и электроснабжение.

По прогнозу МЭР, рост цен по итогам года 
не должен превысить 8%. Однако министр фи
нансов Алексей Кудрин уже не раз отмечал, что 
изза засухи и неурожая инфляция может пре
высить плановый показатель на 0,1–0,2 %.

По материалам Росстата

Х5 retail Group, крупнейшая в России розничная компания (по объемам 
продаж), объявляет о запуске принципиально нового формата оптовороз
ничной торговли – гипермаркетов экономкласса – «Пятерочка-Макси». 
Этот формат ориентирован не только на розничные, но и на мелкооптовые 
продажи для конечных покупателей, а также для клиентов потребительских 
секторов BtoB и HoreCa (формат Cash&Carry). Первая «ПятерочкаМакси» 
торжественно открыта 18 ноября в  Сызрани, Самарской области, в торговом 
центре «Автобус».

Новый магазин с торговым залом площадью 3 500 кв. м будет ежедневно 
обслуживать тысячи покупателей.

Планировка и инфраструктура зала комфортны для розничных и мелкоопто
вых закупок: простота и понятность выкладки, отсутствие прилавков, высотное 
хранение упаковок с товарами в торговом зале, просторные проемы между 
стеллажами и свободные подъезды к 18 кассовым узлам, от которых обеспе
чен удобный путь до погрузки товаров в автомобили покупателей. Для оптовых 
покупок в магазине предусмотрен отдельный дебаркадер. Парковка «Пятеро
чкиМакси» рассчитана на 200–250 машиномест, специально выделена зона 
для коммерческого транспорта.

При мелкооптовых и оптовых покупках покупатели получат дополнительную 
10–15%ную скидку от розничной цены.

Главный исполнительный директор Х5 retail Group n.V. Лев Хасис так про
комментировал открытие магазина: 

– «ПятерочкаМакси» – формат, специально разработанный нами для рос
сийских регионов, включая небольшие города с населением от 50 тыс. человек. 
Мы уверены, что развитие сети гипермаркетов нового формата позволит нам 
эффективно выйти на низкоконкурентные локальные рынки с невысокой поку
пательской способностью.

Чистая выручка компании Х5 retail Group за первое полугодие 2010 года со
ставила $5 184 млн, показатель EBItDa – $399 млн, чистая прибыль – $104 млн. 
Чистая розничная выручка за девять месяцев 2010 года составила $7 779 млн.  

Акционерами X5 являются «Альфагрупп» – 47,9%, основатели «Пятерочки» 
– 23,1%, менеджмент компании – 1,9%, казначейские ГДР (treasury Stock) – 
0,1%; в свободном обращении находятся 27,0% акций в форме ГДР (стикер на 
Лондонской фондовой бирже: «FIVE»). 

По материалам www.retail.ru 
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650 млн руб. в «Ленту»   

Питерская компания «Лента», один из круп
нейших российских ритейлеров, инвести

ровала в донской проект свыше 650 млн руб., 
сообщает Агентство инвестиционного разви
тия Ростовской области. 

Новый гипермаркет открылся в районе рос
товского аэропорта, на выезде в Новочеркасск, 
вблизи одной из самых оживленных и загружен
ных городских магистралей.

Ростовская «Лента» – стандартный гипер
маркет общей площадью 12 тыс. кв. м, из них на 
торговую площадь приходится порядка 8,1 тыс. 
кв. м. Для клиентов комплекса предусмотрена 
парковка на 400 машиномест.

Ассортимент нового гипермаркета включа
ет товары, которые произведены на Дону.

Компания «Лента», владеющая одноимен
ной сетью гипермаркетов, основана в 1993 го
ду. В настоящее время в 19 городах России ра
ботает 38 магазинов сети «Лента». Из них 14 – в 
СанктПетербурге, 4 – в Новосибирске, по два 
в Нижнем Новгороде, Омске и Краснодаре, по 
одному комплексу расположено в Астрахани, 
Барнауле, Великом Новгороде, Волгограде, 
Петрозаводске, Тольятти, Тюмени, Пензе, Ря
зани, Саратове, Новороссийске, Набережных 
Челнах и Череповце. Идет строительство ги
пермаркетов в Пскове и Волжском.

По материалам www.dkvartal.ru

цИфРы С АЛТАя
Алтайский товарооборот демонстрирует 

положительную динамику

В Алтайкрайстате сообщили, что товарооборот в Алтайском крае вырос на 
0,1%. Падение оборотов розничной торговли в Алтайском крае, непрерывно про
исходившее с весны 2009 года до февраля 2010 года, прекратилось. Тем не менее 
посткризисный рост товарооборота в регионе оказался слабым, с периодическим 
падением. Данный факт связан с тем, что кризисное падение доходов населения 
региона в текущем году практически не восполняется. Такая ситуация показывает, 
что рост товарооборота в течение 2010 года не сможет закрыть потери 2009 года.

Тем не менее по итогам 10 месяцев розничный товарооборот в крае составил 
104,6% к соответствующему периоду прошлого года (в сопоставимых ценах).

Рост товарооборота по итогам 10 месяцев произошел преимущественно за 
счет увеличения продаж непродовольственных товаров (108,7%). Что касается ин
декса продаж продовольственных товаров, то данный показатель неуклонно пада
ет пятый месяц – со 101,7 до 100,1%.

В стоимостном выражении розничный товарооборот в крае в январе–октяб
ре 2010 года составил 140,6 млрд руб. Оборот общественного питания (3,96 
млрд руб.) за октябрь не изменился и составил 103,7% в сопоставимых ценах к 
соответствующему периоду прошлого года.



ооо «Джи-Лиан» 
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Будет ли новый 
гипермаркет в Перми?

Компания X5 retail Group планирует постро
ить в Перми торговый центр, который может 

разместиться практически рядом с действую
щим гипермаркетом «Виват». 

– Мы развиваемся в этом регионе. Рас
сматриваем возможности, благоприятные 
для нас. Но пока ничего конкретного ска
зать не можем, – сообщили в свою очередь 
в прессслужбе X5. 

По информации «Коммерсанта», груп
па присматривается к участку на перекрестке 
шоссе Космонавтов и ул. Карпинского. Отме
тим, что ранее этот участок был интересен ав
тодилеру «ВерраМоторс». Сейчас, по некото
рым данным, он находится в залоге у «Альфа
банка». 

Между тем финансовый директор автоцен
тров toyota и lexus Елена Постол подтвердила, 
что этот участок действительно выставлен на 
продажу. По ее словам, на него есть несколько 
претендентов. 

По материалам Арендатор.ру

Устойчивый импорт

Ожидавшегося ранее сокращения им
порта отечественные власти больше не 

ждут, сообщил интернетпортал розничной 
торговли.

– Импорт в реальном выражении будет рас
ти раза в полтора быстрее, чем растет внутрен
ний спрос. Зависимость от импорта в течение 
трехчетырех лет существенно не ослабнет, – 
сказал замминистра экономического развития 
Андрей Клепач. 

Эту диспропорцию он назвал «одной из 
ключевых стратегических слабостей российс
кой экономики».

Льготы будут 
точечными

Президент Дмитрий Медведев в послании 
Федеральному собранию объявил о льго

те для малого бизнеса – ставка страховых взно
сов на 2011–2012 годы для него повышается с 
14 до 26%, а не до 34%, как для всех остальных 
хозяйствующих субъектов. 

Однако президент сделал оговорку – нова-
ция коснется лишь предприятий производс-
твенной и социальной сферы. А это не более 
15–17% от общего числа субъектов малого биз
неса, зарабатывающего в основном совсем в 
иных сферах – в торговле и сфере услуг. 

Малый бизнес в России – это в основном 
торговля и услуги: небольшие магазины, точки 
общепита, гостиницы, ремонтные мастерские и 
пр. Их новация не коснется. 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ И 
ДИСТРИБУТОРы ОБъЕДИНИЛИСЬ

Поставщики продовольствия объединились в межотраслевой «Рус-
продсоюз» (РПс). Побудительных мотивов к созданию РПС, куда вошли 
как дистрибуторы, так и производители, объединенные общим именем 
«поставщики», было несколько. Основной из них – неудовлетворенность сов
ременными взаимоотношениями с сетями. Изза того что разработчики закона 
«О торговле» были недостаточно погружены в реальную действительность, в 
законодательстве, по мнению членов РПС, оказалось немало дыр. В част
ности, авторы закона забыли о существовании такого звена на пути товаров 
к прилавку, как дистрибуция. А без нее нормальное функционирование рынка 
в России с ее географией невозможно. Сплошь и рядом производители пере
дают дистрибуторам товар на условиях комиссии с поручением поставить его 
в определенную сеть. Между тем закон прямо запрещает заключать догово
ры о комиссии. Так, от лица переработчиков в подготовке закона участвовали 
крупнейшие компании, которые в силу своего доминирующего положения на 
магазинных полках выступали по существу заодно с сетями. 

С созданием РПС диалог поставщиков с торговлей приобретает цивилизо
ванный, профессиональный характер. Членов нового союза не устраивает, как 
государственные органы решают проблемы, встающие перед производителя
ми. Показательно – буквально через несколько дней после своего образования 
«Руспродсоюз» совместно с Ассоциацией компаний розничной торговли 
(АКоРт) вынес на обсуждение предпринимательской общественности поп
равки к закону «О торговле». 

 Наконецто я вижу, что нам оппонируют настоящие поставщики, благодаря 
которым заполняются полки магазинов! – так оценил создание межотраслевого 
объединения производителей и поставщиков «Руспродсоюз» Илья Белоновс
кий, исполнительный директор АКОРТ. 

В «Руспродсоюзе» собрались люди, отнюдь не добродушно настроен
ные по отношению к ритейлу. Тем не менее, по мысли основателей РПС, 
невозможно только за счет налаживания отношений с сетями решить воп
рос собственной конкурентоспособности. Поэтому существенная задача 
союза – повышение эффективности предприятий отечественной пищевой 
промышленности. 

В среднем за счет увеличения производительности труда и нового обору
дования можно снизить издержки на 10–15%. Поэтому планируется создать 
доступную любому члену союза экспертную базу, где бы фиксировались и разъ
яснялись лучшие отечественные и зарубежные практики.      

По материалам журнала «Эксперт»
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Впреддвериипраздников
самоевремяподготовиться
кдостойнойсервировке
праздничногостола.

Создатьсказочнуюатмос
феруипорадоватьродныхи
друзейособымстилемсвое
го собственного меню по
могутспециальноподготов
ленные аксессуары от ком
пании Tescoma. Получите
незабываемые впечатления
усебядома!

Для того чтобы новогодний стол был 
понастоящему праздничным, не обя
зательно заниматься поиском редких 
рецептов, а потом длительное время 
проводить у плиты. Яркие эмоции и мо
ре удовольствия можно получить, имея 
лишь фрукты, овощи, зелень, сыр, шо
колад, готовые продукты и, конечно, 
благородные напитки. Главное – со вку
сом подать каждое блюдо, а для этого 
следует запастись оригинальными ак
сессуарами и предметами сервировки.

УКРощЕНиЕ ЭКЗотиКи

Ананас и манго предстанут в новом 
виде после того, как вы воспользуетесь 
специальными ножами. Мякоть анана
са без жесткой сердцевины и кожуры – 
всего за одну минуту. Что может быть 
удобнее! Нужно только вставить инс
трумент вертикально в плод и вращать 

по часовой стрелке, после чего снять 
получившуюся спираль и разрезать ее 
вдоль обычным ножом. Аккуратные 
ломтики украсят любое засто
лье. То же самое можно ска
зать о манго. Для него со
здан нож, с легко
стью отделяющий 
сердцевину с кос
точкой от плода.

иЗЫсКАННостЬ ГУРМАНА

Звон бокалов предвещает таинство. 
Это может быть таинство соблазнения 
редким вкусом, облеченным в особую 
форму. 

За счет своей формы бокалы от 
tescoma дарят бесценный опыт позна
ния тонких букетов и редких купажей. 
Выполненные из кристаллина – хрус
тального стекла, не содержащего свин
ца, эти изделия подходят для белых, 
красных, а также игристых вин, кото
рые традиционно предлагает небезыз
вестная область Шампань. Особый ко
лорит застолью придаст использование 
декантера для красных вин. Благодаря 
его конструкции вино усиливает свой 

аромат и проходит этап фильтрации. 
Кстати, этот тонкий инструмент пре
красно выдерживает мытье в посудо
моечной машине.

соЗДАНиЕ ФоРМЫ

Даже самые обыкновенные кушанья 
могут подарить новый вкус после обре
тения оригинальной формы. Специаль
но для гарниров из риса, картофеля 
или других овощей, а также всевозмож
ных десертов и выпечек tescoma подго
товила коллекцию всевозможных фор
мочек. С помощью одной из них и про
стая яичница глазунья раскроет перед 
вами свои тайные качества. При работе 
с формочками главное – положиться на 
фантазию. И тогда чудесные превраще
ния приведут вас в страну новых вкусов 
и ранее неведомых блюд. Все формоч
ки изготовлены из первоклассной пи
щевой стали и прослужат верой и прав
дой не один год.

ФиЕстА – Это НЕ ПРосто 
ПРАЗДНиК!

Салаты, оливки, орехи, сыр, копче
ное мясо, соусы, фрукты и многое дру
гое лучше подавать на стол в стильных 
сервировочных наборах, изготовленных 
из высококачественного белого фарфо
ра и суперстойкой древесины бамбука. 
Эти наборы прекрасно вливаются в 
стиль каждого рождественского стола, 
раскрывая перед гостями свежесть на
резанной зелени, тонкий аромат сыра 

ВОЛшЕБСТВО 
ПРОДОЛЖАЕТСя!
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или привкус миндаля. Все фарфоровые 
емкости наборов пригодны для исполь
зования в холодильнике, морозильнике, 
а также посудомоечной машине. 

ФоНДЮ – воЛШЕБство, 
КотоРоЕ оБЪЕДиНЯЕт!

Испокон веков по торжественным 
случаям за одним столом собирались 
люди, которым было интересно поде
литься своими впечатлениями о жизни 
или планами на будущее. Сегодня эта 
традиция получает новое развитие бла
годаря удивительному фондю. Близкие 
люди ставят фондю на стол для того, 
чтобы за неторопливой беседой насла
диться вкусом только что приготовлен
ного блюда. Словно по мановению вол
шебной палочки, нарезанные кусочки 
мяса или овощей на глазах обретают 
причудливые формы и наполняют все 
вокруг ароматом приключения. Фондю 

объединяет и завораживает! Поэтому 
данный атрибут романтики необходимо 
поставить в центр рождественского 
стола. Вы будете приятно удивлены, 
когда после множества испробованных 
закусок и блюд вам захочется включить 
горелку и словно начать трапезу вновь. 
В этом заключается неоспоримая при
влекательность фондю. В комплект 
фондю от tescoma  входят две емкости: 
из высококачественной нержавеющей 
стали для мясных блюд и из керамики 
для сырного и шоколадного фондю. 
Кроме того, здесь имеется шесть вра
щающихся керамических мисочек, 
шесть разноцветных вилочек и ложе
чек, а также горелка с возможностью 
регулировки пламени. 

Чтобы ближе понять сказочную силу 
фондю, tescoma предлагает восполь
зоваться одним из приведенных ниже 
простых рецептов.

В емкость из нержавеющей стали 
налить примерно 1 л рафинированно
го растительного масла и нагреть на 
плите до температуры, пригодной для 
фритюра (примерно 190о С). Уточним, 
что емкость приспособлена для лю
бых видов кухонных плит. Затем ем
кость с разогретым маслом устанав
ливается в стойку фондю, под кото
рой расположена горелка; ее следует 
зажечь. Для приготовления и серви
ровки мясного (овощного) фондю ис
пользуйте кубики мяса (овощей) 
размером около 2–3 см, 
например говядину, 
свинину, птицу, кревет
ки, цветную капусту, 
баклажаны, цукини и 
т.д. Каждую порцию 
следует наколоть на 
вилку, опустить в ем
кость с разогретым 
маслом и зафик

сировать в отвер
стии крышки. Сред
няя продожительность приготов
ления одной порции – 1–3 минуты. 
Готовое фондю можно полить раз
личными соусами или специями, 
которые желательно заблаговре
менно выложить во вращающиеся 

керамические мисочки. Для сер
вировки соусов воспользуйтесь 
имеющимися в комплекте ложеч
ками.

НАшИ ПАРТНЕРы
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В емкость из нержавеющей ста
ли налить 0,6 л горячей воды. В от
дельном ковшике приготовить до
машнее фондю (можно воспользо
ваться полуфабрикатами), после 
чего перелить его в керамическую 
емкость. Затем керамическую ем
кость с приготовленным фондю по
местить внутрь емкости из нержаве
ющей стали с горячей водой для со
здания эффекта водяной бани. 
После этого нужно зажечь горелку. В 
растопленное фондю с помощью 
вилочки окунайте кусочки хлеба, 
фруктов и пр. и наслаждайтесь не
повторимым вкусом собственного 
кулинарного исполнения.

WWW.TESCOMA.COM

РЕЦЕПт сЫРНоГо 
и ШоКоЛАДНоГо ФоНДУ

РЕЦЕПт МЯсНоГо 
ФоНДЮ
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Участникирынка,
которыестремятся
кразвитиюсвоего
бизнеса,знают,
чтоконструктивная
выставкапозволяет
знакомиться
стенденциями,
последними
разработками
вотрасли,новыми
игрокамии
ассортиментом.
Выставкатакже
помогает
обмениваться
информацией,
анализировать
мненияиотзывы
посетителей,
проводить
широкомасштабные
рекламныеакции
попродвижению
товаровипр.

Участие в отраслевых 
выставках – это возмож
ность, которой умело 
пользуются игроки, смот
рящие в будущее. Ктото 
рассматривает эти ме
роприятия как инвестиро
вание в свой бизнес, кто
то считает хорошей мар
кетинговой акцией, у 
когото – чисто приклад
ной интерес: новые парт
неры и повышение про
даж.  Одним словом, вы
ставка – это площадка для 
продуктивного диалога.

Но выставка (или ярмар
ка) несут выгоду не только 
экспоненту, но и потреби
телю. Одним из преиму
ществ выставок является 
наглядная демонстрация 
товаров, производимых в 
разных странах. Это дает 
возможность покупателю в 
короткое время ознако
миться с существующими 
предложениями, получить 
необходимую консульта
цию специалистов, сопос
тавить ценовые и качест
венные характеристики 
продукции, провести пере
говоры и обговорить ком
мерческие условия, а воз
можно, и заключить долго
срочный контракт.

Выставка позволяет 
объединить ряд марке
тинговых инструментов и 
повысить эффективность 
каждого из них. По дан
ным Центра исследова
ний выставочной индуст
рии (CEIr),  40% продаж у 
большинства компаний  
происходит за счет выста
вок. Выставки и ярмарки 
являются первоочеред
ным источником инфор
мации при заключении 
контракта для 90% топ
менеджеров компаний. 
Как маркетинговое средс
тво выставку предпочита
ют в целях демонстрации 
достоинств товаров и ус
луг в 51% случаев, как 
средство для поддержа
ния отношений с партне
рами и установления но
вых контактов – в 37%, 
81% использует ее для 
получения информации о 
новых разработках и тен
денциях (каждое значе
ние сформировано на ос
нове отдельного опроса).

Выставка выполняет 
также и ценообразующую 
функцию.  На систему цен 
оказывают влияние точные 
сведения о покупательской 
структуре, объемах произ
водства, местоположении 
и расстояниях доставки. 
Участие  в выставке позво
ляет экспоненту проанали
зировать эти данные и в 
зависимости от результата 
скорректировать ценовую 
политику предприятия.

вЫстАвКА и сМи 
Профессиональные 

СМИ (BtoB) являются 

одним из важных инстру
ментов продвижения вы
ставочных мероприятий 
среди узкого круга специ
алистов.  На долю разви
тия рекламы в печатных 
СМИ приходится более 
40% от общего объема 
информационнореклам
ного блока, посвященного 
выставочному проекту. К 
рекламе в отраслевых 
СМИ обращаются практи
чески все выставочные 
площадки.  

Целый ряд факторов: 
использование совре
менных информацион
ных и Prтехнологий, 
широкий  круг професси
оналов, занятых в одной 
сфере и собранных на 
одной площадке, и др. – 
влияют на эффектив
ность выставки.  Значи
тельную  роль  в повыше
нии эффективности 
выставочного мероприя
тия играют профильные 
СМИ  как инструмент ор
ганизации и привлече
ния  потока посетителей
специалистов. Что каса
ется рентабельности и 
КПД, то все зависит от 
самой компании: если 
маркетинговая стратегия 
выстроена грамотно, то 
затраты окупаются до
статочно быстро.

Сегодня можно точно 
сказать, что потенциал 
с п е ц и а л и з и р о в а н н ы х 
выставочных площадок 
огромен и  имеет боль
шое значение  для учас
тниковэкспонентов и 
для профессионалов в 
целом.

ПРОфЕССИОНАЛЬНыЕ ВыСТАВкИ: 
затраты или прибыль?

36

«Кому нуЖнЫ вЫставКи? Что там Делать?» – уДивляется 

спеЦиалист по вЫставКам иЗ сша стив миллер и сам Же от-

веЧает: «на… вЫставКаХ  моЖно Делать вЪеДливуЮ, Запомина-

ЮЩуЮся реКламу, наДеЖнЫй и БеЗупреЧнЫй PR и стойКий, КаК 

аромат ДуХов, имиДЖ».



НА ЗАМЕтКУ ЭКсПоНЕНтАМ

К сожалению, участие в специализированной выставке  доро
гостоящее удовольствие. Но если компания все же решила экспо
нировать себя и свою продукцию, делать это надо продуманно и 
правильно.

Западные компании рассматривают участие в выставках как 
один из важнейших элементов маркетинга. При этом решается 
сразу несколько задач:

 изучаются рынки сбыта продукции и рекламы, устанавливают 
личные контакты с партнерами; 

 формулируются аспекты товарной политики, то есть строят
ся принципы пополнения ассортимента или его корректировки;

 рассматриваются методы повышения уровня качества про
дукции и другие показатели; 

 решаются вопросы ценообразования, то есть формируют це
ну продукции, возможные скидки, правила взаиморасчетов, а так
же рассматривают условия кредитования покупателей;

 находятся новые партнеры по сбыту; 
 прогнозируется степень угрозы со стороны компаний, выпус

кающих аналогичную продукцию и прочее.
Выставка позволяет составить портрет покупателя. Она дает 

ответы на такие вопросы, как: что нужно выпускать, по какой цене, 
кто может оказать помощь в продаже, и что творится в стане кон
курентов? Выставка показывает степень устойчивости компании, 
демонстрирует успешность бренда, позволяет правильно оценить 
собственную политику и перспективы развития фирмы. 

Если подойти к стенду отечественного экспонента, то часто 
можно наблюдать: 

1. На стенде никого нет, и заждавшийся посетитель с досадой 
идет дальше. 

2. Стендисты на месте, но ни на один вопрос не могут квалифи
цированно ответить. 

     3. Проспекты закончились в первый же час работы выставки, 
цена в прайслисте не точная, а более подробную информацию 
пообещают прислать, забыв спросить, как вас зовут и какой у вас 
номер факса.

Вывод: Если чтото упущено при организации, затраченные 
деньги будут просто потеряны.

совЕтЫ
 стендисты должны работать от момента открытия, до оконча

ния выставки;
 визитные карточки обязательны для каждого работника;
 персонал должен быть проинструктирован в отношении 

свойств и качеств представляемой продукции; 
 преимущества своей продукции по сравнению с продукцией 

конкурентов следует знать «от» и «до». Если преимуществ нет,  их 
нужно создать (придумать);

 о предлагаемом товаре нужно иметь полную информацию. 
Желательно подготовить отдельные коммерческие предложения 
на каждую серию выпускаемых изделий (сводных прайслистов 
сегодня явно недостаточно);

 не стоит жалеть денег на качественные проспекты  это важ
ная составляющая имиджа предприятия;

 беседа с посетителем должна быть законспектирована на от
дельном листе и подкреплена визитной карточкой. Все записи по 
окончании выставки анализируются, по результатам анализа со
ставляется доклад о структуре спроса; 

 особое внимание следует уделить оформлению стенда. Этим 
должен заниматься профессиональный дизайнер, а не менеджер 
отдела продаж. 

итАК...
Неоправданная экономия вредит. Если у вас нет средств на вы

ставку по полной программе, участвуйте в каталогах, предлагае
мых организаторами или в профильных изданиях. Решение  за ва
ми. Но те, кто игнорирует профильные мероприятия, рискует по
терять своего покупателя.

В статье  использованы мнения  expomar.ru

ВыСТАВкИ
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С6по8марта2011годавЧикаго,
вЦентральномвыставочномкомплексе
McCormickсостоитсяежегодноемасштабное
выставочноемероприятиеInternational
Home+HousewaresShow.
Наэтувыставкуприедутпредставителисотен
компанийсовсегомира.Потомучтоименно
здесь,визвестномгородетруженике,или,
какегоещеназывают,городеветров,
стоящемнаберегуозераМичиган,можно
ощутитьпульсациюновыхидейвобласти
обустройстваокружающегопространства!

На выставке будут представлены тысячи предметов быто
вой утвари, элементы декора уличной или парковой зоны. 
Также в павильонах McCormick, можно будет познакомиться 
с последними тенденциями в сфере кухонной и столовой по
суды, предметов сервировки и аксессуаров.

Масштаб данной выставки подразумевает огромное  ко
личество посетителей, которое составит, по прогнозам орга
низаторов, более 60 тыс. человек, что еще подчеркивает ее 
значимость во всем мире. Для посетителей и участников вы
ставки предусмотрена широкая деловая программа, включа
ющая круглые столы и семинары в специально отведенных 
для этого зонах павильонов, а также ряд узкоспециализиро
ванных мероприятий  в отдельных залах.

На предстоящей выставке запланирована демонстрация 
40 полномасштабных образовательных сессий (фото и ви
деоэкскурсии), каждая из которых будет 
посвящена новым продуктам, последним 
достижениям технической мысли, внедрен
ным в производство товаров народного пот
ребления, а также лучшим идеям по пред

ставлению и продвижению выпускаемой продукции. Кроме 
того, здесь же пройдет цикл специальных мероприятий, пос
вященных различным дизайнерским направлениям, которые 
заслуживают особого внимания массового покупателя.

Выставочная зона будет разделена на тематические сег
менты, что позволит всем присутствующим легче ориентиро
ваться среди множества представляемых стендов.

После периода экономических трудностей показ своей 
продукции на международной выставочной арене, которой 
по праву считается весенняя выставка в Чикаго, является 
прекрасной возможностью для эффективных инвестиций в 
собственный бизнес. 

Для получения дополнительной информации о программе 
будущей выставки, а также бесплатной регистрации рекомен
дуем воспользоваться следующим сайтом: www.housewares.
org/attend или задать вопросы по интересующему электрон
ному адресу:  email: international2011@housewares.org

iNTErNATioNAl homE + 
hoUsEWArEs shoW 2011

ВыСТАВкИ
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Импульсом
кпроведению
конференции
Ассоциацией
производителей
посуды
(НКО«АПП»)
иобщероссийской
общественной
палатойпослужило
ухудшающееся
скаждымгодом
положение
отечественного
производителя
товаровнародного
потребления(ТНП)
вРоссии.

Читаем  статистическую 
информацию о динамике 
развития промышленных от
раслей России: «Динамика 
добывающих отраслей со
ставила в октябре 101,4% 
относительно предыдущего 
года и 104,6% – относитель
но предыдущего месяца. 
Обрабатывающие произ
водства попрежнему де
монстрируют высокие годо
вые темпы роста – 109,9% 
(исключением являются 
лишь целлюлознобумажное 
и металлургическое произ
водства). Об отечественном 
производстве товаров на
родного потребления ни 
строчки. Складывается та
кое впечатление, что для то
го, чтобы заметили и услы
шали, нужно ждать сниже
ния объемов в добывающих 
отраслях, ведь производс
тво ТНП не приносит таких 
прибылей. Но оно существу
ет, и дает работу  населению 
малых городов и градообра
зующих поселков. 

Услышат ли чиновники 
крик российского произво
дителя сквозь толщину не
фтяного и газового денеж
ных гейзеров?

В связи со сложностью 
коммуникаций с властью и 
необходимостью лоббиро
вания интересов российско
го производителя была вы
брана площадка для коллек
тивного обращения в 
чиновничьи структуры. Этим 
органом стал отраслевой 
Комитет производителей 
посуды при Федеральном 
Межотраслевом Совете 
(ФМОС) в составе «Деловой 
России». Созданная  же НКО 
Ассоциация производите
лей посуды   занимается 
сбором аналитической ин
формации по рынку.

На конференции рассмат
ривались актуальные пробле
мы отечественного произ
водства  посуды,  модерниза
ции отрасли, изменения 

налоговых ставок для произ
водителей и других игроков 
рынка. Обсуждались вопросы 
взаимной поддержки и со
трудничества Общероссийс
кой общественной организа
ции «Деловая Россия» и НКО 
«Ассоциация производителей 
посуды» (НКО «АПП»). 

Заседание открыл пред
седатель Федерального 
Межотраслевого Совета 
«Деловой России» – Антон 
викторович  Данилов-Да-
нильян.  Он осветил основ
ные задачи Межотраслевого 
Совета, поделился  возмож
ностями и пообещал подде
ржку в решении вопросов 
развития отрасли на уровне 
федеральных органов госу
дарственной власти.

По словам управляющего 
директора «Деловой России» 
Николая Александровича 
остаркова, Межотраслевой 
Совет Общероссийской об
щественной организации го

тов помочь в объединении 
усилий для совместного ре
шения главных проблем по
судной отрасли, для чего не
обходимо в первую очередь 
определить приоритетные 
интересы и совместно осу
ществлять их лоббирование. 
Председатель Комитета про
изводителей посуды Феде
рального Межотраслевого 
Совета «Деловой России» ге
неральный директор ООО 
«ЗПИ «Альтернатива» Раиль 
Камилович Фахретдинов 
выступил с предложением 
объединения всех произво
дителей посуды в отрасле
вой комитет для решения ос
новных задач отрасли.

Николай Александро-
вич  семин, президент  НКО 
«Ассоциация производите
лей посуды», поднял вопрос 
о включении текущих про
блем отрасли в Техническое 
задание разрабатываемого в 
настоящий момент проекта 

ВОЗЬМЕМСя 
ЗА РУкИ, 
ДРУЗЬя!
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Стратегии развития отрасли по произ
водству посуды. 

светлана Георгиевна Молчанова, 
председатель правления НКО «Ассоци
ация производителей посуды», гене
ральный директор Фонда «Сделано в 
Петербурге», поддержала идею о вклю
чении Стратегии развития отрасли по 
производству посуды в программу  раз
вития легкой промышленности, приня
тую Правительством на реализацию до 
2020 года.

На заседании из всего перечня отрас
левых проблем предложено выделить 
главные и начать работать прежде всего 
по ним. К таким  вопросам отнесли:

– Стратегию развития отрасли по 
производству посуды, хозяйственно
бытовых изделий из фарфора, керами
ки, хрусталя, стекла, металла и пласт
массы в России на ближайшие 3 года и 
до 2020 года;

– формирование технического зада
ния для разработки проекта; мероприя
тиях по реализации Стратегии развития 
отрасли;

– вхождение отрасли по производству 
посуды и хозяйственнобытовых изделий 
в ведомство легкой промышленности;

– государственную поддержку пред
приятиям и организациям в виде предо
ставления им субсидий на возмещение 
части затрат, на уплату процентов по 
кредитам, полученным в российских 
кредитных организациях на осуществле
ние уставной деятельности и осущест
вление технического перевооружения;

– необходимость  совершенствова
ния российского налогового законода
тельства для производителей посудных 
изделий.

Каждый из представителей пред
приятий высказал проблемы своего на
правления деятельности, которые не
обходимо учесть в Стратегии. В ходе 
дискуссий поднимались вопросы необ
ходимости государственной гарантии и  
поддержки государством экспорта по
суды и изделий для сервировки стола. 

Дамир Курбангалиев, глава мос
ковского представительства «Паша-
бахче Джам санайн ве тиджарет 
А.Ш.», генеральный директор ООО «По
суда»,  сделал ударение на энергоем
кости производства  изделий из  стек
ла, фарфора и  керамики и предложил 
рассмотреть вопрос о субсидиях на газ 
и о фиксации тарифов на электроэнер
гию, как это делается в Европе для на
ционального производителя. Раиль Ка
милович Фахретдинов не раз поднимал 
вопрос об  экологии отечественной по
суды, о ввозе опасной посуды из стран 
ЮгоВосточной Азии. Эту тему не под
держал генеральный директор сети 
розничных магазинов «Коралл» Группы 
«Эликор» владимир Евгеньевич Ду-
дин, заявив, что ни одна из отечествен
ных тарелок не проходит санитарно

экологический надзор, а вся продукция 
из Китая сертифицирована. Владимир 
Евгеньевич посетовал на полный бар
дак и потребовал наведения порядка в 
отрасли. Генеральный директор ООО 
«Керамика Гжели» сергей Александ-
рович Акентьев считает, что необходи
мо развитие трудовых ресурсов и повы
шение престижа рабочих специальнос
тей. Многие государства Европы, 
переводя свои производства в Китай 
или Вьетнам, где более дешевая рабо
чая сила и меньшие издержки произ
водства, в первую очередь, создают 
проблемы себе – растет безработица, 
теряются рабочие места.  К этому мо
жем прийти и мы, если не будем под
держивать российское производство.

Необходимость подготовки квали
фицированных специалистов по произ
водству посуды поддержала также ком
мерческий директор ЗАО «НеваМеталл 
Посуда» ольга Геннадьевна иванова. 
Предприятие вкладывает средства в 
развитие молодого поколения и обуче
ние специалистов, а также поддержи
вает отрасль,  проводя научные иссле
дования и осуществляя на их основе но
вые разработки.

Александр Евгеньевич Ковшов, 
вице-президент Группы компаний 
«иис-Посуда»,  в своем выступлении  
предложил создать  единый отрасле
вой классификатор кодов экономичес
кой деятельности посудной отрасли, 
утвердить законодательный механизм. 
Генеральный директор ООО «Борисов
ская керамика» Константин Анатоль-
евич Хлебников указал на несовер
шенство экономической модели госу
дарства, на то, что экономическая 
модель у нас в стране не создана под 
производителя ТНП. Производители 
майоликовой толстостенной посуды не 
способны конкурировать по цене с ук
раинской продукцией (Константин Ана
тольевич эмоционально привел в при
мер украинскую керамику из Славянс
ка) изза более низких энерготарифов 
на производство.

Дмитрий владимирович Любо-
мудров, генеральный директор «Клуба 
проектного процесса», член Комитета 
Торговопромышленной палаты (ТПП) 
по инвестиционной политике, председа
тель Комитета по финансированию про
ектов Гильдии финансистов, указал на 
необходимость повысить инвестицион
ную привлекательность отрасли путем 
построения инвестиционных механиз
мов. Ассоциация должна создать меха
низм разработки проектов и просчета их 
рентабельности, рисков и инвестицион
ных потребностей отрасли. Необходима 
также отраслевая экспертиза проектов – 
финансовый и технологический конт
роль исполнения, проверка подрядчи
ков и юридически, и с точки зрения 
деловой репутации. 
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КаК правильно пишется 
фамилия Дамира? на этой 
полосе таК, а на Другой 
полосе по Другому. см. стр. 
36 !!!!!!!
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По вопросам инвестиций 
поделился своим опытом 
член  Комитета ТПП по ин
вестиционной политике 
Дмитрий Владимирович Лю
бомудров. Он на примере 
региональных проектов ука
зал на стандартные ошибки 
представляемых в финансо
вые инвестиционные комис
сии документов и техничес
ких заданий, также отметил 
важность правильно состав
ленного расчета для получе
ния банковских кредитов, 
льгот и дотаций для отрасле
вой поддержки. Предлагает
ся поставить перед Ассоциа
цией такие важные задачи, 
как: решение вопросов снаб
жения сырьем; развитие ка
налов сбыта, в том числе и 
международных; выполне
ние подрядных функций 
(транспорт, аутсорсинг, пос
тавка оборудования); марке
тинг; Pr и продвижение об
щих интересов производите
лей посуды.

 Также он ответил на ряд 
вопросов, касающихся  роли 
экспертной группы в созда
нии проекта Стратегии раз
вития отрасли. Ассоциация 

совместно с отраслевым Ко
митетом готова разрабаты
вать инвестиционные заявки 
и уже с серьезной, весомой 
программой обращаться с 
проектами за поддержкой к 
Правительству.

Маргарита Геннадьевна 
Ничепорук, начальник бюро 
маркетинга ОАО «Ашинский 
металлургический завод», 
поделилась опытом много
летней борьбы по поводу об
нуления таможенных пошлин 
на ввоз сырья  для произ
водства определенного вида 
столовых приборов. У завода 
ощутимый  опыт общения с 
правительственными орга
нами (представители завода 
в 2008 году подавали заявле
ние в Правительственную ко
миссию по таможеннота
рифному регулированию на 
увеличение пошлины на ввоз 
импортных столовых прибо
ров). Представители завода 
не понаслышке знают, на
сколько тяжело в одиночку 
пробивать путь и защищать 
свои интересы. Постановле
ние Правительства №942 о 
временных ставках таможен
ных пошлин не действует во

обще в рамках ЕТТ ТС. Дейс
твует постановление №943 
от ноября 2009го года, а это 
мизер, поэтому ощутимого 
результата меры не принес
ли. «Мы подали новое заяв
ление о рассмотрении воп
роса увеличения импортных 
пошлин уже в рамках ТС, по
ка ответа нет», – объясняет 
ситуацию представитель за
вода. Также Маргарита Ген
надьевна указала на необхо
димость правильного офор
мления документов и 
обращений в государствен
ные органы для получения 
желаемого результата.

Дмитрий владимиро-
вич Зязин, директор по на
правлению ТНП стекольного 
завода ОАО «СтарьГласс», 
поднял на обсуждение про
блему обеспечения отрасли 
материальносырьевыми ре
сурсами, в том числе и упа
ковкой, цены на которую вы
росли на 82%. Дмитрий Вла
димирович выразил 
готовность вступить в члены 
АПП, но  заявил о корректи
ровке членских взносов. 

Александр владимиро-
вич Гладышев, исполни
тельный директор ОАО «Им
ператорский Фарфоровый 
Завод», обеспокоен пробле
мой модернизации завода. 
Он предложил рассмотреть 
вопрос о снижении энерго
тарифов на время модерни
зации предприятий.  Для вы
хода продукции на междуна
родный рынок и возможности 
быть конкурентоспособны
ми необходимо повысить ка
чество российского произ
водства. 

Главный редактор журна
ла «Посуда» татьяна  вале-
рьевна Ковшова как член 
экспертной группы Ассоциа
ции производителей посуды, 
готова содействовать в про
ведении анализа рынка по
суды, и она обратилась к ди
ректорам производств с про
сьбой предоставлять 
запрашиваемые данные и 
информацию о производите
лях, об объемах производс
тва для исследований, кото
рые необходимы для даль
нейшей работы Комитета 
производителей посуды.

Марина Александровна 
таранцова, руководитель 
отдела внешних и внутрен
них коммуникаций НКО «Ас

социация производителей 
посуды», обратила внимание 
на важность создания имид
жа российской продукции и 
ее качество и пригласила 
всех участников конферен
ции принять участие в Еже
годной Всероссийской Пре
мии «Лучший новый товар 
для дома 2010 года», органи
зуемой  НКО «АППМ в рамках 
выставки HouseHold Expo в 
апреле 2011 года  в том чис
ле и для российских произ
водителей посуды и хозяйс
твеннобытовых изделий из 
фарфора, керамики, хруста
ля, стекла, металла и пласт
массы. Приглашаются к учас
тию все российские произ
водители.

сергей Михайлович 
Клименко, вицепрезидент, 
член правления НКО «Ассо
циация производителей по
суды», осветил план мероп
риятий Стратегии развития 
отрасли по производству по
суды. На основании принято
го участниками плана будут 
проводиться мероприятия 
по продвижению  наших про
ектов в соответствующие ин
станции.

владимир Павлович 
Моргутов, вицепрезидент, 
член правления НКО «Ассо
циация производителей по
суды», объяснил, каким об
разом лучше взаимодейс
твовать в рамках   Ассоциации, 
чтобы продуктивнее и быст
рее анализировать инфор
мацию, инициировать созда
ние нормативных докумен
тов и осуществлять их 
передачу в правительствен
ные органы.

В основном игроки рынка  
сосредоточились на вопро
сах текущего состояния от
расли, получения  льгот и до
таций, реального  возврата 
налоговых льгот на произ
водства. На заседании было 
утверждено создание рабо
чей группы для формирова
ния обоснования вхождения 
в отрасль легкой промыш
ленности. Участники заседа
ния поддержали инициативу 
вступления в Ассоциацию 
производителей посуды, а 
также разработку програм
мы действий комитета АПП, 
которая изменит существую
щую ситуацию на  отечест
венном рынке.  
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Компания «Элан Галерея» предлагает 
широкий и постоянно обновляющийся  ас-
сортимент посуды из фарфора, керамики, 
стекла: чайные и кофейные наборы, зава-
рочные кружки с ситом, вазы, декоратив-
ные тарелки, а также панно и другую  суве-
нирную продукцию. Наш товар ориенти-
рован на широкий круг потребителей, 
предпочитающих качественную и функци-
ональную посуду по доступным ценам.Это 
позволит вам  уверенно чувствовать себя 
на рынке, быстро реагировать на измене-
ние покупательского спроса и быть всегда 
привлекательными для ваших клиентов.  
Оригинальный дизайн упаковки, форм и 
деколей изделий, высокое качество мате-
риалов  сделали нашу продукцию попу-
лярной  во всех регионах России. 

Наша продукция пользуется высо-
ким спросом у покупателей и приносит 
прибыль нашим партнерам! 

Приглашаем вас посетить наш выста-
вочный зал и получить подробную кон-
сультацию по адресу:

Москва, ул. Профсоюзная, 66, стр.1, офис 34
Тел./факс: +7 (495) 228-03-19; 334-12-20

www.elangal.ru
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 Недавние заявления о выдаю-
щихся эксплуатационных качествах 
кухонной посуды, покрытой соста-
вом, получаемым по золь-гель тех-
нологии (который продается как 
«керамическое» покрытие), побуди-
ли компанию «Дюпон», одного из 
ведущих разработчиков покрытий 
для кухонной посуды, оценить ха-
рактеристики этого состава и лиди-
рующего в отрасли политетра-
фторэтиленового антипригарного 
покрытия Дюпон™ тефлон®. Ре-
зультаты оценочных испытаний 
собственной разработки и всесто-
ронний анализ жизненного цикла 
(lCA) материалов подтверждают 
безоговорочное превосходство ан-
типригарных покрытий тефлон® по 
эксплуатационным качествам, дол-
говечности и безвредности. 

Зольгель покрытия не представляют собой 
новшество в производстве кухонной посуды – ес
ли говорить точнее, то впервые их применили в 
80х годах прошлого века, а лежащая в их основе 
технология – зольгель процесс используется с 
конца XIX века. Однако недавнее появление в 
продаже новой посуды с зольгель покрытиями 
сопровождалось со стороны ее производителей 
заявлениями о повышенной жаропрочности, со
противляемости царапанию и истиранию, беспо
добной антипригарности и безвредности этих из
делий. В свете этих заявлений компания «Дюпон» 
в качестве ведущего разработчика антипригар
ных покрытий для кухонной посуды, а также в 
рамках программы постоянного экспертного кон

троля предлагаемых потребителю технологий 
взяла на себя труд оценить новые зольгель пок
рытия, сравнив их по эксплуатационным качест
вам с собственными покрытиями марки 
Тефлон®. 

Долговечность антипригарного покрытия

Для целей данного исследования в ходе серии 
стандартных опытов, проведенных в эксперимен
тальной кухне «Дюпон», оценивалась статисти
чески релевантная выборка продаваемых в Евро
пе предметов кухонной утвари, каждый из кото
рых изнутри покрыт одним из 12 разных зольгель 
составов. Испытания были принципиально сосре
доточены на проверке сохранности антипригар
ных свойств в течение длительной эксплуатации, 
прочности и пригодности покрытий для бытового 
применения.

Сохранность антипригарных свойств кухон
ной посуды оценивалась в ходе смоделирован
ного приготовления пищи на дому. Испытание 
включало в себя приготовление различных 
блюд, в состав которых входило мясо, репчатый 
лук, томатная паста, блины и яйца, – все готови
лось без растительного или сливочного масла и 
прочих жиров, чтобы пища получилась более 
полезной для здоровья; между готовками испы
туемый образец мыли вручную в растворе мою
щего средства или в посудомоечной машине. 
Диапазон рабочих температур: 190…205 °C. В 
отличие от промышленных стандартов, в кото
рых учитывается сохранность антипригарных 
свойств после непродолжительной эксплуата
ции (т.е. после 3–5 готовок), испытания, устро
енные компанией «Дюпон», продолжались до 
тех пор, пока антипригарные свойства не исче
зали или пока посуда не проходила максималь
но установленное число готовок (320), которое 
равнозначно ее ежедневному использованию 
на кухне в течение 10 месяцев. Выяснилось, что 
у 75% обследованных покрытий (Группа 1) на

ВСЕСТОРОННИЕ ИСПыТАНИя 
ПОДТВЕРЖДАюТ:
АНТИПРИГАРНОЕ ПОкРыТИЕ 
ДюПОН™ ТЕфЛОН® ОСТАЕТСя 
НЕПРЕВЗОйДЕННыМ ВОПРЕкИ 
ПРИТяЗАНИяМ ЗОЛЬ-ГЕЛя 
(«кЕРАМИкИ»)
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блюдается значительная потеря антипригар
ности в среднем после 30 готовок (одного меся
ца эксплуатации). Остальные 25% (Группа 2) 
проявляют себя лучше и теряют антипригар
ность на рубеже 132 готовок. В отличие от них 
кухонная посуда, покрытая материалом Тефлон® 
Платинум Плюс, не теряет антипригарности на 
протяжении 320 готовок (см. диаграмму 1). 

Диаграмма 1: Антипригарность золь-гель со-
ставов и состава Тефлон® Платинум Плюс после 
максимального числа готовок (320)

Бытовое использование

 В условиях «усиленного бытового использова
ния» одновременно испытывалась сопротивляе
мость истиранию и царапанию. После нагрева 
сковороды по ней нещадно водили ножом, вил
кой, лопаткой и металлическим венчиком. По ис
течении установленного отрезка времени свойс
тва антипригарных поверхностей, проявленные 
во время приготовления пищи, оценивали по 
10балльной шкале. Новая, не бывшая в употреб
лении сковорода оценивалась 10 баллами (см. 
диаграмму 2). 

Диаграмма 2: Показатель износостойкости (по 
10-балльной шкале) золь-гель составов и состава 
Тефлон® Платинум Плюс по результатам органи-
зованного «Дюпон» испытания в условиях «быто-
вого использования»

Что интересно, при сравнении результатов по 
антипригарности и стойкости к истиранию и ца
рапанию становится ясно, что у кухонной посу
ды с более долговечным антипригарным слоем 
на основе зольгеля (Группа 2) наиболее низкая 
сопротивляемость царапанию и истиранию. На
против, Тефлон® Платинум Плюс, получаемый 
по новой, разработанной и запатентованной 
компанией «Дюпон» технологии DuPont ™ GenX, 
направленной на повышение сопротивляемости 
истиранию, в каждом случае показывает почти 
ничтожную потерю свойств. «Наши испытания 
указывают на то, что у кухонной посуды с золь
гель покрытиями либо сохраняются на едва 
приемлемом уровне антипригарные свойства, 
либо наблюдается начальная сопротивляемость 
царапанию и истиранию, но и тем и другим до
стоинством одновременно она не обладает, – 
заключает Франсуа Симон, управляющий про
изводством в компании «Фторполимерные ре
шения «Дюпон». – Если потребители откажутся 
от защитного покрытия марки Тефлон®, им при
дется в чемто ущемить себя и довольствовать
ся либо одним, либо другим свойством едва 
приемлемого уровня». 

износостойкость

Прочность, или износостойкость, покрытия зави
сит от сочетания устойчивой антипригарности с со
противляемостью истиранию и царапанию. Для ее 
определения на образцах, испытываемых в услови
ях «бытового использования», выпекали блины до 
тех пор, пока блины не переставали отделяться от 
поверхности или пока не проходило 80 готовок (ус
тановленный для испытания максимум). 
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Диаграмма 3: 
Износостойкость по результатам испытания 

на отделение блинов. На первой иллюстрации 
(внизу слева) – сковорода с золь-гель покрыти-
ем из Группы 1 после 3 готовок; на второй ил-
люстрации (внизу в центре) – сковорода из 
Группы 2 после 15 готовок; на третьей иллюст-
рации (внизу справа) – сковорода с покрытием 
Тефлон® Платинум Плюс, прошедшая 80 гото-
вок, после которых испытание прекратили

Как видно из диаграммы 3 (вверху), выяс
нилось, что обычное «бытовое использова
ние» сильно ухудшает антипригарность золь
гель покрытий. Изделия из Групп 1 и 2 лиши
лись антипригарности после 3 и 15 готовок 
соответственно. В противоположность им ан
типригарные свойства кухонной посуды с пок
рытием Тефлон® практически не пострадали. 
То же самое испытание для покрытий марки 
Тефлон® Платинум Плюс было прекращено 
после 80 готовок без какойлибо потери анти
пригарности. 

тефлон® – наиболее 
безвредное решение

Уже рассмотренные испытания на антипри
гарность и износостойкость позволяют «Дюпон» 
определить приблизительный срок службы ку
хонной посуды с антипригарным покрытием. 
Согласно протоколу испытаний сковороды с 
покрытиями Тефлон® Классик и Тефлон® Пла
тинум Плюс полноценно прослужат соответс
твенно в 5–9 раз дольше, чем кухонная посуда с 
зольгель покрытиями, подвергнутая испытани
ям компанией «Дюпон». «Иными словами, чтобы 
получить такой же срок полноценной службы, 
какой можно ожидать от сковороды, покрытой 
Тефлон®, потребителю придется купить и ис
пользовать 5–9 сковород с зольгель покрыти
ем», – подчеркивает Фил Бэрдсли, коммерчес
кий директор по бытовым и промышленным от
делочным покрытиям компании 
«Фторполимерные решения «Дюпон» в странах 
Европы, Ближнего Востока и Африки.

Вдобавок согласно результатам анализа жиз
ненного цикла (lCa) и оценки неблагоприятных 
факторов жизненного цикла (lCIa), проведен
ных компанией «Дюпон» по лучшим мировым 
методикам, применяемым для оценки вреда, 
наносимого отдельным продуктом и всей свя
занной с ним системой снабжения окружающей 
среде, срок полноценной службы непригораю
щей сковороды играет ключевую роль в опреде
лении экологического ущерба. При таком все
объемлющем подходе учитываются и такие фак
торы, как расход материалов и энергии, и 

выделение в окружающую среду нежелательных 
веществ во время производства металлической 
основы и ручки сковороды, а также в ходе про
изводства и нанесения покрытия. Поэтому при
менительно к покрытой непригорающим соста
вом кухонной посуде вывод такой: чем дольше 
служит антипригарное покрытие, тем меньше 
страдает окружающая среда, поскольку умень
шается необходимость производства новых 
сковород (диаграмма 4).

Диаграмма 4: Расчет LCA для сковороды, пок-
рытой составом Тефлон® Платинум Плюс, и ско-
вороды, покрытой золь-гелем

При этом следует отметить, что вопреки намекам 
на обратное как бытовые, так и промышленные пот
ребители уже более 40 лет благополучно пользуют
ся антипригарными покрытиями Тефлон®. Несмот
ря на рекомендуемый слабый или средний нагрев, 
антипригарная посуда марки Тефлон® в состоянии 
выдержать непрерывный нагрев при температуре, 
доходящей до 260 °C, что значительно превышает 
уровень температуры, требуемой для жарения в 
масле, выпекания и сухой обжарки.

Перед выпуском в продажу в конце 60х го
дов прошлого столетия антипригарных покры
тий марки Тефлон® для кухонной посуды были 
проведены обширные лабораторные испыта
ния этих покрытий на безопасность. Регулиру
ющие ведомства в США и других странах, в том 
числе Американское управление по надзору за 
качеством продовольствия и медикаментов 
(FDa), изучили выводы этих исследований, за
ключив, что фторполимерные антипригарные 
покрытия для кухонной посуды пригодны для 
обычного использования. Кроме того, сторон
ние эксперты безоговорочно одобрили пос
леднее поколение более долговечных, высоко
эффективных антипригарных покрытий 
Тефлон®, запущенных компанией «Дюпон» в 
продажу в начале этого года. Примечательно 
то, что эти покрытия первыми в отрасли полу
чили положительные заключения о пригоднос
ти для контакта с пищевыми продуктами, пре
доставленные Европейским ведомством по 
контролю в сфере безопасности продовольс
твия (EFSa) и Нидерландским национальным 
институтом охраны общественного здоровья и 
окружающей среды (rIVM). «Мы тратим нема
лые средства на то, чтобы вся наша продукция 
получила одобрение третьих сторон и удовлет
воряла требованиям отраслевых стандартов, – 
это гарантирует бытовому и промышленному 
потребителю безопасность кухонной посуды с 
антипригарными покрытиями Тефлон®. При
мечательно то, что зольгель покрытия этим 
требованиям пока не удовлетворяют», – отме
чает Бэрдсли. 
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тефлон® не уступает натиску 
золь-гель керамики

Прочно удерживая за собой ведущее место в 
разработке технологий специальных покрытий 
для кухонной посуды в течение нескольких деся
тилетий, компания «Дюпон» поощряет дух нова
торства, благодаря которому производство ку
хонной посуды совершенствуется, и уже вывела 
на рынок принципиально новую продукцию. Ком
пания продолжает контролировать развитие но
вых технологий и с помощью науки оценивать их 
эффективность и экобезопасность. Именно с уче
том всего изложенного – и в ответ на недавние 
заявления о непревзойденных эксплуатационных 
качествах антипригарных покрытий, полученных 
при помощи зольгель технологии, и их безвред
ности для окружающей среды – компания «Дю
пон» провела совсем недавно ряд строгих испы
таний эксплуатационных качеств и экобезопас

ности зольгель покрытий.  По убеждению 
компании «Дюпон», отраженному в данной статье 
и итоговых заключениях, которые можно получить 
у представителей компании, даже самые лучшие 
из выпускаемых в настоящее время зольгель 
покрытий для кухонной посуды не следует отно
сить к категории антипригарных и равным обра
зом не следует считать их столь же долговечны
ми, как Тефлон®, или более долговечными.  Ти
пичные достоинства антипригарных покрытий, 
как то: легкость приготовления пищи, легкость 
очищения посуды, сохранение полезных свойств 
приготовляемой пищи и пригодность для мытья в 
посудомоечных машинах – у зольгель покрытий 
отсутствуют. Более того, именно антипригарное 
покрытие с наиболее длительным сроком полно
ценной службы – в данном случае Тефлон® – ока
зывается наиболее безопасным и безвредным 
вариантом. 

www.teflon.com
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Практическивкаждом
номеренашего
издания
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характеристикутого
илииногосегмента
посудногорынка.
Безпонимания
происходящего
невозможноговорить
оперспективах
развитиярынка
вцелом
ибудущемотдельно
взятойкомпании.

оБщЕЕ состоЯНиЕ

К сожалению, кризис, временно па
рализовавший значительную часть 
рынка, не был использован российски
ми производителями так, как того бы 
хотелось. Интересно, что, по мнению 
самих представителей отечественных 
компанийпроизводителей, сейчас 
можно наблюдать двоякую картину 
происходящего. 

С одной стороны, новые экономи
ческие условия достаточно благоприят
ны для инвестирования в обновление 
основных средств российских произво
дителей, закупки нового оборудования 
и, соответственно, создания фунда
мента для будущей конкурентоспособ
ности. В этом случае высокая степень 
автоматизации и низкая энергозатрат
ность современных производственных 
линий могли бы дать нашим заводам 
существенный отрыв от иностранных 
конкурентов, поскольку импорту всегда 
свойственны наличие таможенных ба
рьеров, более дорогая логистика по до
ставке и пр. 

С другой стороны, производители, 
как правило, не могут самостоятельно 
произвести инвестирование (по край
ней мере, в достаточной степени), а 
найти инвестора, желающего финанси
ровать пусть и временно неперспектив
ное предприятие, крайне затруднитель
но. В результате случаи серьезных ин
вестиций в обновление  линий 

производства посуды пока остаются 
единичными. Поэтому говорить о каких
то прорывах в области качества выпус
каемой продукции в отношении россий
ских производителей не приходится. 

Что касается дизайна российской 
посуды, то он остается самым слабым 
местом по отношению к зарубежным 
аналогам. Западным производителям 
мы проигрываем по всем статьям – по 
оригинальности, новизне, актуальности, 
комфорту в использовании и т.д., а ки
тайским – в скорости заимствования са
мых удачных идей и образцов и зачас
тую, что уж совсем неприятно, – в цене.

РоссийсКоЕ 
ПРоиЗвоДство ПосУДЫ

Объем российского производства 
посуды в денежном  эквиваленте в 2010 
году составит, по экспертным прогно
зам специалистов, около  48 млрд руб., 
а в  2009 году объем произведенной по
суды в стоимостном выражении соста
вил 45,077 млрд руб.

На российском рынке посуды пред
ставлены изделия из различных матери
алов: металла, стекла, фарфора/кера
мики, пластмассы (исключая одноразо
вую посуду). Однако фаворитом по 
объему отечественного производства 
остается посуда из стекла (сортовая). 
Крупнейшие производители стекла: 
ООО «Посуда» (г. Бор), ОСЗ, ОАО «Старь
стекло». В 2009 году на территории РФ 
было произведено более 400 млн еди
ниц посуды из стекла, что составило 
приблизительно 40% от общего объема 
произведенных изделий, включающего 
посуду из фарфора/керамики, металла. 
В  этот период фарфоровой/керамичес
кой посуды было произведено (в стои
мостном выражении)  на  2 970 млрд  
руб., что составило 6,6% от общего объ
ема производства  изделий посудохо
зяйственного назначения. 

Если посмотреть производство по
суды в динамике, то масштабный рост 
объемов (в единицах) можно просле
дить только в производстве стеклянных 
посудных изделий (в 2008 году он со
ставлял 45% от общей массы произво
димой посудной продукции,  в 2009 го
ду – 53%, в 2010 году ожидается поряд
ка 64%, а к 2012 году – 67%). 
Одновременно с этим выпуск отечес-
твенных фарфорово-фаянсовых  из-
делий падает (в  2009 году – на 15%, в 
2010 году ожидается – 14%). В то же  
время благодаря восстановлению и ре
конструкции ряда производств, таких 
как «Борисовская керамика», «Псковс

кий гончар», «Вятская керамика» и дру
гие менее значимые игроки, растет вы
пуск майоликовой посуды.

В связи с введением таможенной 
пошлины на импорт столовых приборов 
из коррозионностойкой стали резуль
таты деятельности российских заводов 
по производству столовых приборов за 
девять месяцев 2010 года оцениваются 
более или менее позитивно. 

Выручка Ашинского металлургичес
кого завода от реализации всей группы 
ТНП, а сюда входит и посуда, и столо
вые приборы, и термосы, и садовоого
родный инвентарь, с января по сен
тябрь текущего года составила 464,6 
млн руб. (по сравнению с 414,5 млн руб. 
за аналогичный период прошлого го
да). Прирост объема выручки, таким 
образом, за 9 месяцев составил 12%. 
Увеличение валовой прибыли по данно
му направлению оказалось более за
метным – 22% (95,3 млн руб. с января 
по сентябрь 2010 года по сравнению с 
78 млн руб. за аналогичный период 
прошлого года). В отношении столовых 
приборов цифры, к сожалению, не та
кие радостные. Производство  относи
тельно 2009 года по этой группе това
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ров по итогам девяти месяцев текущего 
года  увеличилось лишь в 1,5 раза (в 
шт.), а отгрузка выросла всего на 1,3% 
(в шт.),  в денежном эквиваленте – на 
4,4% и составила 55 млн руб. Что каса
ется  заводов – производителей столо
вых приборов, то картина не очень оп
тимистичная: Ашинский смог увеличить 
отгрузку только на 2,9% относительно 
аналогичного периода прошлого года.

Объем выручки ОАО «Труд» по под
разделению ЦФО «Посуда», в которое 
входит производство столовых прибо
ров, за девять месяцев 2010 года вырос 
на 1,6% и составил 130 млн руб. По срав
нению с итоговыми показателями за пер
вое полугодие текущего года темпы рос
та выручки увеличились в два раза. За ян
варь–сентябрь 2010 года рост объема 
доходов Павловского ордена Почета за
вода художественных металлоизделий 
им. Кирова снизился по сравнению с ана
логичным периодом прошлого года и со
ставил 11,4% (по сравнению с 16%ным 
ростом в первом полугодии). В денеж
ном выражении выручка предприятия 
за девять месяцев текущего года соста
вила 215 млн руб. Рентабельность про
даж предприятия упала практически до 
нулевой отметки – с 4,4% за январь–
сентябрь 2009 года до 0,3% за аналогич
ный период текущего года.

 На четвертом крупнейшем произво
дителе столовых приборов в России 
ОАО «Нытва» введена процедура банк
ротства, хотя общая рентабельность 
продаж завода выросла с отрицатель
ного показателя в минус 1% до положи
тельного значения в 3,27%. 

Порадоваться можно за эмалирован
ную посуду. На ЛМЗ (Лысьвенский метал
лургический завод), несмотря на кризис, 
при активном сотрудничестве с художни
ками и коллективами промышленного ди
зайна разработаны четыре абсолютно но
вых по форме набора посуды. Новинки 
планируется ввести на рынок весной 
следующего года, рассказал газете 
«Искра» генеральный директор ОАО «АК 
ЛМЗ» О.В. Гусев. Также на заводе полу
чили первые пробные образцы чугун
ной сковороды, сейчас изделие прохо
дит сертификацию, и в ближайшие дни 
500 экземпляров появятся в торговой 
сети. В дальнейшем линейка сковород 
расширится. Кроме того, на ОАО «АК 
ЛМЗ» началось рассмотрение вопроса 
о производстве алюминиевой сковоро
ды с антипригарным покрытием. В даль
нейшем на заводе будет вводиться 
собственное производство нержавею
щей фурнитуры к посуде. Хотя в этом 
году все российские производители 
эмалировки немного потеряли в долях 
изза украинской экспансии, поставле
на задача удержать этот объем и на 
следующий год – вернуть утраченные 
позиции, а это порядка 34–35%. 

воПРос ЦЕНЫ

На протяжении последних пяти лет це
ны производителей практически на все 
виды посуды постоянно растут. Даже пе
риод стагнации 2008–2009 годов не стал 
исключением для отечественных фабрик.

В 2010 году средние цены произво
дителей на различные виды посуды из
менились по сравнению с прошлым го
дом следующим образом:
– посуда из стекла – увеличение цены 
на 13%;
– посуда фарфоровофаянсовая и 
майоликовая – увеличение на 25%;
– посуда стальная эмалированная – 
увеличение на 13%;
– посуда стальная оцинкованная – уве
личение на 10%;
– посуда алюминиевая штампованная – 
снижение на 20%.

Резкое снижение цен на алюминие
вую посуду связано в первую очередь с 
существенным снижением цен на алю
миний в конце 2008 – начале 2009 года.

  
КАНАЛЫ ПРоДАЖ

Серьезных игроков на рынке дист
рибуции посуды наберется не больше 
20. Среди наиболее крупных компаний
дистрибуторов и импортеров можно на
звать «Спецторг», «Безант», «АСБРей
тинг», «ПластикЦентр», ГК «ИИСПосу
да», «Оптторгсоюз», «ПосудуЦентр», 
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оБЪЕМ РоссийсКоГо ПРоиЗвоДствА 
ПосУДЫ в 2009 ГоДУ, МЛН РУБ.

Стеклянная (сортовая) 4 800 

Фарфоровофаянсовая 2 970 

Столовые приборы 1 629 

Стальная эмалированная
Алюминиевая штампованная

Стальная оцинкованная
Металлическая посуда с 

антипригарным покрытием

35 000 

Майоликовая 168 

Прочая 510

Всего, тыс. единиц 45 077
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«Уютерру», «Коралл», «ЭНС», «Альтерна
тиву»  и другие.

Каждый из крупных игроков контро
лирует не более 5% рынка. При этом 
компании определили для себя цено
вую категорию товара и стараются ее 
придерживаться, работая для своего 
покупателя.

Помимо китов посудного бизнеса на 
рынке функционирует более сотни 
средних и мелких компаний, которые 
периодически пытаются вырваться из 
рядов аутсайдеров. Однако им в этом 
мешают мелкие фирмы, которые время 
от времени балуются нерегулярными 
поставками и демпингуют для получе
ния сиюминутной прибыли (в отличие 
от солидных компаний, которые пред
ставляют широкую линейку товаров, но 
в той или иной мере делают ставку на 
определенный бренд). Так что мелкие и 
очень мелкие фирмы негативно влияют 
на рынок.

Что касается конкуренции среди 
крупных компаний, то она, безуслов
но, существует, хотя особо жесткой ее 
назвать нельзя. Во многом она цено
вая и ассортиментная. Все крупные 
игроки, понимая это, выработали 
свою стратегию, и каждый для себя 
определил приоритеты. Поскольку 
крупных фигур на рынке не так много, 
то проще, не пересекаясь по ассорти
менту, развиваться на одном рынке, 
предлагая покупателям эксклюзивные 
позиции. Ценовая конкуренция начи
нается тогда, когда продукцию одного 
производителя завозят сразу несколь
ко компаний.

Даже с приходом на российский ры
нок крупных западных сетей ощутимых 
противостояний среди поставщиков не 
происходит.

На сегодняшний день те крупные 
игроки посудного рынка, которые, так 
или иначе, начинали свою трудовую 
деятельность с оптовых продаж, об
завелись собственной розницей. Са
мая большая сеть розничных магази
нов, включая франчайзинговые, при
надлежит «Красному Кубу». Также  
появились специализированные по
судохозяйственные магазины: «Ую
терра», «Чудодом» и др. В последнее 
время наметилась тенденция, когда 
крупные оптовики открывают собс
твенные магазины. Среди них компа
нии «Безант», «Спецторг», сеть роз
ничных магазинов «Коралл», «Посу
дацентр», «Посудион»  и другие. В 
данном случае цепочка доставки то
вара до потребителя приобретает 
следующий вид: компания – оптовый 
склад – Cash&Carry – розница.

Розничная деятельность заставляет 
компании «подсортировываться». Не
сколько лет назад нельзя было себе и 
представить, чтобы один крупный опто
вик размещал заказ у своего конкурен

та, – сейчас эта практика получает все 
большее распространение, поскольку 
позволяет разнообразить собственный 
ассортимент.

тЕНДЕНЦии и ПЕРсПЕКтивЫ

Как сообщалось в интернетисточни
ке expert.ru, представители Белого дома 
уверены, что Россия сможет выйти из 
кризиса в 2012 году. По словам первого 
вицепремьера Игоря Шувалова, «пра
вительство работало в трех антикризис
ных направлениях: сокращало темпы па
дения экономики, проводило модерни
зацию и сохраняло социальную 
стабильность. В 2009 году кабинет ми
нистров потратил 1 трлн 235 млрд руб. 
на цели антикризисного реагирования, в 
2010м на эти же цели предусмотрено 
295 млрд. В Белом доме считают, что 
быть уверенными в том, что страна вы
шла из кризиса, можно будет после воз
вращения на докризисный уровень объ
ема ВВП».

Насколько сильно рынок посуды про
двигается в сторону стабилизации, уве
личения доходности и продаж? По сло
вам Олега Гусева, генерального дирек
тора ОАО «АК ЛМЗ», говорить о том, что 
в 2010 году кризис закончился, не стали 
бы. «Темпы роста, заложенные в эконо
мической программе, пока не достигну
ты. Причина в том, что потребительский 
спрос не восстановился. По нашим под
счетам (а они не расходятся с прогноза
ми Минэкономразвития), достичь до
кризисной ситуации мы сможем не рань
ше 2012 года. Рынок в этом году 
предполагал рост на 1–3%, на самом же 
деле многие российские производители 
получили падение продаж от 4 до 15%. У 
нас это гдето порядка 12%».

В последнее время нельзя не отме
тить значительный сдвиг в потреби

тельских предпочтениях. Теперь поку
пателя нужно привлекать оригиналь
ным рисунком или необычными 
формами, так как для него становится 
все более важным не только удобство и 
практичность посуды, но и ее внешний 
вид (хотя ряд покупателей предпочита
ют в настоящее время дизайну – высо
кое качество).

В области фарфора сохраняется 
спрос на гладкую чистобелую посуду. 
Некоторые производители проводили 
опыты с рельефом или текстурой, но 
большинство придерживалось мне
ния, что в моде – простота и белизна. 
Таким образом, белый цвет считается 
модным. 

Последняя тенденция на рынке про
фессиональной посуды – стремление к 
максимальной функциональности и 
универсальности. Сегодня одна тарел
ка подходит для супов, салатов, горяче
го и десертов. В ней можно подавать 
пасту и суши. Вся посуда обязательно 
должна сочетаться с предметами из 
других серий, складываться, как пазлы, 
при этом не терять всех прочих качеств, 
необходимых для профессиональной 
посуды.

В условиях мирового финансового 
кризиса потребители предпочитали 
приобретать более дешевую посуду, но, 
начиная с этого года все большее вни
мание уделяется высокому качеству и 
обновленному дизайну. Покупатель 
вновь возвращается к тому, что лучше 
один раз купить достойную вещь по вы
сокой цене, чем приобретать дешевую 
продукцию.

Статья подготовлена на основе 
 материалов исследовательского 

центра «АМИКО» и StepByStep, 
а также на основе данных, 

полученных от производителей 
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Благодарясовременным
технологиямкухонные
ножиизготавливаются
нетолькоизстали,
ноиизкерамики.
Впоследнеевремя
керамическиеножи
всебольшепривлекают
отечественных
покупателей.
Чемжеонихороши
имогутлипотеснить
своихбратьев
изметалла?

Нож известен со времен палеолита. 
Первые лезвия ножей выполнялись из 
кости или камня. Затем их стали изго
тавливать из меди и бронзы. Сегодня 
ножи выполняют из различных материа
лов, в основном из стали или керамики. 
Кроме того, известны случаи объедине
ния этих материалов при изготовлении 
клинков. Гибриды выпускают в антитер
рористических целях, чтобы нож мог 
быть обнаружен детектором металла.

В России до некоторого времени 
насчитывалось несколько центров по 
изготовлению высококачественных 
стальных ножей различного примене
ния: в  Златоусте, Туле, Ворсме и Фис
карсе. В силу многонационального на
селения и богатых традиций на нашей 
территории можно было встретить 
большое разнообразие специальных и 
домашних ножей. Но начиная с 30х го
дов XX века в связи с ограничением 
прав на ношение холодного оружия и 
ужесточением этих ограничений в 50х 

годах того же века производство мно
гих видов ножей было прекращено. В 
качестве кухонных предлагались не 
очень удобные, а главное – низкосорт
ные ножи. С 1992 года ситуация изме
нилась и производством ножей начали 
заниматься частные фирмы. К настоя
щему времени на рынке можно встре
тить ряд производителейлидеров и не
мало небольших компаний, занимаю
щихся изготовлением стальных ножей. 
Но всетаки стоит признать, что в сег
менте домашних кухонных ножей пока 
лидируют зарубежные бренды. Если го
ворить о керамических ножах, то их в 
России еще не производят.

осНовНЫЕ РАЗЛиЧиЯ стАЛЬНЫХ 
и КЕРАМиЧЕсКиХ НоЖЕй

Появление керамических ножей в 
последнее время вызвало массу вопро
сов. Потенциальные покупатели бес
прерывно сравнивают керамический 
нож со стальным, пытаясь выяснить, ка
кой из них лучше. Вряд ли такой вопрос 
оправдан, потому что всетаки эти ножи 
разные, хотя и служат одной цели – 
красиво, быстро и удобно разрезать 
продукты.

Если быть кратким, то лезвие кера
мического ножа сделано на основе ок
сида циркония Zro2 (полное название 

ОСТРый ВОПРОС: 
кЕРАМИкА ИЛИ СТАЛЬ?
Достоинства и недостатки кухонных ножей
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иттриевый поликристаллический оксид 
титанацирконияалюминия – ytZaP). В 
некоторых источниках Zro2 звучит как 
диоксид циркония, что одно и то же.

Для изготовления металлических 
клинков используются самые разнооб
разные марки стали (с различным со
держанием углерода и легирующих до
бавок: марганца, молибдена, никеля, 
кремния, вольфрама, ванадия и др.). К 
сожалению, единой маркировочной 
системы стальных сплавов в мире не 
существует, поэтому узнать их количес
твенный состав (включая отечествен
ные и зарубежные сплавы) и классифи
цировать не представляется возмож
ным. Можно только сказать, что марок 
стали очень много (СРМ Е440V, atS34, 
BG42, auS6 (6a), 425M, 12C27, 18ХН4
ВА и так до бесконечности). Каждая 
марка отличается набором своих инди
видуальных качеств. 

Что касается керамики, то она не 
классифицируется по составу своего 
сплава (по крайней мере, информации 
об этом нет). Покупатели сталкиваются 
только с цветовыми различиями – бе
лой керамикой,  черной или иных оттен
ков. К сожалению, до сих пор бытует 
мнение, что лучшее лезвие керамичес

кого ножа имеет черный цвет. Профес
сионалы не соглашаются с таким мне
нием. Дело в том, что цвет зависит от 
примесей. Конечно, гипотетически при
меси меняют свойства оксида цирко
ния, но это не влияет на функциональ
ные качества ножа (если это не специ

альные добавки, которые не имеют к 
цвету никакого отношения).  На изно
состойкость ножей из циркониевой ке
рамики влияет процесс закаливания, а 
точнее время, проводимое лезвием в 
специальной печи, и температура, при 
которой этот процесс осуществляется. 
Но следует добавить, что сегодня на 
рынке практически все ножи с черным 
лезвием, по мнению самих продавцов, 
имеют более серьезную закалку, следо
вательно они прочнее и соответственно 
дороже. Возможно, многие производи
тели действительно выбрали цвет в ка
честве показателя прочности. 

При прочих равных условиях кера
мические ножи в отличие от стальных 
обладают более высокой твердостью. 
По шкале Мооса твердость керамики 
составляет больше 8 единиц, а так на
зываемой дамасской стали – только 
6,2–6,3 единицы. Этот показатель, без
условно, свидетельствует в пользу ке
рамического лезвия.

Производители керамических ножей 
любят говорить о высокой режущей 
способности, длительной эксплуатации 
без дополнительной заточки, а также 

КЕРАМиЧЕсКий НоЖ

кого ножа имеет черный цвет. Профес альные добавки, которые не имеют к 

Достоинства Недостатки

1. Легкость
1. Ломкость при нагрузке (сильном нажатии, 
искривлении лезвия) 

2. Высокая режущая способность 2. Длительная и дорогостоящая заточка

3. Длительное время не требует заточки 
(3–5 лет)

3. Нельзя использовать на стеклянных 
разделочных досках

4. Не впитывает и не передает запахи
4. Для заточки требуется помощь специалиста и 
специальное оборудование

5. Высокая твердость (8,2–8,4 единицы по шкале 
Мооса)

5. Хрупкость (нельзя ронять, а также рубить 
кости и замороженные продукты)

6. Отсутствие окислительной способности (не 
ржавеет)

6. Нельзя мыть в посудомоечной машине

7. Всегда превосходный внешний вид, так как на 
керамическом лезвии, как правило, не остается 
царапин или нежелательных пятен

7. Требует очень бережного отношения: нельзя 
бросать в мойку или на столешницу

8. Незаменим при разделывании мягких овощей, 
фруктов и морепродуктов, так как идеально 
режет и не переносит запаха

8. Во избежание порчи не рекомендуется 
хранить вместе с другими столовыми 
приборами 

Процесс изготовления стального лезвия  для ножа в мастерской частной компании



ВыБОР ПОТРЕБИТЕЛя

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ

 

54

высоких гигиенических свойствах, 
позволяющих керамическим ножам не 
тащить за собой запах блюда и не 
придавать разрезаемой пище посто
ронний привкус, например металла, 
как это бывает при использовании 
стальных ножей.

Разумеется, перечисленные качес
тва являются преимуществами и при
влекают покупателей. Однако не стоит 
забывать о том, с какими стальными 
ножами сравнивать ножи из оксида 
циркония. Если с самыми обычными, 
которые мы можем купить на уличном 
базаре за 50–150 руб., то такое срав
нение несколько предвзято. Дело в 
том, что для производства обыкно
венных недорогих ножей, как правило, 
применяется не самая лучшая сталь, 
лезвия из которой быстро тупятся, де
формируются и могут ржаветь. На се
годняшний день в продаже есть высо
коклассные стальные ножи европейс
ких и японских брендов, уровень 
качества которых не оставляет сомне
ний в правильности их выбора. Напри
мер, ножи из молибденванадиевой 
стали не оставляют равнодушными 
даже профессиональных работников 
предприятий общественного питания, 
не говоря уже о простых покупателях. 
Современные производители давно 
уже предлагают ножи с тефлоновым и 

антибактериальными покрытиями, 
способствующими уничтожению бак
терий и снижающими силу трения в 
процессе нарезки, что облегчает ра
боту с ножом. Кстати, профессиональ
ные ножи из стали зачастую стоят до
роже альтернативных ножей из кера
мики. Подтверждение этому можно 
наблюдать в пределах ассортимента 
одного бренда.

Важнейший показатель режущей 
способности любого ножа – геометрия 
заточки. Ширпотребовские металли
ческие ножи, как правило, не могут 
похвастаться правильной заточкой, 
подходящей для своей марки стали. 
Поэтому нож постоянно приходится 
править в домашних условиях. Если же 
марка стали и угол заточки – высокого 
уровня, а нож используется исключи
тельно по своему назначению, то срок 
его службы исчисляется десятилетия
ми, а периодическая заточка раз в не
сколько месяцев (при ежедневном ис

пользовании) в домашних условиях не 
составляет труда.

Заточку керамических ножей прово
дит профессиональный сотрудник на 
специальном оборудовании (точиль
ным элементом является алмазный аб
разив) примерно в течение  получаса 
приблизительно один раз в 3–5 лет. Са
мостоятельная заточка может не увен
чаться успехом.

Как видно из таблицы, все недостат
ки керамических ножей, связанные с 
определенными ограничениями при ис
пользовании и хранении, отсутствуют у 
качественных ножей из стали. 

ЖЕНсКАЯ ШтУЧКА

Многочисленные женские истории 
пестрят анекдотами, в которых главная 
роль отводится кухонным ножам, прав
да тупым. Считается, что заточить но
жик – привилегия мужчин, о которых и 
судят по остроте лезвий. Если в доме 
не наточены ножи, значит там нет муж
чины. Поэтому обеспокоенность забыв
чивого мужа по поводу того, что ножи 
вдруг стали острыми, вполне обоснова
на: кто же их точил?

Но шутки шутками, а если серьезно, 
то керамические ножи могут стать пре
красным поводом к семейной жизни 
без лишних упреков. Действительно, 
изначальной заточки хватает на дли
тельный срок. При этом женщинам не 
требуется усилий при разрезании про
дуктов, включая мясо, овощи или хлеб. 
Керамический нож в их руках выглядит 
современно и стильно, а нарезка – про
фессионально. Несмотря на внуши
тельную цену, такой инструмент на кух
не придется по душе каждой хозяйке.

остоРоЖНо, ЗАсАДА!

В отличие от обычного стального но
жа, к которому мы привыкли, керами
ческий нож несколько капризен. Его 
лезвие весьма хрупкое. Получить скол 
на режущей кромке можно одним не
ловким движением… Например, задев 
край тарелки или наткнувшись на кость 
при разделывании мяса. Один большой 
или дватри маленьких скола – и нож 
пришел в негодность. Поэтому опытные 
пользователи советуют не использо
вать керамический нож при работах, 
требующих изгибов лезвия или ударов. 
Очень важно также не ронять нож, осо
бенно на твердый кафельный пол. Для 

При выборе ножа важно обращать внимание не только на свойства матери
ала, из которого изготовлено лезвие, заточку, но и на рукоять. Этот необходи
мый элемент любого ножа должен подходить к ладони покупателя и обеспечи
вать удобство при пользовании ножом. Например, у ножей Samura рукоять вы
полнена из прорезиненного aBSпластика, препятствующего выскальзыванию 
ножа из рук.



грубой работы лучше использовать 
привычный стальной нож из нержавею
щей стали. Он не окисляется при кон
такте с продуктами, легко моется и не 
боится падений или ударов. Другое де
ло – идеально ровная нарезка мягких 
томатов, окорока или копченой колба
сы. Здесь керамический нож проде
монстрирует свои качества как нигде!

Приобретая керамический нож, луч
ше иметь дело с официальными пред
ставителями (дистрибуторами, дилера
ми). У них всегда можно получить ком
петентную консультацию по поводу того 
или иного керамического ножа. Недоб
росовестные продавцы, как правило, 
заманивают незадачливых покупателей 
откровенными байками. Так, специа

листы по рекламе из компании Kasumi 
предупреждают: «Если вам сказали, что 
нож не требует заточки, лучше не иметь 
дела с таким продавцом. Либо он не 
разбирается в своем товаре, либо стре
мится сбыть некачественную продук
цию, включая подделку». 

Лезвие керамического ножа выгля
дит довольно толстым. Так оно и есть! 
И это нисколько не снижает удобства 
при нарезании даже почти прозрачных 
кусочков. В отличие от лезвия из не
ржавейки керамические лезвия не мо
гут быть тонкими. В противном случае 
они сломаются при малейшей нагруз
ке. Так что следует остерегаться тон
ких керамических лезвий, скорее все
го это подделки.

вНиМАНиЕ, БРЕНДЫ!

Как известно, керамические ножи 
пришли к нам из Японии, страны, опе
режающей мир по внедрению новых 
технологий и изготовлению всевозмож
ных новинок. Сегодня на рынке пред
ставлено несколько известных японс
ких марок: Kyocera, Kasumi, Hatamoto, 
todjiro, Samura, tanomi. Среди евро
пейских брендов у нас лидирует Bergner 
и regent InoX (Diamante). Также можно 
встретить марку Eagle Knife (информа
ция о ней практически отсутствует).

Что касается стальных ножей, то пе
речисление брендов займет куда больше 
времени… Кстати, перечисленные выше 
японские бренды также занимаются вы
пуском кухонных ножей из стали.

КАКой НоЖ вЫБРАтЬ?

Этот вопрос волнует не только про
стых покупателей, но и профессиона
лов ресторанного дела. Оказывается, 
керамические ножи в ряде случаев со
храняют натуральный вкус многих про
дуктов, в том числе выловленных в мо
ре. В японских ресторанах очень важно 
продемонстрировать истинный вкус 
рыбы или моллюсков, поэтому керами
ческий нож приходится как нельзя кста
ти. Однако смеем заверить, что подав
ляющее число рестораторов до сих пор 
предпочитают высококлассные ножи из 
стали. Так практичнее.

Молодые мамы тоже предпочли бы 
керамический нож, так как он считается 
более гигиеничным и менее аллерген
ным (по крайней мере, так должно 

быть). Но и здесь пока перевес в пользу 
привычных стальных ножей, которые 
имеются в каждой семье в отличие от 
дорогостоящего керамического.

И всетаки рынок керамических но
жей за последние 3–4 года показывает 
уверенный рост. Следовательно, эти 
инструменты постепенно заполняют 
места на домашних кухнях и кухнях до
рогих ресторанов (специально для при
готовления изысканных, эксклюзивных 
блюд обеспеченным клиентам). Есть ос
нования предполагать, что в ближайшие 
пять лет объем продаж керамических 
ножей в России (особенно в крупных го
родах) увеличится на 35–50%. Их поку
пателями будут современные хозяева и 
хозяйки, идущие в ногу со временем и 
понимающие важность такого инстру
мента в своем кухонном арсенале.

При этом поставщикам стальных 
ножей не стоит бить тревогу по поводу 
возможной потери доли рынка. Кера
мический нож вряд ли придет на сме
ну хорошему стальному ножу, скорее 
он займет свое собственное место как 
один из необходимых кухонных аксес
суаров, которое пока было никем не 
занято.
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средняя цена керамического ножа в интернет-магазинах Москвы:
– Samura EcoCeramic в коробке – 1 300–1 900 руб. (универсальный) 
и от 3 200 руб. (шеф), набор из трех ножей – около 8 000 руб.;
– tanomi – 950 руб. (универсальный);
– Hatamoto – 1 220–2 000 руб. (универсальный), 2 000–2 500 руб. (шеф);
– Eagle Knife – 1 275 руб. (овощной), 1 725 руб. (поварской), 2 625 руб. (разде
лочный).

Пример расшифровки 
российской марки легированной 

стали   

Если впереди марки стоят две 
цифры, они указывают среднее со
держание углерода в сотых долях 
процента. Одна цифра впереди мар
ки указывает среднее содержание 
углерода в десятых долях процента. 
Если впереди марки нет цифры, это 
значит, что углерода в ней либо 1%, 
либо больше 1%. Цифры, стоящие за 
буквами, указывают среднее содер
жание данного элемента в процен
тах; если за буквой отсутствует циф
ра – значит содержание данного эле
мента около 1% (не более 1,5%). 
Буква А в конце марки как и в углеро
дистой, так и в легированной стали 
обозначает высококачественную 
сталь, то есть сталь, содержащую 
меньше серы и фосфора (сера, как 
известно, снижает качество стали).

Указанная система маркировки 
охватывает большинство существу
ющих легированных сталей. Исклю
чение составляют отдельные группы 
сталей, которые дополнительно 
обозначаются определенной буквой: 
Р – быстрорежущие, Е – магнитные, 
Ш – шарикоподшипниковые, Э – 
электротехнические.

МНЕНиЕ

Юлия Борисова, 
преподаватель музыки

В течение трех лет я практически 
ежедневно пользуюсь керамическим 
ножом KyoCEra (Япония). Это не
большой нож для чистки кожуры  с 
лезвием шириной 7,5 см. Очень удо
бен не только на кухне, но и в дороге. 
До сих пор не требует заточки – это 
его главное преимущество! Подумы
вала приобрести такие же ножи боль
шего размера, однако смущает их 
высокая цена, к примеру универ
сальный нож этой марки стоит около 
2 000 руб. Тем не менее всем своим 
знакомым рекомендую попробовать 
керамические ножи на практике.



ВАш МАГАЗИН

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ56

Умногихсложилось
впечатление,чтов
западныхмагазинах
покупатьпосуду
интереснее,чемв
большинстве
российских.
Счемэтосвязано?
Впервуюочередь
стем,чтоотечест
венныемагазины
частонедооценивают
визуальный
мерчандайзинг.
Вэтомматериале
мыхотимнапомнить
главныеправила
интереснойвыкладки,
котораяпоможетвам
увеличить
объемпродаж.

Успешная концепция ма
газина состоит из множества 
составляющих – правильной 
планировки, привлекатель
ного дизайна, хорошего ос
вещения, грамотно подоб
ранной торговой мебели. 
Продажи напрямую зависят 
от того, как вы выложили и 

представили товар. Именно 
товар должен быть главным 
героем в вашем магазине! 
Как говорится, то, что не за
мечено, не будет куплено. А 
значит, товар должен быть 
интересно и эффектно пред
ставлен. Мы считаем, что 
расходы на качественный ви
зуальный мерчандайзинг 
всегда окупаются сторицей! 
Поэтому так важно учиться, 
смотреть на лучшие приме
ры других магазинов, посто
янно совершенствовать вы
кладку.  Также мы считаем, 
что интересный визуальный 
мерчандайзинг можно сде
лать и на основе самого то
вара без какихто особых за
трат и инструментов. Важно 
проявить фантазию и креа
тив! 

Хорошая выкладка созда
ет удачную атмосферу в тор
говом зале и должна вызы
вать непреодолимое жела
ние купить этот товар. 
Давайте на примерах разбе
рем золотые правила мер
чандайзинга для магазинов, 
торгующих посудой.

KARWEI
Используйте яркие цве

та, контрасты и поддержи
вающие комбинации! Все 
это поможет вам создать 
динамичную и интересную 
презентацию. 

На фото 1 вы видите вы
кладку в магазинах товаров 
для дома Karwei (Нидерлан
ды). Магазин задействует 

принцип четкой вертикаль
ной цветовой презентации 
посуды и аксессуаров. Спра
ва налево представлена кол
лекция посуды в салатовом 
цвете. В выкладку самой по
суды вставлена презентация 
дополнительных аксессуа
ров – скатертей и салфеток. 
Это помогает избежать мо
нотонности, сохранить дина
мизм и поддержать коллек
ционность. Дальше выкладка 
продолжается в оранжевой, 
а затем в синей гамме. В це
лом отдел посуды смотрится 

свежо и интересно. 
Еще один плюс данной 

выкладки: она соответствует 
особенностям торговой фор
мулы этой сети – уровень це
ны соответствует качеству. 
Здесь нет излишней вычур
ности или, наоборот, скром
ности презентации. Демок
ратичные цены и интерес
ная, современная выкладка. 
Мы считаем, что очень пра
вильно подобран цвет торго
вого оборудования – темно
серый. Именно на фоне тем
носерого любые цвета 

ПОСУДА: 
золотые правила мерчандайзинга

принцип четкой вертикаль

Фото 1. Товары для дома 
Karwei (Нидерланды)

Фото 3. Торговая сеть Intratuin 
(Нидерланды)

Фото 2. HomeBase (Великобритания)
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посуды смотрятся контраст
нее и привлекательнее. Мы 
советуем ритейлерам при
менять этот цвет в торговом 
оборудовании. Многие типы 
посуды – прозрачные тарел
ки, белый фарфор – совер
шенно потеряются на стан
дартных белых стеллажах и, 
наоборот, заиграют на тем
носерых! 

HOMEBASE
Мы рекомендуем не ра

ботать с большим количест
вом разнообразной продук
ции в одной презентации. 
Более эффективным будет 
повторение презентации од
ного и того же продукта не
сколько раз, чем презента
ция большого количества 
продукции одновременно.  
Посмотрите на фото 2 из ма
газина HomeBase (Великоб
ритания). На одном презен
тационном столе смешаны 
разные типы посуды из раз
ных коллекций. В итоге у этой 
презентации нет единого по
сыла и весь товар потерялся. 

Выкладка выглядит скучно, 
сеть не предлагает ни выгод
ной цены, ни броского офор
мления, к тому же такая вы
кладка требует дополнитель
ной подсветки. Наверняка 
эта посуда будет иметь пло
хие продажи. 

InTRATUIn
Используйте контраст

ные, привлекательные цвета 
и поддерживающие друг дру
га комбинации товаров. Это 
важная основа динамичнос
ти презентации. Оцените фо
то 3 из торговой сети Intratuin 
(Нидерланды). Здесь на 
стеллажах в рамках одной 
презентации представлены 
разные по форме, яркие то
вары. Посуда и аксессуары, 
стоящие рядом, контрастны 
по цвету и форме. Удачно вы
полнен товарный микс – хо
рошо продаваемые товары 
стоят на лучших полках на 
уровне глаз, но они смешаны 
и с менее продаваемыми то
варами. Таким образом, вы
кладка создает максималь

ный покупательский импульс. 
Обратите внимание, что раз
ные по размеру товары од
ной коллекции стоят на раз
ных полках и каждый из них 
смотрится интереснее, не
жели если бы они стояли в 
один ряд.  

MERCATOR
Правильное освещение и 

четкая информация о кол
лекции  –  одни из важней
ших условий хорошего мер
чандайзинга. На фото 4 из ги
пермаркета Mercator 
(Словения) вы видите две 
прекрасно оформленные ин
сталляции. Здесь правильно 
использовано все: принцип 
хорошего микса товаров, кол
лекционность, яркие, конт
растные цвета, отличная де
корация. Товар, который 
представлен на столах, про
дается здесь же рядом, на 
торцевых гондолах. Это очень 
удобно для покупателя – лег
ко найти понравившийся то
вар и легко его купить. 

«сАШЭ»
Продумывыйте выкладку 

в трехмерном  формате (3D). 
Для выделения товара важ
ную роль играет высота. В 
магазине товаров для дома 
«сАШЭ» (Тюмень) к плани
рованию торгового зала и 
оборудования для презента
ции товаров подошли очень 
тщательно. Здесь использо
ван принцип «арены»: в каж
дом отделе задействовано 
оборудование разной высо
ты – от низкого до высокого. 
Это дает возможность ви

деть весь ассортимент. Мно
гоуровневое оборудование 
позволяет представить по
суду наилучшим образом 
снизу доверху. При этом 
видно сам товар, а не торго
вую мебель (см. фото 5). 

Вызывайте положитель
ные эмоции! 

Можно показать на при
мере другой группы товаров, 
как должен выглядеть иде
альный визуальный мерчан
дайзинг (фото 6).  Дватри 
типа товаров в широком ас
сортименте, динамично и ин
тересно выложенных, чтобы 
их можно было рассмотреть 
с разных сторон. Приятная, 
креативная атмосфера, хо
роший свет. Очень важна гра
фика, и хорошо бы иметь фо
тографии – это добавляет 
презентации выразитель
ность и эмоции. В центре – 
советы по использованию 
продуктов. Кроме того, ря
дом стоят товары кроссмер
чандайзинга, которые так 

легко и удобно купить здесь 
же, рядом. Все вместе отлич
но  работает и впечатляет по
купателя!

Будьте креативными,  
действуйте системно, хоро
шо продумывайте презента
цию и ее объемность, а так
же свет – и покупатель оце
нит ваши старания по 
достоинству!

Ирина Болотова,
консультант 

по ритейл-стратегиям 
дизайн-бюро Jos de Vries 

The Retail Company

Фото 6. Пример идеального 
мерчандайзинга

Фото 4. Гипермаркет Mercator (Словения)

Фото 5. Товары для дома 
«САШЭ» (Россия, Тюмень)
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Производствопосуды
накладываетна
производителя
огромную
ответственность,
посколькукачество
выпускаемой
продукциипри
ееиспользовании
влияетназдоровье
человека.

Чтобы гарантировать безо
пасность произведенного то
вара, в 1993 году в России бы
ла введена обязательная сер
тификация. Предполагалось, 
что она обеспечит контроль 
процесса производства и на
личие у товара всех качествен
ных характеристик согласно 
ГОСТ и иным нормативам. Но 
самое большое внимание 
должно было уделяться конеч
но же соблюдению требова
ний безопасности по отноше
нию к потребителю и окружаю
щей среде. Ответственные 
производители единогласно 
приняли новые обязательства 
и принялись сертифицировать 
свой товар. Но, к сожалению, 
одновременно с этим стали 
чаще встречаться подделан
ные сертификаты. Как извест
но, сегодня право на их выда
чу получили частные органи
зации. В результате появилось 
немало контор, активно тор
гующих всеми необходимы
ми «документами». Как 
следствие, обязатель
ная сертификация 
перестала быть 

действенным средством 
контроля качества продук
ции, превратившись в мо
шеннический инструмент.  
На российский рынок стало 
проникать много небезопас
ной для здоровья посуды.

К сожалению, процедура 
сертифицирования посуды 
сложилась не в лучшую для ко
нечного покупателя сторону. 
Судите сами: чтобы получить 
сертификат качества, необхо
димо сначала подать заявку на 
сертификацию, затем ждать 
ее рассмотрения и принятия 
решения о выборе схемы сер
тификации. После этого сле
довали отбор образцов и их 
испытания (например, изде
лия из пластмассы, которые 
могут содержать вредные для 
здоровья вещества, испыты
ваются очень жестко, так же 
как и товары для детей), оцен
ка производства посуды, ана
лиз полученных результатов и 
принятие решения о возмож
ности или невозможности вы
дачи сертификата соответс
твия. Понятно, что времени на 
все это уходило больше, чем 
хотелось бы. И даже добросо
вестные производители в нео
торых случаях избегали встреч 
с бюрократической машиной. 
Что уж говорить о недобросо
вестных производителях?! 

Те компании, которые в 
производстве посуды ис
пользуют некачественный 
материал или вторсырье, пы
таясь выдать его за лучший, 
сразу прибегают к получению 
сертификата незаконным пу
тем, проще говоря покупают 
поддельный сертификат. Кста

ти, фальшивка стоит 
гораздо дешев
ле подлиника и 
экономит не 
только деньги, 

но и время выда
чи, к тому же не 
требует никаких 

лабораторных ис
следований. Еще 

одним фактом ис
пользования «гряз

ных», или «серых», серти

фикатов служит 
то, что размеры 
штрафов за нару
шение правил 
сертификации 
незначительные. 

К о м п а н и я 
«Альтернатива» 
никогда не испыты
вала необходимости обохо
дить закон. Руководители ком
пании добросовестно относят
ся к качеству выпускаемой 
продукции и всегда стремятся 
к его улучшению, поэтому бе
зопасность выпускаемой этой 
компанией посуды доказана в 
лабораторных условиях. Тем 
не менее определенные не
удобства с обязательной сер
тификацией возникают и у 
«Альтернативы». Это касается 
прежде всего маркировки из
делия (кириллица или латини
ца), а также оформления эти
кетки, на которую согласно 
ГОСТ (необходимо вносить 
код сертификационного орга
на). Если орган менялся, при
ходится вносить изменения в 
этикетку. А если данные нано
сились непосредственно на 
изделия, неудобств возникает 
еще больше. Как следствие, 
всплывают информационные 
несоответствия. 

На сегодняшний день обя
зательная сертификация плас
тмассовой посуды отменена. 
Ее заменяет добровольная 
декларация соответствия. 
Главной причиной этой отме
ны эксперты называют соот
ветствующее условие для 
вхождения во Всемирную тор
говую организацию. Кроме то
го, существенной юридичес
кой проблемой было неопре
деленное разделение 
ответственности за реализа
цию некачественного товара 

между производителем и про
давцом. Если раньше прода
вец получал не сертифициро
ванный товар, он мог самосто
ятельно его сертифицировать 
и фактически тоже становился 
ответственным за некачест
венный товар. Теперь основ
ная ответственность перекла
дывается на производителей, 
которые смогут тестировать 
качество на собственных сис
темах безопасности. Деклара
цию подписывает сам произ
водитель на основании собс
твенных исследований или с 
участием выбранной им лабо
ратории. Декларация соот
ветствия является подтверж
дением безопасности продук
ции, отсутствия в ней ядов, 
токсичных веществ и тяжелых 
металлов. 

Авторы законопроекта 
надеются, что нововведение 
поможет снизить цены на 
продаваемые товары. Хотя, 
возможно, последствием 
этого нововведения станет 
новая волна фальсификата 
и, как следствие, ужесточе
ние законодательства. Так 
что, как говорится, поживем
увидим.

452615, РФ, 
Республика Башкортостан, 

г. октябрьский, 
ул. 8 Марта, 9А. 

тел./факс: +7 (34767) 
4-34-24, 3-99-91, 

www.alternat.ru

ДЕкЛАРИРОВАТЬ
СООТВЕТСТВИЕ
ВыГОДНО!
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Путешествуя
постраницам
историиРоссии,
понимаешь,
насколькоона
богататрадициями
италантами.
Производство
фарфора
икерамики–
неисключение,это
глубиннаякорневая
системанашей
культуры,
отличительный
знаккачества
нашейстраны.
Чтопредставляло
собойпроизводство
фарфорастолетия
назадичтождет
еговпереди?

На протяжении многих 
десятилетий Первомайский 
фарфоровый завод являлся 
одним из лидеров среди из
готовителей фарфоровых 
изделий. История его созда
ния уводит нас в конец XIX 
века, в период великих ре
форм и преобразований. 

В 1884 году в Ярославс
кой губернии, в поселке Пе
сочное, на новом  заводе от
крывается первый цех по 
производству фарфорово
фаянсовых изделий. Спустя 
10 лет завод перешел в собс
твенность М.С. Кузнецова, 

известного предпринимате
ля и владельца торговых до
мов по всей России.

На фабриках товарищес
тва изготавливалась фарфо
ровая, фаянсовая (столовая 
и чайная) посуда, майолико
вые и терракотовые украше
ния для отделки внутренних 
покоев, а также фасадов до
мов, церквей. На заводах 
М.С. Кузнецова впервые бы
ла внедрена конвейерная ли
ния подачи фарфоровых из
делий. Эта технология была 
продемонстрирована на  
Всемирной промышленной 
выставке в Париже в 1895 го
ду и была отмечена награда
ми, а также собственным от
личительным клеймом. Объ
емы производства на 
заводах, принадлежавших 
Кузнецову и оснащенных по 
последнему слову техники 
того времени, составляли 
почти 2/3 от производимого 
объема продукции всех ана
логичных заводов в России, 
где в то время работало уже 
47 предприятий по произ
водству фарфора. Кузнецов
ский фарфор успешно экс
портировался в Персию, Ру
мынию, Турцию, Афганистан 
и, естественно, в Европу. 

Как и любое предприятие, 
после 1917 года ПФЗ был на
ционализирован. Вскоре 
коллектив завода был вы
нужден прекратить произ
водство фаянса и сосредо
точить внимание на фарфо
ровой продукции. 

К сожалению, из функци
онировавших в СССР 56  за
водов сегодня работают 
меньше 10, каждый из кото
рых загружен на 10–20% от 
своей мощности. Российс
кий рынок фарфора испыты
вает дефицит конкурентных 

товаров отечественного про
изводства и все больше ори
ентируется на импорт фар
форовой продукции из дру
гих стран. В структуре 
потребления фарфоровых 
изделий на долю российских 
производителей приходится 
менее 20% потребления в 
штуках и менее 15% – в стои

мостном выражении.
В 2008 году Первомайс

кий фарфоровый завод был 
приобретен ГК «ИИСПОСУ
ДА». Сегодня завод произво
дит в год 3,5 млн изделий, 
что гораздо меньше необхо
димого количества. В насто
ящий момент, несмотря на 
слабую  поддержку со сторо

Гк «ИИС-ПОСУДА». 
Модернизация Первомайского 
фарфорового завода
Проект «Возрождение фарфоровой отрасли в России»
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ны государства и последствия 
экономического кризиса, ГК 
«ИИСПОСУДА» реализует про
екты, связанные с технологи
ческим перевооружением за
вода, что позволит уже в 2011 
году выйти на новые объемы 
производства.           

План развития ПФЗ предпо
лагает осуществление инвес
тиционной программы по тех
ническому перевооружению 
производственных мощностей 
в два этапа:

1й этап: приобретение и 
внедрение технологии произ
водства низкотемпературного 
фарфора (НТФ) с выходом на 
плановое производство около  
10 млн шт. в год в 2011 году. 
Модернизация предусматри
вает приобретение, установку 
и запуск самого современного 
оборудования по обжигу, фор
мованию, прессованию и гла
зурованию продукции с ис
пользованием технологий 
энергосбережения и автомати
зации производственных про
цессов.

2й этап: приобретение и 
внедрение технологии произ
водства фарфоровой посуды 
методом изостатического 
прессования, позволяющего в 
несколько раз повысить произ
водительность труда на пред
приятии и получать продукцию 
для сегмента HoreCa высокого 
мирового качества.

Реализация 2го этапа  поз
волит выйти в 2012 году на сум
марный объем производства 
около 22 млн шт. фарфоровых 
изделий в год, что составит 
20% российского рынка произ

водства фарфоровой посуды.
После распада СССР фар

форовая промышленность ока
залась «раздробленной»: заво
ды и производители действуют 
поодиночке и не выдерживают 
конкуренции с зарубежными 
аналогами. Успешная реализа
ция данного проекта позволит 
продолжить консолидацию 
российского рынка фарфора и 
обеспечит создание  рабочих 
мест в регионе, в чем полно
стью проявляется и социальная 
ответственность бизнеса. В на
стоящее время на заводе ведет
ся переоснащение производс
тва, но производство на этот пе
риод не останавливается.

Участие компании «ИИС– 
Посуда» в модернизации заво
да позволяет рассчитывать на 
то, что проблемы, связанные со 
сбытом продукции, с определе
нием направлений расширения 
ассортимента, продвижением 
товаров на рынке, будут успеш
но решены. Основанием для 

этого служит наличие в структу
ре компаний 16 представи
тельств по всей территории 
России, квалифицированного 
персонала и  современных 
складских комплексов. Готовая 
продукция ПФЗ будет представ
лена на рынке такими торговы
ми марками, как «Донна» и «Куз
нецов».  Сбыт продукции плани
руется организовать через 
клиентскую сеть ГК «ИИС–Посу
да»  с использованием много
летнего опыта и маркетинговых 
наработок, а также через кли
ентскую базу самого завода и 
через федеральные сети. Сред
няя цена выпускаемых изделий 
планируется на 10% ниже цены 
изделий китайского производс
тва с учетом транспортных и та
моженных расходов на анало
гичную продукцию. 

Руководство компании по
нимает, что задачу по возрож
дению современного  фарфо
рового производства в России 
надо решать сегодня и сейчас, 
завтра точка возврата будет 
пройдена и оставшиеся пред
приятия постепенно прекратят 
свое существование. То, что с 
таким трудом  было налажено 
династией  Кузнецовых, может 
быть безвозвратно утрачено.

ГК «ИИСПОСУДА» с опти
мизмом смотрит в будущее и 
верит в успех  своей миссии –  
«Красиво сервированный стол 
в каждый дом». 

Московская обл., 
Подольск-2, пос. Ерино, д. 10

тел./факс
 +7 (495) 984-64-30

www.iisposuda.ru
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ИзвестнаямаркаVitesseсохраняетлидерство
нарынкепосудыизнержавеющейстали.
Опережаянашагсвоихконкурентов,бренд
Vitesseкначалу2011годарасширяетсвой
ассортимент.Коллекциипополнятсяновыми
моделямивовсехлинейках:Vitesse,Vitesse
ClassicиVitesseHome.
Срединаиболееяркихновинок–сковороды
синновационнымантипригарным
покрытием,новыенаборыкухоннойпосуды
изстали18/10,атакже
высокотехнологичнаяконвекционнаяпечь
дляприготовлениядомашнихблюд.

ПоКРЫтиЯ РЕШАЮт всЕ
Сковороды с антипригарным покрытием прочно вошли в 

нашу жизнь. Практически в каждой семье хотя бы раз в день 
на такой сковороде готовят или разогревают самую разно
образную пищу. Поэтому антипригарный слой должен быть 
нейтральным по отношению к любым продуктам, не выде
лять какихлибо веществ даже при перегреве и сохранять ка
чественные характеристики во время всего срока эксплуата
ции. Именно такими качествами отличаются покрытия новой 
линейки сковород от Vitesse: VS-1916, VS-1917 и VS-1918 
(с диаметрами 20, 24 и 26 см соответственно).

Помимо этого сковороды данной серии имеют внешнее 
анодированное цветное покрытие корпуса и специально 
разработанные дизайнерами удлиненные ручки из нержаве
ющей стали. Благодаря наружному защитному покрытию 
сковороды дольше сохраняют свой первозданный вид, не 
царапают стеклокерамические поверхности кухонных плит, 
легко моются и подчеркивают современный стиль своих вла
дельцев. Силиконовые вставки на ручках препятствуют вы
скальзыванию сковороды из рук. Кроме того, силикон явля
ется прекрасным теплоизолятором, благодаря которому по
верхность ручки не перегревается и ее удобно держать в 
процессе приготовления пищи. Ручки крепятся к корпусу 
сковород с помощью заклепок, что лишний раз подтвержда
ет высокое качество предлагаемой продукции.

Дизайн и цветовая гамма сковород разрабатывались с 
учетом современных модных тенденций на мировом рынке. 
Особую популярность получили модели, имеющие оттенки 
бордового и коричневого цветов.

Все сковороды выполнены из высококачественного алю
миния. Толщина дна и стенок сковород достаточна для ин
тенсивного использования и составляет 4 мм. Это говорит о 
повышенной прочности сковород и сохранении их геомет
рии даже при длительной температурной нагрузке.

Антипригарный слой заслуживает отдельного внимания. 
Это полностью безопасное керамическое покрытие по
вышенной прочности от корейского производителя, спо
собное выдерживать температуру более 400 оС. При экс
плуатации данного покрытия не выделяется вредных ве
ществ, что обеспечивает сохранность окружающей среды и 
здоровья человека.

Благодаря износостойкости внутреннего и внешнего 
покрытий все сковороды представляемой линейки при
годны для мойки в посудомоечной машине, а также могут 
использоваться на любых видах кухонных плит (кроме ин
дукционных).

ГЛАвНЫй КоМПЛЕКт НА КУХНЕ
Ежегодно компания Vitesse радует своих покупателей но

выми моделями кухонных наборов из нержавеющей стали 
18/10. Это высококачественные изделия, которым отдают 
предпочтение домашние хозяйки во всем мире. Гигиенич
ность и практичность такой посуды подтверждена многолет
ними испытаниями и многочисленными пользователями. 

Среди новинок стоит отметить две модели класса 
premium VS1460 и VS1497, состоящие из 12 предметов и 
имеющие толщину стенок кастрюль 0,8 мм, а также модель 
VS1552, в которую входит 7 предметов (толщина стенок 
кастрюль – 0,7 мм). Особый интерес вызывает внешний 
вид ручек последней модели, демонстрирующий яркий 
дизайнерский подход для ценителей стильных решений на 
своей кухне.

Все изделия имеют многослойное термоаккумулирующее 
дно, шкалу литража на внутренней стенке, а также комплекту
ются крышками из термостойкого стекла. Кроме того, в набо
ры входят бакелитовые подставки для безопасного размеще
ния горячей посуды на кухонных поверхностях. Крепление ру
чек к корпусу кастрюль отличается повышенной прочностью, 
поскольку выполнено при помощи заклепок.

ViTEssE
ДЛя кАЖДОГО 
БЛюДА – ЛУЧшАя
ПОСУДА
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Все новинки могут использоваться на любых типах ку
хонных плит, а также пригодны для мытья в посудомоечной 
машине.

УНивЕРсАЛЬНЫй ПоМощНиК
Не секрет, что при современном ритме жизни особую 

ценность приобретают приборы, экономящие наше время и 
силы. Именно поэтому особой популярностью в последнее 
время пользуются аэрогрили, или конвекционные печи. В 
линейке бытовой техники Vitesse Home аэрогриль VS408 
занимает особое место. Этот прибор отличает ряд техноло
гических находок, воплощенных в современном и комфорт
ном дизайне. 

Прежде всего стоит сказать о нагревательном элементе, 
роль которого выполняет специальная галогеновая лампа. В 
отличие от обычного нагревательного тэна лампа воздейс
твует на пищу инфракрасными лучами. В результате чего 
приготовление блюда происходит более качественно и зани
мает меньше времени. Встроенная программа отслеживает 
интенсивность прогрева пищи, поэтому включение и выклю
чение лампы происходит автоматически. В результате про
исходит существенная экономия электроэнергии. Многих 
порадует и внушительный срок службы галогеновой лампы – 
5 тыс. часов. Но даже после истечения этого времени лампу 
можно беспрепятственно поменять на новую в сервисном 
центре Vitesse.

К удобствам аэрогриля VS408 можно отнести и возмож
ность увеличения объема чаши с 12 до 17 л благодаря рас
ширительному кольцу, а также полное отсоединение элект
рошнура от крышки, в которой находится нагревательный 
элемент (лампа) и вентилятор. Не нужно тащить шнур за со
бой, если стеклянную крышку требуется протереть.

Управление аэрогрилем осуществляется с помощью сен
сорных кнопок, которые позволят с точностью до градуса ус
тановить нужную температуру и с точностью до минуты за
дать продолжительность приготовления любимого блюда. 
Максимальное время беспрерывной работы аэрогриля до
стигает трех часов! Данная опция позволяет довольно долго 
тушить продукты при невысокой температуре, сохранив все 
их питательные и полезные вещества. Кроме того, включе
ние гриля несложно запрограммировать на определенное 
время. Для этого существует опция отложенного старта, бла
годаря которой включение гриля можно отложить на время 
от 10 минут до 19 часов. Таким образом, готовое блюдо мож
но получить к определенному времени, например к завтраку, 
обеду или ужину.

Впечатляет и набор дополнительных аксессуаров, среди 
которых двухуровневая подставка, позволяющая готовить 
два блюда одновременно, специальная подставка для вар
ки яиц, подставкаростер для приготовления птицы, набор 
специальных шампуров, благодаря которым можно наслаж
даться домашним шашлыком не выходя из дома  в удобное 
время суток в течение всего года, а также специальная под
ставка в виде сковороды для сбора жира, облегчающая и 
без того простой уход за многофункциональным кухонным 
помощником. 

С аэрогрилем от Vitesse нужно только разложить на под
ставке продукты. Все остальное прибор сделает без посто
ронней помощи. За время его работы можно заняться люби
мым делом, а о готовности желанного блюда аэрогриль обя
зательно просигнализирует, после чего самостоятельно 
выключится. Это означает, что самое время собирать гостей 
и наслаждаться домашней трапезой! 

WWW.VITESSE.RU | WWW.VITESSEHOME.RU
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современная посуда из по-
ликарбоната по своим свойс-
твам не уступает стеклянной, 
а по некоторым показателям 
даже превосходит ее. Напри-
мер, последнее нововведе-
ние – выше всяких похвал. 
Речь идет о ионах серебра, 
которые входят в состав плас-
тиковой посуды и препятству-
ют размножению многих бо-
лезнетворных бактерий. 
именно такую посуду предла-
гает сегодня московский за-
вод «техоснастка», ставя сво-
ей целью заботу о здоровье 
каждого покупателя. Что мо-
жет быть важнее этого?

Используя последние достижения в 
области науки и накопленный челове
чеством многовековой опыт, специа
листы московского завода ООО «Техос
настка» приступили к выпуску в про
мышленном масштабе посуды с ионами 
серебра ag+.  

О полезных свойствах серебра до
кументально известно с V века до н. э. 
Люди давно обратили внимание на вы
раженные антимикробные свойства 
этого благородного металла. По дан
ным научных исследований, ионы се
ребра убивают до 650 разновидностей 

опасных для человека микробов, ви
русов и грибов. Это превосходит 

возможности даже самых силь
ных антибиотиков, которые могут 
уничтожить не более 10 разно
видностей вредных бактерий.

В настоящее время благодаря 
новейшим нанотехнологиям стало 

возможным насыщать полимерные ма
териалы ионами серебра в безопасной 
для человека концентрации. В резуль
тате этого ионы серебра сдерживают 
на поверхности посуды размножение 
бактерий. Ионы серебра ag+ безопас
ны для окружающей среды, не имеют 
цвета, запаха и абсолютно безвредны.

Механизм действия ag+ на микро
организмы выглядит следующим обра
зом: активные ионы серебра ag+ про
никают через клеточную мембрану бак
терии, и та теряет свою протеиназу. 
Также ионы серебра помогают разру
шить ДНК бактерий и микроорганиз
мов, которые погибают, потеряв спо
собность к делению и размножению.

Как оказалось, простое внедрение 
наночастиц в материал не дает нужного 
эффекта. Технологией предусмотрено 
применение специального губчатого 
носителя, который после обработки на 
молекулярном уровне внедряется в сы
рье и «работает» в течение всего срока 
эксплуатации посуды. 

Антибактериальное покрытие выде
ляет ионы серебра на поверхность по
суды, создавая защитную и самоочи
щающуюся пленку. Ионы эффективно 
подавляют рост большинства бактерий 
и плесневых грибов, не оказывая при 
этом влияния на содержимое посуды. 

Выделяемые частицы серебра абсо
лютно безопасны для человека как при 
наружном контакте, так и при попада
нии внутрь, поскольку концентрация се
ребра значительно ниже предельно до
пустимых значений.

Безопасность антибактериальной 
посуды подтверждена и с точки зрения 
механических повреждений, что свиде
тельствует о возможности ее использо
вания в организациях детского пита
ния. Так, особую актуальность данная 
посуда имеет в детских садах, школах и 
оздоровительных лагерях. 

Следует подчеркнуть, что вся про
дукция ООО «Техоснастка» сертифици
рована и проходит обязательные про
верки в специальных лабораториях 
Ростеста. Результаты испытаний неиз
менно подтверждают экологическую 
чистоту всех изделий, предлагаемых 
компанией. 

Генеральный директор 
завода «Техоснастка» 

Илья Антонов

 «техоснастка»
109202 Москва,

ул. 1-я Фрезерная, 10
тел.: +7 (499) 170-38-86, 

171-94-02,
171-33-05, 170-37-14

www.texosn.ru
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ПИКНИК 
СО ВКУСОМ! 
Хорошему настроению способствует 
безупречный вкус, который можно проявить 
на пикнике, раскрыв перед друзьями 
компактный кейс с необходимыми 
атрибутами для загородного отдыха  от Pic-
nic at Ascot. А любимое вино или кокакола 
из стилизованного контейнера этой  же 
марки придадут отдыху на свежем воздухе 
особые впечатления.   

ЯПОНСКИЕ МОТИВЫ 
ОТ PASABAHCE
 
Изящный цветочный декор «Сакура» украшает 
стеклянные изделия от Pasabahce.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

МУЛЬТИ – ЗНАЧИТ 
ВКУСНО, МНОГО 
И СРАЗУ!
 
Всем, у кого на счету каждая минута, очень важно 
питаться правильно и своевременно! Именно для 
этого создатели мультиварки от Slow Cooker Mate 
предусмотрели все необходимое: три отсека для 
приготовления трех блюд  одновременно 
(например, мяса и двух гарниров), отсрочку старта, 
установку нужной температуры и многое другое. 
Теперь здоровая и вкусная пища готовится сама и 
подается на стол точно к назначенному часу. 
Приятного аппетита!

КОМПАКТНО,
ЭФФЕКТИВНО,
ЭЛЕГАНТНО!
 
Вкусовые качества мяса во многом зависят от его 
обработки перед приготовлением. Компактный ручной 
прибор от Deni, накалывающий на куске мяса нужную 
перфорацию, способствует лучшему проникновению 
специй и сделает будущий стейк или бифштекс более 
сочным! 

КОМФОРТ ДЛЯ «ДИКАРЯ»!
 
Отдых у костра рядом с лесом или рекой подарит еще более яркие 
впечатления, если для поджаривания на открытом огне 
разнообразных продуктов использовать специальные походные 
насадки в виде вилок от light My Fire. Благодаря своей 
конструкции насадки просты в применении и очень удобны! 
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ПИЦЦА 
И НЕ ТОЛЬКО!
 
Аппетитная пицца, тосты, горячие 
бутерброды, запеченное мясо и 
многое другое – все под силу 
малютке от Toastess! Благодаря 
конвекции горячего воздуха все 
блюда получаются равномерно 
пропеченными или прожаренными, а 
при желании с аппетитной корочкой. 
Нужно только нажать несколько 
кнопок – и миниэлектродуховка все 
сделает сама.

МОЯ ЛЮБИМАЯ 
МЕЛЬНИЧКА!
 
Как известно, не каждая кухонная мельничка 
способна достаточно быстро и качественно 
размельчать твердые приправы. Vic Firth 
предлагает целую коллекцию 
высококачественных мельничек, 
позволяющих регулировать степень помола. 
Теперь неповторимый аромат только что 
размельченных специй в вашей тарелке 
обеспечен. Не говоря уже о стильном 
аксессуаре на вашем столе!           
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

НОВЫЕ ЛИНИИ,
НОВАЯ ФОРМА!
 
Поиск новых линий завершился лаконичной 
находкой в виде нового стакана треугольной 
формы, выполненного в стиле современного 
европейского дизайна.

НАТИРАЙ!
 
Натирать сыр можно поразному! Но 
удобнее всего использовать 
специальные терки от Microplane. 
Это просто, легко, а главное – быстро! 
Сыр можно натирать непосредственно 
над тарелкой с блюдом. Натертая 
сырная крошка или спиралька не 
упадет мимо нужного места.

МЕЛОЧЬ, А ПРИЯТНО!
 
Открытый пакетик с печеньем или чипсами, полиуретановый коврик 
и многое другое объединяет одна известная беда – они постоянно 
разворачиваются или раскрываются. При этом содержимое 
пакетиков обязательно рассыпается! Snack-Tape сказал твердое 
«Нет!» такому неудобству и выпустил специальный стикер, который 
надежно закрывает магазинные пакетики, скрепляет 
разворачивающийся коврик или пляжный матрасик! Изделие легко 
снимается и может использоваться не один раз.
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

КУХОННОЕ 
РАЗНОЦВЕТИЕ!
Теперь у каждого продукта может быть нож определенного 
цвета! И все благодаря цветовой находке от Zyliss. 
Возможно, комуто это покажется излишним, но, 
согласитесь, приятно, когда на столе царит разнообразие 
красок! И еще, вы никогда не перепутаете нож для кислого 
с ножом для соленого или сладкого!

ЛУЧШИЙ ВКУС 
И АРОМАТ 
ОБЕСПЕЧЕНЫ! 
Компания Rosti Mepal предлагает 
воспользоваться прекрасным приспособлением, 
одновременно перемешивающим
и измельчающим различные специи 
непосредственно перед приемом пищи. 
Благодаря этому аромат готового блюда будет 
еще более насыщенным и обвораживающим.
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Вкаждойсемье
естьсвоитрадиции
встречиНового
года.
Нокакбынибыло
принятоотмечать
этотпраздник,
ниоднасемьяне
обходитсябез
новогоднегостола!
Поэтому
впреддверии
сказочного
торжествасамое
времяподумать
ояркой
изапоминающейся

сервировке.
Дляэтогонужно
нетакужимного–
всеголишь
правильно
разместить
настолепосуду,
украшения
иприготовленные
блюда.
Незабывайте,
чтовпервую
очередьнакрасиво
накрытыйстол
обратятвнимание
вашидрузья
изнакомые!

При оформлении празд
ничного стола необходимо 
соблюдать некоторые прави
ла. А еще желательно немного 
пофантазировать. Конечно, 
на столе должны присутство
вать тарелки, вилки, ложки, 
ножи и салфетки... Но есть 
еще масса вещей, которые 
придадут дополнительную 

красоту и необычность такому 
празднику, как Новый год. По
говорим обо всем этом.

Единство стиля 

Самое главное – выбрать 
стиль. Ваша фантазия в 
этом случае может не иметь 
границ.

 С особой тщательностью 
надо продумать оформление 
середины стола, учитывая, 
что на нем должно остаться 
место для закусок. Новогод
нюю атмосферу столу при
дадут маленькие веточки 
ели, свечи и красиво сверну
тые салфетки.

Для начала определитесь 
с цветовой гаммой. Традици
онные для Нового года цвета: 
красный, белый, зеленый, зо
лотой, синий, серебряный. С 
красным цветом – не пере
трудитесь, он не должен пе
регружать сервировку стола. 
Так, например, красными мо
гут быть ленточки для обвя
зывания хвойных букетиков, 
подсвечники и салфетки. 

 Можно оформить стол в 
серебристой гамме (тем бо
лее что по восточному кален
дарю следующий год будет 
Годом белого металлического 
Кролика, а значит, фарфор и 
серебристый цвет приборов 
придутся как нельзя кстати). 

Без елки и запаха хвои 
тоже не обойтись! Малень
кие букеты из еловых веток с 
красными, золотыми или се
ребряными лентами можно 

Пока часы xii бьют!

С НОВыМ ГОДОМ!
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положить на стол между та
релками для гостей. Они соз
дадут атмосферу новогодне
го торжества! 

свеча горела 
на столе…  

Свечи – это обязательный 
атрибут встречи Нового го
да. Они  придают особый уют 
и очарование  атмосфере но
вогоднего праздника, симво
лизируя Солнце. На Руси к 
Новому году или к Рождеству 
делали особые толстые све
чи, которые зажигались с ве
чера и горели до исхода сле
дующего дня. 

Очень хорошо, если их 
много и они разные. Если 
вдруг в новогодней суете вы 
забыли купить декоративные 
свечи, можно превратить 
обычные свечи в новогодние 
«волшебные». Самый прос
той способ – это обвить све
чу по спирали яркой полос
кой серпантина или фольги. 

На столе лучше всего 
смотрятся свечи в высоких 
подсвечниках. Если есть мес

то, поставьте в центр компо
зиции стеклянный сосуд с 
холодной водой, поверх
ность которой усыпьте золо
тистыми звездочками или су
шеными цветами. А на воду 
пустите плавающую свечу.    

 Можно закрепить не
сколько различных по форме 
и цвету свечей на деревян
ной подставке, в которую 
вбиты острием вверх мелкие 
гвозди, а подставку украсить 
гирляндой.

Маленькие свечи можно 
поставить в небольшой ва
зочке или в низком подсвеч
нике у каждого прибора. Со
гласитесь, мягкое пламя све
чей, которое отражается в 
бокалах с шампанским, при
даст обстановке некую та
инственность и сказочность. 

Посуда и столовые 
приборы 

Для праздничного засто
лья по возможности исполь
зуйте сервиз. Каждому члену 
семьи или гостю поставьте 
мелкую столовую тарелку, на 

нее – закусочную, а с левой 
стороны от нее – пирожко
вую. Справа от мелкой тарел
ки положите нож (отточенной 
стороной в сторону тарелки), 
слева – вилку (вогнутой сто
роной кверху). Перед тарел
кой полукругом расставляют 
стаканы и рюмки в следую
щем порядке справа налево: 
бокал для минеральной воды 
и других напитков, бокал для 
шампанского, бесцветный 
стакан для вина и рюмочку 
для крепких напитков (водки, 
коньяка, ликера). 

В самом центре стола ста
вят вазу с фруктами. Ближе к 
центру – холодные закуски. 
Хлебницы лучше разместить 
на отдельном столике и пода
вать хлеб гостям по мере на
добности. Вина и другие на
питки поставьте ближе к цен
тру, по средней линии стола в 
разных местах. 

Сделать ваш празднич
ный стол более нарядным 
поможет несколько важных 
аксессуаров. 

скатерть

Скатерть – это основа сер
вировки, ее фундамент. Бе
лый лен с водоотталкивающей 
пропиткой – вариант беспро
игрышный, но далеко не 
единственный. Можно задра
пировать скатерть складками 
и закрепить их серебряной 
мишурой. Можно на тканой 
основе закрепить блестящую 
фольгу или приколоть к дра
пировке бумажные снежинки. 
Еще один вариант – положить 
на столешницу прозрачное 
стекло, под которым помес
тится россыпь золотых  и се
ребряных конфетти. 

Скатерть должна покры
вать стол целиком, свисая на 
все стороны одинаково, и  
закрывать ножки стола. 

салфетки 

Салфетки – это один из 
самых простых способов 
«оживить» стол. Учитывая, 
что наступает Год Кролика, 
салфетки с изображением 
этого животного будут «изю
минкой» вашего стола, а ес
ли их еще и красиво сложить, 
то вы наверняка удостоитесь 
похвалы от ваших гостей. На 
новогоднем столе уместнее 
всего будут смотреться сал
фетки в форме свечей. Или 
можно просто скатать сал
фетку в трубочку и перевя
зать лентами или дождиком. 
Неплохими помощниками в 
этом деле могут стать наряд
ные кольца  для салфеток. 

Новогодняя
елочка

Не стоит забывать и про 
один из главных атрибутов 
Нового года – наряженную 
елочку. Наличие ее малень
кой копии на праздничном 
столе придаст дополнитель
ное очарование этому вол
шебному празднику. Если не 
нашлось лесной красавицы, 
то можно поставить на стол 
хвойные веточки, украшен
ные 2–3 небольшими шара
ми  или гирляндой.

Так как стихия 2011 года – 
металл, то в сервировке ис
пользуйте красивые металли
ческие столовые приборы; и 
не забудьте фигурку кролика.

с Новым годом!

С НОВыМ ГОДОМ!
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iV ВСЕРОССИйСкИй фОРУМ 

ПОСТАВЩИкОВ И РИТЕйЛЕРОВ ТОВАРОВ ДЛя ДОМА,

ПОСУДы, ПОДАРкОВ И СУВЕНИРОВ

«ЭффЕкТИВНыЕ ЗАкУПкИ, ПОСТАВкИ,
ПРОДАЖИ – 2011»

ДАТА ПРОВЕДЕНИЯ: 17–18 ЯНВАРЯ 2011 ГОДА

МЕСТО ПРОВЕДЕНИЯ: МОСКВА, ЭКСПОЦЕНТР 

ДЕЛОВАя ПРОГРАММА

10:00–10:30 Регистрация участников,  welcome coffee
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
10:30–12:00 Пленарное заседание:
Рынок товаров народного потребления: производители, поставщики, сети, потребители на 
выходе из кризиса

Ключевые темы:
l  Когда вернется уровень продаж 2008 года: российский рынок посуды, товаров для дома, подарков 
и сувениров и экономическая ситуация в мире2011
l		Выбор приоритетного канала сбыта потребительских товаров nonfood: форматы сетей, отдельные 
магазины, Интернет
l		Потребители посткризисного периода: новые мотивы покупок товаров длительного пользования. Москва, СПб, 
миллионники, полумиллионники 
l		Типовые характеристики покупателей предметов интерьера и товаров домашнего обихода: 2010–2011. Важнейшие 
показатели для прогнозирования спроса и планирования закупок
l		Розничные сети о планах по ассортиментной, ценовой, рекламной политике, закупкам и экспансии в регионы
l		Анализ новинок западных ритейлеров в категории nonfood
Приглашенные Спикеры:

	«	Михаил Хазин, президент, компания «НЕОКОН», действительный государственный советник  Российской Федерации
l	Дмитрий Потапенко, управляющий партнер, Management Development Group Inc., владелец 12 торговых и ресторанных 
сетей, дистрибуторских компаний и производственных предприятий в регионах России и за рубежом, заместитель 
председателя Комиссии Правительства г. Москвы по инфраструктуре сетевых услуг и торговли
l	Татьяна Ткачева, генеральный директор, сеть магазинов «Семь Холмов»
l	Представитель департамента исследований компании «РБК»
l	Представитель компании aSSurE Consalt
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
12:00-12:30 Кофебрейк
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
12:30-14:10  Фокуссессия: 
Эффективный ассортимент-2011. Новые прибыльные товары. Перспективные товарные направления
Ключевые темы:
l	Управление товарным ассортиментом. Как поставщику посуды, товаров для дома, подарков 
сформировать «готовое предложение» для розничной сети?
l	Поиск «растущих сегментов» в товарах для дома: изучаем модные тенденции «в быту и на кухне», 
проводим тестовые продажи, готовим ассортимент завтрашнего дня 
l	Современные подходы к разработке новых ходовых товаров: на примерах посуды и хозяйственных 
товаров из пластика и поликарбоната
l	Отстройка от конкурентов: малобюджетные способы выделить ваш товар из множества предложений
l	Категорийный менеджмент в Интернете. Особенности ассортиментной политики интернетсупермаркета товаров для дома
Приглашенные Спикеры:
l	Илья Антонов, генеральный директор компании «Техоснастка», доктор экономических наук, профессор
l	Денис Петрушевский, руководитель направления продаж, интернетмагазин oZon.ru
l	Виктория Снегирева, генеральный директор, Национальная Консалтинговая Группа
l	Представители компанийпоставщиков и ритейлеров в сегменте nonfood
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
14:10–15:00 Ланч
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
15:00–16:30 Фокуссессия:
Эффективная практика взаимодействия поставщика и розницы в точке продаж 
Ключевые темы:
l	 «Магазин, в котором всегда чтонибудь происходит»: взаимодействие розничной сети с поставщиками в 
рамках маркетинговых программ
l	Цель – покупатель со средним достатком; средства – Btlакции, программы лояльности, сервис. 10 
практических примеров 

17 января 2011 года, понедельник

органиЗаторЫ:
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ДЕЛОВАя ПРОГРАММА

l	Увеличение среднего чека в магазине товаров для дома средствами мерчандайзинга
l	Организация работы продавцов магазина посуды и подарков. Стандарты продаж. Обучение продавцов в условиях 
постоянной модернизации ассортимента. Оценка и контроль торгового персонала
l	Стратегия создания интернетмагазина товаров для дома, посуды, подарков. Как обеспечить быструю доставку? Как не 
«убить» традиционную розницу низкой ценой? Как не потерять покупателя, который хочет «пощупать товар»?
Приглашенные Спикеры:
l	Владимир Слепов, директор розничной сети «Коралл» 
l	Мария Баринова, руководитель проекта «Домания»
l	Ирина Болотова, дизайнбюро Jos de Vries the retail Company
l	Представители компанийпоставщиков и ритейлеров в сегменте nonfood
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
16:30–17:00 Кофебрейк
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
17:00–18:00 Мастеркласс:
сложные переговоры с закупщиком товаров nonfood

Ведущий: « Петр Офицеров, генеральный директор, консалтинговая компания real work Management, член Экспертного 
совета при Федеральной антимонопольной службе по развитию конкуренции в сфере розничной торговли, автор книг 
«ПОСТАВЩИК. Организация эффективной работы с сетевыми магазинами.  Российская практика» и «Техники и приемы 
эффективных продаж»
Ключевые темы:
l	Четыре простых приема, которые принесут вам более 1 млн руб.
l	Алгоритм входа в розничную сеть, увеличение прибыли, увеличение оборачиваемости
l	Как определение потребностей клиента увеличивает ваши продажи и прибыль
l	Уникальные аспекты подготовки менеджеров по работе с розничными сетями
l	Интерактивное обучение проведению переговоров с закупщиками сетей
l	Моделирование реальных ситуаций и отработка навыков: 5 кейсов
_____________________________________________________________________________________________________________________________________
Запись на переговоры к сетям в «Центр Закупок Сетей»
_____________________________________________________________________________________________________________________________________

тоРЖЕствЕННЫй ФУРШЕт

11:00–13:00   
«ЦЕНТР ЗАКУПОК СЕТЕЙ™»
ПРЯМЫЕ ПЕРЕГОВОРЫ С ПРЕДСТАВИТЕЛЯМИ ОТДЕЛОВ ЗАКУПОК 25 РОЗНИЧНЫХ СЕТЕЙ
«Центр Закупок Сетей™» – это реальная возможность за один день провести десятки переговоров 
об оптовых поставках товаров в торговые сети. Участники центра закупок – руководители 
отделов закупки, коммерческие директора, директора и менеджеры по закупкам 25 розничных 
сетей, которые пришли на переговоры с вами. 

Примечание: большинство сетей представлены в нескольких ФО, напротив сети указан город центрального офиса.

Записаться на переговоры к интересующим вас сетям можно будет 17 января на Форуме.
_____________________________________________________________________________________________________________________________________

« Выступления гуру консалтинга и маркетинга из серии «Звезды Российского КонсалтингаТМ»
_____________________________________________________________________________________________________________________________________

Как принять участие:
Тел./факс: +7 (495) 7307906, +7 (812) 3274918    Email: imperia@imperiaforum.ru

* Организаторы оставляют за собой право вносить изменения в тематику докладов и пленарных заседаний. Организаторы не несут ответственность за отмену доклада в связи с форс

мажорными обстоятельствами, а также по причине болезни, незапланированной командировки, внезапных семейных обстоятельств у докладчика и др.

18 января 2011 года, вторник




