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Оп ла ту под пи с ки не об хо ди мо 
про из ве с ти не ме нее чем за 
20 дней до вы хо да под пис но го 
но ме ра.

Под пи с ка от кры та для всех 
же ла ю щих, про жи ва ю щих на тер-
ри то рии РФ, а так же в стра нах 
ближ не го и даль не го за ру бе жья. 
Сто и мость под пис но го из да ния 
(кро ме  даль не го за ру бе жья) 
вклю ча ет по что вую до став ку бан-
де ро лью.

 Для осу щест в ле ния оп ла ты 
вырежь те заявку, за пол ни те и 
вы шли те на ад рес ре дак ции. Пос-
ле по лу че ния за пол нен но го блан ка 
мы пе ре шлем вам счет, ко то рый 
оп ла чи ва ет ся как по без на лич но му 
рас че ту, так и на лич ны ми сред-
ства ми в лю бом от де ле нии Сбер-
бан ка. На по ми на ем, что с 2006 
го да жур нал вы хо дит 6 раз в год.

При за пол не нии раз бор чи во 
ука жи те на зва ние сво ей ор га ни-
за ции (по лу ча те ля), ИНН, КПП, 
юридический адрес, адрес 
до став ки и ко ли че с т во но ме ров.

Сто и мость од но го но ме ра – 
180 руб. для под пи с чи ков РФ. 

 Для жи те лей даль не го за ру бе-
жья сто и мость под пи с ки од но го 
но ме ра 450 руб. Оп ла та про из во-
дит ся в руб лях, до став ка на ло-
жен ным пла те жом.

Юри ди че с ким ли цам, офор мив-
шим под пи с ку,  в обя за тель ном 
по ряд ке вы сы ла ют ся от чет ные 
до ку мен ты.

На все во про сы, свя зан ные с 
по лу че ни ем жур на ла, вам с удо-
воль ст ви ем от ве тят по тел.: 

+7 (495) 7186611 
+7 (495) 7802453

Жур нал из да ет ся с 2004 го да. Из да-
ние за ре ги ст ри ро ва но в Фе де раль ной 
служ бе по над зо ру за соб лю де ни ем 
за ко но да тель ства в сфе ре мас со вых 
ком му ни ка ций и ох ра не куль тур но го 
нас ле дия. Сви де тель ство о ре ги ст ра ции 
сред ства мас со вой ин фор ма ции ПИ 
№ФС7735054 от 22 ян ва ря 2009 го да.

Ре дак ция не не сет от вет ствен но с ти 
за со дер жа ние рек лам ных ма те ри а лов. 
Мне ние ре дак ции мо жет не со впа дать с 
мне ни ем ав то ров. При пе ре пе чат ке 
ма те ри а лов и их ис поль зо ва нии в лю бой 
фор ме, в том чис ле и в элек трон ных 
СМИ, ссыл ка на жур нал я «ПОСУДА» обя-
за тель на.
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Период маркетинговой активности начина-
ется с конца ноября и заканчивается в середине 
января, пик приходится на декабрь. Практика 
показывает, что в это время уровень розничных 
продаж возрастает в 2,5 3 раза, а на некоторые 
товарные категории и того больше – в 4 5 раз.  
В США на уцененные товары приходится более 
60% продаж универмагов и сетей специализи-
рованных магазинов.
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Сегодня рынок кухонной посуды из нержавеющей 
стали достаточно стабилен. Так, традиционно рост 
спроса приходится на период с августа по апрель. 
Покупатель в среднем предпочитает покупать 
посуду из стали марки 18/10, что свидетельствует 
о популярности этой недешевой стали. 

ХРУСТАЛь

Хрустальная посуда. 
Тонкости выбора                        66

Процентное содержание оксида свинца может 
варьироваться и зависит от производителя 
(от 1 до 40%). Но,  по негласному закону в центре 
хрустального производства – Чехии, хрусталь 
должен содержать не менее 24% оксида свинца. 
Помимо традиционного оттенка, свойственного 
прозрачному хрустальному стеклу, к которому 
привыкло большинство покупателей, хрусталь 
может иметь и другие цветовые решения. Гамма 
оттенков зависит от специальных добавок, 
применяемых в процессе приготовления стекло-
массы, например борной кислоты, соединений 
мышьяка и сурьмы.

РыНОК УКРАИНы              70

СТИЛьНыЕ ШТУЧКИ       74
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ХОРОШИЙ БРЕНД 
И ВЫСОКОЕ КАЧЕСТВО – 
ЭТО НЕ ВСЕГДА ДОРОГО!
Красивая и качественная 
посуда белого цвета. 
Наружное лаковое 
покрытие надёжно 
защищает её  
от внешних воздействий, 
а внутри керамика 
делает её более 
экологичной и приятной 
в использовании.

Ножи Wr-7321



paSaBaHce ОбНОВляеТ СВОй 
77-леТНИй лОгОТИп

гИбкая Терка Flexita 

чугуН И ФарФОр В StW
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Компания Pasabahce – лидер турецкой индустрии и всемирно известный 
производитель стеклянной посуды – обновила свой фирменный образ и вне-
дрила современный логотип, заменяющий 77-летнюю эмблему.

Новый логотип призван отразить силу Pasabahce, исходящую из устойчиво-
го развития бренда и опыта длиной в три четверти века.

 Одна капля логотипа олицетворяет каплю воды, указывая на элегантность, 
чистоту и прозрачность изделий, производимых компанией; другая капля сим-
волизирует стекло в жидком состоянии, указывая на его экологичность в связи 
с возможностью переработки для повторного использования.

www.pasabahce.ru

Дизайнер Ely rozenberg раз-
работал концепт гибкой терки 
Flexita, которую удобно хранить 
и мыть. Терка выполнена из 
тонкой «гармонической» ста-
ли (толщиной 0,2 мм), поэтому 
после изгиба изделие легко воз-
вращается в плоское положение. 
Удобный захват и устойчивость 
на поверхности обеспечивают эр-
гономичные ручки и окантовка из 
силикона и полиэтилена. Концепт 
был отмечен наградой Red Dot 
Award 2012.

По материалам 
www.yankodesign.com

Торговая фирма STW пред-
ставила новинки  –  посуду из 
чугуна торговой марки König 
и сервизы из костяного фар-
фора Noritake. Кроме того, 
ассортимент компании посто-
янно пополняется посудой для 
сервировки стола от regent 
Silverware (менажницы, блю-
да, кастрюли из стекла и 
металла с серебряным напы-
лением), а также сувенирной 
продукцией от европейских 
производителей rCr, Eagle 
Pewter, Hi-Si, Linea Argenti, 
Firmstock, Watra, Sarri, C&S, 
Credansa.

доска-поднос mesin  

Новое приобретение 
Huhtamaki 

Итальянская дизайн-студия Soup studio при-
думала оригинальную разделочную доску-

поднос Mesin для одновременной подачи еды и 
бокалов вина. Доска изготовлена из дуба. Кру-
глое отверстие для пальца позволяет держать 
доску подобно палитре художника.

Источник: www.soupstudio.eu 

Компания Huhtamaki приобрела американ-
ского производителя бумажной одноразо-

вой посуды Winterfield, LLC. Данная сделка 
совершена в рамках стратегии по повышению 
прибыльности и усилению позиций Huhtamaki 
на розничном рынке Северной Америки, в том 
числе на рынке упаковки для общественного 
питания.

питер и 
«джентльмены»

улучшения от pyrex

Оригинальную коллекцию керамических 
кружек-«джентльменов» moustache mugs 

разработал дизайнер Питер Ибрюггер (Peter 
Ibruegger) из Лондона. С аккуратными, ухо-
женными усами и в шляпах-котелках, неулови-
мо напоминающие доктора Ватсона, они объ-
единяют в себе сразу два полезных на кухне 
предмета: собственно кружку и сахарницу с 
крышкой.

По материалам www.novate.ru

Производитель жаропрочной посуды – ком-
пания Pyrex улучшила функциональность 

линейки контейнеров с крышкой No-Leak 
Clear. Над улучшениями поработали дизайне-
ры американской студии Streng. Они раскра-
сили крышки в разные цвета и добавили меха-
низм для выпускания пара. 

По материалам www.unipack.ru
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ФарФОр Wilmax

рейТИНг СеТей ТОВарОВ 
для дОма

Компания «Сухаревка» пред-
ставила широкий ассортимент 
фарфоровой посуды торговой 
марки Wilmax England. Продук-
ция соответствует всем европей-
ским стандартам, регулирующим 
производство профессионально-
го фарфора (SGS test). Изделия от 
Wilmax тонкие и легкие и при этом 
отличаются высокой прочностью. 
Тарелки, блюда, блюдца име-
ют утолщенный край, что придает 

им дополнительную устойчивость к 
сколам и трещинам. Особый состав глазури обеспечивает гладкость и блеск 
поверхности изделий. Вся посуда подходит для использования в духовых и ми-
кроволновых печах (выдерживает температуру до 300 оС), ее можно мыть в по-
судомоечных машинах. В ассортименте представлены штабелируемые и неш-
табелируемые формы.

Также компания возобновила поставку на склад  фарфора Seltmann (Герма-
ния) для свободной продажи.

На основании исследования «Рынок DIY & Household России», проведен-
ного компанией INFOLine, определены лидеры розничных сетей магазинов то-
варов для дома, ранжированных по показателю выручки. Порог вхождения в 
десятку лидеров рынка Household по итогам 2011 года составил 1,2 млрд руб. 
Исследование показало, что на российском рынке товаров для дома продол-
жает уверенно лидировать по выручке сеть IKEA с показателем 9,7 млрд руб.

По подсчетам, в прошлом году выручка 10 крупнейших сетей рынка 
Household увеличилась на 37,3%, что на 12,4% больше аналогичного показате-
ля за 2010 год. Наибольший прирост выручки в размере 47% показали межре-
гиональные сети. Доля 10 лидеров рынка Household России по итогам 2011 го-
да превысила 5% рынка.

Тройка лидеров  по итогам 2011 года осталась неизменной – это сети IKEA, 
«Уютерра» и «Ларес». К последней, правда, вплотную подобралась сеть «Посу-
да-Центр», увеличившая выручку почти на 70%.

Источник: www.finam.info

ФОНдю ОТ «маНуФакТур 
гардНеръ В ВербИлках»

«Мануфактуры Гарднеръ в 
Вербилках» представили но-
вое изделие для приготовле-
ния фондю. В переводе с фран-
цузского слово fondre означает 
«растапливать», что характери-
зует способ его приготовления. 
Для приготовления фондю не-
обходима специальная посуда 
– фондюшница, состоящая  из 
менажницы с отделениями для 
кусочков хлеба, фруктов и т.п., 
подсвечника и чаши, в которой  
на огне от свечи плавится сыр 
или шоколад. Фондю  как нель-
зя лучше подходит для приема 

самых близких друзей или гостей, которых вы хотите удивить, угостив чем-то 
вкусным и необычным. 

кружева Veroni

С блинницей 
«Жить здорово»!

Компания «Милый Дом» сообщила о поступле-
нии на склад новой коллекции фарфора «Аме-

лия» польской торговой марки Veroni. Коллекция 
выполнена в классическом стиле c объемным, 
кружевным дизайном узоров.

Компания «Антарес Трейд» представила но-
вое изделие из коллекции «Жить здорово с 

Green+Life»: блинную сковородку с керамическим 
антипригарным покрытием «Термолон» (диаметр 
24 см). Ненагревающаяся бакелитовая ручка soft 
touch сделает процесс приготовления пищи наи-
более комфортным.

кОрОТкО...

Компания «Топ Стиль» представила наборы 
столовых приборов Becchetti (Италия) и WNK 

(Гонконг). Приборы выполнены из нержавеющей 
стали высокого качества.

ООО «Компания «Уютный дом» приглаша-
ет на работу менеджера по работе с клиента-

ми. Основные требования: опыт работы в посуд-
ной сфере. Контактная информация: +7 (495) 505-
63-50 (Ирина Голубова).

Сеть магазинов товаров для дома «Уютер-
ра» открыла новые гипермаркеты в Тюме-

ни и Сургуте.

Компания «Чистый Домик» пополнила ассор-
тимент новыми сериями стеклянных стаканов 

итальянской марки Cerve с изображениями жи-
вотных.

ЗАО «Гжельский фарфоровый завод» стало 
официальным лицензиатом XXII Олимпийских 

зимних игр и XI Паралимпийских зимних игр 2014 
года в г. Сочи в категории «Народные промыслы».

Торговый Дом «Башкирский фарфор» за-
ключил первые договоры по продвижению 

новой торговой марки Seiler Porcelain. Про-
дукция позиционируется как «первый немец-
кий профессиональный ресторанный фарфор, 
производимый в России».
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Новинки в компании 
«коралл»

«гибридная» коллекция 
от Seletti в москве

рождественская  
коллекция в компании 
«генлекс» 

Ассортимент компании «Коралл» пополнился 
новинками – коллекцией посуды из рельефно-

го доломита «Смелые фантазии» и коллекцией 
чайников из высококачественного жаропрочно-
го стекла. Чайник подходит как для кипячения во-
ды на газовых, электрических и стеклокерамиче-
ских плитах, так и для заваривания чая. Изделия 
выдерживают температуру до +170 oС. В данной 
модели использована огнеупорная фурнитура из 
прочного бакелита с применением фиксирующе-
го металлического кольца из нержавеющей стали. 

Московский «Магазин интерьеров» вклю-
чил в свой ассортимент коллекцию ориги-

нальной фарфоровой посуды Hybrid от компании 
Seletti. Коллекцию отличает «двойной» дизайн – 
почти в двух десятках предметов сервировки со-
шлись традиции Востока и Запада. 

Компания «ГенЛекс» представила рождествен-
скую коллекцию Christmas Tree  от англий-

ского производителя Spoode. В ассортименте – 
тарелки различных форм, кружки, наборы ложек, 
салатники, блюда, чайнички, креманки и многое 
другое. 

еще Теплее, 
еще ярче!

НОВые пОСТуплеНИя «ИмпакТ»

НерЖаВеющая СерИя Selena

Производитель термосов – компания 
«Биосталь» расширила ассортимент тер-
мокружек. Теперь кружки представлены в 
новых, ярких цветах и в новой цветной упа-
ковке серии Flёr.

Компания «Импакт» представила новые кол-
лекции хрустальных бокалов формы «Сафари». 
В ассортименте 3 вида бокалов: гладкие, с золо-
той декорацией и с платиновой декорацией. Ас-
сортимент также пополнила новая серия столо-
вого фарфора формы «Лилиен», которая была 
разработана дизайн-бюро «Импакт» совместно 
с фабрикой «Стара Роле».

Компания «Пилот МС» пополнила ассор-
тимент нержавеющей посуды ТМ Appetite но-
вой серией Selena. Посуда выполнена из высо-
кокачественной нержавеющей стали марки 202 
(D11). Толщина стенок – 0,5 мм, толщина кап-
сулированного дна  – 3 мм. Матовая полиров-
ка внутри и снаружи придает изделию эффек-
тный внешний вид. 

СерИя пОСуды Spectacular

Компания «Роялтон Групп» представила новую серию посуды Spectacular. 
Посуда изготовлена из литого алюминия, имеет керамическое антипригарное 
покрытие, жаропрочное внешнее покрытие, индукционное дно, ручки с силико-
новой накладкой. Изделия представлены в фиолетовом и сером цветах.

лИкВИдацИя!

Хозяйственный суд Автономной Республики Крым открыл процедуру ликви-
дации ПАО «Керченский металлургический комбинат» (КМК). Ликвидация 
комбината была начата по ходатайству управляющего санацией КМК Алексан-
дра Зимницы. Согласно решению суда, процедура ликвидации продлится с 18 
октября 2012 года по 18 октября 2013 года. Стоимость чистых активов предпри-
ятия за 2011 год составляла 30,442 млн грн. Сумма обязательств – 55,662 млн 
грн, размер собственного капитала – 30,442 млн грн. О наличии средств для 
расчета по обязательствам предприятия не сообщается.

Источник: www.kommersant.ua
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кОмпаНИя taller  ВНедрИла 
НОВые ТехНОлОгИИ прОИзВОдСТВа 

Марка TalleR выпустила терки по новой техно-
логии производства лезвий – фототравление.

Более острые лезвия позволяют нарезать как 
твердые, так и мягкие продукты аккуратно, без 

сминания. 
Терки выполнены из  высококачественной не-

ржавеющей стали толщиной 0,3 мм, они прочны 
и устойчивы к дефор-
мации. Силиконовая 
ручка удобной формы 
даже при намокании 
не выскальзывает из 
рук. Силиконовый про-
тектор на основании 
терки предотвращает 
скольжение во время 
использования и за-
щищает поверхность 
от повреждений.

Терка TR-1912 имеет 
4 вида лезвий: крупная терка, средняя терка, 

мелкая терка, шинковка. Терка TR-1913 имеет 6 видов лезвий: к уже перечи-
сленным добавлены фигурная шинковка и шредер. 

Терки пригодны для мойки в посудомоечной машине.

ООО «ТЕХБАЛТ ТАЛЛЕР»
Тел.: +7 (812) 290-66-83, 290-66-84

www.taller.su

посуду для iKea  
будут производить  

в португалии

Предприятие RiaStone, входящее в Группу 

VistaAlegreAtlantis (VAA), намерено постро-

ить в Португалии фабрику по производству фаян-

совой столовой посуды для мультинациональной 

компании IKEA. Планируется, что новое предпри-

ятие будет выпускать 30 млн единиц посуды в год, 

при этом проект ориентирован на экспорт – 85-

90% продукции будет поставляться на внешний 

рынок. Инвестиции в проект составят   19,5 млн 

евро, финансирование будет совместным – как со 

стороны шведской IKEA, так и со стороны порту-

гальского государства.

Проект был признан правительством «име-

ющим стратегический интерес» для получе-

ния инвестиций в рамках Системы стимулирова-

ния инноваций. На новом предприятии будут ис-

пользоваться современные процессы и методы, 

созданные специалистами VAA, а также новейшие 

технологические инновации на уровне фабрично-

го оборудования. Кроме того, ключевым факто-

ром всего производственного процесса являет-

ся достижение установленных эталонов качества 

с наименьшими затратами, а также с наименьшим 

вредом для окружающей среды.

Источник: www.gazetaslovo.com
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«полная чашка» 
детской посуды

Складская 
автоматизация

Новая коллекция 
ножей от röndell

В России открылся первый специализирован-
ный интернет-магазин детской посуды «Пол-

ная чашка». В ассортименте магазина – продук-
ция только из натуральных материалов, таких как 
фарфор, керамика, стекло, нержавеющая сталь. 
Преимущественно представлены европейские 
производители: reutter Porzellan и Auerhahn 
(Германия), Thun (Чехия), royal Doulton, roy 
Kirkham и Spode (Великобритания), Cerve (Ита-
лия) и Luminarc (Франция). 

По материалам www.polnayachashka.ru

Компания «Богемия Люкс Посуда» автома-
тизировала свой складской комплекс при по-

мощи системы управления Lead WmS. «Мы по-
лучили ожидаемый результат в виде повышения 
производительности склада на 30%, а также сни-
жение числа ошибок почти вдвое», – отметила 
Ольга Деняк, генеральный директор компании 
«Богемия Люкс Посуда». Общая площадь автома-
тизированного складского комплекса составляет 
около 6 тыс. кв. м. На сегодняшний день система 
управления складом адаптирована под отрасле-
вую специфику работы компании «Богемия Люкс 
Посуда» и осуществляет полный контроль про-
цессов приемки товаров, их размещения на скла-
де (с учетом параметров совместимости и усло-
вий хранения продукции), пополнения, набора и 
ряда других задач.

По материалам www.mskit.ru

Бренд Röndell расширил ассортимент коллек-
цией ножей в блистере Anatomie. Изделия 

выполнены из высококачественной нержавеющей 
стали X30Cr13, которая позволяет длительно со-
хранять заточку клинка. Эргономичная рукоятка 
выполнена из специальной резины. В набор вхо-
дит актуальный для любого кулинара комплект но-
жей для работы на кухне.

лИНИя пОСуды KremOna ScOVO

НОВИНкИ ОТ «maxWell: 
мОя любИмая кухНя»

ТМ Scovo расширяет свой 
ассортимент новой линией по-
суды Kremona. В ассортименте 
линии – сковороды различного 
диаметра, ковш и блинница. Тол-
щина стенок и дна изделий обес-
печивает быстрый и равномер-
ный нагрев, внутреннее покры-
тие дает возможность готовить 
с минимальным количеством ма-
сла, а удобная термостойкая руч-
ка делает процесс готовки более 
комфортным.

Бренд Maxwell представил новые серии посуды Apple и Cherry. Сковорода 
Maxwell Apple изготовлена из штампованного алюминия, снаружи покрыта ог-
неупорной цветной эмалью, внутри нанесено биокерамическое антипригарное 
покрытие Excilon в бежевом цвете. Ручка сковороды выполнена из термостой-
кого бакелита с термостойким покрытием soft touch. 

Френч-пресс имеет термостойкое пластиковое основание, жаропрочную 
стеклянную колбу и пресс из нержавеющей стали 18/10.

Сотейник изготовлен из штампованного алюминия, покрытого снаружи тер-
мостойкой цветной эмалью. Внутреннее антипригарное покрытие Whitford 
Xylan Plus усилено третьим дополнительным слоем HoneyComb «медовые со-
ты». Ручки выполнены из термостойкого бакелита и покрыты огнеупорным ла-
ком в тон общего цветового решения. Диаметр сотейника – 26 см. 

Круглая рельефная форма для запекания Maxwell Cherry изготовлена из 
углеродистой стали с двусторонним антипригарным покрытием Whitford Xylan. 

Вся продукция Maxwell имеет международные сертификаты LFGB, подтвер-
ждающие безопасность материалов, из которых она изготовлена.
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ФарФОрОВые НОВИНкИ 

ЗАО «Добрушский 
фарфоровый завод» 
(Беларусь) представляет 
серию новинок: 

- детские наборы из 
трех предметов: «Поиг-
раем!» и «Пчелки». Ве-
селое оформление и эр-

гономичный дизайн подходит для обучения 
взрослеющего малыша.

Наборы выпускаются в 2 комплектациях: 
- тарелка десертная (диаметр 175 мм), тарелка глубокая (диаметр 200 мм), 

кружка (объем 200 мл); 
- тарелка десертная (диаметр 175 мм), кружка (объем 200 мл), салатник 

(объем 360 мл) – его можно использовать как тарелку для супа, каш. 
Наборы упакованы в индивидуальную коробку. 
Кроме того, завод предлагает:
- чайные сервизы формы «Кирмаш» с деколью  «Корзинка»;
- набор из 18 мелких тарелок с деколью «ягода» трех диаметров: 175, 200 

и 240 мм (каждого диаметра 6 предметов);
 - кружки с деколями «Ассорти» и «Джинс».
Все изделия можно мыть в посудомоечной машине.

зАО «Добрушский фарфоровый завод» 
Республика Беларусь, 247050, Гомельская область, г. Добруш, 

ул. Лесная, 8, Тел. 8 (10 375 2333) 7-12-12 
E-mail: dobrush.farfor@gmail.com, 

www.dfz.by  

СТаль & СТИль

Компания BeGret является эксклюзивным дистрибутором ведуще-
го производителя посуды из Нидерландов – компании BLUEmAErT. Посуда 
BLUEmAErT предназначена для приготовления  пищи, долговечна и неприхот-
лива в эксплуатации. 

Посуда BLUEmAErT отвечает стандартам европейского качества, обладает 
улучшенными физическими свойствами благодаря новейшей технологии про-
изводства. 

Предметом особой гордости BLUEmAErT являются дизайнерские решения 
формы посуды. 

Подчеркнуто изысканный стиль коллекций ASTON и CAESAr, изящная EVA, 
современный и практичный SmArT – разнообразие коллекций позволяет мак-
симально удовлетворить потребности любого покупателя и оправдать ожида-
ния по стилю, качеству и цене. 

Тел. +7 (495) 748-69-11
www.begret.ru

В возбуждении 
дела отказано 

Федеральная антимонопольная служба 
(ФАС) отказала в возбуждении уголовного 

дела о нарушении антимонопольного законода-
тельства ООО «Антарес Трейд» и его контраген-
том ООО «Интернет Ритейл Групп». 

Для принятия решения о наличии либо от-
сутствии в действиях ООО «Антарес Трейд» и 
ООО «Интернет Ритейл Групп» признаков не-
добросовестной конкуренции ФАС России бы-
ли направлены запросы о предоставлении не-
обходимой информации ЗАО «Группа СЕБ-
Восток», ЗАО «Нева-Металл посуда», ООО 
«Торговый дом «Сково», компании DuPont de 
Nemours  (Belgium) B.V.B.A, а также ООО «Анта-
рес Трейд» и ООО «Интернет Ритейл Групп». 

Анализ представленных по запросу ФАС 
России документов показывает, что ООО «Ан-
тарес Трейд» осуществляет продвижение и ре-
ализацию на территории Российской Федера-
ции посуды с керамическим антипригарным 
покрытием «Термолон» под торговой мар-
кой  GreenPan  и действительно употребля-
ет термин «Тефлон» или «Тефлоновые покры-
тия». Последние являются продуктом DuPont de 
Nemours (Belgium) B.V.B.A. При этом ООО «Ан-
тарес Трейд» утверждает, что посуда с покрыти-
ем на основе PTFE является опасной для здо-
ровья человека и может приводить к различ-
ным заболеваниям (в том числе к раку). Однако 
в своих высказываниях ООО «Антарес Трейд» 
основывается на публикациях официальных 
научных исследований, подтверждающих опа-
сность PFOA для здоровья человека и окружа-
ющей среды. Также важным аргументом в поль-
зу ООО «Антарес Трейд» является заключение 
эксперта ООН по химической безопасности за-
служенного профессора МГУ, академика, пред-
седателя Секции химии РАЕН, президента Цен-
тра «Экология и здоровье», ректора открытого 
экологического университета МГУ В.С. Петро-
сяна, в котором говорится о том, что Агентство 
по охране окружающей среды США начало ра-
боту с крупнейшими в мире производителями 
покрытий из PTFE по реализации программы, 
нацеленной на снижение возможных негатив-
ных эффектов на здоровье людей. В соответст-
вии с этой программой производители взяли на 
себя обязательства сократить к 2010 году вы-
бросы PFOA на 95%, а к 2015 году прекратить 
их вообще. 

Таким образом, нет оснований утверждать, 
что информация о вреде для здоровья челове-
ка антипригарного покрытия из PTFE с исполь-
зованием PFOA является не соответствующей 
действительности, поскольку имеются научные 
исследования, подтверждающие данные све-
дения. 

В итоге, руководствуясь пунктом  2 части 
8 статьи 44 Закона «О защите конкуренции», 
ФАС России отказывает ЗАО «Группа СЕБ-Вос-
ток», ЗАО «Нева-Металл посуда», ООО «Торго-
вый дом «Сково», компании  DuPont de Nemours 
(Belgium) B.V.B.A. в возбуждении дела о нару-
шении антимонопольного законодательства в 
отношении ООО «Антарес Трейд» и ООО «Ин-
тернет Ритейл Групп». 
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Красота и уют 
вашего дома!
Теперь по новому адресу: 
г. Москва, ул. Академика Капицы, 32а
(495) 228-03-19 (многоканальный)

E-mail: info@elangal.ru  |  www.elangal.ru
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уТрО цВеТа капучИНО

«хруСТальНая кОмпаНИя» 
ОТкрыла предСТаВИТельСТВО!

Доброе утро начинается с 
чашки ароматного кофе. До-
бавить в начало дня еще боль-
ше положительных эмоций по-
может коллекция Capuchino от 
Esprado®, ведь завтрак – самая 
важная трапеза, с которой начи-
наются отношения и где рожда-

ется теплая семейная атмосфера.  
Эта коллекция пробуждает аппетит и привносит в приготовление любого 

блюда новые краски и эмоции, которые вы сможете разделить со своими лю-
бимыми. 

Посуда изготовлена из кованого алюминия и имеет утолщенное дно (4,5 мм). 
Благодаря этому она отличается хорошим теплораспределением и равномер-
ным прогревом – свойствами, позволяющими готовить быстро, качественно и 
с высоким уровнем комфорта. В посуде используется экологичное швейцар-
ское антипригарное керамическое покрытие Ceralon, чей натуральный состав 
гарантирует безопасность посуды для здоровья. Ручки изготовлены из баке-
лита с покрытием soft touch – он не нагревается при приготовлении на плите, 
приятен на ощупь и не скользит в руке. 

www.esprado.eu

Мы рады сообщить, что в Московской области открылось представитель-
ство немецкой компании Handelshaus Anro –  ООО «Хрустальная компания»! Те-
перь качественные хрустальные изделия будут доступны и в России. Пригла-
шаем оптовые организации и бутики посуды посетить нас и ознакомиться с ас-
ссортиментом по адресу: 

www.crystal24.ru 
142102, Московская обл., 

Подольский р- н, п/о Подольск-2, 
пос. Ерино, 10, 

склад «ИИС- ПОСУДА» 
Наши телефоны в Москве: 

+7  (495)  984 -64- 30 доб. 290, моб.  +7  (905) 596-8 8-26 

амбициозные планы 
национальных брендов 
китая 

«хуторок» от  
Тм «метрот»   

Китайское агентство «Чжунсинь» сделало опти-
мистичный прогноз, что в последующие 30 лет 

национальные китайские бренды в результате ин-
новационного развития смогут занять достойную 
нишу в мировом производстве. Об этом сообщает 
Международное радио Китая. По мнению извест-
ного в Китае ученого Ай Фэна, в истекшем 30-ле-
тии в стране осуществлялась политика реформы и 
открытости, соответственно, возросли и амбиции 
Китая. Теперь главная цель брендов – переломить 
слепое подражание и склонность к зарубежному, 
завоевать популярность за счет высокого качест-
ва, за счет признания сначала у соотечественни-
ков. Если удастся успешно внедрять инновации в 
технологии, дизайн, маркетинг и методы хозяйст-
вования, последующие 30 лет вполне могут стать 
успешными для национальных брендов, считает 
ученый.

По материалам www.1prime.ru

Торговая марка «Метрот» представила новую 
серию эмалированной посуды с рисунком «Ху-

торок». Кастрюли выполнены в форме «Эксклю-
зив», форма металлической крышки плоская. 
Внешнее и внутреннее покрытия молочно-кре-
мового цвета. Ручки и крышки изделий метал-
лические, фурнитура (бобышка) бакелитовая. 
Комплектация серии: кастрюли 2,2/4/5,3/7,5 л, 
чайник 2,5 л, набор из 6 предметов (кастрюли 
2,2/4/5,3/7,5 л).

Форма-гармошка  
для выпечки

Немецкий дизайнер Simon Michel предложил 
оригинальный вариант форм для выпечки 

Flexy. Пластичная конструкция  «гармошкой» по-
зволяет выпекать кулинарные шедевры разных 
форм – круглые, квадратные, а также задавать им 
необходимый размер. По словам автора, форма 
изготовлена из безопасного пищевого пластика, 
однако температура выпекания не должна быть 
слишком высокой.

По материалам www.yankodesign.com





ИННОВацИИ   Тм Vari – 2013 

СпаСИбО ОТ СбербаНка

НОВОгОдНИе НОВИНкИ 
ОТ «дЖИ-лИаН»

Компания «Ландскрона» (ТМ VARI) создает посуду уже более 10 лет. В ее 
ассортименте есть продукция как с традиционным антипригарным, так и с акту-
альным керамическим покрытием. В процессе производства исключительное 
значение уделяется качеству, безопасности, применению новейших разра-
боток в области материалов и технологий.  В начале 2013 года «Ландскрона» 
приступает  к производству  посуды с покрытием, разработанным на принци-
пиально новой основе (не PTFE и не керамика). 

Детальная информация пока не сообщается. Известно лишь то, что ка-
чественные характеристики нового покрытия – устойчивость к истиранию и 
адгезионная прочность – на порядок выше, чем у аналогичных покрытий, при 
этом антипригарные качества  сохранены на высочайшем уровне.

Часто ли вам говорят «спасибо» за то, что вы 
сходили в магазин? Или за то, что вы заправи-
ли машину, позвонили по телефону, выпили кофе 
в любимом кафе или оплатили покупку кредитной 
картой? Теперь это будет происходить всегда! И 
даже более того – теперь любая ваша повседнев-
ная покупка будет вырастать в нечто большее. 

В сентябре 2012 года компания ООО «Антарес 
Трейд» начала сотрудничество с накопительной про-

граммой «Малина», а в октябре 2012 года – стала 
участником программы «Спасибо от СБЕРБАНКА». 

Эти проекты дают уникальную возможность 
по-новому взглянуть на повседневные расхо-
ды. Теперь каждый держатель пластиковых 
карт Сбербанка России и «Малины» может 
обменять накопленные бонусные баллы на 
продукцию ТМ GreenPan. 

Чем обусловлено такое сотрудничество? 
Конечно же стремлением быть ближе к потребителю. И который год 

подряд ООО «Антарес Трейд» это, безусловно, удается. 

Компания «Джи-Лиан» представляет вашему вни-
манию свои новые коллекции посуды торговой марки 
Ji-Lian. Высокое качество, конкурентная цена,  класси-
ческие рисунки, стильная упаковка, широкая линейка 
с акцентом на отдельные предметы. Уже в продаже! 

Тел.: +7 (495) 617-41-53, 671-41-59 

www.ji-lian.ru

НОВОСТИ
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ИФз приглашает 
на «Новогодний 
вернисаж»!

браш-подставка 
от Samura

С 3 декабря по 21 января Императорский фар-
форовый завод приглашает в Галерею совре-

менного искусства фарфора на Кутузовском про-
спекте, 17, на выставку-продажу, где можно найти 
более 100 идей новогодних сюрпризов для дру-
зей и близких. В экспозиции представлены ориги-
нальные фарфоровые композиции, живописные 
копии, выполненные ограниченным тиражом, ав-
торские елочные украшения и сувениры, а также 
традиционные подарочные чайные и кофейные 
пары, блюда, сервизы и предметы интерьера в ис-
полнении ведущих художников Императорского 
фарфорового завода Татьяны Афанасьевой, Ин-
ны Олевской, Нелли Петровой, Татьяны Чапурги-
ной, Галины Шуляк, Марии Матвеевой, Юлии Жу-
ковой, Веры Бакастовой.

ТМ Samura представила новинку – универсаль-
ную металлическую браш-подставку BAMBOO. 

Браш-подставка предназначена для бережного 
совместного хранения стальных и керамических 
ножей. Диаметр подставки всего 10,5 см, а вме-
щает она до 9 ножей. Легкий корпус выполнен из 
нержавеющей стали, внутренняя часть в виде пла-
стиковой щетки легко вынимается. Корпус и щетку 
можно мыть под проточной водой и в посудомоеч-
ной машине. Лезвия ножей при хранении не каса-
ются друг друга, тем самым максимально сохра-
няя свою остроту.

кухонные помощники 
presto  

Компания REGENT inox представила новинки 
товарной линии Presto: механические кухон-

ные принадлежности из нержавеющей стали и пи-
щевого пластика.

ОбОрудОВаНИе для шВедСкОгО 
СТОла ОТ Тм FrilicH

Компания Resterra стала эксклюзивным пред-
ставителем торговой марки Frilich (Германия) 
на территории России. Ассортимент продукции 
Frilich включает диспенсеры для сока и молока, 
различные охлаждающие подносы, блюда и емко-
сти, диспенсерные смарт-системы для сахарного 
песка и рафинада, меда, сливок и сиропа.



лИНейка гейзерНых кОФеВарОк 
caFÉ Si

ТМ Pensofal представила 
новую линейку гейзерных 
кофеварок Caf  Si. Прин-
цип работы гейзерной ко-
феварки – приготовление 
напитка путем многократ-
ного прохождения горячей 
воды или пара через слой 
молотого кофе. Новые мо-
дели Caf  Si имеют компак-
тный размер, что позволя-
ет установить такую кофе-
варку и на малогабаритной 
кухне. Внешнее покрытие 
кофеварок от Pensofal ста-
ло более устойчиво к высо-
ким температурам (выдер-
живает до 280 С) и к повре-
ждениям.

НОВОСТИ
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Новинка от компании 
«борисовская 

керамика»  

посуда Supra – 
лауреат премии 

«здоровое питание»

Производственная компания «Борисовская 
керамика» ввела в ассортимент новое из-

делие под брендом «НоваРусса». Это кастрю-
ля-сотейник объемом 1,0 л. Продукция выпу-
скается в индивидуальной красочной упаков-
ке. Сейчас на предприятии разрабатывается 
следующая позиция в линейке сотейников – 
кастрюля объемом 2 л, которая планируется к 
продаже в середине следующего года.

Посуда торговой марки SuPRA (Япония) ста-
ла лауреатом премии «Здоровое питание» 

в номинации «За продвижение идей здорового 
питания». Церемония награждения лауреатов 
прошла в конце ноября в рамках московского 
бизнес-форума Fresh Food Russia 2012. Кро-
ме того, недавно безопасность посуды SuPRA 
подтверждена сертификатами  НИИ Токсиколо-
гии. В ассортименте марки SuPRA - стальные и 
алюминиевые кастрюли и сковороды, а также 
керамические и титановые ножи.

«Новая» Москва, (бывший Подольский р-н).

Склад класса «А». высота помещения 12 м. 
Рабочая высота 10 м. Паллетные стеллажи 5 
уровней. Адресное хранение. 
Автоматическая система управления 
складом SOLVO.

Мелкоячеистое хранение.Полы беспылевые. 

Температурный режим не ниже +18 оС зимой 
и не выше +25 оС летом. влажность 50-70%.

Система вентиляции. Система 
пожаротушения автоматическая 
сплинкерная. 

Отопление от собственной котельной. 
возможно хранение контейнеров на 
территории. Система безопасности.

ценовые услуги: от 10 рублей/сутки

Контактный телефон: 
+7 (495) 984-64-30; +7 (903)-679-25-11 

Профессиональное хранение на юге Москвы!
Максимально БыСТРАя обработка товаров!

НАДЁЖНОЕ ОТвЕТСТвЕННОЕ ХРАНЕНИЕ 
ваших грузов!

ЭФФЕКТИвНОЕ 
СОТРУДНИЧЕСТвО – 
УСПЕХ вАШЕГО 
БИзНЕСА!

Услуги ОТвЕТСТвЕННОГО хранения
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С НОВым гОдОм!

Дорогие партнеры, коллеги и друзья!
Мы от всей души поздравляем вас с наступающим Новым годом! Искренне надеемся, что 

в уходящем 2012 году вам удалось воплотить в жизнь все загаданные мечты и желания, 
а предстоящий 2013 год непременно порадует новыми удачами и свершениями! Желаем вам 
и вашим близким крепкого здоровья, огромного счастья, праздничного настроения, чтобы 
ваш дом всегда был полон смеха и веселья!

Ждем вас на выставочном проекте «ПОДАРКИ 2013» – «HOuSEWARE EXPO 2013 / ПОСУДА, 
ТОВАРЫ ДЛЯ ДОМА» 18-21 марта и 17-20 сентября 2013 года в Москве, в выставочном ком-
плексе «ГОСТИНЫЙ ДВОР».

Компания «ПОДАРКИ ЭКСПО» благодарит редакцию журнала «Посуда» за активное про-
движение компаний на российском и зарубежных рынках, информирование читателей о вы-
ставочных проектах посудной тематики! С наступающим Новым 2013 годом!

С наилучшими пожеланиями,Римма Евгеньевна Багирова, директор выставок 

Дорогие клиенты и партнеры,
От имени всех сотрудников Московского Представительства компании «Пашабахче Джам 

Санайиве Тиджарет А.Ш.» и ООО «Посуда» хотела бы сердечно поздравить вас с наступаю-
щим Новым 2013 годом! Желаю вам огромных успехов в бизнесе, дальнейшего процветания, 
гармонии, счастья и здоровья в ваших семьях! Также желаю вам приятно и весело проводить 
уходящий год, встретить Новый год, исполнения всех желаний! Уходящий год был сложным, 
но совместными усилиями мы достигли существенного роста на рынке посуды и еще больше 
укрепили свои позиции. В Новом году мы планируем вырасти еще больше вместе с вами и 
упрочить нашу лидирующую позицию. Еще раз желаю вам успешного воплощения бизнес-
стратегий, мира, любви и здоровья в ваших семьях!

 С уважением, Виолетта Лапинг,
менеджер по работе с ключевыми клиентами Московского Представительства компании 

«ПАШАБАХЧЕ ДЖАМ САНАЙИВЕ ТИДЖАРЕТ А.Ш.»

Дорогие друзья, партнеры и коллеги!
К нашей совместной истории добавился еще один год. 

С одной стороны, все мы стали немного мудрее, но с другой, 
наш багаж пополнился новыми впечатлениями и профессио-
нальными достижениями.  Благодаря полученному опыту, мы 
продвигаемся дальше и, сохраняя любовь к своему делу, сов-
сем скоро будем встречать новый, 2013 год. Согласно горо-
скопу, этот год может принести и желанное богатство, и боль-
шие успехи, и удачу. Поэтому, поверим  в счастливое совпа-
дение звезд и сделаем все, чтобы планы осуществились как 
можно скорее. Что касается нас, то мы с удовольствием рас-
скажем об успехах и достижениях, которые принесет вам на-
ступающий 2013 год. И пусть змея сохранит все хорошее, что 
было в вашей жизни и подскажет, как преуспеть в будущем. 

С Новым годом!
Главный редактор журнала «Посуда»

Татьяна Валерьевна Ковшова

Уважаемые коллеги, дорогие партнеры и любимые клиенты! Дружный коллектив компа-
нии «Джи-Лиан» поздравляет вас с Новым годом! Пусть он принесет успех и процветание биз-
несу, увеличение доходов, над которым мы все так усердно трудились в уходящем году! Пусть 
наступающий год будет насыщен новыми планами, творческими идеями и хорошими ново-
стями! А первые строчки всех информационных программ займут не новости шоу-бизнеса, а 
известия о ваших сенсационных успехах!

 Удачи и с праздником!

 Инна Григорьева, генеральный директор компании «Джи-Лиан»





Уважаемые коллеги, партнеры! Всем, с кем мы активно сотрудничаем и об-
щаемся в плане продвижения лысьвенской эмалированной посуды, выражаю 
искреннюю признательность за совместный труд, за ваш высокий профессио-
нализм и творческий подход к делу.

Сердечно поздравляю с Новым годом! Новое зачастую ассоциируется с ма-
лоизвестным и непредсказуемым. Я же надеюсь, что грядущий год, если и го-
товит нам неожиданные сюрпризы, то исключительно добрые, позитивные, ко-
торые будут содействовать нашей дальнейшей деятельности, развитию бизне-
са. Пусть новый год обернется добрыми новостями, благоприятными 
событиями!

Одной событийной новостью рад с вами поделиться. В 2013 году исполня-
ется 100 лет со дня образования на Лысьвенском металлургическом заводе це-

ха по производству эмалированной посуды. Эта дата примечательна тем, что открыла первую страницу в истории отече-
ственной эмальпосуды. Став первопроходцем в России, наше предприятие успешно развивается в этой сфере деятель-
ности, имея на рынке прочные позиции благодаря широкому ассортименту и высокому качеству изделий.

Дорогие коллеги! Желаю вам уверенной поступи в новом году. Пусть в пути сопутствует удача! Пусть будет крепким 
здоровье и полным счастье!

                      Олег Гусев, генеральный директор ОАО «АК «ЛМЗ»

Дорогие друзья!
Примите самые искренние поздрав-

ления с наступающим Новым годом! 
Пусть 2013 год станет воплощением но-
вых надежд, оправдает ваши самые сме-
лые ожидания, откроет безграничные 
возможности для постоянного развития 
и неустанного движения вперед. 

     Хочется поблагодарить наших пар-
тнеров за успешное продвижение посу-
ды ТМ KuKMARA и пожелать всем  ста-
бильности и процветания! Мы же, в свою 
очередь,  постараемся порадовать вас новыми изделиями от ТМ  KuKMARA!

     Желаем вам, вашим родным и близким семейного благополучия, взаимопонимания, 
гармонии, счастливых перемен, любви, удачи и везения.

С Новым годом! С новым счастьем!
 С наилучшими пожеланиями, Азат Ясавиевич Загидуллин, 

генеральный директор ОАО «Кукморский завод Металлопосуды»
.

Новый год – это время зимних сказок и счастливый стук сердец, пора таинственная 
и всегда радостная. Желаем вам в Новом году осуществления задуманного, успеха и 
процветания вашему делу! Пусть коллеги, друзья и близкие радуют вас пониманием и 
поддержкой. Пусть новый год учится у старого только хорошему! Пусть всегда теплым 
уютом встречает вас ваш дом! Пусть тепло вашей души согревает как можно больше 
достойных людей.

 С Новым годом, друзья! 
А.П. Шереметьев, исполнительный директор 

ЗАО «Нева-Металл посуда»

С НОВым гОдОм!
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С НОВым гОдОм!

Уважаемые партнеры и коллеги! ООО «ДЕКОМ» сердеч-
но поздравляет вас с Новым 2013 годом и Рождеством Хри-
стовым! Пусть наступающий год принесет много приятных 
событий и счастливых моментов. Пусть появятся новые 
перспективы и воплотятся в жизнь поставленные задачи! 
Желаем крепкого здоровья, удачи и любви вам и вашим 
близким! Хорошего настроения и исполнения самых завет-
ных желаний в канун Нового года!

 С уважением, Алексей Мусатов, директор ООО «ДЕКОМ» 

Уважаемые коллеги и партнеры! 
Если вы читаете эти строки, значит конец света не произошел и запланированные на 2013 

год задачи все-таки придется выполнять. Я желаю всем достижения намеченных результа-
тов, несмотря на неизбежные трудности и мрачные прогнозы аналитиков. Пусть следующий 
год принесет вам новые интересные идеи и проекты. И пусть у потребителей нашей продук-
ции желание и возможность купить новую посуду всегда совпадают.

Всего наилучшего вам и вашим близким! С Новым годом!

                     Сергей Мусельян, коммерческий директор ООО «ПКФ «Кубаньфарфор»

ТМ «Добрыня» поздравляет своих партнеров с наступающим самым ярким и красочным 
праздником, Новым годом! Наша компания желает вам многих достижений и длительного 
сотрудничества. В будущем году мы, как всегда, порадуем вас новинками, а в систему ра-
боты привнесем все необходимое для приятной совместной организации дел. Но, самое 
главное, в 2013 году «Добрыня» желает вам душевного тепла, настоящих друзей, любви, 
домашнего уюта и незабываемой новогодней ночи.

 Яков Александрович Косюк, директор ООО «СибТэкс»

Дорогие друзья! От имени компании «Ландскрона»  и от себя лично поздравляю вас с на-
ступающим Новым годом!

Искренне благодарю всех тех, кто сотрудничал с нами в 2012 году. Пусть наступающий 
год станет годом ярких событий, новых достижений и плодотворной совместной работы.

От всей души желаю крепкого здоровья, бодрости духа и неиссякаемого оптимизма, 
благополучия и удачи вам и вашим близким!

 И.П. Хмылев, генеральный директор 
ООО «Промышленная компания «Ландскрона»
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Дорогие друзья!
В эти любимые всеми праздники от лица группы компаний SKL group и бренда Esprado® 

желаю вам только самого лучшего: гармонии в доме, крепкого здоровья, счастья, удачи во 
всех начинаниях, побольше хороших событий и профессиональных достижений!

Пусть 2013 год будет бодрым, энергичным, наполненным весельем и радостью – таким, 
как яркое настроение новогодних праздников!

 Игорь Валерьевич Рыжий, генеральный директор группы компаний SKL group
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С Новым годом вас, дорогие партнеры!
Позвольте пожелать вам здоровья, личного счастья, любви, процветания и стабиль-

ного роста вашего бизнеса!
А «Милый Дом», как и прежде, будет радовать вас интересными новинками из ассор-

тимента кухонных товаров.

 С наилучшими пожеланиями,
Надежда Владимировна Комиссарова, генеральный 

директор компании «Милый Дом»

Дорогие партнеры, коллеги, читатели журнала «Посуда»!
Компания «Пилот МС» поздравляет вас  с Новым годом и Рождеством!
Искренне желаем вам безмерного счастья, отменного здоровья, отличного настроения и 

улыбок!  Пусть рядом с вами всегда будут верные друзья, любимые люди и надежные партне-
ры! Желаем вам не терять бодрости духа, огонька в глазах, всегда стремиться вперед и никог-
да не сдаваться! Всего самого доброго и светлого вашим семьям и близким! Процветания и 
успехов вашему бизнесу!

                      Александр Шлемович Штейнпресс,
генеральный директор ООО «Пилот МС»

Уважаемые коллеги! Я  поздравляю вас с наступающим Новым годом и Рождеством. Мы 
ценим ваш выбор и надеемся, что в новом году  продолжим наше взаимовыгодное сотруд-
ничество. Прошедший год был очень продуктивным. Мы сталкивались с трудностями, но 
успешно их преодолевали. Мы старались удивить вас интересными новинками, обещаем  не 
сбавлять темп и впредь держать марку!

Желаю здоровья и процветания в новом году, достижения поставленных целей. 

 С наилучшими пожеланиями, Ирина Владимировна Алькова, 
генеральный директор ООО «Элан Галерея»

Дорогие друзья, партнеры, коллеги! Компания «Техбалт Таллер» поздравляет вас с на-
ступающим Новым годом и Рождеством!

Желаем вам в новом году крепкого здоровья, неиссякаемой жизненной энергии, финан-
совой стабильности, успехов в реализации всех задуманных планов.

Пусть все неудачи и проблемы останутся в уходящем году, а Новый год встретит вас ра-
достными событиями и перспективными проектами!

 С.В. Зимирев, генеральный директор ООО «Техбалт Таллер»

С НОВым гОдОм!

Хотим поздравить вас, коллеги,
Мы с Новым годом! Пожелать
Печалей и проблем не ведать,
А главное – не унывать.
Пускай работа вам доходы
И удовольствие несет,
Желаем радостного года!
Пускай по жизни вам везет!

Наступающий год будет для нашей 
компании юбилейным! Нам 15 лет и 
вы – приглашены!!!

С любовью к вам, Йосеф Шеды, 

генеральный директор ООО «РОНЭКС» 
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Посуда из чугуна – это лучший вариант для приготовления блюд, требующих длительного 
томления на огне: вкуснейшего плова, нежного тушеного мяса и птицы, сочного рагу. Каждая 
хозяйка оценит ее по достоинству!

Самое главное преимущество чугунной посуды, ради которого она и покупается, – это неповторимый вкус, 
который приобретают блюда, приготовленные в такой посуде. Секрет в  так называемом «эффекте русской пе-
чи»: чугун долго сохраняет тепло, медленно отдавая его пище, сохраняя при этом натуральный вкус продуктов, 
витамины и минеральные вещества. 

Компания «Пилот МС» представляет инновационную новинку в мире чугунной посуды – посуду из облегчен-
ного чугуна с керамическим покрытием, которая имеет массу достоинств:

 невероятно прочная и долговечная;
 произведена из экологически чистых материалов, без PFOA и PTFE;
 не боится ржавчины;
 не требует особого ухода;
 идеально гладкая поверхность легко моется; 
 обладает отличными антипригарными свойствами;
 подходит для всех типов плит;
 выдерживает  нагрев до 300 °С.

Но главная особенность 
посуды из облегченного чу-
гуна в том, что ее вес гора-
здо меньше традиционного 
чугуна! А значит, чугунная 
посуда станет более удоб-
ной для женщин и не повре-
дит поверхность современ-
ных плит, не приспособлен-
ных для тяжелой посуды! 
Хозяйкам больше не придет-
ся поднимать тяжести на 
кухне, готовить в такой посу-
де будет легко и приятно!

ООО «Пилот МС»
Тел.: +7 (495) 231-24-44, 660-61-92

www.pilotms.ru
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Уважаемые друзья и коллеги, партнеры!
Вот и наступил новый, 2013 год взамен ушедшего високосного. Как и водится, високо-

сный год принес нам много изменений и потерь. И в момент этих изменений любой человек 
расстраивается и огорчается, и только по прошествии некоторого времени человек может 
адекватно оценить происходящее. Оказывается, потери все восполнимы, а изменения толь-
ко к лучшему. Не избежал этого и я в этом 2012 году. Хочу развеять все сомнения и сказать, 
что все, что ни делается в этом мире, к лучшему.

Позвольте всех поздравить с Новым годом, пожелать, чтобы все ваши потери были вос-
полнимы, а изменения были непременно к лучшему, а также крепкого здоровья, счастья вам 
и всем вашим близким! 

Игорь Вячеславович Дементьев, 
директор направления Household ТК «Мастергласс» 

Прошедший 2012 год, Год Движения, Суеты и Беспокойства позади.
Он принес рост организуемых нами выставок, много приятных впечатлений, новых пар-

тнеров и интересных встреч. Компания «Парус Экспо Медиа» поздравляет всех читателей 
журнала «Посуда» и коллектив издательства с Новым 2013 Годом! 

Желаем всем вам мудрости и терпения, взвешенных и удачных бизнес-проектов, здоро-
вья и благополучия Вам и Вашим семьям в Новом Году!

 Валерий Целинский, Директор компании «Парус Экспо Медиа» (Киев, Украина).

Уважаемые партнеры и коллеги, читатели журнала 
«Посуда»! Коллектив ООО «ТитанАльянс» («Полная Чаша») по-
здравляет вас с Новым годом! 

Пусть весь грядущий год будет полон приятных событий, 
радостных встреч, новых  открытий. Пусть новости будут хо-
рошими, знакомства приятными, дела удачными, а неприят-
ности мелкими. 

Строя планы на грядущий год, мы всегда надеемся на луч-
шее,  мечтаем, загадываем желания. Планы нашей компании 
нацелены на расширение и развитие нового ассортимента, 
вывод на российский рынок новых брендов. Мы благодарим 
партнеров за плодотворное сотрудничество и надеемся на 
успешные взаимоотношения в будущем. 

Пусть наступающий год будет полон сбывшихся надежд, достигнутых целей и при-
ятных открытий! С Новым годом!

                      Эльвира Вердиева, административный директор ООО «ТитанАльянс»

С НОВым гОдОм!

Новый год – это праздник, которого с нетерпением ждет каждый из нас. И я счастлива 
передать самые теплые поздравления с Новым годом от бельгийской компании GreenPan и 
французской компании Emile Henry!

Представляя на рынке современную ЭКО-посуду, мы каждый день заботимся о том, что-
бы здоровье самых важных в вашей жизни людей было в безопасности. Ведь улыбки друзей 
и радостный смех детей – пожалуй, самый дорогой подарок, который мы можем получить.

Еще я хочу пожелать, чтобы не только наш дом, но и наша голубая Планета оставалась 
здоровой. Выбирая продукты и вещи, сделанные по ЭКО-технологиям, мы заботимся не 
только о своем здоровье, но и о том, на какой Планете мы будем жить в будущем (через 5,10, 
20 лет). Поэтому берегите себя и свою планету.

Новый год – это новые встречи и события, эмоции и взгляды на жизнь, новые покупки. В 
новом году GreenPan и Emile Henry будут, как и раньше, радовать вас своими новинками и 
удивлять приятными сюрпризами.

 Существует примета: как новый год встретишь, так его и проведешь. Так пусть наступа-
ющий год будет для вас ярким, счастливым, удачным и конечно же Здоровым!

С наилучшими пожеланиями,
Галина Быкова, директор по продажам и маркетингу  ООО «Антарес Трейд»
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На пороге новый, 2013 год. Новый год – это любимый праздник в России; 
в нем есть волшебство и предвкушение новых свершений.

Для «Мессе Франкфурт РУС» уходящий 2012 год в первую очередь отме-
чен новыми колоссальными партнерскими проектами. Мы очень гордимся 
этим, так как уверены, что объединение усилий организаторов во многом и 
есть будущее выставочного рынка. Так, впервые в этом году мы провели сов-
местно с Американской ассоциацией музыкальных производителей NAMM 
выставки NAMM Musikmesse Russia и Prolight+Sound NAMM Russia. Кроме то-
го, впервые стартовал проект Interlight Moscow powered by Light+Building – 
лидирующий в области световых технологий и светотехники, права на кото-
рый с января 2012 года принадлежат нашей компании. 

Отраден тот факт, что в 2012 году выставки «Мессе Франкфурт РУС» 
оправдали наши ожидания и усилия, о чем свидетельствует результат. Как 
технические выставки, так и текстильные выставки и выставки потребитель-
ских товаров продолжают свой рост, привлекая с каждым годом все больше 
профессиональной посетительской аудитории, иностранных участников, 
спонсоров и официальной поддержки. Подводя итоги уходящего года, мы 
уверены, что проделанная работа и полученные результаты – признак наше-
го развития в правильном направлении. Наша молодая и энергичная коман-
да нацелена на успех и высокую эффективность, что объясняет амбициоз-
ность наших планов на 2013 год.

Того же мы хотим пожелать журналу «Посуда» и его читателям! Успехов, 
движения вперед и новых свершений! И конечно же благополучия вам и ва-
шим близким! 

Ойген Аллес, генеральный директор Messe Frankfurt RUS

Уважаемые читатели журнала «Посуда»! Дорогие друзья! 
Уважаемые коллеги!

От себя лично и от лица организаторов международных вы-
ставок сердечно поздравляю вас с наступающим Новым годом 
и Рождеством! Желаю процветания, здоровья, творческой уда-
чи и благополучия! Пусть наступающий год будет насыщен но-
выми планами, творческими идеями, хорошими новостями и 
финансовыми успехами!

Пользуясь случаем, приглашаю всех специалистов отрасли 
на Международные специализированные выставки HouseHold 
Expo – весна, Outdoor Dacha, Ноreca Leto, Stylish Home. Object & 
Tableware (21-24 марта 2013 года).

 Весна – время новых обновлений и начинаний. Встречай-
тесь на выставках и пользуйтесь уникальной возможностью за-
ключить договора, изучить рынок, получить новые контакты.

Виктор Михайлович Левченко, 
заместитель директора выставки HouseHold Expo

Уважаемые дамы и господа!
Примите искренние поздравления с самым теплым и светлым праздником – с Новым 

годом!
Новый год – самый любимый и долгожданный праздник. Его называют волшебным, 

загадочным, удивительным, неповторимым, чарующим. От всей души желаем вам, что-
бы эти праздничные дни стали добрыми и радостными, чтобы осуществились ваши 
мечты и исполнились желания, а дорогие вам люди неизменно были рядом!

Пусть новый, 2013 год подарит благополучие, укрепит веру в будущее, а всем начина-
ниям всегда и во всем сопутствует успех.

Удачи и вдохновения в будущем году! Ждем вас на выставке «Консумэкспо-2013. Зима» 
21.01-24.01 в Экспоцентре на Красной Пресне.

                            Ольга Викторовна Дубовик, руководитель проекта «Консумэкспо»

С НОВым гОдОм!



НашИ парТНеры
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Активное развитие ре-
сторанного бизнеса в Рос-
сии предполагает здоровую 
конкуренцию, которая, в 
свою очередь, дает возмож-
ность лучшим мировым про-
изводителям укрепить свои 
позиции на российском рын-
ке.  Компания «Комплекс-
Бар» представляет на рос-
сийском рынке все ведущие 
мировые бренды столовой 
посуды. Но особого внима-
ния со стороны профессио-
налов заслуживает продук-
ция английской компании 
Steelite International. За по-
следний год объем продаж 
фарфора Steelite увеличился 
в двадцать раз. Такой спрос 
не случаен. Steelite 
International является одним 
из ведущих мировых произ-
водителей высококачествен-
ной посуды для междуна-
родной индустрии гостепри-
имства.   Продукция 
выпускается исключительно 
в  Великобритании, на заво-
де, имеющем более чем ве-
ковую историю производст-
ва. Фарфор Steelite  соответ-
ствует мировым стандартам 
качества, подтвержденным 
сертификатами ISO 9001 и 
ISO 14001. Для производст-
ва фарфора используют 
только высококачественные 
ингредиенты. Фарфор про-
ходит до 53 видов различных 
проверок качества в процес-
се производства. Продукция 
изготовлена с использова-
нием высокой доли оксида 
алюминия путем инноваци-
онного низкотемпературно-

го обжига с применением эк-
склюзивной формулы глазу-
ри. Все это значительно 
повышает прочность посуды, 
именно поэтому фабрика да-
ет пожизненную гарантию от 
образования сколов и тре-
щин по краю изделия. Изде-
лия Steelite  отличают такие 
функциональные качества, 
как: возможность штабели-
рования, использования в 
микроволновой печи, термо-
стойкость, надежное крепле-
ние ручек, способность к 
удерживанию тепла и холо-
да, устойчивость глазури к 
образованию пятен и повре-
ждениям. Дизайнеры компа-
нии ведут постоянный поиск 
новых форм. Асимметрич-
ные формы тарелок, салат-
ники со скошенным краем, 
тарелки геометрической 
формы, сочетание стекла, 
дерева и фарфора, ориги-
нальные цветовые гаммы и 
рисунок – это не полный пе-
речень последних достиже-
ний производителя. 

Новинка последних лет – 
великолепная классическая 
серия Antoinette. Изящная и 
нежная, она придаст вашему 
заведению атмосферу ро-
мантики и сделает подачу 
блюд торжественной и 
праздничной. Серии Craft и 
Koto идеально подходят для 
нашей страны, так как они 
предназначены для кухонь, 
любимых и популярных в  
России. Koto – восточная и 
азиатская кухня, Craft – этни-
ческие заведения, пивные 
рестораны и бары с простой, 

сытной едой. Эта новая кон-
цепция неформального 
оформления стола сделает 
сервировку разнообразной и 
демократичной, предостав-
ляя массу возможностей для 
подачи блюд. 

Весь вышеперечислен-
ный ассортимент вы всегда 
сможете найти в компании 
«Комплекс-Бар». Компания 
поддерживает складскую 
программу, линейки ведущих 
производителей всегда есть 

в наличии или на заказ. Глав-
ный принцип работы компа-
нии «Комплекс-Бар» – наи-
более полное комплексное 
обслуживание и удовлетво-
рение всех потребностей 
Клиента. 

«Комплекс-Бар»
Москва, ул. Годовикова, 9, 

стр. 31, этаж 4
Тел. +7 (495) 411-90-60

www.complexbar.ru

НОВИНкИ ОТ Steelite   

Antoinette Nouveau Bowl

Craft Main Craft SquarerKoto Koto



НашИ парТНеры

BEKA – классика 
кухонной утвари. 
Этой знаменитой 
бельгийской марке 
посуды больше 
ста лет. Оставаясь 
верными 
собственным 
традициям качества, 
разработчики 
посуды BEKA берут 
на вооружение все 
технологические 
новшества, 
применяя их для 
усовершенствования 
продукции бренда. 

Так, одно из главных на-
правлений BEKA – работа с 
экологически чистыми и дол-
говечными материалами. 
Бренд разработал и запатен-
товал необыкновенно про-
чное и на 100% безвредное 
антипригарное керамическое 
покрытие для сковород и со-
тейников – Bekadur Ceramica. 
BEKA была первой маркой, 
которая отреагировала на 
сигналы врачей, начавших 
говорить о возможном вреде 

антипригарных покрытий дру-
гого типа. Именно сотрудники 
этой компании стали перво-
проходцами в разработке ке-
рамических атипригарных по-
крытий, и именно они создали 
лучшее из них – Bekadur 
Ceramica. Одна из основных 
серий посуды BEKA называет-
ся Chef Eco-logic, входящие в 
нее предметы снабжены тем 
самым запатентованным ке-
рамическим покрытием 
Bekadur Ceramica. Это покры-
тие создано на  основе нату-
ральных компонентов. Такие 
сковородки и кастрюли не 
только не токсичные, но и 
сверхпрочные. Алюминий, за-
каленный по уникальной эко-
логически чистой технологии 
(без использования вредных 
кислот), в 5 раз превосходит 
по прочности нержавеющую 
сталь. Керамическое покры-
тие Bekadur Ceramica выдер-
живает температуру до 400 
оС, оно не сгорит, даже если 
случайно оставить на плите 
пустую посуду. Утяжеленное 
дно посуды Chef Eco-logic бы-
стро и равномерно нагревает-
ся и долго сохраняет тепло, а 
удобные эргономичные ручки 
не дадут сковородке высколь-
знуть из рук. 

Создавая коллекцию BEKA, 
специалисты компании стре-
мятся сделать ее максимально 

обширной – в ней найдется не-
обходимое для кулинаров всех 
мастей. Помимо посуды, в 
коллекции BEKA множество 
аксессуаров и необычных при-
способлений для приготовле-
ния самых разных блюд. 

Так, BEKA разработала 
необычную сковородку, на 
которой, даже если она за-
крыта крышкой, можно 
приготовить еду с аппетит-
ной поджаристой корочкой. 
Называется эта сковородка 
Clean Cooking.  Ее крышка 
не полностью прилегает к 
сковороде, а оставляет 
значительный зазор по 
всей окружности. У крышки 
есть специальные ножки, 
которые опираются на бор-
тик сковороды и держат 
крышку немного приподня-
той. При такой конструкции 
крышка абсолютно защи-

щает плиту и кухню от ма-
сляных брызг, не препятст-
вуя при этом циркуляции 
воздуха. 

Это только некоторые из 
необычных продуктов BEKA, 
с полным ассортиментом  
товаров старейшего бель-
гийского бренда можно по-
знакомиться здесь:  

www.beka.domos.ru

Эксклюзивный 
дистрибутор BEKA 

в России – компания 
«Домострой».

Тел.+7 (812) 334-96-34

BeKa: НОВые ТехНОлОгИИ 
ЭкОлОгИчНОСТИ
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Группа компаний 
«Топ Стиль» 
представляет на 
российском рынке 
всемирно известный 
французский фарфор 
премиум-класса 
«ПИЛЛИВИТ».

Одним из старейших, насчи-
тывающих почти два столетия, и 
престижнейших французских 
брендов фарфора по праву явля-
ется «ПИЛЛИВИТ». Основатель 
компании Жан Луи Ришар Пилли-
вит открыл свою фабрику фарфо-
ра в 1818 году в самом центре 
Франции, на родине Жанны д’Арк, 
в небольшом городке Меен-сюр-
Йевр. К концу XIX века компания 
достигла апогея своей славы. На 
Всемирных выставках в Париже, 
Филадельфии, Лондоне, Нью-
Йорке было получено множество 
золотых медалей, в самых пре-
стижных заведениях во Франции 
и за ее пределами шеф-повара 
работают с фарфором «ПИЛЛИ-
ВИТ». В это время на «ПИЛЛИ-
ВИТ» созданы знаковые изделия, 
такие как супница «голова льва» и 
знаменитый столовый сервиз 
«бистро», которые до сих пор про-
изводятся и украшают трапезы по 
всему миру. Королевы Великоб-
ритании, Голландии, суверены 
Египта предпочитали на торжест-
венных приемах изысканные сер-
визы «ПИЛЛИВИТ». 

В 2002 году компания была 
преобразована из «САС Нувель 
ПИЛЛИВИТ» и в настоящее вре-
мя является лидером на фран-
цузском рынке «белого золота», 
как иногда называют фарфор. 
Завод производит более 60 млн 
готовых изделий в год, произ-
водственная линейка насчиты-
вает 1 500 изделий с множест-
вом вариантов размеров и 
форм. Свою продукцию «ПИЛ-
ЛИВИТ» экспортирует в более 
чем 50 стран мира. Красота, изя-
щество, благородство и разноо-
бразие форм и декоров фарфо-
ра «ПИЛЛИВИТ» удовлетворяет 
самые взыскательные вкусы 
профессионалов гостинично-
ресторанного бизнеса. Именно 
поэтому выбор в пользу фарфо-
ра «ПИЛЛИВИТ» сделали все-
мирно известные легендарные 
французские шефы  Ален Дю-
касс и Поль Бокюз, Мишель Ге-
рард и Кристоф Рау, Жиль Гра-
сто и Эмиль Юнг и целая плеяда 
других знаменитых волшебни-
ков кухни. С посудой «ПИЛЛИ-
ВИТ» работают самые знамени-
тые  отели и рестораны мира: Le 
First (Париж), Café de la Paix (Па-
риж), Le Martinez (Канны), Carlton 
Hôtel (Канны), Hôtel du Louvre, 
The Dorchester Hotel (Лондон), 
Royal Lancaster Hotel (Лондон),  
Hilton (Джедда), Méridien (Ду-
бай), Inter-continental (Дубай) и 
множество других. Фарфором 
«ПИЛЛИВИТ» оснащены казино, 
загородные клубы класса люкс, 
международные торговые цен-
тры, лайнеры круизных компа-
ний Princess Cruises и Club 
Méditerranée.

Компания сохранила и преум-
ножила богатые традиции преды-
дущих поколений «ПИЛЛИВИТ» 
благодаря высочайшим стандар-
там качества и бережному отно-
шению к наследию прошлого в 
сочетании с использованием са-
мых современных технологий 
производства профессионально-
го фарфора. Фарфоровый завод 
фирмы оборудован современны-
ми туннельными и камерными 
обжиговыми печами, робототех-
ническими комплексами, систе-
мами автоматизированного 
управления отдельными техноло-
гическими процессами. В то же 
время немало операций осу-
ществляется с использованием 
ручного труда высококвалифици-
рованных  мастеров, так как изго-
товление фарфора – это не толь-
ко производство, но и особая от-
расль искусства, где важную роль 
играют еще живые вековые тра-
диции старых мастеров.

«ПИЛЛИВИТ» выпускает  
собственную фарфоровую мас-
су «ПИЛЛЕНИУМ» (PILLENIuM), 
которая в 2004 году на салоне 
SIREST получила Гран-при за ин-
новацию в категории «Материа-
лы». Изделия из этой смеси име-
ют более высокую механическую 
прочность и выдерживают более 
высокие температурные нагруз-
ки, включая перепады темпера-
тур. Применение этой смеси по-
зволяет уменьшить толщину сте-
нок изделий при сохранении их 
прочностных характеристик. Вы-
игрыш в термической устойчиво-
сти изделий составляет 117%, а 
выигрыш в механической прочно-
сти 250%. Для придания формы 
сложным по конфигурации пред-
метам применяются три вида 
литья: ручное – в гипсовые ма-
трицы, автоматическое – в фор-
мы, представляющие собой гиб-
кие мембраны на металличе-
ском основании, и литье под 
давлением в матрицы из пори-
стых смол. Формование предме-
тов, называемых телами враще-
ния (тарелки, блюда, чашки, гор-
шки, салатницы и т.д.), 
производится при помощи вра-
щающейся нагреваемой сталь-
ной головки, которая вдавливает 
фарфоровую массу в гипсовую 
матрицу, придавая предмету 
нужную форму. 

Посуда «ПИЛЛИВИТ»  имеет 
абсолютно белый цвет и харак-
теризуется полным отсутствием 
пор (пористость менее 0,5%).  
Она выдерживает резкий пере-
пад температур в диапазоне от  
–30 до +350 ˚С. Такую посуду, 
извлекая из морозильника, мож-
но помещать непосредственно в 
духовку. Она подходит для моро-
зильной камеры, прекрасно 
удерживает как холод, так и те-

пло. Ее можно использовать  в 
микроволновой печи и мыть в 
посудомоечной машине.  Она 
легко моется, механически 
устойчива к сколам и царапи-
нам, в ней отсутствует кадмий и 
свинец. Уникальной характери-
стикой посуды компании, изго-
товленной из смеси «ПИЛЛЕНИ-
УМ», является возможность ее 
использования для гриля и бар-
бекю на открытом огне. Из клас-
сических фарфоровых смесей 
на заводе «ПИЛЛИВИТ» изготов-
ляются такие серии, как Sancerre 
(пользуется наибольшим успе-
хом у рестораторов), Bourges 
(для школ, госпиталей, столо-
вых), Europe (простая и про-
чная), Paris (коллекция для би-
стро), Plissé («ностальгическая» 
коллекция). С использованием 
смеси «ПИЛЛЕНИУМ» за корот-
кое время с 2006 года компа-
нией было создано значитель-
ное число новых коллекций  
упрочненного фарфора. В их 
числе оригинальная коллекция 
ALIZEE (создана в сотрудничестве 
со знаменитым  шеф-поваром и 
дизайнером Бабеттой де Розьер). 
Появилась кулинарная коллекция 
EDEN («ЭДЕН»), гастрономиче-
ские серии Incidence («Энси-
данс»), Grand Chef («Гран Шеф»), 
Marianne («Марианна»).

Компания «ПИЛЛИВИТ» че-
рез российского дистрибутора 
«Топ Стиль» предлагает на рос-
сийский рынок широкую линейку 
изделий из фарфора самого вы-
сокого качества. Эта посуда, со-
зданная настоящими мастерами 
своего дела, благодаря своей 
красоте, элегантности и благо-
родству форм и декора способна 
украсить любую трапезу и под-
черкнуть высокий статус любого 
дома или заведения.

Фарфор «пИллИВИТ» — 
«белое золото» Франции 
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Президент Франции николя 
Саркози на заводе «Пилливит», 
аПрель 2011 года

Знаменитый шеф-повар и диЗайнер 
коллекции ALIZEE БаБетта де роЗьер
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Празднование Рождества и Нового года не об-
ходится без семейного застолья. 

Так приятно, когда все собираются вместе и 
радуются тому хорошему, что ждет нас впереди. 
А рядом стоит нарядная елочка, вкусные игрушки 
для которой можно сделать всем вместе. Благо-
даря аксессуарам от Tescoma это совсем не 
сложно и довольно быстро.

вЕСЕЛыЕ ФОРМОЧКИ

Елочки, звезды, снеговики и многое другое могут быть в 
виде печенья, которое очень просто получить из раскатанно-
го теста. Для этого Tescoma предлагает специальные пла-
стиковые формочки, собранные в трех наборах Delicia. В ка-
ждом наборе подобрана рождественская тематика. Вы мо-
жете воспользоваться набором с теми контурами, которые 
пришлись вам по душе больше всего, а можете приобрести 
все представленные наборы и наслаждаться многообразием 
собственноручно испеченных фигурок.

В любом случае вы получите массу удовольствия, осо-
бенно если разделите это занятие с детьми, которым всегда 
нравится создавать что-то новое. 

Стоит сказать, что разработчики новогодних формочек 
позаботились об удобстве их хранения, снабдив наборы спе-
циальным кольцом, которое удерживает все предметы вме-
сте, не давая им растеряться в кухонном ящике. Кроме того, 
в комплект входят ленточка для украшения приготовленного 
печенья и крючки для его развешивания на елку. 

Украшение вечнозеленой лесной красавицы увлекает и 
маленьких, и взрослых, позволяя окунуться в сказку, где, как 
в стародавние времена, елку наряжали конфетами, пряника-
ми и прочими сладостями…

А как приятно после боя курантов на протяжении рожде-
ственских каникул снимать с хвойных веточек собственно-
ручно приготовленные украшения и пить с ними чай!

дИСТрИбуТОры

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ38

НаСТОящИй 
НОВый гОд!



вОЛШЕБНый КАРАНДАШ

Чтобы создать поистине красочный 
десерт или придать красок жизни при-
готовленному печенью, Tescoma 
подготовила специальный кули-
нарный карандаш, способный 
удовлетворить даже профессио-
нального кондитера. Вы больше 
не будете с завистью смотреть на 
печенье с цветной глазурью на 
прилавках магазина и не захотите тай-
ком забраться за витрину с разноцветны-
ми кексами, расписанными шоколадом. Теперь 
все это вы можете иметь у себя дома. Благодаря спе-
циальному кулинарному карандашу вам под силу раскра-
сить любое кушанье из теста.

Силиконовый корпус карандаша и разнообразные насад-
ки позволяют одним нажатием руки создать на поверхности 
любимого десерта пышный цветок, изящный контур или на-
писать послание тому, кого вы любите и хотите видеть рядом 
с собой. 

С помощью карандаша вам под си-
лу создать и  прекрасную бабочку, и снежин-
ку с тончайшими нитями, и снеговика, и зон-
тик, и самолет, да что угодно! Заправьте ка-
рандаш растопленным шоколадом и 
продемонстрируйте свой собственный почерк и 
безграничную фантазию. Вы можете делать 
надписи и рисунки как горьким, так и молоч-
ным шоколадом, а также темным и светлым! 
Выполните рисунок на лощеной пищевой бу-
маге шоколадом, подождите, пока он остынет, 
и получите отдельное изделие-украшение!  
Творите на радость себе и всем окружающим!

Вы можете создать фантастический орна-
мент, поставить фирменный знак или просто 
раскрасить пирожное или печенье любимым 
цветом!  Представляете, сколько возможно-
стей таит в себе кулинарный карандаш для ва-
ших детей, готовых на все ради создания тако-
го лакомства?

Главное – при пользовании карандашом за-
пастись кремом и цветной глазурью и не забы-
вать подкручивать поршень карандаша, чтобы 
емкость с наполнителем всегда была плотной!

Собираясь за таким занятием вместе с 
друзьями и детьми, вы проведете одни 
из самых веселых и счастливых минут в 
своей жизни. 

Не стоит откладывать это на потом! Живите 
сейчас и готовьтесь к ближайшим праздникам вместе с кули-
нарными аксессуарами от Tescoma!

WWW.TESCOmA.COm
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прилавках магазина и не захотите тай-
ком забраться за витрину с разноцветны-
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Известная на посудном рынке компания 
«Ландскрона» представила долгождан-
ную новинку – коллекцию кухонной посу-
ды Domino собственной марки VArI со 
стойким керамическим покрытием Fusion 
от ведущего разработчика антипригар-
ных покрытий – концерна Whitford.

Индустрия антипригарных покрытий не стоит на месте, 
поэтому сегодня важно учитывать пожелания покупателей 
иметь на своей кухне действительно последние поколения 
экологически благоприятной антипригарной посуды. 

Конкурентная борьба, не на шутку разыгравшаяся в по-
следние годы между разработчиками и  дистрибуторами 
покрытий для посуды, словно расколола покупателей на 
два лагеря: тех, кто выбирает экологическую безопа-
сность, и тех, кто предпочитает высокую износостойкость. 
Сегодняшнее предложение от отечественной компании 
«Ландскрона» – новая линия кухонной посуды Domino 
фактически возвратила мир и спокойствие как професси-
оналам рынка, так и конечным потребителям. 

Fusion, запомните это название, вовсе не очередной мар-
кетинговый ход, столь часто встречаемый на рынке. Это не 
просто керамическое покрытие, а покрытие с повышенным 
ресурсом устойчивости к истиранию. Новая структура покры-
тия типа «матрица» демонстрирует феноменальные показате-
ли – до 80 тыс. циклов работы испытательной машины против 
30 тыс. циклов у посуды с покрытием на основе PTFE. 

Еще одной отличительной особенностью Fusion является 
практически нулевая пористость, которая обеспечивает 
улучшенные экологические свойства посуде Domino. Свет-
лый оттенок покрытия облегчает процесс наблюдения за го-
товящимся блюдом.  

Вся продукция данной линии выполнена в соответствии 
со всеми требованиями  к высококачественной кухонной 
посуде. Корпус сковород изготовлен из пищевого алюми-
ния марки А5 и имеет утолщенные дно и стенки, способст-
вующие более равномерному распределению тепла. Ита-
льянская фурнитура эргономичной формы придает издели-
ям элегантный вид и обеспечивает удобство в 
использовании. Заслуженные награды за качество и оче-
видные покупательские симпатии, бесспорно, выделяют 
такую посуду среди другой антипригарной посуды, стоящей 
на магазинных полках.

Стоит также отметить и внешнее уникальное термостой-
кое покрытие, разработанное для разного вида 

плит, в том числе и популярных стеклокерамических вароч-
ных панелей (в частности,  Schott AG), для которых важны: 
низкая отражающая способность, плотность прилегания и 
отсутствие прямого контакта алюминия с нагревательной 
поверхностью. Все эти условия в точности соблюдаются у 
посуды Domino. 

Немаловажным дополнением Domino  стала и оригиналь-
ная упаковка, подчеркивающая отличительные признаки но-
вой посудной коллекции и выгодно отличающая ее от про-
дукции конкурентов.

Посуда линии Domino отмечена АНО «Союзэкспертиза»   
ТПП  РФ дипломом первой степени «За высокие потреби-
тельские свойства» с присвоением золотой медали «За каче-
ство». 

DOMINO – единство стиля, функциональности 
и новых технологий!

www.vari.ru
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 Мы все хотим, чтобы наше питание было сбалансирован-
ным и здоровым, а времени на приготовление вкусных обе-
дов и ужинов уходило как можно меньше. Забудьте о том, что 
создание гастрономических изысков требует большого ко-
личества времени и вашего обязательного присутствия на 
кухне! Компромисс между качеством и скоростью найден – 
новая помощница мультиварка ViTESSE VS-520 имеет стиль-
ный дизайн и 16 программ и режимов.

Мультиварка VS-520 полностью автоматизирована. У нее 
есть удобная панель управления со светодиодным дисплеем 
и сенсорными кнопками, при помощи которых вы можете 
управлять процессом приготовления. Режим «Подогрев» по-
зволит сохранить вкус и температуру свежеприготовленной 
пищи, а с функцией «Отложенный старт» можно доверить 
мультиварке приготовление еды к назначенному времени! 
Полезная каша на завтрак, наваристый суп на обед или аппе-
титное жаркое на ужин – выбирайте сами! С мультиваркой 
VS-520 также возможно готовить еду паровым способом – 
огромный плюс для приверженцев здоровой пищи и диети-
ческого питания!

Мультиварка VS-520 – это компактный прибор нового по-
коления с огромными возможностями! Мультиварка VS-520 
сэкономит ваше время и привнесет в вашу жизнь еще ка-
пельку комфорта!

Дорогие гурманы! Посуда uniQ от ViTESSE является не-
сомненным эталоном качества, изысканного дизайна и удоб-
ства в использовании. Функциональные прочные кастрюли и 
сотейники серии uniQ надолго станут вашими надежными 
партнерами в приготовлении еды на любой вкус. Кроме того, 
посуда uniQ – это шикарный подарок для любой хозяйки! 
Истинная хранительница домашнего очага обязательно об-
радуется столь приятному презенту и оценит высокое качес-
тво хорошей посуды.

Отличительная черта кастрюль и сотейников из набора 
uniQ состоит в том, что посуда имеет уникальную техноло-

гию слива жидкости. Благодаря ей можно сливать воду, не 
используя дуршлаг. У посуды есть носик для слива, а крыш-
ку можно расположить в четырех различных позициях.

 Это помогает сливать воду через фильтр с абсолютно 
закрытой крышкой. Для наибольшего комфорта хозяек на 
ручках посуды предусмотрены силиконовые выступы. 

В ассортименте серии посуды uniQ можно легко отыскать 
модели классических кастрюль объемами 2,4 л (VS-2113), 
3,3 л (VS-2114), 4,3 л (VS-2115), 5,7 л (VS-2116), низких ка-
стрюль-сотейников объемами 3,8 и 4,5 л (VS-2117 и VS-2119), 
набор из двух кастрюль с крышками VS-2120 и сотейник 
VS-2112. Если вы – любитель полезных тушеных блюд, овощ-
ных, мясных, рыбных соте, плова, рагу, жаркого или гуляша, то 
эти модели созданы для вас!
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Компания DuPont 
обогащает мировой 
рынок научными и 
высокотехнологич-
ными достижениями 
в виде инновацион-
ных материалов, из-
делий и услуг 
с 1802 года. 
15 ноября 2012 
года в московском 
офисе мирового ли-
дера по производст-
ву антипригарных 
PTFE-покрытий – 
компании DuPont  
состоялось откры-
тие первого Иннова-
ционного центра 
DuPont в России и 
регионе EMEA. 
Подобные площадки 
были недавно от-
крыты на Тайване, 
в Японии, Корее, 
Таиланде, Индии, 
Бразилии, Мексике 
и США. На начало 
2013 года заплани-
ровано открытие 
Инновационных 
центров в Швейца-
рии и Турции. 

Инновационный центр 
DuPont в Москве является 
девятым центром компании 
в мире и первым в регионе 
EMEA. Особенно приятно, 
что для этого события ком-
пания выбрала Москву. 

– На развивающихся рын-
ках значительно увеличива-
ется темп исследований и 
разработок, – сообщил на це-
ремонии открытия Центра г-н 
Дуглас Музыка, старший ви-
це-президент и директор по 
науке и технологиям DuPont. 

– Мы уверены, более тесная 
связь клиентов в России с 
учеными DuPont позволит на-
ходить новое применение на-
шим продуктам и решениям, 
расширять сегменты рынка и 
повышать наш общий уро-
вень инноваций. 

В своей деятельности, 
которая ведется в соответст-
вии со стратегией DuPont по 
созданию продуктов и реше-
ний, удовлетворяющих по-
требностям растущего насе-
ления планеты, Инновацион-
ный центр DuPont в России 
ориентирован на пищевую 

промышленность, строи-
тельство, нефтегазовый сек-
тор, железнодорожное ма-
шиностроение и автомоби-
лестроение. Эта площадка 
позволяет создать уникаль-
ную среду для совместной 
работы с клиентами, прави-
тельствами, научными и де-
ловыми партнерами. 

Новый московский Инно-
вационный центр предостав-
ляет клиентам и партнерам 
дополнительные преимуще-
ства за счет сотрудничества 
с 9 500 учеными и инженера-
ми компании по всему миру. 
Возможности работы обес-
печены как на самой пло-
щадке, так и посредством 
видеоконференций.

Инновационный центр 
DuPont в России – это уль-

трасовременное простран-
ство, состоящее из двух зон: 
экспозиционной зоны и зоны 
сотрудничества. В первой из 
них демонстрируются новей-
шие технологии компании и 
различные способы их при-
менения. Вторая зона осна-
щена необходимым обору-
дованием для проведения 
встреч клиентов и партнеров 
DuPont с представителями 

компании по всему миру.     
– Россия сегодня – один 

из наиболее быстро расту-
щих рынков в мире с боль-
шим потенциалом для инно-
ваций, – комментирует г-н 
Иржи Ланг, генеральный 
директор DuPont в России. – 
Не важно, планируют ли на-
ши клиенты реализацию ис-
следовательских проектов 
или создание продуктов, 
способных кардинально из-
менить ситуацию на рынке. 
Наша задача – помочь им в 
этом с тем, чтобы как можно 
быстрее коммерциализиро-
вать подобные инновацион-
ные концептуальные разра-
ботки. Мы хотим поделиться 
c клиентами и партнерами 
знанием различных рынков, 
тенденциями их развития, 
что поможет соответство-
вать новым требованиям 
глобальной экономики.

Уже  38 лет  компания 
DuPont применяет свои ми-
ровые научные достижения в 
России в целях создания 
продуктов, которые помога-
ют улучшить качество жизни, 
сделать ее более здоровой и 
безопасной. Более 500 со-
трудников работают в компа-
нии DuPont в России. 350 
ученых кооперируются с 
DuPont и содействуют  вне-
дрению новых инновацион-
ных разработок и технологий 
в различных областях эконо-
мики в России. DuPont  пред-
ставляет в России продукты 
и решения для различных от-
раслей: в области сельского 
хозяйства и пищевой про-
мышленности, промышлен-
ного, дорожного и граждан-
ского строительства, со-
трудничает с компаниями 
нефтегазового сектора, тек-
стильной, лакокрасочной, 
полиграфической промыш-
ленности, железнодорожно-
го машиностроения, автомо-
билестроения. 

На открытии Центра 
прессой задавались раз-
личные вопросы,  которые  
касались деятельности ком-
пании в России. Было инте-
ресно узнать о представ-
ленном в Москве проекте 
DuPont «Changing the face – 

DupOnt – Взгляд В будущее
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ревитализация архитектур-
ного облика типовых зда-
ний», проводимом  в раз-
личных странах Европы. 
Новый облик жилых домов 
архитекторы создавали  с 
помощью строительных ма-
териалов DuPont: композит-

ного камня Corian®, нетка-
ных паропроницаемых мем-
бран Tyvek®, порошковой 
краски Alesta®, безопасного 
стекла SentryGlas® и других 
новых разработок. С их по-
мощью типовые дома прио-
бретают  индивидуальность 

и дополнительную функцио-
нальность. 

Журнал «Сельская жизнь» 
интересовался  инновациями 
в сельское хозяйство и мас-
штабом сотрудничества с 
Академией Народного Хозяй-
ства России. Вопрос о повы-
шении продаж при внедре-
нии  инновационных  реше-
ний  в различные области 
народного хозяйства проком-
ментировал г-н Симоне 
Ариззи, директор по гло-
бальному технологическому 
развитию компании DuPont.  
Несомненно,  внедрение ин-
новационных технологий и 
материалов, разработанных 
компанией  DuPont, в различ-
ные сферы промышленности 
несет за собой рост объемов 
и продаж  этой продукции.

Руководитель московско-
го Инновационного центра  
Геннадий Артамонов  про-
вел  небольшую презента-
цию  разработок, представ-
ленных в Центре.

Селькохозяйственной от-
расли и пищевой промыш-
ленности  DuPont  предложи-
ла новые технологии, спо-
собствующие более 
эффективному решению 
проблем, с которыми сегод-
ня и в будущем могут стол-
кнуться фермеры. Миссия 
DuPont заключается в предо-
ставлении сельскохозяйст-
венных продуктов из семян, 

более богатых питательными 
ингредиентами. С помощью 
предложенных инноваций 
повышается урожайность,  
качество и экологическая 
безопасность продуктов пи-
тания в мире. 

Для автомобильной про-
мышленности ученые DuPont 
разрабатывают технологии, 
способные, во-первых, по-
высить производительность 
и уровень безопасности, во-
вторых, снизить затраты за 
счет уменьшения износа 
шин, экономии топлива и пр., 
в-третьих, сократить  выбро-
сы в окружающую среду  и 
дать свободу новым автоди-
зайнам. 

Также  ведутся разработ-
ки  перехода к альтернатив-
ным источникам энергии.   

С учетом новых достиже-
ний компанией DuPont раз-
рабатывается проект строи-
тельства дорог в России. В 
железнодорожной инду-
стрии компания борется за 
безопасность, скорость и 
комфорт. В химической ин-
дустрии DuPont тесно со-
трудничает с Химпромом. В 
строительство, в нефтегазо-
вую  промышленность, в 
электронику, в упаковку, в 
сферу персональной безопа-
сности DuPont вносит свои 
инновационные директивы. 
Пожалуй,  нет такого секто-
ра, в котором   так или иначе 
не участвовали инновацион-
ные разработки компании.

Российские производите-
ли посуды с антипригарным 
покрытием давно знакомы с 
деятельностью  DuPont.  Уже 
несколько заводов по произ-
водству посуды с антипри-
гарным покрытием в России 
используют технологии, 
предлагаемые компанией 
DuPont. Открывшийся  в Мо-
скве Центр позволит в самые 
минимальные  сроки полу-
чать подробную информацию 
об инновациях, наладить ком-
муникации  с разработчиками 
технологий, обмениваться 
опытом с инженерами DuPont 
по всему миру. 

 Официальные сайты 
www.dupont.com и 

www.dupont.ru.
Официальный сайт 

Инновационного центра 
DuPont в России – www.

innovationcenter.dupont.ru 
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26 ноября  2012 года в Москве в гостинице renaissance 
monarch Hotel (Александровский зал) состоялась пресс-
конференция, посвященная международной выставке 
высококачественных потребительских товаров Ambiente 
2013, которая пройдет во Франкфурте-на-Майне с 15 по 
19 февраля 2013 года.

Ambiente традиционно объединяет в себе три крупных на-
правления:

Dining – обворожительный мир кухонной утвари, столо-
вой посуды и сервировки стола;

Giving – творческий мир идей подарков и сувениров;
Living – эксклюзивный мир дизайна и декорирования ин-

терьеров, мебели и аксессуаров.
На пресс-конференции выступил Томас Кастл – директор 

потребительских выставок Ambiente, Tendence.
На пресс-конференции Томас Кастл напомнил участни-

кам историю франкфуртской выставки.

Сегодня франкфуртская выставка – это глобальный игрок 
выставочной отрасли: номер один в Германии и ведущий 
международный устроитель с оборотом в 2012 году более 
500 млн евро, имеющий 1 800 сотрудников, около 69 000 
участников выставок, около 3,4 млн посетителей. «Сегодня 
выставочная площадь составляет более 88 футбольных по-
лей, – дополнил Томас Кастл. – Количество российских посе-
тителей ежегодно увеличивается на 30%. Например, в прош-
лом году количество визитеров составило более 2 000 чело-
век. Высокий показатель уровня переговоров и заключенных 
контрактов говорит о важности посещения и участия в вы-
ставке гостей из России». 

Ambiente – это важнейшее международное событие всей 
отрасли потребительских товаров. Все разделы настольной, 
кухонной, хозяйственной и интерьерной продукции Ambiente 

2013 будут отличаться оптимальной павильонной структу-
рой и небольшими расстояниями до стендов. На 27 павиль-
онных уровнях выставки Ambiente свою новейшую продук-
цию продемонстрируют около 4 500 участников со всего 
мира. В феврале 2013 года на франкфуртской выставке 
Ambiente соберутся все основные участники глобального 
рынка потребительских товаров.

– В сфере подбора торгового ассортимента Ambiente не 
знает себе равных. Это идеальная платформа для разме-
щения торговых заказов – так прокомментировал предсто-
ящую выставку Томас Кастл, директор раздела Dining. Чет-
ко структурированное предложение различных групп про-
дукции позволяет закупщикам легко ориентироваться на 
выставке, целенаправленно подыскивать деловых партне-
ров и размещать заказы в непосредственном контакте с 
производителями.

ОБзОР ГРУПП ПРОДУКцИИ

Kitchen Trends (павильон 1.1/1.2)
В павильонах 1.1 и 1.2 можно будет увидеть современные 

кухонные и настольные товары оригинального высококаче-
ственного дизайна. Все изделия этой группы продукции не-
зависимо от того, идет ли речь о кухонных аксессуарах, на-
стольном текстиле или барных принадлежностях, отличают-
ся своей инновационностью, а также свежим, трендовым 
дизайном. Здесь будут представлены такие производители, 
как, например, Guzzini, LotusGrill, Joseph Joseph, Peugeot, 
Salt & Pepper и SodaStream.

Kitchen (павильон 3.0/3.1)
В павильоне №3 можно будет увидеть обширное предло-

жение продукции для кухонных профессионалов: кастрюли, 
сковородки, печные формы, настольные и режущие приборы 
и кухонную технику. Здесь будут представлены прежде всего 
изделия ведущих брендов, производящих продукцию пре-
миум-сегмента. Посетители смогут найти здесь предложе-
ние компаний Alfi, Ballarini, Cristel, Emile Henry, Fissler, K
chenprofi, Le Creuset, Silit, WMF и Zwilling. Со своими трендо-
выми новинками для будущего грильного сезона посетите-
лей ознакомят такие производители, как Big Green Egg, R sle 
и Weber Grill. Таким образом, грильное оборудование станет 
одной из новых важных тем выставки. Так, например, произ-
водители небольших электроприборов продемонстрируют 
на выставке свои электрические и контактные грили, а также 
значительное количество других видов продукции. Среди эк-
спонентов небольших электроприборов можно будет уви-

алекСаНдрОВСкИй зал 
ВСТречал гОСТей

44

1150 год – первое упоминание ярмарки; 
1240 год – предоставление кайзером Фридрихом II при-
вилегии на проведение
во Франкфурте-на-Майне осенней ярмарки;
1330 год – предоставление кайзером Людвигом IV приви-
легии на проведение во Франкфурте-на-Майне весенней 
ярмарки;
1585 год – основание Франкфуртской биржи;
1907 год – основание выставочной компании Ausstellungs 
& Festhallen Gesellschaft GmbH; 
1982 год – основание выставочной компании Messe 
Frankfurt GmbH.
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деть такие известные компании, как Gastroback, Kenwood и 
KitchenAid.

Вновь после краткого перерыва в выставке примет учас-
тие премиум-бренд Braun.

Table (павильоны 4, 6.2 и 6.3)
Все многообразие настольной продукции посетители 

смогут найти на трех уровнях павильона 4, а также на уровнях 
6.2 и 6.3. Здесь будут выставляться изделия из стекла, фар-
фора, керамики, хрусталя, серебра, а также высококачест-
венного металла и пластмассы. В павильоне 4.0, в подразде-
ле Table Contemporary Design, можно будет увидеть впечатля-
ющее предложение ведущих дизайнерских брендов, в том 
числе компаний Alessi, Blomus, Iittala, Kosta Boda, Koziol, 
Leonardo, Ritzenhoff, Stelton и Rosendahl. Одним уровнем вы-
ше – в павильоне 4.1 – в подразделе Table Prestige свою пре-
миум-продукцию будут выставлять такие производители и 
фабрики, как Dibbern, Lladr , Moser, Robbe & Berking, Villeroy 
& Boch и Zwiesel Kristall Glas. Франция, которая в следующем 
году будет являться страной-партнером выставки Ambiente, 
будет представлена здесь такими компаниями, как, напри-
мер, Deshouli res, Ercuis, Raynaud, Royal Limoges и Jacques 
Pergay. В подразделе Table Daily Life (павильоны 4.2 и 6.2) 
свои новейшие изделия из стекла, фарфора и керамики бу-
дут демонстрировать такие ведущие международные брен-
ды, как Arcoroc, Bohemia Cristal, Bormioli Luigi, Bormioli Rocco, 
Libbey, Pa abah e, Ritzenhoff & Breker и Seltmann Weiden. За-
купщики больших партий товаров найдут необходимую им 
продукцию в подразделе Table Top Trade, который разме-
стится в павильонах 6.2 и 6.3.

Houseware & Storage (павильоны 5.0/5.1/6.0/6.1)
В этом подразделе будут демонстрироваться хозяйствен-

ные приборы и приспособления, в том числе измерительные 
и чистящие приборы, а также изделия из пластмассы. Специ-
алисты по закупке найдут здесь всю палитру предложения 
хозяйственных товаров. Среди участников этого подраздела 
будут такие известные компании, как Brabantia, Curver, 
Fackelmann, Hailo, Koopman, Leifheit, Mepal, Metaltex, Rotho, 
Wesco и  Westmark.

Предложение крупных партий товаров  
(павильоны 10.2/10.3/10.4)

Выставка Ambiente является самой большой платформой 
для заказа крупных партий товаров за пределами Китая. Чет-
кая структура построения подраздела Passage – одна из 
предпосылок, облегчающих совершение сделок в этой сфе-
ре бизнеса. Короткие расстояния между всеми группами 
продукции этого подраздела позволят осуществить быстрый 
и эффективный поиск и заказ товаров самых различных ви-
дов продукции. Производителей крупных партий товаров, 
обладающих большим опытом в экспорте, можно будет най-
ти в группах продукции Passage Table & Decoration, Passage 
Table & Kitchen Select и Passage Dining & Houseware.

Более 200 фирм-экспонентов продемонстрируют на 
Ambiente 2013 свои решения в области контрактного бизне-
са. Вот уже во второй раз выставка Ambiente предложит в 
этой сфере бизнеса уникальные деловые возможности, ко-
торые сделают ее еще более интересной для дизайнеров и 
оформителей, а также владельцев и менеджеров гастроно-
мических и гостиничных предприятий.

ПОДвОДя ИТОГИ:
Ambiente – это ведущая в мире выставка настольных, ку-

хонных и хозяйственных изделий, а также продукции для 
оснащения интерьеров. В начале делового года на 27 па-
вильонных уровнях этой пятидневной выставки свои новей-
шие изделия продемонстрируют более 4 500 производите-
лей со всего мира. Уже много лет эта ярмарка является гло-
бальным ежегодным событием в мире посуды, интерьера, 
аксессуаров, подарков, художественных изделий и дизайна, 
не посетить которую невозможно!
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Процесс производ-
ства любой посуды 
начинается с идеи, 
воплощенной в ри-
сунке, создания на 
его основе гипсо-
вой формы и 
образца, вернее,  
множества образ-
цов, из которых вы-
бирается совер-
шеннейший, – ко-
нечный продукт 
должен быть без-
упречен, ведь на 
его основе  будет 
сделана «мать всех 
форм» – «вечная» 
каучуковая форма.

С ее помощью можно со-
здать неограниченное коли-
чество форм, каждая из ко-
торых используется для из-
готовления примерно 60 
изделий.

В молды (так называются 
эти формы) заливается  спе-
циальный раствор бургунд-
ской глины, в состав которой 
входит, кроме тщательно 
очищенной глины, специаль-
ный песок и очищенная вода. 
Позднее нам показали, как 
выглядит глина до и после 
очистки, размешивания и 
прочих манипуляций, кото-
рые составляют отдельный 
процесс. Цикл создания гли-
ны – замкнутый, абсолютно 
экологичный: вода и все от-
ходы отправляются во вто-
ричную переработку, а не вы-
брасываются в окружающую 
среду. Вокруг завода – уди-
вительная чистота, зелень…

Когда глина застывает в 
молдах, получается своего 
рода прообраз изделия – 
еще необычайно пластичный 
и хрупкий. Поэтому каждую 
вещь вынимают и бережно, 
как новорожденного ребен-
ка, очищают от «пуповины», 

связывающей с «молдами».  
Один сотрудник на этом 
участке может за смену сде-
лать до 500 изделий и ка-
ждое (!) из них осторожно 
достать своими руками.  Ка-
чество гарантировано лич-
ным клеймом мастера, кото-
рое ставится на все изделия 
именно в этот момент.  

За кажущейся легкостью 
работы на самом деле стоит  
опыт и труд. Попытка  повто-
рить процесс собственными 
руками закончилась дефор-
мацией формы…

Немного о красителях. 
Наши партнеры часто зада-
ют вопрос: «Насколько без-
опасны красители, исполь-
зуемые для создания  посу-
ды Emile Henry?»

Абсолютно безопасны. В 
качестве красителей ис-
пользуются натуральные 
минеральные оксиды. На их 
основе создаются самые 
различные оттенки. Мы смо-
гли убедиться в невозмож-
ности определить на глазок, 

каким будет цвет изделия 
после обжига. Бледный, ка-
кой-то неопределенный во 
время окраски, он может 
стать чуть ли не своей про-
тивоположностью после вы-
сокотемпературной обра-
ботки. В специальной лабо-
ратории апробируются 
сотни составов, прежде чем 
выбирается  один конкрет-
ный оттенок. Все цвета уни-
кальны и созданы именно в 
этой лаборатории, так же 
как уникальны все формы, 

многие из которых запатен-
тованы.

На этапе окраски с посу-
дой также надо обращаться 
предельно бережно. 

Конечно, большая часть 
окраски посуды осуществля-
ется не вручную. На всех эта-
пах создания посуды уста-
новлены компьютеры со спе-
циальным программным 
обеспечением. Большая 
часть оборудования завода 
сконструирована здесь же  
специалистами Emile Henry. 

Но в любом случае даже там, 
где работают механизмы, – 
нужны чуткие рабочие руки.

Бледная и невыразитель-
ная только что окрашенная по-
суда становится прекрасной 
после обжига. Высокотемпе-
ратурная печь, работающая 
день и ночь, – зрелище заво-
раживающее. Каждая фор-
мочка должна провести в ней 
не менее 3,5 часов. А в некото-
рых случаях требуется не-
сколько таких циклов, после 
каждого из которых посуда 
преображается и хорошеет. 

Следующий этап – то, что 
когда-то называли ОТК – 
контроль качества.

Именно на этой стадии  
посуда получает еще один 
индивидуальный знак – 
контролера. Сначала визу-
альный контроль, затем  до-
статочно жесткая проверка 
на прочность – удар металли-
ческим шариком на цепочке 
по посуде. При малейших 
сомнениях в качестве – посу-

Из марСИНьИ С любОВью!
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Уже 162 года  в небольшом городке  Марсиньи под Ли-
оном делают керамическую посуду, соединяя традиции и 
современность. Здесь органично слились творческий 
ручной труд  с машинным, и получилась удивительная  по 
красоте и  элегантности французская керамика, которую 
сегодня продают в 50 странах и которая вносит в наш дом 
совершенство стиля и удивительно теплую атмосферу 
Франции.

В начале ноября состоялась поездка сотрудников «Ан-
тарес Трейд» (эксклюзивного представителя ТМ в России) 
в  Марсиньи на завод  Emile Henry. Мы вернулись из Фран-
ции переполненные впечатлениями от завода, людей, ко-
торые там работают, и, конечно, от прекрасной  посуды 
Emile Henry. Хотим поделиться впечатлениями от органи-
зации старейшего французского производства керамики.
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– Расскажите историю 
создания марки. Почему 
ваши предки решили за-
няться именно посудой? 

– Когда в 1850 году мой 
предок Жак начал делать  
гончарные изделия, бизнес 
еще не был семейным, он 
работал один. Гончарному 
мастерству Жак научился у 
своего наставника. Я не ду-
маю, что он решил основать 
именно такой бизнес, я по-
лагаю, он выбрал это на-
правление случайно. Затем 
шесть поколений  моих пред-
ков развивали компанию,  
каждое поколение вносило 
свои дополнения, как техни-
ческие, так и коммерческие. 
Но одно оставалось неиз-
менным – место производст-
ва: Марсиньи.

– Изначально это была 
элитная посуда? Или со 
временем было принято 
решение перевести ее в 
разряд таковых? 

– Emile Henry имеет дол-
гую историю, и многие люди 
из поколения моей матери 
или бабушки знают нашу по-
суду. У них есть один или не-
сколько предметов дома, и 
они используют их каждый 
день. Они так долго «тести-
руют» качество продукции, 
что давно  поняли – посуда  
стоит своей цены. 

 – Существует ли поня-
тие моды в посуде?

– Удивительно, но в том, 
что касается форм и цвета, 
мы влияния моды не ощу-
щаем. Однако меняются 
привычки, образ жизни, 
влияет  Интернет и расту-
щая тенденция (по крайней 
мере в Европе) объединить 
кухню и столовую в одну 
комнату. Все это отражает-
ся на нашем бизнесе. Имен-
но поэтому мы развиваем 
наши продукты таким обра-
зом, чтобы один предмет 
можно было бы использо-
вать и для приготовления, и 
для сервировки. 

 – Сегодня Emile Henry 

производит 5 коллекций 
посуды. А какая коллекция 
нравится лично вам? 

– У меня много любимых 
коллекций и предметов. Я  
постоянно создаю все новые 
продукты, все они – мои де-
ти! Кроме того, мне нравится  
традиционная посуда, такая 
как тарелки или салатники. 
Что касается более совре-
менных продуктов, должен 
признаться, что влюблен в 
новый продукт, который мы 
запустим в 2013 году. У себя 
дома я использую много 
предметов из коллекции  
«Урбан Колор». Мне нравит-
ся лаконичный  дизайн, кото-
рый красиво сочетается с  
цветами этой коллекции.

 – Расскажите, что 
именно вы привнесли в се-
мейный бизнес? 

– Хороший вопрос! Я не 
совершил революции за те 2 
года, что стою у руля компа-

нии. Это скорее мягкая эво-
люция, и я считаю, что это 
правильный путь развития 
для бренда с таким истори-
ческим наследием. Основа-
ми компании всегда были 
инновации и страстное увле-
чение. Помимо новых про-
дуктов, я бы отметил обнов-
ление имиджа бренда, лого-
типа и упаковки.

– Были ли у вас сомне-
ния относительно вашей 
профессии или вы с детст-
ва знали, что продолжите 
семейное дело?

– Решение продолжить се-
мейное дело я принял не в 
детстве. Я по образованию 
инженер-конструктор. И на-
чал свою карьеру в другой 
компании. Я здесь, в Марси-
ньи, потому что я очень люблю 
то, чем занимаюсь сейчас. 
Если бы не было семейного 
бизнеса, я бы в любом случае 
был предпринимателем.

«…Не мОда, а Образ ЖИзНИ»
ИНТЕРвью С вЛАДЕЛьцЕМ БИзНЕСА EmILE HENrY – ЖАНОМ БАТИСТОМ

Свыше полутора веков в небольшом городке Марсиньи 
под Лионом делают керамическую посуду, соединяющую 
сегодня традиции и современность, творческий ручной 
труд с компьютерными технологиями. Наш корреспондент 
встретилась с владельцем бизнеса Жаном Батистом, что-
бы узнать, как развивается бизнес сегодня и что делает по-
суду Emile Henry такой популярной во Франции.

да уходит или в стоковый ма-
газин, или в брак. Настояще-
го брака немного – около 2%.

О магазине хочется ска-
зать отдельно. Первоклас-
сная выкладка, множество 

идей для оформления торго-
вых точек, вся цветовая гам-
ма посуды, огромное коли-
чество книг с рецептами для 
приготовления в различных 
видах посуды Emile Henry.

Мы уже начали работу 
над частью этих книг, и в бли-
жайшее время в продаже по-
явятся рецепты для тажина и  
формы для пиццы на рус-
ском языке.

Возвращаясь к качеству, 
хочется сказать, что провер-
ка его идет на всех этапах и 
мы смогли в этом убедиться. 
Впечатляюще выглядели ис-
пытания, которые нам про-
демонстрировали в лабора-
тории, где в посуду из раска-
ленной до 250 °С печи  
бросали кусочки льда. Не со-
ветуем это делать каждый 
день, тем не менее, в лабо-
раторных условиях посуда  
выдержала это испытание 
отлично, так же как испыта-
ние на прочность на специ-
альном аппарате, где обыч-
ная керамика раскололась   
бы при меньших нагрузках.

Сегодня мы знаем ответ 

на вопрос покупателя: «По-
чему посуда стоит так доро-
го?»  Большое количество 
ручной работы, первоклас-
сное качество, десятилетняя 
гарантия на всю продукцию,  
сертификат ISO, производ-
ство во Франции – это дале-
ко не все слагаемые стоимо-
сти посуды Emile Henry. 

Поездка на завод позво-
лила нам взглянуть на Emile 
Henry с несколько другой 
точки зрения, почувствовать 
свою причастность к созда-
нию прекрасного бренда, но-
вый стимул к продвижению 
его в России.

Мы надеемся, что и вы 
полюбите французскую ке-
рамику, как любим ее мы. 

Поделилась впечатления-
ми  Лариса Зимневич, 

«Антарес Групп»
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 ВыСТаВкИ пО пОСудНОй ТемаТИке

Название выставки / экспоненты
Время и место

проведения
Название выставки / экспоненты

Время и место
проведения

«НОвОГОДНИй ПОДАРОК – 2012» 13.12.12
16.12.12 mAISON & OBJET – 2013 18.01.13

22.01.13

Выставка-ярмарка 
Санкт-Петербург

FarExpo
Выставка товаров для дома и подарков 

Париж (Франция)

Paris Nord 
Villepinte Parc 
d”Expositions

CHrISTmAS & GIFT SHOW 17.12.12
20.12.12

OrLANDO GIFT SHOW AND OrLANDO 
CASH & CArrY SHOW 2013

19.01.13
21.01.13

Рождественская ярмарка подарков
Харрогейт (Великобритания)

Harrogate Fair
Выставка подарков и потребительских товаров 

Орландо (США)
urban Expositions

«яРОСЛАвЛь НОвОГОДНИй – 2012» 17.12.12
20.12.12 IrELAND’S CrEATIVE EXPO 2013 20.01.13

23.01.13

Универсальная ярмарка 
Ярославль

МУП «Старый 
город»

Международная ярмарка 
потребительских товаров 

Дублин (Ирландия)

Showcase Ireland 
Events Ltd

«НОвОГОДНИй ПОДАРОК НА ввц – 2012» 19.12.12
26.12.12 «КОНСУМЭКСПО-2013» 21.01.13

24.01.13

2-я Выставка-ярмарка 
Москва

ГУП МЦВДНТ 
«МОСКВА»

Международная выставка товаров 
народного потребления 

Москва
Экспоцентр

«НОвОГОДНяя-2012» 19.12.12
22.12.12 mACEF 24.01.13

27.01.13

Специализированная выставка-ярмарка 
Волгоград

ВВЦ «Регион»
Международная выставка товаров 

для дома и подарков 
Милан (Италия)

Fiera Milano 
International SpA

НОвОГОДНяя яРМАРКА – 2012 19.12.12
22.12.12

CALIFOrNIA GIFT SHOW. 
WINTEr 2013

25.01.13
28.01.13

7-я Специализированная ярмарка 
Екатеринбург

ООО «Агентство 
бизнес-контактов»

Калифорнийская выставка подарков 
Лос-Анджелес (США)

urban Expositions

РОЖДЕСТвЕНСКАя яРМАРКА – 2012 19.12.12
23.12.12 CHrISTmASWOrLD 25.01.13

29.01.13

Универсальная ярмарка 
Калининград

Балтик-Экспо
Рождественская ярмарка 

Франкфурт-на-Майне (Германия)
Messe Frankfurt 

GmbH

CHrISTmAS FAIr mOLDOVA 2012 19.12.12
23.12.12

NEW YOrK INTErNATIONAL GIFT FAIr 
2013

26.01.13
31.01.13

Ярмарка рождественских подарков 
Чизинау (Молдова)

Moldexpo
Международная выставка товаров для дома 

Нью-Йорк (США)
George Little 

Management, LLC

РОЖДЕСТвЕНСКАя яРМАРКА – 2012 20.12.12
23.12.12 SPrING FAIr INTErNATIONAL 2013 03.02.13

07.02.13

13-я Универсальная выставка-ярмарка 
Краснодар

ООО «Краснодар 
ЭКСПО»

Европейская международная выставка 
подарков и аксессуаров 

Бирмингем (Великобритания)
Emap

«НОвОГОДНИй ПОДАРОК – 2013» 20.12.12
23.12.12 TABLEWArE Trade Show 06.02.13

09.02.13

Универсальная ярмарка 
Хабаровск

Хабаровская 
международная 

ярмарка

12-я Международная выставка посуды 
Киев (Украина)

ООО «Парус Экспо 
Медиа»

«НОвОГОДНИй ПЕРЕПОЛОХ – 2012» 21.12.12
23.12.12 WOrLD OF GIFTS Trade Show 06.02.13

09.02.13

2-я Выставка-ярмарка 
Красноярск

MixMax
12-я Международная выставка подарков 

Киев (Украина)
ООО «Парус Экспо 

Медиа»

GIVING & LIVING 2013 13.01.13
16.01.13 AmBIENTE 2013 15.02.13

19.02.13

Выставка товаров для дома, подарков и туризма  
Эксетер (Великобритания)

Hale Events Ltd
Международная выставка товаров для дома, 

подарков и драгоценностей 
Франкфурт-на-Майне (Германия)

Messe Frankfurt 
Exhibition GmbH

SEATTLE GIFT SHOW 2013 17.01.13
20.01.13 HUISHOUDBEUrS 2013 16.02.13

24.02.13

Выставка подарков 
Сиэтл (США)

urban Expositions
Выставка товаров для дома 
Амстердам (Нидерланды)

Amsterdam RAI





Одно из важнейших 
выставочных собы-
тий мирового мас-
штаба в области то-
варов для дома, тра-
диционно 
открывающее двери 
с первыми весенни-
ми деньками, прой-
дет в следующем го-
ду со 2 по 5 марта в 
уже знакомом на-
шим читателям мас-
штабном выставоч-
ном комплексе 
McCormik Place на 
берегу озера Мичи-
ган в Чикаго.

Говоря о событии, кото-
рое ежегодно объединяет по-
ставщиков и ритейлеров со 
всего мира, нельзя не отме-
тить широкомасштабность 
подобной акции. Для участ-
ников и посетителей выстав-
ки это не только Показ с боль-
шой буквы, но и настоящее 
реалити-шоу, где каждому из 
присутствующих отводится 
определенная роль. Огром-
ные холлы, определенные 
под выставочное пространст-
во, вмещают в себя не только 
стенды, но и специализиро-
ванные площадки, где прово-
дятся лекции, мастер-классы 
и различные специализиро-
ванные мероприятия. От-
дельные зоны посвящены ра-
ботам молодых дизайнеров и 
мастерам в области приме-
нения различных цветовых 
решений. Кроме того, в рам-
ках выставочного мероприя-
тия проходят всевозможные 
конкурсы и торжественные 
награждения участников. 
Среди последних нельзя не 
отметить соревнования в об-
ласти инновационных и высо-
котехнологичных решений, а 
также  в области креативного 
дизайна, включая не только 
признанные дизайнерские 
новшества реализуемых  из-
делий, но и яркие примеры 

витринных решений, которые 
относятся к сфере визуаль-
ного мерчандайзинга.

Ознакомиться с програм-
мой мероприятий предстоя-
щей выставки можно на сай-
те www. housewares.org  (ото-
слать вопрос можно на 
электронный адрес E-mail: 
housewares@onpeakevents.
com). Здесь удобно соста-
вить предварительную заяв-
ку на участие, а также озна-
комиться с условиями про-
ведения мероприятия и при 
желании узнать о возможно-
сти комфортного прожива-
ния в местных гостиницах.

Несмотря на ежегодное 
освещение чикагской вы-
ставки на страницах нашего 
издания, а также всевозмож-
ные публикации, связанные 
с данным мероприятием, в 
каждом номере, вы не полу-
чите целостного представ-
ления о нем, не увидев это 
своими глазами! Поэтому мы 
советуем всем заинтересо-
вавшимся обязательно по-
бывать на этой выставке.

Помимо самого выста-
вочного шоу в это же время 
проводится награждение ри-
тейлеров – участников се-
рьезного международного 
конкурса, проходящего на 
двух уровнях: первый – в 
рамках страны, где работает 
ритейлер, второй – в рамках 
чикагского соревнования, 
где в качестве жюри высту-
пают признанные специали-
сты в области ритейлерской 
деятельности и визуального 
мерчандайзинга. Каждого 
претендента для конкурса 
представляет специализи-

рованное издание, которое и 
является организатором 
конкурса первого уровня.

За вторым этапом кон-
курса, получившим название 
GIA, следят ведущие пред-
ставители розничной тор-
говли во всех странах мира.

На протяжении двух по-
следних лет среди конкур-
сантов-победителей перво-
го этапа состязания GIA, 
п р о д е м о н с т р и р о в а в ш и х 
достойный уровень в обла-
сти работы с конечными по-
купателями, находятся и 
российские магазины, о ко-
торых подробнее можно уз-
нать в №3, 2011-го и №3, 
2012 года.

В этом году известный на 
российском посудном рынке 
ритейлер также примет учас-
тие в данном праздновании 
и, мы уверены, получит дос-
тойную награду. Его имя ста-
нет широко известным всем, 
кто прочитает №3, 2013 года. 

Именно наш журнал отбирает 
на данный конкурс предста-
вителя отечественного ри-
тейла в области посуды.

Благодаря прессе, имею-
щей непосредственное от-
ношение к конкурсу, инфор-
мацию о конкурсе GIA, а так-
же основных победителях 
узнают во всех странах. Та-
ким образом, популярность 
ритейлеров-победителей 
возрастает уже в междуна-
родном масштабе.

Помимо деловых вопро-
сов, которые вы сможете ре-
шить в рамках выставки в 
случае поездки, рекоменду-
ем задержаться здесь еще 
на некоторое количество 
дней и позволить себе на-
сладиться необыкновенной 
архитектурой, известными 
во всем мире произведения-
ми искусства, а также леген-
дарными местами и уникаль-
ными экспонатами чикагских 
музеев.

ВыСТаВкИ
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В современном 
мире очень важно 
качество жизни. 
Безопасность 
стала одной из 
главных 
составляющих 
здорового образа 
жизни. 
Сковороды 
с керамическим 
антипригарным 
покрытием часто 
позиционируются 
как экологичный 
продукт, 
не выделяющий 
вредные вещества, 
в том числе при 
нагревании.  
Сегодня, когда 
российский 
потребитель все 
более склонен 
заботиться 
о своем здоровье, 
такие 
характеристики 
могут оказаться 
востребованными 
на рынке. 
Так ли это?

В Западной Европе на-
блюдаются противоречивые 
тенденции. К примеру, во 
Франции сковороды с кера-
мическим покрытием игра-
ют заметную роль на рынке: 
за период с января по сен-
тябрь 2012 года их продажи 
составляют около 13% рын-

ка в денежном выражении. 
В Великобритании же, на-
против, этот показатель не 
превышает одного процен-
та. Так же заметно различа-
ется ситуация и в странах 
Восточной Европы. Для Че-
хии рассматриваемый пока-
затель составляет чуть 
меньше 20%, для Польши 
около 12% в тот же период. 
Таким образом, спрос на 
сковороды с керамическим 
покрытием меняется от 
страны к стране. Какова 
роль экологичной посуды на 
российском рынке?

С точки зрения доли про-
даж в денежном выражении, 
приходящихся на сковороды 
с керамическим антипри-
гарным покрытием, Россия 
лидирует среди всех рас-
смотренных стран: в период 
с января по сентябрь этот 
показатель составил более 
25%. Кроме того, имеет ме-
сто положительная динами-
ка: в начале года продукция 
с керамическим покрытием 
занимала менее 15% в стои-
мостном выражении, летом 
и в начале осени – уже более 
30%. 

Также необходимо отме-
тить, что ежемесячные тем-
пы прироста принимали по-
ложительные значения по 
сравнению с предыдущим 
месяцем с начала 2012 года 

за исключением апреля, ког-
да имело место снижение 
объемов рынка в целом. 
Прирост продаж данной ка-
тегории опережает темпы 

прироста по рынку – сково-
родам с антипригарным ке-
рамическим покрытием яв-
но удалось заинтересовать 
потребителя. Более того, 
покупатели готовы платить 
больше, в среднем до 1 000 
руб., за рассматриваемую 
продукцию, притом что 
средняя стоимость сково-

род с некерамическим по-
крытием составляет чуть 
менее 700 руб.

Таким образом, можно 
сделать вывод о том, что на 
европейском рынке спрос 
на экологичные сковороды 
заметно варьируется, – та-
кие сковороды далеко не ве-
зде одинаково востребова-
ны. Европейский покупатель 
более сдержан в отношении 
новых трендов. В России же, 
наоборот, эта новинка при-
жилась, в настоящее время 
такая продукция пользуется 
сравнительно высокой попу-
лярностью и демонстрирует 
наиболее уверенные темпы 
прироста, что вместе с вы-
сокой ценой таких сковород 
говорит о наличии перспек-
тив развития рассматривае-
мого направления. 

Наталия Демьяненко, 
консультант по 

исследованиям  
Международного 

института 
маркетинговых 

исследований ГФК 
(www.gfkrt.com) 

специально 
для журнала «Посуда»

_______________________________________________________
1 В исследование входят данные по продажам в магазинах электроники и 
магазинах смешанного ассортимента.
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Несмотря на неко-
торое напряжение, 
присутствующее на 
мировом рынке, и 
ряд существенных 
изменений со сто-
роны управленче-
ского сектора, по-
судный сегмент по-
казал неплохую 
устойчивость в те-
чение текущего го-
да. Не происходило 
скачкообразных из-
менений цены, 
структурных сдви-
гов, нарушения 
устоявшихся связей 
между поставщика-
ми и закупщиками.

Уже через несколько ме-
сяцев трудно будет сказать, 
чем запомнился именно этот 
год представителям посуд-
ного рынка, не считая ярких 
событий корпоративного ха-
рактера: юбилеев, выпуска 
новых линеек, открытия но-
вых направлений, ярких эпи-
зодов в рамках выставочных 
мероприятий. Тем не менее 
стоит отметить вялотекущее 
повышение цен практически 
на все виды изделий, услов-
но смягчаемое обновленны-
ми линейками, дополнитель-
ным сервисом и конечно же 
ростом стоимости энергоно-
сителей и услуг ЖКХ.

В среднем с начала года 
повышение цен по различ-
ным группам столовой и ку-
хонной посуды составило 3-
10% (по некоторым позици-
ям цена увеличилась на 15% 
и более).

Первым ценовым сюр-
призом стало повышение 
цен на стеклянную посуду, 
взявшее старт еще в конце 

2011 года и сохранявшееся 
до февраля 2012-го (затем 
ситуация сравнялась в связи 
с подтягиванием цен на по-
суду из других материалов). 
Однако это не снизило эк-
спортных поставок стеклян-
ной утвари за рубеж. Как и в 
прошлые годы, экспорт сте-
клянной посуды, выпущенной 
на территории России, пре-
вышает экспорт по другим 
категориям посудных това-
ров и составляет более 87% в 
общей товарной массе.

При этом покупатель в 
абсолютном большинстве 
остался верен своему ассор-
тименту. Спрос на традици-
онные позиции не упал, а ряд 
новинок и эксклюзивных из-
делий даже вырос. Кстати, 
стоит отдельно сказать о 
люксовом товаре: покупате-
ли посудной продукции пре-
миум-класса израсходовали 
на сервизы и ценные наборы 
гораздо больше средств, 
чем за аналогичный период 
прошлого года. Так, оборот 
дорогостоящего фарфора и 
авторского хрусталя заметно 
вырос. Об этом можно су-
дить по увеличению числа 
покупок стоимостью от 30-50 
тыс. руб. до 200  тыс. руб. и 
выше. Еще в прошлом году, 
отмечают продавцы, число 
продаж в данной ценовой ка-
тегории было существенно 
ниже. В связи с этим ряд 
компаний уже дробят высо-
кую ценовую категорию ху-
дожественной продукции на 
«под-» или «субкатегории».

В сфере кухонной утвари, 
как и прежде, сохраняется  
конкуренция в сегменте ан-
типригарной посуды, а кон-
кретнее, между сковорода-
ми и жаровнями различных 
марок. Изобилие видов ан-
типригарных покрытий не 
дает покоя маркетологам, 
стремящимся выдвинуть  
свою продукцию на почет-
ные места лидеров. Термины 
«суперстойкость», «экологи-
ческая безопасность», «ин-
новации», «проверка испы-
таниями», «многоступенча-
тый контроль» и тому 

подобные, кажет-
ся, уже навсегда 
слились с совре-

менной сковородой, кото-
рая, если задуматься, созда-
на в первую очередь не для 
почетных званий, порой аб-
солютно необоснованных, а 
для ежедневного приготов-
ления пищи.

Надо отметить, что в 
«пространство кухонной ут-
вари» стали активнее вхо-
дить керамические изделия. 
Что касается российского 
производства, то если еще 
несколько лет назад отече-
ственные керамические фа-
брики находились практиче-
ски в безжизненном состоя-
нии, то в этом году 
положение несколько изме-
нилось в лучшую сторону. И 
последние специализиро-
ванные выставки тому под-
тверждение. К сожалению, 
статистической отчетности 
по этому вопросу нет, компа-
нии не раскрывают этой ин-
формации, но обновленные 
линейки, в частности «Бори-
совской керамики», свиде-
тельствуют о некотором 
оживлении ряда керамиче-
ских компаний.

Наибольшие объемы про-
изводства отечественной ке-
рамической посуды прихо-
дятся на Южный федераль-

ный округ. За последний 
отчетный период там было 
произведено 92,2% всей 

российской керамической 
посуды, в то время как в Цен-
тральном федеральном окру-
ге было произведено лишь 
5% такой посуды. Если гово-
рить о фабриках-гигантах 
(или, точнее, бывших гиган-
тах) в европейской части 
России, которые являлись, 
по сути, градообразующими 
предприятиями в советский 
и ранний постсоветский пе-
риоды, то здесь картина бо-
лее чем печальная. Попытки 
возродить безвременно уга-
снувшие производства ведут 
только к колоссальным фи-
нансовым потерям и смене 
ответственных лиц. Отсутст-
вие ощутимой государствен-
ной поддержки приводит к 
еще большему росту долго-
вых обязательств.

И все же керамика у всех 
на слуху. Это связано в том 
числе и с широким распро-
странением так называемых 
керамических антипригарных 
покрытий, разумеется, не 
имеющих ничего общего с ке-
рамической посудой, кроме 
родственного сырья. О «мар-
кетинговых войнах» постав-
щиков такой посуды сегодня 
упоминать излишне. А вот о 
новой волне жаростойкой ке-
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рамической посуды, приспо-
собленной к использованию в 
том числе и на открытых 
источниках тепла, сказать 
стоит. На рынке жаропрочной 
керамики  твердо обоснова-
лись такие бренды, как Emile 
Henry, LeCreuset, Dekok. В 
этом сегменте резонанс выз-
вала недавно появившаяся 
французская марка высокой 
ценовой категории Emile 
Henry. Безусловно, высоко-
классная посуда вызвала не-
поддельный интерес со сто-
роны участников рынка и как 
новинка (такой посуды не 
много представлено на миро-
вом рынке), и как высокофун-
кциональная антипригарная 
посуда, не требующая специ-
ального ухода. Надо отметить, 
что в ответ на такое новшест-
во некоторые представители 
отечественных керамических 
фабрик задумались о жаро-
стойких качествах своей посу-
ды, а также о возможности ис-
пользования выпускаемой 
продукции на открытых кон-
форках. Если бы российские 
производители нашли воз-
можным для себя выставить 
на рынок аналогичную про-
дукцию, ее цена была бы на-
много ниже. Разумеется, пока 
это выглядит как неофициаль-
ная беседа в узких кругах, и 
гарантировать появление  
достойного аналога невоз-
можно. Но все-таки вероят-
ность есть, что в следующем 
году конкуренция в сегменте 
такой посуды сменит массо-
вое удивление новинкой. 
Кстати, вполне вероятно, что в 
первую очередь аналоги поя-
вятся из-за рубежа.

Стоит отметить и некото-
рое развитие рынка однора-
зовой посуды (рост в преде-

лах 5-7% за год), на котором в 
последнее время все боль-
шую популярность набирает 
бумажная посуда. За счет но-
вых небольших компаний, ох-
ватывающих локальные рын-
ки, выпуск одноразовой посу-
ды медленно и постепенно 
увеличивается с каждым го-
дом. Однако основным зве-
ном, наполняющим отечест-
венный рынок одноразовой 
посуды, являются зарубеж-
ные компании, среди которых 
лидирует транс-националь-
ная компания Huhtamaki (ее 
доля экспорта на российском 
рынке составляет более 
40%), среди отечественных 
компаний хочется отметить  
ЗПИ «Альтернатива». Самой 
массовой товарной пози-
цией остаются стаканчики, 
объем их выпуска составляет 
почти половину от всего объ-
ема выпускаемых изделий в 
данном сегменте, затем идут 
тарелки (менее 0,75 всего 
производства) и столовые 
приборы (менее 0,25 всего 
выпуска в натуральном выра-
жении). 3-5% от всего объема 
выпускаемой одноразовой 
продукции приходится на фу-
жеры для шампанского и ко-
фейные чашки. Годовой эк-
спорт одноразовой посуды 
отечественного производства 
осуществляется в незначи-
тельных объемах (в среднем 
не более 300 т) в страны СНГ.

Рынок металлической по-
суды развивается наиболее 
динамично в последние годы. 
Его условно можно поделить 
на несколько сегментов: по-
суда с антипригарным покры-
тием, непокрытая посуда из 
чугуна и алюминия, посуда из 
нержавеющей стали и эмали-
рованная посуда. «Антипри-

гарка» переживает настоя-
щий бум и, пожалуй, лидиру-
ет по обороту и объемам 
продаж. В антипригарном 
сегменте главным действую-
щим лицом стала сковорода, 
без упоминания о которой не 
обходится ни одно событие 
на посудном рынке. В проти-
вовес «антипригарке», основу 
которой в 95% случаев изго-
тавливают из алюминия, по-
суда из непокрытого, а также 
анодированного алюминия 
остается в тени. Данная ут-
варь – не популярна и ис-
пользуется только заведени-
ями общественного питания. 
Подобного нельзя сказать о 
посуде из чугуна. Создается 
впечатление, что чугун снова 
востребован нашими покупа-
телями, особенно представи-
телями старшего и среднего 
поколений. Несмотря на то 
что знаний и опыта продви-
жения чугуна не достаточно, 
ассортимент ряда компаний  
стал пополняться именно чу-
гунной посудой, причем не 
только ведущими европей-
скими, но и отечественными 
брендами. Рынок посуды из 
нержавеющей стали также 
демонстрирует устойчивый 
рост. Причем покупатели, со-
вершая покупки такой посу-
ды, ориентируются на сред-
нюю и выше средней цено-
вые категории, предпочитая 
пользоваться высококачест-
венной и долговечной про-
дукцией. Что касается эма-
лированной посуды, то ее 
рынок сбыта распределен 
неравномерно и напрямую 
зависит от региона.  В мега-
полисах и городах-миллион-
никах получили распростра-
нение наборы зарубежных и 
отечественных брендов спо-

койных расцветок среднего и 
выше ценового сегмента. 
Периферия в основном зака-
зывает недорогую отечест-
венную однотонную или с яр-
ким рисунком (в основном 
южные районы) посуду.

Говоря о прогнозах, а 
точнее, ожиданиях предста-
вителей посудного рынка, 
нельзя не отметить некото-
рого напряжения, основан-
ного на происходящих из-
менениях в политической 
сфере. Кроме того, опасе-
ние вызывает и нависаю-
щая угроза затянувшегося 
мирового кризиса. Есть все 
основания предполагать 
снижение уровня доходно-
сти  в силу снижения потен-
циального спроса конечных 
потребителей, основную 
долю которых составляют 
наиболее уязвимые в фи-
нансовом плане группы на-
селения.

Несмотря на вступление 
России в ВТО, закупщикам 
не приходится ожидать фи-
нансового послабления от 
ведущих брендов. Что же ка-
сается сравнительно недо-
рогих альтернатив, приходя-
щих из Поднебесной, то и 
здесь повышение цен в по-
следнее время ощущается 
чуть ли не ежеквартально.

В связи с этим специа-
листы отечественного рын-
ка предполагают постоян-
ное преодоление рыночных 
препятствий, которое, с од-
ной стороны, должно при-
вести к выживанию силь-
нейших, а с другой – к воз-
можной завуалированной 
монополизации, а также 
еще более трудным услови-
ям выживания отечествен-
ных производителей.
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На носу Новый 2013 
год, и всем извест-
но, что ноябрь и де-
кабрь — месяцы 
больших и быстрых 
денег в бизнесе. 
Многие умудряются 
за эти месяцы зара-
ботать больше, чем 
зарабатывают за 
год. Рождественские 
продажи могут быть 
особенно успешны: 
на конец года мно-
гие люди планируют 
глобальные покупки, 
в конце года люди 
более расположены 
тратить свои сбере-
жения, ну а кроме 
того – Новый год 
традиционно явля-
ется праздником, в 
преддверии которо-
го покупается много 
подарков. Все это 
дает хорошую воз-
можность произво-
дителям, оптови-
кам, магазинам, 
торговым центрам 
воспользоваться 
«покупочным бу-
мом» и распродать 
множество товаров. 
Ну и, само собой, к 
этому сезонному за-
работку нужно гото-
виться заранее.

Пора зимних праздников 
(Новый год и Рождество) – 
традиционно самое активное 
время на рынке товаров на-
родного потребления, к кото-
рому относится и посуда. 
Весь рынок, включая потре-
бителей и продавцов из круп-
ных городов и регионов, го-
товится к новогодней лихо-
радке. Значительные скидки 
и подарки, свойственные 
этому периоду времени, по-
купатель давно воспринима-
ет как должное, и игрокам 
рынка все труднее находить 
действенные альтернатив-
ные методы влияния на по-
требительский спрс.

Период маркетинговой 
активности начинается с 
конца ноября и заканчивает-
ся в середине января, пик 
приходится на декабрь. Пра-
ктика показывает, что в это 
время уровень розничных 
продаж возрастает в 2,5-3 
раза, а на некоторые товар-
ные категории и того боль-
ше – в 4-5 раз. Как правило, 
это зависит от того, на какие 
товары и торговые марки 
приходятся предпразднич-
ные маркетинговые акции, к 
самым действенным из ко-
торых можно отнести: скид-
ки, подарки, розыгрыши, 
распродажи.

 

ПОДАРОЧНый 
СЕРТИФИКАТ

Одним из интересных 
предложений является про-
дажа так называемых пода-
рочных сертификатов или 
карт на определенную сум-
му, в обмен на которые мож-
но приобретать любой товар. 
Например: продав в ноябре-
декабре товар на опреде-
ленную сумму, вам дарят по-
дарочный сертификат на 
приобретение изделия от 
популярного бренда. Этот 
сертификат имеет опреде-
ленный срок действия (обы-
чно предлагается невыгод-
ный, с точки зрения продав-
ца, месяц), оформлен на 
предъявителя и дает воз-
можность доплаты, если сто-
имость покупаемого товара 
превышает сумму, начислен-

ную на карту. Исследования 
показали, что компания, тор-
гующая несколькими брен-
дами или имеющая несколь-
ко крупных партнеров (не 
обязательно в смежных об-
ластях), имеет наибольший 
масштаб действия подароч-
ных сертификатов. Компа-
ния  может предложить  по-
купку товара по сертификату 
из различных сезонных, 
удобных для нее позиций. 

СКИДКИ
Нельзя  обойти такой ин-

струмент, как скидки. Скидки 
для продавцов являются од-
ним из самых действенных 

методов привлечения поку-
пателей. Скидки бывают раз-
ные: накопительные, бону-
сные, сезонные и т.д.  Чтобы 
привлечь покупателя, надо 
регулярно проводить ски-
дочные акции, особенно во 
время праздников (и во вре-
мя, предшествующее обще-
принятым торжествам). Так-
же в последнее время мно-
гие компании запустили у 
себя программу накопитель-
ных скидок.  Скидки рассчи-
тываются от совокупной сто-
имости товаров, приобре-
тенных за последние 365 
дней (12 месяцев). Скидки 
являются накопительными, 

предНОВОгОдНИй маркеТИНг

56

По данным Торгово-промышленной палаты РФ, де-
кабрьские сборы в розничной торговле вырастают в 1,5-4 
раза по отношению к среднемесячным. Например, в пар-
фюмерных сетях («Л`Этуаль», «Арбат-Престиж» и др.) де-
кабрьский оборот достигает повышения в 2-2,5 раза от 
средних ежемесячных показателей.

В IKEA отмечают, что декабрьский спрос превышает 
среднемесячный на 50%.

КУПОН
Получи скидку

на СТОЛОВЫЕ ПРИБОРЫ
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то есть при достижении со-
ответствующей границы от-
пускная цена товаров умень-
шается. 

ПОДАРКИ
Что касается аукционов 

и аукционных подарков, 
всегда надо держать поку-
пателя на коротком повод-
ке, объявляя, что количест-
во подарков ограничено. 
Однако нельзя не упомянуть 
о том, что в качестве подар-
ков надо предлагать не сов-
сем востребованный на 
рынке товар (возможно, да-
же из складских остатков). 
Он все равно подарок, а 
российским покупателям 
внушали с детства, что «да-
реному» коню в зубы не 
смотрят. 

Основная покупка по 
стоимости должна сильно 
перевешивать подарочную 
часть. То есть покупатель, 
покупая дорогой товар, за 
ниточку вытаскивает и 
складские остатки.  Подоб-
ные акции – достаточно 
стандартный ход ритейле-
ров. Обычно цена подарка 
уже изначально закладыва-
ется в стоимость покупки. 

РОзыГРыШИ
Если говорить о розыгры-

шах, то здесь компании  ис-
пользовали одинаковый на-
бор акций с небольшими ва-
риациями. 

Условия проводимых ро-
зыгрышей типичны: отправь-
те штрихкод купленной  ка-
стрюли/набора/чашки опре-
деленной торговой марки и 
выиграйте приз. В качестве 
последнего разыгрываются 
различные товары и предло-
жения: от бокала до поездки 
за границу. 

РАСПРОДАЖА & SALE & 
rEBAJAS & AUSVErKAUF

В США на уцененные то-
вары приходится более 60% 
продаж универмагов и сетей 
специализированных мага-
зинов. А российские люди 
долгие годы про «сейлы» 
знали в основном из рожде-
ственских репортажей жур-
налистов, работающих на 
Западе, и все дружно смея-
лись над историями, как по-
купатели в распродажном 
ажиотаже хватали по 2-3 сва-
дебных платья, не глядя на 
размер. Это было забавно, 
но совершенно не актуально 
для советского потребителя. 

Но вот уже и в России с 
конца октября начинают 
сверкать со всех витрин 
елочные игрушки и мишура, 

петь игрушечные Деды Мо-
розы, привлекая внимание к 
буквам «Распродажа» или 
Sale, и анекдоты об ажиота-
же на распродажах уже зву-
чат. Распродажи стали на-
шей реальностью. И не толь-
ко... Это еще и инструмент 
эффективных продаж!  

Распродажи для поку-
пателя – это возможность 
купить хорошие вещи за 
меньшую стоимость. 

Распродажи для про-
давца – это:

I. Очистка склада:
- очистка склада от мало-

ликвидных товаров на сумму, 
например, $1 000, а при сто-
имости хранения 35% в год 
потеря составляет $350  и 
далее в геометрической про-
грессии;

- избавление от сезонно-
го товара в конце сезона;

- освобождение от остат-
ков сложно продаваемого 
товара для заполнения ме-
ста на складе более ликвид-
ным товаром;

- высвобождение денеж-
ных средств, вложенных в то-
вар. На Западе, например, 
магазины, торгующие мод-
ной одеждой, после первых 8 
недель снижают цены на 
15%, после 12 недель – еще 
на 30%, пока не распродадут 

весь товар. Некоторые про-
давцы начинают снижать це-
ны на медленно продающий-
ся товар уже в начале сезо-
на, когда спрос на него еще 
высок, избегая проведения 
распродажи по его оконча-
нии. Этим они высвобожда-
ют место под новый товар и 
увеличивают денежные по-
токи.

II. Средство стимули-
рования сбыта:

- привязка малоликвид-
ного товара в виде бонуса;

- продажа определенных 
коллекций, выпущенных к 
определенному празднику. 
Праздник закончился, но то-
вар качественный, и  необхо-
димо его сбыть в кратчайшие 
сроки даже с учетом падения 
цены.

- изменение покупатель-
ского потока, траектория 
движения которого пролега-
ет  через секции трудно про-
даваемого товара. Данный 
способ наименее затратный 
и эффективнее переплани-
ровки торгового оборудова-
ния.

Предпраздничная рас-
продажа – это реальная  воз-
можность заработать денег 
путем снижения величины 
наценки на необходимые 
праздничные товары и повы-
сить объемы продаж. Пра-
вильная организация пред-
праздничной распродажи 
даст реальную возможность 
прокормить этим доходом и 
летние отпуска, причем не 
следует понимать под празд-
никами только Новый год и 
Рождество. Надо проанали-
зировать все большие суще-
ствующие праздники. 

АНАЛИз РАСПРОДАЖ
   Сначала подумайте, для 

какой категории граждан 
(возраст, пол, социальное 
положение) какой день яв-
ляется праздником и поче-
му. Потом, оценив результа-
ты, надо определить, какое 
изделие может оказаться 
полезным именно в этот 
праздничный день для ка-
ждой  категории покупате-
лей. После чего необходимо 
выделить группы потенци-
альных покупателей, проду-
мать разумное понижение 
цен, организовать распро-
дажу и задействовать все 
информационные возмож-
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ности, чтобы донести ин-
формацию о распродаже. 
Таким образом, как говорит-
ся в народной шутке, «на ха-
ляву и уксус сладкий» – все 
покупатели любят акции ти-
па «продукт недели, месяца, 
года». В результате не толь-
ко получается повышение 
объема продаж и объема 
прибыли, но и возникает 
возможность для дополни-
тельной рекламы  опреде-
ленных товаров. 

СРОКИ РАСПРОДАЖ
В распродажах специаль-

ных праздничных товаров 
всегда существует опа-
сность, что они не продадут-
ся, поэтому акция распрода-
жи должна пройти в кратчай-
шие сроки, чтобы распродать 
все на волне подогретого 
спроса, – как говорится, «до-
рого яичко ко Христову дню». 
И кружки с Дедами Мороза-
ми, и сервизы с елками – то-
вар, пользующийся спросом 
только до 7 января, а то и до 
первого. 

ПРЕДПОДГОТОвКА
Естественно, чтобы все 

шло как по маслу, к распро-
даже надо хорошо подгото-
виться. Всю организацию 
надо  продумать до мелочей. 

1. Необходимо про-
следить, чтобы штат мерчан-
дайзеров был максимально 
укомплектован, подстрахо-
ваться на случай выхода из 
строя кого-то из них.

2.  Не стоит думать, что 
«во время распродажи и так 
все раскупят», – это опасная 

иллюзия. Во время пред-
праздничных распродаж у 
покупателя все равно есть 
выбор.

3. Надо учить продав-
цов работать с возможными 
рекламациями и претензия-
ми – к сожалению, в распро-
дажной спешке они встреча-
ются достаточно часто. Пом-
ните: главная забота в 
предпраздничные дни – не 
испортить настроение по-
тенциального покупателя.

4. Следует обратить 
внимание на музыку, офор-
мление зала, даже запахи, 
которые будут в дни пред-
праздничной распродажи 
украшать ваш магазин или 
«шоу рум».

5. Не следует забывать 
о дополнительной услуге, 
например красивой упаковке 
приобретенных товаров.

6. Имеет смысл проду-
мать отдельные маркетинго-
вые ходы. Например, можно 
дать скидки различным кате-
гориям покупателей в опре-
деленные часы.

7. Очень важно органи-
зовать специальное демон-
страционное место – место 
для распродажи. При этом 
товар должен быть представ-
лен и в типичном для него ме-
сте, и на специальной вы-

кладке, где он оформлен со-
ответствующим образом под 
акцию распродажи. Напри-
мер, можно сделать палет-
ную выкладку: на специаль-
ные декоративные помосты, 
в прямом доступе к покупате-
лю, выставляется в большом 
количестве продукция не-
скольких видов частично в то-
варной упаковке, частично 
без нее. Важно только, что 
для такой выкладки надо 
брать не более 2-4 видов то-
вара однородной продукции 
(например, 4 разных набора 
бокалов или 4 вида «сувенир-
ки» к празднику). 

8. Нельзя забывать о 
главном – рекламе. Любому 
человеку понятно, что для 
того, чтобы распродажа 
прошла, о ней должны знать 
те, кого на нее ждут, – поку-
патели. Для этого существу-
ют пять зон размещения ма-
териалов, сообщающих по-
купателям о том, что и где 
распродается, и стимулиру-
ющих покупателей участво-
вать в распродаже:

- наружная реклама – 
специальное оформление 
витрин, вывески, рекламные 
перетяжки и вывески-штен-
деры, которые выставляются 
рядом с магазином и на ко-
торых написан призыв участ-

вовать в распродаже;
- входная – соответству-

ющее объявление на двери; 
- внутренняя реклама – 

оформление торгового зала. 
Задача – показать, в какой 
именно секции идет распро-
дажа, или  даже «начертить 
пути» прохода к этой зоне; 

- особое выделение зон, 
где демонстрируется ски-
дочная продукция;

- зона «импульсной по-
купки» – перед кассой. Это – 
последний шанс зацепить 
покупателя, напомнить, что 
он еще не сделал удачную 
покупку. 

ИТОГ
В этом году отмечается 

невысокая маркетинговая 
активность игроков посудно-
го рынка. 

Политика предпразднич-
ных маркетинговых акций 
однотипна: одинаковые ин-
струменты влияния на по-
требительский спрос, пере-
секающиеся акции, проводи-
мые совместно с вендорами 
(компаниями-поставщиками  
бренд-продуктов, сервисов и 
услуг, под чьей торговой мар-
кой выпускается продукция). 
Это приводит к тому, что по-
купатель не покупает «им-
пульсно», на него нет давле-
ния, он безынициативен и 
расслаблен.  Дистрибутор-
ская активность сейчас ха-
рактеризуется в большей 
степени только сезонным 
увеличением продаж. Полу-
чается хорошо только у того, 
кто  предлагает что-то нео-
бычное и новое и постоянно 
совершенствуется, чтобы 
продать свой товар. 

Хотя нельзя не отметить 
интересные маркетинговые 
игры. 

Вендоры более серьезно 
готовятся к предпразднич-
ному периоду, чем дистрибу-
торы, ведь подобные акции в 
первую очередь для них – 
инструмент расширения до-
ли рынка. Однако активная 
часть игроков не велика. 

Удачных вам продаж, 
удачных покупок, удачных 
праздников! 

58
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Пластик прочно вошел в нашу 
жизнь. И сегодня мы наблюда-
ем первое по-настоящему 
«пластиковое» поколение. Пла-
стик востребован везде: на 
природе, даче и конечно же в 
секторе быстрого питания. Эта 
посуда не бьется и при многора-
зовом использовании  легко мо-
ется. Небольшой вес, удобство 
хранения, стойкость к высоким и 
низким температурам и многое 
другое – все под силу современ-
ным пластиковым изделиям. 
Но, к сожалению, многие по-
ставщики предлагают не всегда 
качественную продукцию, при-
влекая покупателей невысокой 
ценой. Насколько вредна такая 
посуда для здоровья человека и 
окружающей среды? Что дума-
ют об этом специалисты?

НЕМНОГО ХИМИИ
Технический и пищевой пластик произ-

водят из поливинилхлорида (ПВХ), поли-
пропилена, полиэтилена, полистирола и 
поликарбоната. Сами по себе полимеры 
инертны и нетоксичны. Но технологиче-
ские добавки, растворители, продукты хи-
мического распада, попав в пищу, оказы-
вают токсическое воздействие на челове-
ка. Миграция вредных компонентов из 
пластикового изделия может происходить 
при нарушении правил его использования. 
Так, далеко не все посудные изделия (или 
столовые приборы) предназначены для го-
рячих блюд или для длительного хранения 
продуктов, например, по причине быстро-
го старения ряда пластиков, а следова-
тельно, изменения их свойств. В качестве 
частного примера можно указать на поли-
винилхлорид (ПВХ) – часто используемый 
полимер на основе хлора. Он распростра-
нен во всем мире, так как чрезвычайно де-
шев. Из него делают бутылки для напитков, 
коробочки для косметики, тару, одноразо-
вую посуду и пр. Со временем ПВХ начина-
ет выделять вредное канцерогенное веще-

ство – винилхлорид. Из бутылки оно попа-
дает в напиток, из тарелки – в пищу, а с 
пищей и в наш организм.

НЕЛьзя!..
В бутылки для воды ничего, кроме воды, 

повторно наливать нельзя. Многократное 
использование возможно только для РЕТ-
бутылок. Из РVС-бутылок выделяется ток-
сичный хлорвинил. Добросовестные произ-
водители ставят на дне опасных бутылок 
значок – тройку в треугольнике или PVC, т.е. 
ПВХ.

 Одноразовые стаканчики можно исполь-
зовать только для воды. Кислые соки, гази-
ровку, горячие и горячительные напитки из 
них лучше не пить!

Не рекомендуется класть в полистироло-
вые тарелки горячие продукты. Не запасай-
тесь пластиковой посудой. Пластик – матери-
ал нежный (на свету трескается, а от жары 
плавится). Для прочности в него добавляют 
вещества-стабилизаторы. Пластмасса ста-
новится крепче и... токсичнее.

Полистирол (обозначен буквами PS) к 
холодным жидкостям равнодушен. Но от го-
рячей жидкости или алкоголя стаканчик на-
чинает выделять токсичное соединение 
(стирол).

Полипропиленовый стакан (маркировка – 
РР) выдерживает температуру до +100 ˚С. Но 
если пить из такого стаканчика водку, страда-
ет здоровье: начинает выделяться фенол и 
формальдегид (канцерогенное вещество).

ОДНОРАзОвАя УПАКОвКА – НА РАз
Чтобы пластиковая посуда была безопа-

сна, использовать ее надо строго по назна-
чению.

Пищевой пластик разных марок обладает 
разными свойствами. Одна марка предназ-
начена для производства бутылок для воды, 
другая – для газированных напитков.

Стаканчики для йогурта делают из пла-
стика такой марки, которая нейтральна по от-
ношению к молочному жиру и кислотам.  
Нельзя использовать упаковку как контейнер 
для хранения пищи, а одноразовую посуду – 
многократно, поэтому она и называется од-
норазовой.

ПОСУДА Из МЕЛАМИНА
Когда в 1843 году немецкий  химик  Юстус  

Либих  впервые синтезировал меламин, он и 
представить себе не мог, что люди додумают-
ся делать из него тарелки. Меламин – это  
кристаллическое химическое вещество без 
цвета и запаха, имеющее органическую осно-
ву. Сам по себе меламин не так страшен, но в 
сочетании с циануровой кислотой он раскры-
вает всю свою губительную сущность. К со-
жалению, они практически неразлучны. США 
и европейские страны поспешили запретить 
использование меламина  в кормах, удобре-
ниях и посуде. Китай – это единственная 
страна, где объемы производства меламина 
с каждым годом только растут. 

В России посуда – это самый распро-
страненный источник отравления мелами-
ном. Меламиновая посуда запрещена во 
всем мире, и Роспотребнадзор, надеемся, 

также пойдет по европейскому пути. А пока 
ее используют в дешевых кафе,  ресторанах 
(особенно японских) и  большинстве рос-
сийских семей.

Не покупайте посуду из меламина! Отли-
чить ее можно по внешнему виду: тонкая, 
легкая, небьющаяся и  похожая на фарфор, 
чаще всего с ярким рисунком, в котором 
кроется другая опасность – свинец, марга-
нец и кадмий. Рисунок на тарелке тоже не-
безопасен. На меламин нельзя нанести без-
вредный краситель – держаться не будет. 
Поэтому используют краски, содержащие 
тяжелые металлы, прежде всего свинец.

Для прочности посуды в нее добавляют 
асбест. А асбест запрещен даже в строи-
тельстве, не то что в посуде. Наш отечест-
венный фарфор хоть и уступает в яркости, 
зато по цене на том же уровне и не токсичен.

 Пластиковая посуда поступает в Россию 
из Турции, Иордании и Китая – для российско-
го рынка ее расписывают привычными рос-
сийскому обывателю цветами. У себя на роди-
не производители продавать такую посуду не 
рискуют. И в Европе меламин не жалуют, неко-
торые страны пишут на маркировке: на терри-
тории ЕЭС нельзя, на экспорт пожалуйста. Так 
зарубежные производители и продавцы забо-
тятся о здоровье своих граждан.

СОвРЕМЕННАя 
ПЛАСТМАССОвАя ПОСУДА  
И ПЛАСТИКОвыЕ ЕМКОСТИ

Пластмассовая посуда для микроволно-
вой печи должна быть жаропрочной. Специ-
альная маркировка на дне этой посуды  

плаСТИк: И ЭТО ВСе О Нем
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скажет о ее пригодности для СВЧ или о тер-
мостойкости.

Если маркировка говорит о том, что по-
суду можно мыть в посудомоечной машине, 
значит она устойчива и к нагреванию,  но го-
товить в ней нельзя. 

Если посуда, в которой заморожен про-
дукт, выдерживает нагревание до 95 °С, зна-
чит она пригодна и для использования в 
СВЧ. В настоящее время выпускается посу-
да, специально предназначенная для ис-
пользования в микроволновых печах. Такая 
посуда выдерживает температуру от -40 до 
+230 °С и более.

Пластмассовая посуда  используется в 
основном для хранения продуктов (сыр, ма-
сло) или готовых блюд.

Покупая, необходимо обратить внима-
ние на маркировку на дне посуды.

Если есть надпись «для технических це-
лей» – даже на короткое время ее нельзя ис-
пользовать для еды. 

И, покупая посуду из пластика, надо раз-
бираться в маркировке и выбирать надежно-
го поставщика. 

«АЛьТЕРНАТИвА» НА СТРАЖЕ 
БЕзОПАСНОСТИ

На протяжении 25 лет ЗПИ «Альтернати-
ва» успешно производит изделия из пласт-
массы. В производстве выпускаемой про-
дукции  используется  только высококачест-
венное, с хорошими потребительскими 
свойствами, экологически чистое сырье из-
вестных российских и европейских произво-
дителей. Сотрудники ЗПИ «Альтернатива» 
уверены, что использование экологически 
чистого сырья при производстве изделий из 
пластмассы, тем более посуды – это норма 
для каждого предприятия, находящегося  на 
территории нашей страны.  При изготовле-
нии изделий от этой компании используются 
такие  виды сырья, как полипропилен, поли-
стирол, полиэтилен  и  ПЭТ-сырье. 

Сегодня при производстве пластмасс 
ЗПИ «Альтернатива» пользуется современ-
ными, высокоскоростными, высокоточными 
и экономичными литьевыми машинами от 
лучших мировых производителей. Дизайне-
ры предприятия, учитывая, что выпускаемая 
посуда из пластмассы используется практи-
чески в каждой современной  семье, работа-
ют над созданием  интересных дизайнов для 
широкого круга покупателей. Яркие, модные 
и благородные цвета способны  привлечь  
внимание даже самого искушенного покупа-
теля. В связи с последними веяниями моды  
в  мире пластмассы на предприятии было 
внедрено «ноу-хау» – декорирование пласт-
массовых изделий разнообразными картин-
ками, применение двухкомпонентного ли-
тья. Это позволило преобразить изделия из 
пластмассы и придать им неповторимую ин-
дивидуальность, создать совершенно но-
вую, роскошную атмосферу при оформле-
нии любого интерьера, не прибегая к боль-
шим затратам. Можно сказать, что удалось 
предложить потребителю довольно простой 
и бюджетный способ преобразить привыч-
ный интерьер кухни и добавить в него свою 
изюминку. 

За последний период времени было уде-
лено много внимания оптимизации произ-
водства. Внедрение на предприятии «Разум-
ной системы» привело к созданию механиз-
ма управления, при котором работникам 

стало выгодно повышать качество произво-
димой продукции, а  также поспособствова-
ло повышению ответственности, дисципли-
нированности и компетентности заводского 
персонала. Кроме того, в сегодняшнем, 
стремительно меняющемся и зачастую нес-
табильном мире бизнеса очень важна  пред-
сказуемость предприятия в вопросах каче-
ства оказываемых услуг и выпускаемой про-
дукции. Дело в том, что эти факторы 
воспринимаются клиентами как элементы 
стабильности.

На всю производимую предприятием 
продукцию имеются санитарно-гигиениче-
ские заключения о пригодности для контакта 
с пищевыми продуктами, паспорта и серти-
фикаты качества. Что касается цены, то у 
ООО «Альтернатива» она доступна для любо-
го потребителя. Среди всех достоинств  
предлагаемой продукции потребитель выде-
ляет  такие, как неприхотливость в использо-
вании, лояльные цены и высокое качество.

Говоря о преимуществах пластиковой 
посуды, необходимо помнить, что все же она 
изготовлена из пластика, который способен 
выделять вредные вещества при высоких 
температурах... Это общепризнанный факт, 
но в этом вопросе необходимо всегда учиты-
вать назначение того или иного предмета. В 
любом случае важную роль играет производ-
ственный цикл, отвечающий за качество 
продукции. Существуют компании-изгото-
вители, не соблюдающие надлежащий про-
изводственный цикл. Поэтому на рынке по-
являются товары низкого качества и даже 
выделяющие вредные вещества. 

МНЕНИЕ СПЕцИАЛИСТОв КОМПАНИИ 
зПИ «АЛьТЕРНАТИвА»

Одним из достаточно широко распро-
страненных веществ, на основе которых 
производится  пластмасса (пластик),  явля-
ется меламин.  Он широко используется в 
строительной индустрии, например при 
производстве лаков, клея, ионообменных 
смол. Благодаря уникальным свойствам 
меламина, а именно прочности, устойчиво-
сти к влаге и термостойкости, его потре-
бление выросло в несколько раз. Мелами-
новый пластик начали применять при про-
изводстве различных строительных 
материалов  и  предметов обихода. Из него 
начали делать ламинат, различные сувени-
ры, подносы и так далее. Меламиновый 
пластик очень удобен и практичен, изделия 
из него получаются красивыми, имеющими  
высокую твердость поверхности, не бьющи-
мися  при достаточно сильных ударах и не 
относящимися к легковоспламеняющимся 
изделиям. Однако при использовании его 
не по назначению, а именно для производ-
ства посуды, он может представлять се-
рьезную опасность.

О КИТАЕ
Основным производителем посуды из 

меламинового пластика  является  Китай. К 
сожалению, в России такую посуду можно 
встретить в продаже в любом регионе. При 
контакте с жидкостями,  в особенности в  го-
рячем виде, этот пластик начинает достаточ-
но активно выделять формальдегид.  При на-
личии трещин и царапин выделение этого 
вредного вещества усиливается. Формаль-
дегид токсичен и способен вызвать ряд се-
рьезных заболеваний у человека. Известно, 

что он  обладает аллергенным, мутагенным и 
канцерогенным действием, может провоци-
ровать кожные заболевания, а также заболе-
вания внутренних органов. 

О РОССИИ
В России формально меламиновая посу-

да не запрещена, так как считается, что при 
соблюдении технологии производства она 
безопасна. Однако меламин не входит в пе-
речень материалов, разрешенных Минздра-
вом России для контакта с пищей. Существу-
ет требование, согласно которому любая по-
суда и столовые принадлежности из 
меламина должны маркироваться штампом 
melamine. 

Некоторые продавцы  утверждают, что 
продаваемая ими меламиновая посуда без-
опасна, так как благодаря специальной тех-
нологии производства не выделяет фор-
мальдегид в опасных для здоровья дозах да-
же при нагревании. На сегодняшний день в 
России не существует каких бы то ни было 
норм, регулирующих и контролирующих со-
держание меламина во ввозимой в нашу 
страну продукции. 

СТРАНы ЕвРОПы И США
Страны Европы и Соединенные Штаты 

Америки давно разработали и внедрили 
формы контроля за содержанием меламина 
в любых продуктах.  Хотелось бы надеяться 
на то, что их опыту последует и наша страна. 
Из вышесказанного становится ясно, почему 
и как попадают некачественные изделия на 
наши российские прилавки. Избежать этого 
можно только за счет четкого контроля на 
ввозимый товар и при поступлении на торго-
вые точки соответствующими государствен-
ными структурами. А пока этого не произош-
ло, лучше запрашивать сертификаты качест-
ва на понравившийся товар или покупать 
такого рода продукцию  у отечественного 
производителя.  

зПИ «АЛьТЕРНАТИвА»
Безусловно, в планы ЗПИ «Альтернати-

ва» входит производство только  качествен-
ного товара с применением современных 
технологий. Однако совсем скоро потреби-
телям будут предложены новые изделия, вы-
полненные в соответствии с тенденциями 
моды в мире пластмассы. Цены при этом 
останутся доступными каждому покупателю, 
тем более что посуду этого производителя 
можно использовать в совершенно разных 
целях, например на даче или рыбалке. Она 
легковесна и неприхотлива в эксплуатации. 
Таким образом, совсем скоро наш рынок до-
полнят новые, качественные товары от «Аль-
тернативы».  

Контроль качества – кредо ЗПИ «Альтер-
натива», сотрудники которого гарантируют 
это своим клиентам. 

В статье использованы материалы 
http://meduzhastiki.ru/sploshnaya-ximiya/

beregis-v-tarelke-melamin/.html
http://ru.wikipedia.org/wiki/Меламин

http://www.maminaeda.ru/recipe/vsya-
pravda-o-plastikovoi-posude

http://exlyziv.ru/melaminovaya-posuda.html 
Журнал «Посуда» благодарит за помощь в 

подготовке этого материала
Фанию Гафарову, промоутера ЗПИ 

«Альтернатива»
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В период бурного 
развития анти-
пригарной посуды 
не мешает вспом-
нить  и о другой 
металлической 
посуде, роль ко-
торой на совре-
менной кухне еще 
более возросла за 
последние годы.

НЕРЖАвЕйКА

Кухонная посуда из не-
ржавеющей (коррозион-
ностойкой) стали применя-
ется достаточно давно и 
зарекомендовала себя как 
очень практичная и долго-
вечная. Согласно установ-
ленному в России ГОСТу  
27002-86, гарантийный срок 
эксплуатации составляет не 
менее 2 лет, а заявленный 
срок службы – не менее 6 
лет, но в действительности 

он намного больше.
Посуда из нержавейки 

подходит для любых видов 
плит, не боится царапин, ее 
можно до блеска начистить 
любой щеткой и абразивным 
чистящим средством. Се-
годня посуда из нержавейки 
может комплектоваться ак-
сессуарами из других мате-
риалов, например стеклян-
ными крышками и силиконо-
выми ручками, что выгодно 
выделяет ее на любой кухне.

Самой лучшей маркой 
стали для изготовления по-
суды считается так называе-
мая медицинская сталь, или 
сталь марки 18/10, из кото-
рой производят хирургиче-
ские инструменты. Она наи-
более эластичная и жесткая. 
Эту сталь также справедливо 
называют хромоникелевой, 
согласно маркировке сталь 
марки 18/10 содержит 18% 
хрома и 10% никеля. Но на 
практике производители ис-
пользуют и другие марки не-
ржавейки, например марку 
18/0.

Так же часто посуду изго-
тавливают из коррозион-
ностойкой стали следующих 

марок: 12/18, 08/13, 12/13. 
Это также допустимые и пра-
ктичные виды стали, и если 

производитель указывает на 
одну из них в сопроводитель-
ной документации (паспорте 
изделия), то он поступает 
честно. Однако ряд недобро-
совестных производителей 
умышленно маркируют более 
дешевую сталь номером 
18/10, заведомо вводя поку-
пателя в заблуждение. При 
этом покупателю определить 
на глаз марку стали практиче-
ски не реально.

Применение других ма-
рок стали в изделии обуслов-
лено несколькими фактора-
ми. Например, сталь 18/10 
является не магнитной, что 
вызывает сложности при ис-
пользовании данной посуды 
в домах с индукционными 
плитами. Поэтому ряд ком-
паний использует несколько 
марок стали в изделии. На-
пример, корпус – из марки 
18/10, а дно – из марки 18/0 
(магнитная сталь). Для ручек  
же используется другая мар-
ка – с  меньшей теплопро-
водностью.

меТаллИчеСкая пОСуда: 
ТО, чТО мы любИм!
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Оказывается, не каждая нержавеющая сталь может 
похвастаться образцовой коррозионной стойкостью. На-
пример, если в стали содержится не более 12% хрома, 
она  будет только сопротивляться окислению (ржавчине) и 
при первом же «удобном» случае (провокации) продемон-
стрирует свою несостоятельность. Если хрома от 12-13% 
и выше, сталь не заржавеет в условиях нормальной окру-
жающей среды и даже в условиях слабоагрессивной сре-
ды.  А вот если доля хрома от 17% и выше, то такая сталь 
будет сохранять свою коррозионную стойкость и в более 
агрессивных средах.

Большое значение имеет процентное содержание 
углерода. Чем оно ниже, тем сталь менее подвержена 
межкристальной коррозии.

Сталь марки 18/10 оптимальна по плотности и твердо-
сти для использования, на этой стали меньше всего обра-
зуется царапин и трещин, где могут скапливаться грязь и 
различные бактерии, микробы. Она устойчива к воздейст-
вию кислот и щелочей, в том числе при высоких темпера-
турах. 

Кстати, в посуде из стали марки 18/10 (и других марок 
стали, соответственно) хорошо только готовить пищу, а вот 
хранить приготовленное блюдо лучше в эмалированной, 
керамической или стеклянной посуде. Нержавейка все-та-
ки не является абсолютно инертным материалом, не слу-
чайно пища после длительного пребывания в посуде из пи-
щевой стали приобретает металлический привкус.
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НЕРЖАвЕйКИ

Современные технологии 
позволяют увеличить выпуск 
качественной посуды из не-
ржавеющей стали в единицу 
времени и создать макси-
мально эффективную кон-
струкцию, главным звеном 
которой будет составное 
днище. 

Для того чтобы скоррек-
тировать основной недоста-
ток нержавеющей стали – 
низкую теплопроводность, 
производитель посуды усо-
вершенствовал ее днище, а 
затем и стенки.  Сначала для 
повышения теплопроводно-
сти и более равномерного 
распределения тепла, исхо-
дящего от конфорки, произ-
водитель присоединил ко 
дну ТРС (теплораспредели-
тельный  слой из алюминия), 
затем разработал систему 
капсулированного трехслой-
ного дна, в котором алюми-
ниевая вставка закрыта пла-
стиной из нержавеющей ста-
ли. То есть  днище посуды из 
нержавеющей стали изго-
тавливают по принципу бу-
терброда, где между вну-
тренним и внешним слоем 
нержавейки заложена встав-
ка из алюминия или меди – 
материалов, обладающих 
высоким коэффициентом те-
плопроводности. Это изо-
бретение позволило нержа-
веющей посуде быть более 
функциональной с точки зре-
ния энергопотребления. Бо-
лее высокая теплопровод-
ность у меди, поэтому, согла-
сно вышеуказанному ГОСТу, 
медная вставка должна быть 
толщиной не менее 1,5 мм, а 
алюминиевая – не менее 3 
мм. Поскольку алюминий 
значительно дешевле меди, 
в 99% случаев используют 
именно его, при этом на пра-
ктике толщина алюминиево-
го слоя в среднем составля-
ет от 4 до 6 мм. Кстати, ни-
жний слой, закрывающий 
т е р м о а к к у м у л и р у ю щ у ю 
вставку, может быть изготов-
лен из стали 18/0 или 03/17.

В отношении толщины 
стенок можно отметить сле-
дующее. Оптимальной счи-
тается толщина 0,6-0,8 мм. 
Некоторые производители 
предлагают посуду со стен-

ками 1 мм. С одной стороны, 
это практичнее, но, с другой 
– и вес и цена такой кастрю-
ли выше. 

Что касается крепления 
ручек, то используется два 
способа – точечная сварка и 
заклепки. При соблюдении 
всех технологических требо-
ваний и тот, и другой спосо-
бы рассчитаны на длитель-
ный срок использования. 
Случается, что производите-
лю не удается выполнить ка-
чественную точечную сварку, 
в этом случае соединение 
служит не долго. Именно из-
за этого среди потребителей 
бытует мнение, что заклепки – 
более надежный вариант 
крепления.

Цена на посуду из нержа-
веющей стали во многом за-
висит от  технических харак-
теристик изделия: толщины 
металла, алюминиевого 
слоя, вида полировки, марки 
используемой стали, типа и  
способа крепления ручек. 

Кроме того, цена, впро-
чем, как и функциональные 
качества, зависит от того, ка-
кую индивидуальную специ-
фикацию имеет каждое кон-
кретное изделие. Имеется в 
виду не расплывчатое ре-
кламное описание товара, а 
четкое указание страны изго-
товления, указание конкрет-
ной марки стали, из которой 
изготовлены отдельные части 
посуды, в системе действую-
щих стандартов (AISI, JIS, EN, 
ГОСТы и т.д.) и пр. Например, 
ГОСТ 27002-86 говорит о  дей-
ствительно качественной по-
суде. Дело в том, что  в этом 
ГОСТе ограничена минималь-
ная толщина алюминиевого 
слоя. Несоблюдение этого 
стандарта приводит к  уде-
шевлению посуды за счет 
утоньшения стенок. Но при 
этом она теряет много своих 
функциональных свойств.  
Так, несоблюдение толщины 
слоя  приводит к деформации 
емкости в процессе приготов-
ления пищи, изменению ее 
формы. Ее дно становится не-
ровным,  площадка дна – вы-
пукло-вогнутой (в результате 
посуда шатается на горизон-
тальной поверхности), крыш-
ка – неплотно прилегает. Если 
происходит замена  марки 
стали, то можно ожидать воз-
никновения скрытых дефек-
тов, которые могут проявить-

ся со временем. Если есть 
указания по правильному ис-
пользованию данной посуды, 
то это дополнительная гаран-
тия добросовестного продав-
ца. В производстве посуды не 
бывает мелочей. Но иногда 
производитель «искусствен-
но» усовершенствует кон-
струкцию и покупатель пере-
плачивает за бесполезное 
новшество. Характерный при-
мер – термодатчики. К сожа-
лению, они часто выходят из 
строя, не точно отражают тем-
пературу.

Сегодня рынок кухонной 
посуды из нержавеющей 
стали достаточно стабилен в 
рамках присутствующей се-
зонности. Так, традиционно 
рост спроса приходится на 
период с августа по апрель. 
Покупатель в среднем пред-
почитает покупать посуду из 
стали марки 18/10, что сви-
детельствует о популярности 
этой недешевой стали. Де-
шевая посуда из нержавейки 
изготавливается из других 
марок стали.

МЕДНАя ПОСУДА

Посуда из меди вновь 
завоевывает популярность. 
И это не случайно. Несмотря 
на то что медь достаточно ка-
призный материал, она обла-
дает лучшей теплопроводно-
стью (в десять раз выше не-
ржавеющей стали и в два 
раза – алюминия). Это озна-
чает, что ее поверхность на-
гревается в считанные се-
кунды и моментально пере-
дает тепло готовящемуся 
блюду. Кроме того, в медной 
посуде тепло идеально рас-
пределяется по всей повер-
хности в отличие, например, 
от стали. Кроме этого, нель-
зя не отметить эффектный 

внешний вид начищенной до 
блеска медной посуды. 

Главное преимущество 
посуды из меди в том, что 
она позволяет готовить на 
слабом и умеренном огне. 
Но медь – мягкий металл, по-
этому качественная медная 
посуда должна быть чекан-
ной или кованой, что увели-
чивает срок службы металла.

Недостатком меди явля-
ется ее высокая окислитель-
ная способность. К сожале-
нию, в процессе окисления 
выделяются вредные для ор-
ганизма человека компонен-
ты, поэтому медную посуду 
принято изнутри покрывать 
другим металлом. Напри-
мер, оловом. Олово плавит-
ся при температуре 232 оC, и 
для кастрюль этого вполне 
достаточно. Ведь закипание 
жидкости происходит при-
мерно при 100 оC. Другое де-
ло – сковороды и сотейники. 
Процесс жарки может проис-
ходить и при более высоких 
температурах. Поэтому оло-
во в этом случае не допусти-
мо. Приходится обрабаты-
вать медь изнутри сталью 
или никелем. Это более до-
рогостоящая и трудоемкая 
работа. Однако профессио-
нальные повара уверены, что 
это того стоит, потому что 
именно в медной посуде уда-
ется приготовить то, что 
очень сложно выполнить в 
посуде из другого материа-
ла. Кстати, сладкие блюда не 
окисляют медь, поэтому для 
приготовления различных 
десертов повара используют 
непокрытую медную посуду! 
При этом желательно при ее 
использовании пользоваться 
деревянными или термо-
стойкими пластиковыми ин-
струментами, так как метал-
лические приборы царапают 
медь.
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Будущим покупателям и 
продавцам необходимо пом-
нить, что медная посуда не 
рассчитана на индукционные 
конфорки, которые дают 
очень высокую температуру, 
способную расплавить медь.

Для ухода за медными 
изделиями следует прио-
брести специальные мою-
щие составы, которые помо-
гут без лишних хлопот под-
держивать медную посуду в 
идеальном состоянии.

Рынок медной посуды 
пока достаточно ограничен 
как со стороны предлагае-
мой продукции, так и спро-
са. Отечественные покупа-
тели не спешат делать став-
ку на медь, в отличие от 
приезжих из тех районов, 
где исторически принято 
пользоваться медной посу-
дой. Широкую популярность 
кухонной утвари из меди 
сдерживает и ценовой фак-
тор. Настоящая медная по-
суда подразумевает ручную 
работу, которая стоит не де-
шево. Кроме того, за мед-
ной посудой требуется уход, 
что далеко не всегда по ду-
ше покупателям.

АЛюМИНИЕвАя ПОСУДА

Сегодня алюминий во-
стребован на посудном рын-
ке как никогда благодаря 
своим высоким теплопро-
водным свойствам, эксплуа-
тационной неприхотливости 
и относительно невысокой 
стоимости. И только сооб-
щения о вреде непокрытого 
алюминия несколько снизи-
ли ажиотаж вокруг алюмини-
евой посуды в последние де-
сятилетия. 

Действительно, в процес-
се эксплуатации при контак-
те с различными средами 
алюминий окисляется – по 
сути образует на своей по-
верхности тоненькую пленку. 
Если не нарушать целост-
ность этой пленки, то она 
предохраняет посуду от 
дальнейшего прямого кон-
такта алюминия с продукта-
ми. Но, к сожалению, при 
мытье и особенно оттирании 
кастрюли от приставших во 
время готовки продуктов со-
хранить естественную за-
щитную пленку не удается.

Впрочем, избежать попа-
дания в пищу оксида алюми-
ния, который образуется 
вследствие реакции окисле-
ния при соприкосновении с 
пищевыми кислотами и раз-
личными агрессивными сре-
дами (которых немало при-
сутствует на каждой кухне), 
можно довольно просто.

Один из выходов – ис-
пользовать анодированный 
алюминий. По сути это уже 
окисленный алюминий, по-
верхность которого не всту-
пает в реакцию с различными 
продуктами, как это случает-
ся у непокрытого алюминия 
(в данном случае образуется 
гораздо более стойкая «за-
щитная пленка»).

Следующий выход – 
пользоваться покрытым 
алюминием. Наиболее из-
вестное и часто употребляе-
мое покрытие – антипригар-
ное. Но о такой посуде мы 
поговорим подробнее в сле-
дующий раз.

Рынок непокрытой и 
анодированной кухонной 
посуды сконцентрирован у 
целевой аудитории, а имен-
но у организаций общест-

венного питания. Предста-
вители домохозяйств ста-
раются не приобретать 
такую посуду. 

 

ЭМАЛИРОвАННАя 
ПОСУДА

Трудно найти семью, ко-
торая бы не пользовалась 
эмалированной посудой. 
Этот факт красноречивее 
остальных подтверждает вы-
сокую популярность «эмали» 
у всех слоев населения. 
Один только вид эмалиро-
ванных кастрюль напомина-
ет об аромате домашнего су-
па, гарнира из картофеля 
или ароматного компота, на 
которых выросло не одно по-
коление наших соотечест-
венников.

Помимо кастрюлек в ар-
сенале хозяек, как правило, 
присутствуют эмалирован-
ные судки для хранения го-
товых блюд, а также эмали-
рованные сотейники, сково-
роды, кокотницы (утятницы, 
гусятницы) и иная утварь.

Преимущества эмалиро-
ванной кухонной посуды в 
том, что в ней не только гото-
вят, но и хранят самые раз-
нообразные блюда. Эмаль 
является прекрасным изоли-
рующим и абсолютно инер-
тным слоем. То есть пища, 
находящаяся внутри эмали-
рованной емкости, не всту-
пает в контакт с посудой. 
Исключения возможны лишь 
в тех ситуациях, когда у посу-
ды отбита эмаль. Но на этот 
случай имеется один ответ – 
такой посудой лучше не 
пользоваться. Металличе-
ская основа под эмалью не 
является экологически бла-
гоприятной, это  вовсе не не-
ржавеющая сталь марки 
18/10!

Сегодня производители 
эмалированной посуды гото-
вы предложить дизайны, раз-
нообразные как по форме, 
так и по рисунку. Как извест-
но, эмалированную посуду 
принято расписывать. Хотя 
известен отечественный про-
изводитель, который до сих 
пор предлагает однотонную 

эмалированную посуду един-
ственного оттенка, выпускае-
мую уже на протяжении не-
скольких десятилетий… Но 
это скорее исключение.

К слову сказать, перво-
сортная эмалированная по-
суда оценивается не дешево 
и зачастую при прочих рав-
ных условиях эмалирован-
ная и стальная кастрюли 
входят в одну и ту же цено-
вую категорию.

Единственным недостат-
ком эмалированной посуды 
может считаться отсутствие 
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у нее антипригарных качеств. 
Однако, если говорить о ка-
стрюлях, на которые прихо-
дится абсолютное большин-
ство эмалированной кухон-
ной утвари, то учитывая, что 
в них готовят жидкие блюда, 
задумываться о пригорании 
не приходится. Вот ковшики, 
сотейники, сковороды – это 
другой разговор. Дело в 
том, что эмалированная по-
суда, предназначенная для 
тушения или томления блюд 
на медленном огне, а также 
приготовления пищи с уче-
том некоторого поджарива-
ния, изготавливается не из 
тонкостенного металла (ста-
ли), а, наоборот, – толсто-
стенного, что препятствует 
пригоранию пищи, при ис-
пользовании правил эксплу-
атации, разумеется. Толсто-
стенной основой может слу-
жить алюминий или сплав на 
основе алюминия, а также 
чугун. О последнем стоит 
поговорить отдельно, ибо 
посуда из чугуна представ-
ляет собой отдельное на-
правление.

При рассмотрении эма-
лированной посуды с точки 
зрения рыночной ситуации 
можно отметить некоторое 
снижение позиций в послед-
нее десятилетие, когда часть 
рынка отошла к посуде из не-
ржавеющей стали. Однако 
очевидные достоинства эма-
лированной посуды, включая 
последние дизайнерские 
разработки, постепенно по-
могают наверстать утрачен-
ные позиции. Конечно, пол-
ного переключения покупа-
теля на эмальпосуду не 
произойдет, но некоторый 
«откат» от нержавейки уже 
заметен. Прежде всего вос-
станавливается популяр-
ность эмалированных ка-
стрюль как наиболее благо-
приятных для приготовления 
и хранения жидких блюд 
(все-таки в  них можно хра-
нить приготовленное блюдо 
неограниченное количество 
времени). 

  

ЧУГУННАя ПОСУДА

Если говорить о традици-
ях металлической посуды, то 
чугунная посуда займет одно 
из первых мест (наряду с 
медной и латунной). Удиви-

тельное качество чугунной 
посуды равномерно аккуму-
лировать тепло в своем теле 
принесло ей повсеместную 
популярность. Однако это не 
единственное достоинство. 
Второе не менее актуальное 
для любой хозяйки качество 
– антипригарный эффект, ко-
торый со временем только 
усиливается. В данном слу-
чае речь идет о непокрытой 
чугунной посуде. 

Чугунные сковороды как 
нельзя лучше подходят для 
длительного приготовления, 
то есть тушения мясных и 
овощных блюд на медленном 
огне. Благодаря пористой 
структуре чугуна пища то-
мится в таких сковородах, 
как и в керамических гор-
шках, приобретая необыкно-
венный насыщенный вкус. 

Сегодня начался процесс 
возвращения к чугунной по-
суде и наряду с дорогостоя-
щими зарубежными бренда-
ми на отечественном рынке 
стали появляться отечест-
венные марки, правда, изго-
товленные в своем большин-
стве на китайских заводах. 
Производство чугунной по-
суды в России и странах СНГ 
практически сошло на нет. 
Редкие экземпляры за 
исключением уличных каза-
нов или котлов (к ним предъ-
являются отдельные требо-
вания) не выдерживают кон-
куренции по качеству 
обработки чугунной повер-
хности.

Возврат к прежней «ро-
скоши» не случаен. Пользо-
ватели устали бесконечно 
обновлять свою утварь и, 
кроме того, ратуют за вос-
становление традиционной 
кухни, поняв и оценив все ее 

неоспоримые достоинства. 
По мнению Льва Гриши-

на, специалиста отечест-
венного посудного рынка, 
активизация продаж на рын-
ке чугунной посуды прихо-
дится в основном на летние 
месяцы. 

– Если говорить о буду-
щем, то ждать существенно-
го увеличения спроса на чу-
гунную посуду в ближайшее 
время не приходится. Это 
вызвано несколькими причи-
нами, среди которых можно 
отметить специфичность то-
вара, а именно обслужива-
ние и существенный вес. Не-
смотря на то что чугунная ут-
варь практически не 
изменилась с 50-70-х годов 
прошлого века, за исключе-
нием покрытий, информации 
о ней не так много. Моло-
дежь сегодня неохотно прио-
бретает чугун. Что касается 
людей старшего поколения, 
то здесь тормозит продажи 
ценовой фактор. Порой про-
изводители и продавцы  нео-
боснованно завышают цены 
на кухонную продукцию из 
чугуна, – говорит Лев Гри-
шин.

Если сравнивать непо-
крытую и покрытую чугунную 
посуду, то первая в большей 
степени подходит для жарки, 
а вторая для тушения. Также 
за эмалированным чугуном 
ухаживать проще (не нужно 
протирать насухо и смазы-
вать маслом при длительном 
хранении). Однако сама 
эмаль требует бережного от-
ношения, нельзя допускать 
ударов такой посуды во из-
бежание сколов.

Активизация продаж чу-
гунной посуды связана в пер-
вую очередь с появлением не 

самого дорогого чугуна при-
емлемого качества, произ-
веденного в Китае по сохра-
нившимся эскизам  той посу-
ды, к которой привыкло 
поколение 60 -70 -х годов. 
Разумеется, известные ми-
ровые бренды по-прежнему 
присутствуют на рынке, но в 
силу ценового фактора не 
являются товаром массового 
спроса.

ПОДвОДя ИТОГ

Сравнивая разнообраз-
ную металлическую посуду 
по ряду показателей, можно 
с уверенностью сказать, что 
любая из рассмотренных ка-
тегорий занимает достой-
ное место на каждой кухне, 
включая профессиональные 
заведения общепита. Все 
зависит от вкусовых наклон-
ностей и специфики меню. 
Если говорить о цене, то лю-
бая посуда  вне зависимости 
от материала, из которого 
она выполнена, может быть 
отнесена к любому ценово-
му сегменту: низкому, сред-
нему или высокому. Цена за-
висит от таких факторов, как 
качество сырья, стоимость 
производства (включая сто-
имость рабочей силы), ме-
сторасположение завода 
(на европейском заводе из-
делия будут дороже, чем на 
азиатском, при прочих рав-
ных условиях), контроль ка-
чества на различных стадиях 
производства, транспор-
тные расходы, таможенные 
сборы и пр. Кроме того, важ-
ным критерием, влияющим 
на цену, является бренд. 
Правда, доплачивая за 
бренд, покупатель оплачи-
вает не только его реклам-
ную поддержку, но и строгое 
соблюдение всех технологи-
ческих шагов, обеспечиваю-
щих заявленные качества 
приобретаемой посуды и 
исполнение гарантийных 
обязательств.
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Покупка красиво-
го и изящного 
хрусталя может 
доставить ра-
дость, сравнить 
которую можно, 
пожалуй что, с 
женским «шопин-
гом» в Милане 
или Париже. Эле-
гантный хрусталь-
ный бокал станет 
приятным допол-
нением к серви-
ровке празднич-
ного стола или 
романтического 
ужина на двоих. 
Однако так ли он 
хорош и что такое 
хрусталь на са-
мом деле? Как 
продавцам отве-
тить на эти вопро-
сы, а покупателям 
совершить без-
ошибочную покуп-
ку? Попробуем 
разобраться.

ИСТОРИя НЕ 
УМАЛЧИвАЕТ О ТОМ, 

ЧТО… 
Хрусталь появился на 

свет  в XVII веке, а уже в XIX 
веке приобрел популярность 
в Европе. Идея создания 
хрусталя из стекла принад-
лежит англичанам: это они 
для улучшения качества сте-
кла добавили в него окислы 
свинца, после чего оно прио-
брело необычный «голос», 

прозрачность и сверкание 
гранями. От процентного со-
держания оксида свинца за-
висят «вокальные» способно-
сти хрусталя, а также свето-
пропускаемость, прочность, 
вес, блеск и другие свойства. 

Процентное содержание 
оксида свинца может варьи-
роваться и зависит от произ-
водителя (от 1 до 40%). Но,  
по негласному закону в цен-
тре хрустального производ-
ства – Чехии, хрусталь дол-
жен содержать не менее 24% 
оксида свинца. Помимо тра-
диционного оттенка, свойст-
венного прозрачному хру-
стальному стеклу, к которому 
привыкло большинство поку-
пателей, хрусталь может 
иметь и другие цветовые ре-
шения. Гамма оттенков зави-
сит от специальных добавок, 
применяемых в процессе при-
готовления стекломассы, на-
пример борной кислоты, сое-
динений мышьяка и сурьмы.

В отличие от обычного 
стекла хрусталь радует вол-
шебным блеском и чистым 
продолжительным мелодич-
ным звоном, который осо-
бенно ценится у рюмок, бо-
калов и фужеров. Именно 
эти качества дают ощущение 
присутствия волшебства и 
дарят надежду на исполне-
ние заветных желаний. Упо-
требление благородных на-
питков из хрустальной посу-
ды, скрепленное таким 
звоном, подчеркивает спло-
ченность собравшихся за од-
ним столом.

До сих пор производство 
хрусталя может включать 
ручной труд, а ряд фабрик, 
особенно на территории СНГ 
(сохранившиеся с советских 
времен), занимаются только 
ручным производством хру-
сталя. Данный процесс про-
изводства трудоемок и тре-
бует определенных навыков, 
которые часто передаются от 
поколения к поколению. Тех-
нология создания хрусталя 
включает несколько этапов:

- разогревание стекло-
массы (шихты) до раскален-
ного жидкого (тягучего) со-
стояния (около 1 500 оС);

хруСТальНая пОСуда.
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ТАКОй РАзНый  
ХРУСТАЛь...

Рассказывает Елена Рас-
попова, маркетолог компа-
нии «Матео»

– Стандарта по процентно-
му содержанию оксида свинца 
в хрустале не существует! На-
пример, в США хрусталем счи-
тается стекло с любым содер-

жанием оксида свинца (даже если его доля составляет 
всего 1%). В большинстве стран хрусталем считается сте-
кло с содержанием оксида свинца в среднем 14-15%.

В Европе настоящим хрусталем признают стекло с до-
бавлением 24% оксида свинца. Считается, что при таком 
соотношении хрусталь в наибольшей мере раскрывает 
свои свойства: блеск, преломление света, звучание, пла-
стичность. 

Процентное содержание оксида свинца напрямую влия-
ет на стоимость хрусталя: чем больше добавка, тем цена 
выше. Однако следует отметить, что хрусталь с содержани-
ем оксида свинца свыше 30% сейчас используется редко 
(это связано с токсичными свойствами свинца), а свыше 
36% практически не производится, так как настолько высо-
кое содержание оксида свинца делает хрусталь хрупким.

Иногда «хрусталем» называют даже стекло, которое не 
содержит оксид свинца, вместо него в стекло добавляют 
оксид бария. Однако для бариевого стекла чаще использу-
ют термин «хрусталин».
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- забор раскаленной мас-
сы специальной трубкой сте-
клодувом и выдувание пред-
варительного баллона;

- последующее придание 
формы изделию во влажной 
деревянной форме или фор-
мование под прессом;

- длительный отжиг 
(остывание в течение 1,5 ча-
сов с 700 до 40-50 оС);

- декоративное оформле-
ние: огранка, нарезка рисун-
ка, нанесение позолоты, гра-
вировка, полировка и пр.

Стоит отметить, что руч-
ное производство хрусталя 
не только трудоемкое, но и 
дорогостоящее занятие, не 
говоря уже о вредности са-
мого производства. Правда, 
в России и Белоруссии из-за 
крайне низкой заработной 
платы рабочих и некоторых 
государственных субсидий 
цена хрустального изделия, 
изготовленного вручную, на-
много ниже, чем на Западе.

Сегодня многие совре-
менные, в особенности ев-
ропейские, фабрики перехо-

дят на полуавтоматическое и 
автоматическое производст-
во, по большинству параме-
тров ничуть не уступающее 
ручному.

Специалисты различают 
дорогой элитный хрусталь и 
хрусталь эконом-класса. Од-
нако приносить наслаждение 
могут и тот, и другой. Все за-
висит от вкусовых предпоч-
тений и сложности изготов-
ления конкретного изделия. 

ЭКОЛОГИЧЕСКАя 
БЕзОПАСНОСТь 

ХРУСТАЛя 
Потребителя, не обреме-

ненного специальными зна-
ниями, но слышавшего о 
том, что свинец вреден для 
здоровья, может напугать 
наличие его в хрустале. Во-
прос о негативном влиянии 
оксидов, используемых в 
производстве хрусталя и 
хрустального стекла, часто 
возникает и адресуется уче-
ным-химикам. Авторитет-
ные специалисты заявляют, 

что свинец, связанный в ок-
сиде, практически не акти-
вен. Впрочем, некоторые 
сомелье считают, что свинец 
портит вкус вина, влияя на 
органолептические свойст-
ва красного вина. Но вряд ли 
это остановит любителей 
эстетики: мизерное измене-
ние вкуса (кстати, это чисто 
субъективная точка зрения) 
за секунды или даже мину-
ты, проведенные в бокале, 
вряд ли почувствует кто-то, 
кроме профессиональных 
дегустаторов. Утверждение, 
что хранение вина в хруста-
ле может испортить его 
вкус, совершенно абсурдно. 
Ведь сколько бы стоило ви-
но, разлитое в хрустальные 
бутыли?

ШТАМПОвКА ИЛИ 
HAND mADE

Бытует мнение, что прес-
сованный хрусталь очень 
сильно отличается от хру-
сталя «ручного» изготовле-
ния. И звенит-то он хуже, и 
непрозрачный, и вообще «не 
комильфо». На самом деле 
только специалист может от-
личить качественно испол-
ненный прессованный (его 
еще называют штампован-
ным) хрусталь от ручной ра-
боты. Прессовку выдаст 
только цена: она в 5-10 раз 
ниже, чем у hand made. С 
промышленными масштаба-
ми изготовления хрусталь-
ных бокалов, рюмок, стака-
нов может справиться только 
машина. По мнению знато-

Из ИСТОРИИ ХРУСТАЛя...

Хрустальное стекло – это свинцово-силикатное сте-
кло, содержащее до 17% окислов калия и более 13-30% 
окислов свинца, который и придает ему особый блеск и 
мелодичный звон. Из хрустального стекла производят вы-
сококачественную посуду и декоративные изделия. Оно 
обладает повышенными плотностью, прозрачностью, лу-
чепреломляемостью и блеском, но меньшей термостой-
костью по сравнению с другими видами стекол. Благода-
ря содержанию свинца и определенному подбору углов, 
образуемых гранями, изделия из хрусталя отличаются не-
обыкновенно яркой, многоцветной игрой света. Облада-
ют красивым звоном. Хрусталем называется также высо-
кокачественное венецианское и чешское стекло. Стиль 
художественного стекла (хрусталя) – торжественно-па-
радный, сувенирно-подарочный. Способы обработки из-
делий из хрусталя: гравировка, огранка, резьба, шлифов-
ка. Добавление оксида свинца к стеклянной массе пра-
ктиковалось еще на заре стеклоделия, в Древнем Египте 
и Месопотамии. «Хрустальная история» началась в 1615 
году, когда король Англии Якоб Первый запретил исполь-
зование древесины в каком-либо производстве, кроме 
судостроения.  Тем не менее хрусталь в более или менее 
современной форме был получен только в 1676 году ан-
глийским мастером Джорджем Рейвенскрофтом (George 
Ravenscroft).

НЕМНОГО О СвЕРКАюЩИХ ГРАНяХ

Добавление оксида свинца улучшает оптические свой-
ства хрусталя: дисперсию и преломление света. Наибо-
лее ярко эти свойства проявляются как раз на гранях. От-
казаться от огранки хрусталя – все равно что отказаться 
от огранки алмаза.

Однако современных покупателей немного утомила 
чрезмерная огранка хрусталя, когда хрустальное изделие 
покрыто огранкой практически полностью. В последнее 
время идет отход от такой «богатой» огранки; дизайн по-
следней становится более сдержанным и элегантным.

Раскрыть блеск хрусталя помогают и неровные, слов-
но мятые, поверхности. Однако следует отметить, что 
данный способ в плане блеска уступает огранке.

Что касается производства изделий из хрусталя с аб-
солютно ровными поверхностями, то особого смысла в 
этом нет. Полностью гладкий хрусталь внешне не будет от-
личаться от обычного стекла.

ДОСТОИНСТвО ГОРНОГО ХРУСТАЛя

К горному хрусталю предъявляются особые требова-
ния. Например, если в рукотворном хрустале пузыри в 
толще хрустальной массы являются браком, то в куске 
горного хрусталя пузыри и прочие естественные включе-
ния лишь приветствуются.

цЕНА НА ХРУСТАЛь

Роман яковлев, исполни-
тельный директор компании 
«Хрустальная компания»

– На стоимость хрустального 
изделия влияет немало факто-
ров, среди которых стоимость 
производства (18-20% от опто-
вой цены), затраты маркетоло-
гов, транспортные расходы, по-
пулярность самого бренда, а 

также таможенные расходы. В частности, несмотря на 
вступление России в ВТО, Федеральная таможенная служ-
ба задним числом внесла хрусталь в список «дефицитных» 
товаров в РФ, поэтому теперь при прохождении таможни 
происходит корректировка таможенной стоимости из рас-
чета $21 за 1 кг хрусталя. То есть хрусталь должен стоить 
при импорте не менее $21 за 1 кг продукции. Если у кого 
меньше, то применяется корректировка до $21. Если гово-
рить о стоимости самого производства, то на него в пер-
вую очередь влияют вид производства (ручное, полуавто-
матическое, автоматическое),  форма и вес изделия, уро-
вень прозрачности, нарезка рисунка и упаковка.



ков хрусталя, изделия, изго-
товленные машинным спо-
собом, похожи друг на друга 
как две капли воды – в этом 
главный недостаток прес-
совки. В сервизе, сделанном 
вручную, каждое изделие 
имеет едва заметные отли-
чия, что является признаком 
качества, а не недостатком. 
Предметы же в отштампо-
ванном комплекте не имеют 
ни единого отличия, а вот 
блестят, переливаются и 
звенят не хуже hand made. 

Если изделие сложной 
формы, то при покупке обяза-
тельно надо смотреть на сое-
динение деталей, например на 
крепление ножки к чаше бока-
ла. Некачественное изделие 
выдаст себя наплывами хру-
сталя. Ручное литье изделий – 
достаточно дорогое удоволь-
ствие и не может стоить ниже 
определенного уровня.

Также не допускается на-
личие пузырьков, а тем бо-
лее посторонних частиц в те-
ле бокала. Звон бокала дол-
жен длиться примерно 4 
секунды, а края бокалов 
должны быть несколько зао-
стрены. 

К сожалению, после рас-
пада СССР многие отечест-
венные предприятия пере-
стали заниматься выпуском 
хрусталя. Сегодня на пост-
советском пространстве 
можно увидеть лишь изде-
лия российского производ-
ства от Гусевского и Дять-
ковского заводов и продук-
цию белорусского завода 
«Неман». К слову сказать, 
только «Неману» удалось со-
хранить свою производст-
венную базу и выпускать 
достойные объемы продук-
ции, которая экспортируется 
во многие страны мира. Од-

нако современные темпы об-
новления дизайна уже под-
талкивают потенциальных 
покупателей все чаще обра-
щать внимание на продук-
цию европейских произво-
дителей, которая хоть и до-
роже, но выглядит более 
современно. Так, особой по-
пулярностью пользуется ита-
льянский и чешский хру-
сталь, коллекционные пред-
меты этих производителей 
могут стоить десятки тысяч 
рублей, а наборы, соответст-
венно, намного выше.

ПРОДАвцы зНАюТ,  
ЧТО…

На современном рынке 
хрустальной продукции пред-
ставлены марки самых раз-
ных ценовых категорий – от 
не очень дорогих отечествен-
ных   до элитных, ориентиро-
ванных на взыскательного и 
обеспеченного потребителя.

Спрос на хрустальную по-
суду средней ценовой кате-
гории традиционно усилива-
ется в период праздников 
(например, в Европе сезон 
продаж приходится на пери-
од с октября до католиче-
ской Пасхи и часто еще со-
храняется в течение 2-3 не-
дель после последней, а 
самый пик приходится на Ро-

ждественские праздники). 
Все-таки наличие в серви-
ровке хрустальных емкостей 
для благородных и прохла-
дительных напитков создает 
особую атмосферу для за-
столья. Важным фактором, 
воздействующим на покупа-
теля, стала сегодняшняя до-
ступность хрустальной посу-
ды. Для поколения 50-70-х 
годов прошлого века прио-
бретение хрустального набо-

ра было событием, сегодня 
покупатель более избирате-
лен. Его интересует ориги-
нальный дизайн, рисунок и 
оттенок хрустальных бока-
лов или вазочек. В послед-
нее время особую популяр-
ность получил гладкий хру-
сталь с минимумом огранки. 
Ценность таких изделий в 
чистоте хрустального сте-
кла, нежном оттенке и ори-
гинальной форме.

К сожалению, отечест-
венные производители пред-
лагают устаревший дизайн, 
который был популярен 20-
30 лет назад. Это  приводит к 
снижению спроса на такую 
продукцию. В отличие от 
российских, европейские за-
воды предоставляют боль-
шую свободу для выбора по-
купателей. В хрустале пред-
ставлены почти все 
дизайнерские направления, 
при этом постоянно проис-
ходит обновление линеек. 

Цена на хрустальные из-
делия зависит как от произ-
водственных, так и от эконо-
мических факторов. К произ-
водственным факторам 
относят чистоту используе-
мых компонентов, содержа-
ние оксида свинца, способ 
литья (ручное литье или 
штамповка), тираж. Цветной 

хрусталь стоит дороже бес-
цветного, поскольку требует 
в процессе производства 
добавления в стеклянную 
массу различных минераль-
ных компонентов, а иногда и 
драгоценных металлов (к 
примеру, для получения на-
сыщенного красного цвета в 
расплавленную хрустальную 
массу добавляют мелкоди-
сперсный порошок золота).

К экономическим факто-
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КАКОй ХРУСТАЛь БывАЕТ?

Стекло имеет право носить гордое имя «хрусталь», 
если содержит в себе от 6 до 36% оксида свинца. 

Мировой стандарт равен 24%. 
В нашей стране существует государственный стандарт 

ГОСТ 24315-80: если стекло содержит не менее 10% окси-
да свинца (бария, цинка), то оно считается хрустальным 
стеклом; если содержание оксида свинца от 18 до 24%, то 
перед нами малосвинцовый хрусталь; если же оксида 
свинца от 24 до 30%, то мы имеем дело с дорогим свинцо-
вым хрусталем, присутствие в составе более 30% оксида 
свинца характерно для самого дорогого высокосвинцово-
го хрусталя. 

Этим же ГОСТом определена норма содержания окси-
да бария в бариевом хрустале – 18%.

В Европе приняты свои стандарты относительно соста-
ва хрустальной массы. При покупке европейского хрусталя 
или хрустального стекла следует опознать надписи на упа-
ковке: слово «кристалин» (Crystalline) говорит о содержа-
нии 1-15% оксида свинца, «хрусталь» (Crystal) – 16-23%, 
«свинцовый хрусталь» (Full Lead Crystal) – от 24 до 30%.

СИТУАцИя С ПРОИзвОДСТвОМ ХРУСТАЛя 
в РОССИИ

Действующие заводы:  
- Дятьковский хрустальный завод, г. Дятьково; 
- Таганрогский металлургический завод (хрустальный 

участок), г. Таганрог.

закрытые заводы: 
- Ленинградский завод художественного стекла (про-

изводство закрыто 29 января 1997 года);
- Завод «Красный Гигант», г. Никольск (производство 

закрыто с конца 2008 года);
- Гусевской хрустальный завод, г. Гусь-Хрустальный 

(производство закрыто 19 января 2012 года).

По материалам Википедии 



рам относится раскручен-
ность бренда, позициониро-
вание хрустальных изделий. 
На цену импортной продук-
ции существенно влияет сто-
имость доставки (транспор-
тные расходы) и оплата та-
моженных пошлин. Сложение 
всех этих факторов приводит 
к тому, что цены на хрусталь-
ные изделия могут отличать-
ся на порядок.

Сегодня растет спрос на 
авторский хрусталь. 

По мнению Елены Распо-
повой, маркетолога компа-
нии «Матео», покупателей 
авторского хрусталя можно 
разделить на три группы. К 
первой относятся люди мно-
гого добившиеся в жизни и 
обеспечившие себе стабиль-
но высокий уровень прожива-
ния. Им важно, какие предме-
ты их окружают в повседнев-
ной жизни: из чего они едят, 
пьют, в какие вазы ставят цве-
ты или в каких подсвечниках 
зажигают свечи. Во вторую 
группу входят люди которые 
превыше всего ценят дизайн 
и уникальность и стараются 
не приобретать изделий мас-

сового производства. Им 
приятно осознание того, что 
авторские работы выпускают 
либо малым тиражом, либо 
вообще в единственном эк-
земпляре. К третьей группе 
относится группа покупате-
лей, чьи ряды растут в по-
следнее время. Это корпора-
тивные клиенты. Среди них 
отдельно стоит выделить ре-
стораторов, заботящихся об 
уровне своих заведений; они 
не станут наливать дорогое 
вино в штампованный бокал! 
Также к корпоративным кли-
ентам относятся представи-
тели крупного и среднего 
бизнеса, для которых автор-
ский хрусталь становится 
элементом корпоративного 
стиля и в части создания и 
поддержания собственного 
интерьера, и в части выпуска 
корпоративных подарков 
своим деловым партнерам. 

– При этом, – добавляет 
Елена Распопова, – выходить 
на рынок с авторскими рабо-
тами, а тем более с новой 
маркой отнюдь не просто. 
Основной проблемой явля-
ется то, что большинство по-

купателей не знают, как отли-
чить качественный хрусталь 
от некачественного, штам-
повку от ручного литья, и 
редко кто разбирается в ди-
зайне. В связи с этим для 
большинства покупателей 
непонятна цена на авторский 
хрусталь, особенно если им 
не известен бренд. 

По этой причине в по-
следнее время мы в своей 
компании поменяли полити-
ку продвижения. Если рань-
ше мы старались заинтере-
совать магазины нашей про-
дукцией, то сейчас основной 
упор делаем на популяриза-
цию нашего бренда среди 
конечных потребителей, ак-
тивно используя для этого 
социальные сети, участвуя в 
выставках, а также устраивая 
различные мероприятия.

ПРОвЕРКА КАЧЕСТвА  
И ПОКУПКА

Под видом достойного 
хрустального бокала или 
иной сервировочной посу-
ды на столе может оказать-
ся обыкновенное стекло, не 
представляющее особой 
ценности. Чтобы избежать 
неприятного разочарова-
ния, покупателю следует 
тщательно отбирать хру-
сталь. Настоящий хру-
стальный сосуд должен 
быть безукоризненно чи-
стым, прозрачным и абсо-
лютно бесцветным. Лишь в 
некоторых случаях допу-
скается небольшой розова-
тый оттенок. Если хрусталь 
отдает зеленоватым оттен-
ком – этот хрусталь низкого 
качества.

Знатоки сразу определят, 
насколько ценен тот или иной 
предмет из хрусталя. Решаю-
щее значение имеет вес и иг-
ра света в гранях или нарез-
ке. Чем тяжелее хрустальный 
предмет, тем больший про-
цент свинца в нем содержит-
ся. Под прямым потоком сол-
нечного света хрустальные 
грани, словно призмы, долж-
ны расщепить световой поток 
на различные оттенки. 

К сожалению, недобросо-
вестные производители или 
продавцы, которых нередко 
можно встретить в местах 
стихийных продаж, зачастую 
предлагают несведущему 
потребителю бракованные 
изделия. То же самое можно 
сказать и о некоторых вне-
запно и ненадолго появляю-
щихся интернет-магазинах, 

предлагающих продукцию из 
хрусталя. Сайты интернет-
магазинов, специализирую-
щихся на хрустальной посу-
де, конечно более сведущи в 
«хрустальном деле». В отли-
чие от специализированных 
интернет-магазинов, интер-
нет-магазины широкого про-
филя далеко не всегда могут 
удовлетворить покупатель-
скую потребность в высоко-
качественной продукции и 
дать исчерпывающую ин-
формацию относительно 
предлагаемых предметов из 
хрусталя. 

Хочется дать совет: поку-
пайте в специализированных 
магазинах или сами интере-
суйтесь и внимательно под-
ходите к покупке, если хоти-
те выбрать достойную про-
дукцию.    

хруСТаль
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
ПрИОдЕНЕмСЯ 
дЛЯ дЕЛА!

С microdry – вы в безопасности! Стиль-
ные аксессуары защитят ваши руки от 
раскаленной кухонной посуды, а также 
от непредвиденных брызг!

Microdry
www.microdry.com.cn

ИзЯЩЕСТвО 
вНЕ врЕмЕНИ

Выдержанные в деревенском стиле предметы 
из дерева и керамики от T&G как нельзя лучше 
подчеркивают стремление избавиться от эколо-
гически неблагоприятных материалов, которы-
ми изобилует современное жилье! Благодаря 
стильному решению посуда и кухонная утварь 
смотрятся особенно эффектно.

T&G
www.tg-woodware.com

E-mail: marketing@td-woodware.com
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

С ПЕЧИ  
НА СТОЛ!

Легендарный бренд Denby традиционно 
радует своих поклонников обновленными 
коллекциями! Кухонная посуда из керамики 
и чугуна этой марки идеально подходит для 
приготовления различных блюд и серви-
ровки стола. Еда в такой посуде приобре-
тает сочность и незабываемый аромат.

Denby
www.denby.co.uk

E-mail: linda.salt@denby.co.uk

СкОЛькО вЕСИТ 
ПОЛ_ЛИТрА?
Ответить на простые вопросы: сколько весит ста-
кан муки или 300 мл молока, а также сколько грам-
мов сахара помещается в столовой ложке – помо-
жет незаменимое приспособление от Schonhuber, 
представляющее собой мерный стакан с ручкой,в 
которую вмонтирован дисплей электронных весов! 
Очень полезно и очень удобно!

Schonhuber
www.schonhuberfranchi.com
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
вкУСНЕЕ  
И БЫСТрЕЕ!
Приготовить сочный поджаренный бекон в ми-
кроволновой печи поможет простое и ориги-
нальное приспособление от Evriholder! Жир 
стекает в поддон, над которым размещается до-
статочное количество нарезанного бекона. 
Пусть вкусное готовится быстро!

Evriholder
www.evriholder.com

E-mail: dlmoore11@triad.rr.com

рАзНООБрАзИЕ 
ЛАкОмСТв!
Создать сразу несколько любимых десертов 
поможет силиконовая форма от Lekue. Бла-
годаря ее независимым сегментам можно 
испечь одновременно восемь разнообраз-
ных тортиков или пирожных!

Lekue
www.lekue.com
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ПрАвИЛьНЫЙ 
ОБъЕм И ТОЧНЫЙ 
вЕС!
Теперь решена главная проблема всех, кто не 
желает отмерять ингредиенты на глаз! С помо-
щью мерного ковшика, одновременно указываю-
щего вес продукта, можно безукоризненно сле-
довать любому рецепту!

Morphy Richards
www.morphyrichards.com

E-mail: jstedman@urbantelegraphpr.com

зАвАрИвАЕм  
С УдОвОЛьСТвИЕм!
Любители чая понимают всю важность правильного 
заваривания этого ценного напитка! С новыми завар-
ными ситечками QdO вы сможете раскрыть для себя 
новый аромат чайного листа, а также насладиться 
эстетикой оригинального дизайнерского гаджета. Эк-
спериментируйте и получайте удовольствие!

QdO
www.qdo.dk

E-mail: op@qdo.dk

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ



СТИльНые шТучкИ

ОТ ПРОФЕССИОНАЛОВ | ДЛЯ ПРОФЕССИОНАЛОВ | О ПРОФЕССИОНАЛАХ78

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СПЕЦИАЛьНО 
дЛЯ вАШЕГО 
СЫрА!
Нарезать и натереть сыр художест-
венно и элегантно, не прибегая к 
различным ухищрениям, поможет 
всего один прибор от microplane, 
который включает в себя не только 
специальное лезвие, но и мини-тер-
ку.  Красивая нарезка одним движе-
нием руки – вот что вам действи-
тельно нужно! 

Microplane International
www. microplaneintl.com

E-mail: info@microplaneintl.com

СОхрАНЯЕм 
СО вкУСОм!
Емкости для хранения специй могут стать прекра-
сным украшением кухонного стола, особенно если 
это керамические изделия от QdO! Их символич-
ная семейственность идеально подходит для до-
машней кухни, на которой собираются все члены 
семьи. Удобство и изящество контейнеров будет 
всеми оценено по достоинству!

QDO | www.qdo.dk
E-mail: op@qdo.dk
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ЧИСТОТА – крАСОТА!
– Освободим от грязи любимые овощи или грибы красиво! – так и хочет-
ся произнести лозунг, видя столь элегантные щеточки от Chef’n. Их ще-
тина подобрана специально для кукурузы, картофеля или нежной кожицы 
грибов. Декоративная рукоятка щеточек исключит ошибку при выборе 
весьма полезного аксессуара и придаст настроения при использовании!

Chef’n | www.chefn.com
E-mail: echristensen@chefn.com

ПрАвИЛьНАЯ 
ТЕмПЕрАТУрА!
Для ценителей настоящего чая важен  не 
только способ его заваривания, но и под-
держание оптимальной температуры на 
протяжении всего чаепития. Поэтому QdO 
изготовила специальный заварочный чай-
ник с колбой из термостойкого стекла, под 
которой может гореть фитилек свечи, не 
позволяя заварке остывать!

QDO | www.qdo.dk
E-mail: op@qdo.dk

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

ЭЛЕГАНТНО 
И фУНкЦИОНАЛьНО!
«Разнообразие добавляет вкус жизни», – именно под 
таким девизом создают товары дизайнеры компании 
Adhoc. Их цель – разработать стильные предметы, ко-
торые сочетают в себе высокое качество и функцио-
нальный дизайн. 

Adhoc | www.adhoc-designshop.de

мОдНАЯ ОдЕЖдА!
Дизайнерский наряд для емкостей с прохлади-
тельными напитками или чайников от Eva Solo 
призван не только радовать глаз, но и сохранить 
необходимую температуру содержимого как мож-
но дольше!

Eva Solo | www.evasolo.dk
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

НЕУТОмИмОЕ 
ТОмЛЕНИЕ
Для приготовления по-настоящему сочного и аро-
матного блюда, будь то овощи или мясо, необхо-
дима толстостенная посуда, желательно из чугу-
на. Именно в такой посуде пища может томиться 
на конфорке длительное время и приобретать не-
забываемый вкус. Помня об этом, Fissler подгото-
вила целую линейку чугунной посуды для созда-
ния первоклассного меню на вашей кухне! 

Fissler | www.fissler.com



вСЕ ГЕНИАЛьНОЕ - 
ПрОСТО!
Благодаря Evriholder есть любимую кукурузу ста-
ло удобнее. Достаточно надеть эластичные нако-
нечники на початок перед варкой – и больше не 
придется обжигать пальцы, наслаждаясь люби-
мым лакомством!

Evriholder | www.evriholder.com
E-mail: dlmoore11@triad.rr.com
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СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

СПрЕЙ дЛЯ ЦИТрУСОвЫх
С помощью гаджета от Lekue можно не только выжать сочный цитру-
совый плод, например лимон, но и сбрызнуть его соком любимое 
блюдо. По задумке создателей приспособления такой способ добыва-
ния сока сохраняет витамины и предотвращает процесс окисления. 

Lekue | www.lekue.com



СТИльНые шТучкИ

2012/6/ПОСУДА 83

СТИЛЬНЫЕ 
ШТУЧКИ

рАЙ СЛАдкОЕЖЕк!
Кулинарные приспособления для росписи изде-
лий из теста от Kuchenprofi позволят без труда 
украсить любое блюдо из теста! Вы можете раз-
рисовать печенье или торт различными цветны-
ми кремами, а также создать рисунок из шоко-
лада, который, застыв, превратится в отдельное 
изделие!

Kuchenprofi  | www.kuechenprofi.de

рАСкОЛЕТ вСЕх!
Специальный прибор для колки орехов от Gefu 
призван не только безукоризненно выполнять 
свою функциональную задачу, но и дарить при-
ятные эмоции своим обладателям. Стильное 
дизайнерское решение делает использование 
приспособления весьма комфортным.

Gefu | www.gefu.com
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